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RESUMEN

El disefio de camparia para prevenir el consumo de drogas, hace uso de la
técnica de impresion en serigrafia, teniendo como propésito causar un
mayor impacto en los adolescentes con la finalidad de concientizar sobre
el uso y consumo de drogas ilicitas, un mal que va en aumento con el pasar

del tiempo y afecta inicialmente a los adolescentes de 12 a 14 afos.

Por medio de las piezas graficas desarrolladas para la difusiéon de la
campafa se pretende disminuir el riesgo de consumo, mostrando
graficamente un mensaje claro y directo, usando una comunicacion
identificativa con los adolescentes y elementos que permitan un recuerdo

perenne de la campafa.

Dentro de la campafia se hace uso de carteles formativos, estos estan
elaborados con la finalidad de generar actitudes, impacto en la conciencia
y emociones en el receptor. Ademas, se usa un tono de comunicacion
informal lo que facilita la aceptacidn y crea inquietud en el adolescente.

Palabras claves

Campafia, drogas, disefio, concientizar, prevenir, medios de difusion,

serigrafia, adolescentes, escuela
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ABSTRACT

The campaign design to prevent the use of drugs, makes use of the
technique of screen printing, with the purpose of causing a greater impact
on adolescents in order to raise awareness about the use and consumption
of illicit drugs, an evil that goes increase over time and initially affects
adolescents from 12 to 14 years. By means of the graphic pieces developed
for the dissemination of the campaign, the aim is to reduce the risk of
consumption, graphically showing a clear and direct message, using an
identification communication with the adolescents and elements that allow
a perennial memory of the campaign. Within the campaign makes use of
training posters, these are designed to generate attitudes, impact on the
conscience and emotions in the receiver. In addition, an informal tone of
communication is used, which facilitates acceptance and creates anxiety in

the adolescent.

Key Words

Campaign, drugs, design, awareness, prevent, means of diffusion,

serigraphy, teenagers, school
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Introduccion

El presente trabajo de titulacién se genera basado en la necesidad
de desarrollar una campafa que permita concientizar a los adolescentes
del 7° grado de la escuela “Dr. Manuel Ignacio Gomez Lince” sobre el
consumo de drogas ilicitas, situacion a la que estan expuestos desde los
13 a 14 afios donde comienza su posibilidad de consumo debido a

diferentes factores.

Por medio de las piezas gréficas desarrolladas para la difusion de la
campafa se pretende disminuir el riesgo de consumo, mostrando
graficamente un mensaje claro y directo, usando una comunicacion
identificativa con los adolescentes y elementos que permitan un recuerdo

perenne de la campana.

Dentro de la camparfa se hace uso de carteles formativos, estos
estan elaborados con la finalidad de generar actitudes, impacto en la
conciencia y emociones en el receptor. Ademas, se usa un tono de
comunicacién informal lo que facilita la aceptaciéon y crea inquietud en el

adolescente.

Dentro del trabajo de titulacibn se presentan varias etapas
relevantes para el desarrollo de la campafia. La primera etapa muestra la
problematica que generé el deseo de realizar esta campafia, ademas se
establece los objetivos generales y especificos del proyecto. Para el
soporte de este trabajo se evidencia por medio de las diferentes

investigaciones la necesidad existente para la creacion del mismo.
En esta etapa se presenta las especificaciones previas al desarrollo

del proyecto, se establecen los criterios de disefio, el concepto y creacion

de bocetos de los artes iniciales y a su vez la evaluacién de estos. Luego
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de validado el proceso se procede con el desarrollo de la propuesta grafica

inicial.

Iniciada la segunda etapa del proyecto, se desarrolla la linea gréfica
definitva mas los artes finales y sus respectivas piezas gréficas,
posteriormente se verifica y aplica la forma de implementacién de las piezas
graficas y se procede a implementar y comprobar la efectividad del mensaje

sobre la prevencion del consumo de drogas.
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1.1 Planteamiento del problema

El consumo de drogas a nivel general es un tema de preocupacion
social, si bien es cierto es un mal que afecta en todas las edades, el
consumo de droga se inicia mayormente en la etapa de la adolescencia,
dentro de la primaria y secundaria (Espada, Botvin, Griffin, & Méndez,
2003).

Los nifios de primaria que estan previamente por pasar a secundaria
son conocidos como adolescencia temprana, su hueva etapa académica
conlleva a varios desafios, es en este periodo cuando muchos nifios
pueden estar expuestos a probar por primera vez sustancias ilegales que
pueden causar vicios, sin olvidar el entorno en que viven donde los

estupefacientes son de uso comun(Medina-Mora, Ma. Elena, 2003).

El Consejo Nacional de Control de Sustancias Estupefacientes y
Psicotropicas (CONSEP) en su Ultima encuesta realizada en estudiantes
de 12 a 17 afos indica, que el promedio de edad que usan drogas oscilan
entre los 13 y 14 afos, considerando que de cada cinco adolescentes uno
ya consume sustancias ilicitas. Segun el informe, estas son las edades
promedio y las drogas ilicitas de mayor uso a nivel nacional: (Yepez Diana,
2017)

Promedio de edad en que se consume por primera vez una droga ilicita en

Ecuador

Figura 1 Promedio de edad y drogas de mayor uso
Fuente: (Yepez Diana, 2017)
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http://www.prevenciondrogas.gob.ec/wp-content/uploads/2015/08/Cuarta-Encuesta-Nacional-sobre-uso-de-drogas-en-estudiantes-de-12-a-17-a%C3%B1os.pdf

Ademas, segun el estudio realizado por las Naciones Unidas contra
las drogas (Unodc) “existe suficiente informacion epidemiologica para
sostener que los adolescentes son los mas vulnerables al consumo de
sustancias legales e ilegales, dado que su identidad se encuentra en un
estado de formacidon”. También sostiene que todo parte del entorno familiar.
“De repente el padre, madre, hermano o tio consume cualquier sustancia,

y eso se va arrastrando como un mal ejemplo”.

Actualmente dentro de la escuela fiscal “Dr. Manuel Ignacio Gémez
Lince” se efectian campafas por parte del ministerio de educacién, las
cuales no manejan piezas graficas de ningun tipo, se realizan a través de
charlas informativas sobre los estupefacientes o también llamadas
sustancias ilegales, asi como también se llevan a cabo charlas
motivacionales sobre valores y comunicaciéon familiar. Segun las
autoridades del plantel es necesario implementar campafas que contengan
un gran impacto visual, logrando concientizar de una manera mas clara y

directa a los alumnos del 7° grado.

Los Docentes ademas indican que el problema se suscita desde los
exteriores, donde la toma de decision de cada adolescente se basa en:

La curiosidad por experimentar,
El ambiente emocional y personal

Manipulacion de terceros

Por esta razn es necesario concientizar y prevenir a los jovenes con
el propdsito de disminuir el consumo o modificar su decision ya tomada,
debido a que no hay posibilidad de erradicarlo, dado que detras de un
adolescente consumidor hay un expendedor o un manipulador, que ocupa
un lugar importante en la realidad del adolescente como es el padre, madre,
hermano o tio que arrastra con un mal ejemplo, por ello se debe desarrollar
meétodos o herramientas que informen e instruyan a los estudiantes,

permitiendo identificar quien o que forma parte del peligro.
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El disefio de la campafia de concientizacion planteada se basa en la
implementacion de una idea real que permita la identificacion del sujeto
manipulador en la toma de decisidén de cada adolescente, asi como también
advertir a los jovenes de los efectos peligrosos del consumo de
estupefacientes, sustancias a las que estan expuestos todos sin diferencia

de edad, raza o posicion social.

1.2 Objetivos del proyecto

1.2.1 Objetivo general

Disefiar campafia de prevencion contra el consumo de drogas ilicitas
para los estudiantes del 7° grado de la Escuela “Dr. Manuel Ignacio Gbmez
Lince” de la ciudad de Guayaquil, utilizando la serigrafia como método de

difusidén y expresion.

1.2.2 Objetivos especificos

¢ Investigar el grado de conocimiento que tienen los estudiantes, por qué
y para qué consumen drogas.

e Investigar, sobre técnicas de impresion en serigrafia, para establecer
las principales acciones que deben ser difundidas en la campania.

e Definir los pasos a seguir para la elaboracién de campafa.

e Disefiar e implementar piezas de la campafia para evaluar al publico

objetivo.
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2 Metodologia de la investigacion

2.1 Descripcion del proceso seguido en la etapa de investigacion

Para el presente proyecto de titulacion se aplica la investigacion
documental que consiste en la recopilacion de informacion; libros, revistas,
articulos, webs y proyectos de investigacion, ademas se emplea la
investigacion descriptiva a través de la aplicacion de la técnica de

observacion no participante, entrevistas a profundidad y grupo focal.

Para el proceso de investigacion documental, se utiliza informacion
de diferentes fuentes bibliogréficas, asi como también de la web; se hace
uso de informacion relevante de diferentes sitios especializados en
consumo y abuso de estupefacientes, para evidenciar datos relevantes
sobre problemas y soluciones, permitiendo elaborar conclusiones

apropiadas (Amador, 2011)

A través de la investigacién de tipo cualitativo permite recolectar
datos no numéricos, con el objetivo de conocer diferentes criterios y

opiniones por medio de entrevistas y grupo focal (Acevedo, 2013).

Esta metodologia se emplea en las entrevistas a la rectora, psicéloga
y docentes de la institucion educativa. Esta herramienta de investigacion se
la aplica previo a la realizacién de artes iniciales, para crear soportes que
justifiguen una propuesta en base a las necesidades puntuales
identificadas en la escuela Dr. Manuel Ignacio Gémez Lince.

En base al modelo de investigacién de Jazmine Escobar, para la
elaboracion del grupo focal se selecciona 8 estudiantes del 7° grado de la
Escuela “Dr. Manuel Ignacio Gémez Lince, siendo 4 mujeres y 4 hombres
quienes permitan la recoleccién de informacion relevante para la
elaboracion del presente trabajo de titulacion, asi como también se hace

uso de este tipo de investigacion en los docentes de la institucion.
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En lo relacionado al método cuantitativo, se usa bancos de
preguntas para comprobar de manera estadistica una teoria permitiendo
obtener el nivel de conocimiento, definiciones y criterios personales de los
alumnos sobre las drogas, para elaborar criterios de disefio justificados por
la necesidad existente. (VER ANEXOS)

2.1.1 Recoleccién de informacion sobre el cliente

La escuela “Dr. Manuel Ignacio Gomez Lince”, es creada en 1977 y
toma su nombre por tributo a un insigne pediatra, se inaugura la institucion
en el mismo afo con 80 estudiantes dentro de una infraestructura de cafa

construida en conjunto con los padres del sector.

En el afio 1979 el consejo provincial del Guayas construye un bloque
de cuatro aulas las cuales se inauguran formalmente con el nombre del Dr.

Manuel Ignacio Gémez Lince patrono de la institucion.

En 1980 se lleva a cabo la construccién de dos aulas adicionales,
con lo que logran completar la obra que necesita la comunidad. A cargo
desde los inicios la Sra. Clementina Perez deja su puesto como rectora en
el afio 1986, colocando en reemplazo desde ese momento a la Lcda.

Monica Cobas

Misidn

Gestar y brindar una educacion de calidad y calidez, orientada al
desarrollo de las destrezas con criterios de desempefio necesarias para
alcanzar en sus estudiantes el perfil de salida que propone la actualizacion
curricular, como base para su formacion integral y critica con conciencia y

compromiso social.
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Vision

La Escuela de Educacion Basica Fiscal “Dr. Manuel Ignacio Gomez
Lince” n® 178" sera una escuela garante de excelencia educativa en la cual
sus estudiantes logren descubrir y desarrollar sus potencialidades
intelectuales, afectivas, fisicas, artisticas, morales y sociales, que les
permita forjar su proyecto de vida, hacia la participacioén y promocion activa
de los desafios culturales, sociales y tecnoldgicos de la sociedad actual.

Dentro de la institucion se constata la falta de informacion relevante,
como elementos graficos preventivos sobre el consumo de drogas o de
cualquier indole. Debido al riesgo diario en el que estan envueltos los
adolescentes del 7°afio se plantea la elaboracion de una campafa de
concientizacion basada en la implementacion de una idea real que permita
la identificacion del sujeto manipulador en la toma de decision de cada
adolescente, asi como también advertir a los jovenes de los efectos
peligrosos del consumo de drogas (estupefacientes), al que estan

expuestos todos sin diferencia de edad, raza o posicién social.

2.1.2 Analisis, interpretacion y organizacion de la informacién

Producto de las entrevistas efectuadas a las autoridades del plantel

se detalla las conclusiones obtenidas de parte de las siguientes personas:

e Modnica Cobas Santacruz (Rectora)
e Fanny Lépez (Psicéloga)

o Kennya Parrales (Docente)

¢ Irene Sanchez Pantoja (Docente)

e Gardenia Sotomayor (Docente)

o Ana Negrete (Docente)
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FORMATO DE ENTREVISTAS PARA RECTORA ¥ PROFESORES DE LA ESCUELA
DR. MANUEL IGNACID GOMEZ LINCE

NOMBRE:
CARGO:

1. ¢Como cree usted que lae drogas afecian al slumnada?

2. ¢ Cusl g8 1 razon por ko cual usted considera que los adolescentsa caan en el viclo de
las drogas?

3. L@ué fipo de drogas cres usted que son las mae consumidas por ke edobacentes?

4. ¢Porqué cree usted que &8 Necesario INTONMEr a sus alumnos sobre I8 CoNERCUENCIEs
que trae 8l consumao de drogas?

5. (Qua caracteristicas coneldera que deba fener una campafa de pravenchdn sobra el
coneuma de drogas para taner éxito dentro de su escusla?

§. {Cres Ud. Efactivos los mensajes uaados &N campanas sobre 6l consumao de drogas?

Figura 2 Formato de encuesta a docentes
Fuente: Elaboracién propia

FORMATO DE ENTREVISTAS PARA PEICOLOGA DE LA ESCUELA
DR. MANUEL IGNACID GOMEZ LINCE

NOMBERE:
CARGO:

1. gComo cree usted que las drogae afectan al alumnada?

2. ¢ Cusl es I3 razon por ko cual usted congldera que loe adoleacentss caan en el viclo da
las drogaz?

3. L@ué tipo de drogas cres usted que son 1as mas consumidas por kos adoleecentas?

4. JPorgus crag ustad gue &8 nacazarlo Informar a sus slumnos eobre 32 ConBecUenclas
que trae el congumo de drogas?

5. ¢@ua carscteristicas coneldera que deba fener una campana de pravencidn sobre el
coneumo de drogas para taner éxito dentro de su escusla?

§. (Crea Ud. Efactlvos bos meneajes ueados en campanes sobre el consuma de drogas?
7. {Tiene conccimbante del ipo de entorno en 4l que vive al alumna?
5. (Exlstan confroles o evaluaclones de tipo emoclonzl ded alumnado?

Figura 3 Formato de encuesta para Psicéloga
Fuente: Elaboracion propia
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Las conclusiones se detallan en base a la respuesta sobre las

diferentes interrogantes de la entrevista.

¢, Como cree usted que las drogas afectan al alumnado?

Desde el punto de vista profesional del docente, se indica que el
consumo de drogas en la adolescencia genera problemas fisicos y
mentales, por lo cual un joven adolescente con trastornos de consumo es
mas probable que muestre deficiencia en su aprendizaje, un bajo estado

de &nimo acompafiado de trastornos de conducta y ansiedad.

El uso y abuso de drogas en la etapa de la adolescencia puede tener
consecuencias graves como el fracaso escolar, ruptura del vinculo familiar
o social, por lo cual se analiza la necesidad de que los jévenes en su etapa
final de primaria analicen e identifiquen los riesgos a los que estan
expuestos segun su entorno social o familiar, siendo ellos los duefios de su
toma de decision pero teniendo claro que ellos son el objetivo y la tercera

persona el manipulador o medio hacia su toma de decision de consumo.

El consumo de drogas provoca en los jovenes una complicada
relacion con su entorno, llevandolos de esta manera a la vulnerabilidad que
como resultado logra que tomen malas decisiones, para luego convertirse
también en el influenciador de otro adolescente, llegando de esta manera

a formar un circulo vicioso.

¢,Cudl es larazén por lo cual usted considera que los adolescentes caen

en el vicio de las drogas?

Los docentes han indicado que el consumo de drogas en los
adolescentes se debe al entorno disfuncional en el que viven, asi como
también el alto grado de curiosidad producto de su etapa adolescente y su

falta de autonomia en la toma de decisiones.
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Estos factores juegan un roll muy importante en cada adolescente,
ya que su principal ejemplo a seguir son sus padres o su entorno familiar lo
que causa una gran influencia positiva o negativa en los jévenes, seguido
de su curiosidad que lleva al adolescente de una manera rapida a querer
experimentar o vivir cosas diferentes que previamente han tomado como

ejemplo de su mismo entorno.

Dentro de los factores de riesgo se detallan también:

Problemas familiares: el adolescente al tener que vivir en un entorno
de crisis busca huir u olvidar, colocandolo en una posicion vulnerable hacia
los riesgos como el consumo. Estas adicciones se generan por situaciones

como: incomprension, falta de comunicacion y agresion intra-familiar.

¢, Qué tipo de drogas cree usted que son las mas consumidas por los

adolescentes?

La respuesta fue muy puntual, las drogas preferidas de los
adolescentes es la cocaina debido al efecto estimulante que genera, la
marihuana por su efecto de somnolencia muy evidente y la H, una droga

preferida por su bajo costo y su gran sensacion de vuelo.

Esta respuesta confirma que las drogas mas reconocidas y
consumidas son las sustancias ilegales o también llamados
estupefacientes, las mismas son consumidas en mayor porcentaje no por
existir, sino simplemente por ser asequibles debido a su bajo costo o su
poco control para obtenerlas, ya que sin necesidad de tener una mayoria

de edad siempre habra una persona que la proporcione facilmente.
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¢Por qué cree usted que es necesario informar a sus alumnos sobre las

consecuencias que trae el consumo de drogas?

Los criterios planteados por las docentes indican que es necesario
prevenir a los adolescentes, no por erradicar el consumo, pero si para
disminuirlo, esto consiste en lograr que cada estudiante identifique que
llevados por la curiosidad son influenciados por su mismo entorno como un
hermano, un tio o cualquier familiar. Estos ejemplos a seguir manipulan sus

decisiones.

La prevencidn debe crear una sociedad adolescente libre de
adicciones y fortalecidos en su toma de decision, educando de cierta
manera que permita que cada adolescente identifique el riesgo y que con

conocimiento claro pueda tener una buena eleccion.

¢ Qué caracteristicas considera que deba tener una campafia de
prevencién sobre el consumo de drogas para tener éxito dentro de su

escuela?

Dentro de las respuestas han sido muy claras al indicar que es
incentivador y necesario el manejo de una campafa creativa y colorida, que
conste con personajes reconocidos o de moda y un concepto que evidencie
las consecuencias o su entorno manipulador. Ademas, debe tener un
mensaje claro y directo el cual pueda ser recordado a largo plazo por los

estudiantes de la escuela.

En conclusion, es necesario llegar a cada adolescente tal como ellos

escuchan.
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¢,Cree usted efectivos los mensajes usados en campafias sobre el

consumo de drogas?

Las respuestas de los docentes han enfatizado en que los mensajes
utilizados en diferentes campafias, no son correctos o lo suficientemente
claros y directos para poder llegar a los adolescentes quienes ya cuenta
con una mentalidad mas abierta. Ademas, se debe mostrar graficamente
un mensaje asociativo y a la vez real, haciendo uso de palabras claves y
elementos de f4cil reconocimiento que provoquen un impacto visual que

sea recordado a largo plazo.

¢ Tiene conocimiento del tipo de entorno en el que vive el alumno?

La Psicéloga indica que gracias a las cartillas de inscripcion de los
estudiantes y por ser alumnos que comenzaron la primaria en la institucion
se puede saber con certeza que un 60% de los alumnos viven en un entorno
familiar disfuncional, es decir, con padres separados, madres solteras y
también con abuelos o tios por tener padres emigrantes.

¢Existen controles o evaluaciones de tipo emocional del alumnado?

No se elaboran evaluaciones emocionales como tal, tan solo se
realizan charlas o campafias motivacionales, con la finalidad de mantener

una buena actitud y predisposicién en los jovenes.
Conclusiones
Los docentes dentro de las preguntas efectuadas exponen

diferentes criterios relevantes para el desarrollo del mensaje y piezas

gréficas.
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e Indican que el consumo de drogas en los adolescentes
provoca un deterioro fisico, mental y una complicada relacion
con su entorno, situacion que provoca la vulnerabilidad de los
adolescentes.

e Los problemas de consumo se originan desde el entorno
familiar o social, lo que provoca que por naturaleza el
adolescente siga el ejemplo de su entorno, tanto positivo
como negativo, mostrando también su falta de autonomia en
la toma de decisiones.

e Se evidencia que un 60% de los estudiantes viven en un
entorno disfuncional que estd compuesto por padres
separados, emigrantes, tios o abuelos.

e Se define que realmente no se puede erradicar el consumo,
tan solo es posible disminuirlo, esto por medio de un mensaje
gue permita al adolescente identificar el sujeto manipulador
que influye en su toma de decisibn o0 proporciona
directamente la droga.

e Se establece que los mensajes y graficas deben ser tal cual
ellos lo ven o lo escuchan, manejando de esta manera una

pronta identificacion con el alumno.

Con la colaboracion de los docentes se ha podido definir que dentro
de las propuestas graficas se debe hacer uso de personajes épicos que
forman parte ya del conocimiento popular, por lo que gracias a esta
conclusién se procedera a la consulta con los adolescentes para establecer

los personajes exactos a utilizar dentro del presente trabajo de titulacion.

Andlisis de encuesta a nifios de 7° grado

La totalidad de estudiantes del 7° grado de la escuela “Dr. Manuel
Ignacio Gomez Lince” es de 32 nifios, debido a la cantidad manejable de

estudiantes se procede a encuestar al curso en su totalidad, por este motivo
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no es necesario utilizar una férmula para extraer una muestra

representativa.

¢,Conoces lo que son las drogas?

Tabla 1 Nivel de conocimiento sobre las drogas
Elaboracién propia

OPCIONES FRECUENCIA %
NO 12 37,50%
SI 20 62,50%

ENO

S| LN

63%

Gréfico 1 Nivel de conocimiento sobre las drogas (72 grado)
Fuente: Elaboracion propia

De acuerdo a la pregunta realizada para saber el nivel de
conocimiento de los alumnos, se obtiene que en un (63%) conocen lo que
son las drogas, mientras que un (37%) indican no conocer lo que son las
mismas. Por lo tanto, aunque el nivel de conocimiento sobre las drogas fue
suficiente, la mayoria de adolescentes tienen problemas con su toma de
decision. Por esto se determina que aun existe vulnerabilidad, ademas

permite confirmar la necesidad de una campafia preventiva.
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¢Parati que son las drogas?

Tabla 2 Que reconocen como drogas y su significado
Elaboracién propia

OPCIONES FRECUENCIA %
POLVO 23 72%
PLANTA 9 28%

EPOLVO mPLANTA

Gréfico 2 Identificacion de drogas reconocidas por los
adolescentes
Fuente: Elaboracion propia

Tabla 3 significado de drogas
Elaboracién propia

OPCIONES FRECUENCIA %
DESTRUCCION 9 28%
DANO 8 25%
MALO 5 16%
VENENO 3 9%
OSCURIDAD 1 3%
MUERTE 6 19%
MUERTE

DESTRUCCION
28%

19%

OSCURIDAD
3%

VENENO
9%

MALO DANO

0,
16% 25%

B DESTRUCCION m DANO m MALO = VENENO B OSCURIDAD B MUERTE

Gréfico 3 Palabras asociativas con drogas
Fuente: Elaboracion propia
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De acuerdo a los resultados obtenidos se puede evidenciar que el
(72%) de los nifios identifican como drogas a las sustancias ilegales, las
mismas que son de facil acceso, por lo tanto, se confirma el enfoque de la

campafa hacia la prevencion del consumo de drogas ilicitas.

Estos resultados también han permitido conocer las palabras con las
cuales asocian o describen las drogas, en totalidad su asociacion es con
términos negativos. En base a sus respuestas se toma en consideracion

para la elaboracién de graficas identificativas dentro de los artes.

¢ Quién te recordaria que no debes consumir drogas? Escoge 2

Tabla 4 Personas que influyen en la vida del adolescente
Elaboracion propia

OPCIONES FRECUENCIA %
Abuela (0) 7 10,94%
Amigo (a) 1 1,56%

Familia 13 20,31%
Mama 24 37,50%
Papa 17 26,56%

Otro 2 3,13%
Otro Abuela (o) .
3% 11% Amigo (a)

2%

| Abuela (o)
Familia )
b B Amigo (a)
M Familia
Mamd

H Papa

H Otro

Gréfico 4 Imagenes representativas en la toma de decisién (7° grado)
Fuente: Elaboracion propia

Los estudiantes han indicado en un 37% que su principal figura

modelo o de pensamiento es la madre, seguido del padre y la familia en su
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totalidad, evidenciando que los miembros de familia son el factor influyente
en la toma de decision de cada adolescente, confirmando asi la informacion

antes recabada para la elaboracion el presente proyecto de titulacion.

¢, Qué superhéroes te gustan mas? Escoge 2 opciones

Tabla 5 Personajes preferidos por los alumnos
Elaboracién propia

OPCIONES FRECUENCIA %
Superman 6 9%
Iroman 1 2%
Spider-man 7 11%
Batman 6 9%
Flash 10 16%
Capitan América 3 5%
Hulk 2 3%
Mujer maravilla 16 25%
Thor 7 11%
Linterna verde 5 8%
Robin 1 2%
Ciclope 0 0%
Linterna verde Rélitope Superman
8% 29%0% 9% Iroman

1%
T Spider-man
11%

Batman
9%

Hulk Capitan América
3% 5%

Gréfico 5 Superhéroes preferenciales (7° grado)
Fuente: Elaboracién propia
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El objetivo de la pregunta, es saber las preferencias sobre los

personajes de superhéroes, permitiendo el uso de estos para la elaboracion

de las propuestas graficas del presente trabajo de titulacion.

Dentro de los personajes con mejor acogida se encuentran:

Superman
Spider man
Thor

Mujer maravilla
Flash

Batman

Conclusiones encuestas a nifios de 7° grado

Los estudiantes del séptimo grado responden a la encuesta con

criterios que permitieron establecer las siguientes conclusiones.

Se maneja un conocimiento sobre las drogas de manera muy
superficial, es decir los adolescentes que oscilan entre 12 y 13 afios de
edad asocian este problema con destruccion, dafio o muerte, pero sin
tomar en consideracién que el primer dafio lo genera la persona que
proporciona este tipo de ejemplo o de sustancias. Las palabras
reconocidas conceptualmente por el adolescente son claves para el
manejo de mensajes y la caracterizacion del disefio dentro del presente
trabajo de titulacion.

Se identifica que reconocen como drogas a los polvos y plantas

conocidas como sustancias estupefacientes o ilegales.
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¢ No reconocen la totalidad de los dafos causados por el consumo, por
lo tanto, se evidencia la necesidad de plasmar una idea que les permita
identificar los verdaderos dafios que causan las drogas y las personas

que lo proporcionan e influyen en su decision.

e Se identifica notablemente que las personas mas influyentes o
ejemplos a seguir provienen de su nucleo familiar lo que provoca una
falta de autonomia en su toma de decision, dejando mas probabilidad
de consumo en la etapa de colegio.

e Se definen los personajes a utilizar en el presente proyecto, la
seleccion de superhéroes segun las preferencias de los adolescentes
se debe a que es una figura positiva y gratificante con la que el nifio o
adolescente se identifica para afrontar las dificultades que se le
presenten. Por lo tanto, es el mejor elemento para mostrar que de las
drogas y de las personas que manipulan y los llevan al consumo nadie

se salva.

2.2 Andlisis de proyectos similares (relacion con el contexto)

Se analiza tres propuestas de campafas seleccionadas con la
finalidad de extraer diferentes criterios, los cuales estan siendo utilizados
en la elaboracion de la propuesta de campafia preventiva para la escuela
“Dr. Manuel Ignacio Gémez Lince”, sin embargo, no se evidencia trabajos
con iguales caracteristicas a las del presente proyecto, por lo que se
considera los diferentes conceptos creativos y la forma de abordar el tema

sobre el consumo de drogas.
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Campaiia: #CONSTRUYE

Slogan: “Cuantas mas cosas construyas en tu vida, menos espacio
dejaras a las drogas”

Procedencia: Espafia, 2015

Target: jovenes de 14 a 25 afios

Fecha de vigencia de campafia: marzo 2015 — junio 2015

Esta campana elaborada por la agencia Publicis y publicado por la
FAD (Fundacion de Ayuda contra la Drogadiccidbn) como proyecto de
prevencion, el mismo que tiene como objetivo sensibilizar a jévenes sobre
la importancia de su formacion como personas, esto con el propdsito de no

ser tan vulnerables al consumo de drogas.

La propuesta de campafia gira en torno al concepto creativo
#CONSTRUYE, es decir invita a los jovenes que se construyan como
personas auténomas y no dependientes de ninguna sustancia que afecte

su futuro profesional, sus relaciones sociales e incluso familiares.
Medios de difusion
La campafa creativa fue difundida mediante 2 spots, 2 piezas
graficas para redes, 2 cufias de radio mas una gréfica para prensa y

publicidad exterior.

A continuacién, se muestran las formas en las que se expone la

campafa con el propdésito de llegar a su publico objetivo:
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Figura 4 Pieza grafica para redes sociales, prensa y
publicidad exterior
Fuente: (Fad, 2015)

Las piezas de la campafia se encuentran elaboradas en base a una
técnica de ilustracién tipo acuarela que se caracteriza por ser practica,
permitiendo la creacion de grandes detalles en la ilustracion, ademas da la
facilidad de colorear de manera suave aplicando degrades e incluso algo
mas soélido con contornos. Para la elaboracion de este tipo de disefio
frecuentemente se emplea acuarelas, obteniendo colores y difuminados
impecables, dejando ver que el uso de esta técnica tiene como finalidad

presentar un producto artistico y sutil.

El personaje para comunicar el concepto de campafa es la
ilustracion de una figura femenina con una camara, la cual esta apoyada
con un texto que indica; construye tu pasion lo que en complemento

comunica un mensaje positivo hacia la proyeccion futura de los jévenes.
En lo que respecta a la informacion obtenida de esta campafa, se

considera tomar como referencia la diagramacién minimalista de los artes

para la aplicacion en las propuestas iniciales del presente proyecto.
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CUMNTAS A CRSAS CONSTRIS 1 ) P
NEDES ESPALI CEMALE LS TROSAS

Figura 5 Pieza grafica para
prensa y publicidad
Fuente: (Fad, 2015)

Campana FAD: #Construye con los demas

Figura 6 Escena de video de la campafia
Fuente: (Fad, 2015)
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Campana: Con drogas no es lo mismo...

Slogan: “Con drogas no es lo mismo, no entres en esas”
Procedencia: Uruguay, 2005
Target: publico adolescente

Este proyecto elaborado por Juan Sartore, responsable del concepto
creativo y por Diego Tapié ilustrador de las piezas graficas, con la finalidad
de concursar en la campafia de ayuda social denominado “24 horas contra
las drogas” y con la organizacién de la Universidad ORT Uruguay y Alianza
para un Uruguay sin Drogas, con el apoyo de la embajada de Estados

Unidos.

La campafa tiene como objetivo prevenir el consumo de drogas,
concientizando a jovenes sobre sus efectos, causando un impacto visual

mediante el uso de figuras conocidas por todos como superhéroes.

Medios de difusion
La camparia creativa estd compuesta por 4 postales disefiadas por

sus dos lados.

A continuaciéon, se muestran las formas en las que se expuso la

campanfa con el propdsito de llegar a su publico obijetivo:

EL PORRO LA MUJER HEROINA
MERCAMAN PASTAMAN
0 A 450 WA W) WHLE £ 254 COm G 03 L0 M. 4D EVIRES B8 £t
N ONOCR 0 L L0 MEINA. WO EVTRIA BN 100 Cow BROGA 53 48 40 SIS, MO DTRIE (4 W - w~i vt STy

Figura 7 Tiro de postales
Fuente: (Tapié, 2005)
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Figura 8 Retiro de las 4 postales
Fuente: (Tapié, 2005)

Los disefios de las piezas de campafa se elaboran con una técnica
de ilustracién tipo comic, la cual permite plasmar las figuras de forma similar
a una pelicula de cine y cuenta una historia con personajes plenamente

caracterizados por el autor.

Para la elaboracion de cada postal se usa una diagramacién simple
colocando 1 personaje por postal, aplicando colores identificativos de cada
personaje con un fondo en degrade gris, ademas realizan apoyo de la
grafica colocando un nombre singular para cada personaje y un texto en la

parte inferior.

En conclusién, se considera tomar la idea creativa y el estilo de
ilustracion para el desarrollo del presente trabajo de titulacion, evidenciando
que el publico adolescente al que se enfoca identifica de manera facil cada
personaje debido al contacto frecuente con imagenes de superhéroes.
Estos seran escogidos segun preferencias de cada estudiante del 7° grado

de la escuela “Dr. Manuel Ignacio Gomez Lince”.
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Campana: “YO VIVO”

Procedencia: Ecuador, 2012

Target: publico en general

Esta camparfia es elaborada por la Policia Nacional del Ecuador, a
través de la Direccion Nacional Antinarcéticos, lanzada también en El
Salvador, Guatemala, Paraguay, Panama y Peru el proyecto tiene como
propésito prevenir el uso de drogas. La leyenda “YO VIVO” ha promovido
varios programas y actividades a nivel nacional, logrando la masificacion

en los centros educativos.

Se indican variantes de la campafa:

e “Yo vivo mi pasion sin drogas”

e “Yo vivo mis estudios sin drogas”

e “Yo vivo mi musica sin drogas”

e “Yo pinto mis suefos sin drogas”

e “Yo vivo mi colegio libre de drogas “
¢ “Yo vivo mi deporte sin drogas”

e “Yo vivo mi colegio preventivo”

La campafa “YO VIVO SIN DROGAS”, esta orientada hacia
acciones preventivas mediante procesos de capacitacién, eventos
deportivos y sociales, ademas de, generar alianzas estratégicas
institucionales, que permitan la suma de entidades publicas y privadas en

las iniciativas para prevenir el consumo de drogas.

El objetivo de la campana “Yo vivo”, es desarrollar mdultiples
actividades que motiven a las personas, a tomar decisiones asertivas para
sus vidas y, que ademas tengan nuevas visiones en el aprovechamiento de

las oportunidades (PoliciadelEcuador, 2017)
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Medios de difusiéon

La campafa creativa es desarrollada mediante camisetas, afiches,

mapa de carrera 5k y una pagina web.

A continuacién, se muestran las formas en las que se expuso la

camparfa con el proposito de llegar a su publico objetivo:

QUINTA EDICION NACIONAL
FAEGUNOA INTERNACIONAL

BN DROGAS, TO ECiDEs

PUICAS ma TR B FL0A BT

Figura 10 Mapa para carrera 5k Cuenca
Fuente: (Ministeriodellnterior, 2007)

El disefio de las piezas de campaia ha sido elaborado a base de
ilustraciones planas, con colores identificativos del pais y sus derivados, el
afiche es de tipo comunicativo por lo que consta de mucha informacién
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referente a la actividad realizada. La elaboracion del mapa se maneja bajo
el mismo esquema de disefo, utiliza de manera pronunciada el logo mas

Su texto de apoyo.

En lo que respecta a la informacién de la campafia, se toma como

referencia el estilo de tipografia sans serif, para ser utilizadas en el presente

proyecto de titulacion.

Figura 11 Camiseta para 5k
Fuente: (Ministeriodellnterior, 2007)

EL SALVADOR -GUATEMALA -FPANAMA - PARAGUAY - PERVU - ECUADOR

Mas informacién

ON
NACIONAL NTERNACIOMAL

Figura 12 Interfaz pagina web
Fuente: (Ministeriodellnterior, 2007)
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3 Proyecto

Para la elaboracion de la camparfia de concientizacion para prevenir
el consumo de drogas se ha tomado como referencia los pasos a seguir del
libro de la Lcda. en publicidad y relaciones publicas Sandra Vilajoana
Alejandre, donde indica que los elementos esenciales para una campana

publicitaria son:

PRETEST
K

PRESUPUESTO l EgRTRE‘:TEmG“m

EJECUCION

, ESTRATEGIA
RS PUBLICITARIA

. ESTRATEGIA | POST-TEST

Figura 13. Elementos esenciales para la elaboracion de una campafia publicitaria
Fuente: (Vilajoana, 2014)

3.1 Campafa Social

La campafa social para prevenir el consumo de drogas en
adolescentes del 7° grado de la institucion educativa “Dr. Manuel Ignacio
Gomez Lince”, se desarrolla con la finalidad de ayudar a disminuir el
porcentaje de consumo en jévenes de 12 a 13 afos, publico vulnerable en

inicio de la etapa colegial.

A través de esta campafia se propone dar a conocer el sujeto
manipulador en la decision de consumo o el facilitador de la misma en forma
directa, asi como también mostrar en la grafica los resultados fisicos

producto del consumo y malos ejemplos del entorno.
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3.2 Criterios de disefo

Para establecer adecuadamente los criterios de disefio, se toma en
consideracion la metodologia aplicada en lo que respecta entrevistas,
analisis de la informacién y proyectos similares, esto para definir tipografia,

cromética, estilo de ilustracién y souvenirs a utilizar dentro de la campafia.

El presente proyecto estd compuesto por 6 piezas principales en
medidas 42 x 29,7 cm, estas seran presentadas en forma de carteles a

base de la técnica de impresion serigrafica.

Tipografia

Cada cartel cuenta con un copy, el mismo que se escribe con dos
fuentes tipograficas “Siliwangi Engineering” e “Impact” esta pertenece a la
familia de las Sans Serif, la cual se caracteriza por no tener remates o
terminales, sus vértices son rectos y sus trazos uniformes. Este tipo de
tipografia permite causar impacto y a la vez transmite modernidad,
seguridad, neutralidad o minimalismo. Ademéas es considerada una
tipografia perfecta para textos cortos en formatos grandes, como carteles y

titulares que deban ser leidos a distancia (Flores, 2014)
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ABCDEFGHIJKLMNDO
PLRSTUVWXY!Z

ABCDEFGHIJKLMND
PARSTUVWXYZ

0123456788

Figura 95 Fuente tipografica Siliwangi Engineering
Fuente: (Dafont, 2017)

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVINKYZ
abcdefghijkimnoparstuvwxyz
1234967890
I@#$% & 0_+-=0{};:'"\I/,,

Figura 96 Fuente tipogréfica Impact
Fuente: (Blake, 2012)
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Cromatica

La gama de colores que se aplica en las ilustraciones, se basa en la
eleccion cromatica del artista creador de cada superhéroe, que de acuerdo
a la investigacion previa se ha establecido que serén:

Superman, Spider-man, Batman, Flash, Thor y la Mujer maravilla

El color de cada personaje es mucho mas que el atractivo visual,
puede aportar sensaciones, dinamica y equilibrio. Es por esto que se define
que los superhéroes en su gran mayoria cuentan con dos colores
principales y un color secundario, adicional al negro que es utilizado

principalmente para resaltar.

Dentro de los superhéroes méas destacados como son Superman,
Thor, Spider-man y la mujer maravilla se evidencian los colores rojo y azul,
lo cual define audacia, pasién y valentia, mientras que el azul otorga

profundidad, sabiduria y confianza.
Otra de las combinaciones evidenciadas son los colores primarios

rojo y amarillo, identificativos de flash, mismo que expresa la energia del

color rojo y la seguridad que el amarillo transmite.
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C: 90% C: 15% C: 0% C: 0%

M: 10% M: 50% M: 15% M: 0%
Y: 100% Y: 80% Y. 35% Y: 100%
K: 10% K. 0% K: 0% K: 0%

Figura 97 Colores identificativos de cada personaje
Fuente: Elaboracién propia

El gris y el azul es una combinacioén para el uso de Batman, sin dejar
de lado los detalles en amarillo con los que cuenta. Las aplicaciones de
colores también estan en el cabello de cada superhéroe, por lo que se
corrobora que el pelo negro afiade misterio, mientras que el amarillo

transmite energia positiva (Arteneo, 2014)

Diagramacion

Tomando como referencia las técnicas de diagramacién de Butcher
Billy, se aplica para el presente proyecto la yuxtaposicion, misma que esta
derivada del latino iuxta (“junto a@”) y positio (“posicion”), esta es la accion y

efecto de yuxtaponer, es decir colocar algo junto a otra cosa.

Partiendo de este criterio se debe sefialar que el uso en el campo
del disefio se da para indicar la relaciéon que existe entre dos 0 mas objetos

cuando se topan sin interferir uno con otro (Perez & Merino, 2010)

La diagramacién de cada cartel se basa en colocar el copy en la
parte inferior logrando una jerarquia visual al variar la forma, el tamafio y

grosor del texto.
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Figura 99 Cartel con el uso de la
diagramacion con yuxtaposicion.
Fuente: (Daluz, 2017)

Figura 98 Cartel de tipo formativo
Fuente: (Sonora, 2011)

Ademas, se debe tomar en consideracion que al ser un cartel de tipo
formativo la imagen tiene una predominacion sobre el texto, el mensaje es
expresado graficamente en forma clara y con apoyo de un corto texto que
permita dar énfasis en la idea. Con este tipo de diagramacién se busca que
la imagen posea una fuerza necesaria para captar la atencion del
observador, accediendo a su memoria y formando un recuerdo que le

permita identificar la escena en cualquier situacion.

Cartel Formativo: es utilizado como medio para generar actitudes y
un fuerte impacto en la conciencia y emociones del receptor, asi como
también hace uso del texto para despertar la inquietud del individuo.
(Aguilar, 2013)
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Concepto general del mensaje

Los mensajes de cada pieza grafica estan enfocados en la
prevencion, es decir son el tipo de lenguaje que previene al lector de lo que
podria suceder, generando una advertencia que permita tomar conciencia
en decisiones erradas. Este tipo de mensaje también se acompafia de una
imagen concreta que muestre la realidad de un posible futuro (Valdés,
2012)

Partiendo del criterio planteado anteriormente y de la investigacion
previa se elabora el mensaje “asi te atacan las drogas” que sirve de apoyo
a las graficas de cada cartel, el mensaje contiene una asociacion con la

imagen lo que provoca un fécil reconocimiento de la posible realidad.

La droga mata a 1.000 personas

al ano en la carretera.

a10 las drogas.

SACA TUS DROGAS
DE LA CIRCULACION.

Figura 100 Campafia de control de la tasa de
alcoholemia y de consumo.
Fuente: (Vigoalminuto, 2015)

Estilo de llustracion

Se hace uso del estilo pop art debido a su gran carga visual y su
lenguaje figurativo, para su elaboracion se emplea la impresion en
serigrafia mas la técnica en yuxtaposicion, se debe recalcar que cada autor

crea una identidad a base de su estilo personal.
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El Pop art o arte pop nace en el siglo XX, el mismo se crea debido al
expresionismo artistico que era la novedad del momento, este arte estuvo
inicialmente en la ciudad de Londres, en donde surge a mediados de los
afos 50, mientras que en Estados Unidos aparece a finales de la época,

para luego pasar a Canada y Europa.

Este estilo llega a tener mayor acogida en la década de los 60, donde
logra enfocarse principalmente en imagenes y objetos populares féciles de
identificar y reconocer. El pop art contiene caracteristicas segun el pais en
el que se aplique, sin embargo, determinan que este arte tiene un vinculo
con la cultura estadounidense desde cualquier angulo en el que se le

aprecie.

En la actualidad este estilo sigue siendo muy utilizado en diferentes
artes, convirtiéndose en creaciones reconocidas y llamativas por el uso de

predominantes formas y una fuerte paleta de colores (Paula, 2013)

Referentes

llustraciones y Disefios de Carteles por Butcher Billy

Billy Mariano da Luz es un ilustrador brasilefio, graduado en Disefio
Gréfico de la Universidad Catdlica de Parand, en Brasil. Ademas, es un
director creativo en una agencia digital (Daluz, 2017). Butcher Billy es el
seudonimo del artista quien se define como el carnicero de la cultura pop,
el cual la divide para luego fusionarla con la finalidad de crear algo nuevo,
convirtiendo peliculas antiguas, artistas iconicos, héroes y villanos de DC

Y Marvel en ilustraciones innovadoras y apasionantes (Lorenzo, 2017)

En el 2012 es cuando el arte grafico de Butcher Billy se hizo viral
logrando atraer la atencion de distintos medios como revistas, periddicos y
otros autores en los que se destacan Rolling Stone, Vanity Fair, Wired, The

Observer, y MTV. Las creaciones de este artista han estado en libros sobre
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ilustracion y comic, asi como también camisetas, display, murales de

grafitis y galerias de artes (Miranda, 2016)

"Me gusta crear libremente y luego darme cuenta de que algunas
piezas de una obra de arte estan influenciadas por el humor de una pelicula
de Tim Burton, las pinceladas de una pieza de Salvador Dali, con una

banda sonora de un album anterior de David Bowie", dice (Daluz, 2017)

El estilo de este ilustrador es simple, inicialmente elabora cada idea
en servilletas de bares o de cualquier lugar, para luego digitalizarlos y
colocar impacto haciendo uso de una paleta de colores béasicos y de formas
fuertes (Daluz, 2017)

Billy Mariano da Luz utiliza el arte pop como estilo para cada
ilustracion, es un artista postmoderno con obras de sentido irdnico y
humoristico, se alimenta de las tipografias y conceptos de los afios 70s,
80s y 90s, en su gran mayoria hace uso de la forma estética del comic y de
una paleta de predominantes colores dandole a cada obra una inspiracion

de frescura y nostalgia (Lorenzo, 2017)

Figura 102 Carteles Butcher Billy Figura 101 Carteles Butcher Billy
Fuente: (Lorenzo, 2017) Fuente: (Daluz, 2017)
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Figura 103 Carteles Butcher Billy
Fuente: (Daluz, 2017)

Técnica de impresion

Se emplea la técnica de impresion serigréfica, la misma que se cree
proviene de la Antigua China a comienzos de los afios XX, esta técnica fue
una de las primeras usadas en la elaboracién de anuncios publicitarios en
Estados Unidos, para luego ser utilizada por diferentes artistas como medio

de expresion.

La serigrafia es un proceso que permite revelar una imagen para
luego estampar mediante tintas y mallas en diferentes tipos de materiales,

este método permite realizar repeticiones sin que pierda su calidad inicial.

El procedimiento se da al transferir tinta mediante una malla tensada
en un marco. Las areas que no se usan para estampar son obstruidas con
un barniz que evite el cruce de la tinta, luego se hace presién para que

imprima la superficie que se usara.

Actualmente, el método de impresién serigrafica permite imprimir
sobre casi cualquier superficie deseada como: telas, papel, cerdmica hasta
metal, también permite desarrollar obras de arte, fabricar calcomanias y
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decorar cristales. Por esta razon a diario se puede ver camisetas, botellas,
carteles y hasta cuadros decorados a base de la técnica serigrafica (Perez
& Gardey, Definicion, 2014)

Es por esto, que para la elaboracion del presente proyecto se hara
uso de la técnica de impresion serigrafica, debido a su concepto artistico y

al facil acoplamiento con el estilo pop art.

Figura 104 Foto impresa en serigrafia
Fuente: (Buelvas, 2012)
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Figura 105 Proceso de impresién en serigrafia
Fuente: (Diaz, 2914)

Formato

Para establecer el formato a utilizar en la elaboracion de los artes
principales se verifica el espacio para la visualizacion de los mismos, lo que
indica que dentro de la institucion se cuenta con aulas de un espacio de 6
x 8 m. aproximadamente, los resultados evidencian que se tiene una vision

a corta distancia.

Por lo antes mencionado dentro de este trabajo de titulacion se
aplica el formato A2 (42 x 29,7 cm) en base a los criterios de legibilidad que
indican que la vision a corta distancia es considerada para espacios que
tengan menos de 10 m., por lo que el tamafio del cartel debe ser pequefo
y su colocacion con respeto al suelo debe tener 1,5y 2,5 m. adecuandose

a la facil visualizacion. (Martinez, 2015)
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Figura 106 Vision a corta distancia
Fuente: (Martinez, 2015)

Proceso de creacion de arte para impresion

Se procederd a la elaboracion de cada boceto segun los conceptos
planteados anteriormente, estos seran dibujados a mano dando sus efectos
como sombras y expresiones, para luego con la ayuda del Adobe lllustrator
digitalizarlo y perfeccionarlo, dandole sus respectivos colores y
diagramacién en base a los criterios planteados previos a la creacion de

bocetos o artes iniciales.

3.3 Desarrollo de Bocetos o Artes Iniciales

En el siguiente apartado se muestra el desarrollo de cada una de las
piezas graficas que conformaran la propuesta actual, siendo los personajes
de cada arte los que realizaran las acciones preventivas sobre el consumo

de drogas ilicitas.

Gréficas de la campafia

Previo a definir las graficas y el mensaje final de la campafa se
plante6 un enfoque de mensaje diferente, el mismo que se centraba en las
consecuencias del consumo, sin embargo, gracias a las opiniones y
sugerencias del Lcdo. en Gestion del Disefio y comunicacion Visual Magno
Merino Luna, se establece plantear una propuesta que se enfoque en la
identificacion del sujeto participante en el consumo de cada adolescente y

el dafio que provoca.
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Las propuestas se inician con la grafica del personaje en un estado
de desfragmentacion lo que comunicaria al adolescente que de la misma

manera le sucederia si hacen uso de las drogas.

Figura 107 Boceto 1
Elaboraciéon propia

Como segunda opcién se planted el personaje con caracteristicas
fisicas que asemejen a alguien bajo los efectos de las drogas, este contaba
con la mitad de su cuerpo en estado normal, con la finalidad de contrastar

y llamar la atencion del adolescente.

ey

Figura 108 Boceto2
Elaboracién nronia

59



como tercera opcion dentro del desarrollo de los artes segun
recomendaciones y sugerencias del Lcdo. Magno Merino se plantea una

grafica de dos personajes siendo uno el superhéroe vs la droga.

Figura 109 Boceto 3
Elaboracién propia

3.4 Evaluacién de artes iniciales

Focus group a estudiantes

Se presentan los resultados obtenidos de la evaluacién de artes
iniciales, en el procedimiento se conto con la colaboracion de 8 estudiantes

del 7° grado de la escuela “Dr. Manuel Ignacio Gémez Lince”.
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1. ¢Qué opcibdn te agrada mas?

OPCION

Los adolescentes del 7° grado senalaron en mayoria la opcién “C”,

asegurando que les parecia ver una escena de pelicula o un poster.

La opcion “A” tuvo exactamente una aceptacion por 3 adolescentes
quienes afirmaron verlo increible el dibujo, mientras que la opcién “B” no
obtuvo ninguna votacion, las mismas fueron descartadas por la poca

importancia que le dieron los adolescentes.
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. ¢, Qué palabra identifica la imagen seleccionada?

Los alumnos del 7° grado manifestaron que la imagen reflejaba

destruccion, dafio fisico y los golpes que da el consumir drogas.

. ¢, Qué mensaje te deja laimagen seleccionada?
Los adolescentes expusieron que entendian que no deben consumir

drogas porque los destruye, se les acaba la vida, se separan de sus familias

y no tienen fuerzas para nada.

. ¢ Fue facil leer el texto de laimagen?

Los comentarios fueron los siguientes:

¢ La letra no esta toda dibujada
e Situviese color la veria mejor

e Me gusta que se ve la palabra drogas

Conclusion general

Una vez recopilada la informacién se identifica que la propuesta con
mayor acogida es la “C”, también se constata que la grafica comunica
segun lo planificado, a su vez se confirma la necesidad de cambiar la

tipografia por su poca lectura.

Las opiniones de los adolescentes se toman en consideracion para

el cambio correspondiente en los artes ilustrados.
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Focus group a docentes

Se presento las opciones a los docentes con la finalidad de obtener
de manera breve sus comentarios y conocer si creen adecuadas las

graficas y mensajes para los alumnos del 7° grado.

1. ¢ Qué opcion te agrada mas?

OPCION

OPCION

Los docentes al igual que los estudiantes inclinaron su eleccién hacia
la opcion “C” indicando que la misma al ser algo real, parte del dia a dia de
los estudiantes debido a las peliculas o series que ellos ven, seria una

imagen recordativa que concientizara a estudiantes y su entorno.

2. (,Como considera el mensaje de laimagen?

Dentro de las respuestas obtenidas presento las siguientes:
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e Directo, dice lo que se ve en el dibujo
e Son las palabras que manejan los adolescentes
e Aparte de lo que se ve, les da a entender que asi los ataca

las drogas que no lo hagan

Luego de recogidas las opiniones de los diferentes docentes y alumnos, se

procede a la aplicacion de la cromatica y los cambios sugeridos.

3.5 Desarrollo de propuesta gréfica inicial

Se presenta al grupo de 8 estudiantes 4 propuestas graficas que
surgen en base a la opcion escogida en la evaluacion anterior, con la
finalidad de recoger sus comentarios en base al cartel fisico y su

funcionalidad.

Los artes son presentados de manera impresa a full color en tamafio
A3, para la manipulacion y verificacion de actitudes y reacciones de cada

uno de los estudiantes.

Personajes

En cada cartel la escena tiene como protagonista a un superhéroe
que muestra fisicamente los dafos proporcionados por el consumo de
drogas, el protagonista vs la droga muestran expresiones que describen a
cada personaje, como en el caso del personaje que representa la droga
expresa rudeza, maldad, es simplemente un monstruo mientras que el

superhéroe transmite su debilidad y su estado deplorable.

Los personajes han sido ilustrados en base a la informacién
recopilada previo a la realizacibn de los artes iniciales, donde los
estudiantes del 7° grado de la escuela “Dr. Manuel Ignacio Gémez Lince”

indican con palabras claves lo que para ellos significan las drogas.
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El arte elaborado representa la destruccion que causan las drogas
sin consideracion de edad, raza y posicidon social, por dicho motivo se
desarrollan 6 propuestas ilustradas con personajes de reconocimiento

universal superhéroes.

Bocetos personaje Malo

Figura 110 Desarrollo de personaje representante de la droga
Fuente: elaboracién propia

Las escenas de cada cartel se desarrollan en base a un modelo existente
obtenido de la web.
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Figura 434 Desarrollo de bocetos en base a Figura 434 Modelo para boceto
modelo Fuente: (Antrax. 2012)

Figura 434 Modelo para boceto

Figura 434 Desarrollo de bocetos en Fuente: (nostalaico. 2012)

base a modelo
Fiiente* alahnraridAn nronia
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Figura 596 Modelo para boceto Figura 596 Desarrollo de bocetos en base a
Fuente: (Dussander. 2013) modelo

Artes ilustradas

2= _ A
Figura 758 Desarrollo de ilustraciones Figura 677 Desarrollo de ilustraciones
Fuente: elaharacién nronia Fuente: elaboracion propia
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Figura 839 Desarrollo de ilustraciones
Fuente: elaboracion propia

3.6 Evaluacion de propuesta grafica inicial.

1. ¢ Fue fécil leer el texto de laimagen?

Para la aceptacion y verificacidn de los cambios realizados en la
tipografia del mensaje se formulé nuevamente la pregunta, la cual dio como

resultado los siguientes comentarios:
e Se ve muy claro

e Las letras son muy grandes y se puede leer bien

e Se lee rapido y bien
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2. ¢Qué es lo que mas te llama la atencion de las imagenes mostradas?

Los estudiantes respondieron animadamente que con color se veian
mas bonitas y a la vez hacian énfasis que el superhéroe ha sido atacado
por las drogas y esta destruido, exponiendo “esa es una batalla de la droga

y los superhéroes, parece poster de pelicula”

Dentro de esta pregunta también se evidencié muchas interrogantes

como, por ejemplo:

e ¢ Quién es el malo?

e (A quién se parece?

e (Elesladroga?

¢ El malo le pega para que tome la droga

e Deberia ser la muerte

e El malo estd muy gordo y fuerte debe estar feo y flaco

¢ Sies malo debe tener una mascara porque ellos se esconden
e Asison la gente mala que dan droga a otros

e Se debe ver mas el malo

Conclusiones

Estas interrogantes formuladas por cada estudiante permiten
evidenciar la necesidad de darle una identidad clara al personaje “malo”,
por lo que se hace uso de cada palabra para la recreacion del personaje

malo que ya ha sido identificado en la investigacion previa.

69



3.7 Desarrollo de propuesta gréafica definitiva

Tomando en consideracion las observaciones e inquietudes de los
adolescentes de 7° grado de la escuela, se procede con el desarrollo y
planteamiento de las nuevas propuestas, con la finalidad de comunicar y

llenar los posibles vacios existentes en cada adolescente.

Los bocetos elaborados cuentan con escenas diferentes a lo antes

planteado, pero con el mismo enfoque, diagramacion e impacto visual.

El personaje malo acoge la identidad de una persona no de un
monstruo, llevandolo asi a la realidad que expresaron los adolescentes,
obtiene caracteristicas como un joven enmascarado, pero reflejando una
apariencia de maldad con vestimenta comun y mascara; la mascara del
personaje permite a cada adolescente asociar el personaje con quien ellos

identifiquen como la persona mala o manipuladora en su toma de decision.

La vestimenta del personaje incluye una gréfica de las dos drogas
ilicitas que los adolescentes reconocieron como tal, inhalantes y marihuana
este simbolo dara una identidad mas clara de quien es el malo. En el nuevo
desarrollo de escenas para cada cartel se le da mas protagonismo al
personaje malo, enfocando el mensaje en identificar que el consumo de las
drogas se da por la manipulacion que tengamos a través de nuestro

entorno.

Para las nuevas propuestas también se toma en consideracion las
observaciones por parte del Lcdo. Magno Merino, quien indica que es
necesario mostrar mas realidad y ligereza en las escenas, asi como
también indic6 que el personaje malo deberia tener una identidad fisica que

sea de facil relacidon para los adolescentes.
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3.7.1 Boceto de personajes finales

Figura 840 Desarrollo de nuevo personaje
Fuente: elaboracion propia

Las escenas de cada cartel se desarrollan en base a un modelo
existente obtenido de la web.
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Figura 841 Desarrollo de bocetos Figura 922 Modelo para boceto
Fuente: elaboracion propia Fuente: (Bacile, 2017)

Figura 1084 Modelo para boceto
Fuente: (oconowocc. 2015)

Figura 1003 Desarrollo de bocetos
Fuente: elaboracion propia

72



Figura 1165 Desarrollo de bocetos

Fuente: elaboracion propia Figura 1246 Modelo para boceto

Fuente: (Amino. 2017)

N
Figura 1408 Desarrollo de bocetos Figura 1327 Modelo para boceto
Fuente: elaboracion oronia Fiaura: (Walker. 2013)
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Figura 1570 Modelo para boceto
Fuente: (Vromics, 2015)

Figura 1489 Desarrollo de bocetos
Fuente: elaboracién propia

Figura 1651 Desarrollo de bocetos Figura 1732 Modelo para boceto
Fuente: elaboracion propia Fuente: (unfinishednerson. 2012)
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3.7.2 Cromaéatica de artes finales

C 0% C:74% C: 100% C: C:
M:100% M: 13% M: 60% M: 0% M: 0%

Y: 100% Y: 0% Y: 15% Y: 0% Y: 0%
K: K: 0% K: 10% K: 50% K: 100%

C: 90% C: 15% C: 0% C: 0%

M: 10% M: 50% M: 15% M: 0%

Y: 100% Y: 80% Y. 35% Y: 100%

K: 10% K: 0% K: 0% K: 0%

Figura 1813 Cromaética de artes finales
Fuente: elaboracion propia

3.7.3 Tipografia

La tipografia usada en los copys de las piezas graficas sera impact,
perteneciente a la familia de las sans serif, mismas que poseen una gran

legibilidad y permiten una lectura facil y rapida.

3.8 Arte final de las piezas graficas

Figura 1895 Artes finales Figura 1814 Artes finales
Fuente: elaboracion propia Fuente: elaboracién propia
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Figura 1976 Artes finales Figura 2057 Artes finales
Fuente: elaboracidon propia Fuente: elaboraciéon prooia

- , =
Figura 2219 Artes finales Figura 2138 Artes finales
Fuente: elaboracién pronia Fuente: elaboracién probia
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3.9 Proceso y materiales para impresion de artes finales en serigrafia

A continuacién, se detalla los materiales, tintas y procesos

determinados para la impresion del presente proyecto.

Carteles y posters

Material base o sustrato
e Paspartu y cartulina velvet de 300g.

(material grueso recubierto por canson, solo se obtiene en cervantes)

Tinta
e Tinta PVC
Compuesta por quimicos de secado rapido, no se recomienda tintas de
agua por el deterioro del material que se usa, a la vez este tiende a
variar su tonalidad al secar y es posible no alcanzar los colores

plasmados en el arte digital.

Malla
e Se hace uso de la malla numero 79 pero se recomienda desde la 71 a
la 79, esta malla se caracteriza por ser cerrada, es decir con orificios
muy diminutos que permiten una impresién de manera Optima sin

excesos de tinta que alteren el resultado final.

Emulsion
e Compuesta por alcohol polivinilico y sensibilizada con bricomato

aldiazo.

Procesos
e Tiempo de emulsionado y revelado
Se expone a la luz la malla junto al positivo por un tiempo aproximado

de 4 a 5 min, luego de expuesto y bloqueado el paso de la luz se
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procede a revelar con presion de agua para retirar los restos de

emulsion y debilitar la parte bloqueada por la imagen en negro.

Impresién o transferencia
e Se deposita pintura sobre la malla para ser transferida al material base,
se coloca 1 color a la vez que se paletea aproximadamente 3 veces,
partiendo de arriba hacia abajo y luego terminando arriba, la cantidad
de veces sefalada es la aplicada y recomendada para la Optima
impresion del sustrato.

Secado y producto final
e Hay dos opciones posibles de secado sobre el material utilizado, estos
son al ambiente por un periodo de 30 min. y con ventilador por un
periodo de 15 min., no es recomendable usar secadora porque el
material tiende a torcerse.

e La opcion de secado al ambiente podria variar segun la situacion

climética.

Camisetas y bolsos

Material base o sustrato
e Telaalgoddn

Material de mejor calidad y absorcion.

Tinta
e Tinta plastisol
Compuesta por particulas de resina de PVC, es usada porque presenta

excelentes resultados en materiales de algodon.
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Malla

Se hace uso de la malla numero 79 pero se recomienda desde la 71 a
la 79, esta malla se caracteriza por ser cerrada, es decir con orificios
muy diminutos que permiten una impresion de manera Optima sin

excesos de tinta que alteren el resultado final.

Emulsién

Compuesta por alcohol polivinilico y sensibilizada con bricomato

aldiazo.

Procesos

Tiempo de emulsionado y revelado

Se expone a la luz la malla junto al positivo por un tiempo aproximado
de 4 a 5 min, luego de expuesto y bloqueado el paso de la luz se
procede a revelar con presion de agua para retirar los restos de

emulsion y debilitar la parte bloqueada por la imagen en negro.

Impresion o transferencia

Se deposita pintura sobre la malla para ser transferida al material base,
se coloca 1 color a la vez que se paletea aproximadamente 3 veces,
partiendo de arriba hacia abajo y luego terminando arriba, la cantidad
de veces sefialada es la aplicada y recomendada para la 6ptima

impresion del sustrato.

Secado y producto final

Se lleva a cabo con un flash de secado (horno) el mismo que debe
tener una temperatura de 150° por 10 sg. este proceso es repetido por
cada color.

Al finalizar la transferencia de la totalidad de los colores se procede con
un ultimo paso llamado curado, este consiste en colocar la camiseta o

bolso dentro del flash de secado a una temperatura de 150° durante 30
sg.
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Figura 2300 Pruebas de revela
serigrafia
Fuente: realizado por screen serigrafia — Eduardo Salazar

do para impresién en

Figura 2301 Pruebas de revelado para
impresion en serigrafia
Fuente: realizado por screen serigrafia
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Figura 2302 Pruebas de revelado para impresion en serigrafia
Fuente: realizado por screen serigrafia — Eduardo Salazar

Figura 2303 Registro de color negro sobre paspartd
Fuente: realizado por screen serigrafia — Eduardo Salazar
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Figura 2384 Registro de colores sobre paspartu
Fuente: realizado por screen serigrafia — Eduardo Salazar
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Figura 2465 Producto final listo
Fuente: realizado por screen serigrafia — Eduardo Salazar
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Figura 2546 Flash de secado por cada color
Fuente: realizado por screen serigrafia — Eduardo Salazar

Figura 2627 Camiseta producto final
Fuente: realizado por screen serigrafia — Eduardo
Salazar
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3.10 Implementacién y verificacion de las piezas graficas

Se presentd a los estudiantes de 7° grado los 6 carteles (artes
principales), a los mismos que se reunio con la finalidad de observar sus
reacciones y actitudes, de la misma manera se recibieron sus comentarios
mediante un grupo focal realizado con 8 estudiantes, los cuales fueron

elegido al azar.

Figura 2708 Implementacion de piezas graficas en la institucién
Elaboracion propia

N i T
Figura 2789 Implementacion de piezas graficas en la institucion
Elaboracion propia
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Figura 2790 Implementacion y verificacion de piezas graficas
Elaboracion propia

Figura 2791 implementacion y verificacion de piezas graficas
Elaboracion propia
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EVALUACION DE ARTES FINALES A LOS ALUMNOS DE LA
INSTITUCION

FORMATO DE EVALUACION SOBRE LA
FUNCIONALIDAD DE PIEZAS GRAFICAS

1. £Qué es lo que mas te llama la atencidn de las imagenes
maostradas?

2. ;Qué mensaje te deja las imagenes mostradas?

3. iTe fue facil leer el texto de la imagen?

4. ;Cuanto te gustaron las imagenes?

Figura 2792 Formato de evaluacion sobre funcionalidad de las
piezas
Fuente: elaboracion propia

Conclusiones

1. ¢;Qué es lo que mas te llama la atencion de las
imagenes mostradas?

Los adolescentes indicaron de manera muy expresiva que les
gustaba el que tenga muchos colores, adicionalmente colocaron

expresiones como:

e Ladroga esta matando a los superhéroes.
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e Los superhéroes derrotados por el consumo de drogas.
¢ Que el malo es realmente el que ofrece la droga y luego la

droga.

2. ¢Qué mensaje te deja las imagenes mostradas?

e Los nifios indicaron:

e No hay que confiar en cualquier persona porgue te hacen
dafio y te llevan al vicio.

e Las drogas son dafiinas para todo mundo sin excepciones.

e Sila droga no te mata, te mata la persona que te la ofrece o
vende.

e Que hay que decirles no a las drogas sin importar quien se la
dé.

3. ¢Te fue facil leer el texto de laimagen?

La respuesta fue un si, en su mayoria y sustentando que el mensaje

es agradable y directo.

4. ¢Cuanto te gustaron las imagenes?

Los estudiantes indicaron que les gusté mucho e incluso indicaron

sus preferidos.
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EVALUACION DE ARTES FINALES A RECTORA Y DOCENTES DE LA
ESCUELA DR. MANUEL IGNACIO GOMEZ LINCE

EVALUACION DE ARTES FINALES A RECTORA Y DOCENTES DE LA
ESCUELA DR. MANUEL IGNACIO GOMEZ LINCE

1. ;Como consideran gque llegaria la comunicacion visual de los
artes?

2. ;Creen correcto el mensaje enviado mediante la grafica mostrada?

Figura 2793 Formato de evaluacion de artes finales
a rectora 'y docentes
Elaboracion propia
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Conclusiones

1. ¢Cémo consideran que llegaria la comunicacion visual de los
artes?

Las docentes y autoridades expusieron que son los personajes que
los adolescentes mas prefieren, el mensaje es muy claro y realista al igual

que la gréfica.

e Es muy llamativo.

e El color le da viveza y mas impacto para los jovenes.

2. ¢Creen correcto el mensaje enviado mediante la gréafica
mostrada?

Las respuestas fueron muy importantes porque indicaron ser
perfectos para que el joven identifique que no se puede confiar en todos,
que se debe tener cuidado con los ejemplos a seguir y mas que todo que
conozcan que al involucrarse en ese mundo, no solo le hace dafio la droga

sino incluso la persona que les vende.
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3.11 Producto final

Figura 2810 Producto final
Elaboracién propia

Carteles impresos en serigrafia
Medidas: 42 x 59,4 cm
Material: Paspartu

Ubicacion: Escuela “Dr. Manuel Ignacio Gémez Lince”
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3.11.1 Brief

TIPO DE CAMPANA Social preventiva

CLIENTE Escuela Fiscal “Dr. Ignacio Gomez Lince”

PROYECTO Campafia de prevencion sobre el consumo de drogas ilicitas
Concientizar a los adolescentes sobre el consumo de drogas, ayudandolos
a identificar al sujeto manipulador para prevenir sus inicios en el consumo.

CONCEPTO DE CAMPANA Se muestra la vulnerabilidad de los superhéroes frente a las drogas y la
persona influyente en la toma de decision sobre el consumo.

COPY Asi te atacan las drogas

LUGAR Guayaquil

’ Estudiantes del 7° grado de 12 a 13 afios de la

PUBLICO OBJETIVO escuela “Dr. Manuel Ignacio Gémez Lince'

Utilizar un lenguaje sencillo y asociativo con las ilustraciones, que permita
enviar un mensaje claro y directo.
Aplicar ilustraciones segun las preferencias de los adolescentes, para tener

OBJETIVOS DE la aceptacion de las respectivas propuestas.

COMUNICACION Implementar una idea real que permita la identificacion del sujeto
manipulador en la toma de decision de cada adolescente, asi como también
advertir a los jovenes de los efectos peligrosos del consumo de
estupefacientes, sustancias a las que estan expuestos todos sin diferencia
de edad, raza o posicién social.

Disminuir el consumo de drogas ilegales en los

OBJETIVO DEL CLIENTE adolescentes al cursar a su etapa de secundaria, fortaleciendo su toma
de decision en base a la identificacion del mal ejemplo que viva en su
entorno.

MEDIOS Impresos en serigrafia: carteles A2, bolsos, camisetas, posters y adhesivos

TONO Informal
semana del 26 de junio (dia internacional contra el uso de

FECHA DE LANZAMIENTO drogas) - Afo lectivo 2018
4 semanas

TIEMPO DE DURACION Fase de desarrollo 3 semanas
Fase de evaluacion 1 semana

PROBLEMA DE CAMPANA

Figura 2891 Brief creativo
Elaboracion propia

Falta de presupuesto por parte de la institucion educativa.
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3.11.2 Estrategia Publicitaria

1. ¢Qué comunicar?

Se establece el mensaje a transmitir a través de la campafia social,
este consiste en comunicar una idea sobre la identificacion de la persona
manipuladora en la decision de consumo y en reconocer el dafio causado
en primer lugar por la persona que la proporciona y en segundo por la

droga(ilicita).

2. ¢COmo comunicar?
Se detallan los medios a utilizarse para la difusion del mensaje de
campana. Estos se llevaran a cabo dentro de la escuela fiscal “Dr. Manuel

Ignacio Gémez Lince”, plasmado en 6 carteles impresos en serigrafia,

bolsos en tela cambrella, camisetas, posters y adhesivos.

3. ¢A quién comunicar?

Se establece que el publico objetivo de la campafia son los

adolescentes del 7° grado de la escuela “Dr. Manuel Ignacio Gémez Lince”
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3.11.3 Material pop

El material promocional que se usa para la comunicacion de la
camparfa social de prevencion sobre el consumo de drogas, se define en
base a la necesidad de la misma. Para promocionar la campafa se

entregara un kit a los estudiantes del 7° grado.

NOMBRE ESPECIFICACIONES CONTENIDO
SE HARA ENTREGA DEL KIT POR
SORTEO A LOS ESTUDIANTES QUE PRL D SPORTE/G.
Ll PARTICIPEN DE LAS  CHARLAS CAMIGEEA EVTERY
PROMOCIONAL ADHESIVO

REGULARES QUE SE DEN DURANTE EL
DESARROLLO DE LA CAMPANA ESTAMPADOS EN SERIGRAFIA

Figura 2892 kit promocional
Elaboracion propia

Camisetas

Se elaboran camisetas con estampado en serigrafia a full color, con
la finalidad de mantener la linea animada y permitiendo su uso no solo
dentro de la campafa sino también externamente, cumpliendo asi el

objetivo de que sea recordada a largo plazo.
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Figura 2973 Material pop camiseta
Elaboraciéon pronia

‘—‘_——’——"/

Figura 2974 Material pop camiseta
Elaboracién propia
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Figura 2975 Material pop camiseta
FlahnarariAn nrnnia

Figura 3056 Material pop camiseta
Elaboracion propia
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Figura 3057 Material pop camiseta
Elaboraciéon orooia

Figura 3058 Material pop camiseta
Elaboracién nronia
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Bolsos

Sera el que contenga el kit a ofrecer dentro de las charlas.

Figura 3059 Material pop bolso
Elaboracion propia

Posters y adhesivos

Figura 3141 Material pop adhesivo

Figura 3140 Materia pop posters Elaboraci6n propia

Elaboracion propia
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3.11.4 Fase de desarrollo

Para dar a conocer la campafa, se realiza el lanzamiento en la
semana del dia internacional contra el uso de drogas ilicitas, este consiste
en aprovechar las charlas impartidas por la psicologa de la institucién segun

cronograma del Ministerio de Educacion.

Dentro de las charlas se llevard a cabo un sorteo en el cual se
entregara kits promocionales a quienes participen e interactien dentro de

la misma.

El kit promocional consta de un bolso que contendra 1 poster y una
camiseta que sera impresa en serigrafia con los mismos disefios de
carteles sin variante alguna en disefio, mientras que en el curso donde se
impartirdn las charlas se colocaran los carteles por semana segun

correspondan.

Adicionalmente en la Ultima semana se expondra la totalidad de los
carteles en el patio de la institucién para ser apreciados por todas las

personas que visiten la institucion.

SEMANA 1 . )
Exposicion interna de 2 carteles por semana, mientras
SEMANA 2 se imparten las charlas regular_es de la ms}ntucuon.
DESARROLLO Ent(ega por sorteo de los kits promocionales a los
SEMANA 3 participantes.
SEMANA 4 Exposicion y Post test (encuestas)

Figura 3142 Desarrollo de camparia
Elaboracion propia
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Figura 3143 Cronograma para desarrollo de campafa
Elaboracion propia
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3.11.5 Fase de evaluacion

Una vez terminada la fase de desarrollo se sugiere llevar a cabo una

evaluacion a base de encuestas con preguntas cortas que permitiran medir

los resultados y el cumplimiento del objetivo de comunicacion.

3.11.6 Presupuesto

El presupuesto para llevar a cabo el desarrollo de la campafa se lo

indica a continuacion:

NOMBRE

CARTELES

CAMISETAS

BOLSO
SPORT BAG

POSTERS

ADHESIVOS

MATERIAL

A2 PASPARTU
TELA ALGODON

CAMBRELLA

CARTULINA
VELVET

ADHESIVO
SEMI BRILLO

PRESUPUESTO

CANTIDAD

36

32

36

36

Figura 3191 Presupuesto de produccion

Elaboracion propia
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DESCRIPCION

FULLCOLOR 6
MODELOS

FULL COLOR
6 X MODELO

A1COLOR

FULL COLOR
6 X MODELO

FULL COLOR
6 X MODELO

TOTAL

PU.

2.80

3.50

P.T.

240
216
896
126

108

779,6



4 Conclusiones y recomendaciones

Conclusiones

Para la elaboracion del presente trabajo de titulacion se hizo uso de
diferentes métodos investigativos, los mismos dieron apoyo sobre las
diferentes interrogantes existentes sobre el tema, mediante los resultados
se pudo evidenciar el grado de conocimiento de cada adolescente con
respecto a las drogas, asi como también identificar el tipo de drogas

reconocidas por cada individuo y la influencia que los lleva al consumo.

Las diferentes conclusiones recabadas a lo largo del proyecto han
sido relevantes para la elaboracién de una campafia que sea factible.

El disefio de campafa se ha elaborado a través de un debido
proceso de recoleccion de informacion e investigacion, esto ha sido el
soporte para seleccionar los medios de comunicacion que permitan llegar

a los adolescentes de manera clara y directa.

Recomendaciones

e Se sugiere no alterar ni dar variacién a los disefios de las
piezas graficas.

e Seguir los pasos propuestos para la correcta ejecucion y
difusién de los medios impresos.

e Se debe tomar en cuenta que previo a las impresiones en
serigrafia, es necesario indicar que para el uso del material
planteado dentro del trabajo de titulacibn y por las
caracteristicas del lugar de exposicién es necesario usar tinta
solvente (en carteles). De utilizar tintas de agua obtendra
como resultado un mal registro o estropeo del material de

base.
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5 Anexos

Anexo 1

ENTREVISTA A PROFESIONAL EN SERIGRAFIA

FICHAS TECNICAS DE ENTREVISTA

Tema: Impresion mediante la técnica de serigrafia
Ciudad: Guayaquil, Ecuador

Entrevistado: Eduardo Salazar Salazar

Cargo: Propietario de Screen serigrafia

1 ¢Ud. Cree correcto el material base que se desea usar paralaimpresién

de los carteles?

Todo sustrato sirve para serigrafia la Unica diferencia es saber qué tipo de
tinta usar, al probar el material he podido ver que definitivamente el Unico
proceso que no se puede realizar sobre este es el secado con temperaturas

altas porque el material se tuerce y complica el paletear los demas colores.

2 ¢Qué tinta exactamente se debe usar para los carteles y para los

promocionales?

Los carteles por ser impresos sobre un material que esta recubierto por
cartulina es necesario usar tintas que no contengan agua, para evitar el
remojo y deterioro del material.

La tinta usada en carteles se la conoce como tinta PVC vy la tinta para

impresion en materiales promocionales textiles es plastisol.
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3 ¢Qué requiere para una impresion impecable y exacta?

La impresion para ser exitosa depende de muchos factores como son:
Una malla adecuada, de 71 a 79 esta es la medida de la estreches para
gue sea transferida la pintura.

También se debe tomar en cuenta el uso de una buena emulsion resistente
gue no tienda a desprenderse a la hora del rebelado.

Ademas, el resultado final también depende mucho del proceso que se
tenga, se debe saber que al exponer a la luz el positivo junto al bastidor no
debe ser menos de 4 ni mas de 5 por ser riesgoso a la hora del revelado,
esto le digo porque al desbloquear con agua se puede desprender en
totalidad la emulsion y practicamente no serviria.

Luego de esto simplemente lo que queda una vez ya listas las mallas para
estampar se procede a colocar color por color y paletear 3 veces en el caso
de usar una malla fina de 79 esto porque al ser muy fina la malla, pasa
minusculamente disminuyendo el riesgo de excesos de pintura y una
impresion errénea.

Al imprimir cada color se debe secar para poder continuar con el siguiente,
esto se hace por medio de otro proceso y dependiendo el material base en
todo lo textil, directamente se los expone a un horno que tiene como nombre
flash de secado, dentro se coloca la prenda y se deja por 10 sg. a 150° en
cada color, al finalizar se hace un proceso llamado curado que trata de
volver a colocar la prenda a 150° pero durante 30 sg. asi sellamos la
impresion.

En el caso de cartulina o materiales mas delicados no se los somete a altas
temperaturas porgue podrian dafarlos, pero se los seca a base de aire
normal como ventilador o al ambiente que duraria aproximadamente media
hora debido a la humedad que hay en esta estacion del afio de lo contrario

el proceso simplemente se tomaria 15 min. por color.
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EDUARDO
SALAZARSS.

O 045026917 098 5453778

ormrals G screen_sevigrafio@hotmail.com
© Colinas de la Alborada Mz 725 v 30

EN

t:‘l'lyi o

N oL
, ’?JV CREEN PROFORMA

S———— 000686
ESTAMPADOS PLALICITARIOS Y ARNISTICOS EN
G SR SeoL B s ol
@ 04 5026917 - 098 5453778 @ screen_sevigrafioihaimollcomn @ Colinas de ko Alborada Mz 725V 30
CLIENTE:  Johanna Pacheco FECHA: 15/02/2018
DIRECCION:
RUC/CI:
TELF: CIUDAD: Guayaquil
Cantidad Descripcién P. Unitario Valor
6 carteles A2 40 240.00
36 camisetas algodén peinado 6 216.00
32 full color 6 x modelo 2.8 89.6
bolsos sport bag 1 color
3% posters full colog 6 x modelo 3 i
36 adhesivos A4 full color 6 x modelo 3 108

Tiempo de entrega 7 dias desde la aprobacién.(los tiempo de entrega
varian segun nuestro estado en produccion.)
Anticipo del 70%, el saldo contra entrega

SUB TOTAL
ESTAMADD CLANTE LA FACTURA SERA EMITIA
(AYA VEZ CANCELADO LA TOTALIEND DEL TRABAND DESCUENTO
SOV ERCEPCAONES,
NO SEACEPTAN CHEQUES, CUALGUIER PAGO N coransy ot ayuTos
EFECTIVG, DEPOSITO 0 TRANSFERNCIA ELECTRONKCA ASESOR

7796
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Anexo 2

ENTREVISTA A PROFESIONAL EN DISENO Y COMUNICACION VISUAL

FICHAS TECNICAS DE ENTREVISTA
Tema: Correcta comunicacion gréfica y conceptual
Ciudad: Guayaquil, Ecuador

Entrevistado: Lcdo. en Gestion del Disefio y comunicacion Visual Magno

Merino Luna

1. ¢Considera apropiado el concepto manejado en los artes?

Creo que tienes la respuesta precisa dentro de las mismas palabras de los
adolescentes, ellos son el mejor publico a la hora de realizar una investigacion,
no mienten hablan claro y directo no buscan adornos para decirte una simple
cosa.

Estas aplicando el transmitir los resultados que te da el consumir drogas, pero
los docentes también te indican que el problema no se puede controlar debido
a que en gran influencia parte del exterior, yo te recomendaria plantear una

tercera propuesta que englobe los resultados de tu investigacion.

Primera opcién Segunda opcién Tercera opcion
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2. ¢Qué tan efectivo cree sea el utilizar superhéroes dentro de las

graficas de la campafna?

A pesar que es un recurso ya usado, en mi experiencia puedo decirte que
no hay mejor comunicacion que la gque ya tienen, estos chicos ya conocen
los superhéroes e incluso deben tener un preferido obviamente al utilizar
superhéroes mejor aun en una época donde estan en boga es una gran
estrategia comunicacional, porque inevitablemente sera recordada, te doy
un ejemplo:

Yo soy uno de los adolescentes y me voy al cine a ver liga de la justicia, no
es obvio que voy a ver accion?

iLos superhéroes pelearan!

iQuedaran destruidos y quizas hasta muertos!

Crees que no lo voy a asociar o recordar, obvio que si y pues en

consecuencia hasta lo comentare.

3. ¢Quétiempo es recomendable tener vigente una campafa?

Bueno te podria decir 1, 3 hasta 6 meses, no hay una regla el tiempo lo
pones tu y depende de muchos factores, por eso analicemos tu proyecto,
una de las desventajas mas grandes que tienes y que definitivamente
influye, es el presupuesto, sin este todo queda en suefios, por lo tanto,
debes saber que si mantienes mas de 1 mes la campafia debes considerar

manejar muchos materiales promocionales y sin presupuesto no es factible.

4. ¢Regularmente dentro de las campafias existe la fase de
exceptiva, cree idoneo la utilizacion de una dentro del presente

proyecto?
Creo que volvemos a lo mismo el presupuesto es un limitante y para que

expectativa, como te indique con los chicos todo es practico, claro y

directo.
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FORMATO DE ENTREVISTA A RECTORA Y PROFESORES DE LA
ESCUELA DR. MANUEL IGNACIO GOMEZ LINCE

FORMATO DE ENTREVISTAS PARA PSICOLOGA DE LA ESCUELA
DR. MANUEL IGNACIO GOMEZ LINCE

NOMBRE: Favwy (o
CARGO: Pidonga ,
FECHA: ﬁ)nfau:)

1. ¢Como cree usted que las drogas afectan al alumnado?

los eshdudes sccdem Frocasar e S04
+ienen peblemas dakis & Tawliares
Pecblemas €n So Salod

Se haim Wtwsos.

estudios

2. ;Cual es la razon por lo cual usted considera que los adolescentes caen en el vicio de
las drogas?

Ner malwmente |nnm‘e tushenke \(L(#ﬂc‘-M sSumadc
las dferentes Sfuacwnes © mondo en A que

vive da ced fo‘, cwiws de esta  edad he-wpo
no aralizan nada ceetan o que le de © oo
ik quier ersona

3. ¢Qué tipo de drogas cree usted que son las mas consumidas por los adolescentes?

Naahuwwo,
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4 (Por que cree usted que es necesario nformar a sus alumnos sobre las
consecunncias que trae ol consumo de drogas?

é‘; dAl iy @ Yo Qe \os Clacan

ensumam  gorque e fomdnen €5 N\ OF
e\los e LhEVEn O r\!f_\u vweud s

ML A wEces Sguen Eewplen du G035
Fowudas y de tedos loy aoe ls veddenn
8 (Que catacteristicas considera que deba tener una campana de prevencion sobire «l
consumo de drogas para tener éxito dentro de su escuela?
Se debve  analzas biew ‘oo 5\3*0".
& log dumvwes Y ver  Gue cealwie e
geede g e ellos apatte que wo
Pl deC Cavupana du es avela dube
seyY .Slv\qjc

6. sCree Ud. Efectivos los mensajes usados en campanas sobre ¢l consumo de drogas?

S€ han vsade vanos Ygos &
Hensaes

O Drempd \ Sewars

peco les Fables ¥ @wplevmeat ©

' ¢Tiene conocimiento del tipo de entorno en el que vive el alumno?

Clare 4odos los esdvdaviley dieaem
Corpetcd  Com Wstorial & so Arancuy o
en ko Eswela pagian porcenda se
Née decv¢ q«JQ les 32 divmwos
BRoh Ko Lwew 0w S05 Dadves

r Cofns comO Que €migran
¢Existenc role;(o“o S%Mesdeﬁpoemocwm del alumriado? ! 5¢ Jepara

0%
Sdo se teallzan dalas cxdenadas N doador

proofaviad gor & wmeiena & Citacion

aquo 'mﬂav\ (\e M‘\lmv o -lmtoa ( lf\
acttud 4k beac condoda. A (o-
ado\os cowes J
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FORMATO DE ENTREVISTAS PARA RECTORA Y PROFESORES DE LA ESCUELA
DR. MANUEL IGNACIO GOMEZ LINCE

NOMBRE: ,k\jct 1l v .a‘afé'maﬁo‘)

CARGO: Machie-
FECHA: T Moo be

1. ;Como Cree usted que las drogas afectan al alumnado?

Q&g v omal ,O_/f cli '
ol e fe
,(f)u g c(nQC,mck?) Aun anuge o tanwnlinre)

@Qyw\i Qd WLU.QO\
/dlc e e ﬂaw

2. ;Cual es la razon por lo cual usted considera que los adolescentes caen en el vicio de

las drogas?

% qQue ww wawcley  Cuaom PRvIvE M wacs
’-?nn:\d.m/\ ‘,Pov.li.:v\ R -wtc& -QIGQ,W‘)(D 0 S0
NCC'LWLLEJN o Tiermam olran adctudn que

lvacen que d mio cua que todo osté brew

3. ;Qué tipo de drogas cree usted que son las mas consumidas por los adolescentes?

jaﬂm;lwwmumm +ipLea
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4 (Por qué cree usted que es necesanio Informar A sus  alumnos  sobre las
consecuencias que trae of consumo de drogas?

7.( delbse Ao r que s chwe,
7]-’/a.u ((.u:.vnu?ucl:)

5. ¢Qué caracteristicas considera que deba tener una campana de prevencion sobre el
consumo de drogas para tener exito dentro de su escuela?

Nodo welor

Manean palblacan Que  eddewdan .
elUos on gm\«c’es Ya salyen

6. ¢(Cree Ud. Efectivos los mensajes usados en campanas sobre el consumo de drogas?

Pobcn  Sen pmas diectos
| 5w dac voeltan
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FORMATO DE ENTREVISTAS PARA RECTORA Y PROFESORES DE LA ESCUELA
DR. MANUEL IGNACIO GOMEZ LINCE

nomere: Liewe wchee

CARGO: “Hckesyca .
FECHA: 4§ - NoV— JoI3

1. ;Como cree usted que las drogas afectan al alumnado?

== Dﬂm de eswdiar

— 5¢ enferman
— 5S¢ van de sus casas

— Son vu\nem\o\ﬁs a Oua\qunef S\A\‘UQCLOY\

2. ;Cual es la razon por lo cual usted considera que los adolescentes caen en el vicio de

las drogas?

~ Za Noyoria de lbs chicos nwechas
yeces o tenen 4 S0s Qoéxes
otros coen walos epmplos qee
deven en Su Aano  VILr.

3. ¢Qué tpo de drogas cree usted que son las mas consumidas por los adolescentes?

— lps po!uos (onw
cocaino- 4 la #
Son wwt( acccs/b/fz
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4. (Por que cree usled que es necesario informar 3 sus alumnos sobre las
Consecuencias que trae el consumo de diogas?

—& nesacne Que  mMadoruem
fane asi entevde n ue
SQM* ¢ Malen a So a\cedp-do C

S. (Qué caracteristicas considera que deba tener una campana de prevencion sobre el
consumo de drogas para tener éxito dentro deé su escusia?

- Readmente dibe 10 cenHuay
due wo qu'(ncw WinsguM (.

— debem yer los vesuMados Feo>
6. ¢Cree Ud. Efectivos los mensajes usados en campanas sobre el consumo de drogas?

_ Se entocau en ofras
Cosas perd o em

yostrar (o 9ue AU
verdad  les pasA -
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FORMATO DE EVALUACION A RECTORA Y PROFESORES DE LA
ESCUELA DR. MANUEL IGNACIO GOMEZ LINCE

FORMATO DE EVALUACION DE ARTES INICIALES

(Docentes)

1 2Qué opcion te agrada maa?

M. OPCION
SN A
AN

D o

c’-ﬂ-"
‘43, OPCION
© ANl B
A
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2

eComo considera ol mensaje do la imagen?

Clace (o> dice qee no (o
Mosem © a5 quedi ran
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Ij ' f‘: ,' ‘.'-. | A
', ol DT l‘
FORMATO DE EVALUACION DE ARTES INICIALES
~ (Docentes)

L4
$57 "
|

4

4, -" ‘pd6n":h' '.'.:'." agrada mas?
e 'VJ‘

120



2 (Como considesra el mensaje de Ly imagen?

vedo se ve lo que
i&dt\a\jo 1€ g_(j«
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FORMATO DE ENTREVISTA PARA ALUMNOS DEL 7° GRADO DE LA
ESCUELA DR. MANUEL IGNACIO GOMEZ LINCE

FORMATO DE ENTREVISTA PARA ALUMNOS DEL 7° GRADO DE LA ESCUELA DR
MANUEL IGNACIO GOMEZ LINCE

rrom. D 11 - Ol]q’ conn. 1=

{Que superhéroes te gustan mas? Marca 2 opclones

1. Superman

OnNMman

3. Spwerman

4. Batman

S Flash

6 Capitan amernca

7. Hulk

Myjer maravilla \/

“a

Q9 Thor

10 Linterna verde

11. Robin

12. Ciclepe
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FORMATO DE ENTREVISTA PARA ALUMNOS DEL 7° GRADO DE LA ESCUELA DR
MANUEL IGNACIO GOMEZ LINCE

. Y| -
reena. S ’ < 4 & fad I toap. 1 -

{Que superheroes te gustan mas? Marca 2 opaones
1 Superman :]
2 ronman D
i, Spwerman -
4 Batman [:

5  Flagh

6 Capitan amernca

7 Hulk

Mujer maravilia

“

9 Thor

10 Linterna verde

11. Rabin

12 Ciclope
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FORMATO DE ENTREVISTA PARA ALUMNOS DEL 7° GRADO DE LA ESCUELA DR
MANUEL IGNACIO GOMEZ LINCE

| T -
reewa. <70 1 1] twao. 173

£ Oue superheroes te gustan mas! Marca 2 opaones

1 Superman

7 Monman

3. Spuderman

s [ 28 24a)

6 C3pnan amenca

7 MHulk

Mujer maravifia

(%]

10 L interna yerae

11. Robn

12. Ciclope
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FORMATO DE ENCUESTA PARA ALUMNOS DEL 7° GRADO DE LA
ESCUELA DR. MANUEL IGNACIO GOMEZ LINCE
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) ESCUELA
FORMATO DE ENCUESTA PARA ALUMNOS DEL 7" GRADO DE A

DR. MANUEL IGNACIO GOMEZ LINCE

1 ¢Conoces 1o que s0n s drogas?
S NO

2 (Para b que 3on las drogas? Indicalo on una sola palabra

ad patee= A U Al

3. (Quién te recordaria que no debes consumir drogas? Escoge 2

el =
Famila D

Abuela (0) IZ/
Amigo (a) D

Otro

(Por que?

ty o o e Lm'bﬂhrgwq
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m LA ESCUELA
FORMATO DE ENCUESTA PARA ALUMNOS DEL 7 GRADO DE

DR, MANUEL IGNACIO GOMEZ LINCE

! ¢,Ccy:es lo que son las drogas?

Si_ NO

2 (Parati que 30n las drogas? Indicalo en una sola palabra

@W@MAMW

3. ¢Quién te recordaria que no debes consumir drogas? Escoge 2

Mama
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FORMATO DE EVALUACION SOBRE LA FUNCIONALIDAD DE LAS
PIEZAS GRAFICAS (ALUMNOS)

FORMATO DE EVALUACION SOBRE LA
FUNCIONALIDAD DE PIEZAS GRAFICAS

1. ¢Qué es lo que mas te llama la atencion de las imagenes
mostradas?
Qs S a9 @ W8 AR a\s &“Q‘f—)‘

k\o‘\Q-»D b Y Qm.g on crosn PG B

Guﬁh nn WLOL(.{N C—

2. (Qué mensaje te deja las imagenes mostradas?
V)
Gue wo \\c N %&Q %.v.m‘\ g\;u;:;‘j

m& QL\.D&N\&\ ‘\Q})m ML‘ (\\»S ( —
daoen Wume Qo,qu T \;‘\\\‘\\‘g{\& G Made)

3. ¢Te fue facil leer el texto de la imagen?
AR SARAAL Aasn '\"’\h“w%
o eda¥ poanYan NN o

4. ;Cuanto te gustaron las imagenes?

g0V "mu%ﬂ PRt
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FORMATO DE EVALUACION SOBRE LA
FUNCIONALIDAD DE PIEZAS GRAFICAS

1. 2Qué es lo que mas te llama la atencién de las imagenes
mostradas?

n

Qs .

Ghartaz ‘ nL\an.L W e rmua W&Lﬁ{ "2-‘ 2\»
.»' bl Da ey Ao Len ;‘LL‘:“L\“ ,
Ll.,\«\.’v\ t}u{ _i’u'wu;v\ "3

2. ;Qué mensaje te deja las imagenes mostradas?

Qg ").\mrm\., Srnamer g‘»ﬁ uin L5
3)0'4 C\mﬂk A% 'u_,\\u Y we L£oan

Vs Wide fue Lwan o

3. ¢ Te fue facil leer el texto de la imagen?
AL sy b

4. ¢Cuénto te gustaron las imagenes?

gy g
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FORMATO DE EVALUACION SOBRE LA
FUNCIONALIDAD DE PIEZAS GRAFICAS

1. ¢Qué es lo que mas te llama la atencién do las imagenes
mostradas?

pa»,ohm YWOLOA, iy N hulcin
(-\‘W"«’ AW mllwyol a{n)@r‘f)
- M ARRAA T e V-
M oRepoanny | G5 (roesan

2. (Qué mensaje te deja las imagenes mostradas?

h’ qluw M qw (U»Qr‘\/\ D/v\(
forron 2 i oJoum o) %wq‘
}“’“’\ ‘9 mbu—SJ I s UGN,

3. ¢Te fue facil leer el texto de la imagen?

o

4. ¢ Cuanto te gustaron Ias imégenes?

&IA’L)M\O\U

130



FORMATO DE EVALUACION SOBRE LA
FUNCIONALIDAD DE PIEZAS GRAFICAS

1. ¢ Qué es lo que mas te llama la atencién de las imagenes

mostradas? . .
.Qm )v.\\‘;:}.rﬂa 1;:‘9&1\"“. [ 1« s,

2. (_Qué mensaje te deja las unégones mostradas?
'\Jq\a‘u’l y.*L N TS m,.o.»fw\

A Quganhivel

3. ¢Te fue facil leer el texto de la imagen?

Cuénto te gustaron las imagenes?
hid %[p o J,Lr \W ) }LQ

J:‘} Fgu Tes  IMTa
it
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FORMATO DE EVALUACION SOBRE LA FUNCIONALIDAD DE LAS
PIEZAS GRAFICAS (DOCENTES)

EVALUACION DE ARTES FINALES A RECTORA Y DOCENTES DE LA
ESCUELA DR. MANUEL IGNACIO GOMEZ LINCE

1. ¢Como consideran que llegaria la comunicacion visual de los

artes?

. _‘-)""‘-'t Abansf Hoicdir

= flauafres,
™

= ‘u’.-o‘“‘z.';/ ola“

— Terapree Tross D,f;-a;-"(r.

- (A ‘W V ,a‘_ku,iﬂ'd“

) masisaf 9

P
— par €

2 (,Cmncon'doelmmaitomildomhgdﬁamndﬂ

-~ ‘-J/ }U“}L“ H 'IC/(' ,”"‘l o f‘ ien

‘ {
I,'l' - _/-‘4" C L" L o

pa—

Ae®o vy Lo Lo cve—

— /,"5}“’\/\17'

'??trsk - '
bonia GV ve = 4““/‘*’*7/"'” .
. . ? gt G
— purdra /. /Hﬂf'/f yopr o
A U Ga by AT, § ek pitlan
,;J .
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FORMATO DE EVALUACION A ALUMNOS DE LA ESCUELA
DR. MANUEL IGNACIO GOMEZ LINCE

FORMATO DE EVALUACION DE ARTES INICIALES

(Focus group alumnos)

« — j}"""""
) N”M s

1. ¢Fue facil leer el texto de la imagen?

(;/‘/7 —e—~ o—tﬁéxq

2. 4Qué es lo que mas te llama la atencién de las imagenes
mostradas?

: .  dos  GuiTiaesrts
_ /d.g Za,u, N— L«,(a-,,q»/ P ‘)~u¢. ¢ (A K TN
I

3 v ~ ﬂw;ca(&
__A.//"ZI/‘ =i

. = ()/2,4?{“:/ \(C'NC _ulf'ﬂ—( -

@639" P é;.s
- & M Aa /(/c’-’“" g et
i e ]
6{0 Saals— € 2 (’} o 7 tga{‘*é‘ ~

lorgra >

’)’5 (a(ﬂc'ﬁe("fh o foren Canh v
= 4, AL e 09 Cortehn™ J
L/ 7 o ~
i /Zf/ " ] Hodo- ﬂl”b-</x/~¢ % 44_670’\
:7"4/' /(a/vu.l/_) 0&/1"7\»—- 5
= Gl el e @er puan oltrer?t.
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FORMATO DE EVALUACION A ALUMNOS DE LA ESCUELA DR.
MANUEL IGNACIO GOMEZ LINCE

FORMATO DE EVALUACION DE ARTES INICIALES
(Alumnos)

1. (Qué opcidn te agrada mas?

]' NNSE
M- OPCION
Sy A
4rdedN
S =
‘33 ., OPCION
AS /4 B
}I_’“l“"t!\!]
e " OPCION |
i C

134



2. 2 Qué palabra identifica la imagen seleccionada?
DI ws
. ./ _ 3
- dvttdceov pr - orsumun

3. ¢ Qué mensaje te deja la imagen seleccionada?

wwmcm Conaunl - poiqure o
¥ C]w&(nmfwuﬂ BTl

4. ¢Fue facil leer el texto de la imagen?

@i%fr Qo Ltrre- QJO\-M&;Q""‘“&’O"
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FORMATO DE EVALUACION DE ARTES INICIALES
(Alumnos)

1. ¢Qué opcién te agrada mas?

OPCION
A
(2
‘)  OPCION
48 4 B
AN
RGeS
ipe el
. AN i
wEY/, OPCION
l-‘ — T C
ll-—'
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2 Qb palatin dentiica I imagen selecclonada?

1
$ founseul 4}

whoy " g ¥ ey Sy

R YT TP ————

B R @ X v AW i’d_'m."d-

 gamw {aulvo iiaecd
noODR%0
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FORMATO DE EVALUACION DE ARTES INICIALES

(Alumnos)

1. ¢Qué opcién te agrada mas?

OPCION
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2. ; Qué palabra identifica la imagen seleccionada?

d%/ on /Zé /Wu 7, 27 ,‘/J(‘LU'J/B/

3. ¢Qué mensaje te deja la imagen seleccionada?

o aoh dowgm muree— mins salon
Mbw,, fZ;—w bl JM%MM/W

4. ;Fue facil leer el texto de la imagen?

ﬂzefw AR poo gnda e mwcho
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Anexo 3

ENCUESTA A ESTUDIANTES DEL 7° GRADO DE LA ESCUELA DR. MANUEL
IGNACIO GOMEZ LINCE
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Anexo 4

EVALUACION DE ARTES INICIALES A ESTUDIANTES DEL 7° GRADO DE LA
ESCUELA DR. MANUEL IGNACIO GOMEZ LINCE
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Anexo 5

EVALUACION DE ARTES FINALES A ESTUDIANTES DEL 7° GRADO DE LA
ESCUELA DR. MANUEL IGNACIO GOMEZ LINCE
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Anexo 6

EVALUACION DE ARTES FINALES A RECTORA Y DOCENTES DE LA
ESCUELA DR. MANUEL IGNACIO GOMEZ LINCE
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Anexo 7

ENTREVISTA AL LCDO. MAGNO MERINO LUNA
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