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RESUMEN

Los cambios tecnoldgicos, la globalizacion y la transicion a la llamada “economia del
conocimiento” han transformado la competencia global y ha cambiado la forma de
competir entre empresas y paises. Por lo tanto, para garantizar la sobrevivencia y
prosperidad en este siglo XXI, se debe buscar diferentes alternativas para mantenernos a
flote. Los tratados comerciales son una de las alternativas que adoptan los paises porque
nos brindan una estructura comercial, juridica y econémica para atraer inversiones,
tecnologia e innovacion; promover la empleabilidad, fomentar un desarrollo sostenible,
integrar mercados y ser un canal para mejorar las ventajas competitivas. Dicho esto, el
Ecuador negocio un Acuerdo Comercial Multipartes con la Union Europea. El objetivo
de este trabajo de investigacion abarco un subcapitulo de dicho Acuerdo, llamado
Propiedad Intelectual, por lo tanto, se estudid si hay incidencia de los derechos de
propiedad intelectual condicionados a la innovacion en la competitividad del sector
empresarial ecuatoriano frente al sector empresarial europeo. Se utilizé un enfoque
mixto para analizar patrones de comportamiento de los registros DPI publicados durante
el periodo 2015 al 2018 por el SENADI/IEPI (CUAN) y mostrar como y porque, a través
de entrevistas a expertos, existe mayores solicitudes extranjeras ingresadas que
ecuatorianas (CUAL). La recoleccion y el analisis fueron concurrente (DISTRAC), los
resultados cuantitativos mostraron que existen mayor patentamiento de invenciones PCT
extranjeras que ecuatorianas a diferencia de las otras solicitudes de DPI industriales y
derechos de autor; los resultados cualitativos mostraron que existen diferentes
ineficiencias el mismo sistema ecuatoriano que no permiten desarrollar estas actividades
eficazmente, a pesar de que, hemos modernizado los sistemas institucionales y tenemos
un tratado que promueve la competitividad. Del ese modo, se argumenta que aunque la
teoria explica que si hay una incidencia de los DPI condicionadas a la innovacion en la
competitividad, en la realidad ecuatoriana, el sector empresarial ecuatoriano no es
verdaderamente competitivo frente al sector empresarial europeo. En fin, se concluye
que el Acuerdo no esta siendo utilizando correctamente y que si estos problemas internos

continlian vamos a tener mas solicitudes de patentes extranjeras que ecuatorianas.

Palabras Claves: Derechos de Propiedad Intelectual, Competitividad,
Acuerdo Multipartes ECU-EU,

XVII



ABSTRACT

The technological changes, globalization and the transition to the so-called "knowledge
economy" are the main factors that have transformed global competition and changed the
way of competing between companies and countries. Therefore, to guarantee survival
and prosperity in this 21st century, we must look for different alternatives to keep afloat.
Trade agreements are one of the alternatives that countries adopt because they provide us
with a commercial, legal and economic structure to attract investment, technology and
innovation; promote employability, promote sustainable development, integrate markets
and be a channel to improve competitive advantages. That said, Ecuador negotiated a
Multiparty Trade Agreement with the European Union. The objective of this research
work covered a subchapter of this Agreement, called Intellectual Property; therefore, it
was studied if there is an incidence of intellectual property rights conditioned to
innovation in the competitiveness of the Ecuadorian business sector against the
European business sector. A mixed approach was used to analyze patterns of behavior of
the DPI registries published during the period 2015 to 2018 by the SENADI / IEPI
(QUAN) and to show how and why, through interviews with experts, there are more
foreign applications filed than Ecuadorian ones (QUAL). The collection and analysis
were concurrent (DISTRAC), the quantitative results showed that there is more patenting
of foreign PCT inventions than Ecuadorian ones, unlike the other requests of industrial
IPRs and copyrights; the qualitative results showed that there are different inefficiencies
in the Ecuadorian system that do not allow us to develop these activities effectively,
despite the fact that we have modernized the institutional systems and have a treaty that
promotes competitiveness. Thus, it is argued that although the theory explains that if
there is an incidence of IPR conditional on innovation in competitiveness, in the
Ecuadorian reality, the Ecuadorian business sector is not truly competitive with the
European business sector. Finally, it is concluded that the Agreement is not being used
correctly and that if these internal problems continue we will have more foreign patent

applications than Ecuadorian ones.

Keywords: Property Intellectual Rights, Competitiveness, Commercial
Bilateral Treaty ECU-EU
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RESUME

Les changements technologiques, la mondialisation et la transition vers la soi-disant
"économie de la connaissance” ont transformé la concurrence mondiale et changé la
maniére de faire concurrence entre les entreprises et les pays. Par consequent, pour
garantir la survie et la prospérité en ce 21eme siecle, nous devons rechercher différentes
alternatives pour rester a flot. Les accords commerciaux sont 1’une des solutions de
rechange adoptées par les pays car ils nous fournissent une structure commerciale,
juridique et économique permettant d’attirer les investissements, la technologie et
I’innovation; promouvoir l'employabilité, promouvoir le développement durable,
intégrer les marchés et constituer un moyen d'améliorer ses avantages concurrentiels.
Cela dit, I’Equateur a négocié un accord commercial multipartite avec 1’Union
européenne. L'objectif de ce travail de recherche couvrait un sous-chapitre de cet accord,
appelé propriété intellectuelle. Il a donc été étudié s'il existait une incidence de droits de
propriété intellectuelle conditionnant I'innovation dans la compétitivité du secteur des
entreprises équatorien par rapport au secteur européen des entreprises. Une approche
mixte a été utilisée pour analyser les schémas de comportement des registres DPI publiés
entre 2015 et 2018 par le SENADI / IEPI (QUAN) et pour montrer comment et
pourquoi, grace a des entretiens avec des experts, les demandes étrangéres déposées par
plus de personnes que les demandes équatoriennes (QUAL). La collecte et I'analyse
étaient concurrentes (DISTRAC), les résultats quantitatifs ont montré qu'il y avait plus
de brevets d'inventions étrangéres en PCT que d'inventions équatoriennes, contrairement
aux autres demandes de droits de propriété industrielle et de droits d'auteur; les résultats
qualitatifs ont montré que le systéme équatorien présentait différentes inefficiences qui
ne nous permettaient pas de développer efficacement ces activités, malgré le fait que
nous ayons modernisé les systémes institutionnels et signé un traité favorisant la
compétitivité. Ainsi, il est avancé que, bien que la théorie explique que si l'incidence des
DPI dépend de l'innovation en matiere de compétitivité, le secteur des entreprises
équatorien n'est pas vraiment concurrentiel par rapport a celui des entreprises
européennes. Enfin, il est conclu que 1’Accord n’est pas utilisé correctement et que, si
ces problémes internes persistaient, nous aurions plus de demandes de brevets étrangers

que de demandes équatoriennes.

Mots Clés: Droits de Propriété Intellectuelle, Compétitivité, L"accord
commercial bilatéral ECU-EU
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INTRODUCCION

ANTECENTES

Los cambios tecnologicos, la globalizacion y la transicion a la llamada “economia del
conocimiento” han transformado la competencia global y ha cambiado la forma de competir
entre empresas y paises. Douglas y Craig (1995) afirman que la globalizacion ya no es una
abstraccion sino una omnipresente realidad que enfrentan practicamente todas las empresas,
grandes y pequenas. Para considerarse competitivos se debe de alguna forma “obligada”,
ofrecer un valor innovador (productos y/o servicios innovadores) de alto valor agregado (en
términos contables (precios de e mercado y costos de produccién) o términos econémicos
(transformacion de la materia prima en el proceso productivo), e intensivos de conocimiento
(1 +D). Un elemento clave para la transformacién politica y econdmica de cualquier pais es la
creacion de un importante sector privado, y un mayor desarrollo de la actividad
emprendedora.

Aunque la economia global est4 asociada a las grandes empresas multinacionales, no
obstante, las PyMEs constituyen y se representan como una de las principales fuerzas en el
desarrollo econémico, sobre todo en las economias emergentes, donde se realiza un aporte
fundamental a las exportaciones y al comercio, la promocion de la actividad emprendedora,
el fomento de la innovacién y la capacidad de diversificacion. Los investigadores sugieren
que para que las PyMEs sobrevivan en el siglo XXI deben enfrentar esta fuerza que abarca
todo el entorno mundial. Por ejemplo, un sinnumero de industrias, desde la fabricacion hasta
la comida y la ropa, se enfrentan a las presiones de la competencia global desde casa hasta en
los mercados internacionales (Elikem-Ocloo, Akaba, & Worwui-Brown, 2017). Elegir no
participar en los mercados ya no es una opcion. Por lo tanto, todas las empresas deben

anticipar, responder y adaptarse al entorno competitivo en todo el mundo.
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Por otra parte, la globalizacion implica la difusion de ideas, practicas y tecnologias.
Para ser ventajosamente competitivos dependera mucho del talento o habilidad para inventar,
explayar y distribuir nuevos productos y procedimientos (Porter y Stern, 2002). La capacidad
de innovar depende en parte del reconocimiento que una sociedad otorgue a las ideas y a la
creatividad” (Campos, Gutiérrez, Saracho-Martinez, y Rios, 2009, p.7). La innovacion
finalmente termina siendo el fruto de la creatividad que se concreta en la correcta ejecucion
de una estrategia bien pensada e implementada con éxito (Bouby Tolentino, 2000). Todo
descubrimiento intelectual producto de la creatividad misma se transforman en innovaciones,
tomado forma de nuevos disefios, productos, servicios, documentos académicos, métodos de
produccién u obras artisticas; su naturaleza original y su caracter innovador hacen que sea
necesario protegerlos. Al comienzo del proceso de innovacion suele haber una idea, sin
embargo para convertirse en Propiedad Intelectual deben transformarse en innovaciones.

Se reconoce claramente que las empresas “PyMEs” forman la columna vertebral del
sector privado en todos los niveles de los paises en desarrollo y Ecuador no es una excepcion.
Greenan, Humphreys y Mclvor (1997) sefialaron que “la contribucion de las pequefias y
medianas empresas al desempefio econdémico ahora se acepta universalmente como
significativa” (p.208). Ademas, segin la OCDE (Organizacion para la Cooperacion y el
Desarrollo Econdmico) cito que el proceso de globalizacion ha presentado nuevas
oportunidades para aquellas empresas capaces de responder de manera flexible y adaptable a
los mercados regionales y globales que cambian constantemente, asimismo, presentado
nuevos desafios que pueden influir en su ventaja competitiva en un mercado global (OECD,
1997a). Segun Charles Harvie (2010) describe que las pequefias y medianas empresas
(PyMEs) desempefian un papel fundamental en las economias desarrolladas y en desarrollo
en términos de generacion de empleo, crecimiento de la produccién, crecimiento de las

exportaciones, alivio de la pobreza, empoderamiento econdmico y la distribucion mas amplia



de la riqueza. Ellas representan en todos los paises del continente un 99% de los negocios
existentes en el mundo y cuentan con algunas ventajas competitivas con respectos a las
grandes y si hablamos de empleabilidad, las PyMEs representan entre el 60% y el 70% de los
empleos en la mayoria de los miembros de la OCDE (Acs y Audretsch, 2003; Brody, 1985;
Ibarra-Cisneros, Gonzalez Torres y Demuner Flores, 2017; Distanont & Khongmalai, 2018;
Giaoutzi, Nijkamp y Storey, 2016; Gonzélez Foncesa, 2013; OECD, 2010c; Ruchkina,
Melnichuk, Frumina y Mentel, 2017; Romero-Luna, 2006; Vasquez y Arredondo-Cervantes,
2014).

En particular, se asume que las politicas de orientacion de mercado, aprendizaje y
tecnologia mejoran el comportamiento innovador de la empresa. Ademas, los factores
internos y externos se examinan como determinantes del comportamiento innovador de la
empresa (Salazar Hernandez, 2008; Sternberg y Arndt, 2009). Basado en la literatura
existente, se espera que las caracteristicas relacionadas con la competencia, como la
concentracion de la industria y las barreras afecten directamente la actitud de una
organizacion hacia las innovaciones de productos ya sea inhibiendo o impulsando actividades
relacionadas (Salavou, Baltas y Lioukas, 2004). En sintonia con los ultimos desarrollos en la
economia mundial y los efectos de la globalizacién asociados, el papel de las PyMEs en el
futuro sera alin mayor y mas generalizado, con un impacto demostrable el orden comercial
mundial emergente (Aluko, 2004).

Los antecedentes a nivel mundial evidencian que la globalizacion ejerce presion en la
competitividad de las empresas. Hoy en dia, la globalizacion es un fendbmeno que no es
exclusivo de las multinacionales o la trasnacionales, no obstante, la capacidad de las PyMEs a
nivel mundial demuestra que la participacion activa en los mercados internacionales es cada
vez mas significativa. Los mercados globales demandan de empresas competitivas altamente

innovadoras, donde se ha demostrado que el capital intelectual, inversion en 1+D y la



adquisicion de tecnologia, las actividades de preparacion para la produccion y la
comercializacion son parte de ese proceso de innovacion gque a su vez es visto como una
ventaja competitiva tanto para individuos, empresas y paises. Por otro lado, a pesar de esa
creciente participacion de las pequefias y medianas empresas, existe ciertas limitaciones
predominantes que infieren en el crecimiento de su productividad y dinamismo tales son: (a)
la falta de financiacién, (b) la poca innovacién, (c) la falta de obtencion de nuevos y
modernos equipos y maquinarias, (d) conseguir clientes y proveedores (e) la gestion
empresarial, (f) calidad y asociatividad y (g) la falta de normas de calidad y proteccion de sus
activos intangibles (sus invenciones cientificas y tecnoldgicas).

Cada una de las limitantes demuestra que aun no se puede obtener mejores resultados
comerciales entre ellas empero el siguiente estudio se enfocara en una variable importante,
gue permitira a estas empresas proteger sus innovaciones. En efecto, la creacién intelectual
puede implicar la solucién de un problema técnico con cualidades deseables o desembocar en
la creacion de algo estaticamente agradable con el fin de satisfacer una necesidad humana
presente. Estos elementos que afaden valor o “calidad de vida” son la base de la propiedad
intelectual (Romero-Luna, 2006). Por concluir, proteger estos derechos facilita la inversion y
transferencia tecnoldgica; a que se demanden y se oferten bienes innovadores y sobre todo de
alto valor afadido; y finalmente, que las PyMEs puedan utilizar la innovaciéon como
mecanismo de crecimiento, desarrollo y competitividad en el mercado europeo e inclusive en
otros mercados internacionales. Pero debido a la escasa literatura de los procesos de
proteccion de Propiedad Intelectual en las PyMEs, la investigacion sobre este tema se vuelve

altamente relevante.



CONTEXTUALIZACION DEL PROBLEMA

La participacion en los negocios internacionales de las empresas transnacionales y
multinacionales, por sus altos niveles de competitividad, han producido cambios en el
entorno internacional. En los Gltimos afios, el concepto de empresa como una “sola sede” ha
empezado a desvanecerse, abriéndole paso a una nueva percepcion donde se busca empresas
capaces de causar mayor penetracion en los mercados mundiales a través de la
competitividad (Llinds Toledo, 1997). La competitividad de una empresa depende de sus
recursos que la diferencian de sus competidores, que son duraderos y dificiles de imitar o
sustituir (Zaridis, 2009). Una ventaja competitiva sustentable se obtiene a partir de la
innovacion, dado por el conocimiento productivo aplicado al negocio por medio de la
formacion, acumulacion y el uso del capital intelectual; la capacidad para innovar de forma
creciente que la competencia permitira obtener la ventaja tridimensional (Echeverri-Sevilla,
2007; Gonzéalez Foncesa, 2013).

La proteccidn de la Propiedad Intelectual es fundamental para fomentar la innovacion;
sin la debida proteccidn de esas ideas, las empresas, los individuos o los paises no obtendrian
todos los beneficios de sus invenciones y se concentrarian menos en la investigacion y el
desarrollo (I1+D). Para muchas empresas, dicha proteccion no solo es cuestion de respaldar
una idea o un concepto, va mucha mas alla, se trata de proteger los activos comerciales
genuinos que pueden ser o son parte integral de los servicios centrales de la empresa y la
viabilidad general a largo plazo. De la mima manera, la P.l puede consistir en muchas areas
diferentes, desde logotipos e identidad corporativa hasta productos, servicios y procesos que
diferencian cada oferta comercial; y finalmente, crea valor buscando resolver su problematica
y convertir esas ideas en bienestar (Salavou et al., 2004; Campos, Gutiérrez, Saracho-

Martinez y Rios, Fundacion IDEA, A.C., 2009; OMPI, 2004).



Aunque la economia global esta asociada a las grandes empresas TSN y MNS, las
pequefias entidades privadas llamadas PyMEs también constituyen y se representan como una
de las principales fuerzas en el desarrollo econdmico, sobre todo en las economias
emergentes. Asi, muchas de ellas han establecido con éxito actividades mas alla de sus
mercados domesticos y su papel es cada vez mas crucial para contribuir al crecimiento futuro.
Su expansion es una consecuencia de los avances tecnologicos, la reduccién de las barreras
comerciales y la apertura de mercados anteriormente cerrados (Axinn y Matthyssens, 2002;
Greenan et al., 1997; Gjellerup, 2000; Ruzzier, Hisrich, y Antoncic, 2006; Rylkova y
Chobotovd, 2014; Stevens, 2016).

En los paises latinoamericanos, y mas en Ecuador, existe una situacion conflictiva
econdmica, social y politica que evidencian una profunda depresion y dependencia
econdmica, financiera y tecnoldgica con relacion a los paises desarrollados, particularmente
con EE.UU o paises de la Union Europea. Sin embargo, Con animos de transformar las
anomalias suscritas, el pais esta intentando aumentar las actividades internacionales en
relacion a los acuerdos de integracién comercial bilaterales o multilaterales, su crecimiento,
consumo, produccion y empleo; asimismo, fomentar la participacion y crecimiento de sus
PyMEs. A raiz de este fendmeno llamado “globalizacion”, en materia de comercio exterior,
se han originado un sinnimero de acuerdos comerciales, sea para el libre movimiento de
mercancias, expansion e integracion econdmica (Llamoza, 2009; Cimoli y Primi, 2008;
Jiménez Martinez, 2007).

Muchos avances comerciales también son causados por la globalizacion; entre las
oportunidades, estos avances en el comercio permiten que los bienes y articulos de consumo
se intercambien facilmente, incrementa la inversion extranjera directa, la innovacion
tecnoldgica y logar economias de escalas (Aries, 2017; Kuepper, 2018). Por otro lado, este

fendomeno también ha impactado a casi todos los aspectos de la vida moderna. Sin embargo,



la mayoria de los economistas estan de acuerdo en que la globalizacion proporciona un
beneficio neto para las economias individuales de todo el mundo, al hacer que los mercados
sean mas eficientes, aumentar la competencia, reducir las barreras comerciales y difundir la
rigueza de manera mas equitativa en todo el mundo (Kuepper, 2018).

Maés aun, la mayor interdependencia de las empresas ha llevado a un mercado cada
vez mas competitivo. Para garantizar la sobrevivencia y prosperidad en este siglo XXI, todas
las empresas, deben hacer un esfuerzo consiente y sostenido para mejorar continuamente
todas las facetas de sus operaciones (Austin y Peters, 1989; Greenan et al., 1997). Por ese
motivo, Ecuador, siendo una economia en vias de desarrollo, se ve “obligado” de alguna
forma, acogerse a los cambios de estos fendmenos y enfrentar las demandas globales. Para
garantizar la sobrevivencia y prosperidad en este siglo XXI, todas las empresas, deben hacer
un esfuerzo consiente y sostenido para mejorar continuamente todas las facetas de sus
operaciones (Austin y Peters, 1989; Greenan at al., 1997). La competitividad es una
referencia de la capacidad de respuesta y de anticipacion de la organizacion ante las
demandas y necesidades del entorno (Echeverri-Sevilla, 2007; Luna-Correa, 2012). La
ventaja competitiva ya no solo se trata de la mano de obra barata y los recursos naturales,
sino en la capacidad de aprender, crear e innovar, ya sea, en el Capital Intelectual y la
Competitividad Sistemética o Integral (empresa-gobierno-pais) (Porter y Stern, 2002;
Todericiu y Stanit, 2015).

Es asi que, un nimero creciente de estas empresas se esfuerzan por expandirse
internacionalmente, a pesar de que enfrentar varios desafios (Zain y Imm, 2006). Con la
actual répida difusion de la informacion, es de suma importancia que los nuevos productos,
tecnologias y otras formas de innovacion estén protegidos de manera adecuada, utilizando
formas formales o informales de proteccion de la propiedad intelectual (Caplanova, 2016;

Morejon-Grillo, 2015). De manera semejante, una empresa debe llevar una gestion eficiente



de los recursos intangibles para aumentar su competitividad; también, las innovaciones de
hoy determinan la competitividad de cualquier organizacion, inclusive, son condiciones
previas de su supervivencia (Bouby Tolentino, 2000; Romero-Luna, 2006; Todericiu y Stanit,
2015; Vacek, Egerova y Plevny, 2011). Si el tema de su proteccion no se considera
suficientemente, la empresa puede perder su ventaja competitiva y ser expulsada del
mercado. Esto es especialmente importante en el caso de pequefias empresas, que pueden
tener recursos limitados y experiencia en la proteccion de su propiedad intelectual. La
importancia de la proteccion de la propiedad intelectual nos brinda varios beneficios como
son (a) derecho exclusivo, (b) aumentar el valor de mercado de las empresas, (c) obtener
ganancias e ingresos, (d) crear tendencia fuerte en los mercados, (e) accesibilidad a nuevas
mercados, (f) evitar la duplicacién (plagio) y (g) obtener financiamiento.

Dicho lo anterior, Ecuador ha asumido esos retos y en aras de fortalecer dichos
procesos de integracidn, crear ventaja competitiva, y fomentar la creatividad bajo un sistema
de patentamiento, se negocié un Acuerdo Comercial Multipartes entre la Union Europea y
Ecuador con la esperanza de la insercion gradual de sus economias nacionales en un mundo
global competitivo. Todo esto a fin de (a) impulsar el crecimiento econémico, (b) reducir el
desempleo, (c) crear un desarrollo sostenible y justo, (d) consolidar nuevas alianzas y (e)
mejoren la calidad de vida de todos (Yance-Carvajal, Solis Granda, Burgos Villamar y
Hermida-Hermida, 2017). Otro rasgo del Acuerdo es que engloba 3 partes claves que destaca
las partes mas importantes relacionados (a) al comercio, (b) sus contenidos y (c) herramientas
para el comercio; asimismo de 35 subtemas, del cual uno de ellos es la Propiedad Intelectual
(EEAS, 2017; Delegacion de la Union Europea en Ecuador , 2017).

Ecuador, economia en desarrollo, se ha sumergido en el mundo de la internalizacion,
celebrando asi tratados bilaterales y multilaterales con diferentes paises. En particular, y uno

de los méas importantes, el Acuerdo Comercial Multipartes con la Union Europea. Un acuerdo



que abre una puerta para incrementar los flujos comerciales entre ambos paises, atraer nuevas
inversiones, mas trasferencia de tecnologia e innovacion, promover el empleo y fomentar un
desarrollo sostenible y comercio justo. Conocer la importancia de la proteccion intelectual
ante el acuerdo firmado con la Union Europea, brindard a los pequefios y medianos
empresarios, informacion de consulta que servird para la correcta toma de decisiones al
momento de ingresar a mercados internacionales. De igual manera, la literatura en América
Latina es escasa, por lo que esto serd un aporte para entender la relacion de estas dos
variables (a) la competitividad y los (b) derechos de propiedad intelectual a fin de permitir a
los individuos, empresas y paises mejorar sus ventajas competitivas en los mercados
internacionales, y obtener proteccion legal de sus activos intangibles, mitigando de alguno
forma la duplicacion, imitacion y difusiéon ilegal.

Compuesto de 3 partes y 25 subpartes relacionados al comercio, sus contenidos y
herramientas para el comercio, donde se pretende presentar, en una forma amigable, el
Acuerdo Comercial entre Ecuador y la Unién Europea, destacando las partes mas importantes
de su contenido. Una parte importante, y como enfoque de este trabajo, es la indagacion de
uno de sus subcapitulos, la actividad de patentamiento, a fin de no solo disertar, sino ayudar a
los sectores vulnerables del pais “PyMEs”, a destacar la importancia y los efectos que
contrae, si aplicaran o no, el uso de la Propiedad Intelectual. Finalmente, La globalizacion de
la economia es un aspecto que esta influyendo mucho en el desarrollo de todo los pais y
asimismo en las pequefias y medianas empresas, ya que si un pais quiere competir en el
mercado internacional, se tiene que relacionar con otros paises para asi hacer mas facil el
proceso de la comercializacion (Beck, 1998). De este modo, y tal como lo hemos planteado,
el nuevo horizonte comercial de Ecuador y la proteccion de Propiedad Intelectual permite a
los individuos, empresas y paises ser competitivos y obtener proteccion legal de sus activos

intangibles. Sintetizando, asi, que este trabajo conlleva a analizar los efectos de uno de los
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capitulos del Acuerdo Comercial Multipartes con la Union Europea, la Propiedad Intelectual,

con el fin de mejorar la competitividad de las pymes ecuatorianas.

FORMULACION DEL PROBLEMA

Analizando los antecedentes y el contexto, se puede formular la siguiente pregunta
que resume el problema de investigacion:

¢De qué forma el subcapitulo de los derechos de propiedad intelectual del Acuerdo
Multipartes en Ecuador y Unién Europea AFECTARIA, a través de la innovacion, a la

competitividad de las PyMEs ecuatorianas?

JUSTIFICACION

El siguiente trabajo es conveniente en medida que permite a las pequefias y medianas
empresas a fijar un nuevo horizonte y fomentar la competitividad a nivel internacional.
Ademas, proponer un cambio panoramico al Ecuador ante la creciente era tecnoldgica, y
fomentar un cambio de perspectiva social a un panorama neoliberal. Segun los estudios de los
investigadores (Kitching y Blackburn, 1998; Mets y Kelli, 2014; Forero-Pineda, Laureiro-
Martinez y Marin, 2011; Rylkova y Chobotova, 2014; Sukarmijan y De la Vega-Sapong,
2014; Yoon, 2015) citan que las pymes no comprenden o muchas veces desconocen en gran
medida los beneficios que se derivan de la proteccion de la propiedad intelectual, por lo tanto,
este trabajo permitira brindar insumos a los empresarios de las PyMEs a fin de fomentar en
ellas, inclusive en el pais, el aumento de las actividades comerciales, la inversion, la
transferencia de tecnologia y promover el comercio internacional.

Si bien es cierto, el presente estudio, tiene un componente altamente investigativo, los
resultados no resolveran ningdn problema practico a corto plazo, no obstante, conocer la

importancia de la proteccion intelectual, brindard a los empresarios informacion de consulta
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que servird para la correcta toma de decisiones al momento de ingresar a mercados
internacionales. En efecto, la proteccion de la propiedad intelectual les brinda varios
beneficios como son desde el derecho exclusivo, para aumentar el valor de mercado de las
empresas y obtener ganancias e ingresos, hasta crear tendencia fuerte en los mercados, evitar
la duplicacion (plagio) y obtener financiamiento.

Por concluir, en la literatura existen trabajos que analizan la relacion entre la
proteccion de la Propiedad Intelectual y la competitividad, no obstante, la literatura en
América Latina, mas en Ecuador, es escasa, por lo que esto sera un aporte para entender la
relacion de estas dos variables. El valor de la propiedad intelectual a menudo no se aprecia
adecuadamente y las PyMEs subestiman ampliamente su potencial para brindar
oportunidades de ganancias futuras. Sin embargo, con animos de combatirlo, un subcapitulo
del Acuerdo Comercial firmado con la Union Europea permitird comprender y aplicar
correctamente la actividad de patentamiento a las innovaciones intelectuales idealizadas de
estas empresas. Finalmente, los resultados de la investigacion dejaran marcado el camino
para futuros investigadores en cuanto a la importancia de la proteccion intelectual, asimismo,

podra ser investigado en contextos diversos.

OBJETIVOS

GENERAL

e Analizar los efectos de los derechos de propiedad intelectual en la competitividad de
las empresas ecuatorianas luego del Acuerdo Multipartes entre Ecuador y la Union

Europea.
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ESPECIFICO

e Describir la historia detras de la terminologia y los derechos o tipos de propiedad
intelectual que se protegen en el Ecuador

o Identificar los beneficios propuestos por el Acuerdo Multipartes ECU-EU en términos
de propiedad intelectual

e Desarrollar un andlisis exploratorio - descriptivo de la situacion actual de las empresas
nacionales y extranjeras en términos de proteccion a la propiedad intelectual y

competitividad en los mercados internacionales europeos.

DELIMITACIONES

El Acuerdo Multipartes firmado entre la Union Europea y Ecuador contempla varios
capitulos de entre los cuales se tratan temas como el comercio, términos de contratacion
publica, y derechos de propiedad intelectual. Para efectos de este estudio no se tomaran en
cuenta los efectos del acuerdo en otros términos fuera de la propiedad intelectual. Este trabajo
se analizaré el impacto de los derechos de Propiedad Intelectual en la competitividad de las
pymes y no de las grandes empresas como MNS o TSN. Con este antecedente, el presente
proyecto tiene como enfoque, el estudio los efectos de la propiedad intelectual en la
competitividad de las pequefias y medianas empresas ecuatorianas a partir del acuerdo
firmado con la Unidn Europea y Ecuador, mismo que sera objeto de andlisis y respuesta a las
variables planteadas.

Por otro lado, los estudios en Latinoamérica, y mucho méas en Ecuador, sobre la
propiedad intelectual en la pymes es escasa. Con animos de aportar y tratar de resolver una
problematica presente en el pais, se pretende realizar este estudio, y cualesquiera que sean
estos resultados, dejaran marcado el camino para futuros investigadores en cuanto a la

importancia de la proteccion intelectual y sera un apoyo a la innovacion vy la creatividad en el
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mercado. Por eso se delimitara solo a enfocarse en uno de los capitulos del acuerdo
comercial, denominada propiedad intelectual, el cual es punto crucial de indagacion de

nuestra investigacion.

LIMITACIONES

Una de las limitaciones al realizar el estudio, es que las respuestas de las encuestas
por medio de los empresarios de las pequefias y medianas empresas sean inconsistentes e
incompletas o inclusive cien por ciento no honestas, ya sea por factor tiempo, rapidez o
cualquier otro inconveniente, contesten solo por llenar la encuesta. Ademas, otro factor
crucial es el tiempo limite de este trabajo con disponibilidad de 4 meses; y, finalmente existe
una escasez de informacion secundaria en la medicion de la competitividad de las PyMEs y

Propiedad Intelectual.

PREGUNTAS DE INVESTIGACION

o ¢Cudl es historia detrds de la terminologia y los derechos o tipos de propiedad
intelectual que se protegen en el Ecuador?

o ¢Cuales son los beneficios por el Acuerdo Multipartes ECU-EU en términos de
propiedad intelectual?

o ¢Cudles son los efectos de los derechos de propiedad intelectual e innovacién en la
competitividad de las PyMEs ecuatorianas luego del Acuerdo Multipartes entre Ecuador y la
Unién Europea?

o ¢Cual es el nivel de competitividad las PYMES ecuatorianas en los mercados

internacionales europeos?
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o ¢ Cuales serian los probables efectos que el subcapitulo de propiedad intelectual tendra

en la competitividad de las pymes a partir de la firma del tratado
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Capitulo 1
1.1 MARCO HISTORICO

Durante més de un siglo, en la mayoria de los paises industrializados, los sistemas de
propiedad intelectual han sido instrumento de innovacién y creatividad frente a economias
globalizadas. ElI know-how tecnoldgico ha llegado a considerarse algo asi como un activo
nacional en competencias mundiales con otros paises. La propiedad Intelectual es una de las
principales preocupaciones del siglo XXI, no obstante, existen varias historias pasadas y
remotas que se estiman que son los principales referentes del surgimiento de los derechos de
propiedad. La P.I. se divide esencialmente en dos ramas, a saber: (a) la Propiedad Industrial y
el Derecho de Autor o Copyright (Marquez Robledo, 2004). A continuacién se explica los
dos linajes principales de la P.I.; cuyas expresiones han pasado por algunos pasajes histéricos
para convertirse hoy en dia en instrumento de derecho de proteccion de los diferentes activos

intangibles.

1.2 Propiedad Industrial

En una sociedad globalizada, cuya economia se basa en el conocimiento, los derechos
de Propiedad Intelectual son un escudo para que las empresas aumenten su competitividad en
el/ los mercado, y objeto para disefiar estrategias empresariales que las posicionen en él/ellos
y asimismo otorgan ventaja comparativa respecto a sus competidores (Rylkova y Chobotova,
2014). La construccion del derecho se va fortaleciendo con la legislacion interna, dandole
vida y una tutela real ante la complejidad de la globalizacién y la revolucion tecno-cientifica
que transforman al mundo. No obstante, asi como el derecho del autor tiene antecedentes que
explican su evolucion de su funcionabilidad en la actualidad, la Propiedad Industrial también

cuenta con sus respectivos acontecimientos.
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1.2.1 Era Medieval y el Renacimiento

El ser humano, desde su origen, ha creado, inventado o desarrollado toda clase de
objetos afin de posibilitar su vida, desde como hacer fuego hasta la creacion y uso de la
rueda. La innovacion y la peculiaridad han formado parte del desarrollo de las civilizaciones
arcaicas; con el pasar de los afios, las personas formaron pequefias sociedades dentro de las
comunidades colonizadas haciendo conciencia de la importancia de capacidad innovadora y
de la misma forma intentar esas innovaciones ante cualquier posible competencia (Xakan,
2017). Por ejemplo, alrededor del siglo VI (A.C) en Grecia habia un reglamento que protegia
las formulas culinarias; asimismo en la ciudad comercial de Venecia se crea por primera vez
el derecho monopolico (control de patentes); donde se declaré que Pietro di Revena, era el
anico que podia, por él mismo o por la editora de su eleccion, publicar su obra denominada
“Fénix” (Carvajal M, 2011; Mirosevic Verdugo, 2007; SIAM México, 2011; Xakan, 2017).

Por otra parte, la primera designacion de marca (referente a un sentido de pertenencia
u origen) fue la primera muestra de explotacion de una idea o invento. Por ejemplo, en las
investigaciones arqueolodgicas de los egipcios se ha encontrado rastros de marcas propias y
gracias a ellas podemos, hoy en dia, identificar de qué época era y a quién pertenecia dicho
objeto. Existen otros ejemplos, En Europa medieval, los fabricantes de campanas disefiaban
prototipos con marcas distintivas, en el mismo caso, los fabricantes de papel, afiadiendo un
sello de agua diferente ante sus mas cercanos adversares. Entre otros eventos tenemos la ley
de 1266 donde los panaderos ingleses eran obligados a crear estampillas a sus panes;
asimismo en 1363, se declaré un reglamento que obligaba a los herreros ingleses, a través de
marcas o disefios, sefializar sus creaciones a fin de protegerse del monopolio de los otros
gremios. Mas aun, en 1751, Francia, coacciond a los productores de muebles en plasmar
marcas o sefiales en sus disefios y productos; asimismo, alrededor de 1857 nace una ley para

las marcas comerciales y productos que otorgaba derechos exclusivos a sus comerciantes. En
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Estados Unidos alrededor de 1870 se promulgo una ley simular a la de Francia, relacionada
con el registro y la proteccion de las marcas (Xakan, 2017).

1.2.2 Siglo XVIIly XIX - La proteccion de las invenciones en los paises industrializados

Con las resefias historicas antes mencionadas permitié tomar conciencia de la
necesidad de pensar en un mecanismo de seguridad a los inventores, que los alentara a crear
nuevas cosas a fin de aplicarlas y difundirlas para el bien de la sociedad. A partir del Siglo
XVIII se desarrolla un sistema de patentes que garantiza al inventor, sus derechos inherentes
a una objeto intangible. A mitad del siglo XVII1 y comienzo del siglo XIX, tres importantes
hechos historicos ocurrieron (1775 -1840): (a) la independencia de los Estados Unidos y (b)
la doble Revolucion entre ellas la Revolucion Francesa y la Revolucion Industrial Inglesa
(Xakan, 2017). En efecto, el siglo XIX, fue el siglo méas preeminente del desarrollo europeo y
rapidez del capitalismo, conjuntamente con Revolucion Industrial, ya que existian ciertos
estimulos en el aceleramiento del desarrollo tecnoldgico, el cual conllevo a un
fortalecimiento al prestigio y proteccion a la propiedad intelectual. Con el correr de este
fendmeno, la incursion de un sinnimero de innovaciones da un fuerte impulso al capitalismo
industrial, derivados de un predominante desarrollo técnico y conocimiento cientifico (Diaz-
Ronner y Folguera, 2017; Xakan, 2017).

El fusionamiento entre el desarrollo industrial y la explotacion de los recursos, sirva
de ejemplo el apogeo industrial de Inglaterra con la explotacion del carbon mineral para
contar con energia barata y abundante y la explotacion del petroleo en Estados Unidos para
sostener la crisis en la década de los 70, han estado modificandose con el tiempo por la
incorporacion de elementos tecnologicos y la aparicion de nuevos actores. Tal como lo
describen los investigadores Diaz y Folguera (2017) “la conjuncion de 10s avances técnicos y
el conocimiento cientifico, junto a la progresiva organizacion y sistematizacion de la

produccion de bienes y servicios, van creando las condiciones para la formacion de la
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tecnologia moderna” (p.3). Por otra parte, los inventores individuales también eran factores
claves de la Revolucion Industrial porque sus invenciones provocaron un desarrollo temprano
en la actividad industrial europea. Desde este momento, surge la necesidad de proteger a los
inventores con el fin de alentar las innovaciones e aumentar la actividad industrial,
especialmente en las actividades de la mecanica y eléctricas (Diaz-Rénner y Folguera, 2017).

La conservacion o tutela de los inventos, derechos de origen o signos distintivos
comenzaron a replicarse hacia otras constituciones por Europa y Ameérica, debido a que habia
una presioén social innovadora, el cual se volvio vigoroso en el Siglo XX y mas acentuada en
el siglo actual (Xakan, 2017). Las actividades manufactureras con relaciones a las ramas de la
mecanica y eléctricas eran mas fuertes que las quimicas porque se creia que no eran necesario
una gran preparacion técnica ni un entrenamiento formal; ademas no era importante equipos
adecuados o laboratorios. Sin embargo, desde de un punto de vista tecnoldgico-cientifico, no
solo basta una metodologia empirica, por lo contrario, hay que implementar la investigacion
y el desarrollo para crear valor a cualquier invencion a fin de otorgar a las corporaciones una
significativa ventaja, simultdneamente, junto a otros factores conexos (concentracion
corporativa, patentamiento y monopolios), definird gradualmente la excelencia de las mismas
en el sistema econdmico mundial (Diaz-Rénner y Folguera, 2017, citado también en (Katz,
1972)).

El creciente desarrollo industrial sera conducido por una prescripcion legal que hace
conciencia por la aplicacion de la proteccion sobre la propiedad intelectual, a través de dos
convenciones internacionales: (a) La convencion de Paris de 1883 para la proteccion de la
Propiedad Industrial y (b) la convencion de Berna de 1886 para la proteccion de Obras

literarias y Avrtisticas.
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1.1.11 Convencion de Paris

Este convenio constituye, el primer gran tratado internacional aprobado en marzo de
1883, destinado a equilibrar las controversias surgidas en Europa; no aplicada por Paises
Bajos y Suiza, porque declaraban que existian limitaciones para el libre comercio y la
competencia, no obstante, el fin era asegurar a los nacionales de un pais, de una obra
intelectual, obtengan proteccidn en otros paises de sus creaciones intelectuales mediante
derechos de propiedad intelectual referidos a las (a) patentes (invenciones), (b) las marcas de
productos y servicios Yy (c) los dibujos y disefios 0 modelos industriales (Diaz-Rénner y
Folguera, 2017; EcuRed, 2018). Por otra parte, el convenio incluia a la “agricultura” como
parte de la proteccion; no solo a la industria en si, sino también al comercio, al dominio de la
industrias agricolas y extractivas y a los productos fabricados o naturales tales como: (a)
vino, (b) granos, (c) frutos, (d) animales, (e) minerales, (f) cerveza, entre otros (Diaz-Rénner
y Folguera, 2017).

Gracias a la liberacion y la competitividad del comercio internacional, a mediados del
siglo XIX, y bajo el concepto econémico del libre comercio, las legislaciones como Holanda
condujeron a la abrogacién y al rechazo como Suiza porque afirmaban que, al otorgar
monopolios temporales, las leyes nacionales era los mismos al establecimiento de medidas
proteccionistas y con los mismos efectos que las barreras arancelarias restrictivas. En sus 100
afos de existencia, con 13 naciones que originaron el Convenio de Paris, ha llegado hoy por
hoy a 100 paises miembros, siendo uno de los ultimos la Republica de China. Asimismo, diez
paises de América Latina y el Caribe tales como Brasil, Argentina, Bahamas, Barbados,
Haiti, México, Republica Dominicana, Surinam, Trinidad y Tobago y Uruguay, fueron y
siguen siendo parte del Convenio de Paris. La fortaleza del Convenio quedo como un modelo
evidencia para la formulacion de estatutos nacionales para aquellos paises que aun no se

habian sumado al tratado (Diaz-Roénner y Folguera, 2017; EcuRed, 2018).
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La Union de Paris, esta constituido de una Asamblea y de un Comité Ejecutivo; la
Asamblea, lo componen todos los estados miembros de la Union que se hayan unido, por lo
menos a los mandatos administrativos y a los ultimos arreglos firmado en 1967; los miembros
del CE, son aquellos que eligen entre quienes pertenecen a la Union, no aplica para Suiza
porque es un organo suscrito (OMPI, 2018b). La funcion de la Asamblea es de establecer el
presupuesto bienal (gastos comunes a las Uniones) por programas de la Secretaria de la
OMPI referente a la Unién de Berna (OMPI, 2018b). Adoptado en 1883, y sufrido de
diferentes modificaciones como en Bruselas (1900 — revision), en Washington (1911 —
revision), en La Haya (1925 — revision), en Londres (1934 — revision), en Lisboa (1958 —
revision) y en Estocolmo (1967- revision), y, finalmente, enmendado en 1979 (OMPI,
2018b). Ecuador suscribio el Acuerdo de Paris el 26 de junio de 2016 (Bodenhausen, 1969).

Las disposiciones del Convenio engloban tres categorias importantes: (a) trato
nacional, (b) derecho de prioridad y (c) normas comunes. La primera, establece que los
estados contratantes deberan asignar a los nacionales de los demas Estados contratantes, la
misma proteccidn gue otorga a sus propios nacionales; asimismo, tendran proteccién aquellos
gue no sean contratantes, siempre y cuando este domiciliado o tengan asentamiento industrial
o comercial efectivo vigente y legitimo en un estado contratante. El segundo principio, hace
referencia a las patentes, a las marcas y los dibujos y modelos industriales, donde el
peticionario podra (a) durante un periodo de 12 meses y si aplica para patentes y modelos de
utilidad, y (b) de 6 meses si aplica para dibujos y modelos industriales y marcas, solicitar
proteccion en cualquiera de los estados miembros, evitando la invalidacion de la patente
posterior por hechos ocurridos en el intervalo entre la fecha de solicitud de la patente anterior
y la de la patente posterior (periodo de prioridad); es decir, los Estados Contratantes de la
Unidn se comprometen a considerar una solicitud posterior como si hubiera sido depositada

en la fecha anterior. El ultimo habla de 6 normas que deben atenerse los Estados Contratantes
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en relacién con (a) las patentes, (b) a las marcas, (c) con los dibujos y modelos industriales,
(d) con los nombres comerciales, () con las indicaciones de procedencia, y (f) con la

competencia desleal (OMPI, 2018b).

1.3 Derecho de Autor
1.3.1 Perspectiva Anglosajona

1.3.1.1 Medioevo — Primer aval al reconocimiento de un autor

Existen antecedentes antiguos de esta figura juridica que son el molde de este pastel.
Se habla de que en la Republica Ateniense (afio 330 A.C) se exigia un control a la integridad
a las obras, donde se podia realizar impresos iguales siempre y cuando sea legitimos del
original, es decir, exactas y literales; se tenia una pena de castigo para aquel que plagiaba,
solo el autor de la obra era quien tenia el derecho de publicarla (Cobos Campos et al., 2015).

Tal como muchas historias y peliculas mostraban, cualquier informacion prohibida
solo era accesible a los monjes privilegiados, y aquellos copistas que los auxiliaban, eran
vigilados con deseo vehemente; ese conocimiento se debia guardar rapidamente en sus
conciencias porque si se los encontraban husmeando recibian un castigo. Sin embargo, segin
Jhonny Pabén (2009) dice que:

La figura del autor no necesariamente aparece con la imprenta. Desde los finales de la

de los manuscritos, la representacion del autor por medio de su retrato denota la

existencia de un autor, el cual posibilita la asignacién del escrito a una persona

particular...Surge la imagen como representacion de autenticidad de la obra, asi una

representacion de creacion original (p.66).
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1.3.1.1.1 El nacimiento y los privilegios de la Imprenta — Siglo XIX

1.3.1.1.1.1 Estatuto de la Reina Ana de Inglaterra- Primera legislacion

El primer estatuto que daba privilegio a las imprentas, fue en Espafia en 1488 cuando
Carlos VIII establecid privilegios solo para los impresores, a los libreros y a los fabricantes
de papel, declarandolos miembros de la universidad y que nadie pudiese tener taller pablico
sin haber cursado cuatros afios de aprendizajes; asimismo, maestros y correctores supieran
hablar el latin y leer el griego (Cobos Campos et al., 2015).

Basados en la concordancia a dicha ley, el Estatuto de la Reina Ana de 1710 en
Inglaterra, fue la primera regulacién legislativa del derecho del autor que reemplazé
proteccion de dichos privilegios, cuyo objetivo era disuadir la pirateria y alentar a los
hombres sabios para que compongan y escriban libros utiles. Ademas, produce la
desaparicion del régimen de privilegios a las obras; mientras que en Francia con la legislacion
post-révolutionnaire se crea el derecho patrimonial de autor sobre la obra; y en la legislacién
americana e inglesa de 1789 se enfocan en la reglamentacion de la competencia entre los
editores (Pabon Cadavid, 2009). Es decir, en la legislacion francofona la prioridad al autor en
términos de plazos de proteccién, en particular, a la vida del autor, y en el sistema
anglosajon-americano, la proteccion iniciaba cuando se publicaba la obra.

La ley establece un derecho de reproduccion a favor del autor por aproximadamente
catorce afios renovables por un término igual, siempre y cuando se realice la inscripcion en el
registro y se deposite de la obra. Sin embargo, esta legislacion fue destruida porque en caso
de ser una composicion literaria, la cesion de una propiedad entera e infinita siempre recae en
el autor y no puede transferir sin el consentimiento del titular (Pabdn Cadavid, 2009). Es
decir, la identidad de una obra literaria reside completamente en el sentimiento y el lenguaje;
las mismas concepciones constituyen una misma composicion cuando son transmitidas con

las mismas palabras, sea cual fuere la modalidad escogida de transmisién sea este la
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redaccion, la escritura o el impresa, sea también la cantidad de ejemplares o en cualquier
momento, siempre serd obra del autor; y nadie tiene la tutela de compartir o divulgar sin su
consentimiento, sea este de forma técita o expresa.

Finalmente, una idea de cualquier autor propietario estd basada en un interés de
mercado de los editores, si bien es cierto la norma otorgaba al autor el derecho de difusion
sobre su obra durante catorce afios; en efecto, si continuaba con vida, se podia prorrogar la
fecha y decidir de nuevo las condiciones que autorizaban la nueva reproduccion, pero la
desventaja se empodera cuando fallecia el autor y terminaba el plazo de proteccion, la
imprenta o el editor tomaba el derecho de imprimirla son autorizacion del autor. Ademas,
como el estatuto solo beneficia al monopolio de los impresores en el ambito del libro, se
destruye el paradigma resaltando con efectos retroactivos y se cambia en Paris de 1979 el
plazo de proteccién a veinticinco afios méas a las obras que estaban publicadas a partir de su
muerte, ofreciéndole al autor la oportunidad de ceder sus derechos en las condiciones que el
pactara con el editor (CEDRO, 2018; Pabon Cadavid, 2009; Toledo et al., 2014). Con
perspectivas de parar la propagacion de copias de las obras y establecer vinculos comerciales,
varios paises europeos comienzan a concretar reuniones a fin de crear un sistema multilateral

de proteccion al derecho del Autor.

1.3.1.2 Convenio de Berna
Conocido como la principal fuente de lo que hoy se conoce como Propiedad

Intelectual, en el contexto internacional, lo encontramos como el “Convenio de Berna”. Hoy
en dia, 176 estados son miembros; el Ecuador entrd al convenio en Octubre 9 del 1991, por
combatir los cambios drasticos suscitados en la década de los 90 y el impulso de la Camara
del libro hizo posible la accesion a este convenio (Rodriguez Ruiz, 2007). Por otro parte, esta
constituido de una Asamblea y un Comité Ejecutivo; la Asamblea, lo componen los paises

miembros de la Union de Berna que se haya adheridos, y finalmente, los miembros del CE
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son aquellos que eligen entre quienes pertenecen a la Union no aplica para Suiza porque es un
organo suscrito. La funcién de la Asamblea es de establecer el presupuesto bienal (gastos
comunes a las Uniones) por programas de la Secretaria de la OMPI referente a la Union de
Berna. Pueden incorporarse al convenio todos los estados; si existe cualquier medio de
ratificacion o de adhesion debera depositarse en el Director General de la OMPI (OMPI,
2018a). Este convenio ha sido objeto de modificaciones durante varios periodos, siempre
manteniendo la proteccion de los derechos de autor.

A partir del descubrimiento de la imprenta, la sociedad podia acceder a los libros,
como fuentes del conocimiento. Puesto que surge un descontrol explicable en cuanto a la
divulgacion masiva mundial; por un lado, desde una logica positiva, esa divulgacion permitid
el aprendizaje y transformacion de las grandes masa de poblaciéon y del mundo, por la otra
parte, quien aseguraria los privilegios de explotacion de las obras literarias y artisticas, pero
no a los autores, sino a los impresores a fin de cuidar sus intereses; entonces, se empiezan a
cuestionarse sobre establecer un orden para proteger la integridad de esas obras (Cobos
Campos, Diaz-Rey y Garcia-Quintana, 2015). Ademas, por la insuficiencia de tratados
bilaterales para la proteccion efectiva a nivel internacional de esas obras, dio paso a la
discusion de un sistema multilateral de proteccién, en la que implicaba un debate sobre el
tema de la propiedad literaria y el régimen internacional que se deberia adoptar (Pabon
Cadavid, 2009).

Dados esos eventos, desde 1883 a cargo del jurisconsulto suizo Numa Droz, se
comienzan a realizar diferentes conferencias de Berna para la consolidacion del convenio
internacional; dentro de esas conferencias dadas en 1883 y en 1884 hasta 1886, se discutieron
diferentes asuntos como la naturaleza de la propiedad literaria y el sistema de proteccion a las
obras literarias y artisticas; finalmente, un septiembre de 1886 en la convencion diplomatica

de Berna ante la participacion de algunos paises europeos y América Central de la ALAI
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(Asociacion Literaria y Artistica Internacional) como Alemania, Bélgica, Espafia, Francia,
Gran Bretafa, Haiti, Italia, Liberia, Suiza y Tunez, se firma el convenio. A pesar de haber
sido negociado por los paises mencionados, el convenio estaba abierto para su accesion para
otros paises, y desde entonces ha sufrido modificaciones a fin de tener presente las formas de
creacion, utilizacion y difusiéon de la obras literarias y artisticas que en su mayoria fueron
resultados de la evolucion tecnologica, tales como en Paris (1896) y en Berlin (1908 -
revision); completado en Berna (1914) y examinado nuevamente en Roma (1928); luego en
Bruselas (1948 - revision), en Estocolmo (1967 - revision), en Paris (1971 - llamada “Acta de
Paris”), y por ultimo, fue ente de correccion en 1979 (Cerda-Silva, 2016; OMPI, 2018; Pabon
Cadavid, 2009).
Segun Jhonny Pabon (2009) resaltdé que “se establecieron elementos esenciales dentro
convenio tales como:
(@) Conformacion de la Unidn para la Proteccion de Autores de obras literarias y
artisticas, (b) Reciprocidad de proteccion, condicionada al cumplimiento de las
formalidades requeridas en la legislacion nacional donde se pretenda la proteccién, (c)
Se considera pais de origen el lugar donde se publique por primera vez; para las obras
inéditas, el pais de origen del autor, (d) Se podra gozar del convenio sin importar la
nacionalidad del autor, (e) Derechos minimos, pero se establecen limites en la
traduccidn, representacion y ejecucion, (f) El derecho de traduccion se protege por
diez afios luego de la publicacién del original, (g) Proteccion a todas las obras que no
habian entrado al dominio publico, (h) Aplicacion extensiva del convenio a las
colonias de los paises de la union, (i) la Oficina de la Unién Internacional para la
proteccion de obras literarias y artisticas, bajo la administracion de la Confederacion

Suiza, (j) Se establece el embargo de obras fraudulentas, como medidas de frontera, al
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momento de la importacidn a un pais de la Union y (k) Protocolo anexo que establece

proteccidn de obras especificas: fotografias y coreografia (pp.98-99).

Este convenio se funda en tres principios basicos y una serie de preceptos donde se
ofrece la proteccion minima que ha de otorgarse, asi como ciertos preceptos particulares a las
economias en desarrollo que quieran favorecerse de ella. Los principios basicos son: (a) el
principio del trato nacional, (b) el principio de la independencia de proteccion y (c) el
principio de la proteccion automatica (OMPI, 2018; Toledo, Botero, Guzman, Sanchez,
Cristiani, Del Pinal, Gemetto y Fossatti, 2014). El primero, exige que los estados miembros
otorguen a los residentes de otros estados miembros, los mismos derechos que le otorgan a
sus propios ciudadanos con relacion a las normas nacionales sobre derecho de autor. Por
ejemplo, una novela escrita en Ecuador por un ciudadano ecuatoriano debera tener la misma
proteccidn en Suiza y viceversa. Segundo, hace referencia a que cada miembro debe brindar a
las obras extranjeras, la misma proteccion que se le da a las obras nacionales, ain mas cuando
dichas obras no se encuentren resguardadas por la legislacion de derecho de autor en los
paises de origen. Tomando el ejemplo anterior, Suiza debe brindar custodia a la obra aunque
no estuviera protegida por la legislacién ecuatoriana, siempre y cuando se ajuste a los
requisitos de proteccion de la legislacion suiza.

Finalmente, el Gltimo principio prohibe a los estados miembros pedir a personas de
otros paises integrantes de la Unién, tramites legales como una condicidn sine qua non para la
proteccion de derechos de autor, este requisito es de caracter obligatorio solo a sus propios
ciudadanos. Retomando el ejemplo de Ecuador y Suiza, un autor ecuatoriano de una novela
no tiene que registrar o declarar en Suiza o0 en otro pais alguna suscripcion; su novela queda
protegida inmediatamente desde el momento de su creacion (Toledo et al., 2014).

La convencion de Berna tiene una serie de requisitos mas especificos para los estados

integrantes, el llamado “plazo minimo de proteccion”, se basa en aplicar al derecho de autor
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un plazo de 50 afios mas para todas las obras, excepto fotografias y peliculas. Esto solo era
aplicable por aquellos paises que han ratificado la version mas reciente de la convencion de
Berna, asimismo, que sus miembros contemplen y empleen un limitado subgrupo de derechos
morales basado en los principios de la Convencién. Por otro lado, en la ultima revision en
1971, se agreg6é un importante anexo que contiene ciertas disposiciones especiales para
aquellos miembros de economias en desarrollo, aquellos paises pueden apartarse a pequefias
normativas de proteccion con relacion al derecho de traduccion y al de reproduccion de obras
protegidas, pero solo era aplicable para ciertas obras y bajo ciertas exigencias. En efecto,
estos paises pueden conceder licencias obligatorias, Unicas e inalienables, para traducir
trabajos con fines de ensefianza, becas o investigacion, asimismo, reproducir obras para fines
de instruccion sistematica (Toledo et al., 2014). En particular, la Convencion de Berna no
tiene poder coercitivo; los paises miembros tenian poca aquiescencia para sancionar a
aquellos que no cumplieran con los lineamientos preestablecidos en el convenio. Sin
embargo, Organismos internacionales como la OMC (Organizacion Mundial del Comercio) y

la OMPI (Organizacion Mundial de la Propiedad Intelectual) (Toledo et al., 2014).

1.3.1.3 Perspectiva Interamericana de Derechos de Autor

El Convenio de Berna era una iniciativa de los “paises civilizados” para alcanzar
proteccion internacional de los derechos de autor. De hecho, los principales poderes
coloniales fueron los mas fuerte de esa época tales como (a) Bélgica, (b) Francia, (c)
Alemania, (d) Italia, (e) Espafia, (f) Suiza y (g) el Reino Unido. Se conoce también que entre
los paises suscriptores no todos eran europeos tales como (a) Haiti, (b) Liberiay (c) Tanez, su
intervencion estaba regulada a su estatus colonial francés y tenia por objeto fortalecer su
posicion. Como resultado, el Convenio solo reflejaba los intereses de las hegemonias
europeas para lograr un eficiente nivel de proteccion, mucho méas de sus mercados

potenciales conquistados (Cerda-Silva, 2016). Sin embargo, los paises latinoamericanos no
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participaron del convenio, ellos crearon una estructura (régimen) paralela al de Berna donde

se otorgada proteccion internacional a los derechos de autor a través de un régimen nacional.

1.3.1.3.1 Tratado de Montevideo

A los principios de los paises latinoamericanos, sus economias se basaban en la
explotacion de sus recursos naturales como fueron la actividad agricola y la mineria
(Branding, 1984; Cerda-Silva, 2016; Franko, 2007; Keen y Haynes, 2008). EI monopolio de
la Corona Espafiola hizo de Suramérica, un mercado tanto en la compra de bienes locales
como la venta de determinados productos de los diferentes asentamientos conquistados (Keen
y Haynes, 2008). La aculturacion hostil espafiola adoptada fue su lenguaje, costumbre y
tradiciones; sobre todo, la religion, pero se disponia de poca capacidad de impresion porque
se regian bajo la censura de la Iglesia Catolica y la Corona; la impresién local era
exclusivamente restringida y las colonias de esa época dependian de los editores espafioles
para satisfacer las necesidades culturales. Sus independencias se debieron gracias al
contrabando de libros, que de alguna manera trajo ideas reales de la ilustracion de América,
el cual permitié las bases de la emancipacion de los paises de la region (Cerda-Silva, 2016).

Mediados del Siglo XIX, en América Latina se adoptaron ideas librecambistas tales
como: (a) la ventajas absolutas de Adam Smith, la ventajas comparativas de David Ricardo y
(c) ventajas competitivas de Michael E. Porter (Veldsquez Vargas, 2016; Porter, 1990), las
cuales permitié que se incrementen los esfuerzos en la explotacion de sus recursos para el
desarrollo de sus economias; y tal como Alberto Cerda-Silva (2016) dice que la principal
preocupacion de los juristas de aquella época era la propiedad como recurso y la propiedad
intelectual era muy importante en vez del capital o el conocimiento (saber-hacer) que
poseian. Constituciones como la de Argentina en 1819, México en 1824, Fueron los primeros
que establecieron clausulas de proteccion para alentar al progreso cientifico y artistico

basados en modelos estadounidenses empero las constituciones como la de Perd en 1828,
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Chile en 1833, Venezuela en 1830, Colombia en la constitucion de 1858 y Brasil hasta finales
de siglo XIX prefirieron adoptar el modelo francés que reconocia dichos derechos de autor
como inherentes a la persona creadora (Cerda-Silva, 2016).

A finales del Siglo X1X, dos sistemas se disputaban la batuta por lograr una eficiente
proteccion de las obras: (a) el europeo con la Convencidn de Berna para la proteccion de las
obras literarias y artisticas y (b) el interamericano con el Tratado de Montevideo el cual eran
partes paises del hemisferio americano. Como el Convenio de Berna reflejaba los intereses
europeos para lograr una eficiente proteccion, paises de América no estuvieron de acuerdo y
crearon un sistema semejante, asi en Montevideo, siete paises tales como Argentina, Bolivia,
Brasil, Chile, Paraguay, Pert y Uruguay forman el primer congreso sudamericana de derecho
Internacional privado y comienza la adopcion del Tratado de Derecho Comercial
Internacional de Montevideo de 1889. Dentro de Congreso se reconocid varios derechos
patrimoniales exclusivos a una vasta gama de obras como la proteccién a los autores de otros
paises miembros de acuerdo al derecho interno de cada pais (bajo la regla de eleccién de ley
“lex loci origins). La desventaja del tratado era referente al plazo de proteccion; era una
decision discrecional y limitada de las partes provistas en el pais de origen. A diferencia del
Convenio de Berna, este no creo una “alianza” y solamente era limitado a su accesion a los
paises latinoamericanos. El tratado de Montevideo no cubria derechos propios tales como la
ejecucion y personificacion de obras musicales y teatrales, sino disponia de una lista amplia
de derechos patrimoniales Unicos que protegia claramente a las obras fotogréaficas y
coreogréficas, y en particular, reconocia derechos Unicos a todas las naciones miembros en la
traduccion de obras analogas (Carvajal M, 2011; WIPO, 1910a).

Los motivos del porque los paises americanos no se adhirieron al convenio de Berna
es un misterio. No obstante, algunos autores sefialan probables razones como (a) el rechazo al

poder europeo y como respuesta a la independencia rescatando su plenitud cultural, social y
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econdmica, y (b) la profunda certeza de que si eran miembros del convenio los desfavorecian
de aquellos paises que compraban obras custodiadas. Cualquiera que sea la razon, en él se
figura el primer impulso a la unién del continente americano para logara su propia travesia
hacia el derecho internacional del derecho del autor (Harvard Law Review, 1947; Herrera-
Sierpe, 1999). Mas aun, el sistema interamericano otorgaba a todos sus miembros el poder de
determinar el plazo de proteccion de los derechos de autor, esto bajo la exigencia de clausulas
para la obtencion de proteccion conforme al derecho interno de cada pais; caso contrario,
aquellas obras que no cumplian con dichos requerimientos, pasaban a posesion del dominio
publico, dandoles toda autoridad sobre sus explotacion, asimismo, ninguna remuneracion a
los titulares de esas obras. Algo muy interesante que resalta el autor Alberto Cerda (2016) es
que:

A través del sistema interamericano, los paises de la region podian rehuir proteger las

obras europeas Y, de tal modo, obtener acceso a piezas fundamentales para satisfacer

algunas de sus necesidades culturales. Esto explica por qué los paises
latinoamericanos no sélo rechazaron ser partes del Convenio de Berna, sino que
también rehusaron la adhesion general de los paises europeos al sistema
interamericano; como resultado de ello, los paises de la regién privaron de proteccion

a las obras provenientes de sus antiguos colonizadores (citado también en

(Uchtenhagen, 1998), p. 34).

Dicho de otra manera, todos los paises miembros del sistema interamericano eran
obligados a no proteger las obras provenientes del continente europeo porque el sistema del
convenio de Berna era exclusivamente para obtener total beneficio a los paises europeos.
Finalmente, en particular, los Convenios de Paris y de Berna prueban la dualidad relativa de

las terminologias “Propiedad Industrial” y “Derechos de Autor”; en ambos casos se tratan de
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derechos monopdlicos otorgados a los individuos empero finalizada su vigencia pasan a ser

dominio de la sociedad (dominio publico) (Zukerfeld, 2010).

1.3.1.3.2 Arreglo de Madrid relativo al Registro Internacional de Marcas

Algunos afios mas tarde, surge una necesidad mundial de adoptar un sistema de
proteccion a las marcas, en otras palabras, un servicio internacional que atienda todas las
solicitudes de derechos de P.l. Con ocasion a la revision del Convenio de Paris, en Madrid, en
1891, se estableci6 un clausula con la posibilidad de “uniones restrictivas”, y es ahi cuando
nacié este Arreglo de Madrid relativo a la opresion a las indicaciones o procedencias falsas o
engariosas en los productos y el Arreglo de Madrid al Registro Internacional de la Marcas de
fabrica o de Comercio (Tinoco de Soares y Tobdn Franco, 2014). Fueron varios los paises
firmantes afin de que las marcas nacionales de un conjunto de Estados sean protegidas en
otros Estados miembros. EI Acuerdo ha sido revisado en Washington (1911), La Haya
(1925), en Londres (1934) y en Lisboa (1958); y una ultima y definitiva revision en
Estocolmo de 1967 denominada “Acta Adicional”.

El primero exige que (OMPI, 2018c):

Todos los productos que lleven una indicacion falsa o engafiosa en virtud de la cual

resulten indicados directa o indirectamente, como pais 0 como lugar de origen alguno

de los paises a los cuales se aplica el presente Arreglo, o un lugar situado en alguno de
ellos, sean embargados al ser importados en cada uno de los dichos paises (como se

cita en Tinoco de Soares y Tobon Franco, 2014, p. 19).

En el Arreglo de Madrid para el Registro Internacional de Marcas se suscribieron solo
dos paises Latinoamericanos que marcaron iniciativa; sin embargo siempre existird
desconformidad por algunos paises, pero nada puede ser modificado sin utilizar argumentos
validos, de ese modo en 1989 se crea el Protocolo de Madrid; cuyo sistema permite proteger

una marca en gran numero de paises mediante la obtencion de un registro internacional que
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surte efecto en cada una de las Partes Contratantes que hayan sido designadas (Tinoco de
Soares y Tobon Franco, 2014). Finalmente, el sistema de Madrid reduce de esta manera la
ardua tarea de realizar solicitudes paralelas en la mayoria de las oficinas nacionales de
marcas; las marcas con registro internacional gozan de una proteccion de 20 afos, con
clausula de poderse renovar por otros 20 afios mas sin pagar ninguna tasa. Cualquier registro
de marca también se puede eliminar en los primeros 5 afios, siempre y cuando, ya no este

disfrutando de ninguna proteccion (OMPI, 2018c).

1.3.2 Las Oficinas Internacionales Reunidas para la Proteccion de la Propiedad
Intelectual

En 1893, por la época de la expedicion del Convenio de Paris para la proteccion
industrial y el Convenio de Berna para la proteccion de las obras literarias y artisticas, estas
dos subsistemas de la Propiedad Intelectual encargadas de administrar estos tipos de
Convenios, se fusionan y se constituye el Bureaux Internationaux reunix pour la protection
de la propriété intellectuelle (BIRPI); en espafiol, el Bur6 Internacional Unido para la
Proteccion de la Propiedad Intelectual, organizacion internacional que es entidad precursora
en lo que hoy conocemos como la OMPI. Como sede se designo la cuidad de Suiza, siendo
I6gico que su manejo seria gestionada por el Gobierno Suizo (Carvajal M, 2011; OMPI,
2018d; Schmitz-Vaccaro, 2013; Tinoco de Soares y Tobdn Franco, 2014).

Existieron dos cambios importantes durante el siglo XX que hizo que este organismo
evolucionara: (a) la influencia de lobbies de asociaciones gremiales privadas que agrupaban a
los profesionales en el tema de patentes y marcas tales como: (1) la Organizacién
Internacional de Marcas (ITA, por sus siglas en ingles), (2) la Asociacion Internacional para
la Proteccion de la Propiedad Industrial (IAPIP, por sus siglas en ingles) y (3) Asociacién
Americana de Derechos de la Propiedad Intelectual (AIPLA, por sus siglas en ingles), cuyos

grupos de interés defendian mas sus intereses que puntos de vistas nacionales; y, (b) el
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aumento de otros Estados miembros de 22 a 80 paises, dado esto empezd a colapsar el
funcionamiento de las Uniones, dado que, el proceso de toma de decisiones se baso en el
principio de unanimidad; los interés cada vez aumentaban porque se agregaron a los
convenios, a los paises con economia en desarrollo, cuyos intereses se enfocaban mas en el
rol del usuario que de los titulares de los derechos intelectuales (Schmitz-Vaccaro, 2013).

En contraste a estos acontecimientos, se suma el interés de la Organizacién de la
Naciones Unidas (ONU) en los temas de propiedad intelectual; asimismo, se limitaba a la
recoleccion y difusion de informacion respecto a la Propiedad Intelectual, y a la elaboracion
de estadisticas a partir de los datos recolectados por todos los Estados miembros de la Union.
Como resultado de los intereses y preocupacion por el desarrollo econdémico, llevo a que esta
organizacion BIRPI evolucionara hacia una Organizacién con mayor autonomia Yy
dinamismo, de manera que respalden las tendencias en el desarrollo de la Propiedad
Intelectual y elaboren propuestas y borradores para futuros internacionales, es ahi donde nace

la OMPI (Schmitz-Vaccaro, 2013).

1.3.3 Organizacion Mundial de la Propiedad Intelectual (OMPI) — World Intellectual
Property Organization (WIPO)

Los origenes de la OMPI se originan en 1883 y en 1886, cuando se adoptaron dos
diferentes convenios, de Paris para la Proteccion de la Propiedad Industrial y el Convenio de
Berna para la Proteccion de las Obras Literarias y Artisticas. Ambos Convenios solian ser
como establecimientos denominadas "Oficinas Internacionales”; en 1967, los Estados
miembros de la BIRPI se reunieron en el marco de una audiencia intergubernamental en la
cuidad de Estocolmo, Suecia, con un simple enfoque de revision de los Convenios empero al
final conllevo a una inspeccion general mas detallada de los acuerdos internacionales

suscritos hasta esa fecha tales como (a) Convenio de Berna y de Paris, (b) Arreglo de Madrid,
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Haya, Niza y Lisboa; y, finalmente a una serie de reformas organicas y administrativas
(Carvajal M, 2011; Schmitz-Vaccaro, 2013; Tinoco de Soares y Tobdn Franco, 2014).

Dado esto, en ese afio se firma, bajo el acuerdo de los representantes, el Convenio que
establece la OMPI, conocido también “Convenio de Estocolmo”, el cual entro en vigencia en
1967 y se cambia de localidad, de Berna a Ginebra en 1960; y finamente se enmendo en una
sola oportunidad en 1979. En efecto, con objeto de constituir un solo organismo
intergubernamental con mayor autonomia que se encargue de administrar y obtener metas
comunes entre todos los Estados, en virtud del Convenio de la OMPI, nace en Ginebra la
Organizacién Mundial de la Propiedad Intelectual (OMPI), en ingles World Intelectual

Property Organization (WIPQO) (Schmitz-Vaccaro, 2013).

1.3.3.1 Objetivos y Actividades
Como objetivo general de la OMPI son: (a) promover la proteccion de la propiedad

intelectual en todo el mundo mediante la cooperacion de los Estados y (b) asegurar la
colaboracion de las tareas administrativa entre sus miembros, asimismo, con cualquier otra
organizacion internacional (Schmitz-Vaccaro, 2013; Tinoco de Soares y Tobon Franco,
2014), sefialado en el Articulo 4 del Convenio (WIPO, 2018b). La OMPI, ademas de
ocuparse de los oficios administrativos de las Uniones, también se encarga de otras
actividades para alcanzar esos objetivos, de ese modo incluyen:
(@) la creacidn de reglas y normas para la proteccién y la observancia de los derechos
de propiedad intelectual mediante la concertacion de tratados internacionales; (b) las
actividades programaticas en la prestacion de asistencia técnica y juridica a los
Estados en el ambito de la propiedad intelectual; (c) las actividades de normalizacién
y de clasificacion internacionales en la cooperacion entre las oficinas de propiedad
industrial en lo que respecta a la documentacion relativa a las patentes, las marcas y

los dibujos y modelos industriales; y, (d) las actividades de registro y presentacion de
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solicitudes en la prestacion de servicios relacionados con las solicitudes
internacionales de patentes de invencion y el registro de marcas y dibujos y modelos

industriales (WIPO, 2018c, s.p.).

1.3.3.2 Organos Principales

Ademas, cuenta con tres érganos: (a) Conferencia, (b) Asamblea General y (c) Comité
de Coordinacion. El primero esta formado por los Estados Miembros de la OMPI. El segundo
lo forman los Estados que son parte del Convenio de la OMPI, y finalmente el tercero lo
conforma los miembros elegidos por los Comités Ejecutivos de la Unidn de Paris y de Berna

(WIPO, 2018c).

1.3.4 OMPI como parte del Organismo de la Naciones Unidas (ONU)
En 1974, la OMPI pasa a constituirse como organismo especializado del sistema de la

ONU, bajo un Acuerdo firmado entre las dos partes a fin de ocuparse de las cuestiones de
Propiedad Intelectual, a ella enmendadas por los Estados miembros de la ONU. Hoy la
OMPI/WIPO cuenta con 191 Estados miembros, abarcando mas del 90% de los paises del
mundo como respuesta de la importante y congruente labor es este Organismo; por otra parte,
tiene a su cargo la gestion de 26 tratados internacionales incluyendo el Convenio de la OMPI.
En particular, tiene como objetivo el crecimiento de un sistema de Propiedad Intelectual
Internacional arménico y asequible que estimule y promueva la creatividad e innovacion, y
asimismo, ayude al crecimiento econémico amparando a la vez el interés publico (Carvajal

M, 2011; Méarquez Robledo, 2004; Schmitz-Vaccaro, 2013; WIPO, 2018d).

1.3.5 Aspectos de los derechos de propiedad intelectual relacionados con el Comercio
(ADPIC)

Haciendo un breve resumen, todo parte del acuerdo general sobre aranceles aduaneros
y comercio (GATT, en inglés), el cual era una reunion periodica de un grupo de paises (entre

ellos gobiernos del Commonwealth de Australia, Reino de Bélgica, Birmania, Estados
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Unidos del Brasil, Canada, Ceilan, Republica de Cuba, Republica Checoslovaca, Republica
de Chile, Republica de China, Estados Unidos de América, Republica Francesa, India,
Libano, Gran Ducado de Luxemburgo, Reino de Noruega, Nueva Zelandia, Reino de los
Paises Bajos, Paquistan, Reino Unido de Gran Bretafia e Irlanda del Norte, Rhodesia del Sur,
Siria y Unién Sudafricana) que se realizada con el fin de negociar aranceles en funcion del
principio de reciprocidad y de mutuas ventajas (SENADI, 2014c), por ejemplo, la reduccion
sustancial de los aranceles aduaneros, de las barreras comerciales, y la eliminacion del trato
discriminatorio en materia de comercio internacional (Biblioteca del Congreso Nacional,
1957). Este acuerdo tenia como objetivos: (a) contribuir o0 aumentar los niveles de vida; (b)
lograr el pleno empleo; (c) aprovechar los recursos mundiales; (d) desarrollar la produccién y
el intercambio de mercancias y (e) fomentar el desarrollo econdmico. A esas reuniones
periodicas de las conocia como “rondas”, se conoce que una de la primera fue en 1947
denominada “ronda de ginebra”, fue en ella donde nacion la terminologia GATT; muchas
rondan se dieron lugar hasta que 1986 dio presencia a la “ronda de uruguaya” donde se tratd
de cambiar y extender los acuerdos que hasta la fecha estan en vigor sobre temas del
comercio internacional (SENADI, 2014c). Esta Gltima ronda fue muy debatida y se extendio
hasta 1993 y culmino en la ronda de Marruecos dando paso al establecimiento de la
Organizacién Mundial del Comercio (OMC) (Heredero, 2015; SENADI, 2014c).

Muy aparte de los tratados que se administran en las oficinas internacionales OMPI,
existe otro organismo diferente al sistema de la ONU pero que de alguna manera colabora
con ella, llamada la Organizacion Mundial del Comercio (OMC), el cual dio nacimiento a
acuerdos relacionados con el comercio de mercancias (SENADI, 2014). Estas entidades
internacionales crearon a raiz del acuerdo de Marrakech en 1994, lo que hoy en dia se conoce
como el acuerdo sobre los aspectos de los derechos de propiedad intelectual relacionados con

el comercio (ADPIC), en ingles TRIPs (Rangel-Ortiz, 2012; Tinoco de Soares y Tobon
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Franco, 2014). Una de las caracteristicas es que dispone que los paises miembros se
comprometan a proteger los DPI conforme a los niveles, reglas y criterios ahi previstos en los
anteriormente capitulos convenios: (a) Convenio de Berna y (b) Convenio de Paris,
asegurando de esa manera que son la columna vertebral del derecho internacional de la P.I
(Rangel-Ortiz, 2012; Tinoco de Soares y Tobon Franco, 2014). Ademas, en ellos se
incorporan otros principios fundamentales, muy aparte de los ya nombrado, como son la
convencion de Roma sobre los derechos conexos y el tratado de Washington sobre los
semiconductores (DPI), y se afiaden el principio de la nacion més favorecida (NMF) propia
de la OMC,; en la parte 11 del mismo acuerdo se describen una serie de requisitos a fin de que
se cumplan todas las modalidades incluidas en él, por ejemplo, requisitos basicos de
proteccidn, su duracion y su alcance (Tinoco de Soares y Tobon Franco, 2014). Los temas
tiene especial importancia cuando se quiere de alguna forma especifica, precisar las
condiciones en las cuales los estados adheridos de la ADPIC, representados en América
Latina y Caribe, pongan en practica los compromisos en materia de observancia aludidos en
el Art 41 de la Parte Il del ADPIC, asi tenemos (a) Obligaciones generales, (b)
Procedimientos y recursos civiles y administrativos, (c) Medidas provisionales, (d)
Prescripciones especiales relacionadas con las medidas en frontera, y (e) Procedimientos
penales (Rangel-Ortiz, 2012).

En definitiva, lo que tratan el acuerdo de la OMC sobre los ADPIC tratan de mantener
un equilibrio entre el objetivo social a largo plazo al ofrecer incentivos para la invenciones y
creaciones futuras, y un objetivo a corto plazo al permitir el uso de las invenciones y

creaciones existentes (WTO, 2006a).
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1.3.6 Tipos de Propiedad Industrial

La propiedad intelectual se divide tradicionalmente en dos ramas: (a) Propiedad
Industrial y (b) Derechos de Autor. La importancia de la propiedad intelectual se debe por
dos eventos los cuales fueron revisados anteriormente, el Convenio de Paris para la
Proteccion de la Propiedad Industrial (1883) y el Convenio de Berna para la Proteccion de las
Obras Literarias y Acrtisticas (1886); y ambos tratados son administrados por la Organizacion

Mundial de la Propiedad Intelectual (OMPI).

1.3.6.1 Propiedad Industrial

En él se incluyen las patentes de invenciones, marcas, disefios industriales (dibujos y
modelos) e indicaciones geogréaficas y denominaciones de origen, topografia o esquemas de
trazado de circuitos integrados, secretos empresariales, variedades de vegetales vy
competencia desleal (Omatos Soria, 2018; WIPO, 2018% WTO, 2018; WIPO, 2008e). En
generales, se lo define como “creaciones de la mente humana con valor comercial, a las
cuales se les ha concedido un derecho de propiedad exclusivo” (Vicerrectoria de
Investigacion y Desarrollo de Chile, 2011, p.6). Una forma de custodiar todas estas
invenciones intelectuales dirigidas a la industria es a través de patentes y/o secreto

empresarial (Vicerrectoria de Investigacion y Desarrollo de Chile, 2011).

1.3.6.1.1 Patentes de Invencion

1.3.6.1.1.1 Patente

Es un derecho que el Estado confiere en forma exclusiva a las invenciones...provee a
su titular el derecho a explotar industrial y/o comercialmente en forma exclusiva su
invento...tendra un plazo de duracion de veinte afios, contados a partir de la fecha de
presentacion de la respectiva solicitud si es de invencion y de diez afios si es modelo

de utilidad (SENADI, 2014f, p.6).
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1.3.6.1.1.2 Invencion

Es toda creacion del hombre destinada a resolver problemas del diario vivir. Cuando

la invencion es nueva y proporciona soluciones distintas a las ya conocidas hasta el

momento, mejorando las caracteristicas en funcién de una mejor calidad de los
productos, obtenidos para el beneficio del hombre, los animales, las plantas o el medio
ambiente, estamos frente a un invento que puede ser protegido por una patente

(SENADI, 2018e, s,p).

En definitiva, una patente de invencion es un derecho de exclusividad, otorgado por el
Estado, para tutelar y comercializar una invencion por un tiempo limitado (segin como lo
determine la ley de cada pais). También una patente de invencion es toda solucion a un
dilema de la ciencia que genere una tarea o un trabajo industrial esta puede ser un producto,
un procedimiento o algo que se relacione con ellos; el plazo de proteccion de una patente
tendra un plazo de veinte afios, contados a partir de la fecha que se entrega la solicitud
siempre y cuando sea de invencion. Para que nuestra legislacidn otorgue una patente respecto
a una invencion se debe cumplir con tres requisitos importantes (SENADI, 2014 a;

Vicerrectoria de Investigacion y Desarrollo de Chile, 2011):

1.3.6.1.1.3 Novedad

Se considera que una invencion es nueva cuando no forma parte del “estado de la
técnica” anterior. Decidir si una invencion es nueva y no obvia, se debe consultar el estado de
la técnica para poder valorar correctamente la invencion; es decir, los inspectores de patentes
deben entender la invencion y buscar elementos del estado de la técnica que sean relevantes,
aquellos que destruyan la novedad de la invencién o demuestre su obviedad (SENADI a,

2014; Vicerrectoria de Investigacion y Desarrollo de Chile, 2011).
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1.3.6.1.1.3.1 El estado de la técnica

Comprende todo lo que haya sido accesible al publico, por una escrita u oral, por una
utilizacion o por cualquier otro medio antes de la fecha de presentacion de la solicitud de
patente o, en su caso, de la prioridad reconocida. Solo para el efecto de la determinacion de
la novedad, también se considerard, dentro del estado de la técnica, el contenido de una
solicitud de patente en trdmite ante la Direccion Nacional de Propiedad Industrial, cuya fecha
de presentacion o de prioridad fuese anterior a la fecha de prioridad de la solicitud de patente
que se estuviese examinando (SICE, Reglamento a la Ley de Propiedad Intelectual. Decision

n°486: Régimen Comun sobre Propiedad Industrial Art 16, 2000c).

1.3.6.1.1.4 Nivel Inventivo

Se considera que una invencion tiene nivel inventivo cuando para una persona
experimentada en la materia técnica sea un producto o servicio no resulta obvio ni estuviese
dicha invencion registrado anteriormente por otras personas de manera evidente en el estado

de la técnica (SENADI, 2014 a; Vicerrectoria de Investigacion y Desarrollo de Chile, 2011).

1.3.6.1.1.5 Aplicacion Industrial

Se considera que una invencion es susceptible de aplicacion industrial cuando la
invencion pueda ser fabricada o utilizada ventajosamente en rama de una actividad
econdmica, en su mas amplio sentido (SENADI, 2014a; Vicerrectoria de Investigacion y
Desarrollo de Chile, 2011). Los requerimientos para una patentabilidad “se juzgan con
relacion al Estado de la Técnica, el cual esta constituido por todo aquello que antes de a fecha

de presentacion de la solicitud se ha hecho accesible al publico” (SENADI, 2014a, p.3).

1.3.6.1.2 Modelos de Utilidad
Los modelos de utilidad es toda nueva forma, configuracion o disposicion de

elementos de algun artefacto, herramienta, instrumento, mecanismo u otro objeto o de alguna

de sus partes, que permita un mejor o diferente funcionamiento, utilizacion o fabricacion del
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objeto que lo incorpora o que le proporcione alguna utilidad, ventaja o efecto técnico que
antes no tenia; asi como cualquier otra creacion nueva susceptible de aplicacién industrial
que no goce de nivel inventivo suficiente que permita la concesion de patente (SENADI,
2014a).

Es decir, es una creacion que radica en una nueva configuracion o forma
tridimensional a objetos ya conocidos o partes de los mismos, cuyos modelos se utilicen para
realizar una praxis especifica siempre y cuando provoque un beneficio distinto, un mejor o
diferente funcionamiento, utilidad o fabricacién del objeto en la funcién a la que esta
asignado o que le proporcione alguna utilidad, ventaja o efecto técnico y sea nueva y
susceptible a préacticas productivas que antes no tenia otra creacion. El plazo de proteccion
de los modelos de utilidad serd de diez afios partiendo desde la fecha que se presente la
solicitud de la patente (SICE, Ley de Propiedad Intelectual Decision N° 486 Art 81 y 84,

2000c; Vicerrectoria de Investigacion y Desarrollo de Chile, 2011).

1.3.6.1.3 Marcas Comerciales

Una marca es todo rasgo visible, innovador y peculiar que permite diferenciar
productos, servicios o sociedades comerciales o industriales de otros de su misma clase o
ramo en el mercado, por ejemplo, nombres seudénimos, palabras o combinacién de ellas,
letras y nimeros, expresiones arbitrarias o de fantasia (simbolo), combinacion de colores,
vifietas, etiquetas, textura, forma, envases o envolturas o a la combinacion de estos elementos
(logotipo o disefio), frases de propaganda o publicitarias (sonido) o un olor (SENADI, 2018d;
SICE, Ley de Propiedad Intelectual Decision N° 486 Art 134, 2000c;Vicerrectoria de

Investigacion y Desarrollo de Chile, 2011).

1.3.6.1.4 Tipos de Marcas
Segun la SENADI existen 6 tipos de marcas (SENADI, 2018d; SICE, Ley de

Propiedad Intelectual Decision N° 486 Art 175, 180, 185, 190 y 200, 2000c):
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1.3.6.1.4.1 Marca de certificacion

Aquel signo aplicado a productos o servicios cuya calidad u otras caracteristicas han

cumplido los requisitos para obtener tal certificacion.

1.3.6.1.4.2 Marca colectiva

Es aquel signo, adoptado por una asociacion de productores, fabricantes, prestadores
de servicio, organizaciones o grupo de personas legalmente establecidas que permite
distinguir el origen geografico, el material, medio de fabricacién u otras especificaciones

comunes de un producto o servicio de una empresa en especifico.

1.3.6.1.4.3 Marca tridimensional

Aquel signo que por alto, ancho y profundo se ocupa en si mismo de un espacio

determinado de un producto.

1.3.6.1.4.4 Nombre Comercial

Signo que identifica un negocio o actividad econémica, corporacion o a un

establecimiento mercantil. Dicha empresa podra tener dos a mas nombres comerciales.

1.3.6.1.4.5 Lema Comercial
Es la frase, palabra o leyenda publicitaria que acomparia a una marca.

1.3.6.1.4.6 Rotulos o Ensefias
Es aquel signo, palabra, letra, dibujo, imagen, color, logotipo, grafico, etiqueta,

simbolo, nimero o combinacién de estos elementos perceptible que identifica un a un

establecimiento de comercio.
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1.3.6.1.5 Disefios Industriales (Dibujos y Modelos)

Se considerard como dibujo industrial toda combinacion de lineas, formas o colores y
como modelo industrial toda forma plastica, asociada o no a lineas o colores, que sirva de
tipo para la fabricacion de un producto industrial o de artesania y que se diferencie de los
similares por su configuracion propia (SICE, Ley de Propiedad Intelectual Decisién N° 486

Art 113, 2000c, s.p).

1.3.6.1.5.1 Caracteristicas

Los disefios industriales son toda forma tridimensional o bidimensional que se
diferencia de sus similares sea esta por su forma, su estructura geométrica, linea, contorno,
configuracion, textura o material o su ornamentacion de estas siempre y cuando tenga
caracteristicas industriales o artesanales especificas que le den una aspecto especial
apreciable por medio de la vista; los disefios tendran una duracion de 10 afios que comienza a
partir de la fecha que se presenta la solicitud (SICE, Ley de Propiedad Intelectual Decisién

N° 486 Art 128, 2000c; Vicerrectoria de Investigacion y Desarrollo de Chile, 2011).

1.3.6.1.6 Indicaciones Geogréficas (IG)

Segtn Carlos Correa declara que “una indicacion geografica es un signo utilizado para
productos que tienen un origen geografico concreto y cuyas cualidades, reputacion y
caracteristicas se deben esencialmente a su lugar de origen” (SENADIb, 2014, s.p; WIPO,

2017).

1.3.6.1.6.1 Indicaciones de Procedencia (IP)

Se entendera por indicacion de procedencia un nombre, expresion, imagen o signo
que designe o evoque un pais, region, localidad o lugar determinado. No pueden utilizarse en
el comercio cuando sean falsas 0 engafiosas con respecto a su origen, procedencia, calidad o
cualquier otra caracteristica del producto o servicio (SICE, Ley de Propiedad Intelectual

Decision N° 486 Art 221y 222, 2000c, s,p).
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1.3.6.1.6.2 Denominaciones de Origen (DO)

Se entenderd por indicacion geografica aquel signo utilizado que identifique un
producto como originario del territorio de un pais, de una region o localidad de ese territorio,
cuando determinada calidad, reputacion u otra caracteristica del producto sea imputable
fundamentalmente a su origen geografico, incluidos los factores naturales y humanos (SICE,
Ley de Propiedad Intelectual Decision N° 486 Art 201, 2000). Las denominaciones de origen
son productos especiales cuya calidad, reputacion u otras caracteristicas se deban exclusiva o
esencialmente al medio geografico en el cual se produce...estas denominaciones pueden estar

relacionadas con la “marca pais” pero no tienen el mismo significado (SENADI, 2018e, s.p).

1.3.6.1.6.3 Caracteristicas y Similitudes

Tanto la IG como DO son derechos de propiedad industrial que reconoce a un
producto como originario de un pais, region o localidad del territorio nacional cuando se le
asigna una especifica calidad o reputacion u otra caracteristica imputable con respecto a su
cimiento geogréafico. Por otro lado, como un tipo de signo distintivo y semejante a los
términos de las IG, un DO se diferencia porque identifican un pais, una region o un lugar
determinado donde contempla los factores naturales y humanos en los procesos de
produccidn, elaboracién y / o extraccion de un determinado producto. Por lo general, un DO
consiste en un nombre geografico o designacion tradicional geogréafica utilizada para
productos que tienen cualidades o especificaciones particulares. Finamente, el plazo de
vigencia para una denominacién de origen tendra una duracion de diez afios, pudiendo ser
renovada por periodos iguales, de conformidad con el procedimiento de renovacion de
marcas (Errazuriz Tortorelli, 2010; SICE, Ley de Propiedad Intelectual Decision N° 486 Art

210, 2000c; Vicerrectoria de Investigacion y Desarrollo de Chile, 2011).
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3. Las dominaciones de origen vigentes en el Ecuador. Obtenido de
http://lwww.cibepyme.com/minisites/ecuador/es/propiedad-
intelectual/indicaciones-denominacion/

1.3.6.1.7 Secretos Empresariales

Segun la Ley de Propiedad intelectual en la decision N° 486 Art 260 del Régimen
Comun sobre la propiedad industrial (2000c) declara que un secreto empresarial es cualquier
informacién no divulgada que una persona natural o juridica legitimamente posea, que pueda
usarse en alguna actividad productiva, industrial o comercial, y que sea susceptible de
transmitirse a un tercero, en la medida que dicha informacion sea:

a) secreta, en el sentido que como conjunto o en la configuracién y reunién precisa de
sus componentes, no sea generalmente conocida ni facilmente accesible por quienes
se encuentran en los circulos que normalmente manejan la informacién respectiva;

b) tenga un valor comercial por ser secreta; y

c) haya sido objeto de medidas razonables tomadas por su legitimo poseedor para

mantenerla secreta.

Es decir, llamamos secretos empresariales a todo conocimiento y técnica explicada a

raiz o con coyuntura de una idea, pensamiento o plan de investigacion que no esta custodiado
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por una patente o algun ambito legal; la indagacion de un secreto empresarial podra estar
referida a la naturaleza, particularidad o proposito del productos, a los métodos o medios de
produccién; o, al proceso o maneras de distribucion o comercializacién de productos o

prestacion de servicios (Vicerrectoria de Investigacion y Desarrollo de Chile, 2011).

1.3.6.1.7.1 Caracteristicas

Un secreto empresarial esta protegido contra la divulgacién, adquisicion o uso por
parte de terceros; podra ser transmitido o autorizado a terceros siempre y cuando no sea
divulgado por ningin medio, salvo pacto en contrario con quien le transfirié u otorgo el uso
de dicho secreto. En aquellos acuerdos en que se transfieran conocimientos técnicos,
asistencia técnica o provision de ingenieria basica o de detalle, se podran fijar formalidades
particulares intransferibles para proteger esos secretos alli contenidos, siempre y cuando no
contradigan a las normas sobre libre competencia. Finalmente, la vigencia durara mientras
cumplan los requisitos establecido en el Art 260 de la Ley de Propiedad Intelectual (SICE,

Ley de Propiedad Intelectual Decision N° 486 Art 262, 263 y 264, 2000c).

1.3.6.1.8 Topografias o Esquemas de trazados de Circuitos Integrados

1.3.6.1.8.1 Circuito Integrado
Se denomina a:

Un producto, en su forma final o intermedia, cuyos elementos, de los cuales al menos
uno es un elemento activo y alguna o todas las interconexiones, forman parte
integrante del cuerpo o de la superficie de una pieza de material, y que esté destinado
a realizar una funcion electronica (SICE, Ley de Propiedad Intelectual Decision N°

486 Art 86, 2000, s.p).

1.3.6.1.8.2 Esquema de Trazado

Se denomina a “la disposicion tridimensional, expresada en cualquier forma, de los

elementos, siendo al menos uno de éstos activo, e interconexiones de un circuito

48



integrado, asi como esa disposicion tridimensional preparada para un circuito
integrado destinado a ser fabricado” (SICE, Ley de Propiedad Intelectual Decision N°

486 Art 86, 2000c, s.p).

1.3.6.1.8.3 Caracteristicas

Un esquema de trazado sera custodiado siempre cuando sea producto del esfuerzo
intelectual y original propio de su inventor; si ese esquema de trazado esta compuesto de uno
0 mas composiciones eléctricas o combinacion de tales elementos en el campo de los
circuitos integrados o no, se lo custodiara si cumple con esa condicion, y finalmente el plazo
tendrd una duracién de 10 afios contados (SICE, Ley de Propiedad Intelectual Decision N°

486 Art 87, 88 y 98, 2000c).

1.3.6.1.9 Competencia Desleal a la Propiedad Intelectual
Segln la Ley de Propiedad intelectual en la decision N° 486 Art 258 del Régimen

Comun sobre la propiedad industrial (2000) declara que un competencia desleal es “todo acto
vinculado a la propiedad industrial realizado en el &mbito empresarial que sea contrario a los
usos y practicas honestos” (s.p). Existen 3 actos vinculados a la propiedad intelectual tales
como el Art 259 lo cita (SICE, Ley de Propiedad Intelectual Decision N° 486 Art 259, 2000c,
S.p):

a) Cualquier acto capaz de crear una confusién, por cualquier medio que sea, respecto
del establecimiento, los productos o la actividad industrial o comercial de un
competidor;

b) Las aseveraciones falsas, en el ejercicio del comercio, capaces de desacreditar el
establecimiento, los productos o la actividad industrial o comercial de un competidor;

0,
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c) Las indicaciones o aseveraciones cuyo empleo, en el ejercicio del comercio, pudieren
inducir al publico a error sobre la naturaleza, el modo de fabricacion, las

caracteristicas, la aptitud en el empleo o la cantidad de los productos.

1.3.6.1.9.1 Otras précticas deshonesta a la competencia desleal

Del modo como podemos resumir que cuando existe un comportamiento o practicas
contrarias a las exigencias de la buena fe, sean estas por cualquier empresario o profesional,
es acto de competencia desleal. Y segun el Art 259 mencionada podemos destacar 3
principales précticas o actos de competencia desleal como (a) actos de engafio, (b) actos de
confusion y (c) omisiones engafiosas. Existen otras practicas deshonestas que distorsionar el

comportamiento del mercado y sus consumidores tal como Nicole Roldan (2018) lo describe:

1.3.6.1.9.1.1 Practicas agresivas
Cuando se usan précticas de acoso, coaccion, influencia indebida y uso de la fuerza

restringiendo la libertad de eleccién de los consumidores o competidores

1.3.6.1.9.1.2 Actos de denigracion
Cuando se trata de perjudicar la reputacion de los competidores con informacion falsa

0 inoportuna.

1.3.6.1.9.1.3  Actos de comparacién e imitacion
Cuando se trata de copiar y comparar productos o servicios utilizando técnicas de

engafio, empresariales o comerciales o actos de violencia o denigracion a otros con el fin de

confundir al consumidor o limitar la competencia.

1.3.6.1.9.1.4 Explotacion de la reputacion ajena

Cuando se trata de aprovechar injustamente de las ventajas del prestigio empresarial,

comercial o profesional por parte de un competidor.
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1.3.6.1.9.1.5 Violacion de secretos

Cuando se divulga cualquier enigma empresarial a través del espionaje o situaciones

parecidas sin el consentimiento de su inventor.

1.3.6.1.9.1.6 Violacién de normas

Cuando se trata de obtener ventaja comparativa producto de la violacion de normas

establecidas.

1.3.6.1.9.1.7 Induccién a la infraccion contractual

Cuando una empresa induce a otros sea trabajadores, proveedores o cliente a

transgredir los deberes contractuales que se hayan contraido con la competencia.

1.3.6.1.9.1.8 Publicidad ilicita

Cuando se trata de menospreciar o atacar en campafias publicitarias las cualidades

peyorativas de los productos o servicios de la competencia.

1.3.6.1.9.1.9 Discriminacion y dependencia econémica

Cuando una empresa trata de discriminar y aprovechar a sus consumidores y

proveedores de manera caprichosa de los cuales dependen.

1.3.6.1.9.1.10 Venta a pérdida

Cuando a través de precios relativamente “baratos™ o “precios bajos” hacen confundir a los

consumidores y como consecuencia desprestigia o expele a los competidores.

1.3.6.2 Derecho de Autor

En él abarca obras literarias como novelas, poemas y obras de teatro, peliculas,
musica, obras artisticas como dibujos, pinturas, fotografias y esculturas, disefio arquitectonico
y obras cientificas como las teorias cientificas 0 método matematicos o cualquiera que sea el
modo de expresion (Omatos Soria, 2018; WIPO, 2018a; WIPO, 2008e; WIPO, 2016f ;WTO,
2018b). La expresion nos remite al creador de alguna “obra”; su autor, tal como lo reconoce

en la mayoria de legislaciones, goza de derechos especificos sobre sus creaciones que solo
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él/ella puede ejercer (WIPO, 2016f). Lo que protege en si es la forma de expresion de las
ideas y no a las ideas propiamente dichas, es decir las ideas plasmadas. Las obras protegidas
por derecho de autor son inventivas con relacion a la preferencia y la condicion del medio de
expresion sean estas en palabras, notas musicales, colores y formas; por consecuente, el
derecho de autor protege al titular de derechos exclusivos de propiedad contra todo aquel que
copie, divulgue o utilice la forma particular en la que ha sido expuesta la obra original
(WIPO, 2016f):

La proteccion juridica de estas obras “Unicamente prohibe utilizar sin la debida
autorizacion la expresion de las ideas” (WIPO, 2016 f, p. 6) ; es decir solo los autores y los
creadores pueden inventar, comercializar y tener derechos de una obra similar de otro autor
siempre y cuando no se infrinja y no se copie la totalidad de la obra. Un dato importante es la
ideas plasmadas en la obra no deben ser del todo originales sino la forma de expresion de las

mismas.

1.3.6.2.1 Titular de los derechos
Segln el Régimen Comun sobre Derecho de Autor y Derechos Conexos Decision

N°351 Art 8, 9 y 10 (SICE, 1998b) el titular de los derechos de una creacién intelectual (obra
literaria o artistica) es la persona que crea el trabajo, al autor; salvo prueba en contrario, la
persona cuya denominacion, apodo u otro signo que la identifique, se manifieste en la obra.
Si una persona natural o juridica, diferente al autor, quiere gozar de los derechos
patrimoniales de la obra debe regirse a las legislaciones internas dispuestas de los paises
miembros y finalmente, las personas naturales o juridicas pueden ejercer los derechos
patrimoniales de una obra originaria o derivada de acuerdo a la legislacion nacional, por su

encargo o bajo relacion laboral.
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1.3.6.2.2 Obijeto de Proteccion

Existen otros ejemplos de obras que entran como objeto de proteccion, algunos tales

como los literales j y | son objetos de proteccion tal como sefiala el Convenio de Berna y la

OMPI empero no son objeto de proteccion aun en la legislacion ecuatoriana asi tenemos

(SICE, Régimen Comun sobre Derecho de Autor y Derechos Conexos Decision N°351 Art 4,

1998b, s.p; WIPO, 2016f; p.10):

a)

f)

9)

h)

)

K)

Obras expresadas por escrito como libros, folletos y otros escritos expresados
mediante letras, signos o marcas convencionales;

Conferencias, alocuciones, sermones y otras obras de la misma indole;

Obras draméticas o dramético-musicales;

Obras coreograficas y pantomimas;

Obras cinematograficas y demas obras audiovisuales a las cuales se asimilan las obras
expresadas por procedimiento a la cinematografia;

Obras de bellas artes como los dibujo, pintura, arquitectura, escultura, grabado y
litografia;

Obras fotograficas a las cuales se asimilan las expresadas por procedimiento analogo
a la fotografia;

Obras de artes aplicadas;

llustraciones, mapas, planos, croquis, bosquejos y obras tridimensionales (plasticas)
relativas a la geografia, la topografia, la arquitectura o las ciencias;

Las traducciones, adaptaciones, arreglos musicales, composiciones musicales con o
sin letra y demas transformaciones de una obra literaria o artistica originales;

Los programas de ordenador;
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I) Las colecciones de obras literarias o artisticas tales como las enciclopedias vy
antologias que, por la seleccién y la disposicion de las materias, constituyan
creaciones intelectuales.

m) Las antologias o compilaciones de obras diversas y las bases de datos, que por la

seleccidn o disposicion de las materias constituyan creaciones personales

El derecho de autor esta caracterizado por los siguientes fundamentos (Pabon
Cadavid, 2009, p.60):

a) El derecho de autor corresponde a una concepcion juridica de la teoria filosofica
individualista, de derecho natural, en donde el derecho surge por la labor intelectual,
en esa medida, la proteccion es automética al momento de la creacién, y no se
requieren formalidades para la existencia del derecho;

b) EIl derecho de autor estd compuesto por derechos patrimoniales, y especialmente por
derechos morales de autor relacionados con su esfera personal y que protegen su
individualidad, su honor y prestigio;

c) La proteccidn que se otorga esté limitada en el tiempo, y tiene como base la vida del

autor y minimo cincuenta afios post mortem auctoris.

1.3.6.2.3 Derechos conexos

Los derechos relacionados con los derechos de autor llamados también conexos o
afines tiene como tarea la tutela de: (a) los intereses legales de determinadas personas y
entidades juridicas que contribuyen a la puesta a disposicion del publico de obras o que
hayan producido objetos que, aunque no se consideren obras en virtud de los sistemas de
derecho de autor de todos los paises, contengan suficiente creatividad y capacidad técnica y
organizativa para merecer la concesion de un derecho de propiedad que se asimile al derecho

de autor (WIPO, 2016f; p.27).
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En resumen, los derechos conexos son aquellos que brindan proteccién a aquellos que
sin ser autores apoyan con creatividad, técnica u estructura en el proceso de poner a
disposicion del publico una obra. De este modo, se han venido otorgando derechos a tres
categoria de beneficiarios tales como (a) artistas intérpretes o ejecutantes en sus actuaciones;
(b) los productores de grabaciones sonoras (fonogramas) y (c) las emisoras en sus programas
de radio y television (radiofusion) (Omatos Soria, 2018; WIPO, 20182 WIPO, 2008e; WIPO,
2016f; WTO, 2018;). Se da reconocimiento a los artistas intérpretes y ejecutantes en la
medida en que su intervencion creativa sea participe; asimismo, se reconocen derechos a los
productores de grabaciones sonoras en la medida en que sus recursos creativos, econémicos y
de ordenamiento sean participe con el fin de ponerlos a disposicion publica, muchas veces
basadas en obras musicales de forma comercial, estas creaciones tienen intereses legitimos en
contar con recursos juridicos de proteccién para castigar cualquier acto de utilizacion,
comunicacion, elaboracion y distribucion no autorizada. Estos derechos son contemplados en
el Convenio de Roma desde 1961 pero como esta en contante cambios, para dos especificas
categorias, la OMPI cuenta con dos tratados el cual permite a que los paises miembros
custodien estas obras tales son (a) Interpretacion o Ejecucién y Fonogramas (WPPT, en
inglés, adoptado en 1996) y el tratado de Beijing sobre Interpretaciones y Ejecuciones

Audiovisuales (adoptado en 2012) (WIPO, 2016).

1.3.6.2.3.1 Beneficiarios

En las legislaciones nacionales se contemplan tres categorias de beneficiarios de

derechos conexos:

1.3.6.2.3.1.1 Artistas intérpretes y ejecutantes
Se estipulan sus derechos a impedir la fijacion (grabacién), la radiodifusion y

comunicacion al publico sin su consentimiento de sus interpretaciones 0 ejecuciones en

directo asi como el derecho a impedir la reproduccion de fijaciones de sus interpretaciones o
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ejecuciones en determinadas circunstancias. En cuanto a la radiodifusiéon y la comunicacion
al publico, puede estipularse la obligacion de una remuneracién equitativa en vez de un
derecho a impedir esos actos (WIPO, 2016f, p.30). Para este tipo de categoria se otorgan,
solo en algunas legislaciones, derechos morales con el proposito de prohibir el uso ilegal de
su nombre e imagen o la alteracion de sus interpretaciones o ejecuciones en medida que

exista un agravio de su reputacion (WIPO, 2016).

1.3.6.2.3.1.2 Productores de grabaciones sonoras

Se estipulan sus derechos a “autorizar o prohibir la reproduccién, importacion y
distribucion de sus grabaciones sonoras y copias derivadas de los mismos y a una
remuneracion equitativa por la radiodifusién y comunicacién al publico de sus grabaciones

sonoras” (WIPO, 20161, p.30).

1.3.6.2.3.1.3 Organismos de radiofusion

Se estipulan sus derechos a “autorizar o prohibir la retransmision, la fijacion y la
reproduccion de sus emisiones” (WIPO, 2016f, p.30). Existen ciertas legislaciones que
otorgan ciertos derechos adicionales, por ejemplo, “derechos de alquiler” también estipulados
en el tratado de la OMPI sobre Interpretacion o Ejecucion y Fonogramas a los productores de
grabaciones sonoras con respecto a sus reproducciones sonoras, obras audiovisuales para los
artistas intérpretes y ejecutantes y transmision por cable. Por otro lado, tal como es el caso de
los derechos de autor, también hay limitaciones y excepciones para los tratados sobre
derechos conexos, por ejemplo, utilizar cualquier categoria anterior con fines de ensefianza,
investigacion cientifica y utilizacion privada y la utilizacion de pequefios esquemas para
anunciar temas de actualidad (Vicerrectoria de Investigacion y Desarrollo de Chile, 2011;
WIPO, 2016). El plazo de vigencia de proteccion de los derechos conexos dependen de casa
pais, en el Ecuador se otorga un plazo que no podran ser menor de cincuenta afios contando a

partir de primer dia del primer mes del afio siguiente al que se realizé la fijacion (SICE,
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Régimen Comun sobre Derecho de Autor y Derechos Conexos Decision N°351 Art 36 y 38,
1998b, s.p; DINAPI, 2019; WIPO, 2016f; p.31).

Por concluir, la OMPI otorga mayores beneficios a los paises en desarrollo porque
segun estudios realizados estos paises poseen “industrias culturales y creativas, dindmicas y
prosperas en todos los &mbitos, desde la musica hasta las artes visuales, los videojuegos y las
peliculas” (WIPO, 2016f; p.32). Es por este motivo que ayudan enormemente a las
economias de estos paises, sin la respectiva proteccion de los derechos conexos y de autor,
las ganancias economicas de una obra no siempre se quedarian en el pais origen ni volverian
a ¢él, por tal motivo ambos cumple un doble objetivo de “preservar y desarrollar la cultura
nacional y brindar un instrumento para la explotacion comercial en los mercados nacionales e
internacionales” (WIPO, 2016f; p.32). El interés de estos paises por la proteccion va mas
lejos de la proteccidn de la industria cultural nacional, se trata mas al comercio internacional
y el desarrollo. Las expresiones culturales de estos paises se los conocen como “expresiones
culturales tradicionales o expresiones del folclore” (WIPO, 2016f; p.32).

A pesar de no haber un respaldo escrito se deberan proteger mediante un derecho de
autor en la medida que exista intervencion de expresion creativa, aunque se apoya de base de
una leyenda o relato tradicional. Méas aun, las interpretaciones o ejecuciones que hayan sido
expuestas al publico por los mismos artistas, al conceder derechos conexos, los paises en
desarrollo podran custodiar grandes y antiguas manifestaciones culturales de valor
innumerable y de carécter particular entre unos con otros paises. Finalmente, a los
productores de grabaciones sonoras que ayudan a afianzar los establecimientos de las
industrias nacionales que propagan las interpretaciones tradicionales y culturales en el pais y
en otros (WIPO, 2016). Hoy en dia, el nivel de proteccion que proporcione un pais a los
derechos de P.I se asemeja al potencial de un pais al aprovecharse del comercio internacional,

en réapido crecimiento, de productos y servicios protegidos por esos derechos (WIPO, 2016).
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Dado el avance de las infraestructuras informaticas y de telecomunicaciones ha dado origen a
nuevas inversiones internacionales en una gran cantidad de sectores econdmicos de los paises
en desarrollo, entre otros, el de la P.I. Por esos motivos los derechos de autor y los conexos
tienen una finalidad mucho mas importante y forman un requisito necesario para la

intervencion en el nuevo sistema de comercio e inversiones universales (WIPO, 2016).

1.3.6.2.4 Variedades de Vegetales

Se conoce al conjunto de plantas de Unica clasificacion botanica cuando esta sea
nueva, distinta, homogénea y estable, asimismo se le haya otorgado una denominacion que
sea de generacion genérica (SENADI, 2019; SICE, 1997a; Vicerrectoria de Investigacion y
Desarrollo de Chile, 2011). Segun la decision N° 345 del Régimen Comun de Proteccion a
los Derechos de los Obtentores de Variedades Vegetales Art 4 (1997) declara que los paises
miembros pueden dar certificados de obtentor a las personas que hayan inventado variedades
de vegetales siempre y cuando sean nuevas, homogéneas, distinguibles y estables, pero
ademas que se le haya otorgado su designacion genérica. Finalmente, dentro de la misma
decisién se impide que terceros realicen sin su consentimiento actos de reproduccion,
propagacién o multiplicacion de la variedad protegida (SICE, Régimen Comun de Proteccion

a los Derechos de los Obtentores de Variedades Vegetales Decision N°345 Art 24, 1997a).

1.3.6.2.4.1 Distinguibilidad
Se considera totalmente distinta si se diferencia de manera visual y clara de cualquier

otra cuya existencia fuese comunmente conocida a la fecha de presentacion de la solicitud.

1.3.6.2.4.2 Homogeneidad

Se considera homogénea si es totalmente uniforme en sus caracteres esenciales,
teniendo presente las variaciones previsibles segun su forma de produccién, multiplicacién o

propagacion.
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1.3.6.2.4.3 Estabilidad

Se considera estable si sus caracteres esenciales se mantienen sin alteracion alguna
por largas generaciones y al final de cada ciclo en particular de su forma de produccion,
multiplicacion o propagacion.

Se otorga un plazo de 20 a 25 afios si son vides, arboles forestales, arboles frutales
incluidos sus portainjertos, y 15 a 20 afios para las demas especies que corre desde sus fecha
de su otorgamiento y segun lo determine la autoridad nacional competente (SICE, Régimen
Comun de Proteccion a los Derechos de los Obtentores de Variedades Vegetales Decision

N°345 Art 24, 1997a).

1.3.6.3 Copyright

Termino semejante al derecho de autor y es la version anglosajona, el término tiene
que ver con actos fundamentales que en comparacion a las creaciones literarias y artisticas
solo podran ser ejecutados por el autor o con su autorizacion. En particular se trata,
especificamente, de la realizacidn de ejemplares de la obras (WIPO, 2016f). El copyright y el
derecho de autor acatan a una finalidad legal similar, pero son de sistemas juridicos
diferentes: (a) el derecho anglosajon o Common Law y (b) a la tradicién del derecho
continental europeo (Omatos Soria, 2018; Pabon Cadavid, 2009). En otras palabras, la
finalidad de proteccion para el derecho de autor se constituye por la expresion de la
personalidad del autor en la obra ofreciendo un caracter individualista, mientras la finalidad
de proteccion en el Copyright se constituye principalmente a la normalizacién de la
utilizacion de las obras (Vicerrectoria de Investigacion y Desarrollo de Chile, 2011). Sin
embargo, la diferencia méas especifica entre ambos términos recae en los derechos que se
otorgan tales como (a) derechos morales y (b) derechos patrimoniales; en los derechos de
autor se rigen por ambos derechos morales y patrimoniales y en el Copyright solo recae el

derecho patrimonial (Omatos Soria, 2018).
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1.3.6.4 Derechos de la Propiedad Intelectual
El derecho de autor protege dos tipos de derechos, los morales y los patrimoniales. El

primero otorga al autor o creador de una obra el derecho de resguardar y custodiar los

vinculos que los unen a sus obras y el segundo otorga al autor o creador el derecho de
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percibir retribucion econdémica para que otros utilicen, reproduzcan y trasmitan sus obras

(WIPO, 2016).

1.3.6.4.1 Derechos Patrimoniales

En todo tipo de propiedad, su titular tienen todo consentimiento en la explotacion que
se le dara a una obra, las retribuciones por su uso, reproduccion y difusion; una tercera
persona podrad solamente utilizarla bajo su debida autorizacion, concedida, con frecuencia,
mediante una licencia (WIPO, 2016). El empleo de una obra en si debe respetar los derechos
reconocidos en la ley y el interés de los demas miembros de la sociedad. En resumen, un
propietario de una creacion intelectual de una obra protegida por derecho de autor puede
decidir como utilizarla, asimismo, oponerse a que otros la divulguen sin su consentimiento.
Por otro lado, existen ciertas legislaciones nacionales que le dan a terceros ciertos derechos
exclusivos que le dan cierto poder de utilizacion de esas obras protegidas, siempre y cuando
estén ligados a los derechos amparados en esa legislacion y a los intereses de los demés
(WIPOQ, 2016).

El titular de los derechos patrimoniales se distinguen en derechos exclusivos y de
simple remuneracion, el primero tiene la potestad de realizar, autorizar o prohibir con ciertas
limitaciones y, el segundo faculta el cobro por ciertos usos de la obra, es ocurre cuando no
precisa el consentimiento del autor (WIPO, 2016). A continuacién se detalla ciertos derechos
patrimoniales que el titular puede ejercer su creacién intelectual (SICE, Régimen Comun
sobre Derecho de Autor y Derechos Conexos Decision N°351 Art 13, 1998b, s.p; WIPO,
2016f; p.10):

a) La reproduccion de la obra por cualquier o varias formas o procedimiento, como las
publicaciones impresas y las grabaciones sonoras;
b) La distribucion publica de ejemplares o copias de la obra mediante la venta,

arrendamiento o alquiler;

61



c) Lainterpretacion o ejecucion publicas de la obra;

d) La radiodifusion o comunicacion publica de la obra por otros medios al publico sea
esta difundida en palabras, en signos, en sonidos o en imagenes;

e) La traduccion de la obra a otros idiomas y la adaptacion u arreglo de la obra, como en
el caso de una novela adaptada para un guion;

f) La importacion al territorio de cualquier pais miembro de copias hechas sin

autorizacion del titular del derecho.

De esta forma otorga al autor una varias ventajas econdémicas para su obra,
autorizando a terceros, normalmente a través de licencias, el empleo de la mismas; por otro
lado, el titular puede ceder sus derecho patrimonial a un tercero permitiendo que se lucre con
la obra, o podra realizar cualquier transaccion de retribucién econémica permitido por la ley.
Finalmente, el derecho patrimonial se vuelve cesible y transferible, en cualquier momento, de
forma parcial o total, puede renunciar a esos derechos (Martinez Gémez y Robayo-Cruz,
2006); y, para diferenciar el funcionamiento un derecho de autor de un Copyright es que en el
primero admiten la explotacion de la obra bajo cualquier medio o disefio, salvo excepcién
legal manuscrita; en el copyright es de caracter especifico, solo se permiten ciertas formas de
explotacion tal como la ley las dicta (Vicerrectoria de Investigacién y Desarrollo de Chile,

2011).

1.3.6.4.1.1 Caracteristicas del derecho patrimonial

Existen 5 caracteristicas principales que lo distinguen de los derechos morales y son

(Martinez Gomez y Robayo-Cruz, 2006, p. 13):

1.3.6.4.1.1.1 Exclusivo

Solamente el titular puede autorizar su empleabilidad o explotacion de su obra.
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1.3.6.4.1.1.2 Transferible

Solamente el titular puede ceder a otros, sea esta parcial o total, de manera gratuita o

costosa, su obra.

1.3.6.4.1.1.3 Renunciable

A diferencia de los derechos morales, el titular puede desertar de sus derechos

econémicos por su obra.

1.3.6.4.1.1.4 Independiente

Si un tercero quiere explotar una obra deberd obtener el consentimiento pleno del

titular del derecho de autor.

1.3.6.4.1.1.5 De duracion limitada

Segun el régimen comun sobre derecho de autor y derechos conexos del Ecuador en el Art
18, 19 y 20 (SICE, 1998) cita que la duracién de la proteccion no seré inferior a la vida del
autor y cincuenta afios después de su muerte; si la titularidad lo conforman personas juridicas,
el plazo no serd inferior a cincuenta afios que comienzan a partir de la fecha de emision,
divulgacion o publicacion de la obra. Si un pais miembro quiere hacer uso de sus derechos
para establecer un plazo, se debera regir a lo estipulado en el convenio de Berna para la
proteccién de Obras literarias y Artisticas, arrancando de la fecha de su realizacién
divulgacion o publicacion de la obra. Finalmente, una vez terminado el plazo de proteccion,
se contara a partir del primer dia del primer mes del afio siguiente a su muerte o al de la

realizacion divulgacion o publicacion de la obra.

1.3.6.4.1.2 Facultades de los derechos patrimoniales

1.3.6.4.1.2.1 Derechos de reproduccion, distribucion, alquiler e importacion
Este derecho fundamental tiene el poder de impedir que otros realicen copias de obras

sin consentimiento del autor o creador. El derecho a controlar el acto de reproduccion
constituye la base legal de muchas estilos de explotacion de la obras custodiadas, por ejemplo
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la reproduccién de libros por una editora o la fabricacion de discos compactos de obras
musicales por las diferentes casas discograficas (WIPO, 2016). Existen otros derechos que
velan el derecho basico de control de la reproduccion tales como: (a) el derecho a la
distribucion, (b) el derecho a autorizar el alquiler y (c) el derecho a controlar la importacion.
El derecho de reproduccion tiene bajo retribucion econdémico si el duefio del derecho de autor
no pudiera manejar el reparto de los ejemplares bajo su consentimiento. Una caracteristica del
derecho de distribucion es que “expira con la primera venta o cesion de la titularidad de un
ejemplar especifico en papel” (WIPO, 2016, p.11).

Es decir que cuando un titular de derecho de autor de un libro liquida o traspasa por
otros medios la titularidad de un muestra de dicho libro, el nuevo duefio podra obsequiar o
revender dicho libro sin obtener nuevamente autorizacion del creador del derecho de autor. El
arreglo del tratado de la OMPI sobre los derechos de autor en el entorno digital (WCT, en
inglés) contempla el segundo derecho para las copias de ciertas categorias de obras, por
ejemplo, las obras musicales de grabaciones sonoras, obras audiovisuales y programas
informaticos, este derecho se volvié importante y de revisién gracias a los progresos
tecnolégicos porque muchas tiendas de alquiler abusaban produciendo varias copias sin la
autorizacion del autor (WIPO, 2016). Finalmente, en algunas legislaciones se toma en cuenta
el derecho a controlar la importacion de ejemplares para impedir la violacion del derecho de
territorialidad del derecho del autor, dicho derecho se vuelve vulnerable cuando los intereses
econdmicos de un titular de derecho de autor se veian amenazados cuando sus obras

protegidas no podian reproducirse ni distribuirse en el territorio.

1.3.6.4.1.2.2 Derechos de interpretacion y ejecucion publica, radiofusion y comunicacion
al publico y de puesta a disposicion publica

Se conoce en ciertos reglamentos como interpretacion o ejecucion publicas a: Toda

interpretacion o ejecucion de una obra en un lugar en el que el puablico esté o pueda estar
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presente, o en un lugar no abierto al publico pero en el que se encuentre presente un nimero
considerable de personas al margen del circulo familiar normal y gente allegada a la familia
(WIPO, 2016, p. 12). Dicho de otra manera, cuando el creador de una obra expone al publico
su producto intelectual sea este lugar abierto o cerrado, con ciertos participantes sean estos
cercanos a su circulo social y familiar. Con este derecho se autoriza al autor titular de una
obra a consentir su interpretacion o ejecucion, por ejemplos, una obra teatral en un teatro o
una orquesta sinfénica en una sala de conciertos; también esa interpretacion o ejecucion se la
puede realizar a través de grabacion (WIPO, 2016). Es decir que, dicha reproduccion sonora
o fonograma puede transmitirse y percibirse gracias a un sistema de amplificacion tal como
encontramos en los bares, discotecas, aerolineas y asentamientos comerciales. Llamamos
derecho de radiofusion a la “transmision, a los fines de su recepcion por el publico, de
sonidos, o de imagenes y sonidos, por medios inalambricos, ya sea por radio, tele vision o
satélite” (WIPO, 2016, p.12).

Por otra lado, la comunicacion al publico es “la distribucion de una sefial por medios
alambricos o inaldmbricos, que pueda ser recibida exclusivamente por personas que
dispongan del equipo necesario para descodificar la sefial” (WIPO, 2016, p.12). Es decir, que
mientras la radiofusion se enfoca de qué manera un objeto sera transmitido, la comunicacion
publica son los diferentes canales por el cual seré percibido ese objeto. Ciertos reglamentos
que permiten la radiodifusion se ve afectado por determinadas eventualidades de una
remuneracién equitativa, aunque esta presente en las ciertas legislaciones, este fenGmeno no
ha pasado varias veces. Sin embargos, estos derechos a pesar de ser beneficiosos han sido
objeto también de debates, mas aun cuando estamos navegamos en el mar de la tecnologia,
en particular, las tecnologias digitales que permiten las comunicaciones interactivas,
permitiendo que los usuarios naveguen, escojan y descarguen obras en sus dispositivos

digitales o en otros dispositivos (WIPO, 2016). Finalmente, el Art 8 del WTC explica que
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esta actividad debe ser obligatoria mediante un derecho exclusivo que permita al pablico
participante obtener la obra expuesta desde la comodidad de sus hogares y en el tiempo que
desee; existen ciertos paises que lo interpretan como un derecho de comunicacion al pablico,

y otros como derecho de distribuciéon (WIPO, 2016).

1.3.6.4.1.2.3 Derechos de traduccion y adaptacion

Se entiende por traduccion a “la expresion de una obra en otro idioma que el de la
version original” (WIPO, 2016, p.13). Por otro lado, se entiende por adaptacion a “la
modificacion de una obra a los fines de crear otra” (WIPO, 2016, p.13). Para tener poder
sobre estas actividades se debe tener total consentimiento del titular de los derechos, ya que
las traducciones y adaptaciones ya forman parte del derecho de autor. Es decir que si
queremos publicar una obra traducida o adaptada de una obra original se debe tener permiso
tanto del titular y del derecho de autor. Sin embargo ha sido objeto de debate por los avances
tecnoldgicos de la actualidad, porque los internautas pueden operar facilmente cualquier
texto, sonido o imagenes para disefiar nuevos contenidos generados por ellos; los debates se
centran principalmente en lograr de alguna manera un equilibrio optimo entre los derechos
del autor para controlar y autorizar la moralidad y modificacion de una obra; por otro lado,
los derechos del usuario para que puedan modificarlas siempre y cuando formen parte del

proceso normal de una obra en cualquier formato digital (WIPO, 2016).

1.3.6.4.2 Derechos Morales

Se consideran derechos personales, protegiendo al vinculo que se forma entre el autor
y su obra. Tienen caréacter vitalicio, intransferible, inembargable e irrenunciable, es decir no
pueden ser vendidos, renunciar ni entregados a nadie (Martinez Gomez y Robayo-Cruz,
2006; WIPO Magazine, 2018b). Tanto los derechos patrimoniales como los morales se llevan
a cabo bajo vias legales, si se violan puede ocasionar varios problemas tal como una

indemnizacion por perjuicios. ES muy importante que para conservar la una obra inédita no se
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debe divulgarla de ese modo impedira el reconocimiento de la misma por otros. En resumen,
los derechos morales no otorgan ningun beneficio econdmico sino ofrecen una estructura
basica fundamental para que los derechos patrimoniales marchen de la mejor manera (WIPO
Magazine, 2018). Caso contrario ocurre en el Copyright porque hay dos tendencias que se
pueden aplicar:
(@) omitir cualquier referencia sobre ellos en la ley correspondiente,
entregando a los tribunales de justicia su aplicacion y proteccion; y, (b) el
reconocimiento expreso en la ley de los derechos morales basicos, de
paternidad e integridad, no obstante, consintiendo generalmente su
renunciabilidad (Vicerrectoria de Investigacion y Desarrollo de Chile, 2011,
p.6).

Segun el articulo 6bis del Convenio de Berna pacta que es obligacion de todos los
estados suscritos de otorgar las siguientes facultades al autor de una obra: (a) derecho a la
paternidad o de atribucion, (b) derecho a la integridad, (c) derecho a cesar la obra o al
arrepentimiento, (d) derecho a custodiar la obra original y (e) derecho a enmendarla
(Martinez Gomez y Robayo-Cruz, 2006; SICE, Régimen Comun sobre Derecho de Autor y
Derechos Conexos Decision N°351 Art 11, 1998b; WIPOf, 2016). Los derechos morales se
otorgan exclusivamente a los creadores y por lo tanto se resguardan incluso cuando el titular
haya concedido sus derechos patrimoniales, por ejemplo, si un productor cinematogréfico
aunque sea el titular de los derechos patrimoniales de un filme, en la mayoria de
jurisdicciones el creador original sigue manteniendo los derechos morales a titulo individual
(WIPOf, 2016).

Asi como los derechos patrimoniales, existen un plazo para proteger una obra
protegida de derecho moral, segun el régimen comin sobre derecho de autor y derechos

conexos del Ecuador en el Art 18, 19 y 20 (SICE, 1998) cita que la duracion de la proteccion
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no sera inferior a la vida del autor y cincuenta afios después de su muerte; si la titularidad lo
conforman personas juridicas, el plazo no serd inferior a cincuenta afios que comienzan a
partir de la fecha de emision, divulgacion o publicacion de la obra. Si un pais miembro quiere
hacer uso de sus derechos para establecer un plazo, se debera regir a lo estipulado en el
convenio de Berna para la proteccion de Obras literarias y Artisticas, arrancando de la fecha
de su realizacion divulgacion o publicacion de la obra. Finalmente, una vez terminado el
plazo de proteccidn, se contara a partir del primer dia del primer mes del afio siguiente a su
muerte o0 al de la realizacién divulgacion o publicacion de la obra y Una vez extinguido el
derecho patrimonial, el Estado u otras instituciones designadas, asumiran la defensa de la

paternidad del autor y de la integridad de su obra.

1.3.6.4.2.1 Facultades de los derechos morales

1.3.6.4.2.1.1 Derecho a la paternidad

Es el privilegio de un titular a que se reconozca su obra como legitima y a fusionar o

no su nombre a ella (Martinez Gomez y Robayo-Cruz, 2006).

1.3.6.4.2.1.2 Derecho a la Integridad
Es el derecho de oponerse a cualquier modificacion u otra alteracion de la obra o

cualquier atentado a la misma que sea perjudicial a sus honor o a su reputacién (Martinez

Gobmez y Robayo-Cruz, 2006).

1.3.6.4.2.1.3 Derecho al arrepentimiento y al cesamiento
El derecho a retirar de circulacion o para cualquier uso por parte del titular de la obra,

quizas por cambio su perspectivas porque la obra no refleja su o sus conceptos intelectuales o
artisticos (ej. modificar o utilizar de otra manera un producto, un proceso 0 una pintura)

(Martinez Gomez y Robayo-Cruz, 2006).
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1.3.6.4.2.1.4 Derecho a conservar la obra inédita

El derecho de no divulgar una obra en si o de impedir el conocimiento de la misma a

terceros (Martinez Gomez y Robayo-Cruz, 2006).

1.3.6.4.2.1.5 Derecho a la modificacién

Es el derecho a transformar una obra en si cuando ya fue expuesta a publico; por
ejemplo, el editor puede exigir al autor de dicha obra reconocer los perjuicios causados que

con la cambio se generaron (Martinez Gomez & Robayo-Cruz, 2006).

DERECHOS DE AUTOR

en el ambito de la Propiedad Intelectual

) Reproduccion

" ) Distribucion

Integridad O iy
de la obra 0 Comunicacion
) ] publica
Modificacion ()
Retirada O : . Transformacion
de la obra
Acceso al i ”
ejemplar unico O > ) Coleccion
— Protegen los intereses no patrimoniales del autor. — Protegen los intereses patrimoniales o econémicos del autor.
— Pertenecen a la esfera mas intima y vinculada a — Se ceden mediante contrato y términos y condiciones.
la personalidad del autor. — Permiten compensacion financiera al autor: exclusiva

— No se ceden, embargan, enajenan ni se renuncia a ellos. o de simple remuneracion.

5. Facultades de los derechos patrimoniales y morales. Obtenido de
https://marianaeguaras.com/derechos-de-autor-diferencia-entre-morales-y-
economicos/
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En resumen, las areas mencionadas como obras literarias, artisticas y cientificas
pertenecen a la rama de derechos de autor de la propiedad intelectual; las areas mencionadas
como actuaciones de artistas intérpretes o ejecutantes, fonogramas y transmisiones
generalmente se denominan "derechos relacionados o conexos”, es decir, aquellos derechos
relacionados con los derechos de autor y las areas mencionadas como invenciones, disefios
industriales, marcas comerciales, marcas de servicios y nombres y designaciones comerciales
constituyen la rama de propiedad industrial de la propiedad intelectual. Para cualquier tipo de
propiedad existen derechos que prometen custodiar de manera efectiva cualquier intelecto del
ser humano, para un propietario de un derecho patrimonial (susceptibles de reproduccion,
distribucion, comunicacion publica, transformacion y valor econémico) y de derecho moral
(paternidad, integridad, divulgacion) de P.I, existe un objetivo beneficioso que le permite que
la sociedad reconozca su innovacién mediante el otorgamiento de un periodo de exclusividad
donde, exclusivamente él, o a quién se designe, tenga la capacidad de usar o explotar su
invencion (Omatos Soria, 2012; OMPI, 2004). Del modo que, socialmente y
econdémicamente, un sistema de proteccion de derechos de propiedad intelectual hace que
cuando se genere un conocimiento, idea o innovacion se convierta, por lo general, en una
actividad rentable que promueve el empleo y la distribucién de riquezas. Finalmente, a pesar
de estas diferencias entre el sistema del common law y el sistema juridico romanista, los
derechos morales y patrimoniales son las dos caras de la misma moneda del derecho de autor
(WIPO Magazine, 2018).

Por un lado, los derechos patrimoniales son, sin duda alguna, el motor de sistema de
derecho de autor e industrial que garantiza la retribucion al autor y que este pueda vivir de su
trabajo; del modo que constituye, un incentivo para que el creador invierta su tiempo,
energias y talento en enriquecer el patrimonio cultural, la competitividad y la innovacion. Por

otro lado, los derechos morales son la estructura basica necesaria para que los derechos
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patrimoniales funcionen. Ejemplo, Imaginémonos un sistema de derecho de autor que
permita a los artistas componer canciones adoradas por el pablico, pero que otra persona se
apropie de ellas, asegurando su autoria de forma fraudulenta; o citando otro ejemplo, en el
mundo del arte, una pintura donde alguien redisefie sin el consentimiento del autor. Ademas
de la injusticia de no ser reconocido como el autor de algo que uno ha creado, ¢cudl es el
incentivo para crear, si otros pueden simplemente aprovecharse de la obra, obtener un
beneficio y dejar sin nada al autor? (WIPO Magazine, 2018). Es por eso tal como Kelvin
King (2003) cita “la valoracién es una amalgama del concepto econdomico de valor y el
concepto juridico de propiedad” (s.p.)

MARCO REFERENCIAL

La Propiedad Intelectual se divide en dos categorias: (a) Derecho de Autor / Copyright y (b)
Propiedad Industrial. A medida que se desarrollan nuevas tecnologias que incorporan el
conocimiento, un mayor numero de disciplinas y de actividades econdémicas, artisticas y de
entretenimiento, enriquecen el concepto de Propiedad Intelectual; asimismo, se suman un
conjunto de derechos muy diversos, aunque no necesariamente se relacionen con la
creatividad o en otros casos so6lo se proteja una determinada integracion econdémica (CEIDIE,
2006; Diaz-Ronner y Folguera, 2017). A continuacidn citaremos diversas investigaciones que
abarcan el contexto de este estudio:

Como primer ejemplo tenemos el caso del investigador Mansfield (1986), como
pionero en estudiar la utilizacion de las patentes, realizo un estudio donde destaco, bajo una
investigacion empirica basada en una muestra aleatoria de 100 empresas manufactureras de
los Estados Unidos, la importancia de un sistema de patentes en la tasa de innovacion. De esa
manera, con objetivos presento nuevos hallazgos relacionados con cada una de estas
pregunta, la primera ¢Hasta qué punto disminuiria la tasa de desarrollo e introduccion de

invenciones en ausencia de proteccion de patente?, y la segunda, ¢En qué medida las
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empresas hacen uso del sistema de patentes y qué diferencias existen entre las empresas y las
industrias y con el tiempo en la propensidn a patentar? La metodologia aplicada en el estudio
fue a base de una investigacion detallada de una muestra de empresas, se eligieron 100
empresas de doce industrias (excluyendo empresas muy pequefias) en los Estados Unidos. De
cada empresa, se obtuvo una estimacion de la proporcion de sus invenciones desarrolladas en
1981-83 que no se hubieran desarrollado si no se hubiera obtenido la proteccion de la patente,
también, se obtuvo una estimacion de la proporcién de las invenciones de la empresa
introducidas comercialmente en 198183 gque no se habrian introducido comercialmente si no
hubiera obtenido la proteccion de la patente. Como resultados, en la mayoria de las
industrias incluidas hubo una correlacion positiva entre el tamafio de una empresa y el
porcentaje de sus invenciones patentables; las firmas muy grandes aparentemente tendian a
ser incluso mas convencidas que sus rivales mas pequefios, sefialando que valia la pena
protegerlas. Finalmente, a pesar de las frecuentes afirmaciones de que las empresas estan
haciendo menos uso del sistema de patentes que en el pasado, la evidencia no parecia
confirmar esto; Si bien las firmas no informaron ninguna tendencia, fue la primera evidencia
sistematica sobre la medida en que la reduccion de la patente calificada durante la década de
1970 se debid a un cambio de las patentes y hacia los secretos comerciales y otras formas de
proteccion.

Por otro lado, los autores Chudnovsky, Lopez y Pupato, realizaron una investigacion
en el 2006, cuyo proposito principal fue llenar una brecha utilizando datos de dos encuestas
de innovacion (INDEC-SECYT, 1998 y INDEC-SECYTCEPAL, 2003) que describen el
comportamiento tecnologico y el rendimiento de empresas manufactureras argentinas durante
un periodo de 10 afios, de 1992 hasta 2001. Hablando de la metodologia, segun estos
resultados, se cred una serie de cuestiones relevantes que surgen de la experiencia con

Argentina, bajo el modelo CDM (acronimo utilizado de los autores Creépon, Duguet and
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Mairesse) y datos de la encuestas de la comunidad de innovacion (CIS, en inglés) se analizo
las actividades de innovacion y el rendimiento de empresas manufactureras argentinas
durante 1992 al 2001; mas aun, el analisis econométrico fue basado en un panel de 718
empresas.

Segun el analisis final fue que, a pesar de los bajos gastos en | + D en la industrias
manufactureras de Argentina, las empresas consideran que las actividades de | + D son parte
de sus rutinas y un activo valioso que se puede conservar incluso en los malos tiempos. Los
resultados mostraron que estas empresas lo hacen por buenas razones microecondémicas, ya
que la I + D contribuye a convertirse un valor “innovador” y, por lo tanto, provee los niveles
de productividad méas altos que los competidores que no innovan. Ademas, es muy
importante tener en cuenta que los esfuerzos continuos de | + D tienen un impacto
considerablemente mayor en la probabilidad de tener un producto innovador (en particular,
en lo que respecta a las innovaciones de productos y procesos) en comparacion con los gastos
discontinuos. Por lo tanto, la interrupcion de las actividades internas de | + D tendria una
influencia negativa en los resultados de esas actividades. Finalmente, este hallazgo nos
recuerda la importancia de considerar que las empresas también aprenden a innovar y que
este aprendizaje debe ser un proceso continuo para que sea efectivo.

Otro ejemplo, el autor Jianming Tang (2006) realiz6 un estudio en el mismo afio
donde intent6 estudiar empiricamente la asociacion del comportamiento de la innovacion con
diferentes tipos de competencias, con un enfoque en las innovaciones tecnoldgicas. En su
estudio, la poblacién objetivo para la encuesta fueron las empresas provinciales del sector
manufacturero; afin de reducir la carga de respuesta en las pequefias empresas, solo las
empresas con al menos 20 empleados y un ingreso anual de negocios de al menos $ 250,000
se consideraron en la seleccion de la muestra. Con este analisis, la poblacion total se

compuso por 8921 empresas manufactureras, y la muestra final para el analisis contuvo datos
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sobre 5451 empresas incluidas en la muestra, lo que representa una subpoblaciéon de 8916
empresas de manufactura; en total 21 industrias (empresas) en el nivel NAICS abarcaron el
estudio. Para la medicidn, utilizando un modelo logit multinomial se evaluaron dos entradas;
la primera, la estimacién hace retroceder las probabilidades de que una firma realice los
resultados de la innovacion en dos variables: 1 +D y adquisicion de tecnologia, y en la
segunda estimacion, tres variables relacionadas con las dos entradas de innovacion se
excluyen mutuamente: solo | + D, solo adquisicion, y ambas.

Los resultados econométricos finales mostraron que: (a) la facil sustitucion del
producto esta correlacionada negativamente con las actividades de innovacién, especialmente
lal + D o lainnovacion de productos; (b) la llegada constante de productos de la competencia
estd asociada positivamente con la | + D o la innovacion de productos; (c) la rapida
obsolescencia del producto se relaciona positivamente con la I + D o la innovaciéon de
productos, y se relaciona negativamente con la adquisicion de tecnologia o innovacion de
procesos; (d) El cambio rapido de las tecnologias de produccién se relaciona de manera
positiva y fuerte con las actividades de innovacion, especialmente la adquisicién de
tecnologia o la innovacién de procesos. Finalmente, ademas, la evidencia mostro que, si bien
las pequefias empresas son tan eficientes como las grandes empresas para convertir los
insumos de innovacion en resultados de innovacion, es mas probable que las grandes
empresas realicen aportes de innovacion y se involucren en procesos de innovacion.

Por otro lado, los autores Forero-Pineda, Laureiro-Martinez y Marin en el 2011
enfocaron su estudio en dos cuestiones empiricas: (a) qué patrones de comportamiento frente
a la propiedad intelectual coexisten entre las pequefias y medianas empresas de un pais en
desarrollo como Colombia y (b) como se relacionan estos patrones con el desempefio
innovador de las firmas. Para este estudio se investigd y analizd un grupo relativamente

grande de 27 variables relacionadas con la innovacion, la imitacion y la propiedad intelectual.
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Después de una exploracion preliminar de posibles patrones, se seleccionaron tres de estas
variables, relacionadas con la propiedad intelectual y la innovacion: (a) propiedad de patentes
(b) imitacién y adaptacion de modelos o disefios encontrados en mercados nacionales y (c) la
medicion del RD y D. Estas variables fueron apropiadas para el analisis de las diversas
formas de innovacion en las PYMES de un pais en desarrollo. Las pymes de la muestra se
agruparon en grupos, segun su combinacion de estas tres variables. Ademas, el analisis de
conglomerados se aplicd para identificar patrones de fuentes combinadas de innovacion y
para determinar si existen diferentes patrones de innovacién entre los pequefios colombianos.
Como resultados, el grupo de PyMEs que poseian patentes tuvieron una tasa
significativamente mas baja de productos nuevos introducidos en el mercado por afio que las
grandes empresas en el pais, a través del llamado “efecto de reemplazo™ donde las patentes
eximen a sus propietarios de la necesidad de seguir un proceso continuo de innovacion. Los
propietarios de patentes confian en el monopolio que les otorga el sistema de patentes,
mientras que los otros tres grupos de pymes identificados en el analisis operan en un entorno
de competencia. Las empresas mas innovadoras operan en un entorno competitivo donde los
mercados no estan protegidos y gracias a sus innovaciones protegidas han podido sobrevivir.
Segun los investigadores Rylkova y Chobotova (2014) en su trabajo “Protection of
intellectual property as a means of evaluating innovation performance”, se resaltd que la
innovacion y la actividad de patentes y su medicidn son un requisito previo para el desarrollo
de las empresas. Para el analisis se tomd una muestra de 206 empresas en la Republica Checa
y se realiz0 una encuesta. Utilizando el programa SPSS 11.5 se evalud la encuesta; los
resultados se lograron con tres métodos: Matriz de componentes rotados (carga factorial
después de la rotaciéon, ordenada por tamafio), Comunidades (parte de la variabilidad
explicada por factores comunes de variables) Matriz de correlacion (dependencia mutua de

dos preguntas) desde los periodos 2007-2010 y 2008 -2011. Como resultados, se argumentd
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que la perspectiva de innovacion adoptada por una organizacion delinearia las medidas
ideales de innovacion. Las organizaciones requieren medios no solo para medir sus resultados
innovadores sino también para evaluar su capacidad para innovar; esta medicion ayuda a
comprender y evaluar mejor las consecuencias de las iniciativas orientadas hacia la
innovacion. Finalmente, el desempefio innovador y la actividad de patentes pueden influir en
la velocidad de la adaptabilidad de la empresa a los competidores y puede influir en el
desarrollo de la empresa; la atencion debe centrarse en las actividades de innovacion si la
empresa quiere ser competitiva. Como recomendaciones para trabajos futuros, los autores
argumentan que la medicién del desempefio dentro de la innovacién debe incluir resultados
medibles, costo equilibrado del capital, debe incluir criterios tanto cualitativos como
cuantitativos, es necesario monitorear la innovacion realizada, el éxito de la innovacion, el
tiempo de innovacion, las patentes adquiridas y los indicadores econémicos basados en la
primaria y la investigacion secundaria.

Por otro lado, Sukarmijan y De la Vega-Sapong (2014) analizan la importancia de la
P.l. para las pequefias y medianas empresas (PyMEs), el desarrollo de productos
especificamente en productos agricolas y analizan como la propiedad intelectual puede
convertirse en una herramienta econémica y cudles son los desafios que enfrentan las PyMEs
en la implementacion del sistema de propiedad intelectual. Como resultados destacaron que
es necesario fortalecer la interaccion entre las oficinas de propiedad intelectual, las
instituciones de apoyo a las PYME, las asociaciones empresariales, los gobiernos nacionales,
regionales y locales y otras instituciones pertinentes con miras a identificar mejor las
necesidades de P.I. de los empresarios y las PYME vy las barreras para un uso mas eficaz del
sistema de propiedad intelectual por parte de empresarios y pymes, incluidas no solo las
patentes sino también las marcas comerciales, las indicaciones geograficas, los disefios

industriales y los modelos de utilidad, secretos comerciales, derechos de autor y derechos
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afines, nuevas variedades de plantas, bases de datos no originales y aspectos relevantes de la
ley de competencia desleal, entre empresarios y asesores de negocios dentro de instituciones
publicas y privadas de apoyo a las PyMEs. Como recomendaciones, ellos argumentaron que
hay otras areas de la politica que pueden ser Gtiles como (a) estudiar las iniciativas de apoyo
que buscan facilitar el proceso de solicitud y reducir los costos de transaccion para los
empresarios y las PYMES para utilizar el sistema de Pl, y (b) estudiar el impacto de la
introduccién de procedimientos para la concesion acelerada de los derechos de P.1. y de las
tasas de solicitud mas bajas o con descuento para empresarios o PYME en general.

Y por ultimo lugar, la investigacion de los autores Distanont y Khongmalai (2018),
tenia como objetivo estudiar los factores de innovacion que llevaron a la creacion de ventajas
competitivas en la industria de alimentos congelados a nivel de PYME. El proceso de
investigacion constd de tres partes: 1) un estudio de literatura; 2) un estudio de investigacion
empirica utilizando cuestionarios como herramienta de recoleccién de datos; y 3) un analisis
y conclusion de los resultados de la investigacién mediante el analisis factorial exploratorio
(EFA), el analisis factorial confirmatorio (CFA) y el modelo de ecuaciones estructurales
(SEM). Los resultados mostraron que los factores externos que conducen a la innovacién
vienen en dos formas. En el nivel micro, hay una orientacién de mercado, que consiste en
clientes, proveedores y la industria, y en el nivel macro esta el contexto internacional, que
consiste en regulaciones y apoyo nacional. Los resultados de la investigacion mostraron que
los lideres de las PYMES deben adaptarse y estar preparados para enfrentar los cambios
economicos que se producen a nivel mundial, regional y local. Ademas, necesitan adaptarse a
estos cambios. La innovacion es un arma importante que se puede utilizar para mejorar y
fortalecer una empresa, de modo que pueda crear ventajas competitivas iguales o0 mayores
que las de empresas extranjeras y, de ese modo, lograr un desarrollo econémico sostenible. Y

finalmente, recomiendan que se deba realizar un estudio comparativo entre las compafias de
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alimentos congelados a pequefia y gran escala para desarrollar una comprension profunda de
la conformidad, la similitud y el contraste del desarrollo empresarial a diferentes niveles.
Dicho estudio mejoraria la comprension de la imagen total a fondo y podria utilizarse para

allanar el camino para el desarrollo de la industria de alimentos congelados en Tailandia.

PROPUESTA TEORICA

Gracias a la revision de la literatura y tomando en cuenta el objetivo de la
investigacion, se ha disefiado una estructura teorica del cual se propone que la proteccion de
los derechos de propiedad intelectual (DPI) tienen una incidencia o causa indirecta en la
competitividad a traves de la innovacion. En otras palabras, se tratara de explicar que para
existan competitividad se deben protejan los activos intangibles bajo un derecho de propiedad
intelectual siempre y cuando fomenten la innovacion, de modo que permitira crear un
escenario competitivo para el sector empresarial ecuatoriano (unidad de estudio) en el

mercado internacional, especificamente en la Unién Europea.

DERECHOS DE
PROPIEDAD

COMPETITIVIDAD
INTELECTUAL

6. Relacidn indirecta de los derechos de propiedad intelectual y la competitividad, a través
dela innovacion. Elaborado por autor.
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1.3.7 Los derechos de Propiedad Intelectual

La definicion de los derechos de propiedad intelectual ha sido ajustada con el
transcurso de los tiempos, y se ha ido estructurando su concepto segun varios aspectos e
diversas influencias (tales como la globalizaciéon, era tecno-cientifica, economia del
conocimiento, convenios, etc.). Una propiedad intelectual se refiere a cualquier creacion o
invencion del intelecto humano sea esté de derechos de autor (artistica, literaria, técnica o
cientifica), y asimismo, industrial (simbolos, nombres e imagenes usadas para el comercio)
(Mersha y Hadush, 2012; Saha y Bhattacharya, 2011; OMPI, 2004). Esos tipos de propiedad
intelectual se han caracterizado como “partes o fracciones de informacién o conocimiento”
que pueden incorporarse en objetos tangibles y que al final seran reproducidos en un nimero
ilimitado de copias en diferentes momentos y diferentes lugares del mundo (Mersha &
Hadush, 2012; WIPO, 2008b; WIPO, 2017d). Es decir, la propiedad intelectual son de
cualidad intangible (ideas), diferentes del cuerpo en los que estan incorporado; por lo tanto, el
DPI no esté en esas copias sino en la “creacion intelectual” que se crea en ellas. Los derechos
nacen con el objetivo de proteger, custodiar o tutelar algo en comun, especificamente, las
invenciones o innovaciones. Dicho esto, los derechos de propiedad intelectual se otorgan al
proceso intangible (conocimiento, creacion intelectual) de los individuos y de las empresas en
el que se pueda encarnar a un objeto fisico, sean estos de caracter industrial, cientifico,
literario y artistico (Mersha y Hadush, 2012; Saha y Bhattacharya, 2011; WIPO, 2008b).

En un sentido detallado y concreto, los derechos de propiedad intelectual se pueden
definir como un conjunto de derechos que tiene una persona o un empresa sobre su obra o
creacion inédita, de tipo artistico, literario, técnico o cientifico o industrial (Bermuda, 2009;
OECD, 2005b; Omatos Soria, 2018). Estos derechos legales son otorgados al inventor o
creador para proteger su invencién/creacién; asimismo, les confieren un derecho exclusivo de

utilizar completamente su invencién o creacion por un periodo limitado sin la preocupacion
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de la competencia (Business Dictionary, 2018; Dubai Customs, 2018; Nufiez Montenegro,
2014). En efecto, lo que garantiza el DPI, en general, es la custodia por las inversiones en
tiempo, dinero y esfuerzo, de un inventor y otros productores de bienes y servicios
intelectuales, otorgandole derecho exclusivo y limitado en el tiempo sobre sus ideas
innovadoras para su explotacion, divulgacion, reproduccion y difusion (Business Dictionary,

2018; WIPO, 2008b). Una de las caracteristicas es que los derechos de propiedad
intelectual, por su propia naturaleza, son de caracter territorial o nacional; es decir que, todo
derecho es regulado por las leyes de un pais y su proteccion se ejecutara dentro de sus
fronteras. Ademas, son objeto de ciertas limitaciones o plazos como el caso del derecho de
autor y las patentes (WIPO, 2017d). La propiedad intelectual esta protegida por ley (sea
patentes, derechos de autor, marcas comerciales) que permiten a las personas obtener
reconocimiento o beneficios econdmicos de lo que inventan o crean (Business Dictionary,
2018; Dubai Customs, 2018); asimismo, evitan que otros exploten, traten o manipulen su
obra sin su consentimiento, caso contrario, podra demandarlos legalmente y obligarlos a
detener su produccién y a compensar cualquier dafio (Dubai Customs, 2018). Finalmente, los
derechos de propiedad intelectual ayudan de esta manera al desarrollo econémico de un pais,
al promover una competencia saludable y al desarrollo industrial y econdmico (Business
Dictionary, 2018; Saha y Bhattacharya, 2011; Omatos Soria, 2018; WTO, 2018) y ejercer un
poder de monopolio sobre el uso de su obra, que pueden ser compensados por los beneficios
sociales de la actividad creativa, y animados por las ganancias econémicas del mismo
(OECD, 2005b).

Finalmente, hay dos razones fundamentales para que los paises promulguen leyes de
proteccion a la propiedad intelectual, la primera para proteger o dar expresion legal a los
derechos morales y econdmicos de los autores con respecto a sus invenciones y los derechos

del publico para obtener acceso a ellas, y la segunda razén para fomentar la innovacion, la
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difusion y la aplicacion de los resultados de la misma; asimismo como, promover practicas
comerciales legales y justas que ayuden al desarrollo econdémico y social de un pais

(Fundacion COTEC, 2001; WIPO, 2008b; WIPO, 2017d).

1.3.8 Relacion entre los derechos de Propiedad Intelectual y la innovacion

Todo parte de la teoria de Joseph Schumpeter (1912a) que define innovacion como la
mejora de un nuevo producto o proceso Yy su lanzamiento al mercado por parte de la empresa,
asimismo, describe el lanzamiento de un nuevo modo de produccion, el comienzo del
mercado, al acceso a nuevas fuentes de suministros y el establecimiento de un nuevo sistema
en un mercado. Cuando se habla de innovacion dos aspectos se resaltan la novedad y su
aplicacion, por ese motivo una invencion o pensamiento creativo no se transforma en
innovacion hasta que no cumplan una funcién o satisfaga una carencia en especifica o
proporcione un servicio social, por ejemplo, un nuevo proceso, un nuevo avance cientifico o
tecnoldgico, etc. (Fundacion COTEC, 2001; Jordan Sanchez, 2011).

El objetivo de la innovacion es crear valor a través de la implementacion de
soluciones comerciales viables para las necesidades, deseos, desafios, problemas u
oportunidades de negocios del cliente que estan abiertas a la explotacion; es por ese motivo
que junto al principal objetivo de los DPI se deben proteger los inventos y las innovaciones,
entonces la pregunta ahora que se formula es ¢los derechos de propiedad intelectual
promueven la innovacion?, a pesar de que la respuesta sea positiva 0 negativa, su respuesta
debe abarcar un andlisis perspicaz (Racherla. 2016). Hay que tomar en cuenta también que no
todo los inventos llevan a innovaciones; es poco probable que las invenciones realizadas sin
ningun entendimiento lucrativo sean de interés comercial. Naturalmente, los derechos de
propiedad intelectual que protegen tales invenciones de poco o ningun interés comercial no

promueven la innovacion. Sin embargo, los DPI de este tipo aun podrian crear un flujo
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alternativo de ingresos para la empresa a través de licencias o la venta de ellas, siempre que la
empresa sepa como administrar sus activos intelectuales de manera efectiva (Racherla, 2016).

Por otro lado, los inventos con un fuerte enfoque empresarial tienen una probabilidad
mucho mayor de llevar a innovaciones exitosas; los derechos de propiedad intelectual que
protegen tales invenciones e innovaciones se convierten en parte de las firmas de capital
intelectual, brindando productos o servicios Unicos, contribuyendo al crecimiento protegido y
la ventaja competitiva, y atrayendo la atencion de inversionistas y accionistas (Racherla,
2016). Su aplicacion supone un cambio microeconémico, empero en la realidad también tiene
componente macros porque los cambios o mejoras creadas por la empresas no son
individuales sino globales porgue es fundamental la difusién de esa innovacion (Fundacién
COTEC, 2001). Por eso motivo debemos conocer y distinguir tres momentos importantes en

todo proceso de cambio (a) Invencion, (b) Innovacion y (c) difusion.

1.3.8.1 Innovacidn, Invenciéon y la difusion

Existen muchas aproximaciones en torno a innovacion que muchas veces se la
confunden con la invencion (Jordan Sénchez, 2011). La innovacion es refiere a la
distribucion de ideas novedosas del resultado del proceso combinatorio y asociativo de
informacion y al cambio que genera, mientras que la invencidn no tiene que estar relacionada
de forma directa con la comercializacion sino de la resolucion de un problema técnico
concreto (Johnston y Bate, 2003; Jordan Séanchez, 2011; Rogers, 1998a; WIPO Magazine,
2005a). Es decir, Ilamamos invencién o invento a la idea nueva u original (plasmado en un
objeto novedoso) que sin la debida generacion de cambio en la sociedad (por su utilidad y
cubrimiento total de una necesidad) no puede convertirse en innovacion; un elemento
esencial de la innovacion es su aplicacion exitosa que genera beneficios comerciales. Existe
una version inglesa de la definicion de innovacion pero estd mas enfocada a la aplicacion

exitosa, es decir que la invencion sea utilizada por la sociedad y genera cambio en la misma
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sin prestar mucha atencién al éxito comercial (Jordan Sanchez, 2011). Los autores
Herskovits, Grijalbo y Tafur (2013) declaran que la innovacion es "el elemento mas
importante para alimentar la ventaja competitiva y la creacion de valor final de las empresas™
(p.631). Al mismo tiempo, especialmente para evitar la pérdida no intencionada de
conocimientos, tales colaboraciones pueden requerir una proteccion del conocimiento a
través de la propiedad intelectual (IP) para que las empresas puedan beneficiarse de estas
colaboraciones (Bogers, Bekkers y Granstrand, 2012).

Al establecer un equilibrio adecuado entre los intereses de los innovadores y el interés
publico en general, el sistema de P.l. puede lograr a fomentar un entorno en el que la
creatividad y la innovacion puedan prosperar. Si se produce mas innovacion, existe una
mayor probabilidad de que una parte de ella se convierta en productos novedosos y en
crecimiento economico (Pratt, 2008). Para corroborar lo que dice Pratt (2008), los autores
Sukarmijan y De la Vega-Sapong (2014) analizaron la importancia de la P.1 de las PyMEs del
sector agricola para inferir como la P.l puede convertirse en una herramienta econémica y
cuéles son los desafios que enfrentan las PyMEs en la implementacion del sistema de
propiedad intelectual. Como resultados del analisis descriptivo y exploratorio, destaco que es
importante fortalecer la interaccion entre las oficinas de propiedad intelectual, las
instituciones de apoyo a las PYME, las asociaciones empresariales, los gobiernos nacionales,
regionales y locales y otras instituciones pertinentes con miras a identificar mejor las
necesidades de P.l. de los empresarios y las PYME vy las barreras para un uso mas eficaz del
sistema de propiedad intelectual por parte de empresarios y pymes, incluidas no solo las
patentes sino también las marcas comerciales, las indicaciones geograficas, los disefios
industriales y los modelos de utilidad, secretos comerciales, derechos de autor y derechos

afines, nuevas variedades de plantas, bases de datos no originales y aspectos relevantes de la
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ley de competencia desleal, entre empresarios y asesores de negocios dentro de instituciones
publicas y privadas de apoyo a las PyMEs.

Por lo tanto, innovar es desarrollar algo nuevo y ponerla en practica para mejorar un
producto, un proceso o un servicio (WIPO, 2019i; Kalanje, 2019). En un entorno empresarial
cuyo motor es el mercado, se entendera por innovacion al proceso evolutivo de un producto
desde la idea hasta el lanzamiento o introduccién de un producto al mercado (Kalanje, 2019).
La innovacion puede verse como un “proceso interactivo y de retroalimentacion” (WIPO
Magazine, 2005 a, s.p) que va tomando forma por las diferentes etapas del desarrollo de un
producto. Como mencionamos anteriormente, no todas las innovaciones son comercializadas
ni todas las invenciones son o terminan en innovacion; a lo largo de la vida cotidiana surgen
ideas pero no todas logran ver la luz al final del camino, sino que tienen una muerte eremita
(WIPO Magazine, 2005a). Finalmente, después que cualquier innovacion sea de tipo
industrial o derecho de autor, sea Util y satisfaga o cubra totalmente la problematica social, se
debe divulgar al mercado, dado a conocer a la sociedad el beneficio del mismo; es en este
paso, que el pais “prueba” , “prueba a ver si funciona” la utilidad de la innovacion
(Fundacion COTEC, 2001).

Por concluir, el progreso econémico de la empresa, pais 0 una sociedad dependera
como se trate estas tres actividades, independientemente del tipo de organizacién, de
sociedad, del tipo de recursos y habilidades porque la innovacion exige mas recursos que la
invencion, tampoco no se exige que el inventor cree anticipadamente una invencion sino que
también se pueda tomar la obsoleta y adaptar al nuevo. Y finalmente, la difusion se vuelva
mas critica que la innovacion porque se espera que la sociedad reciba la utilidad de esta
siempre y cuando tenga efectos positivos en la economia moderna (Fundacion COTEC,
2001). En las figuras 7 y 8 podemos observar el proceso y las etapas del proceso desde la

concepcion de la idea (invencidn) hasta convertirse en innovacion.
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1.3.8.2 Tipos de innovacion

Las empresas adaptan diferentes formas de innovacion a fin de mejorar la calidad en
los productos y servicios, reducir costes, ofrecer nuevo portafolio de productos y servicios al
consumidor o entrar vertiginosamente al mercado (Fundacion COTEC, 2001). Existen varios
tipos de innovaciones que dependen muchos de los diferentes enfoques dado por esos autores,
por ejemplo, uno de los pioneros en estudiar la innovacion fue de Schumpeter en 1934
(Croitoru, 2012; Jordan Sanchez, 2011) quien la definio como el propulsor del progreso
econdmico, Yy clasifico cinco 5 tipos de innovacién diferenciandose de la investigacion de
(Porter, 1998) quien solo considero tres tipo de innovaciones de los literales a, b y d; entre los
tipos de innovacién tenemos entre ellas (a) la innovacién en nuevos productos, (b) la

Innovacion en nuevos métodos de produccion, (c) la innovacion en nuevas fuentes de
suministro y (d) la innovacion en la exploracién de nuevos mercados y nuevas formas de
organizar a la empresa.

Existe otros entidades que investigan las innovaciones con las mismas variables
citadas anteriormente pero ampliando el area de estudio por los diversos cambios en las
actividades de la empresa, ejemplo el manual de Oslo que destaca (a) innovaciones en la
caracteristica de los productos (bienes o servicios), incluyendo los bienes y servicios
totalmente nuevos y las mejoras valiosas de los productos existente, (b) innovaciones en los
procesos de produccién y distribucién, (c) innovaciones en la organizacién poniendo en
practica nuevos procedimientos de estructura, por ejemplo, en las practicas empresariales, en
el lugar de trabajo o las relaciones exteriores, (d) innovaciones en marketing de los nuevos
procedimientos de comercializacion, incluyendo cambios en las 4P (OECD/Eurostat, 2005a).

Asimismo, el manual de Oslo describe otros tipos de actividades que tienen relevancia
con la innovacién: (a) Actividades de investigacion y desarrollo experimental (I + D), (b)

Ingenieria, (c) disefio y otras actividades creativas, (d)
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Actividades de marketing y equidad de marca, (e) Actividades relacionadas con la propiedad
intelectual, (f) Actividades de formacion de empleados, (g) Desarrollo de software y
actividades de base de datos, (h) Actividades relacionadas con la  adquisicion o
arrendamiento de activos tangibles, y (i) actividades de gestion de la innovacion
(OECD/Eurostat, 2018b).

Otra manera de catalogar la novedad es de acuerdo al grado de la novedad de la
innovacion (Dewar y Dutton, 1986; Ettlie, 1983; Zaltman, Duncan y Holbek, 1973) y de
acuerdo al trato de la naturaleza de la innovacion o las clases de innovaciones (Fundacion
COTEC, 2001; Rodriguez Lépez, 1999; Sanchez-Ruiz, Blanco-Rojo, Pérez-Labajos Yy
Serrano-Bedia, 2011). En la primera hablamos de innovaciones incrementales, y en segundo
lugar las innovaciones radicales o disruptivas (EAE, 2014; Fundacién COTEC, 2001,
Hidalgo Nuchera, Le6n Serrano & Pavon Morote 2002; Rodriguez Rojas, 2012; Sanchez-
Ruiz et al.,, 2011; WIPO Magazine, 2005a). Y segun las clases o naturaleza de las
innovaciones encontramos las innovaciones empresariales, aquellas que implementan
innovaciones tecnoldgicas en procesos y/o productos (Fundacion COTEC, 2001; Inno
SupportTrasfer, 2007; Invitia, 2019b; Invitia, 2019c; Jordan Sanchez, 2011; Kalanje, 2019;
REDES, 1996; WIPO Magazine, 2005a), y las innovaciones gerenciales o sociales o
institucionales, donde encontramos las innovaciones comerciales (mercadotecnia) y
organizativas (Fundacion COTEC, 200; Rodriguez Lopez, 1999; Salazar Hernandez , 2008).
Por otro laso ciertos autores como Racherla (2016) dice que la innovacién puede ser de dos
tipos: (a) innovaciones tecnoldgicas y (b) de modelo de negocio.

Para crear innovacion existen varias formas, por ejemplo: (a) en formas de invencion
gracias un flujo de ideas y habilidades técnicas por medio de una investigacion profunda y
precisa renovando sus activos de valor, (b) copiar la idea de otro sector, para de alguna forma

“innovar” podemos adaptar otras ideas innovadoras a la nuestra pero como antes mencionado
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no todos los procesos 0 modelos de comportamiento innovador son aplicables o adaptables
(Brown y Wynn, 1997) pero es Util para empezar sus propios procesos de producciéon o
mercado, (c) busqueda de nuevos espacios inexplorados de mercado basados sobre
innovaciones tecnoldgicas (1+D) o volviendo a remodelar productos o servicios ya existentes
(innovacion incremental) para brindar a los usurarios una alternativa como de mayor valor,
(d) un nuevo enfoque de negocios, como un negocio totalmente en internet (e-Commerce)
creando nuevos establecimientos de mercado o ampliar los beneficios dentro de un mercado
ya establecido (Jordan Sanchez, 2011). Por ejemplo, los autores Chudnovsky et al. (2006)
realizaron una investigacion en el 2006 donde a través de dos encuestas se estudid el
comportamiento tecnoldgico y el rendimiento de 718 empresas manufactureras de argentina,
segun el modelo CDM utilizado se logré analizar las actividades de innovacién y el
rendimiento de estas empresas; al final los analisis indico que a pesar que estas empresas
tienen bajos gastos en 1+D , estas empresas no descartan la idea de que esa actividad es
fundamental como rutina y como un activo que se puede conservar hasta en los malos
tiempos. Ademas, estas empresas lo hacen por buenas razones microeconémicas porque les
permiten que sus niveles de productividad aumenten, mucho méas cuando se quiere mantener
un valor extra a sus productos o procesos frente a sus competidores. Finalmente el trabajo
resalta la importancia de aprender a innovar y que esta se trasforme como parte vital de un
proceso continuo para que se vean resultados efectivos antes cualquier rival.

Para que innovacién dado que depende de varios actores para tener éxito comercial
ayuden enormemente a reducir los riesgos que sufran los distintos actores, se debe utilizar
eficientemente las herramientas de P.I para que se pueden obtener beneficios razonables en
aras a la colaboracion en el proceso (Kalanje, 2019). Para sacar el mayor provecho de la
innovacion se debe tener en consideracion el conjunto de cuestiones de P.l1 que se forman a

partir del nacimiento del proceso de desarrollo del nuevo producto, el cual es permitido
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cuando una empresa tiene como prioridad de su estrategia global la innovacion, tanto para
aquellos que parten formalmente a raiz de una nueva idea o para aquellos que tienen afrontan
un reaccion frente al crecimiento del mercado (Kalanje, 2019). Cabe también sefialar que la
innovacion consiste en convertir el conocimiento en actividad econdmica; ese conocimiento
se debe a “un proceso légico, organizado y sistematico de un conjunto de “experiencias,
valores, saberes e informacion contextual” (Nagles G, 2007, p77) generado por diferentes
tareas (a) del descubrimiento por las actividades y acciones cotidianas de la empresa, (b) del
aprendizaje gracias a las relaciones con los competidores y el ambiente laboral y (c) de los
procesos de innovacion mediante la aplicacion de nuevas tecnologias y técnicas de muchas
fuentes.

Como se gestione la innovacion, tambiéen es, parte de la organizacion de la empresa,
por ejemplo, separar aquellos proyectos ya existentes y burocraticos que le dan recursos a la
empresa, de aquellos innovadores y adherocraticos que aun no le generan beneficios;
asimismo, se debe tomar en cuenta una buena cultura empresarial que ayuden a la innovacion
y que los niveles jerarquicos estan consolidados y las estructuras plana (Rodriguez Lépez,
1999). Por otro lado, existen estudios afirman que la innovacién fomenta a la empresa a
entrar a los nuevos mercados, renovarse dentro de la misma donde se encuentre presente e
inspeccionar nuevas posibilidades (Cho y Pucik, 2005; Garud y Nayyar, 1994; Hughes y
Morgan, 2007; Hult y Ketchen, 2001). Una desventaja es que, ciertos estudios determinaron
que toda innovacién presenta un grado alto de novedad y riesgo (Dewar y Dutton, 1986;
Ettlie, 1983; King, 1990; Fundacion COTEC, 2001; Zaltman et al., 1973); sin duda una
innovacion es fuente de riqueza y crecimiento pero si no se lleva un control adecuado puede
contraer riesgos, entre los dos mas comunes y frecuentes como (a) el riesgo de la tecnologia y

(b) el riesgo de mercado (Invintia, 2018a).
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En la primera se refiere a la incertidumbre que se crea cuando un producto o servicio
se lanza al mercado: ¢Funcionara? y la segunda se refiere a la incertidumbre que se crea en la
percepcion del consumidor cuando se lanza el producto o servicio: ¢lo aceptara el mercado?
(Invintia, 2018a). Finalmente, a menor innovacion menor es el riesgo y menor sera la
rentabilidad que se obtendra, a mayor innovacién mayor sera el riesgo y mayores seran las
potenciales ganancias. Ademas existen otras pero son resultados o propias de cada empresa
como la falta de experiencia en el desarrollo de proyectos, en actividades de investigacion y
la incapacidad de trabajar en ambientes aleatorios (Invintia, 2018a).

En conclusion, la tecnologia cada vez es mas potente y crece, por lo tanto, la
necesidad de proteger el conocimiento del uso ilegal se ha vuelto conveniente, al menos por
un periodo, que garantiza la recuperacion del desarrollo e investigacion (1+D) y otros costos
asociados y finalmente beneficios adecuados para las inversiones continuas en él (Saha &
Bhattacharya, 2011). La proteccién de la P.l es fundamental para fomentar la innovacion; sin
la debida proteccién de esas ideas, las empresas, los individuos o los paises no obtendrian
todos los beneficios de sus invenciones y se concentrarian menos en la investigaciéon y el
desarrollo (I+D). Para muchas empresas, dicha proteccion no solo es cuestion de respaldar
una idea o un concepto, va mucha mas alla, se trata de proteger los activos comerciales
genuinos que pueden ser o son parte integral de los servicios centrales de la empresa y la
viabilidad general a largo plazo (Salavou et al., 2004; Campos, Gutiérrez, Saracho-Martinez y

Rios, Fundacion IDEA, A.C., 2009).

1.3.9 Relacion de la Innovacion y la competitividad

Producto de los fendmenos omnipresente que enfrentan las empresas entre las
actividades que desarrollan y producen, la globalizacion de los mercados e intensificacion de
la competencia entre los grandes bloques economicos, el paradigma tecnologico dominante,

era del conocimiento, el incremento de las necesidades de las consumidores, la ideologia
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neoliberal y los cambios en las legislaciones son los factores que estan transformando de
forma ineludible el nivel de competitividad, convirtiéndose en el centro de las tacticas
empresariales (empresa) , gubernamentales (gobierno) y cientificas (instituciones de
investigacion) (Fundacion COTEC, 2001; Nufiez Jover, 2011). La innovacion es el elemento
clave que explica la competitividad, del modo que los autores Sanchez Castro, Molina y
Arenas (2009), declararon que "la competitividad de una nacién depende de la capacidad de
su industria para innovar y mejorar...la empresa consigue ventaja competitiva mediante
innovaciones” (p.101, citado también en Porter (1990)). Ademas, hoy en dia, en las empresas
se esta propagando una dinamica enfocada a la capacidad de innovar, donde aquellas que
innovan e incorporan una posicién abierta al cambio podran posicionarse, rapida y resistente,
en los mercado (Fundacién COTEC, 2001). Por ejemplo, en un estudio realizado en el 2014
los autores Rylkova y Chobotovd, indico que la innovacién, la actividad de patentes y su
medicion son un requisito previo para el desarrollo de las empresas. Finalmente, el
desempefio innovador y la actividad de patentes pueden influir en la velocidad de la
adaptabilidad de la empresa a los competidores y puede influir en el desarrollo de la empresa;
la atencidén debe centrarse en las actividades de innovacion si la empresa quiere ser
competitiva.

Dicho lo anterior, si quiere la empresa sobrevivir y continuar siendo eficiente debe
innovar de manera progresiva y constante pero llevando siempre un orden para innovar y
capacitarse para controlar las tecnologias que soportan la innovacion (Hernandez Mogollon y
De la Calle-Vaquero, 2006). De esa manera, la innovacion se ha convertido en uno de los
mecanismos centrales para el cambio estratégico, el crecimiento, un mejor desempefio
(Barney, 1991; Day, 1994; Dittrich y Duysters, 2007)), crear una ventaja competitiva
(Distanont y Khongmalai, 2018; Drucker y Noel, 1985b), creacion de valor (Deeds,

DeCarolis y Coombs, 2000) y desarrollo econdmico (Schumpeter, 1983c), y es lo mas
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importante para lograr el éxito econdémico y social en el mundo empresarial globalizado de
hoy (Castafio, Méndez y Galindo, 2016; Senge y Carstedt, 2006). Desde otra perspectiva,
muchos politicos e investigadores creen que la competencia promueve la innovacion (Tang,
2006). Tomando el ejemplo del autor Tang (2006) quien a través de un estudio empirico
analizo el comportamiento de la innovacion con diferentes tipos de competencias, con
enfoque a las innovaciones tecnoldgicas. Los resultados mostraron los siguientes analisis: (a)
la facil sustitucion del producto esta correlacionada negativamente con las actividades de
innovacion, especialmente la |1 + D o la innovacion de productos; (b) la llegada constante de
productos de la competencia esta asociada positivamente con la | + D o la innovacion de
productos; (c) la rapida obsolescencia del producto se relaciona positivamente con lal + D o
la innovacion de productos, y se relaciona negativamente con la adquisicion de tecnologia o
innovacion de procesos; y finalmente (d) el cambio rapido de las tecnologias de produccién
se relaciona de manera positiva y fuerte con las actividades de innovacién, especialmente la
adquisicion de tecnologia o la innovacion de procesos.

Cabe mencionar también que la innovacion es el principal actor que han afectado
positivamente a los cambios en los mercados como en la tecnologia porgue si la utilizamos
como un variable estratégica, es considerada un requisito sine qua non para tener capacidad o
ventaja competitiva (Rodriguez L6pez, 1999); por lo tanto, una ventaja competitiva es cuando
se lanza al mercado nuevas y mejores formas de competir pero que no sera permanente si se
imita (Rodriguez Lépez, 1999; Porter, 1990). En efecto, desde los comienzos del siglo XIX,
la gestion estratégica empresarial ha sido considerada como uno de los enfoques de la ventaja
competitiva con el objetivo de mejorar el desempefio ante los posibles rivales (Pisano y
Teece, 2009; Sanchez Castro, Molina G. y Arenas G., 2009). Esa gestion empresarial por lo

tanto es innovacion y requiere la generacion constante de buenas ideas, que al final seran un
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producto o servicio, con alta probabilidad de éxito comercial y social (Guerrero Spinola de
Lopez, 2011). Con la misma idea, el autor Pratt (2008) declard que estas industrias:

Son muy sensibles a lo que esta de moda en un momento dado, que el cambio de

moda es rapido y que es un mercado donde el ganador se lleva todo. Para ser un

ganador, uno tiene para liberar muchas ideas y, en promedio, tener éxitos; el éxito

proviene de tener mas coincidencias que el promedio. (pag. 150)

Es por ello, como hoy en dia, las sociedades se orientan hacia la informacién y el
conocimiento, las empresas se ven envueltas por una creciente y mas potente tecnologia de
informacidn que afecta a sus procesos econdmicos y empresariales; gracias a la fusiéon de la
tecnologia-empresa ha permitido que se cree valor en ellas, asi como de generaciéon de
innovacion de modo que se convierte en una ventaja competitiva (Moraleda, 2004). Més aun,
diversos especialistas consideran a la innovacion como factor esencial y necesario, no
obligatorio, para aquellas empresas que simplemente desean seguir siendo competitivas o
perseguir ventajas a largo plazo (Mathison, Gandara, Primera y Garcia, 2007). Por otro lado,
el autor Jorge Nufez (2011) dice que la competitividad reposa en la innovacién porque
cuando se lanzan y se distribuye una nueva técnica, un nuevo producto o0 un nuevo proceso de
produccion o nuevos procesos en si, que al final van a ser objeto de divulgacion, crean un
valor agregado para poder competir ante los futuros rivales. A su vez la capacidad innovadora
se apoya fuertemente en la tecnologia, cuyo aspecto moderno es la fuente al conocimiento
cientifico (Nufiez Jover, 2011). En la siguiente Figura 6 se muestra los beneficios que surgen

cuando se implementa la actividad innovadora dentro de la empresa.
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9. Beneficios de las innovaciones empresariales, Obtenido de (Inno SupportTrasfer,
2007) y traducido y adaptado por el Autor

1.3.9.1 Ventaja competitiva

Con la revision de la literatura, se puede concretar que los mercados globales
demandan de empresas que sean altamente competitivas y se ha demostrado que el capital
intelectual, la inversion en 1+D y la adquisicion de tecnologias, las actividades para la
produccidn, la distribucién y la comercializacion son parte del proceso de innovacion de un
pais, y que a su vez es visto como una ventaja competitiva tanto para los individuos,

empresas y paises. Las empresas a gran escala de hoy estan compitiendo en una economia
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global que desafia a las empresas a organizar su red de innovacion de tal manera que la
empresa siga siendo competitiva. Dado que estas redes de innovacion no son de ninguna
manera accidentales; ellas cambiaran la organizacién interna y las relaciones industriales de
las grandes empresas, y potencialmente, las estructuras de la industria (Dittrich y Duysters,
2007). Las inversiones en innovaciones son importantes para las empresas, individuos y
paises compitan en el futuro y logren una ventaja competitiva en un entorno econémico que
cada vez es mas globalizado e incierto (Vila, Pérez y Coll Serrano, 2014); por este motivo,
todos los actores involucrados son aptos para innovar no solo en productos y procesos de
produccidén, sino también en la estructura organizada, los procesos administrativos y las
practicas de gestion (Birkinshaw, Hamel y Moi, 2008; Damanpour y Aravind, 2012; Hamel,
2008) vy en los procesos de patentamiento (Reymond y Quoniam, 2016; Fujii, lwayana y
Kando, 2007).

La capacidad de innovar es una manera para encontrar ventajas competitivas; estas
ventajas incluyen, por ejemplo la produccién de barreras, captacién de nuevos consumidores,
superacion de las estrategias de plagio y alcanzar economias de escala (Deakins & Freel,
1998; Deshpandé, Farley y Webster, 1993b; Deshpandé y Farley, 1999c; Hurley y Hult M.,
1998; Johnston y Bate, 2013; Martins y Terblanche, 2003; Olson, Slater y Hult, 2005; Porter,
1990). En efecto, Uno de los caminos claves para que las empresas adquieran ventajas
competitivas es mantenerse y crecer, ademas, tener la voluntad o vocacién de innovar
(Deshpandé y Farley, 2000; Hult M., Hurley y Knight, 2004; Jordan Sanchez, 2011; Nieto y
Quevedo, 2005). Mas aun, la innovacion es como un “factor diferenciador” (Jordan Sanchez,
2011, p.51) porque establece un estructura de acaparamiento o monopolio en el mercado
hasta cuando otro agente econdémico ingrese y compita con esa innovacion dejandolos en un
nivel de equilibrio medio; este equilibrio se ve en constante movimiento por los nuevas

mejoras, creando asi un mercado activo y una economia progresiva (Jordan Sanchez, 2011).
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Los autores Clemente (2003) y Grossman y Helpman (1991) sostienen que aquellas
empresas que emprenden en la innovacion buscan oportunidades rentables, que se
manifiestan como el poder de monopolio. Una empresa que posee poder de monopolio
afronta menos incertidumbre en el mercado y puede apropiarse facilmente de sus inversiones
en | + D (Kamien y Schwartz, 1982); asimismo, financiar eficientemente las actividades de
innovacion debido a los beneficios, y es muy probable que use ese poder para buscar un
dominio persistente dentro de sus mercado con relacién a aquellas empresas que no tienen
algin poder de monopolio. Del modo que, los autores Forero-Pineda, Laureiro-Martinez y
Marin en el 2011 enfocaron su estudio en dos cuestiones empiricas: (a) qué patrones de
comportamiento frente a la propiedad intelectual coexisten entre las pequefias y medianas
empresas de un pais en desarrollo como Colombia y (b) cdmo se relacionan estos patrones
con el desempefio innovador de las firmas, se tomaron 27 variables relacionadas con la
innovacion, la imitacion y la propiedad intelectual. Estas variables fueron apropiadas para el
analisis de las diversas formas de innovacion en las PYMES de un pais en desarrollo. Como
resultados, el grupo de PyMEs colombianas que poseian patentes tuvieron una tasa
significativamente méas baja de productos nuevos introducidos en el mercado por afio que las
grandes empresas colombianas en el pais, a través del llamado "efecto de reemplazo" donde
las patentes eximen a sus propietarios de la necesidad de seguir un proceso continuo de
innovacion. Ademas, Los propietarios de patentes confian en el monopolio que les otorga el
sistema de patentes, mientras que los otros tres grupos de pymes identificados en el analisis
operan en un entorno de competencia. Las empresas mas innovadoras operan en un entorno
competitivo donde los mercados no estan protegidos y gracias a sus innovaciones protegidas
han podido sobrevivir.

En definitiva, una empresa competitiva es aquella que compite en su mercado y con

otras industrias porque quizas sea el Unico actor potente de ese mercado o porque posee
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dominio dentro del conjunto de industria de su mismo sector o actividad econémica, asi
también, aquella que se mantiene con un comportamiento ventajoso respecto a la
competencia (Sanchez-Ruiz et al., 2011). Sin embargo, debemos ser capaces de distinguir a
los consumidores de lo que manifiestan y de lo que quieren, y después proceder a satisfacer
esos anhelos tacitos a fin de proponer algo que vaya mas alla que solamente escuchar
(Leonard, 2002). Un punto importante es que cuando se analiza la competitividad no solo es
sinonimo de “competencia” sino va mucho mas alla; la competitividad también buscar
establecer vias para impulsar empresas nacionales mas competitivas que, a través de la
generacion de empleo mejor pagado y permanente, ayuden de alguna manera a incrementar
los niveles de vida (Solleiro y Castafion, 2004). Por otro lado, el crecimiento, el
mantenimiento del empleo y la competitividad pasan de forma ineludible por la innovacién
de modo que la competitividad de un pais, una region o una empresa, dependera mucho de su
capacidad de invertir en investigacion, desarrollo, innovacion (I1+D+i) y tecnologia;
asimismo, en la creacion de competencias que permitan obtener el mayor beneficio posible a
los nuevos esfuerzos humanos (bienes y servicios) (Watts y Zimmerman, 1978).

De la misma forma (Drucker, 2002a) acota diciendo que la eficacia de la innovacion
ha sido aprobada y respaldada por la intensa competencia y los acelerados cambios del
mercado Yy la tecnologia. De parrafos anteriores, podemos decir que una ventaja competitiva
son todos aquellos componentes que se posee y que permite crear un elemento diferenciador
con referente a los demaés, y que a la vez crear mejoras a algo (producto o servicio). Las
ventajas competitivas solo puede ser percibidas desde la vision de un cliente, cuando al
adquirir un producto o probar un servicio de una empresa, en vez de la otra, de esa manera le
permite obtener una mejor relacion precio-calidad (Laudon y Laudon, 2000). En particular, la
empresa debe estar enfocada en sus competencias esenciales, aquellas que son la razon del

negocio y que lo diferencia de sus rivales; para ello, se debe externalizar los procesos que no
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sean criticos para su actividad y también conseguir economias de escalas que le permitan
obtener costes unitarios competitivos (Moraleda, 2004). Se debe agregar que el crecimiento
de la competitividad del pais es lo que permite conservar una aptitud propicia en el contexto
internacional y obtener importantes cuotas de mercado; para eso se necesita que cada nacion
se especialice en los sectores mas fuertes o que tengan una posicion solida, logrando
economias de escales que le permitan maximizar su productividad y competitividad
(Fundacion COTEC, 2001).

A nivel internacional, una empresa es competitiva cuando sus productos o servicios
han sido disefiados pensando en el cliente, garantizando la confiabilidad, la duracion y un
eficiente servicio de mantenimiento posventa; aquellos productos y servicios, cuyos precios
corresponden a la franja de mercado estimada (de buen precio), son los que tienen calidad
certificada y entregan oportunamente innovaciones fruto del conocimiento y la tecnologia,
que al final seran vendibles en el mercado (Echeverri-Sevilla, 2007). La innovacion puede
crear un crecimiento sostenible que genere ventajas competitivas en los mercados internos y
externos. Por ejemplo, existen factores internos y externo que afectan a la innovacion; entre
los factores internos, los pensamientos nuevas ideas y la innovacion viene de la trasferencia
de conocimientos entre los empleados, inclusive si trabajan en la mismas areas/
departamentos, y entre los factores externos encontramos de nuevos conocimientos, puntos
de vistas e ideas transferidos de forma descendente, empresas y clientes, y de forma
ascendente, empresas y proveedores, universidades u otras organizaciones (Distanont y
Khongmalai, 2018).

Por tanto, para que exista un uso adecuado del conocimiento externo necesita de base
interna de conocimiento tecnoldgico que facilite la absorcion e implementacion de ese
conocimiento; la combinacion de ambos conocimientos puede resultar un nuevo

discernimiento (Cohen y Levinthal, 1990a; Howells, James y Malik, 2003). Ademas, si la
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empresa quiere apoyar su ventaja competitiva en la innovacion, debe de atreverse a
industrializar el conocimiento personal de sus colaboradores en conocimiento organizativo
(Grant, 2002; Teece, 1998b). Dicho de otra manera, los autores De Saa y Diaz-Diaz (2007),
Nonaka y Tackeuchi (1995a) y Snell, Youndt y Wright (1996) dicen que las empresas deben
crear un entorno optimo donde los empleados se sientan motivados y comprendidos a
instruirse, estructurar y distribuir el conocimiento compartido entre unos con otros a fin de
aplicarlo en la creacion de nuevos productos y procesos.

Finalmente, sin la innovacion, las empresas individuales, no puede sostener su ventaja
competitiva, lo que contribuye a su expansion y a la generacion de inversiones de capital,
productividad, avance tecnoldgico, empleo y crecimiento adicionales (Stam y Van Stel,
2011). Cuando se crea algo nuevo y util, en la mayoria de veces, las empresas no saben qué
hacer, sin embargo, es importante apropiarse del valor que representa una innovacion; el
término “apropiacion” siempre aparece cuando estudiamos sobre innovacion, el cual se
refiere “al acto de capturar el valor de las ideas e inversiones de uno, en desarrollarlas y
llevarlas al mercado” (Brant y Lohse, 2013, p.2). Si una empresa no puede apropiarse 0
capturar el valor de su propiedad intelectual, los competidores pueden imitar sus ofertas sin
una inversion significativa, de modo que eliminar la ventaja competitiva, junto con el

incentivo para continuar participando en empresas innovadoras arriesgadas (Teece, 1986a).

1.3.10 Competitividad e Innovacion del sector empresarial

La ventaja competitiva de las empresas en la economia actual no proviene de la
posicion del mercado, sino de los activos de conocimiento dificiles de replicar y de la manera
en que se despliegan. Por otro lado, La capacitacion dirigida, ya sea internacional, regional o
nacional, puede ayudar a los gerentes a abordar las limitaciones internas y atraer socios e
inversores, incluso a traves de la gestion de la propiedad intelectual con el objetivo de obtener

mas valor de las invenciones y colaboraciones de sus empresas (Brant y Lohse, 2013). Y los
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beneficios para sus contrincantes, las empresas mas grandes, la colaboracion conjunta es (til,
ya que les permite obtener acceso a nuevas tecnologias y talentos de ingenieria de
vanguardia, y les ayuda a obtener ventajas tecnologicas en sus entornos competitivos
(Alvarez y Barney, 2001; Radauer, Jirgen y Fritz, 2008). Todo este proceso no puede ser
posible si una empresa no pronostica, que tipos de ventajas le brindara y cual sera la forma
por la que se beneficiara econdmicamente de ella, sea este como medio diferenciador de
producto o servicio, como medio de adaptabilidad a los cambios del mercado, como medio de
boqueo de entrada para sus rivales 0 como elemento que deforme de las condiciones de la
competitividad en los mercado (Pastor Gomez, 2006; Tomlinson y Fai, 2013; Wright,

Filatotchev, Liu, y Buck, 2009).

Mas aln, se debe hacer un sondeo de las empresas y agentes que se beneficiaran de
esa innovacion una vez lanzado al mercado, y hacer una relacion causa-efecto de los
beneficios adquiridos y brindados para constatar cual es el impacto en el negocio, es
importante entonces que, la persona 0 empresa innovadora, evalle anticipadamente si el
“esfuerzo de innovar” de alguna manera le sera retribuido gracias a ese esfuerzo generado
(Brem, Nylund y Hitchen, 2017; Pastor Gomez, 2006). Por otro lado, segun los analisis y
experiencia de los autores Brown y Wynn (1997) demuestra que las empresas que no son
capaces de “cambiar”, no tienen muchas posibilidades de éxito, incluso aquellas empresa
grandes y bien estructuradas o posicionadas; por lo tanto, si se quiere lograr sobrevivir en un
entorno cada vez mas hostil y competitivo las empresas tienen que adaptar y cambiar los
productos y servicios que ofrecen al mercado, y adaptar y cambiar las formas en las que los
producen y entregan a los consumidores. Este caso, en el 2018 los autores Distanont y
Khongmalai realizaron un estudio donde se estudio los factores de innovacion que llevaron a
la creacion de ventajas competitivas en la industria de alimentos congelados a nivel de
PYME. Los resultados mostraron que los factores externos que conducen a la innovacion
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vienen en dos formas: (a) En el nivel micro, hay una orientacién de mercado, que consiste en
clientes, proveedores y la industria, y (b) en el nivel macro esta el contexto internacional, que
consiste en regulaciones y apoyo nacional. Finalmente, ellos argumentan que la innovacion es
un arma importante y una herramienta estratégica que se puede utilizar para mejorar y
fortalecer una empresa, de modo que pueda crear ventajas competitivas iguales o mayores

que las de empresas extranjeras y, de ese modo, lograr un desarrollo econémico sostenible.

A menudo, las pymes innovadoras muestran competencia en un campo de nicho
especifico, mientras que generalmente carecen de experiencia en areas cruciales fuera de sus
ofertas principales. Por lo tanto, la colaboracion puede ser fundamental para superar las
brechas en la competencia que, de otro modo, podrian dificultar el éxito de una PYME (Lee
et al. 2010; Revilla 2012). Las pymes utilizan la colaboracion para acortar el tiempo de
innovacion, obtener experiencia y recursos complementarios, reducir el riesgo y los costos, y
aumentar la flexibilidad de sus operaciones (Brant y Lohse, 2013; Lee et al. 2010). Pueden
asociarse para obtener acceso al mercado y los canales de venta en la etapa de
comercializacion, confiando asi en las empresas establecidas para ayudar a traer nuevas
soluciones al mercado. Las opciones a las que se enfrentan los inventores y las empresas en
cuanto a su proteccién es compleja, por lo general requieren de un andlisis de los problemas
legales, econdmicos y estratégicos. A todo proceso innovador se debe buscar la manera de
custodiarlas a fin de seguir fomentando la innovacion e incrementar la competitividad tanto a
nivel nacional como internacional. Sin embargo, las opciones a las que se enfrentan los
inventores y las empresas en cuanto a su proteccion es compleja, por lo general requieren de
un analisis de los problemas legales, econdmicos y estratégicos. Los derechos de propiedad

intelectual tiene la funcion de impedir la imitacion de ciertas capacidades tanto en paises
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desarrollados como en via de desarrollo, y presentan una barrera de imitacion formidable en

ciertos contextos particulares (Distanont y Khongmalai, 2018; Lacalle-Diez, 2016).

Sabemos que la propiedad intelectual este un sistema universal que desarrolla y
protege, bajo la supervision y coordinacion del estado, un conjunto de derechos juridicos
exclusivos sobre cualquier creacion del intelecto humano, sea de tipos industriales (patentes,
marcas, secretos comerciales, modelos de utilidad, entre otros) o derecho de autor (creaciones
artisticas, literarias o cientificas); este sistema fomenta la generacion de conocimientos en los
SNI (sistemas nacionales de innovacidn), lo que llamamos “innovar”; y ademads, busca
reconocer las inversiones en tiempo, dinero y esfuerzo de los desarrolladores o inventores, en
tanto, terceros licencien los conocimientos para producir innovaciones durante un tiempo
determinado y crea un especie repelente para aquellos usurpadores de conocimientos. La
justificacion béasica de los derechos de propiedad intelectual es que dan a las personas un
incentivo para producir nuevas innovaciones socialmente deseables. Sin alguna garantia de
propiedad privada, los inventores podrian no poner recursos en actividades inventivas, ya que
sus hallazgos serian rapidamente imitados, dejandolos sin ganancias (Friesike, 2011; Du
Plessis, 2007; Greenhalgh y Rogers, 2007; Rogers, 2004°). Sea la forma de patentar una
invencion o protegerla como un secreto comercial estan deberan ser dirigidos por la
asimetrias de costos, derechos y recursos, asi como la percepcion de cual es mas beneficiosa
(DuPré y Smith, 2011; Scherf y Gering, 2016). En la siguiente figura se muestra el proceso o
el flujo de una decision de proteccion, es decir luego de concebir la idea, la potestad de
protegerlo bajo un secreto hasta convertirse en patente, siempre y cuando sea novedoso Y Util
para la sociedad, y finalmente se convierta en un arma que les proporcione ventaja

competitiva rapida y sostenible.
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Es el estado junto a los politicos responsables, quienes deben fortalecer el uso de los
DPI para propiciar el cuidado del bienestar empresarial (Thoma y Bizer, 2013). Al final,
decidir si proteger la innovacion y cdmo hacerlo es cuestion de cada empresa; si esas
empresas quieren o deciden en apoyarse en la proteccion de sus invenciones, lo podran hacer
por los diferentes mecanismos legales o estratégicos (Lacalle-Diez, 2016). Sin embargo, no
todas las innovaciones proveen un beneficio a cambio aunque se tenga el mejor y Unico
disefio de producto del mercado, se deben tener en mente el establecimiento de competencias
y de activos especificos para poderlo fabricarlo y comercializarlo (Pastor Gomez, 2006).
Existen casos de PyMEs innovadoras tecnoldgicas que no poseen los recursos ni instalaciones
necesarias para desarrollar y poner a prueba sus innovaciones o creaciones como ciertos
prototipos de sistemas operativos o robotice; entonces, la proteccion de tales ideas mediante
DPI de alguna manera garantiza que no se pierdan, a la vez que ellas aprovechan los
recursos técnicos y las instalaciones existentes como los (a) Centros de innovacion, (b)
parques tecnoldgicos, (c) institutos de investigacion y (d) otras grandes empresas; ademas,
cuando en un futuro se perfeccione una invencién o un disefio y se desea llevarlo al mercado
sea a traves de asociaciones como (a) empresas conjuntas, (b) alianzas estratégicas, (c)
contrato de licencias, (d) fusion o adquisicién; el derecho exclusivo que te da los DPI les
proporciona un posicion negociadora solida en el proceso de obtencion de algun tipo de

asociacion (WIPO Magazine, 2005 #).
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Del modo que, las fuentes clave de la creacion de riqueza en los albores del nuevo
milenio estardn en la formacion de nuevas empresas; la renovacién de los titulares; la
explotacion de los conocimientos tecnoldgicos, la propiedad intelectual y las marcas;
asimismo, el exitoso desarrollo y comercializacion de nuevos productos y servicios (Teece,
1998b). Por otro lado, introducir una innovacion en el mercado es de por si una mision
arriesgada para las empresas, lo mas complicado o lo que realmente diferencia a los lideres
tecnoldgicos del resto es, que sean capaces de prolongar en el tiempo, los beneficios o las
ganancias que provienen de sus innovaciones; si se lograr esto, permitira que sus invenciones
sean referencias para el mercado y evitan que los competidores se apropien de su “fuente de
valor y su reputacion”, siendo capaces asi de obtener beneficios durante el tiempo suficiente
para hacer rentable su esfuerzo innovador (Guellec y Van Pottelsberghe de la Potterie, 2007,

Lall, Albaladejo y Mesquita-Moreira, 2005; Pastor Gomez, 2006)
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Por otro lado, los tratados bilaterales entre paises nacen con el objetivo de no solo ser
una canal para incrementar los flujos comerciales sino también permite que se desarrolla un
marco juridico para atraer inversiones, tecnologia e innovacion; asimismo, promover la
empleabilidad, fomentar un desarrollo sostenible, integrar ain mas ambos mercados,
logrando una consolidaciéon y ampliacion de la oferta exportable y la diversificacion de las
exportaciones entre las partes (EEAS, 2017; Delegacion de la Union Europea en Ecuador |,
2017). Y muchos méas cuando se buscar un desarrollo econémico, fomentar la innovacién y
crear un canal comercial competitivo en el mundo, gracias a todos estos factores podemos
crear mucho mas valor a los commodities ecuatorianos y ofrecer nuevos y diferentes factores

diferenciadores a los que soliamos tener.

En virtud de lo anterior, surge la necesidad de proteger internacionalmente todos
aquellos activos intangibles ecuatorianos (cuando la naturaleza de la misma asi lo requiera)
para crear competitividad e innovacion; entonces al firmar un tratado comercial, se habla de
la Propiedad Intelectual, donde encontramos lo de propiedad industrial (los inventos,
patentes, marcas, dibujos y modelos industriales, indicaciones geogréficas de procedencia,
proteccion de datos a ciertos productos regulados y la competencia desleal), y los derechos de
autor (obras literarias y artisticas, peliculas, obras musicales, y de arte o disefios
arquitectonicos y las variedades vegetales), y que tiene como funcién garantizar un adecuado
y efectivo nivel de proteccién de los derechos de propiedad intelectual y reducir las
distorsiones y obstaculos al comercio, a la vez que se promueve la innovacion y la creatividad
para facilitar la produccion y comercializacion de productos innovadores y creativos entre las
partes. Esos conocimientos son custodiados y supervisados por los ADPIC, que permiten
obligatoriamente a los paises miembros de la OMC se comprometan a proteger los DPI
conforme a los niveles, reglas y criterios ahi previstos en los anteriormente capitulos
convenios: (a) Convenio de Berna y (b) Convenio de Paris, asegurando de esa manera que
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son la columna vertebral del derecho internacional de la P.l (Rangel-Ortiz, 2012; Tinoco de
Soares y Tobon Franco, 2014). Entonces, para logar mayor competitividad a nivel
internacional se debe también patentar esos activos intangibles afuera para evitar la imitacion
0 competencia desleal de terceros, mucho mas cuando se tiene un aval comercial para
hacerlo. Conocer la importancia de la proteccion intelectual ante el acuerdo firmado con la
Unidn Europea, brindaré al sector empresarial ecuatoriano, especificamente, a los pequefios y
medianos empresarios, informacién de consulta que servira para la correcta toma de

decisiones al momento de ingresar a cualquiera destino europeo.
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Capitulo 2

2.1 Metodologia de la Investigacion

A lo largo de la ciencia han nacido diferentes pensamientos y diferentes marcos
interpretativos las cuales han abierto varios caminos en la bldsqueda del conocimiento; La
investigacion es parte de ese proceso porque comprende un “conjunto de procesos
sistematicos, criticos y empiricos que se aplican al estudio de un fenémeno o problema”
(Hernandez Sampieri, Fernandez Collado y Baptista-Lucio, 2014, p.4). Es por ello que
existen diferentes aproximaciones principales de la investigacién desde un enfoque

cualitativo y cuantitativo hasta la combinacion de ambos enfoques.

2.2.1 Enfoque

La investigacion siguiente tiene un enfoque mixto porque implica combinar el método
cuantitativo y cuantitativo en un mismo estudio. Ademas, por la naturaleza compleja de los
fendbmenos o problemas de investigacion abordada por una realidad intersubjetiva, es decir
una vision objetiva (cuantitativo) y subjetiva (cualitativo) (Hernandez Sampieri et al., 2014).
En esta investigacion se argumentd que el enfoque es mixto debido a que dentro del proceso
se recurrieron a técnicas de investigacion cualitativa en cuanto al alcance exploratorio de la
investigacion, al mismo tiempo que la revision descriptiva del comportamiento de los
registros de propiedad intelectual durante el periodo 2015 — 2018 a través de indicadores

numeéricos, es decir cuantitativos.

2.2.1.1 Enfoque Cuantitativo

Por otro lado, en lugar de que la interpretacion y explicacion sobre las preguntas de
investigacion e hipotesis procedan de la recoleccion y el analisis de los datos, los estudios

cualitativos se pueden desarrollar preguntas e hipotesis antes, durante o después de la
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recoleccion y el analisis de los datos (Hernandez Sampieri et al., 2014). Si bien, incluso hoy
en dia, la investigacion cualitativa a menudo se considera como menos valida y confiable que
un método cuantitativo empero los datos cualitativos pueden ser una poderosa fuente de
analisis (Gray, 2009). Primero, la investigacion cualitativa es altamente contextual, y se
recopila en un entorno de "vida real” natural, a menudo durante largos periodos de tiempo.
Por lo tanto, va més alla de dar una simple instantanea o seccion transversal de los eventos y
puede mostrar como y por qué suceden las cosas, incorporando también la motivacion, las
emociones, los prejuicios y los incidentes de cooperacion y conflicto interpersonales de las
personas (Charmaz, 2014). Este método se puede modificar el disefio del estudio al definir la
muestra inicial y tener acceso a ésta (observar a ciertas personas en su ambiente natural) y
finalmente al analizar los datos podemos advertir que necesitamos, quizds de mayores
participantes que no estaban anteriormente contempladas o si necesitamos analizar otra clase

de datos que tampoco se consideraron al inicio del estudio (Hernandez Sampieri et al., 2014).

Finalmente, en ambos procesos se puede regresar a una etapa previa, asimismo el
planteamiento puede modificarse siempre y cuando esté en su evolucion; las técnicas de
recoleccion de datos pueden se multiples (a) cuantitativo (cuestionarios cerrados, registro de
datos estadisticos) y (b) cualitativos (entrevistas exhaustivas, abiertos, sesiones de grupos,
observacién). (Hernandez Sampieri et al., 2014). En este caso, se pretendié mostrar como y
por qué existe un mayor patentamiento (bajo diferentes tipos de Propiedad Intelectual) a nivel
internacional, especificamente el sector empresarial europeo que el sector empresarial
ecuatoriano, se corrobora el resultado con un cuestionario de preguntas abiertas y varias
entrevistas a expertos, de los cuales se pudo tener acceso: (a) empresas, (b) institucion

publica, y (c) Academia.
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2.2.1.2 Enfoque cuantitativo

Porque es secuencial y probatorio, ademas, utiliza la recoleccion de datos para probar
hipdtesis con base en la medicion numeérica y el analisis estadistico a fin de fijar un patron de
comportamiento y probar teorias (Hernandez Sampieri et al., 2014). De las preguntas se
establecen hipdtesis y se determinan variables, se traza un disefio, se miden las variables en
un determinado contexto, se analizan utilizando métodos estadisticos y finalmente se extraen
una serie de conclusiones respecto a la o las hipotesis. Dentro de las caracteristicas tenemos
que se pueden interpretar por las predicciones iniciales (hipdtesis) y de estudios previos
(teoria), y esta interpretacion crea una explicacion de como los resultados encajan en el
conocimiento existente (Creswell, 2013; Hernandez Sampieri et al., 2014); de la misma
forma se vale de la ldgica o razonamiento deductivo desde la teoria hasta derivarse en
expresiones ldgicas denominadas “hipotesis” de las cuales el investigador a someter a prueba
(Hernandez Sampieri et al., 2014). En este caso, se obtuvo y se analizé las cifras de los
registros de DPI en las bases de datos de la SENADI/IEPI y la OMPI con el objetivo de fijar
un patrén de comportamiento de los registros de propiedad intelectual durante el periodo

2015 — 2018, probar la hipdtesis y medir las variables planteadas.

2.2.2 Planteamiento de la investigacion

Esta investigacion mixta concurrente tiene su punto de partida en la proposicion de
que, los derechos de propiedad intelectual (DPI) tienen un efecto en la competitividad del
sector empresarial ecuatoriano, a través de la innovacién. Para la rama cuantitativa se tienen
la intencion de recolectar y analizar los tipos de derechos de propiedad intelectual tanto
derecho de autor como industrial (especialmente a las patentes) registradas por el Instituto
durante los periodos del 2015 al 2018. Para la vertiente cualitativa se pretende observar,

entender e identificar los factores o motivos por el cual el sector empresarial ecuatoriano no
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registran patentes a nivel internacional, sabiendo que se tienen un aval comercial con la
Union Europea, dado el caso de utilizd un cuestionario de opinion y entrevistas para
corroborar ciertas perspectivas, experiencias y opiniones con relacion a la data secundaria y
al tema de investigacion. Cabe mencionar también que, la investigacion se basé de un
conjunto de preguntas relacionadas entre si sobre la competitividad, la innovacién y los
derechos de propiedad intelectual afin de probar, bajo mi modelo tedrico, que la
competitividad se crea cuando los activos intangibles (DPI) son protegidos pero siempre y
cuando se fomente la innovacion; las preguntas tienen el objetivo de corroborar los datos
secundarios de la institucion publica SENADI/IEPI, mostrando empiricamente como Yy
porque suceden ciertos comportamientos o fendmenos, y con relacion a mi tema, identificar
como y porque existe un menor patentamiento (bajo diferentes tipos de Propiedad Intelectual)
del sector empresarial ecuatoriano frente al sector empresarial europeo. Por lo tanto segun lo
planteado, se requirid de fuentes primarias y secundarias para desarrollar el tema. Finalmente,
como producto del proceso de investigacion se plantearan varias hipétesis sobre las variables
que podrian incidir, tanto sobre los DPI, la innovacién o la competitividad que pueden ser,

luego, corroborados bajo criterios cuantitativos.

2.2.3 Alcance de la investigacién

Las investigaciones que se realizan en un campo de conocimiento especifico pueden
componerse de varios alcances en las distintas etapas de su desarrollo, por ejemplo puede que
se inicie como exploratoria, después der descriptiva y correlacional y después como
explicativa. En fin, que alcance se utilice dependera de dos factores: (a) el estado del
conocimiento de la investigacion, mostrado por la revision de la literatura, y (b) la
perspectiva que se pretenda dar al estudio (Hernandez Sampieri et al., 2014). De ese modo,

gracias a la revision de la literatura y a la identificacion de que existe una problematica y que
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vale la pena demostrarla, la estrategia de investigacion que se utilizo es un alcance

exploratorio, descriptivo y explicativo.

2.2.3.1 Exploratorio

Se realizan cuando el objetivo es abordar un tema o problema de investigacién poco
estudiado, porque existen muchas dudas o no se ha abordado antes (Hernandez Sampieri et
al., 2014). EI tema planteado en esta investigacion contiene muchas ideas vagamente
relacionadas con el problema de estudio, por ejemplo, existen estudios o evidencia de trozos
0 piezas de teorias que miden la innovacion solo bajo criterios de 1+D en general (Cohen et
al., 2000; Damanpour y Aravind, 2012; Deeds et al., 2000; Senge y Carstedt, 2006; Ruchkina
et al., 2017; Zapata et al., 2014), para medir productividad (Chudnovsku et al., 2006; Forero-
Pineda et al., 2011; Spinola de L6pez, 2011; Tang, 2006) o la competitividad (Campos et al.,
2009; Greenan et al., 1997; Zapata et al., 2014); por otro lado, un estudio exploratorio
también se indaga sobre temas y areas desde nuevas perspectivas, por ejemplo, este estudio
explica la innovacion como causa indirecta de los derechos de propiedad intelectual para
medir la competitividad. Sin embargo, existen estudios o descubrimientos que parcialmente
tratan algunas de las variables plantadas pero que no se ajustan a un teoria, asimismo como
evidencia e ideas que vagamente se relacionan con el problema de investigacion (midiendo
otros factores), entre ellos tenemos (Awokuse y Yin, 2010; Cohen et al., 2000; Distanont y
Khongmalai, 2018; Grimaldi et al., 2014; Hitt et al., 1997; Hult et al., 2004; Ibarra-Cisneros
et al., 2017; Mathison et al., 2007; Mets y Kelli, 2014; Lacalle-Diez, 2016; Kitching y
Blackburn, 1998; Pisano, 2006; Pulgarin-Molina y Guerrero, 2017; Slater y Narver, 1994;
Sukarmijan y De la Vega-Sapon, 2014; Teece, 1986% Teece, 1998b; Todericiu y Stanit, 2015;
Thomé y Bizer, 2013; Zaridis, 2009). Con este tipo de enfoque servird para familiarizarnos
con fendmenos relativamente desconocidos, obtener informacion para llevar a cabo un

investigacion méas compleja con respecto a un contexto particular, investigar nuevos
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problemas, determinar conceptos o variables promisorias, disponer primacias para futuras
investigaciones, asimismo, sugerir afirmaciones y postulados (Hernandez Sampieri et al.,
2014). Los estudios exploratorios, por lo general, anteceden a investigaciones con alcances
descriptivos, correlacionales o explicativos; sin embargo, esas indagaciones exploratorias
pueden ser mas flexibles en comparaciones a los otros tres enfoques, y son mas amplias y
dispersas. Ademas, implican mayores riesgo y requieren de mucho consumo fisico
(paciencia, serenidad y receptividad) por parte del investigador (Herndndez Sampieri et al.,

2014).

A través de los datos obtenidos por las SENADI/EIPI se establecié un cuestionario
estructurado donde se pretendié mostrar, con precision los angulos o dimensiones de los
fendmenos o al menos visualizar que se medira (concepto, variables) y sobre que se
recolectaran los datos (personas, grupos, hechos). Por ejemplo, después de analizar los datos
se estructur6 un conjunto de preguntas que describen: (a) la innovacién por la
implementacién de alguna forma de mejora en producto o servicio, por promocién de nuevas
técnicas o canales en cuanto su marca e identidad corporativa, (b) la competitividad por la
identificacion de algun reto o necesidad de mejora y por el aumento de productos o servicios
nuevos tanto para la sociedad como para el desarrollo de la empresa y por su principal
mercado, y finalmente, (c) los derechos de propiedad intelectual, por el conocimiento de los
tipos 0 mecanismos de DPI, cuéles de ellos son importantes como individuo y como empresa,
los beneficios que otorga una P.I, por si tiene algun tipo de DPI protegido en el exterior, hasta
por los motivos que le impiden proteger nacional e internacionalmente algin activo
intangible. Del mismo modo, la informacion que se recolectdé fue dirigida a personas

naturales como juridicas (profesores, entidad pablica y empresas).
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2.2.3.2 Descriptivo

Se realiza cuando el objetivo es de identificar fendOmenos, situaciones, contextos y
sucesos, es decir, detallar como son y como se manifiestan los fendmenos; los estudios
descriptivos especifican las caracteristicas y los perfiles de personas, grupos u otros
fendmenos que se sometan al analisis (Hernandez Sampieri et al., 2014). Lo que se pretende
con este enfoque es unicamente medir o recoger informacion de las variables planteadas no
como se relacionan éstas. Lo que se pretende con este enfoque es poder encontrar e
identificar el relacionamiento de las variables planteadas. Finalmente, la descripcion tiene
caracteristicas profundas para medir esos fendbmenos de interés de la mejor manera. Para
describir las variables se analizaron las cifras de los registros de DPI en las bases de datos de
la SENADI/IEPI y la OMPI para observar que mecanismos o tipos estaban registrados en sus

sistemas, el origen de ellas, su o sus propietarios, especificaciones y vigencia.

2.2.3.3 Correlacional

Se realiza cuando el objetivo es medir el grado de asociacion entre dos o mas
variables, primero se mide cada una de estas variables y después se cuantifican, analizan y
establecen las vinculaciones; de ese modo, las correlaciones se afirman en la o las hipétesis
sometida a prueba (Herndndez Sampieri et al., 2014). En ocasiones solo se analiza la
conexion o la relacion entre dos variables, pero existen investigaciones que tratan de
correlacionar tres, cuatro o mas variables; independientemente del nimero de correlaciones
pueden ser positivas o0 negativas. Si se pueden correlacionar se tiene bases para predecir, con
mayor o menor exactitud, el valor aproximado que tenga un grupo de personas en una
variable al saber que valor tienen en la otra; caso contrario, cuando no existe alguna conexion

entre las variables nos indica que flucttan sin tener un patrén sistematico en coman. Este tipo
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de enfoque no se prende ejecutar porque inciden una medicién cuantitativa para analizar, con

mayor o0 menor exactitud, la relacion que existe entre las variables.

A pesar de que nuestra base tedrica define una conexion de tres variables y el estudio
de cada una de manera independiente, la literatura muestra que realmente existe una relacion
entre las variables. No obstante, el estudio tiene una caracteristica principal que no existe
estudios empiricos que se hayan abordado antes donde se pueda de alguna forma medir la
conexion de esas variables. Pero gracias a ciertas investigaciones que abordan de alguna
forma, la conexién tenemos los estudios de (Chudnovsky et al., 2006; Distanont y
Khongmalai, 2018; Grimaldi et al., 2014; Forero-Pineda et al., 2011; Rylkova y Chobotova,
2014; Sanchez Castro et al., 2009) afin de poder descubrir la relacion de las variables. Todas
estas investigaciones nos han permitido desacatar falsas correlaciones o como también se las
conoce “correlaciones espurias” (Hernandez Sampieri et al., 2014, p.95), la cual es cuando
dos 0 méas variables aparentan estar correlacionada pero en realidad no es asi porque la

explicacion no solo es parcial sino errénea.

De las bases de datos secundarias obtenidas se buscara correlacionar el
comportamiento de los registros de DPI de empresas nacionales y extranjeras en la SENADI
de tal forma que se puedan observar similitudes o diferencias en el comportamiento de dichos
registros. Mucho mas cuando, como pais hemos firmado un tratado comercial que tiene como
funciéon crear un marco comercial para expandir nuestros bienes y servicios con valor

agregado a la comunidad de la Unién Europea de modo que se genere competitividad.

2.2.4 Hipotesis

La hipotesis surge del planteamiento del problema y del marco tedrico y se necesita de
constructos hipotético (variables) para poder medir u observarse y adquirir valor a la

investigacion cientifica (Herndndez Sampieri et al., 2014). Existen diferentes formas de

114



clasificar las hipétesis: (a) de investigacién o de trabajo, (b) nulas, (c) alternativas y (d)

estadisticas.

2.2.4.1 Hipdtesis de investigacion

Un hipdtesis de investigacion es un proposicion tentativa acerca de las posibles
relaciones entre dos o mas variables (Babbie, 2014; Martin y Bridgmon, 2012; Kalaian y
Kasim, 2004b); estas hipotesis pueden ser: (a) descriptivas de un valor o dato pronosticado,
(b) correlacionales, (c) de diferencia de grupos y (d) casuales (Herndndez Sampieri et al.,

2014).

2.2.4.1.1 Hipotesis de causalidad

Especifican no solo la o las relaciones entre dos 0 mas variables y la manera de como
se manifiestan, sino que plantean un sentido de entendimiento al vinculo entre ellas, esto
dependera del nimero de variables que se utilicen para establecer relaciones de causa-efecto
afin de que pueda ser, mads o menos, completo (Hernandez Sampieri et al., 2014). La
correlacion y la casualidad son conceptos parecidos pero diferentes, si dos variables estan
correlacionadas no siempre quiere decir que sera causa de la otra, es decir, que muchas veces
no siempre existe sentido ni casualidad en todas las correlaciones planteadas; para establecer
casualidad, se debe comenzar demostrando correlacion, pero ademas que la causa ocurra
antes que el efecto, del mismo modo, cualquier cambio en la causa debe repercutir también
en el efecto. Existen dos tipos de hipdtesis casuales: (a) las hipotesis casuales bivariadas y (b)

las hipotesis casuales multivariadas.

2.2.4.1.1.1 Hipotesis casuales multivariadas

Proponen una relacion entre diversas variables independientes y una dependiente, una
independiente y varias dependientes o diversas variables independientes y varias

dependientes (Hernandez Sampieri et al., 2014). También las hipdtesis multivariadas pueden
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proponer otro tipo de relaciones causales, en las ciertas variables intervienen y modifican la
relacion, conocidas también como variables intervinientes (Hernandez Sampieri et al., 2014).
En la figura 10 se muestra la relacion de la variable independiente, interviniente y la

dependiente del modelo tedrico.

DERECHOS DE
PROPIEDAD COMPETITIVIDAD
INTELECTUAL
Variable independiente Variable dependiente
(causa) (efecto)
X Y

INNOVACION

Variable interviniente

Z

10. Hipdtesis casual multivaridad de la investigacion basados del modelo teorico.
Elaborado por autor.

Es por esa razon que la hipotesis que se generd fue la siguiente:

P1: Existe una incidencia de los DPI en la competitividad
P2: La innovacion condiciona la relacion entre los DPI y la competitividad.
H: Existe una incidencia de los DPI en la competitividad, siempre que dichos

derechos representen innovacion

El presente estudio parte del marco tedrico propuesto en la figura 6, no obstante,

debido a la falta de datos duros que permitan la corroboracion de la hipotesis se buscé en esta
investigacion determinar los indicadores que permitan evaluar la relacion de las variables

planteadas, o al mismo tiempo identificar otras posibles variables que modifiquen la relacion
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propuesta en el marco teorico, es decir se pretendio, se estructurd o se afind paulatinamente
conforme se recogieron los datos debido a las circunstancias del estudio una hipotesis
emergente a partir de los resultados de la investigacion. Por ejemplo, como datos duros no se
encontré que tipos de empresas por tamafo registran patentes, ni que paises de la Union
europea registran en el ecuador, asimismo, porcentajes de ingresos o egresos por dpi, todo
esto se debe principalmente porque el acuerdo tiene poco tiempo de vigencia, por lo que no
se puede plantear o corroborar cuantitativamente la hipdtesis inicial plantada. La literatura
plantea un efecto positivo de los derechos de propiedad intelectual en la competitividad sin
embargo, lo que se pudo identificar es que el efecto que se planteo al inicio era contrario, lo
que finalmente prueba que la hipotesis que se plante6 como positiva, se podria
emergentemente, transformar en un efecto negativo en la realidad ecuatoriana a partir del
Acuerdo Multipartes donde se identifica que, a través de las bases secundarias que existe una
mayor facilidad de parte de las empresas extranjeras, en proteger sus derechos en Ecuador,
esto podria causar un mayor numero de registros de DPI extranjeros que nacionales, por lo

tanto los DPI podrian restar competitividad a las empresas nacionales, frente a las europeas.

Se propone la siguiente hipotesis emergente para paises con economias en vias de

desarrollo:

Los DPI condicionados a la innovacién favorecen en la competitividad de las

empresas mas competitivas.

2.2.4.1.1.1.1 Definicion conceptual o constitutiva
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1. Definiciones de las variables Parte 1 de 2. Elaborado por Autor

Variable

Definicion conceptual

Derechos de Propiedad Intelectual

Innovacion

Conjunto de derechos exclusivos (ej. explotacion,
divulgacion, reproduccion y difusion) que tiene un
persona o una empresa, producto del esfuerzo, tiempo y
dinero, sobre su obra o creacion inédita, sea de tipo
derecho de autor o industrial durante un tiempo limitado
sin la preocupacion de la competencia (Bermuda, 2009;
Business Dictionary, 2018; Dubai Customs, 2018;
Nufiez Montenegro, 2014; OECD, 2005b; Omatos
Soria, 2018; WIPO, 2008b; WIPO, 2017d).

Es la mejora de un nuevo producto, modo de
produccidn o proceso y su lanzamiento al mercado por
parte de la empresa, al acceso a nuevas fuentes de
suministros y el establecimiento de un nuevo sistema en
un mercado (Schumpeter, 1912).

La innovacion se entiende al proceso evolutivo de un
producto desde la idea hasta el lanzamiento o
introduccion de un producto al mercado (Kalanje,
2019).

La innovacion puede verse como un proceso interactivo
y de retroalimentacion que va tomando forma por las
diferentes etapas del desarrollo de un producto (WIPO
Magazine, 2005 a)

Principal actor estratégico que han afectado
positivamente a los cambios en los mercados
tecnoldgicos y es considerada un requisito sine qua non
para tener capacidad o ventaja competitiva (Rodriguez
Ldopez, 1999).

La innovacion fomenta a la empresa a entrar a los
nuevos mercados, renovarse dentro de la misma donde
se encuentre presente e inspeccionar nuevas
posibilidades (Cho y Pucik, 2005; Garud y Nayyar,
1994; Hughes y Morgan, 2007; Hult y Ketchen, 2001).
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2. Definiciones de las variables Parte 2 de 2. Elaborado por Autor

Variable

Definicion conceptual

Competitividad

La competitividad de una nacion depende de la capacidad de
su industria para innovar y mejorar, la empresa consigue
ventaja competitiva mediante innovaciones (Snchez Castro
et al., 2009; Porter, 1990).

La competitividad reposa en la innovacion porque cuando se
lanzan y se distribuye una nueva técnica, un nuevo
producto, proceso de produccion o cualquier nuevo
proceso en si, que al final van a ser objeto de divulgacion,
crean un valor agregado para poder competir ante los
futuros rivales (NUfez, 2011).

Uno de los caminos claves para que las empresas adquieran
ventajas competitivas es mantenerse y crecer, ademas, tener
la voluntad o vocacién de innovar (Deshpandé y Farley,
2000; Hult M., Hurley y Knight, 2004; Jordan Sanchez,
2011; Nieto y Quevedo, 2005).

La competitividad también buscar establecer vias para
impulsar empresas nacionales mas competitivas que, a
través de la generacién de empleo mejor pagado y
permanente, ayuden de alguna manera a incrementar los
niveles de vida (Solleiro y Castafién, 2004).

2.2.5 Operacionalidad de las variables
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3. Instrumento de Operacion para el tratamiento de las variables. Elaborado por Autor.

Listados de Variables Definicion operacional de la variables o
dimensiones
Derechos de Propiedad Intelectual Base de datos de la SENADI/IEPI
Innovacion Autoreporte (cuestionario)
Competitividad Autoreporte (cuestionario)

2.2.6 Disefo de investigacion

Se llama disefio al plan o estrategia concebida para obtener la informacion que se
desea con el fin de responder las preguntas de investigacion y cumplir con los objetivos
fijados (Wentz, 2014; McLaren, 2014; Herndndez Sampieri et al., 2014; Kalaian, 2008a).
Cuando se establecen y formulan hipdtesis, los disefios sirven también para someterlas a
pruebas (Hernadndez Sampieri et al., 2014). Para analiza las respuestas y sus implicaciones de
debe elegir la estrategia apropiada dependiendo de la prioridad o peso del estudio y la

secuencia o tiempos de los métodos de estudio.

2.2.6.1 Prioridad o peso

Se refiere a la identificacion de cuél de los dos métodos tendr4 mayor peso en el
estudio, o caso contrario, darle el mismo peso a ambas metodologias CUAL-CUAN
(Hernandez Sampieri et al., 2014). La siguiente investigacion tendra méas peso en el enfoque
cualitativo porque se pretende mostrar los motivos, circunstancias, factores reales del porque
empresas extranjeras registran mas patentes para crear competitividad en comparacion a las

empresas nacionales.
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2.2.6.2 Ejecucidn concurrente

Este tipo de disefio, aplican ambos métodos de manera simultaneas (CUAL-CUAN),
es decir, la recoleccién y el andlisis se ejecutan mas o menos en el mismo tiempo; ademas,
este disefio por lo regular los datos cualitativos requieren de mayor tiempo para su obtencion
y andlisis (Hernandez Sampieri et al., 2014). Es decir, que la siguiente investigacion se
recolecto y se analiz6 ambas metodologias (CUAN-CUAL) de manera paralela. Una vez que
se recolecto, se observd y se analizo las bases dura, se procedio a estructurar un cuestionario
de opinién para corroborar comportamientos y contrastar con los datos analizados de las

bases de datos.

2.2.6.2.1 Disefio Transformativo concurrente (DISTRAC)

Este disefio conjunta varios elementos de modelos mixtos; se recolectan datos
cuantitativos y cualitativos en un mismo momento (concurrente) y puede darse 0 no mayor
peso a uno u otro método, por lo tanto, la recoleccion y el analisis (al igual que el disefio
transformativo secuencial) son guiados por una teoria, vision, ideologia o perspectiva, incluso
un disefio cuantitativo o cualitativo (Hernandez Sampieri et al., 2014). Esta estructura tedrica
0 metodoldgica se refleja desde el planteamiento del problema y se convierte en el
fundamento de las elecciones que tome el investigador respecto al disefio mixto, las fuentes
de datos y el analisis, interpretacion y reporte de los resultados; por tanto, sus fortalezas y
debilidades son las mismas que las del disefio de triangulacion o el disefio anidado
(Hernandez Sampieri et al., 2014). Es decir, tanto la recoleccion y el analisis de ambas
metodologias CUAN-CUAL, se trabajaron simultaneamente, asimismo, se basaron con

relacion a las bases tedricas.

Existen dos tipos de disefios: (a) experimental y el (b) no experimental. Se utilizo un

disefio no experimental porque tiene como objetivo la no manipulacion deliberada de
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variables, es decir, no se debe variar en forma intencional, las variables independientes para
su efecto sobre otras variables (Hernandez Sampieri et al., 2014). La investigacién no
experimental es sistematica y empirica donde las variables independientes ocurren y no es
posible manipularlas, es decir, no se tienen un control directo sobre dichas variables ni se
puede influir en ellas, porque ya sucedieron al igual que sus efectos. (Hernandez Sampieri et
al.,, 2014) se subdivide en: (a) disefios transversales o transaccionales y (b) disefios
longitudinales. En este caso es no experimental transversal porque la recoleccién de los datos
se recogio en un momento de tiempo para relacionar las variables pero al final no se
corrobor6 la relacion de los datos secundarios, pero a través de las entrevistas
semiestructuradas, como un proceso cualitativo, se busco observar e identificar los motivos,
factores, perspectivas, experiencias y opiniones por el cual ocurren ciertos comportamientos

0 eventos relacionados con los DPI, la innovacion y la competitividad.

2.2.7 Estudios de Casos

Son considerados por algunos autores como una clase de disefio, a la par de los
experimentales, no experimentales y cualitativos (Aaltios & Heilmann, 2009; Creswell, 2013;
Diaz de Salas, Mendoza-Martinez, & Porras Morales, 2011; Hancock & Algozzine, 2011;
Hernandez Sampieri at al., 2014); también ha sido tratado como un asunto de muestreo o un
método (Runeson, Host, Rainer, & Regnell, 2012). Dentro de estos estudios se poseen
propios procedimientos y clases de disefio; del modo que se define como “estudios que al
utilizar los procesos de investigacion cuantitativa, cualitativa o mixta analizan profundamente
una unidad holistica para responder al planteamiento del problema, probar hipotesis y
desarrollar alguna teoria” (Hernandez-Sampieri y Mendoza, 2008, p.). Por otro lado, los
estudios de caso utilizan la experimentacion o se fundamentan en un disefio no experimental
(transversal y longitudinal) y en ciertas situaciones en estudios cualitativos, asimismo, valerse

por utilizar diferentes herramientas de investigacion mixta (Herndndez Sampieri et al., 2014).
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2.2.8 Poblacion y Muestra
2.2.8.1 Unidades de estudio

La muestra abarco la opinion de expertos: (a) empresas, (b) instituciones publicas, y
(c) Academia. Por lo tanto, se utilizd la entrevista por que va dirigida a los casos disponibles
a los cuales tenemos acceso: (a) gerentes de empresas, (b) funcionarios publicos como el
Ministerio de Industrias y Productividad/Comercio Exterior, etc., y (c) a docentes de
academias. En el proceso de investigacion descriptiva se analizaron los registros de propiedad
intelectual publicados por el SENADI/IEPI durante el periodo comprendido del 2015 al 2018,
los cuales indican que 65.869 solicitudes de propiedad industrial fueron ingresadas,
representando un 100%, dentro de los derechos industriales encontramos, un total de 2.642
solicitudes de proteccién de inventos fueron ingresadas, que representan un 100%, y un total

de 15.992 certificados de derechos de autor fueron entregados, que representa un 100%.

2.2.9 Recogida de datos

La secuencia o tiempo para la recoleccién de informacion se lo hara a través de un
proceso de ejecucion concurrente de forma simultdnea. Tal como hemos explicado en el
planteamiento del problemay en el tipo de disefio mixto DISTRAC, se recolecto tres bases de
datos publicados en Tableau Public (sitio web interactivo) por Servicio Nacional de Derechos
Intelectuales: (a) Estadisticas de solicitudes presentada de la Unidad Gestion de Patentes y (b)
Estadisticas de solicitudes presentada de Propiedad Industrial y (c) Estadisticas de
certificados entregado de derechos de autor y derechos conexos. Se observo y se analiz6 los
datos durante los periodos 2015 hasta el 2018, el andlisis en general mostro ciertos resultados
e interpretaciones que sirvieron para estructurar un cuestionario con 19 preguntas abiertas
para recolectar informacion con respecto de las variables planteadas; esa informacion se

corrobora por medio de las entrevista hacia varios grupos de personas, entre ellas, a los casos
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disponibles a los cuales tenemos acceso: (a) gerentes de empresas, (b) funcionario publico
como el Ministerio de Comercio Exterior/ Industrias y Productividad y (c) a docentes de
diferentes academias porque con sus conocimientos y/ 0 experiencias sobre el tema tratado
me permitira identificar como y porgue existe un menor patentamiento (bajo diferentes tipos
de Propiedad Intelectual) del sector empresarial ecuatoriano frente al sector empresarial

europeo.
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Capitulo 3

3.1 Recoleccion y Analisis de los datos estadisticos

En esta seccién vamos a analizar y describir los datos secundarios publicados en
Tableau Public por el Servicio Nacional de Derechos Intelectuales. A continuacion se

describe la informacion de las 3 bases de datos recolectadas:
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3.1.1 Estadisticas de solicitudes presentadas de Propiedad Industrial — Periodo 2015 al 2018

Mes

Enero
Febrer
Marzo
Abril

Mayo

Junig

Julig
Agosto
Septiembre
Octubee
Nawiemibra

Diciombra

Total gener..

APARIERC DENOMIN

HARCA

MARCA [ MARCA [ WO BRE

13. Total de solicitudes ingresadas 2015 al 2018. Obtenido de
Unidad de Gestion de Desarrollo Tecnoldgico.

U4 DISTIN ACICH OF B € I MEncta, E PRDUCE SERVIC] COMERC o
5 2 Z 68 336 4809
5 104 355 4873
6 13 438 6007
il 1 106 401 5619
b Z ¢ 13 /L 5310
1 & 120 437 S8
5 1 i U 406 5018
+ 8 L 62 s
f = 419 5649
: 11w 484 5948
1 B 1 6 01 5268
‘ 11 % 292 497
44 12 & 8 13R% 40716 1690062 4B22 GS.BEY

APARIENC DEROMINA .0

Mes A BISTINT! ::&h;m-:r_w“m
Enero 0,01% 0,00%
Febrero 3.01%

Marzo idl, O] B

Aril 0,00%

Mays 3.01% 0.00%
Junig 0,00%

Julio 0,01%  0,00%

Agosto a.01%  0,00%
Septiembre  0.01%

Octubre 0,01% 0.00%
Nawiembre 0.00% 0.01%
Diciembre 0.00% 0.00%
Total general 007  0.02% 0.01%

CENRTIFICE
0N

0, 0%

0, 00F
0086
0,01%
0,00%

0, 00%
0, 003
0.0
0, 0
0,03%

FLA DE | pyin COM MARCA DE MARCA DE NOMBRE C
LHCIAL  PROCICTCH SEEVPLICE OMERL (AL

0,10%
0.16%
0.21%

0.17%

1.80%

ELEI% 28.54%

1.32%

14. Porcentajes de solicitudes ingresadas 2015 al 2018. Obtenido de Unidad

de Gestion de Desarrollo Tecnoldgico.
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16. Gréfico del Total de solicitudes ecuatorianas ingresadas entre 2015 al 2018. Obtenido de Unidad de Gestion de
Desarrollo Tecnoldgico
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17. Gréfico del Total de solicitudes extranjeras ingresadas entre 2015 al 2018. Obtenido de Unidad de Gestion de
Desarrollo Tecnoldgico.
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Segin como se observa en la siguiente figura 13 y 14, el total de solicitudes
ingresadas durante los periodos 2015 al 2018, se registraron 65.869 tipos de propiedad
industrial que representd un 7,32%, asimismo, se puede visualizar 8 categorias y cuantos
registros fueron ingresados por periodo anual (enero — diciembre): (a) Apariencia distintiva,
que anualmente representan un total de 48 solicitudes ingresadas, representando un 0.07%,
(b) Denominacion de Origen, que anualmente representan un total de 12 solicitudes
ingresadas, representando un 0.02%, (c) Marca colectiva, que anualmente representan un
total de 6 solicitudes ingresadas, representando un 0.01%, (d) Marca de certificacion, que
anualmente representan un total de 18 solicitudes ingresadas, representando un 0.03%, (e)
Lema Comercial, que anualmente representan un total de 1.185 solicitudes ingresadas,
representando un 1.80%, (f) Marca de Producto, que anualmente representan un total de
40.716 solicitudes patentes ingresadas, representando un 61,81%, (g) Marca de servicio, que
anualmente representan un total de 19.062 solicitudes ingresadas, representando un 28.94%,
(h), nombre comercial, que anualmente representan un total de 4.822 solicitudes ingresadas,
representando un 7.32%. EI Promedio total es de 5.489,08 solicitudes ingresadas durante los
periodos del 2015 al 2018. En la figura 15 se muestra los totales de solicitudes ingresadas por
mes durante el periodo 2015 al 2018, en el andlisis por afios se explica méas detallado cada

resultado.

Como lo muestra la figura 13 y 14 los tipos de derecho industrial méas ingresados y
predominantes son (a) Marca de producto, (b) de servicio y (c) Nombre comercial,
representado un 12,3%. Sin embargo, no todos esos registros provienen de Ecuador,
describiendo los dltimos tres tipos de derecho industrial mas registradas (Figuras 15, 16 y
17), tenemos que 20.531 solicitudes para marca de producto que fueron ingresadas son

nacionales y 20.185 solicitudes son extranjeras, sumando un total de 40.716 solicitudes de los
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periodos 2015 al 2018, y donde mas solicitudes se ingresan es en el 3 trimestre del afio (Julio
a Septiembre). En marca de servicios, tenemos un que 12.868 de las ingresadas son
nacionales y 6.194 solicitudes son extranjeras, sumando un total de 19.062 solicitudes de los
periodos 2015 al 2018, y donde maés solicitudes se ingresaron fue en el 3 trimestre del afio
(Julio a Septiembre). Finalmente, en los nombres comerciales, tenemos un que 4.703 de las
ingresadas son nacionales y 119 solicitudes son extranjeras, sumando un total de 4.822
solicitudes de los periodos 2015 al 2018, y donde mas solicitudes se ingresaron fue en el 3

trimestre del afio (Julio a Septiembre).

3.1.1.1 Analisis e descripcion por afios
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3.1.1.1.1 Ao 2015

AFARIENC DENOMIN MARCA D MARCA D MARCA D NOMBRE

MARCA C LEMA CO

Mes I %LTM ntlrggmcn oLECTIVA E C:J:EENH MERCIAL E m_r%nuce s?;wn EDT:ERE[
Enero 1 1 28 80
Febrero P 110
Marzo - 56 138
Abril 43 131
Mayo 2 1 1 41 74
Junio 46 89
Julio 54 50
Agosto e 34 87
septiembre Z e 23 55
Octubre 1 25 7L
Noviembre 17 81
Diciembre 1 28 Bd
Total ganer.. g 2 3 i 424 10246 4975 1.043

18. Total de solicitudes ingresadas periodo 2015. Obtenido
de Unidad de Gestion de Desarrollo Tecnoldgico.

Tatal
general

1160
1.362
1743
1.502
1.206
1.610
1.640
1.328
1.376
1326
1287
1.216

16.756

APARIENCI DENOMINA ..o, MARCA DE

Mes A& DIILE':IINTI CIthép?RIG COLECTIVA CEI:I;E:{ICA

Enera 001% 001% 0.17%
Febrero 0,17%
Marzo 0,02% 0,33%
Abril 0, 26%
Mayo 0,01% 001%  001%  0.24%
Junio 0.27%
Julio 0,32%
Lgosto 0,01% 0, 20%
Septiembre  0.01% 0.01%  0,14%
Octubre 0,01% 0,15%
Moviembre 0,10%
Diclembre 0.,01% 0,17%
Totalgeneral  0,05%  001%  0.02%  002%  253% 6115%
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19. Porcentajes de solicitudes ingresadas periodo 2015. Obtenido

de Unidad de Gestion de Desarrollo Tecnoldgico.

29,656%

LEMA COM MARCA DE MARCA DE NOMERE C
ERCIAL  PRODUCTO SERVICIOS OMERCIAL

0.54%
0,66%
0.82%
0,78%
0,444
0.53%
0,54%
0,58%
0.33%
0,44%
0,48%
0.28%
6,52%
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20. Grafico del Total de solicitudes ingresadas periodo 2015. Obtenido de Unidad de Gestion de Desarrollo
Tecnoldgico.
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21. Gréfico del Total de solicitudes ecuatorianas ingresadas entre 2015. Obtenido de Unidad de Gestion de Desarrollo
Tecnoldgico.
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En este afio, se ingresaron un total de 16.756 solicitudes. Utilizando las mismas etiquetas o
categorias tenemos: (a) Apariencia distintiva, que anualmente representan un total de 9
solicitudes ingresadas, representando un 0.05%, (b) Denominacion de Origen, que
anualmente representan un total de 2 solicitudes ingresadas, representando un 0.01%, (c)
Marca colectiva, que anualmente representan un total de 3 solicitudes ingresadas,
representando un 0.02%, (d) Marca de certificacion, que anualmente representan un total de 4
solicitudes ingresadas, representando un 0.03%, (e) Lema Comercial, que anualmente
representan un total de 424 solicitudes ingresadas, representando un 2.53%, (f) Marca de
Producto, que anualmente representan un total de 10.246 solicitudes ingresadas,
representando un 61,15%, (g) Marca de servicio, que anualmente representan un total de
4.975 solicitudes ingresadas, representando un 29.69%, (h), nombre comercial, que
anualmente representan un total de 1.093 solicitudes ingresadas, representando un 6.52%. El

Promedio total es de 1.396,33 solicitudes ingresadas durante los periodos del 2015 al 2018.

Al igual que global, las solicitudes que se ingresan en gran cantidad son: (a) Marca de
producto, (b) de servicio y (c) Nombre comercial, que representan un 97,36% (figuras 20 al
22). En marca de producto hay 4295 registrada nacional frente a 5.321 solicitudes extranjera,
sumando se reporta un total 10.246 solicitudes ingresadas; el periodo donde se ingresan méas
solicitudes es en el 2do trimestre con 1302 solicitudes ingresadas durante el 2015. Para la
marca de servicios hay 3.174 registrada nacional frente a 1.801 solicitudes extranjera,
sumando se reporta un total 4.975 solicitudes ingresadas; el periodo donde se ingresan mas
solicitudes en el 3er trimestre con 877 solicitudes ingresadas durante el 2015. Y finalmente
los nombre comerciales hay 1.051 registrada nacional frente a 42 solicitudes extranjera,
sumando se reporta un total 1.093 solicitudes ingresadas; el periodo donde se ingresan mas

solicitudes en el 3er trimestre con 239 solicitudes ingresadas durante el 2015.
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3.1.1.1.2 Ao 2016

.. . . . MARCA DE C
23. Total de solicitudes ingresadas periodo 2016. Obtenido de Mes iy s g R R e S L .
Unidad de Gestion de Desarrollo Tecnoldgico. - .
Enero 0.01% 0.01%  006% 0,52%
F 0,20%

Mes ST Ca e CeReatis UEMA COME MARCA DE MARCA OF NOMBREC  Total " Lol

Wik BN CK RCIAL  PRODUCTD SERVICIDS OMERCIAL  ganeral Marzo m
Enera 2 1 7| 1212 Abril 0,56%
Fobrero B0 1159 Mayo 0,48%
Marzo 5 13 Junio 0.01% 0.01% 0.58%
Absril BS 1493 Julio 0AM%
Maya 73 1.064 Agosto m
Junio 1 Z B8 1245 Septiembre 0.01% 0.60%
Juli - e Octubre 0.01% 0,61%
Agosto 5 11a Noviembre 0,01% G.A8%
Septiembre 1 8L 1364 Diclembre 0,37%
Octubre L R 19 Totalgeneral  002%  001%  003%  188% 6339% 2861%  6,06%
Mowiembre 1 72 1149
Diciembre 6 119 24. Porcentajes de solicitudes ingresadas periodo 2016. Obtenido de
Total gener.. 3 1 5 284 9585 4326 916 15120 Unidad de Gestion de Desarrollo Tecnoldgico.
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25. Gréfico del Total de solicitudes ingresadas periodo 2016. Obtenido de Unidad de Gestion de Desarrollo
Tecnoldgico.
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26. Graéfico del Total de solicitudes ecuatorianas ingresadas entre 2016. Obtenido de Unidad de Gestion de Desarrollo
Tecnologico.
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27. Gréfico del Total de solicitudes extranjeras ingresadas entre 2016. Obtenido de Unidad de Gestion de Desarrollo Tecnoldgico.
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Como podemos ver, segin muestran los datos en este afio se ingresaron 15.120 solicitudes de
las cuales: (a) 3 fueron de apariencia distintiva represent6 un 0.02%, (b) 1 de denominacién
de origen que represento 0.01% (c) 5 de marca de certificacion que represento 0.03%, (d) 219
de lema comercial que represento un 1.88%, (e) 9.585 de marca de producto que represento
63,39%, (f) 4.326 de marca de servicios que representd 28,61%, (g) 916 de nombres
comerciales que representd 6,06%, en este afio no se ingresaron ninguna marca colectiva
como se muestra en afios anteriores. En promedio se ingresaron 1.260 solicitudes durante el
2016. Las mas registradas son las mismas que el 2016, que representaron un 98,06%. En las
figuras 25 al 27 podemos los totales y de donde derivan esos resultados; reportando sobre los
3 principales tenemos, en solicitudes de marca de productos registradas nacionalmente hubo
4.604 vy solicitudes registradas del extranjero hubo 4.981, en total suman 9.585 solicitudes
ingresadas de marca, y se repite la tendencia que durante el 3er trimestres suelen registrarse

mas solicitudes, por lo contrario en el 2do trimestres hubieron més registros del extranjero.

Por otro lado, hubo 2.780 solicitudes ingresados de marca de servicios nacionales y
1.546 extranjeras, que suman 4.326 solicitudes ingresadas durante el 2016, no vario su
tendencia de registros siendo el 3er trimestre donde ocurrieron mas registros nacionales y
mas registros en el 2do trimestre por los extranjeros. Finalmente, en nombres comerciales
ingresados en el pais hubo 894 solicitudes, y extranjeras solo 22 solicitudes, en total 916 de
solicitudes registradas durante el 2016, en el 2do trimestre se ve mas presente esta tendencia

y en el ler trimestres solicitudes extranjeras.
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3.1.1.1.3 Ao 2017

28. Total de solicitudes ingresadas periodo 2017. Obtenido de
Unidad de Gestion de Desarrollo Tecnologico.

AFARIENC DENOMIN MARCA D MARCA D MARCA D NOMBRE

MARCA C LEMA CO

Mes Ia %E;TM .u.clrggmon aLrcTva E Ci'ECI:'IO'[r'TI MERCIAL E m_r%nuce sel:;wm cur:Em
Enero 13 &0
Febrero 1 14 80
Marzo 27 gg
Abril 1 12 71
Mayo 1 1 1 12 114
Junig 34 117
Julio 3 1 3 18 107
Agosto 1 18 141
Septiembre 2 30 126
Octubre 3 21 134
Neviembre 1 11 114
Diciembre 1 9 82
Total gener.. 13 1 1 ] 219 10018 4533 1234

Tatal
general

1244
1.168
1.309
1176
1.367
1.428
1.405
1.633
1.3%0
1.407
1.265
1232

16.024
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APARIENCI DEMOHINA HARCA BE

LEME COM MARCE QF MARCA DE NOMBRE ©

Mes H BISTINTI CI0% D815 congemiva SERTIFICA “gncial - pROGUCTO SERVICIDS OMERCIAL
Enera n.0a% 0.3
Febrarg 0,015 [.CA% 0.50%:
Marzo 0.17% 0.55%
Abril 0.01% 0.07% 0.44%
Mayo 0.01% 001% 001% Q0% 0. 71%
Junig 0.21% 0. 73%
Julio 002% D0l% 0.02% Ol1% 0.6M%
Agosto 0.01% L.11% 0.88%
Soptiembre  0,01% 0.19% 0.79%
Octubre 0.08% 0.13% 0. 84%
Noviembre 0.01%  0.07% 0.71%
Diclembra 0,01% 0.05% 0.51%
Tatal genaral 0.08%  D01% 001% 003% L3T% 0252% 2829% 7.00%

29. Porcentajes de solicitudes ingresadas periodo 2017. Obtenido de

Unidad de Gestion de Desarrollo Tecnoldgico.
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30. Grafico del Total de solicitudes ingresadas periodo 2017. Obtenido de Unidad de Gestion de Desarrollo
Tecnoldgico
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31. Graéfico del Total de solicitudes ecuatorianas ingresadas entre 2017. Obtenido de Unidad de Gestion de Desarrollo Tecnoldgico.
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32. Gréfico del Total de solicitudes extranjeras ingresadas entre 2017. Obtenido de Unidad de Gestion de Desarrollo Tecnoldgico.
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Segun los siguientes datos publicados , en este periodo se registraron 16.024
solicitudes de las cuales (a) 13 fueron de apariencia distintiva representd un 0.08%, (b) 1 de
denominacién de origen que represento 0.01% (c) 5 de marca de certificacion que represento
0,03%, (d) 219 de lema comercial que represento un 1.37%, (e) 10.018 de marca de producto
que representd 62,52%, (f) 4.533 de marca de servicios que representd 28,29%, (g) 1.234 de
nombres comerciales que representd 7,70%, (h)1 marca colectiva que represento 0.01%. En
promedio se ingresaron 1.335,33 solicitudes durante el 2017. Las mas registradas son las
mismas que el 2017, que representaron un 98,51%. Las tres mas predominantes siguen siendo
las mismas, en las figuras 30 al 32 podemos observar los totales y de donde derivan esos
resultados; reportando sobre los 3 principales tenemos, en marca de productos 5.083 fueron
solicitudes ecuatorianas y 4.935 fueron solicitudes extranjeras, en total sumaron 10.018
solicitudes ingresadas en el 2017, la tendencia se repite que al afio anterior, siendo el 3er
trimestre donde més de ingresan solicitudes y por el lado extranjero también en el mismo

periodo de tiempo (3er trimestre).

Por el lado de marca de producto, 3.179 fueron ecuatorianas y 1.354 fueron
solicitudes extranjeras, sumando un total de 4.533 solicitudes ingresadas en el 2017, la
tendencia de mayor registro tanto para las nacionales y extranjeras son mas frecuentes en el
3er trimestre. Finalmente, 1.216 solicitudes de nombres comerciales fueron ecuatorianas y 18
fueron extranjeras, sumando un total de 1234 solicitudes ingresadas en el periodo 2017. La
tendencia se mantiene que las anteriores, durante el 3er trimestre del afio se ingresan

mayormente solicitudes.
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3.1.1.1.4 Ao 2018

e g eoores periodd 2015, Obtenido de UNIURC yes BT lnone s, i Untcom ek ot wchce s
Engrg 0.02% 0.01% 0.60%
Mes 1t oisTivacion or WRCAC gopmp LEMACO (oo e semac conercy| 101
ooy OUECTIVA " U MERCIAL & P e | Genenl Febrerg 0,08% 0.56%
Enar 3 1 108 1143 Marzo 0,01% 0,75%
Febrero 4 108 1184 Abril 0,01% 0.63%
Marza 2 134 1483 Mayo 0.07% 0, 74%
Abril 1 114 1448 Junia 0,01% 0.80%
Mayo 3 133 1653 Julio 0.01% 0.77%
Junia 2 143 1521 Agosto 008 00% 0,83%
Jubio 2 138 1sme  Soptiembre (0% 0.82%
Agosto 3 1 8 1y  Octubre 0.01% 0.01%
Septiembre 3 B 1s1o  Noviembee 0.75%
Detibre 1 1 1006 Diciembre ,01% 0,01% 0.50%
Hoviambrs 1 7 o s Totalgeneral  013% 0.04% 001% 002% L14% 6048% 2909% 8.70%
Diciembre 1 1 90 12
34. Porcentajes de solicitudes ingresadas periodo 2018. Obtenido de
Totalgener.. &3 8 € 4 8 BT SR 157 17969 Unidad de Gestion de Desarrollo Tecnoldgico.
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35. Gréfico del Total de solicitudes ingresadas periodo 2018. Obtenido de Unidad de Gestién de Desarrollo
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36. Grafico del Total de solicitudes ecuatorianas ingresadas entre 2018. Obtenido de Unidad de Gestion de Desarrollo Tecnoldgico.
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37. Gréfico del Total de solicitudes extranjeras ingresadas entre 2018. Obtenido de Unidad de Gestion de Desarrollo Tecnoldgico.
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En este afio, se puede ver que se ingresaron 17.969 solicitudes de las cuales son: (a)
23 fueron de apariencia distintiva represent6 un 0.13%, (b) 2 marca colectiva que represento
0.01%, (c) 8 de denominacion de origen que represento 0.04%, (d) 4 de marca de
certificacion que represento 0,02%, (e) 258 de lema comercial que represento un 1.44%, (f)
10.867 de marca de producto que representd 60,78%, (g) 5.228 de marca de servicios que
representd 29,09%, (h)1.579 de nombres comerciales que representd 8,79%. El promedio
total de solicitudes ingresadas en el 2018 fue de 1.497,42. Las més registradas son las mismas
que el 2017, que representaron un 98,36%. Al igual que los afios anteriores, las marcas de
productos, servicios y los nombres comerciales son los DPI que mas predominan en los
resultados finales, en las figuras 35 al 37 podemos observar los totales y de donde derivan
esos resultados; reportando sobre los 3 principales tenemos. En el caso de las mas marcas de
producto se ingresaron 5.919 solicitudes ecuatorianas y 4.948 que se ingresaron de afuera, la
tendencia del es igual que el anterior afio, mostrando que el 3er trimestre es donde se ingresé
mas solicitudes y por el lado extranjero se registraron mas en el 4to trimestre a diferencia de

afos anteriores.

Por el lado, de las solicitudes de marca de servicio, 3.735 fueron ingresadas y son
ecuatorianas, no obstante, encontramos segun la tabla que 1.493 que no son ecuatorianas,
sumando un total de 5.228 solicitudes ingresadas durante el periodo 2018. La datos indican
que, cambiaron el ingreso de solicitudes, méas flujo de ingresados hay el 2do trimestre, al
igual que las extranjeras. Y por ultimos tenemos a los nombres comerciales, solicitudes
ingresadas en ecuador tenemos 1.542 y 37 solicitudes extranjeras ingresadas, sumado dio en
un total de 1.579 solicitudes ingresadas durante el periodo de 2018. La tendencia en este tipo

de DPI también vario en el extranjero, hubo mas ingresos de solicitudes en el 4to trimestre y
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por el lado nacional se mantiene en el 3er trimestre como mayor tendencia a ingresar

solicitudes.
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Mes de fecha ESQUEM PATENTE MODELD DISENO PATENTE Total
de presenta. AS DET.. DE INVE.. DE UTILL.. INDUST.. S DE INV.. general

Enarg
Febrarg
Mares
Abril

Maya
Juniio

Julia
Agosto
Septiembre
Octubre
MNoviambre
Diciembre

Total gener..

o lal

o

» b o N N @ B 0 O

g

14 203
20 239
23 194
11 211
14 169
19 254
20 200
17 174
14 218
15 257

195
21 328

210 TTo 1511 2,642

38. Total de solicitudes ingresadas periodo 2015 al 2018. Obtenido
de Unidad de Gestion de Desarrollo Tecnoldgico.
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3.1.2 Estadisticas de solicitudes presentadas de la Unidad Gestion de Patentes — Periodo 2015 al 2018

Mes de fecha ESQUEMAS PATENTE MODELO DISENOIN PATENTES

de presenta., DE TRAZA,. DE INVEN., pr_TlL!D.: DUSTRIAL DE INVEN,.

Enero
Febrero
Marzo
Abril

Mayo
Junio

Julio
Agosto
Septiombre
Octubre
Noviembre

Diclembre

Total gener..

0.30%
0,04%

5,68% 7.95% 29,14% 57,19%

39. Porcentajes de solicitudes ingresadas periodo 2015 al 2018.
Obtenido de Unidad de Gestién de Desarrollo Tecnolégico.
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40. Grafico del Total de solicitudes ingresadas periodo 2015 al 2018. Obtenido de Unidad de Gestion de Desarrollo Tecnoldgico.
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41. Grafico del Total de solicitudes de patentes ecuatorianas ingresadas entre 2015 al 2018. Obtenido de Unidad de Gestion de
Desarrollo Tecnoldgico.
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42. Grafico del Total de solicitudes de patentes extranjeras ingresadas entre 2015 al 2018. Obtenido de Unidad de Gestién de
Desarrollo Tecnologico.
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Como vemos en la imagen a continuacion, encontramos los resultados de las
solicitudes en la gestion de patentes, se evaluaron 5 items de tipos de patentes: (a) Esquema
de trazado, (b) patente de invencion, (c) modelo de utilidad, (d) disefio industrial, (e) patentes
de invencion PCT. Se puede observar que los datos de la SENADI/IEPI muestran dos items
parecidos las patentes de invencién y PCT, la diferencia entre ambas reside del origen donde
se proteja esa invencion, es decir, si es una solicitud nacional (patente de invencion) o una
solicitud internacional (patente de invencién PCT). Dicho esto, segun los datos mostraron que
2.642 solicitudes de patentes fueron presentadas durante el periodo 2015 al 2018. Entre las
patentes de esquemas de tratado se presentaron 1 en total que representaron un 0.04%, las
solicitudes ingresadas de patentes de invencion fueron 150 en total que representaron un
5.68%, en solicitudes ingresadas de patentes de modelo de utilidad fueron 210 en total que
representaron un 7,95%, asimismo, en solicitudes de patentes de disefio industrial ingresadas
fueron 770 en total que representaron un 29,14%, finalmente, 1.511 solicitudes de patentes de

invencion PCT fueron ingresadas y las cuales representaron un 57,19%.

Ahora bien, el total de patentes generados durante el periodo del 2015 al 2018 se
generd por la sumatoria de patentes nacionales como extranjeras. No obstante, los tipos de
patentes mas predominantes fueron: (a) las patentes de invencion PCT, (b) las patentes de
disefios industriales, y (c) patentes de modelos de utilidad, representando un 94,28%. Las mas
registradas son las mismas que el 2017, que representaron un 98,51%. En las figuras 40 al 42
podemos observar los totales y de donde derivan esos resultados; en este caso, las solicitudes
patentes de invencion PCT registradas nacionalmente fueron 7 en comparacion a 1.504
solicitudes ingresadas del extranjero, en total hubo 1.511 en total durante el periodo del 2015
al 2018, este registro ocurriendo con mayor frecuencia en 2do trimestre en el caso de las

solicitudes extranjeras y durante el ler semestre para las nacionales. Por otro lado, 395
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patentes industriales fueron solicitudes ecuatorianas y 375 patentes industriales fueron
extranjeras, en total durante ese conjunto de periodos fueron 770 solicitudes ingresadas, los
mayores registros en este tipo de patente ocurren en el 4to semestre para las nacionales y en
el ler trimestre para las extranjeras. Finalmente, en solicitudes ingresadas de patentes de
modelos utilidad ecuatorianas fueron 167 y para las extranjeras se ingresaron 43 solicitudes,
asimismo, en el 4to trimestre se ingresaron mas patentes ecuatorianas y durante el ler
trimestre méas solicitudes extranjeras. ElI promedio total por solicitudes ecuatorianas

ingresadas es de 56 en comparacion a 164,17 de solicitudes ingresas de otros paises.

3.1.2.1 Analisis e descripcion por afios
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3.1.21.1.1.1 Ao 2015

43. Total de solicitudes ingresadas periodo 2015. Obtenido de
Unidad de Gestion de Desarrollo Tecnologico.

Mes defecha PATENTE MODELO DISENO IN PATENTES Total
dié preserita. DE INVEN.. DEUTILID.. DUSTRIAL DEINVEM.. general

Enero
Febrara
Marzo
Abril

Mayo
Junio

Julia
Agosto
Septiembra
Octubre
Noviembere

Diciambra

Tatal gener..

1 3 g7
1 3 4B
6 B 51
| 5 B3
4 5 52
1 4 BB
4 6 &2
4 50

& 69

2 3 98
1 &b
L 32
1 ) 10 A5 714

Mes de fecha PATENTEDE MODELO DE DISENO PATENTES DE
de presenta., INVENCION UTILIDAD INDUSTRIAL INVENCION P.,

Enero 1,75% 5.26%

Febrero

Marzo

Abril

Mayo

Junio

Julio
Agosto
Septiembre
Octubre
Noviembre
Diclembre =.63% ©,.&5% 19,03
Total gener.. 4,34% 8,26% 22.41% 64,99%
44. Porcentajes de solicitudes ingresadas periodo 2015. Obtenido
de Unidad de Gestion de Desarrollo Tecnoldgico.
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45. Grafico del Total de solicitudes ingresadas periodo 2015. Obtenido de Unidad de Gestién de Desarrollo Tecnolégico.
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46. Gréfico del Total de solicitudes de patentes ecuatorianas ingresadas entre 2015. Obtenido de Unidad de Gestion de Desarrollo
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En este afio hubo un total de 714 solicitudes presentadas, de las cuales: (a) 31 fueron
de patentes de invencidn que representaron un 4,34%, (b) 59 fueron de patentes de modelos
de utilidad que representaron un 8.26%, (c) 160 fueron patentes de industriales que
representaron un 22,41% vy finalmente (d) 464 fueron patentes de invencién PCT que
representaron un 64,99%. Ahora bien, el total de patentes generados maéas predominantes
fueron: (a) las patentes de invencion PCT, (b) las patentes de disefios industriales, y (c)
patentes de modelos de utilidad, representando un 95,66%. En las figuras 40 al 42 podemos
observar los totales y de donde derivan esos resultados; en este caso, las solicitudes de
patentes de invencion PCT ecuatorianas registradas fueron 2 en comparacion a 462 de
solicitudes extranjeras ingresadas, en total hubo 464 en total durante el periodo del 2015 al
2018, este registro ocurriendo con mayor frecuencia en 3er trimestre en el caso de las
solicitudes extranjeras y apenas 2 ingresadas por los Ultimos trimestres. Por otro lado, 65
patentes industriales fueron solicitudes ecuatorianas y 95 patentes industriales fueron
extranjeras, en total fueron 160 solicitudes ingresadas, los mayores registros en este tipo de
patente ocurren en el 4to trimestre para las nacionales y en el mismo tiempo para las

extranjeras.

Finalmente, en solicitudes ingresadas de patentes de modelos utilidad ecuatorianas
fueron 42 y para las extranjeras se ingresaron 17, asimismo, en el 4to trimestre se ingresaron
mas patentes ecuatorianas y durante el ler trimestre més solicitudes extranjeras. EI promedio
total por solicitudes ecuatorianas ingresadas es de 10,58 en comparacion a 48,92 de

solicitudes ingresas de otros paises.
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3.1.2.1.2 Afio 2016

48. Total de solicitudes ingresadas periodo 2016. Obtenido de Mes de fecha PATENTEDE MODELO DE DISEND  PATENTES DE
Unidad de Gestion de Desarrollo Tecnologico. de presenta., INVENCION  UTILIDAD  INDUSTRIAL INVENCION P..
Enero
Mes de fecha PATENTE MODELD DISENO IN PATENTES  Total Febraro
de prasanta., DE INVEN.,. DEUTILID.,. DUSTRIAL DEIMVEM.. general Marso
Enero 34
Abril
Fibraro Lt
Marya
Marzo 46
Junio
Abiril 30
Julio
Maya 33
Agosto
Junie &4
Septiembre
Julla 9
Oetubre
Agosto 35
Moviembre
Septiembre 46
Diciembre
Octubre 43
Total gener,. 9.359% 10,57% £1.92% 58.12%
Noviembre 42
Dichmbi =0 49. Porcentajes de solicitudes ingresadas periodo 2016.
Total gener 511 Obtenido de Unidad de Gestion de Desarrollo Tecnolégico.
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50. Grafico del Total de solicitudes ingresadas periodo 2016. Obtenido de Unidad de Gestion de Desarrollo Tecnolégico.
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51. Gréfico del Total de solicitudes de patentes ecuatorianas ingresadas entre 2016. Obtenido de Unidad de Gestion de Desarrollo
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52. Gréfico del Total de solicitudes de patentes extranjeras ingresadas entre 2016. Obtenido de Unidad de Gestion de Desarrollo Tecnoldgico.
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En este afio hubo un registro total de 511 solicitudes presentadas, de las cuales: (a) 48
fueron de patentes de invencion que representaron un 9,39%, (b) 54 fueron de patentes de
modelos de utilidad que representaron un 10.57%, (c) 112 fueron patentes de industriales que
representaron un 21,92% y finalmente (d) 297 fueron patentes de invencion PCT que
representaron un 58,12%. Ahora bien, el total de patentes generados mas predominantes
fueron: (a) las patentes de invencion PCT, (b) las patentes de disefios industriales, y (c)
patentes de modelos de utilidad, representando un 90,61%. En las figuras 50 al 52 podemos
observar los totales y de donde derivan esos resultados; en este caso, las solicitudes de
patentes de invencion PCT ecuatorianas registradas fueron 2 en comparacion a 295 de
solicitudes extranjeras ingresadas, en total se observa 297 en total durante este periodo,
asimismo, con mayor frecuencia en el ler trimestre en el caso de las solicitudes extranjeras y
apenas 2 ingresadas por los primeros trimestres. Por otro lado, encontramos que 44
solicitudes de patentes industriales fueron solicitudes ecuatorianas y 68 patentes industriales
fueron solicitudes extranjeras, en total fueron 112 solicitudes, los mayores registros o
ingresos de este tipo de patente ocurren en el 4to trimestre para las ecuatorianas y un aumento

mayor en el 2do trimestre para las solicitudes extranjeras.

Finalmente, en solicitudes ingresadas de patentes de modelos utilidad ecuatorianas
fueron 43 y para las extranjeras se ingresaron 11 y en total suman 54 solicitudes, asimismo,
en el ler trimestre se ingresaron mas patentes ecuatorianas y durante el 2do trimestre mas
solicitudes extranjeras. EI promedio total por solicitudes ecuatorianas ingresadas es de 10,67

en comparacion a 31,92 de solicitudes ingresas de otros paises.
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3.1.21.21.1 Ao 2017

Mes de fecha PATENTEDE MODELO DE DISENO  PATENTES DE

53. Total de solicitudes ingresadas periodo 2017. Obtenido de depresenta.. _INVENCION __UTILIDAD __INDUSTRIAL_INVENCION P
Unidad de Gestion de Desarrollo Tecnoldgico. Enero 4,00% '.

Mes defecha PATENTE MODELD DISEND IN PATENTES Total Febraro s‘m

de presanta., DE INVEN.. DEUTILID.. DUSTRIAL DEINVEM.. general Marzo I m

Enero 2 4 50 .

Febraro 3 1 ot o ;.23?

Marzo 4 5 51 Mayo 6,25%

Abril 2 3 s2| Amb m

Mayo 3 2 48 Jutio ’ VM

Junio 1 [ 72 Agosto m

Julia 4 7 55 Septiembre 6.38%

Agosto 2 4 a0 Octubre 182%

Septiembre 3 5 4F Noviembre 4,88%

fetubre - - 55 Diclembre 2,73%

Meviembre : - " Totol gener.. 4,19% 642%  38,93% 50,46%

Diciembra = 5 183

Total gener.. 32 49 763 54. Porcentajes de solicitudes ingresadas periodo 2017. Obtenido

de Unidad de Gestion de Desarrollo Tecnoldgico.
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55. Gréfico del Total de solicitudes ingresadas periodo 2017. Obtenido de Unidad de Gestion de Desarrollo Tecnologico.
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56. Graéfico del Total de solicitudes de patentes ecuatorianas ingresadas entre 2017. Obtenido de Unidad de Gestion de Desarrollo Tecnolégico.
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57. Gréfico del Total de solicitudes de patentes extranjeras ingresadas entre 2017. Obtenido de Unidad de Gestion de Desarrollo Tecnoldgico.
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En este afilo hubo un registro total de 763 solicitudes presentadas, de las cuales
tenemos: (a) 32 fueron de patentes de invencion que representaron un 4,19%, (b) 49 fueron
de patentes de modelos de utilidad que representaron un 6,42%, (c) 297 fueron patentes de
industriales que representaron un 39,93% y finalmente (d) 385 fueron patentes de invencion
PCT que representaron un 50,46%. Ahora bien, el total de patentes ingresados que mas
predominan fueron: (a) las patentes de invencién PCT, (b) las patentes de disefios
industriales, y (c) patentes de modelos de utilidad, representando un 95,81%. En las figuras
55 al 57 podemos observar los totales y de donde derivan esos resultados; en este caso, las
solicitudes de patentes de invencién PCT ecuatorianas registradas fueron 1 en comparacion a
384 de solicitudes extranjeras ingresadas, en total se observa 385 en total durante este
periodo, asimismo, con mayor frecuencia en el 3er trimestre en el caso de las solicitudes
extranjeras y apenas 1 ingresadas en el ler trimestre. Por otro lado, encontramos que 192
solicitudes de patentes industriales fueron solicitudes ecuatorianas y 105 patentes industriales
fueron solicitudes extranjeras, en total fueron 297 solicitudes, los mayores registros o
ingresos de este tipo de patente ocurren en el 4to trimestre para las ecuatorianas y un aumento

mayor en el ler trimestre para las solicitudes extranjeras.

Finalmente, en solicitudes ingresadas de patentes de modelos utilidad ecuatorianas
fueron 38 y para las extranjeras se ingresaron 11 y en total suman 54 solicitudes, asimismo,
en el 3er trimestre se ingresaron mas patentes ecuatorianas y poca actividad durante los 3
primeros trimestres con las solicitudes extranjeras. ElI promedio total por solicitudes
ecuatorianas ingresadas es de 20,50 en comparacion a 43,08 de solicitudes ingresas de otros

paises.
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3.1.2.1.3 Ao 2018

58. Total de solicitudes ingresadas periodo 2018. Obtenido de
Unidad de Gestidn de Desarrollo Tecnoldgico.

Mes de fecha ESQUEM PATENTE MODELO DISENQ PATENTE Total
de presenta.. ASDET.. DE INVE.. DE UTILL.. INDUST.. SDE INV.. general

Enero 7 62
Febrero 1 75
Marzo 3 46
Abril 3 56
Mayo 36
Junio 2 60
Julig B a4
Agosto 3 49
Septiembre 3 =11
Octubre 4 61
Noviembre & 15
Diciembre 1 3 63
Total gener.. 1 39 48 201 365 654
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Mes de fecha ESQUEMAS PATENTE MODELO DISERO IN PATENTES
de presenta.. DE TRAZA.. DE INVEN.. DE UTILID.. DUSTRIAL DE INVEN..

B RONIRRNGE

Enero o 11,29%

Febraro 1.33% [ ,

Marzo 6,52%

Abril 5,36%

Mayo

Junio 333%

Julio 13EA% 9.09%
Agosto 6.12%  10.20%
Septiembre S.36%

Octubre 6,56‘
Noviembre 8,70%

Diclembre 1,59% 4,76% 1429

Total gener.. 0,15% 5.96% 7,34%

30.73%

55,81%

59. Porcentajes de solicitudes ingresadas periodo 2017.
Obtenido de Unidad de Gestion de Desarrollo Tecnoldgico.
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60. Grafico del Total de solicitudes ingresadas periodo 2018. Obtenido de Unidad de Gestion de Desarrollo Tecnolégico.
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61. Gréfico del Total de solicitudes de patentes ecuatorianas ingresadas entre 2018. Obtenido de Unidad de Gestion de Desarrollo Tecnoldgico.
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62. Gréfico del Total de solicitudes de patentes extranjeras ingresadas entre 2018. Obtenido de Unidad de Gestion de Desarrollo Tecnolégico.
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Segln los datos mostraron que en este periodo hubo un registro total de 654
solicitudes presentadas, de las cuales tenemos: (a) 39 fueron de patentes de invencion que
representaron un 5,96%, (b) 48 fueron de patentes de modelos de utilidad que representaron
un 7,34%, (c) 201 fueron patentes de industriales que representaron un 30,73%, (d) 365
fueron patentes de invencion PCT que representaron un 55,81%, y finalmente (e) 1 registro
fue de patentes de esquemas de trazado que represento un 0.15%.. Ahora bien, el total de
patentes ingresados que mas predominan fueron: (a) las patentes de invencién PCT, (b) las
patentes de disefios industriales, (c) patentes de modelos de utilidad, representando un
93,88%. En las figuras 60 al 62 podemos observar los totales y de donde derivan esos
resultados; en este caso, las solicitudes de patentes de invencion PCT ecuatorianas registradas
fueron 2 en comparacion a 363 de solicitudes extranjeras ingresadas, en total 365 en total
durante este periodo, asimismo, con mayor frecuencia en el ler trimestre en el caso de las
solicitudes extranjeras y en la mismo ler trimestre registros extranjeras. Por otro lado,
encontramos que 94 solicitudes de patentes industriales que fueron ecuatorianas y 107
patentes industriales que fueron solicitudes extranjeras, sumando en total fueron 201
solicitudes, los mayores registros o ingresos de este tipo de patente ocurren en el 4to trimestre

para las ecuatorianas y en el ler trimestre para las solicitudes extranjeras.

Finalmente, en solicitudes ingresadas de patentes de modelos utilidad ecuatorianas
fueron 44 y para las extranjeras se ingresaron 4, en total suman 54 solicitudes, asimismo, en
el ler trimestre se ingresaron mas patentes ecuatorianas y durante el 3er trimestre con las
solicitudes extranjeras. EI promedio total por solicitudes ecuatorianas ingresadas es de 14,25

en comparacion a 40,25 de solicitudes ingresas de otros paises.
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3.1.3 Estadisticas de certificados entregados de derechos de autor y derechos conexos - Periodo 2015 al 2018
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63. Total de certificados ingresados del periodo 2015 al 2018. Obtenido de Unidad de Gestion de Desarrollo Tecnolégico.
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64. Porcentajes de certificados ingresados del periodo 2015 al 2018. Obtenido de Unidad de Gestidn de Desarrollo Tecnolégico.
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65. Graéfico del Total de certificados ingresados por oficinas del periodo 2015 al 2018.

Obtenido de Unidad de Gestion de Desarrollo Tecnoldgico.
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Como vemos en las figuras 63 al 64, se muestra que 15.992 fueron los certificados
entregados de derechos de autor y los derechos conexos, se puede apreciar 18 items de
proteccion y las oficinas principales donde se entregan dichos certificados. Entre los derechos
propuestos tenemos: (a) Musical inédita, en total hubo 5 certificados (0,03%), (b) Musica
publicada, en total 2 certificados (0,01%), (c) Artistica inédita, en total hubo 741 (4,46%), (d)
Artistica publicada, en total 443 certificados (2,77%), (e) Audiovisual, en total hubo 245
certificados (1,53%), (f) Audiovisual publicada, en total hubo 3 certificados (0,02%), (g)
Cinematografia, en total hubo 198 certificados (1,24%), (h) Fonograma, en total hubo 415
certificaciones (2,60%), (i) Fonograma publicada, en total hubo 19 certificados (0,12%), (j)
Literario inédita, en total hubo 4.068 certificados (25,44%), (k) Literaria por publicarse, en
total hubo 3.033 certificaciones (18,97%), (I) Literaria publicada, en total hubo 2.533
certificados (15,84%), (m) Musical inédita, en total hubo 2.584 (16,16%), (n) Musical
publicada, en total hubo 500 certificados (3,13%), (0) Programa de ordenador, en total hubo
1.154 (7,22%), (p) Programa de radio, en total 5 certificados (0,03%), (g)Programa de
television, en total hubo 55 certificaciones (0,34%), y finalmente (r) Publicacion periddica, en
total hubo 16 certificados (0,10%) se ingresados durante el periodo 2015 al 2018. En la
figura 67 podemos ver un cuadro global de todos los certificados entregados durante el
periodo comprendido del 2015 al 2018, en el analisis por afio se describira en el analisis

siguiente.

Dentro de las oficinas encontramos las méas pobladas entre ellas: (a) Guayaquil, (b)
Quito y (c) Cuenca; en la ciudad de Guayaquil fueron entregados 4.515 certificados que
represento un 28,21%, en la ciudad Quito fueron entregados 9.967 certificado que represento
un 62,28% vy finalmente en la ciudad de Cuenca fueron entregados 1.521 certificados que

represento un 9, 50%. EI total fueron 16.003 certificados entregados durante el periodo de
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2015 al 2018 y con un promedio de 1.333, 58. Finalmente, los certificados que mas se
otorgan son: literaria inédita, literaria por publicarse, Literaria publicada, Musical inédita, y

programa de ordenados, que represen in 83.63% de los certificado.

3.1.3.1 Analisis e descripcion por afios
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3.1.3.1.1 Afio 2015
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68. Total de certificados ingresados del periodo 2015. Obtenido de Unidad de Gestion de Desarrollo Tecnologico.
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69. Porcentajes de certificados ingresados del periodo 2015. Obtenido de Unidad de Gestién de Desarrollo Tecnolégico.
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Como podemos visualizar, las tablas de este periodo muestran que hay 3.881
solicitudes entregadas de diferentes tipos de certificados de derecho de autor y derecho de
conexos, entre ellas tenemos: (a) Musical inédita, en total hubo 203 certificados (5,23%), (b)
Artistica publicada, en total 100 certificados (2,58%), (c) Audiovisual, en total hubo 86
certificados (2,22%), (d) Cinematografia, en total hubo 51 certificados (1,31%), (h)
Fonograma, en total hubo 90 certificaciones (2,32%), (e) Fonograma publicada, en total hubo
19 certificados (0,12%), (f) Literario inédita, en total hubo 1.223 certificados (31,51%), (g)
Literaria por publicarse, en total hubo 609 certificaciones (15,69%), (h) Literaria publicada,
en total hubo 628 certificados (16,18%), (i) Musical inédita, en total hubo 472 (12,16%), (n)
Musical publicada, en total hubo 71 certificados (1,83%), (j) Programa de ordenador, en total
hubo 339 (8,73%), (k) Programa de radio, en total 2 certificados (0,05%), (q) Programa de
television, en total hubo 4 certificaciones (0,10%), y finalmente (r) Publicacion periddica, en
total hubo 3 certificados (0,08%) se ingresados durante el periodo 2015 al 2018. También
podemos visualizar los totales de certificados entregados por mes: (a) 273 certificados en
enero, (b) 296 certificados en febrero, (c) 312 certificados en marzo, (d) 411 certificados en
marzo, (e) 356 certificados en mayo, (f) 324 certificados en junio, (g) 474 certificados en
julio, (h) 294 certificados en agosto, (i) 353 certificados en septiembre, (j) 300 certificados
en octubre, (k) 266 certificados en noviembre (l) 222 certificados en diciembre durante el

periodo 2015. El promedio total de certificados entregados fue de 323,50.

Dentro de las oficinas encontramos las méas pobladas entre ellas (figuras 72 y 73): (a)
Guayaquil, (b) Quito y (c) Cuenca; en la ciudad de Guayaquil fueron entregados 1.165
certificados que represento un 30,01%, en la ciudad Quito fueron entregados 2.326
certificado que represento un 59,92% y finalmente en la ciudad de Cuenca fueron entregados

381 certificados que represento un 10, 07%. EIl total fueron 3.872 certificados entregados
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durante el periodo de 2015 al 2018 y con un promedio de 323, 50. Finalmente, los
certificados que mas se otorgan son: literaria inédita, literaria por publicarse, Literaria
publicada, Musical inédita, y programa de ordenados, que represen in 88.27% de los

certificados.
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3.1.3.1.2 Afio 2016

Fotal genaral 297 210 m. amna 53 ars e are n? %3 253 ns sa2a

74. Total de certificados ingresados del periodo 2016. Obtenido de Unidad de Gestion de Desarrollo Tecnoldgico.
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75. Porcentajes de certificados ingresados del periodo 2016. Obtenido de Unidad de Gestidn de Desarrollo Tecnolégico.
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Como podemos visualizar, las tablas de este periodo muestran que hay 4.237
solicitudes entregadas de diferentes tipos de certificados de derecho de autor y derecho de
conexos, entre ellas tenemos: (a) Artistica inédita, en total hubo 115 (2,71%), (b) Artistica
publicada, en total 95 certificados (2,24%), (c) Audiovisual, en total hubo 47 certificados
(1,11%), (d) Cinematografia, en total hubo 49 certificados (1,16%), () Fonograma, en total
hubo 159 certificaciones (3,75%), (f) Literario inédita, en total hubo 846 certificados
(20,04%), (g) Literaria por publicarse, en total hubo 1.104 certificaciones (26,06%), (h)
Literaria publicada, en total hubo 574 certificados (13,55%), (i) Musical inédita, en total hubo
744 (17,56%), (j) Musical publicada, en total hubo 168 certificados (3,97%), (k) Programa de
ordenador, en total hubo 313 (7,39%), (I) Programa de televisién, en total hubo 14
certificaciones (0,33%), y finalmente (m) Publicacion periddica, en total hubo 6 certificados
(0,14%) durante el periodo 2015 al 2018. También podemos visualizar los totales de
certificados entregados por mes: (a) 297 certificados en enero, (b) 310 certificados en febrero,
(c) 385 certificados en marzo, (d) 381 certificados en abril, (e) 353 certificados en mayo, (f)
473 certificados en junio, (g) 377 certificados en julio, (h) 424 certificados en agosto, (i) 317
certificados en septiembre, (j) 354 certificados en octubre, (k) 251 certificados en noviembre,
() 315 certificados en diciembre durante el periodo 2015. El promedio total de certificados

entregados fue de 353,33.

Dentro de las oficinas encontramos las méas pobladas entre ellas (figuras 77 y 78): (a)
Guayaquil, (b) Quito y (c) Cuenca; en la ciudad de Guayaquil fueron entregados 1.070
certificados que represento un 25,24%, en la ciudad Quito fueron entregados 2.597
certificado que represento un 61,25% y finalmente en la ciudad de Cuenca fueron entregados
573 certificados que represento un 13, 51%. El total fueron 4.240 certificados entregados

durante el periodo de 2015 al 2018 y con un promedio de 353, 33. Finalmente, los
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certificados que mas se otorgan son: literaria inédita, literaria por publicarse, Literaria

publicada, Musical inédita y publicada que representd un 81.18% de los certificados.
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3.1.3.1.3 Afio 2017
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79. Total de certificados ingresados del periodo 2016. Obtenido de Unidad de Gestion de Desarrollo Tecnologico.
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80. Porcentajes de certificados ingresados del periodo 2017. Obtenido de Unidad de Gestién de Desarrollo Tecnolégico.
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Como podemos visualizar, las tablas de este periodo muestran que hay 3.728
solicitudes entregadas de diferentes tipos de certificados de derecho de autor y derecho de
conexos, entre ellas tenemos: (a) Artistica inédita, en total hubo 161 (4,32%), (b) Artistica
publicada, en total 130 certificados (3,49%), (c) Audiovisual, en total hubo 74 certificados
(1,98%), (d) Cinematografia, en total hubo 53 certificados (1,42%), (e) Fonograma, en total
hubo 77 certificaciones (2,07%), (f) Fonograma publicada, en total hubo 19 certificaciones
(0.51%), (g) Literario inédita, en total hubo 906 certificados (24,30%), (h) Literaria por
publicarse, en total hubo 606 certificaciones (16,26%), (i) Literaria publicada, en total hubo
740 certificados (19,85%), (j) Musical inédita, en total hubo 701 (18,80%), (k) Musical
publicada, en total hubo 112 certificados (3%), (I) Programa de ordenador, en total hubo 111
(2,98%), (m) Programa de radio, en total hubo 3 certificaciones (0,88%), (n) Programa de
television, en total hubo 32 certificaciones (0,86%), y finalmente (0) Publicacién periddica,
en total hubo 3 certificados (0,08%) durante el periodo 2015 al 2018. También podemos
visualizar los totales de certificados entregados por mes: (a) 256 certificados en enero, (b)
209 certificados en febrero, (c) 359 certificados en marzo, (d) 292 certificados en abril, (e)
370 certificados en mayo, (f) 370 certificados en junio, (g) 317 certificados en julio, (h) 379
certificados en agosto, (i) 286 certificados en septiembre, (j) 336 certificados en octubre, (k)
314 certificados en noviembre, (1) 240 certificados en diciembre durante el periodo 2015. El

promedio total de certificados entregados fue de 310,67.

Dentro de las oficinas encontramos las méas pobladas entre ellas (figuras 82 y 83): (a)
Guayaquil, (b) Quito y (c) Cuenca; en la ciudad de Guayaquil fueron entregados 1.036
certificados que represento un 27,79%, en la ciudad Quito fueron entregados 2.401
certificado que represento un 64,40%, y finalmente en la ciudad de Cuenca fueron entregados

291 certificados que represento un 7, 81%. El total fueron 3.728 certificados entregados
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durante el periodo de 2015 al 2018 y con un promedio de 310, 67. Finalmente, los
certificados que mas se otorgan son: literaria inédita, literaria por publicarse, Literaria

publicada, Musical inédita, y artistica inédita, que represen in 83.53% de los certificados.
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3.1.3.1.4 Afio 2018
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84. Total de certificados ingresados del periodo 2018. Obtenido de Unidad de Gestion de Desarrollo Tecnoldgico.
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85. Porcentajes de certificados ingresados del periodo 2018. Obtenido de Unidad de Gestion de Desarrollo Tecnoldgico.

203



Mdmers de registros

500

=

=

=

100

ENERD FEBRERQ MARZ( RERIL MAYD Jumig Juuig AGOSTO SEPTIEMBRE  OCTUBRE NOVIEMBRE  DICIEMBRE

86. Graéfico Total de certificados ingresados del periodo 2018. Obtenido de Unidad de Gestién de Desarrollo Tecnolégico.

204



Mdmero de registras

' =
=1
5

[TE)
f=1

[ar)
F=1

MESES

Fromedig

ENEROD FEERERD MARIO  ABRIL  MAYD  JUNID  JUL

87. Graéfico del Total de certificados ingresados por oficinas del periodo 2018.

Obtenido de Unidad de Gestion de Desarrollo Tecnologico.

0 AGOSTO SEFTIEME.. OCTUBRE NOVIEME. DICIEMERE

205

CIUDAD
MESES CUENCA GUAYAQUIL QuITO

EMERD 7.52%
FEBRERD B.33%
KARZD 5,04
ABRIL 3,58%
MAYD

JUNID

JULID
AGOSTO
SEPTIEMERE
DCTUBRE
NOVIEMERE
DICIEMBRE
Taital gener.. BA1% 29.95% B3.54%

88. Porcentajes de certificados ingresados
por oficinas del periodo 2018. Obtenido de
Unidad de Gestion de Desarrollo
Tecnoldgico.



Como podemos visualizar, las tablas de este periodo muestran que hay 4.146
solicitudes entregadas de diferentes tipos de certificados de derecho de autor y derecho de
conexos, entre ellas tenemos: (a) Artistica inédita, en total hubo 235 (5,67%), (b) Artistica
publicada, en total 118 certificados (2,85%), (c) Audiovisual, en total hubo 38 certificados
(0,92%), (d) Audiovisual publicada, en total hubo 3 certificados (0,07%), (e) Cinematografia,
en total hubo 45 certificados (1,09%), (f) Fonograma, en total hubo 89 certificaciones
(2,15%), (g) Literario inédita, en total hubo 1.090 certificados (26,29%), (h) Literaria por
publicarse, en total hubo 714 certificaciones (17,22%), (i) Literaria publicada, en total hubo
591 certificados (14,25%), (j) Musical inédita, en total hubo 672 (16,09%), (k) Musical
publicada, en total hubo 151 certificados (3,59%), (I) Programa de ordenador, en total hubo
391 (9,43%), (m) Programa de television, en total hubo 5 certificaciones (0,812%), y
finalmente (o) Publicacién periddica, en total hubo 4 certificados (0,10%) durante el periodo
2015 al 2018. También podemos visualizar los totales de certificados entregados por mes: (a)
306 certificados en enero, (b) 216 certificados en febrero, (c) 393 certificados en marzo, (d)
377 certificados en abril, (e) 353 certificados en mayo, (f) 278 certificados en junio, (g) 363
certificados en julio, (h) 514 certificados en agosto, (i) 411 certificados en septiembre, (j) 344
certificados en octubre, (k) 281 certificados en noviembre, (I) 310 certificados en diciembre

durante el periodo 2015. En promedio de certificados entregados fue de 346,08.

Dentro de las oficinas encontramos las mas pobladas entre ellas: (a) Guayaquil, (b)
Quito y (c) Cuenca; en la ciudad de Guayaquil fueron entregados 1.241 certificados que
represento un 25,95%, en la ciudad Quito fueron entregados 2.643 certificado que represento
un 63,64%, y finalmente en la ciudad de Cuenca fueron entregados 266 certificados que
represento un 6, 41%. El total fueron 4.150 certificados entregados durante el periodo de

2015 al 2018 y con un promedio de 346, 08. Finalmente, los certificados que mas se otorgan
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son: literaria inédita, literaria por publicarse, Literaria publicada, Musical inédita, y artistica

inédita, que represen in 83.28% de los certificados.

Recoleccion y Analisis de las entrevistas

La entrevista fue realizada en la ciudad de Guayaquil, a los tipos de casos disponibles
a los cuales tenemos acceso: (a) gerentes de empresas, (b) funcionarios publicos como el
Ministerio de Industrias y Productividad/Comercio Exterior, etc., y (c) a docentes de
academias. Las principales variables del cuestionario fueron sobre: (a) la innovacion, (b) la
competitividad, (c) los DPI y (d) el Acuerdo Multipartes. Hay que mencionar que no todos
completaron la entrevista por temas de confidencialidad y por tiempo. A continuacién en los
cuadros 4 al se muestra algunos comentarios sobre: (a) Innovacion, (b) Competitividad y (c)

Derechos de Propiedad Intelectual y (d) Acuerdo Multipartes.
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4. Cuadro de comentarios sobre innovacion: Modificacion, Introduccién y Promocién de
productos o servicios mejorados, desarrollo de marca e identidad corporativa y Si los DPI
representan innovacion. Elaborado por Autor.

Entrevista # 1

DOCENTE ESPOL

Entrevista # 2

DOCENTE ESPOL

Entrevista # 3

DOCENTE ESPOL

Entrevista # 4

SUBSECRETARIO
MDCE

Las innovaciones se
realizan en momentos
importantes del afio de
acuerdo a las
necesidades del
cliente.  Ej.  redes
sociales

Donde no se puede
innovar con relacion al
desarrollo de su marca
son cuando hablamos
de grupos
multinacionales porque
esas directrices vienen

de la matriz
(extranjero) No
obstante, ciertas

decisiones se toman
localmente.

La mayoria de la
multinacionales posee
un gama amplia de
productos que
permiten cubrir casi
toda las necesidades de
los nichos de mercado
por lo tanto solo se
trata de innovar en lo
gue ya tienen.

Ciertas  industrias
no suelen innovar
por el tipo de
actividad que
maneja. Ej. El tipo
de clientes que
maneja

La mayoria
desarrollan un
sistema para
mejorar sus
identidad

corporativa y marca
en cuanto al

servicio que brinda,
y por la publicidad
boca a boca y las
referencia entre
empresas del modo

gue cuidas tu
imagen y
reputacion

corporativa.

A veces no se
introduce productos
0 servicios

mejorados por no
hay la necesidad.

Las multinacionales que
entraron posterior a la
dolarizacién, entraron con

mucho poder, eran
competitivas del modo
que empresas

ecuatorianas cerraban, ni
existia una ley que las
defendiera de sus
estructuras oligopdlicas y
competitivas.

Algunas empresas no
introdujeron productos o
servicios mejorados
porque dejan de vender
lineas de  productos
rentables

Muchas veces no se
modifica la estética de
algn bien porque
importan patentes, lo que
retrasa el proceso de
innovacion. Ademas,
ciertos procesos no fueron
nuevos por la falta de

innovacion, por la cultura

organizacional, por la
economia, tipo de
consumidor. Deberia

haber una ley que mejore
estas deficiencias.

No toda innovacion puede
ser patentada, la
innovacion debe de ser
aplicada a un potencial
modelo de negocios que
se adapte a la realidad. Ser
capaces de pasar de la
investigacion, a patentes
gue tienen satisfaga un
necesidad

La innovacion no solo es
basarse en estudios de
mercados sino en atender
problematicas
(necesidades) para tener
una patente nueva,
aplicable y que dure. Ej.
Uber

La patente como una
actividad en la innovacién
por si solo no es la
solucion, se debe tener
presente otros aspectos
como una claridad sobre
una necesidad presente
que se convierta en una
solucién emocional.
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5. Cuadro de comentarios sobre competitividad Parte 1 de 4: Retos 0 necesidades de mejora de competitividad, DPI como medio para

competir. Elaborado por Autor.

Entrevista # 1

DOCENTE ESPOL

Entrevista # 2

DOCENTE ESPOL

Entrevista # 3

DOCENTE ESPOL

Entrevista # 4

SUBSECRETARIO MDCE

Una manera de identificar mejora
en la competitividad es cuando se
mejora el servicio al cliente: rapidez
en las respuestas, personal que se
comunica con los  clientes
personalmente o telefénicamente, y
el uso de redes sociales. Todas esas
acciones se toman constantemente
para mejorar el servicio

Ciertas empresas no han
identificado algun reto de
mejora en la competitividad
por temas de tiempo de
entrega del servicio, y debil
relacion con el cliente en
temas de precios, siendo
importante es un mercado.

Muchos de los motivos por lo lleva a
una empresa a su liquidacion es por la

falta de innovacion que representen
ventajas comparativas. Muchas a
pesar de la fuerte posicion de sus
marca no lograr realmente generar
competencia. Ej., sector de la
construccion porque les falta sentido
de responsabilidad con el medio
ambiente, por la variedad de precios
maodicos por otras industrias

similares, todas esas se convierten en

barreras a la estructura del mercado,
generando la no competencia
igualitaria.

Un DPI no te hace ganar o no es el
principal factor para ganar
competitividad. Los DPI aplicables
en un MDN son los que te hacen
competitivos. Para saber quién es

competitivo se debe indagar sobre €l

% de patentes que realmente se
estan siendo utilizadas, es ahi donde
vemos el resultado de la
competitividad. “La competitividad
se basa en el uso o de los beneficios
de esa patente que se esté
utilizando”.

Otro factor crucial en la
competitividad del tejido
empresarial es tener una
interrelacién de las esferas
institucionales: Publica-privada-
sector empresarial.
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6. Cuadro de comentarios sobre competitividad Parte 2 de 4: Inversiones en los establecimientos. DPI como medio para competir Elaborado por

Autor.

Entrevista # 1 Entrevista # 2

DOCENTE ESPOL DOCENTE ESPOL

Entrevista # 3 Entrevista # 4

DOCENTE ESPOL SUBSECRETARIO MDCE

Existen ciertas empresas que
con ciertos productos desde su
inicio han sido nuevos en el
mercado. Ej. Categoria de
Servicios.

También otro factor por el cual no se
ha introducido productos o servicios
nuevos 0 mejorados es porque no ha
es necesario. Ej. servicio que brinda

Existen sectores ganadores y perdedoras
en términos de competitividad:
Perspectiva EU hacia ECU, el sector que
se beneficia mas es el sector automotriz
e industrias con productos electronicos.
Desde una Perspectiva ECU hacia EU,
los productos primarios porque ahora
entran a sus mercados a precios mas
baratos, que anteriormente pagaban
aranceles y eran importados de otros
paises.

Existen ciertas empresas que
no son por lo general
competitivas porque no
reinvierten en 1+D para crear
competitividad. Algunos
invierten en temas de
infraestructura web perono  p
es suficiente en muchos
Casos.

or otro lado, el tratado/acuerdo presenta
una ventaja relativa porque existe
mercado paralelo que también tienen
vinculos comerciales como Colombia y
Perd. Sin embargo, nuestro mayor
beneficio o ventajas en comparacion a
estos paises es que poseemos un sistema
dolarizado.
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7. Cuadro de comentarios sobre competitividad Parte 3 de 4: Inversiones en los establecimientos y cuestionamiento del modelo teérico planteado en
la investigacion. Elaborado por Autor.

Entrevista# 1

DOCENTE ESPOL

Entrevista # 2 Entrevista # 3 Entrevista # 4

DOCENTE ESPOL DOCENTE ESPOL SUBSECRETARIO MDCE

Existen empresas que para
aumentar competitividad
invierten en temas digitales, no
obstante, es un tema
compartido.

Existen ciertas empresas que gracias al
analisis de riesgos han podido aumentar
su competitividad, a diferencia de afos
pasados. Otro factor que influye en la
competitividad es tener un personal que
trabaje y brinde propuestas de mercado,
asimismo, poseer contactos con
empresas y gobierno permiten brindar
mejores servicio. Y aumentar la . estos bienes de capital para
SRS X hy poder ser objeto de demandas e .
competitividad. Finalmente, también de volvernos mas eficientes, mas
fuertes. ce ) -
deber emprender, fomentar las tecnificados, mas competitivos.
actividades de networking.

Como podemos aprovechar de lo
que producimos y lo que tiene la UE
es el mayor reto para el sector
empresarial para volvernos mas
competitivos. Ej., el 80% de la
maquinaria en las empresas son
obsoletas. Recomendable, importar

Cuando una empresa se dedica
a la importacién de patentes
(franquicia), el mercado es
delimitado, no se pueden
vender en otro lado esa
patente porque no tienes
derecho de exclusividad y

211



8. Cuadro de comentarios sobre competitividad Parte 4 de 4: Principal mercado, indices para medir competitividad y la innovacién y DPI como

medio para competir y ganar competitividad. Elaborado por Autor.

Entrevista # 1 Entrevista # 2 Entrevista # 3

DOCENTE ESPOL DOCENTE ESPOL DOCENTE ESPOL

Entrevista # 4

SUBSECRETARIO MDCE

Los primeros inicios son locales Cuando eres importador
dependiendo el tipo de servicio que de patentes tu principal es
se oferta, pero también es importante el nacional, no tiene

Los primeros inicios para
competir es ubicarse en el
mercado local Cuando

e tener una cartera de clientes vision de expandir porque
hablamos de multinacionales . N
- extranjeras. No obstante, se debe no eres duefio y en
no ocurre porque las decisiones . .
: analizar el fuerte de su mercado para definitiva la estas
se toman en la casa matriz . : :
decir local o internacional. comprando.

Para medir la competitividad e innovacion
se utilizan indices globales, y también se
considera Infraestructura, Educacion,
Promedio de Edad, Sistema financiero.

Por lo tanto para ganar competitividad es
exportar FRANQUICIAS, ATRAER
INVERSION (angeles inversionista), crear
ASOCIATIVIDAD, utilizar
INSTRUMENTOS FINANCIEROS
ALTERNATIVOS, y organizar FERIAS
“PICTH NIGHT”
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9. Cuadro de comentarios sobre los DPI Parte 1 de 5: tipos de DPI que conocen y los mas utilizados por las empresas y el pais y Cuestionamiento del
modelo tedrico planteado en la investigacion. Elaborado por Autor.

Entrevista# 1 Entrevista # 2 Entrevista # 3 Entrevista # 4 Entrevista # 5

DOCENTE ESPOL DOCENTE ESPOL DOCENTE ESPOL SUBSECRETARIO MDCE EMPRESARIO

Los tipos de DPI que se
conocen comdnmente
son las patentes, disefios
industriales, marcas,

Existen empresas que no : empaques y colores. Por Los beneficios brindados
conocen realmente los  Los tipos de DPI que se otro lado, loque se  nychos de las patentes que se  por un P.1 es la seguridad
beneficios de laP.l, en  conocen comunmente son  deben considerar como pate g por un . 9

X - ; han generado han sido procesos Sin embargo, existen
especial en temas las patentes, disefios pais son las patentes,  gjeatorios porque todaviano  ciertos criterios por el cual
publicitarios. Hay que distintivos y los derechos  marcas y lemas debidoa . ; porque . P
., o existe un proceso sistematizado ~ no se protegen o no se
tener precaucion cuando  de autor. Personalmente que se utilizan en la o articulado para cenerar acude 4 la proteccion
se utilicen porque habra  considera que en orden de publicidad. parag . amp
oroblemas con su importancia estn primeras patentes constantemente. Lo inmediata y es porque
publicidad, posteos, logo y las marcas. En un negocio Cabe menciongr que, no queusel Poagorzflé:;[ggi?eﬁfzsees mucrr;ise:c?g: h:é/i;‘:;;mulaes
marcas. Reconoce que hoy  de cualquier sector o se debe considerar o ir?novacién del pais si <e ha y pe | P y
en dia se pueden proteger  actividad econdémica la utilizar como patente o P Spera a las nuevas
més tipos de DPI que marca lemas donde se dinamizado: Incubadoras tecnologias a que arriben
antes involucren jergas para competir.

locales. Se considera
importante dentro de un
negocio la marcay el
logo del producto.
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10. Cuadro de comentarios sobre los DPI Parte 2 de 5: Beneficios de la P.1. y de proteger activos intangibles. Elaborado por Autor.

Entrevista # 1 Entrevista # 2 Entrevista # 3 Entrevista # 4 Entrevista # 5

DOCENTE ESPOL DOCENTE ESPOL DOCENTE ESPOL SUBSECRETARIO MDCE EMPRESARIO

Un ecuatoriano no siempre esta
informandose sobre temas
actuales por lo que desconocen
los beneficios que le brinda un
sistema de P.I, asimismo,

Dentro de los beneficios que
conoce, muchas veces por la
experiencia, es que la P.1 te

Los pocos beneficios brinda, redundante, pero porque no saben valolr ar la Ciertos empresarios
que se conocen son en  exclusivamente es la proteccion empresa ni existe cultura desconocen sobre los
. informativa. Las DPI deben ser . .
temas de marcas, para no permiten la - beneficios en general,
logotipos. Tener cierto reproduccion, sin embargo, enel «; __ productos y/o servicios, or lo tanto no protegen
gotipos.. b P ’ nbargo, Sin embargo, por la experiencia aplicables en un modelo P proteg
conocimiento so Ire c_:)_nteﬁo ecuatoriano no sz una de los mayores beneficios  de negocio adaptado a la empero esbur_1 proceso
_ estos temas, por la utiliza. Aqui no un sistema de que le brinda el sistema de P.I.  realidad, a la actualidad que se trabaja poco a
situacién muchas veces penalizacion fuerte o coercitivo . . poco, desde la
. . o , es buscar nuevas lineas de para ganar ventajas "
lo amerita, permite cuando se infringe algin DPI. o proteccion de la marca
laridad de | En relaci | mercado. Como hemos competitivas. h las f | :
tener ¢ aglpla e los r;)rle acion a ur:ja e_mp:es_a, Ios mencionada varias veces, asta las formulas (si
. : perm!te rebumrfg nive acceder a un mercado posee).
Imitacion, y bene |C|a’rted internacional es una propuesta a
economlcamlelnte atraves de futuro por lo tanto cuando se
ellos. inicia se debe comenzar
localmente. Ej. Producir
tuberias
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11. Cuadro de comentarios sobre los DPI Parte 3 de 5: Tipos de DPI mas utilizados por criterio propio, por las empresas y el pais, Cuestionamiento
del modelo tedrico planteado en la investigacion. Elaborado por Autor.

Entrevista # 1

Entrevista # 2 Entrevista # 3 Entrevista # 4 Entrevista # 5
DOCENTE ESPOL DOCENTE ESPOL DOCENTE ESPOL SUBSECRETARIO MDCE EMPRESARIO
Los DPI mas comunes
que se protegen son las  Existen cierta empresas que
marcas, eslogan, disefios han tenido sus clientes El inico mecanismo fuerte de
de tiendas. Sin embargo,  extranjeros pero debido a la  proteccion fuerte muchas veces
aquellas que por su tipo demanda local han es la marca pero no la Como Mencionamos Ciertos empresarios
de empresas es cambiado su objetivo planificacion de patentarla anteriormente un patente desconocen cuéles son
multinacional, no se (Target) a un mercado mas  internacionalmente reside de la no es la solucion por el los beneficios si
puede gestionar nada nacional. decision de la matriz, hablando cual puedo adql?irir patento en otros
localmente porque el ) de multinacional, para producir rapidamente paises, mucho mas
sistema o el proceso de Cierta empresa no ven la o vender algo en el pais objetivo t'i)' idad sino h cuando son empresas
P.1 lo manera la matriz. necesidad de dejar de algo. Por otro lado, muchas competitividad SN0 hay:— o, s rtadoras empero
proteger internacionalmente  veces la asesoria més comin en _JUe l€ner claro que esa si es importante
Sin embargo, lo mas algun DPI porque no han temas de P.| es contratar el Patente debe satisfacerun oo o) respectivo
importantes paraun  visto la necesidad o por son  servicio de una abogada en el necesidad. registro.
negocio son las marcas,  estructuras internacionales tema, especialmente en
logotipo e incluso la

no aplican tampoco. Ej.,

N ta cuestiones de publicidad.
multinacionales.

cromatica y el tipo de
tipografia.
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12. Cuadro de comentarios sobre los DPI Parte 4 de 5: Motivos para la no aplicacion una fuera de la regiéon con enfoque a la UE. Elaborado por
Autor.

Entrevista # 1

Entrevista # 2 Entrevista # 3 Entrevista # 4
DOCENTE ESPOL DOCENTE ESPOL DOCENTE ESPOL

SUBSECRETARIO MDCE

Los principales motivos para no
Ciertas empresas no ven la proteger una mnovqcm’)n proQucto
necesidad de guardarse un activo del intelecto es por Ignorancia, no
intangible por la relacién o Los principales motivas para no saber evaluar el potencial de sus
porque esté a la mira de agentes ~ Proteger una innovacion producto del productos frente a otros mercados
reguladores con quien se intelecto es por la falta de confianza en (€@l alcance), mala administracion
muestra o se trabaja con

los mecanismos y procesos actuales, ~Ordanizacional, distanciamiento de Los DPI deben ser producto de
transparencia.

) ; iversi una problematica real, de tal
por el sistema ecuatoriano, por el las universidades. mar?era que pasamos de la
) contexto cultural que muchas Veces  qmq recomendacién y de caracter investigacion a patentes que
Por otro lado, la mayoria de ellas  desfavorece la importancia de la P.I. it : tant ) !
4s sob , . o Critico es importante crear un tenga funcidn aplicables para la
para Conocer un poco mas soore Ademas, deberia de existir marco legal que permita una sociedad
algun DPI busca asesoramiento i 9 .
gde aboaados en el tema. la reguIaC|0r_1es do?de_si f_omente el li'J_uen colaboracion colectiva con todos el
consulta e% directamente ir,1terna =y cast_llga_r oon. rlr:gep 0 Ir)es |ICen sector productivo y empresarial y
: actos ilicitos con cualquier DPI. que de alguna forma no permita de
en ocasiones porque se poseen
un departamento Legal.

alguna forma que las MNS
apoderarse del espacio creado por
estos sectores nacionales.
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13. Cuadro de comentarios sobre los DPI Parte 5 de 5: Motivos por no acogerse a la proteccién inmediata y si ha aplicado una fuera de la regién con
enfoque a la UE, Asesoramiento sobre P.l. Elaborado por Autor.

Entrevista # 1

DOCENTE ESPOL

Entrevista # 2

DOCENTE ESPOL

Entrevista # 3

DOCENTE ESPOL

Entrevista # 4

SUBSECRETARIO MDCE

Los motivos principales por el
cual no se busca proteger algin
intangible intelectual por las
empresas exportadoras es por
los tramites que abarcan, son
costosos y/o desconocen.

Los motivos principales por el cual no

se busca proteger algin intangible
intelectual por las empresas
exportadoras es por la falta de

conocimiento y mayor credibilidad que
va a funcionar.

Como recomendacion y de caracter
critico es importante crear un
marco legal que permita una
colaboracion colectiva con todos el
sector productivo y empresarial y
que de alguna forma no permita de
alguna forma que las MNS
apoderarse del espacio creado por
estos sectores nacionales.

Es importante tener en cuenta
que una patente “no se quede
como solo un papel bonito sino
que sea comerciables 'y
responda a una necesidad de la
sociedad.  Cuando  seamos
capaces de identificar patentes
(innovaciones) podemos ayudar
al sector productivo a reducir
costes y agregar un mayor valor
a la patente.
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14. Cuadro de comentarios sobre el Acuerdo Multipartes Parte 1 de 2: De que trata el Acuerdo Multipartes, que beneficios tiene el Acuerdo
Multipartes, retos y/o desafios del Acuerdo Multipartes. Elaborado por Autor

Entrevista # 4

SUBSECRETARIO MINISTERIO DE COMERCIO EXTERIOR

Gracias al Acuerdo, por el lado del sector empresarial europeo aprovechan por la reduccion de los aranceles para varios sectores afin de
competir, asimismo, la ventaja mas evidente es utilizacion de una unidad de cambio como el dolar del modo que se genera una confianza
interesante.

Los beneficios que involucran el Acuerdo en general es brindar una tablas de desgravacion que no afecta a cierta produccion en funcion del
tiempo hasta que se vaya ganando competitividad; asimismo un acceso a un mercado potencial con fuerte poder adquisitivo, y acogerse al estilo
de consumo hacia productos orgéanicos, sostenibles y responsables socialmente.

Parte de la oferta productiva que ha logrado entrar han sido gracias a los esquemas de RESPONSABILIDAD SOCIAL y CERTIFICACIONES
DE COMERCIO justo (ISO). Todo este proceso se debe exclusivamente al VINCULO CULTURAL

¢ Qué reto y desafios — Acuerdo Comercial? Preparar a la oferta productiva para que esté lista al acceso al mercado nacional europeo del modo
que se brinde un factor diferenciar para competir; Cumplir con los requisitos fitosanitario, de empaque, con certificaciones del sector productivo
nacional (barrera no tarifaria); Indagar sobre las verdaderas oportunidades de ambos paises: ECU brindar valor agregado por aspectos
geogréficos, estructura y adaptacién cultural, EU obtener materia prima a precios moédicos y abrir paso a la industrializacién ya que la gran
mayoria de la oferta productiva es primaria, no obstante, mas que la industrializacion es aprovechar ciertas oportunidades para ser productivos
"producir la mayor cantidad de X producto con el menor recurso posible™ siendo solo primarios, asimismo, identificar como esa productividad
nos puede dar una base sélida para generar competitividad.

A pesar del poco tiempo, se ha visto un crecimiento interesante de la oferta productiva. Sin embargo, no se ha creado ciertos espacios para
generar una agencia de fomento de exportacion para el mercado europeo por la falta de una conectividad y participacion activa y conjunta en la
gestion de las hélices institucionales: alianza publico-privada-academia para entrar a este mercado.

218



15. Cuadro de comentarios sobre el Acuerdo Multipartes Parte 2 de 2: Estado actual de progreso del Acuerdo Multipartes, instrumentalizacion de
los beneficios del Acuerdo Multipartes, Aprovechamiento de las empresas a partir del Acuerdo Multipartes. Elaborado por Autor.

Entrevista # 4

Ing. Zambrano

A pesar de presenciarse un cambio institucional de SENADI como el ofrecimiento de ofrecer ciertos descuentos para los sectores vulnerables de
la economia PyMes. En fin, la ineficacia por el aislamiento de las esferas institucionales deben cooperar activamente a fin de que una
innovacion se transforme en patente de tal modo que un producto/ servicio sea potente.

El motivo por el cual hay més patentes europeas registradas es porque no hay un buen relacionamiento de las empresas ecuatorianas y europeas
para comprar licencias. Lo que hace es que las empresas europeas que han decidido venir al pais traigan sus procesos y/o productos en patentes
para volverse y/o mantener su ventaja comparativa. ES necesario genera un clister o alianzas de CADENAS PRODUCTIVAS
BINACIONALES realmente competitivas que nos abren puertas hacia otros mercados.

Finalmente, mas como una oportunidad lo ven como una alerta momentanea. Por factores de competencia y por la variedad de producto que va
a ingresar al mercado ecuatoriano se genera una alerta pero se vuelve una oportunidad cuando se ven con la necesidad de defenderse localmente
antes de pensar en entrar al mercado de afuera. Motivos VOCACION EXPORTADORA por la mayoria de los pequefios sectores, no obstante,
los grupos econdémicos que andan en tendencia lo ven como una oportunidad enorme. Romper esas inseguridades de los empresarios
ensefiandoles a ser APTOS en la utilizacion de herramientas nuevas y ACTOS tomando un comportamiento a una postura positiva frente al
Acuerdo en si.
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3.1.4 Interpretacion de las entrevistas

Las preguntas del cuestionario se categorizaron en cuatro secciones: (a) Innovacion,
(b) Competitividad, (c) Derechos de Propiedad Intelectual y (d) Acuerdo Multipartes. En los
resultados en la primera seccién abarcaron preguntas como: ¢Ha modificado su empresa
significativamente la estética de algun bien o servicio (disefio) en el interfaz de relacion con
el cliente?, ¢Ha introducido su empresa nuevas técnicas o canales para la promocion del bien
0 servicio?, ¢Laempresa cuenta con un sistema de desarrollo de su marca e identidad
corporativa?, ¢Este establecimiento ha introducido productos o servicios huevos o0 mejorados
significativamente?, ¢Alguno de los productos o servicios mencionados también fueron
nuevos para el mercado principal del establecimiento?, ¢ Cree usted que todos los DPI son
innovacion? y ¢Usted qué opina de la relacion que los DPI incidente en la competitividad
siempre gue dichos derechos representen innovacion? ¢ Cree usted que se evidencia en la
realidad?

Recopilando y estructurando semejanzas en la respuesta, se logro identificar que:
Pocas son las que realizan modificaciones en la estética de algun bien y/o servicio empero se
han introducido canales para la promocion del mismo. También acotaron que no cuentan con
un sistema de desarrollo de marca y/o identidad de marca porque cuando eres multinacional
€s0S procesos se manejan en casa matriz, como colaboradores de estas empresas en el pais
radica solo se trata de reforzar la imagen corporativa, valores, misién y visién, otras eran
nacionales y su desarrollo de marca e identidad corporativa se manejaba por publicidad boca
a boca y otras cerraron por la competencia fuerte de las MNS después de la dolarizacién.
Existen empresas que significativamente no tuvieron impacto por la introduccién de algin
bien y/o servicio, debida a que las multinacionales eran muy competitivas, otros porgque no
era necesario por el servicio que brindaban y otras porque su linea de productos dejaron de

ser rentables. Cabe mencionar que, a sus inicios ciertas empresas tuvieron un impacto mayor
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en diferentes lineas de productos y/o servicios, algunas gracias por los conocimientos de su
personal operativo y/o administrativo, asimismo, por tener una relacion activa con mas
empresa y el gobierno, y finalmente, otras no lograron causar un impacto por la falta de
innovacion, por la falta de cultura organizacional, dificultades econdémicas. Sin embargo,
saber si esas innovaciones son rentables es identificando si son aplicables a un modelo de
negocio adaptados a la actualidad y que traten de resolver una problematica (necesidad) (ej.
sistema de Uber). El Subsecretario dijo que si somos capaces de identificar necesidades en
vez de enfocarnos totalmente en la investigacion de mercado, podemos tener patentes
potentes y un negocio que dure; ademas, dice que la patente por si solo no es la solucién, se
debe tener otros aspectos claros que una necesidad se convierta en una solucion emocional.

En la segunda seccion abarcaron preguntas como: ¢La empresa ha identificado algun
reto o necesidad que pueda suponer una mejora en la competitividad?, ¢este establecimiento
ha introducido productos o servicios nuevos o mejorados significativamente?, ;En qué ha
invertido mas este establecimiento?, ¢Cual fue el principal mercado en el que este
establecimiento vendié su producto principal? y ¢Por qué?, ;Cree que los DPI permiten a las
empresas ecuatorianas ser mas competitivas?, ¢Quién se favorece mayormente en términos de
DPI y competitividad?, ;Qué factores o indices se utilizan para medir la innovacion y la
competitividad?, ;Qué hacer para ganar competitividad a partir de los DPI?, y ¢Usted qué
opina de la relacion que los DPI incidente en la competitividad siempre que dichos derechos
representen innovacion? ;Cree usted que se evidencia en la realidad?, y ;Cdémo aprovechan
las europeas el acuerdo en Ecuador?

Al igual a la anterior se compil6 comparaciones sobre los temas tratados, por ejemplo,
si hay empresas que han identificado un reto y/o necesidad para mejorar su competitividad, al
brindar nuevos servicios, reducir el tiempo de entrega, la cercania y ofrecer precios médicos a

sus clientes empero otras no porque tenian que adaptarse a temas de cuidado con el medio
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ambiente y porque existen industrias que se especializan en actividades que todos los paises
tienen (ej. industria de la construccion). Las actividades que mas invierten las empresas es en
temas digitales (ej. interfaz del sitio web), en temas de networking (ej. contactos
empresariales y publicos) empero otros tuvieron el intento de mejorar sus sitios web pero
factores internos (mala cultura organizacional) no se puedo completar. Por otro lado, los
principales mercado donde comenzaron a operar las empresas son locales, aunque sea una
subsidiaria de una MNS, por el tipo de producto y/o servicio que ofrecian, otras si contaban
con clientes extranjeros y otras a través de una patente importada pudieron operar y competir.
Por qué estas empresas MNS son competitivas, se debe a que sus DPI son aplicables en un
MDN real. En Ecuador no se mide ese efecto por lo que se recomienda indagar sobre el
porcentaje de patentes que estan siendo utilizadas para verificar los verdaderos resultados de
la competitividad y volverse una preocupacion de las esferas institucionales. Las empresas
europeas aprovechan también esas oportunidades por la reduccion de aranceles y porque
tenemos un medio de cambio, que es el dolar, el cual genera confianza interesante a
diferencia de otros tratados (ej. Colombia y Pert). EI Acuerdo no siempre es un ganar-ganar
sino a fortalecer los sectores vulnerables de ambas partes, por ejemplo, desde una perspectiva
EU hacia ECU, el sector que se beneficia mas es el sector automotriz e industrias con
productos electronicos, y desde una perspectiva ECU hacia EU, los productos primarios
porque ahora entran a sus mercados a precios mas baratos, que anteriormente pagaban
aranceles y eran importados de otros paises y crecimiento del sector del calzado al comprar
maquinaria nueva de modo que agilite su produccion. Finalmente, como pais podemos ganar
también competitividad a través de un DPI es siendo capaces de exportar franquicias (gj.
productos y modelos de negocios franquiciables), atraer inversion (angeles inversionista)
cuando es un MDN nuevo y Util pero no se poseen recursos economicos para explotarla, crear

asociatividad y utilizar instrumentos financieros alternativos (titularidad, capital de riesgo y
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crowdfunding), y organizar ferias “picth night” donde se presenten modelos de negocios
patentables rentables y utiles.

En la tercera seccidn se trata preguntas como las siguientes: ¢Cuales de los tipos o
mecanismos de DPI cree usted que sean importantes para su negocio?, ¢Usted conoce los
beneficios que le brinda el sistema de Propiedad Intelectual?, ¢ Cudles cree usted que son los
beneficios para su empresa si sus activos intangibles estuvieran bajo proteccion de P.1?, ;Ha
accedido su empresa a mercados internacionales?, ;Su empresa ha protegido algun/os de sus
activos intangibles bajo algin tipo o mecanismo de P.l y ha pensado en una aplicacién para
su proteccion fuera del pais?, ¢Ha accedido su empresa a mercados internacionales?, ¢Su
empresa ha protegido algin/os de sus activos intangibles bajo algun tipo o mecanismo de P.I
y ha pensado en una aplicacion para su proteccion fuera del pais?, ¢Tiene su empresa algun
tipo de propiedad intelectual que haya elegido no proteger?, ¢Alguna vez su empresa ha
buscado asesoramiento sobre propiedad intelectual?, ¢ Cuales son los motivos principales para
gue una empresa PyMEs no acuda a la proteccion inmediata de sus activos intangibles?,
¢ Cuales son los motivos principales para que una empresa PyMEs exportadora no se arriesga
a proteger sus activos intangibles en el extranjero, especialmente en la Union Europea?,
¢Quién se favorece mayormente en términos de DPI y competitividad?, ¢ Cree usted que
todos los DPI son innovacion?, ;Qué factores o indices se utilizan para medir la innovacion y
la competitividad?, y ¢Usted qué opina de la relacion que los DPI incidente en la
competitividad siempre que dichos derechos representen innovacién? ;Cree usted que se
evidencia en la realidad?

Las respuestas compiladas me ayudaron a descubrir que, los mecanismos o tipos de
DPI que se conocen tanto por criterio propio, para el pais, por las empresas son las patente,
marcas, disefios industriales, derechos de autor, logotipos (cromaética), lemas comerciales,

nombres comerciales, estilos de tipografia y disefio del local, todos estos son los mas
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comunes al momento que una empresa realiza cualquier actividad en temas de la publicidad
como campanfas. Algunas de ellas tienen sus propios departamentos que se encargan de los
proyectos y procesos, y otros contratan servicios de publicidad en las cuales se realizan las
respectivas valoraciones y descripciones de todos los titulos de la campafia y también quien
va a participar como imagen (persona/s) de la campafa publicitaria. Por otro lado, todos los
entrevistados conocen parcialmente los beneficios que se brinda en el sistema de Propiedad
Intelectual empero acotaron que conocerlos es importantes pero el objetivo comdn de la P.1
es brindar proteccion para reducir el nivel de los imitadores de tu o tus productos y/o
servicios, y seguridad del modo que, se genera ventaja competitiva. Y aquellos que no
conocen de este tema se debe al desconocimiento, falta de cultura, porque no valoran a la
empresa ni conocen el alcance de su o sus productos, y porque no se aplica una sancion
coercitiva a diferencia de otros paises.

Pocas empresas son las que logran entran a un mercado internacional, las que si
logran hacerlo, han tenido un crecimiento y valor como empresa, por ejemplo, un
entrevistado tienen un negocio rentables y los principales paises de exportacién son USA,
Rusia, Espafia y Paraguay. Como mencione anteriormente, entre los DPI que se menciond
estaban las marcas, estas son las que mas se protegen segun opiniones de los entrevistados,
casi siempre desde el principio de la operacion de la empresa, sin embargo, ninguna presente
un proteccién internacional, solo si eres una MNS o importas patentes, porque antes de
pensar en operar en un pais en especifico se piensa en una proteccion internacional. Muchos
de los entrevistados dicen que la forma como obtienen asesoramiento de temas en P.l es a
través de abogados internos (ej. area legal) y externos (ej. buffet de abogados) y lo hacen
siempre cuando estan planificando un campafia publicitaria. Existen otros motivos por el cual
no se decide en una proteccién inmediata ni nacional ni internacional es porque, utilizan

formulas especiales por el tipo de proceso del producto y se espera a que nueva tecnologia
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arribe para poder combinarla y al final exponerla al publico bajo patente, por
desconocimiento y/o ignorancia, por los costos y burocracia, no hay buen uso de las leyes en
temas de P.l1 por lo que crea desconfianza, no se sabe estimar el real alcance de su o sus
productos, mala administracion organizacional, distanciamiento de las universidades, falta de
recursos financieros/econdmicos, solo se benefician el distribuidor cuando eres a quien
compra y como pais somos productores de productos primarios; otras si deciden en una
proteccion rapida porque trabajan con agentes reguladores que les existen transparencia en
sus procesos Yy otros solo han protegido mas que el nombre y el logo.

Finalmente, en la seccion Gltima se abarcaron preguntas como: ¢Qué involucra en
general el Acuerdo Multipartes?, ¢Qué beneficios brinda en general el Acuerdo Multipartes?,
¢ Qué retos y/o desafios se ha afrentado con el Acuerdo Multipartes?, ¢Cuanto se ha avanzado
con el Acuerdo?, ;Cémo se instrumentaliza los beneficios adquiridos con el Acuerdo en
términos de P.I?, ;Como responden los empresarios al Acuerdo Multipartes? Entre los
beneficios que involucra y brinda el Acuerdo Multipartes son la presentacion de tablas de
grabacion que no afecta a cierta produccion en funcidn al tiempo hasta que se vaya generando
competitividad, nos da una acceso a un mercado potencial con fuerte poder adquisitivo del
modo que gran parte de la oferta que logrado llegar a la UE es gracias a la adaptacién de los
esquemas de responsabilidad social y las certificaciones de comercio (el. 1SO), asimismo,
acogernos al estilo de consumo hacia productos organicos, sostenibles y responsables
socialmente. Ademas, el vinculo cultural que tiene ambos paises permitio que se establezca
una alianza fuerte y sostenible, entre los paises mas allegados son: (a) Reino Unido, (b)
Espafia, (c) Francia, y Alemania.

En definitiva todos estas causan han permitido abrir una ventaja para el acceso de
productos nacionales y la oferta productiva del pais. Ademas, entre los retos y/o desafios que

se enfrento fue de preparar a la oferta productiva para que esté lista para el acceso al mercado
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europeo, adaptar o tropicalizar toda la oferta productiva a las condiciones, exigencias y/o
estandares del mercado europeo (ej. barrera fitosanitarias, de empaque, certificaciones del
sector productivo nacional), brindar un factor diferenciador para competir, abrir paso a la
industrializacion ya que la gran mayoria de la oferta productiva es primaria. Otros retos fue
saber indagar que tipos de oportunidades se podrian utilizar para ambos paises. Por ejemplo,
como referencia el subsecretario dijo que, el mercado europeo no produce cierta materia
prima tangible del cual requiero para producir un bien final como la piel de ganado por lo que
puede comprarla a precio referencial a Ecuador, por otro lado, el mercado ecuatoriano brindar
valor agregado a sus productos gracias a los atributos y caracteristicas por aspectos
geograficos, estructura y adaptacion cultural (ej. empresa Pacari). También menciona que
como ecuatoriano debemos ser capaces de identificar valores agregados en elementos donde
podamos ser diferentes ya que como menciono “en el mundo no hay que competir sino
diferenciarse”; también dijo que enfocarnos totalmente en la industrializacion debemos de
inicio aprovechar esas oportunidades del tratado para ser productivas, y la industrializacion
viene indirectamente a estas practicas.

A pesar de la poca vigencia (2 afios) se ha visto en los reportes un crecimiento
interesante de la oferta productiva. Sin embargo, los motivos por el cual no ha tenido un
impacto mas grande es porgque no hay una conectividad y participacion activa y conjunta en
la gestion de las hélices institucionales: publica-pablica, y publica-privada-universidad. La
primera porque a pesar de que si hubo un cambio institucional en la SENADI/IEPI para
lograr paramétrica los procesos de generacion de patentes (ej. descuentos a los sectores
vulnerables PyMESs) no se informd, ni se planifico ni se midi6 si las patentes ingresadas eras
atiles y/o aplicables; en cambio, la segunda para dinamizar los nuevos emprendimientos,

tratar nuevas problematicas y generar verdaderos resultados de patentes.
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Muchas de las patentes que se han generado son aleatorias y por emprendimientos por
necesidad, de modo que no se puede verificar si son aplicables y tienen utilidad para ser
patentadas, y pasa esto porque no existe un sistema sistematiza o articulado que genere
patentes constantemente cumpliendo esas caracteristicas. Lo que si se ha trabajado como
Ministerio de Comercio Exterior es dinamizar el ecosistema de innovacién del pais (ej.
incubadoras y co-working) para generar productos para patentar. Uno de los motivos por el
cual mas empresas extranjeras tengan mas solicitudes de patentes en nuestro pais es porque
no hay una relacion de empresas ecuatorianas y europeas para comprar patentes, es decir,
genera un cluster o alianzas de cadenas productivas binacionales realmente competitivas
entre empresas ecuatorianas y europeas para que incursionar hacia otros mercados (ej. Asia).

Todo esto se lograr haciendo un ejercicio de prospeccion de que existe, para ver que
se puede brindar, lo que el Subsecretario llama "Aprovechamiento de ventajas binacional”.
Finalmente, ciertos empresarios ecuatorianos ven el Acuerdo como alerta mientras otros
como una oportunidad. Por ejemplo, existe un reflejo de alerta por la competencia por la
variedad de productos europeos que van a ingresar y como reflejo de oportunidad porque nos
crea un mecanismo de autodefensa antes de pensar en entrar al mercado. Algunos no
responden bien al acuerdo por la falta de vocacion exportadora, y la forma de contrarrestarla
es con Aptitud y Actitud, y adaptar nuestro modelo de negociaciéon a la realidad o la
actualidad porgue la gran mayoria de la empresas ecuatorianas utilizan MDN de hace treinta

afios atras del modo que algunas ocasiones desparecen con el tiempo.
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3.1.5 Hallazgos
Como se analiza en las primeras bases de datos de propiedad intelectual industrial en

los dos ultimos afios antes de entrar en vigencia el tratado hubo mayores ingresos de
solicitudes de marcas de producto del extranjero que nacionales, no obstante, hubo mayores
solicitudes en marcas de servicio y nombre comerciales Esta tendencia cambio cuando entra
en vigor el tratado, en los gréficos y tablas se reflejan que hay mas solicitudes ingresadas de
diferentes DPI industriales ecuatorianas que extrajeras, motivo alguno es porque el Acuerdo
brindo una tabla de desgravacion que no afecta a cierta produccion en funcion del tiempo a
fin de que se vaya ganando competitividad, tal como lo acota el Subsecretario del Ministerio
del Comercio Exterior, el Ing. Zambrano. El efecto cambia cuando se analiza la gestion de
patentes a través de los certificados ingresados. Se puede ver que las patentes mas
predominantes fueron: (a) las patentes de invencion PCT, (b) las patentes de disefios
industriales, y (c) patentes de modelos de utilidad, representando un 94,28%. Sin embargo, el
registro por patentes de invencién y las patentes de disefios son los mas registradas durante el
periodo del 2015 al 2018, y es el punto de partida para corroborar la investigacion.

Cuando se otorga una patente, por naturaleza, es territorial por lo que su proteccién
solo se lleva a cabo dentro de una nacidn. No es obligacion internacionalizar alguna patente,
sin embargo, algunas empresas lo hacen para mantener sus ventajas competitivas. La OMPI
ofrece un servicio para otorgar proteccion internacional, el cual llama el tratado de
Cooperacién en materia de patentes PCT (Pantent Cooperation Treaty), el cual es un tipo de
solicitud internacional donde se puede otorgar proteccion de una invencion por patente un en
un gran namero de paises, sin necesidad de cursar por separado varias solicitudes de patentes
nacionales o regionales (WIPO, 2017). Dicho, esto se ve que las empresas extranjeras
conocen mucho mas los beneficios que un PCT puede brindarle a sus negocio, a pesar del

tiempo que se toma, es uno de porque las multinacionales extranjeras entraron con mucho
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poder econdmico, a pesar de las marcas registrada y bien posicionadas de las empresas
ecuatorianas y mucho mas se ve reflejado cuando las estadisticas muy claramente muestran
que estas empresas tienen mayor predominancia en el pais que los mismos ecuatorianos.
Existen varios factores que pueden corroborar este comportamiento: muchas de las patentes
en Ecuador son aleatorias por la falta de un sistematizacion o articulacién para generar
patentes, no se ha creado espacios para crear agencias que fomenten exportaciones, la falta de
comunicacion, conectividad y participacion activa y conjunta de las esferas institucionales del
pais y porque no hay buen relacionamiento entre empresas europeas y ecuatorianas para
comprar en funcion a la necesidad de la sociedad y de la empresa, es decir, debe de existir
cooperacion entre ambos tejidos empresariales para el intercambio de bienes de capital y
recursos a fin de ser competitivos, los antes mencionados cadenas productivas binacionales.
Si todos estos son las causas por la cual no se conoce a profundidad o de manera general los
DPI1 o la P.I en si, entonces cual fue el objetivo principal suscribirse a los tratados de PCT en
el 20017

Por otro lado, el objetivo de mi tema era corroborar si los DPI tienen un impacto en la
competitividad del sector empresarial ecuatoriano frente al europeo, cuando se innova. Por lo
tanto, al ver los resultados finales de las bases de datos y las respuestas de los entrevistados,
no se cumple esa proposicion. Los motivos por el cual pasa eso es porque las empresas
extranjeras registran mas patentes de invencion PCT que las propias ecuatorianas, y tal como
explicamos anteriormente es el camino por el cual te otorga proteccién internacional y por lo
tanto competir. Como se menciond anteriormente, las empresas extranjeras saben que un
patente de invencion PCT brindan oportunidades a futuro, ya que les brinda 18 a 30 meses de
plazo a partir del momento en que se presenta la solicitud internacional para que entre en fase
nacional de cada pais que se solicit6 dicha proteccion. También no se puede descartar el

esfuerzo, tiempo y los recursos de los empresarios que si piensan en el futuro de sus
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innovaciones, como se reflejan en las tablas es que ciertos empresarios tienen bien claro que
los activos productos del intelecto humano son el camino para el crecimiento de la empresa,
generar empleo, crear ventaja comparativas, ser mas productivos, obtener mayores
beneficios, brindar un elemento diferenciador frente a los competidores donde operas, y
dinamizar activamente el mercado y generar desarrollo econémico para el pais. Sin embargo,
la mayoria desconocen realmente los beneficios que trae consigo la Propiedad Intelectual,
algunos desconocen, otros no sabe medir el verdadero alcance que tienen su o sus portafolio
de producto afuera, otros por no lo creen importante porque se encuentran estables en el
sector y actividad donde opera, y porque son emprendedores por necesidad sin generar
verdaderos resultados para patentar, y finalmente no tienen vocacién exportadora.

Por otro lado, segun las opiniones de los docentes Moreno, Maluk y Martin, que
también son colaboradores de diferentes empresas, dicen que las multinacionales radicadas en
el pais son las que buscan siempre estar en constante innovacion, por lo tanto, buscan estar en
contacto con los clientes para recolectar sus necesidades béasicas, del modo que crean, disefian
y/o implementan productos y/o servicios que abarquen la mayores expectativas del
consumidor. Estas empresas estan disefiadas para buscar y expandirse hacia donde existe una
necesidad real que esta sin explotarse, es por eso motivo, que en los datos duros de patentes
de invencion PCT son los que mas participacion tienen, es decir, donde mas solicitudes hay.
Otro motivo es gque estas empresas vienen de economias desarrolladas, por lo tanto, el nivel
de crecimiento de la participacion es mas constante y fuerte, entonces buscan nuevos nichos
de mercado para establecerse, para darse a conocer y competir localmente. Entonces es dificil
para una sector econémico que se dedica a misma actividad, competir con tremenda potencia
no solo en estructura sino también por tener una cultura organizacional potente, del modo que

es muy probable que estas industrias cierren por falta de estructura y gestion organizacional
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interna, financiacion, la poca innovacion, la falta de obtencion de nuevos y modernos equipos
y maquinarias, conseguir clientes y proveedores.

Existen otros factores que inciden que y alimentan estas causas, en el contexto
ecuatoriano no hay leyes que permitan la competencia justa. Segun la Econ. Maluk, docente
de la ESPOL acota que las leyes ecuatorianas no son totalmente coercitivas en temas de
competitividad porque permiten que empresas extranjeras MNS ataquen y absorban a esas
pequefias industrias, dejandoles sin oportunidad de reaccionar. Sin embargo, no todas las
empresas 0 industrias piensan eso, el Subsecretario acoto que cierta empresas se sienten
emocionadas porque una multinacional compre su negocios y los tomen en cuenta. Aunque el
sistema de P.I trate estos temas, en el contexto ecuatoriano no se aplica correctamente.

Para ser ventajosamente competitivos depende mucho del talento o habilidad para
inventar, explayar y distribuir nuevos productos y procedimientos (Porter y Stern, 2002). Es
por ese motivo, que el Ministerio de Comercio ha trabajado fuertemente con las empresas
para que innoven y patente sus activos intangibles, tal como lo vemos en las estadisticas de
las solicitudes DPI industriales ingresados, como las marcas de producto, de servicios y
nombres comerciales. Esta causa es buena pero crea dos escenarios: (a) positivo: creamos
mas empresas con modelos de negocios aplicables y Utiles adaptado a la actualidad, y (b)
negativo: se crea una saturacion a futuro por demasiada competencia interna. EIl trabajo
resalta la importancia de aprender a innovar y que esta se trasforme como parte vital de un
proceso continuo para que se vean resultados efectivos antes cualquier rival pero también es
mMAs preocupante porque se necesitara tomar medidas urgentes para buscar nuevos mercados.

El Acuerdo Comercial Multipartes como tal, nos brinda muchos beneficios que se dan
de forma natural, desde un acceso a un mercado con fuerte poder adquisitivo hasta favorecer
nuestro sector productivo a adaptarse a los esquemas de responsabilidad social y

certificaciones de comercio justo. Asimismo, a pesar de tener poca vigencia, solo reflejado
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un crecimiento interesante de la oferta productiva, pero como un medio o canal para crear
competitividad del sector empresarial. Muchos desafios se han enfrentado pero no se ha
avanzado a grandes pasos. Todo el sistema ecuatoriano trabaja independientemente, dejando
en el etéreo las verdaderas necesidades del sector empresarial y productivo. EI Ecuador tiene
un tasa alta en emprendimiento empero no todos los negocios son rentables y si existen no
son modelos de negocios adaptadas a la realidad y no son patentables. Todos estos efectos
son producto de la mala asociatividad, cooperacion, sinergia, participacion activa y conjunto
de las hélices institucionales: publico-publico para identificar y tratar las verdaderas
necesidades del sector productivo y empresarial a fin de que la informacion no solo queda en
“bonitas palabras” tal como dijo el Subsecretario del Ministerio de Comercio Exterior,
asimismo, publico-privado para coordinar, crear y organizar un sistema de necesidades y
eventos que ayuden aprovechar las oportunidades que nos brindan los mercados
internacionales, finalmente publico-privado-universidad con el fin de dinamizar los nuevos
emprendimientos, tratar nuevas problematicas y generar verdaderos resultados de patentes. A
pesar de que el Ministerio de Comercio Exterior ha trabajado en el fortalecimiento del
ecosistema de innovacion, lo que se conocen como el SIN.

La proteccidn de la Propiedad Intelectual es fundamental para fomentar la innovacion;
sin la debida proteccidn de esas ideas, las empresas, los individuos o los paises no obtendrian
todos los beneficios de sus invenciones y se concentrarian menos en la investigacion vy el
desarrollo (I+D). Esas ideas o conocimientos son plasmadas en activos tangibles, pero eso no
es objeto de proteccion como tipo de derechos de propiedad intelectual. Los derechos de
propiedad intelectual se otorgan al proceso intangible (conocimiento, creacion intelectual) de
los individuos y de las empresas en el que se pueda encarnar a un objeto fisico, sean estos de
caracter industrial, cientifico, literario y artistico; estos conjuntos de derechos exclusivos se

otorgan a una personas o empresa, producto del esfuerzo, tiempo y dinero, sobre su creacion
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intelectual, sea de tipo derecho de autor o industrial durante un tiempo limitado sin la
preocupacion de la competencia. Pero en la realidad ecuatoriana este sistema no es
recurrente, los que si conocen son grupos reducidos que declaran que el objetivo comudn de la
P.1 es brindar proteccion para reducir el nivel de los imitadores de tu o tus productos y/o
servicios, y seguridad del modo que, se genera ventaja competitiva. Y aquellos que no
conocen de este tema se debe al desconocimiento, falta de cultura, porque no valoran a la
empresa ni conocen el alcance de su o sus productos, y porque no se aplica una sancion
coercitiva a las leyes en temas de P.I por lo que crea desconfianza a diferencia de otros
paises. Muchas de las patentes que se han generado son aleatorias y por emprendimientos por
necesidad, de modo que no se puede verificar si son aplicables y tienen utilidad para ser
patentadas, y pasa esto porque no existe un sistema sistematiza o articulado que genere
patentes constantemente cumpliendo esas caracteristicas. Mas aln, si vemos porque empresas
extranjeras son competitivas, simplemente es porque sus DPI son aplicables en un MDN real.
En Ecuador no se mide ese efecto por lo que se recomienda indagar sobre el porcentaje de
patentes que estdn siendo utilizadas para verificar los verdaderos resultados de la

competitividad y volverse una preocupacion de las esferas institucionales.

En fin, todos estos fendmenos son las causas principales por el Ecuador no desarrolla
un alta competencia a nivel internacional, hemos sido capaces de desarrollar un sistema de
innovacion y competitividad interna, el cual tenemos evidencia por las diferentes solicitudes
ingresadas de DPI industriales y derecho de autor, sin embargo, no se sabe cuantas de ellas
son verdaderamente utilices y no solo estan como parte de una biblioteca de solicitudes. La
falta de la participacion, colaboracion y la cooperacion de las hélices institucionales son
importantes para impulsar las innovaciones no sélo destinadas al mercado sino también a
diferentes problemas sociales, para identificar y tratar las verdaderas necesidades del sector

productivo y empresarial a fin de que la informacién no solo queda en “bonitas palabras”,
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crear y organizar un sistema de necesidades y eventos que ayuden aprovechar las
oportunidades que nos brindan los mercados internacionales y dinamizar los nuevos
emprendimientos, tratar nuevas problematicas y generar verdaderos resultados de patentes,
todo estas actividades como un sistema integral unificado y centralizado. Entonces
centrandonos en el tema principal de esta investigacion, si hay alguna incidencia de los DPI
condicionados a la innovacion en la competitividad del sector empresarial ecuatoriano frente
al sector empresarial europeo, la respuesta es no porque el sector empresarial ecuatoriano no
es verdaderamente competitivo frente al sector empresarial europeo. Y solo nos queda
preguntarnos, fue realmente importante firmar un Gran Acuerdo Multipartes con una potencia
economica? O ¢Realmente se esta aprovechando eficientemente la integracion bilateral con la
Unién Europea?

Finalmente, como propuestas debemos ser capaces de identificar valores agregados en
elementos donde podamos ser diferentes ya que “en el mundo no hay que competir sino
diferenciarse”; en este caso, en vez de enfocarnos totalmente en la investigacion de mercado
debemos enfocarnos en las problematicas presentes de los sectores empresariales vy
productivos a fin de tener modelos de negocios patentables potentes y un negocio que dure.
Sin embargo, la patente por si solo no es la solucidn, se debe tener otros aspectos claros, que
una necesidad se convierta en una solucion emocional. Ademas, Gracias al Acuerdo podemos
abrir una puerta a la industrializacién empero enfocarnos totalmente en la industrializacién no
es el objetivo sino debemos de inicio aprovechar esas oportunidades del tratado para ser
productivas, y la industrializacion viene indirectamente a estas practicas. Mas aun, como pais
podemos ganar también competitividad a través de un DPI siendo capaces de exportar
franquicias (ej. productos y modelos de negocios franquiciables), atraer inversion (angeles
inversionista) cuando es un MDN nuevo Yy Util pero no se poseen recursos econémicos para

explotarla, crear asociatividad y utilizar instrumentos financieros alternativos (titularidad,
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capital de riesgo y crowdfunding), y organizar ferias “picth night” donde se presenten

modelos de negocios patentables rentables y Utiles.

235



Capitulo 4

4.1 Beneficios del Acuerdo Multipartes en términos de propiedad intelectual

Al firmarse el tratado comercial con la unién europea no solo abre una puerta para
incrementar los flujos comerciales sino que se desarrolla un marco juridico para atraer
inversiones, tecnologia e innovacion; asimismo, promover la empleabilidad, fomentar un
desarrollo sostenible, integrar ain mas ambos mercados, logrando una consolidacién y
ampliacion de la oferta exportable y la diversificacion de las exportaciones entre las partes.
Por otro lado, el acuerdo comercio otorga un trato preferencias a las exportaciones de
Ecuador hacia la Union Europea, gracias al marco del Sistema de Preferencias Generalizadas
(SPG) y al sistema de la Resolucion de Acceso a Mercado, alin mas cuando dichas
preferencia se extienden a un mayor nimero de productos bajo condiciones de acceso a
mercados mas favorables y garantizando una mayor seguridad juridica (EEAS, 2017,
Delegacion de la Unién Europea en Ecuador, 2017). Por ejemplo, garantizar el acceso con
0% de arancel para el 99,7% de los productos agricolas y el 100% de los productos
industriales y pesqueros del Ecuador de forma inmediata; asimismo, para algunos productos
con condiciones de acceso mas favorables que las que tenian bajo el SGP. Y aquellos
productos de la UE que ingresen al Ecuador gozaran también de reducciones arancelarias en
diferentes periodos de tiempo afin de permitir al pais acceder sobre todo a insumos, materias
primas y bienes de capital de alta calidad y a precios mas competitivos, favoreciendo el
cambio de la matriz productiva (EEAS, 2017; Delegacién de la Unién Europea en Ecuador,
2017).

En fin, toda la estructura del marco de comercial, juridico y econémico que brinda en
general el acuerda es importante pero el siguiente trabajo tiene con foco investigativo una

subparte llamada Propiedad Intelectual, bajo el Titulo VII del Acuerdo donde se trata de
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garantizar un adecuado y efectivo nivel de proteccion de los derechos de propiedad
intelectual, industrial y comercial, asi como otros derechos cubiertos por el Acuerdo sobre los
ADPIC, y reducir las distorsiones y obstaculos al comercio, a la vez que se promueve la
innovacion y la creatividad para facilitar la produccién y comercializacion de productos
innovadores y creativos entre las partes. Entre ellos encontramos lo de propiedad industrial
(los inventos, patentes, marcas, dibujos y modelos industriales, indicaciones geogréaficas de
procedencia, proteccion de datos a ciertos productos regulados y la competencia desleal), y
los derechos de autor (obras literarias y artisticas, peliculas, obras musicales, y de arte o
disefios arquitectonicos y las variedades vegetales) (EEAS, 2017; Delegacion de la Union

Europea en Ecuador, 2017).

4.1.1 Tipos de convenios internacionales donde esta subscrito Ecuador

Cada uno de estos puntos o eventos importantes reconocen en este recorrido de lo que
hoy se conoce como los Derechos de la “Propiedad Intelectual”. Esta breve resefia no solo
demuestra como los diferentes paises del mundo, por buscar una adecuada y eficiente
seguridad , dispone de una larga tradicion en la proteccion del derecho de autor y derecho a la
Propiedad Industrial, sino también una clara idea del prestigio de obtener proteccion mas alla
de las fronteras de cada pais. En particular, Ecuador que buscar la manera de acogerse a estos
tratados internacionales a fin de obtener una mayor proteccion a sus capitales intelectuales.
Son 26 tratados internacionales que maneja la OMPI, sin embargo Ecuador solo esta suscrito
en algunos, con mas acentuacion en las normas basicas de Proteccién Intelectual.

Los Cuadros 1 hasta el 3 se detalle las fechas en la cual Ecuador se acoge a estos
tratados, su vigencia y el motivo por el cual lo adopto. No obstante, Ecuador necesita aun
reconocer el valor de los derechos de P.l., en particular para capacitar, aplicar y controlar el

desempefio y competitividad de las pequefias y mediana empresas ecuatorianas
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16. Convenios firmados por el Ecuador en el marco de la OMPI: Proteccion de la P.1 Parte 1 de 3. http://www.wipo.int/treaties/es/
Elaborado por el Autor.

CONVENIOS FIRMADOS POR ECUADOR EN EL MARCO DE LA OMPI

PROTECCION DE LA P.I. (Normas basicas internacionalmente para la P.I. en cada pais)

Acuerdo Adhesion - Ratificacion En Vigor Materia - Detalles

. Para la proteccion de las obras y los derechos de los autores, masicos,
Convenio de Berna y Acta de - 9 de Octubre . . ) ,
- 8 de julio 1991 poetas y pintores para controlar quién usa sus obras, como y en qué
Paris de 1991 condiciones

Tratado de Beijing sobre
Interpretaciones y Ejecuciones X X
Audiovisuales

Para los derechos de propiedad intelectual de los artistas intérpretes o
gjecutantes sobre las interpretaciones o ejecuciones audiovisuales.

Para impedir que, en su territorio o desde él, se distribuyan sin autorizacion

Convenio de Bruselas X X ~ o 1
sefiales portadoras de programas transmitidas por satélite.

Para embargar en el momento de la importacién todos los productos en que
X X figure una indicacion de procedencia falsa o engafiosa la cual sefiale de
forma directa o indirecta a un Estado Contratante o a un lugar de éste

Arreglo de Madrid (Indicaciones
de procedencia)

8 de mayo del 2014 - 30 de Para facilitar el acceso a las obras publicadas a las personas ciegas, con
Tratado de Marrakech Ratificado el 29 de junio  septiembre del di :dad visual d'f'p ltad pd | gas,
del 2016 2016 iscapacidad visual o con otras dificultades para acceder al texto impreso
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17. Convenios firmados por el Ecuador en el marco de la OMPI: Proteccidn de la P.1 Parte 2 de 3. http://www.wipo.int/treaties/es/
Elaborado por el Autor

CONVENIOS FIRMADOS POR ECUADOR EN EL MARCO DE LA OMPI

PROTECCION DE LA P.1. (Normas baésicas internacionalmente para la P.l. en cada pais)

Acuerdo Adhesion - Ratificacion En Vigor Materia - Detalles

L Para proteger un simbolo olimpico para evitar que sea utilizado con fines comerciales
Tratado de Nairobi X X L
sea en la publicidad o en productos 0 como marca, etc.

Para proteger obras intelectuales industriales de patentes, las marcas, los dibujos y

Convenio de Parisy 22 de junio de modelos industriales, los modelos de utilidad, las marcas de servicio, los nombres
22 de marzo de 1999 . A e S X

Acta de Estocolmo 1999 comerciales, las indicaciones geograficas y a la represion de la competencia desleal en

otros paises.
Tratado sobre el

Para armonizar y agilizar los procedimientos de forma relacionados con las solicitudes
Derecho de Patentes X X - ) . .
(PLT) de patentes y las patentes nacionales y regionales para facilitar la labor a los usuarios.

29 de Octubre de 1971 - 14 de
Convenio Fonogramas Ratificado el 4 de junio de septiembre de
1974 1974

Para proteger a los productores de fonogramas que son nacionales de otro Estado
Contratante contra la produccion de copias sin el consentimiento del productor, contra
la importacion de dichas copias y contra la distribucion de esas copias al publico

26 de junio de 1962 - 18 de mavo de La proteccion de las interpretaciones o ejecuciones de los artistas intérpretes o
Convencion de Roma Ratificado el 19 de Y

1964 ejecutantes, los fonogramas de los productores de fonogramas y las emisiones de los
diciembre de 1963 organismos de radiodifusion.

Tratado de Singapur

La armonizacion de los tramites administrativos de registro de marcas en el &mbito de
sobre el Derecho de X X . SNy
Marcas las tecnologias de la comunicacion.
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18. Convenios firmados por el Ecuador en el marco de la OMPI: Proteccidn de la P.1 Parte 3 de 3. http://www.wipo.int/treaties/es/
Elaborado por el Autor.

CONVENIOS FIRMADOS POR ECUADOR EN EL MARCO DE LA OMPI
PROTECCION DE LA P.I. (Normas basicas internacionalmente para la P.I. en cada pais)

Adhesion - . .
Acuerdo Ratificacion En Vigor Materia - Detalles
Tratado sobre el Derecho X X Armonizar y agilizar los procedimientos nacionales y regionales de registro de
de Marcas (TLT) marcas.
Tratado de Washington La proteccion de los esquemas de trazado (topografias) de circuitos integrados.
X X
- Para la proteccion de las obras y los derechos de sus autores en el entorno digital
31 de diciembre de . .
Tratado de la OMPI sobre 1997 - Ratificado el 6 de marzo de 2002 tales como los programas de computadora, con independencia de su modo o
Derecho de Autor (WCT) L forma de expresion, y las compilaciones de datos u otros materiales (“bases de
21 de junio del 2000 "
datos™).
Para proteccion de los derechos de propiedad intelectual de dos categorias en el
Tratado de la OMPI sobre 31 de diciembre de entorno digital: los artistas intérpretes o ejecutantes (actores, cantantes, masicos,
Interpretaciéon o Ejecucion 1997 - Ratificado el 20 de mayo de 2002 etc.) y los productores de fonogramas (personas fisicas o juridicas que toman la
y Fonogramas (WPPT) 21 de junio de 2000 iniciativa y tienen la responsabilidad de la fijacion de los sonidos de la

interpretacion o ejecucion).
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19. Convenios firmados por el Ecuador en el marco de la OMPI: Tratados de Registro. http://www.wipo.int/treaties/es/ Elaborado por el
Autor.

CONVENIOS FIRMADOS POR ECUADOR EN EL MARCO DE LA OMPI

TRATADOS DE REGISTROS ( Proteccion de registros internacionales para cualquiera de los Estados signatarios)
Adhesion — En

Acuerdo Ratificacion Vigor Materia - Detalles
Tratado de Budapest X X Para la proteccion internacional de los microorganismos como materia de patente.
Arreglo de la Haya X Para la proteccion a los dibujos y modelos mdustrl_ales en varios paises o regiones con un minimo de
formalidades.
Para la proteccion de las denominaciones de origen, o sea, la denominacion geografica de un pais, de
Arreglo de Lisboa X « una region, o dg una localidad que sirva para dea_gnar un productp originario del mismo y cuya
calidad o caracteristicas se deben exclusiva o esencialmente al medio geografico, comprendidos los
factores naturales y los factores humanos.
Arreglo de Madrid Para la Proteccion de una marca en gran nimero de paises mediante la obtencion de un registro
X X . . . .
(Marcas) internacional que surte efecto en cada una de las Partes Contratantes que hayan sido designadas.
Tratado de
. 7 de . . . . . . .
Cooperacion en 7 de febrero del Para la proteccidn por patente para una invencion en muchos paises al mismo tiempo mediante la
: mayo del ot C . n
materia de Patentes 2001 presentacion de una solicitud "internacional” de patente.
(PCT) 2001
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20. Convenios firmados por el Ecuador en el marco de la OMPI: Tratados de Clasificaciones. http://www.wipo.int/treaties/es/ Elaborado
por el Autor.

CONVENIOS FIRMADOS POR ECUADOR EN EL MARCO DE LA OMPI

TRATADOS DE CLASIFICACION (Proteccion a las invenciones, marcas y los dibujos y modelos industriales)

Acuerdo Ad_h(_esmrl— En Materia - Detalles
Ratificacion Vigor
Arreglo de Locarno X X Clasificacion internacional a fin de registrar los disefios y dibujos industriales
Arreglo de Niza X x Clasificacion de productos y servicios para el registro (_je_ las marcas de fabrica o de comercio y
las marcas de servicio
Arreglo de X Clasificacion para recuperar los documentos de patente durante la busqueda en el "estado de la
Estrasburgo técnica"
Acuerdo de Viena X X Clasificacion de las marcas que consisten en elementos figurativos o que contienen dichos

elementos.
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RECOMENDACIONES

En esta seccion se pretenda dar posibles propuestas para futuras investigaciones,
luego de haber analizado y revisado la literatura, desarrollado la estructura del marco
metodoldgico, recoleccion y analisis de los datos se puede decir que en el contexto
ecuatoriano, la relacion planteada en las bases teoricas no se aplica por diferentes factores
internos. Por otro lado, para completar el estudio se deberia llevarlo a un resultado
cuantitativo, se propone hacerlos por cllster de sectores econémicos para ver el impacto que
tienen los DPI en la competitividad. Se recomienza basarse en los estudios de (Chudnovsky,
Lopez, y Pupato, 2006; Forero-Pineda, Laureiro-Martinez y Marin, 2011; Distanont y
Khongmalai, 2018; Kitching y Blackburn, 1998; Rylkova y Chobotova, 2014; Thoma y
Bizer, 2013) para poder evaluar el impacto de problema planteado. Ademas, entre las
propuestas como disminuir paulatinamente las ineficiencias del pais, trabajar en la creacién
de una interrelacion mas participativa, cooperativa y activa de las esferas institucionales para
aprovechar todas las oportunidades que el Acuerdo Multipartes nos brinda.

Ademas, identificar ;Qué porcentajes de las patentes registradas estan siendo
utilizada? del modo que podamos ver los verdaderos resultados de la competitividad. En otras
palabras, ser capaces de identificar valores agregados en elementos donde podamos ser
diferentes, por ejemplo, ayudar a implementar modelos de negocios franquiciables capaces de
exportar franquicias, crear canales de atraccion de angeles inversionista para los proyecto de
emprendimientos que por falta de recursos no logran aterrizar a la realidad sus propuestas de
negocios, enfocase mas en las problematicas presentes de los sectores empresariales y
productivos a fin de tener modelos de negocios patentables potentes y un negocio que dure,

asimismo, crear asociatividad y ensefiar, a través de talleres, a utilizar instrumentos
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financieros alternativos (titularidad, capital de riesgo y crowdfunding), y organizar ferias
“picth night” donde se presenten modelos de negocios patentables rentables y Utiles.
Finalmente, todas estas propuestas ayudaran a mejorar la situacion que esta
enfrentado el pais, y entender el verdadero proposito de un acuerdo bilateral comercial, no
para gque solo ciertos grupos se beneficien sino que todos por igual, es decir, tantos los
sectores empresariales como productivos del pais, con el objetivo de ser productivos, mas

competitivos y mas innovadores.
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ANEXOS

Apéndice A

CUESTIONARIO

Nombre Empresa

o Institucion

Sector o Actividad

econdmica

Nombres y

Apellidos

1) ¢Ha modificado su empresa significativamente la estética de algin bien o servicio
(disefio) en el interfaz de relacion con el cliente?

Sl ¢, Cuél/es? (ej. envasados, empaques, menus de una web, estética de

una app)

¢, Detalle 2 motivos por el cual no lo ha hecho?

NO
2) ¢Ha introducido su empresa nuevas técnicas o canales para la promocion del bien
0 servicio?
SI ¢, Cuél/es? (ej. nuevas marcas, nuevo canal publicitario)
NO ¢ Por qué? (Motivos)

3) ¢Laempresa cuenta con un sistema de desarrollo de su marca e identidad
corporativa?

Si ¢, Qué tipo de sistema? (por situaciones puntuales: sitio web, acceso a

nuevos mercados 0 por una estrategia corporativa: fortalecer los

valores de la empresa o las fortalezas de sus bienes/servicios)
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NO ¢, Por qué? (cite los principales motivos)

4) ¢Laempresa ha identificado algun reto o necesidad que pueda suponer una
mejora en la competitividad?

SI ¢De qué tipo? (ej. captacion de pedidos de los clientes, para la

comercializacion y posicionamiento en la web)

¢Qué barreras o dificultades tiene identificadas la empresa para

afrontar los retos anteriormente descritos? (ej. financiera, alto nivel de

NO

competencia imitadora, riesgos elevados, etc.)

5) Durante los ultimos tres afos, ¢este establecimiento ha introducido productos o
servicios nuevos o0 mejorados significativamente?

SI ¢, Cual/es?

NO ¢, Por qué? (cite los principales motivos)

6) ¢Alguno de los productos o servicios mencionados también fueron nuevos para el
mercado principal del establecimiento?

Sl ¢ De qué manera?

NO ¢, Por qué? (cite los principales motivos)

7) Durante los ultimos tres afios, ¢En qué ha invertido mas este establecimiento?
(pagina web, actividades de P.I, marketing, etc.)

8) ¢Cuél fue el principal mercado en el que este establecimiento vendié su producto
principal? y ¢Por qué?

9) ¢Qué mecanismo o tipo de derecho de propiedad intelectual usted conoce?
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10) ¢ Cuales de los tipos 0 mecanismos de propiedad intelectual, cree usted que son
los més utilizados en el pais?

11) Segun su criterio, ¢Cuales de los tipos 0 mecanismos de DPI cree usted que sean
importantes para SU negocio?

12) ¢ Usted conoce los beneficios que le brinda el sistema de Propiedad Intelectual?

SI ¢, Cual/es?

NO ¢, Por qué? (cite los principales motivos)

13) ¢ Cudles cree usted que son los beneficios para su empresa si sus activos
intangibles estuvieran bajo proteccion de P.1?

14) ¢ Ha accedido su empresa a mercados internacionales?

SI ¢, De qué manera?

NO ¢, Por qué? (cite los principales motivos)

15) ¢ Su empresa ha protegido algun/os de sus activos intangibles bajo algun tipo o
mecanismo de P.l y ha pensado en una aplicacion para su proteccion fuera del

pais?
Sl ¢, Qué Sl ¢Donde ha ganado la proteccion de la
tipos? propiedad intelectual en el extranjero?
NO ¢Por que? | NO ¢Por qué? (cite los principales motivos)
(cite  los
principales
motivos)
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16) ¢ Tiene su empresa algun tipo de propiedad intelectual que haya elegido no
proteger?

Sl ¢, Cudl/les? y ¢Por qué?

NO Cite las dificultades que le impiden tomar alguna forma de proteccion

17) ¢ Alguna vez su empresa ha buscado asesoramiento sobre propiedad intelectual?

Sl ¢,De donde vino el consejo de P.1? (SENADI, WIPO, abogado, etc.)

NO ¢, De donde esperaria recibir asesoramiento de IP?

18) Segun su experiencia y conocimiento, ¢ Cuales son los motivos principales para
gue una empresa PyMEs no acuda a la proteccion inmediata de sus activos
intangibles?

19) Se conoce que la P.I es de caracter territorial o nacional. Segun su experiencia y
conocimientos, ¢ Cuéles son los motivos principales para que una empresa PyMEs
exportadora no se arriesga a proteger sus activos intangibles en el extranjero,
especialmente en la Unién Europea?

SECCION 2 — INSTITUCION PUBLICA

1) ¢Que involucra en general el Acuerdo Multipartes?

2) ¢Queé beneficios brinda en general el Acuerdo Multipartes?

3) ¢Qué retos y/o desafios se ha afrentado con el Acuerdo Multipartes?
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4) ¢Qué beneficios brinda en general el Acuerdo Multipartes?

5) ¢Cuanto se ha avanzado con el Acuerdo Multipartes?

6) ¢Como se instrumentaliza los beneficios adquiridos con el Acuerdo en términos
de P.1?

7) ¢Como responden los empresarios al Acuerdo Multipartes?

8) ¢Como se instrumentaliza los beneficios adquiridos con el Acuerdo en términos
de P.1?

9) Sabemos que los DPI son una de las actividades que puede utilizarse para
emprender innovacion empero ¢ Cree usted que todos los DPI son innovacion?

10) ¢ Cree que los DPI permiten a las empresas ecuatorianas ser mas competitivas?

11) ¢ Como aprovechan las empresas europeas el acuerdo en Ecuador?

271




12) ¢ Quién se favorece mayormente en términos de DPI y competitividad?

13) ¢ Qué factores o indices se utilizan para medir la innovacién y la competitividad?

14) ¢ Qué hacer para ganar competitividad a partir de los DP1?

15) Segun el modelo tedrico aplicado en esta investigacion, que trata de demostrar y
aseverar que los derechos de propiedad intelectual tienen una incidencia en la
competitividad siempre y cuando se innove. ¢Usted qué opina de tal relacién?
¢ Cree usted que se evidencia en la realidad?
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