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Resumen

El presente trabajo de investigacion tiene como objeto presentar al
turismo como una alternativa viable para lograr el crecimiento econémico del
Ecuador, desarrollandose bajo una conceptualizacion descriptiva y
correlacional. A través de la recopilacion de informacion pertinente al
desarrollo turistico y crecimiento econémico, y, con el uso de métodos
estadisticos se delinean modelos que sean aplicables al caso ecuatoriano.
Dicho analisis se desarroll6 en base a la nueva teoria del comercio
internacional afinAndose a las 4 variaciones de la Hipétesis de Crecimiento
Econdmico impulsado por el Turismo, delineando direccion, magnitud y peso
de la actividad turistica sobre la economia ecuatoriana. La validacion
propuesta en esta publicacidon se ajusta al procedimiento del Dr. Sharma, en
el que se incorporan técnicas como el estudio de la estacionariedad de las
variables, cointegracion y causalidad de Granger. Asimismo, se cede una
parte del estudio a la comprobacion de la causalidad entre el arribo turistico y
el precio del petréleo, debido a la importancia del commodity sobre el ingreso
y comportamiento econdémico ecuatoriano. Como principal conclusion, se
determina que los ingresos turisticos no son una variable que impacte al
crecimiento econdmico en el corto plazo, su relaciéon podria precisarse mas
bien a largo plazo. La realidad es que la actividad turistica implica un efecto
de corto plazo, sujeta al nUmero de arribo turisticos. Los resultados sugieren
que la cadena de desarrollo econémico sea compuesta no solo de una mejora
de la actividad econémica sino también de mejores indices sociales, culturales

y ambientales.

Palabras claves: Crecimiento econémico, Turismo, Arribo Turistico, Ingreso

Turistico
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Abstract

The present research work aims to introduce the tourism activity as a
viable solution to achieve economic growth in Ecuador, developed under a
descriptive and correlational conceptualization. Through the collection of
relevant and understanding touristic information, it is set up to use statistical
models and methods, outlined for the Ecuadorian case. The analysis is
developed based on the new theory of international trade along with the 4
variations of the so called “Tourism Led Growth Hypothesis”, defining direction,
magnitude and weight of the tourism activity in Ecuador. The validation
process here presented is in accordance with Dr. Sharma ‘s procedure for the
Indian case, using techniques such as the study of the stationary of the
variables, cointegration model and ultimately Granger causality test. A part of
the study is assigned to the verification of the causality between tourist arrivals
and the oil price, due to the importance of the commodity in ecuadorian
revenues. The main conclusion of this publication is that Tourist Arrivals
causes a short-term effect in the ecuadorian economic performance, although
Touristic Revenues does not. Nevertheless, based on the Granger causality
test results, Touristic Revenues can be pointed as a long-term relationship
variable. The results suggest that the economic development chain should be
composed not only by economic growth, but also by improvement in social,

cultural and environmental indicators.

Keywords: Economic growth, tourism, tourism arrivals, tourism revenues
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Introduccion

La demanda internacional por crudo fue la oportunidad de mercado que
vio el Ecuador en el afio 1972, en aquel entonces el pais contaba con un bajo
nivel de inversion extranjera y una casi inexistente apertura a mercados
mundiales. La sed petrolera era cada vez mayor por parte de los paises
industriales, que pronto la economia ecuatoriana comenzo a gozar de niveles
exuberantes de exportacion representandole al pais una inyeccion constante
de dinero. Al pasar de los afos, el petrleo se posicion6 como el elemento
clave que hacia girar la economia pues la demanda de crédito y la expansion
econdmica dependia Unicamente de aquella explotacion.

La tremenda importancia del crudo como sostén de la economia
ecuatoriana, que, a pesar de haber objeto de afectacidén en varias ocasiones,
igual, logré promover el desarrollo ecuatoriano se cita por diversos autores
ecuatorianos. “El crecimiento econdmico suficiente, sostenido y a largo plazo
permite a las sociedades salir del atraso, desarrollarse y elevar los niveles de
vida de la poblacién” (p. 27), acota Oswaldo Hurtado en su reciente libro
Ecuador entre dos Siglos. A continuacién, complementa que “Los pasos que
en esta direccion comenzo a dar el Ecuador desde mediados del siglo xx se
afianzaron en los afios setenta y en los tres primeros lustros del siglo xxi
gracias al petréleo” (p. 27).

En 1990, cuando el precio del petrdleo se estanco también se freno el
crecimiento de las exportaciones ecuatorianas y la llave de divisas empez6 a
cesar. Segun el Banco Central del Ecuador la tasa anual de crecimiento
alcanz6 el 6,8% entre los 10 afios comprendidos desde 1971 a 1981. El
cambio fue drastico, cambié la estructura econémica del pais, antes agricola,
para convertirse en exportadora de tan importante bien. Las condiciones
econdmicas de la sociedad ecuatoriana se expandieron para destacarse por
su ahora creciente consumo. Gracias a la constante fluctuacion de divisas, el
gobierno logré importar bienes a los que nunca se imaginé poder acceder, al
mismo tiempo que acumulaba riqueza.

El oro negro, como se referian expertos para hablar del petroleo,

transformo la pequefia economia ecuatoriana en una sociedad de aparente



abundancia. “Se ampliaron y mejoraron los servicios publicos, especialmente
los caminos y la electricidad, se dinamizaron las aletargadas actividades
economicas, crecié notablemente el gasto social y mejoraron los niveles de
vida de la poblacion” (Hurtado, 2017, p. 31). A fines de década de los setenta,
el pais habia dejado completamente atras su inveterado atraso.

La fortuna era tan excesiva que el estado, las empresas y los individuos
nunca pensaron plantearse lo que podria pasar cuando el auge petrolero
terminara. Nunca se considerd tampoco que tan alta ganancia incurria en altos
costos de produccién, y consecuentemente profundas caidas que podrian
desestabilizar la economia ecuatoriana. El primer infortunio del petréleo llego
en 1981 cuando el barril, antes cotizado en casi 40 ddlares, comenzo6 a caer
hasta alcanzar los 12 délares en 1986.

La realidad es que el Ecuador a lo largo de su historia ha tenido el
prestigio de contar con un producto estrella que determinara su crecimiento
econdmico, la suerte del pais y el bienestar de la poblacion (Hurtado, 2017).
Claro es que existieron gobiernos que llevaron a cabo politicas no favorables
para el crecimiento econémico y que mas bien llevaron a un desequilibrio
macroecondémico que desaliento la inversion privada nacional como
extranjera. A raiz de los dos hechos mencionados anteriormente se destaca
lo inverosimil de las economias, cuestionando si ¢es bueno o no crear
politicas que permitan el crecimiento de ciertos sectores econdmicos?,
¢, Como asegurar que dicho crecimiento no defina el rumbo del pais?

En afos posteriores, dada la costumbre del fisco al gasto, el nivel de
endeudamiento crecié, ya que, a pesar de contar con los recursos
econoémicos, la expansion no cubria los desfavorables eventos por las caidas
transitorias del precio del petrdleo. No obstante, en aquellos afios el pais
contaba con un amplio margen para endeudarse sin poner en riesgo la
estabilidad economica, pues la proporcion de deuda del PIB en el Presupuesto
del Estado era baja. Una serie de eventos desafortunados golpearon al
Ecuador en la década de los 90s que provocaron el descontrol de las finanzas
publicas.

Durante el periodo de gobierno del Econ. Correa, varias fueron las
oportunidades que tuvo el pais de adquirir préstamos de instituciones

financieras y organismos mundiales que ofrecian dinero a un bajo costo de
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financiamiento. No obstante, la negatividad del gobierno perturb6 a desarrollo
del pais y fragilizé la economia, pues el aumento del riesgo pais encarecio la
tasa de interés y redujo los plazos de deuda creando una dependencia hacia
las restricciones del mercado. La solucién a la crisis ecuatoriana parece ser el
volcamiento de la actividad econdmica, dejando de depender de un solo
sector productivo (altamente inestable) para diversificar los ingresos.

El turismo y su creciente influencia como motor econémico constituye
una potencial herramienta de desarrollo, que le ofrece al Ecuador una solucion
practica y sostenible. Publicaciones de la OMT sitdan al sector como uno de
los mas responsables y completos al representar, en promedio, el 10% del
PIB a nivel mundial; generando no solo crecimiento econdémico sino también
defendiendo el patrimonio cultural y protegiendo el medio ambiente (OMT,
2018). El ejemplo por seguir es la subregion del Caribe, encasillada como “la
region del mundo mas dependiente del turismo como primera fuente de
empleo y de inversion extranjera directa” (OMT, 2018, p.14).

Sobre la contribucion del turismo a la economia se puede resaltar la
cita: “El turismo también tiene un importante efecto multiplicador, al contribuir
a la diversificacion de la economia involucrando diversas actividades
econdmicas tales como transportes, industria gastrondémica, comercial,
artesanal, construccion, telecomunicaciones y servicios de esparcimiento,
entre otras” (Decasper, 2015, p. 48).

El desarrollo se entiende como la capacidad de un pais de ofrecer a su
poblacion los requerimientos minimos para satisfacer sus necesidades, con el
uso racional y sostenible de sus recursos naturales, siendo esta la ambiciéon
del Ecuador con la exploracion del turismo como via de desarrollo econémico
(Orozco & Nufiez, 2013).

El trabajo a continuacién se encuentra estructurado en las secciones
siguientes: primero el capitulo uno presenta un delineamiento de propuesta
con una introduccion a detalle incluyendo elementos como el planteamiento
del problema, pregunta de investigacion, objetivos, justificacion e hipétesis. El
capitulo dos delimita el marco general categorizado en: teorico, referencial y
legal. La division tedrica subdividida en teoria econdémica y estado del arte
resume los conceptos antiguos que soportan el problema de estudio y las

investigaciones de relevancia tedrica, respectivamente.
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Tanto el marco referencial como la revision de la literatura se categoriza
en turismo, sectores productivos y validez de la hipotesis de crecimiento
econdmico impulsado por el turismo. Los articulos que han tenido impacto en
demostrar la hipotesis de crecimiento econdmico liderado por el turismo
mediante un procedimiento estadistico irreprensible se precisan en el marco
referencial. El capitulo termina con el marco legal donde se menciona los
esfuerzos del Ecuador y del mundo en materia legal aplicable al sector
turistico.

El capitulo tres, es dedicado a las variables del estudio perfilando la
caracterizacion del turismo ecuatoriano. A continuacion, en el capitulo cuatro,
se concreta la metodologia del estudio resumiendo el tipo, enfoque y alcance
de investigacién. Contiene la explicacién de las variables de estudio y su
operacionalizacion precisando el método aplicado. El quinto capitulo contiene
el analisis y la presentacion de los resultados donde se detallan los
procedimientos estadisticos. Finalizando con la seccion seis (no numerada)
en la que se hilan las conclusiones y recomendaciones, asi como posibles

lineas de investigacion para futuras publicaciones.



Planteamiento del problema

La situacion del crecimiento condicionado y la deuda pueden tildarse
como detonantes de la crisis que vive el Ecuador en la actualidad. Dicha
situacion desfavorable afecta también al libre comercio, “La inestabilidad
econdmica, expresada en altas tasas de inflacion y en constantes
devaluaciones, conspiro contra la integracion” (Hurtado, 2017, p. 379). El
desmesurado gasto publico y el ensanchamiento del aparato fiscal han
contribuido a la falta de liquidez de la economia ecuatoriana.

Dada la volatilidad del mercado petrolero, los indicadores
macroecondémicos del Ecuador continlan dispardndose en direcciones
opuestas al bienestar social, por la incertidumbre. El enfoque del pais en la
actualidad es buscar fuentes de ingresos alternativas al petréleo que generen
una liquidez apetecible y calmante para los problemas ecuatorianos. La
Organizacion Mundial del Turismo (OMT) clasifica a la actividad turistica como
una de las cinco categorias mas importantes dentro de las exportaciones
mundiales, creciendo en un 7,4% en el afio 2000 (OMT, 2001, p. 3).

Larelacién entre el crecimiento econdmico y el turismo internacional ha
sido objeto de estudio no solo para fines académicos sino para gobernantes y
creadores de politicas como son los gobiernos, municipios, entre otros.
Balaguer y Cantavella en 2002, fueron los primeros autores en introducir el
concepto de la hipotesis del crecimiento econdémico impulsado por el turismo
(TLGH). Sin embargo, como los resultados de los estudios realizados son tan

diferentes, se puede decir que los resultados son aun inconclusos.

Pregunta de investigacion

A partir del problema descrito anteriormente se formula la siguiente
pregunta de investigacion para el presente estudio:

¢Es valida la hipotesis del crecimiento econémico impulsado por el
turismo para Ecuador, durante el periodo 2006-2018? ¢, Se puede justificar una
relacion de largo plazo entre el crecimiento de la produccion y el sector

turistico en Ecuador?



Objetivos

Objetivo general.
Demostrar que el turismo es una alternativa econdémica sustentable de

contribucién al crecimiento econdmico del Ecuador.

Objetivos especificos.
Revisar el marco tedrico alrededor del sector turistico.
2. Conceptualizar el aporte histérico del sector turistico con respecto al
crecimiento nacional.
3. Evidenciar la existencia de una relacion estable de largo plazo entre la
afluencia de turistas internacionales y el Producto Interno Bruto (PIB) del

Ecuador.

Justificacion

A lo largo de la historia economica del Ecuador, este se ha
caracterizado como una economia agricola, segun la Corporacién Nacional
Financiera. La dependencia de los créditos y el circulante de divisas a nivel
nacional esta ligada a las compras del mercado internacional de productos
agricolas y petréleo. Sin embargo, el pais cuenta con atractivos naturales,
paisajes y biodiversidad, que de explotarse significarian dejar atrads la
dependencia de productos de materia prima que no tienen valor agregado.

Para la sociedad el presente proyecto refleja importancia pues el
cambio de actividad econOmica, antes agricola a economia de servicios
turistica, afectara a las poblaciones que apliquen el turismo sostenible como
politica de bienestar. Si es observado desde el punto de vista académico y
profesional, es viable esta investigacion debido a las conclusiones importantes
que servirian para futuros proyectos socioambientales; ademas de ser una
base referencial para establecimiento, reforma y reestructuracion del sector

turistico en Ecuador.



Hipotesis
Se plantea la siguiente hipétesis: “Existe una relacion estable y de largo
plazo entre la afluencia de turistas internacionales y el Producto Interno Bruto

de Ecuador, lo cual permita al turismo presentarse como una alternativa

economica para Ecuador.”



CAPITULO 1.

Marco General

1.1 Teoria Econdmica

1.1.1 Nueva teoria del comercio internacional.

Surge en la década de los 70s asumiendo que todas las industrias
experimentan rendimientos crecientes producto de la especializacion, debido
a las economias a escala. Segun esta escuela la demanda mundial apoya

Gnicamente a unas cuantas firmas que exportan (Pecina, 2011).

1.1.2 Teoriade liberacion econémica.

Desde principios de la liberacion econdmica, a principios de los 1980s,
economias como la de Turquia han presenciado un periodo de crecimiento
econdémico debido al crecimiento competitividad (Ertugrul y Magir, 2015, p.
634). SimultAneamente el libre comercio ha creado un ambiente conductor de

estimulos a las exportaciones, transformando varios sectores econémicos.

1.1.2.1 Liberalizacién comercial.
La teoria neoclasica se resume en derribar obstaculos comerciales

entre paises y regiones agenciar el desarrollo y bienestar social (Garzon,
2011).

1.1.2.2 Teoria Neoclasica.

Segun la corriente neoclasica alimenta a la microeconomia, asi como
a teorias del comercio internacional, el desarrollo y el crecimiento econémico
(Maya, p. 164). Consecuentemente al pensamiento se desprende el hecho de
considerar a los rendimientos crecientes como causantes de la
especializacién arbitraria, que combinada a la competencia imperfecta
refuerza el argumento de existencia de ventajas en el comercio.

A partir del siglo 20 se consolida nuevamente la idea de la economia
neoclasica, predominante hasta la actualidad, destacandose el Modelo de
Apertura Econémica (MAE). Mismo definido por un proceso de modernizacién
y diversificacion de las exportaciones ligada con la liberacién de los mercados.
Mora (2006) sostiene que el MAE se presenta como opcion principal de



desarrollo en los paises del Tercer Mundo, principalmente los de América

Latina.

1.1.3Teorias de comercio internacional.

1.1.3.1 Teoria pura y monetaria del comercio

internacional.

El comercio internacional esta conformado por la teoria pura y la teoria
monetaria (Monje, 2001). La primera es el analisis de valor aplicado al
intercambio internacional, es decir, concreta la necesidad de un planteamiento
tedrico para investigar hechos y delinear medidas especificas correctivas
(Monje, 2001). La segunda se refiere a la cuantificacion del efecto bienestar

cuando se modifica la demanda (Monje, 2001).

1.1.3.2 Teoria del equilibrio y el comercio internacional.

Prioriza el estudio del mercado y de los precios de las mercancias en
declive con enfoque en a la ganancia en términos cuantitativos, mas que la
forma de obtencibn (Monje, 2001). En el libro Teoria del comercio
internacional, Torres (1990) menciona que los tedricos del equilibrio general
concebian a la economia en estado estacionario, 10 que redirecciona la
atencion en los precios y cantidades de los productos ofertados para evitar

alteraciones en el mercado.

1.1.3.3 Teoria de localizacion.

Parte del hecho béasico que los recursos naturales son limitados y estan
distribuidos en forma desigual en el mundo creando condiciones diferentes
entre las regiones para la produccion de ciertos productos (Monje, 2001). EI
enfoque de Ricardo respecto al comercio internacional esta basado en la
especializacion (exportacion) en el bien en el cual un pais es relativamente
eficiente (Lavados, 1978, p. 177).

1.1.3.4 Teoria marxista sobre el comercio internacional.

Con el nacimiento de nuevas formas de vida burguesa nace una nueva
concepcion de la economia, dando paso a lo que conocemos como
capitalismo (Husson, 2014). Sin embargo, en 1820, esa misma clase

capitalista comienza a inclinarse por el libre comercio al ver que la burguesia
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industrial cada dia lograba vencer a sus competidores en otros paises y
posicionarse en mercados internacionales (Monje, 2001, p.10).

El libre comercio permite un mayor desarrollo del propio capitalismo
gue favorece al crecimiento de la clase obrera. No obstante Marx aclara que
el libre comercio es un medio artificial para fabricar fabricantes, para expropiar
a los trabajadores independientes, para capitalizar los medios nacionales de
produccion y de subsistencia y para acortar a la fuerza la transicion del

sistema medieval al sistema moderno de produccién (Monje, 2001, p.10).

1.1.4 Teorias Econdmicas del Turismo.

La literatura del turismo econdmico clasico delinea 4 hipétesis: (a)
Hipodtesis de Crecimiento Econdémico impulsado por el Turismo (TLGH, por
sus siglas en ingles), (b) Hipétesis de Desarrollo Turistico impulsado por el
Crecimiento Econémico (GLTH, por sus siglas en ingles), (c) Hipétesis de
Causalidad Bilateral y (d) Hipotesis de Neutralidad. Todas las mencionadas
anteriormente han tomado fuerza a través de varios estudios realizados a nivel
mundial y en periodos diferentes, no obstante, todas buscan revelar la relacién
causal entre el turismo y el crecimiento de una nacion.

La primera hipGtesis sostiene que el crecimiento econémico puede
generarse no solo por un aumento en la mano de obra y capital, sino por el
incremento del comercio internacional, especificamente las exportaciones
(Brida y Pulina, 2010). La segunda enfatiza que el rol del medioambiente es
aquel que capta la atencion de los turistas atrayéndolos, razén por la que los
gobiernos invierten dinero en infraestructuras y servicios turisticos que
contribuyen al crecimiento del sector (Brida y Pulina, 2010). El tercer posible
resultado indica que la causalidad de las variables es bidireccional, pues son
complementarias. Finalmente, la neutralidad postula la inexistente relacién
alguna entre el turismo y el crecimiento econémico, al ser independientes.

El turismo internacional tiene impactos positivos en incentivar el
crecimiento econdémico a largo plazo. Adana y Ali (2013) reconocen el efecto
através de 4 canales: (a) es significante al incentivar a los inversionistas hacia
el intercambio, (b) juega un papel importante como estimulante de

inversiones, tanto publicas como privadas, (c) contribuye a la expansion de
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otros sectores econdmicos, al dinamizar la economia en general, y, (d) genera

empleo doméstico, por lo que aumenta el ingreso nacional (p. 4-5).
1.1.4.1 Hipétesis de Crecimiento Economico impulsado

por el Turismo.

Ghali en 1976 fue uno de los pioneros en investigar la contribucion de
las exportaciones de Hawai (turisticas) al crecimiento econémico y su
estabilidad en el tiempo. El crecimiento de la economia era representado por
la tasa de crecimiento del ingreso per cépita, el estudio demostré en ausencia
del turismo el valor percibido por la sociedad seria un 17% menos en promedio
(como se cité en Adnan y Khan, 2013). El crecimiento econémico se cree
basado en el aumento de los retornos generados por la especializacion, sin
embargo, mayores retornos terminan en procesos de especializacion pues
aumenta la productividad laboral promoviendo la innovacion tecnoldgica
(Shen, Ma, Lang, Tong, Shiy Liu, 2016).

“... es posible que el turismo provea de una interesante cantidad de
dinero para financiar las importaciones, mas que las exportaciones
nacionales” (Balaguer y Cantavella-Jorda, 2010, p.878). “La gran ventaja del
sector turismo es la necesidad de mano de obra intensiva, por lo tanto, un
incremento en la produccion es normalmente alcanzada por un aumento en el

empleo” (Eugenio-Martin, Morales y Scarpa, 2004, p.2)
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Estado del arte.

Turismo.
En cuanto al turismo, “es una actividad atractiva por la ventaja
comparativa que posee el pais, representada en la inmensa riqueza natural y
cultural que puesta en valor genera oportunidades para el logro de los
objetivos econémicos y sociales en regiones apartadas y deprimidas,
propiciando el desarrollo integral de dichos territorios” (Lopez A.L y Lépez
S.A., 2018, p. 400).

Demanda turistica.

La relacion del sector turismo con el crecimiento econémico se ha
estudiado en muchas partes del mundo a través del método de Granger, sin
embargo, todas asumen que durante el periodo la relacion causal se mantiene
estable. La diferencia entre los periodos de tiempo y su impacto a la demanda
turistica es objeto de interés de la investigacion conducida por Shahbaz,
Ferrer, Hussain y Haouas (2017). Los autores utilizan un analisis de regresion
de serie temporal mediante datos de ventana con desplazamiento
combinados. De los resultados el que debe ser mayormente discutido es sin
duda el hecho que todos los paises presentan el mismo comportamiento de
reduccion en la demanda turistica, a partir de la crisis mundial del 2007. Lo
anterior implica que una caida econdmica se asocia facilmente a un clima de
incertidumbre y austeridad, medible a través del déficit fiscal, menor inversion
e ingreso disponible.

El crecimiento de la productividad y el ingreso del sector turistico
diferencian el rol de la demanda turistica y la inversion en capital humano.
Stauvermann y Kumar (2017) encuentran que la demanda turistica en el
contexto de los paises en via de desarrollo establece que una politica
estimulante de la oferta puntualizando un crecimiento econémico, solo si, en
el largo plazo un aumento de la mano de obra se traduce en una demanda
turistica elastica (p. 426). Si lo anterior se cumple entonces la hipoétesis del
crecimiento econdmico impulsado por el turismo es confirmada conjunta a la
existencia de un marco dindmico donde el uso de la tierra se divide en base a
la demanda de los sectores agricolas y turisticos (Stauvermann y Kumar,
2017).
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Valoracion turistica.

Un elemento que se puede explotar a favor del turismo son los espacios
culturales. Las diferentes tradiciones y arquitecturas distritales se catalogan
como atractivos turisticos que se convierten en elementos dinamizadores del
turismo. De alli el estudio de la “oferta cultural como componente dinamizador
de la economia espanola”, llevado a cabo en el Municipio de Madrid (Hidalgo,
Palacios y Fernandez, 2018, p. 295). De la misma manera, Hidalgo et al.
aluden a los valores historicos y artisticos como objetos de reconocimiento de
la sociedad capaces de diversificar la oferta actual. Sin embargo, dichos
recursos apetecibles al turista se establecen como unidades importantes, por
lo que cabe sefalar la urgencia de disefiar nuevos indicadores para medir
aspectos claves del turismo interno de cada region.

Durante el siglo 21, economias como la de Taiwan dejan de lado el
sistema econdmico basado en la agricultura para enfocarse en industrias de
elaboracion generadores de valor agregado que impulsen el crecimiento
economico del pais. El estudio de Fu y Yeh (2014) busca analizar las
correlaciones entre las caracteristicas turisticas, la intencion vy
comportamiento del visitante, y la satisfaccion del cliente a través de una
encuesta. Los resultados muestran correlaciones importantes entre (a) las
caracteristicas del lugar turistico y la satisfaccion del cliente, (b) la satisfaccion
del cliente y el comportamiento del turista, y, (c) la caracteristica del turismo y
la intencion del turista (Fu y Yeh, 2014).

En la calidad del turismo se basa el estudio de Ryglova y Vaj¢nerova
(2014) evaluando los destinos segun productos, servicios, recursos naturales
y artificiales creadas para atraccion. La experiencia turistica esté ligada a la
combinacion perfecta de cooperacion entre habitantes locales, proveedores
de servicios (incluyendo fuerza laboral) e instituciones publicas. El trabajo de
Ryglova y VajCnerova emplea dos modelos de analisis; el primero se
construye con modificando la metodologia de indice de Satisfaccion del
Cliente (propuesta por ECSI [Emergency Care and Safety Institute, por sus
siglas en inglés)); y el segundo es un modelo cuatridimensional qgue examina
la colaboracion de los atractivos, los servicios, el manejo del marketing y la
sostenibilidad (2014, pp. 201-202).
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Turismo social y sostenible.

El factor de diferenciacion en los procesos de intermediacion turistica
es clave en la sostenibilidad de las empresas oferentes de servicios turisticos.
A diferencia de lo que se ha venido haciendo en los ultimos afios, se palpa la
necesidad de investigar no solo a las grandes empresas de alojamiento sino
también a las pequefias y medianas organizaciones que constituyen una
mayor estructura del sector (Garay, Gomis y Gonzalez, 2018, p. 221). Una
muestra de 120 empresas se utiliza en el estudio con el objetivo de analizar
el impacto de la implementacion de las motivaciones econémicas para
puntualizar el comportamiento sostenible turistico. Segun el articulo la
produccion de las Pymes (Pequeiias y Grandes Empresas) catalanas es
insostenible no por una limitacion sectorial sino por la restriccion en el valor
agregado incorporado en los servicios turisticos que hacen al turista escoger
un producto. Concluyendo que los perfiles de agencias turisticas deben
propender lograr un perfil razonable alineado a la ampliacion del margen con
valores motivacionales (Garay et al., 2018, p.243).

Ryglovéa (2007) afiade que el turismo sustentable significa alcanzar un
nivel de visitantes turisticos [sin importar el tipo], tal que el efecto acumulativo
de dichas visitas permita a las empresas del sector garantizar el futuro y
calidad del medioambiente (p.138). Para el autor es necesario el uso de un
Sistema de Manejo Ambiental (EMS, por sus siglas en inglés), en el que el
ciclo de la vida no perjudique mas de lo establecido en las leyes estatales. En
Europa existen actualmente ecoetiquetas en los servicios de alojamiento; un
ejemplo es Republica Checa donde la certificacion privada ECEAT (European
Centre for Ecological and Agricultural Tourism, por sus siglas en inglés) ha
logrado puntualizarlo como un destino verde nivel internacional (Ryglova,
2007, p.143).

Agroturismo.

Poctza A. y Poctza J. en 2016 llevan a cabo una investigacion sobre
las condiciones naturales del calificado agroturismo en Polonia. El trabajo
quiere investigar el papel que juega las condiciones naturales en el desarrollo
del agroturismo, se delinea una hipotesis que asumiendo que los espacios

rurales se deben complementar con actividades de recreacion e
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infraestructura como medio de incentivo. “El encanto de las areas rurales yace
en las condiciones naturales y en la atmdésfera de aire puro en pequefias
localidades donde las estructuras sociales son comunitarias e iguales para
todos” (Poctza A. y Poctza J., 2016, p. 168).

Turismo rural.

Badulescu D., Guigiu, Istudor y Badelescu A. (2015) detallan el rol del
turismo rural como motor de financiamiento en Roma desde la perspectiva de
la oferta. El turismo rural aparece como alternativa para el sustento econémico
de las areas rurales ante la caida en los precios internacionales de los
productos agricolas. A pesar del efecto positivo, la realidad concreta la
necesidad del recurso monetario y financiero para promover la préactica
sustentable (turistica). Con el uso de encuestas Badulescu et al. identifican
las fortalezas de los emprendimientos turisticos desde la perspectiva de la
banca privada deduciendo que el tamafio de la institucion financiera no es de
relevancia. Sin embargo, a partir de la investigacion es valido sefialar que la
nacionalidad de los bancos es un determinante, dado que son estos los que
apoyan el financiamiento de proyectos agroturisticos (p. 72).

En Republica Checa los constantes cambios politicos y sociales de las
tltimas dos décadas han significado una transformacion en la organizacion
econdmica de los sectores rurales. Konecny (2014) argumenta que los riesgos
aliados a la actividad granjera se pueden reducir al incluir otras actividades
economicas relacionadas con el ambiente [tierra] como mecanismo de
compensacion a las posibles pérdidas (p. 15). Expertos perciben al
agroturismo como una avenida de beneficios para crear condiciones
favorables especialmente en las areas en desarrollo. Sefalando al
agroturismo como una forma estratégica de desarrollo rural que representa
una orientacion diferente a las tipicas companias agricolas (Konecny, 2014,
p.169).

Turismo social.

Como motor impulsador de los grupos sociales mas desfavorecidos se
presenta la idea del Turismo Social, vinculado al desarrollo econémico y social

de personas que presentan problemas de accesibilidad y funcionalidad

(Clemente, Diaz y Vera, 2018, p. 36). Clemente et al. (2018) detalla que los
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modelos de Equilibrio General Computable (por sus siglas en inglés, CGE)
permiten una mayor comprension de la naturaleza del impacto de los choques
externos y los cambios de la politica econdmica, estudios mas recientes
afirman que el turismo puede incrementar el bienestar de un destino
cambiando los términos de intercambio a su favor (Clemente et. al, 2018). El
modelo de Turismo Social Accesible precisa caracteristicas como el “conjunto
de iniciativas dirigidas en beneficio de facilitar la participacion en el turismo de
personas con necesidades especiales derivando en beneficios sociales
[usuarios - consumidores] y econémicos [sociedad y mercado]” (Clemente et
al., 2018, p. 155).

Las areas protegidas son territorios turisticos Unicos incorporados en la
concepcion de relacién entre el turismo y las areas naturales. Aquellas zonas
protegidas poseen el potencial de desarrollar la funcionalidad turistica,
marcada por la idoneidad de la operatividad de los instrumentos para el
fomento turistico. El uso publico y la vinculacion con la sociedad delimita una
estrategia turistica especifica que ocupa la adecuada canalizacion de una
oferta de indole turistica clave que adjunte la coordinacion entre las unidades
administrativas responsables de la gestion de las areas protegidas, de la
actividad turistica y del desarrollo rural (Garzon y Ramirez, 2018, p. 273).

La globalizaciéon ha desencadenado una serie de ventajas dirigidas a
facilitar las actividades diarias de los individuos, tales como: la comunicacion,
el trabajo, la investigacion, entre otros (Leal y Medina, 2016, Resumen, parr.
1). Pese a los beneficios, el turismo esta en constante evolucién y cambio
estrechamente vinculado con el uso del internet y las redes. El turismo en la
actualidad se constituye como una opcién para los turistas con limitantes de
ingresos econdmicos, los guias y paseos gratuitos y la busqueda de opciones
de turismo sin cargo alguno se hacen cada vez mas populares. Leal y Medina
(2016) mencionan que “el comportamiento econdmico de las empresas con
recorridos gratuitos a pie es de economia colaborativa y estan creando una
relacion econdémica basada en el acceso a los servicios y productos sin pago

atrayendo masivamente a clientes” (pp. 337-338).
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Promocion turistica.

El empleo de los medios sociales como herramientas de relaciones
publicas que gestionan la comunicacién bidireccional entre un destino turistico
y su publico representa una ventaja sectorial. “El beneficio que contiene un
medio social es la efectiva comunicacion de las identidades y marcas de los
lugares {atractivos de turistas} creando una imagen favorable en la mente
publica” (Paniagua y Huertas, 2018, p. 514). Las redes sociales tienen la
facilidad de exhibir las potencialidades de los recursos turisticos compartiendo
interactivamente sus elementos, como son: la naturaleza, el ocio, la cultura,
el patrimonio tangible, el transporte, el alojamiento, y las actividades y
servicios ofertados (Paniagua y Huertas, 2018, p. 518).

El crecimiento de la industria turistica va ligado de la actitud
recreacional de una regién hacia el emprendimiento con una sociedad
predispuesta al cambio. El nuevo concepto del turismo como herramienta para
alcanzar el desarrollo enfatiza el rol del crecimiento econdémico y la resistencia
con el logro de un cambio social rapido (Chao, 2015). No obstante, es
relevante destacar que el crecimiento del sector turistico no va ligado a los

avances tecnoldégicos; y por ende, al aumento de la productividad.

Informacion territorial.

Los estudios cientificos en materia turistica son significativos para un
analisis de alto impacto y visibilidad de la produccion cientifica con difusion
internacional (Lopez, J.M, Granados y Lépez, L.M., 2018, Resumen). La
busqueda de una base de datos de autores afiliados entre el periodo 2002-
2013 sugiere una concentracion en ambitos de la economia y la empresa. Al
final se afina que las revistas cientificas Tourism Management y Tourism
Economics son las mas reconocidas y respetadas dada la posicion que ocupa
Espafia en el &mbito turistico mundial (Lopez et al., 2018, p. 364).

Perea, Navarro y Luque en 2008 analizan la inteligencia territorial (IT)
como una funcibn integrante y desarrollador del conocimiento
multidisciplinario. La inteligencia territorial (IT) crea instrumentos para la
perspectiva del estudio de las aplicaciones llevadas a cabo tomando en

cuenta la ubicacion.
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Los actores-comunidad territorial suponen el segundo

pilar de la inteligencia territorial, de hecho, ésta se define como

un proceso que se basa en el entendimiento que articula el

conocimiento, siendo imprescindibles la coparticipacién, la co-

construccion y la colaboracién llevada a cabo por los diferentes

actores. (Perea et al., 2008, p. 537).

Vincular los equipos del IT y turismo muestran que la busqueda de
experiencias en turismo se hace imprescindible mediante la valoracion de las
comunidades anfitrionas (Perea et al.,, 2018). Las tecnologias de la
Informacion y la Comunicacién (TIC) impulsan el turismo mundial, adoptando
los modelos empresariales de Marketing por Internet (Lopez A.Ly Lépez S.A.,
2018, Resumen). Se investiga a las Micro, Pequeias, Medianas Empresas
(MiPymes) turisticas colombianas que utilizan la tecnologia como un medio de

masificacion al ojo publico aplicando un estudio exploratorio y descriptivo.

Sectores productivos.

En México el turismo es un sector clave y estratégico generador de
riqueza para el pais. A pesar de su aparente ventaja, existe la realidad de
fragilidad ambiental y riesgo social derivado de las actividades de explotacion
turistica. Los gobiernos mexicanos se caracterizan por su constante
preocupacion hacia la motivacién del turismo, sin importarles la situacion de
vulnerabilidad en la que se somete la produccion nacional. La expansion
turistica deriva en impactos y debilitamiento del socio-ambiente, Rubio (2017)
descubre el impacto y genera curiosidad en el desarrollo de alternativas

compatibles con el medioambiente (p. 83).

Hipotesis de crecimiento econémico.

Un modelo turistico se compone de la industria turistica, la economia y
el medioambiente. El reto principal es la perfecta combinacion entre la
industria turistica y la economia, tomando en consideracion el medioambiente.
Lu, Pang, Yang y Wang (2018) declaran que la industria turistica es un escalon
en la base de desarrollo econdmico. La investigacion de estos autores se
centra en dos aspectos principales: el impacto de la industria sobre el
ambiente, y el impacto de los cambios medioambientales sobre el desarrollo

de la industria turistica.
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La teoria y evidencia empirica delinea al turismo como un motor para
la recuperacion econdémica. El propdsito de la revision de Dogru y Bulut (2018)
es examinar la relacion causal entre desarrollo turistico y crecimiento
econdmico. Los atributos positivos y las contribuciones del sector han hecho
del turismo una industria atractiva para todo tipo de paises, sin importar si son
desarrollados o en via de desarrollo (Dogru y Bulut, 2018, “The positive
atributions of tourism”, parr. 2). Los resultados muestran una relacion
bidireccional de causalidad entre el crecimiento econémico y el turismo
receptor, sugiriendo que el crecimiento y el desarrollo del sector son
interdependientes, es decir el turismo estimula el crecimiento econémico y
viceversa en los paises europeos (Seccion de discusion y conclusion, pp. 6-
7).

Un andlisis comprensivo de la relacion temporal entre el crecimiento
econdmico y el turismo se desliga del documento de Brida y Pulina (2010). La
TLGH se deriva de la Hipotesis de Crecimiento Econdmico impulsado por las
Exportaciones (ELGH, por sus siglas en ingles) que considera no solo al
incremento de la mano de obra y el capital como los motores generadores del
crecimiento de una economia, sino también a las exportaciones (Brida y
Pulina, 2010). Empiricamente a través del tiempo todas las investigaciones
relacionadas a probar la hipétesis mencionada anteriormente se han hecho
utilizando la prueba de causalidad de Granger postulada en 1988. Se valida
la TLGH cuando existe una alta elasticidad entre el turismo y el ingreso,
complementando el analisis con una estimacion de correlaciones.

Balaguer y Cantavella-Jorda en el 2002 fueron los pioneros en
formalmente definir una metodologia para estudiar la hipotesis TLGH, luego
de varias muestras de interés por parte de otros autores (Brida, Cortes y
Pulina, 2013). La nueva teoria de crecimiento, creada por Balasta en 1978
sugiere que las exportaciones tienen relevante contribucion al crecimiento
econdémico a través de 2 grandes ramas: primero por la mejora en la
colocacion eficiente de los recursos escasos o factores de produccion, y
segundo por la expansion de estas en términos de volumen (Brida et al., 2013,
pag. 1). La investigacion de Brida et al., (2013) especifican que

particularmente si existen paises pequefos y en via de desarrollo, pero ricos
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en recursos naturales, entonces la probabilidad de que estos se especialicen
en el turismo para alcanzar mejores indices de crecimiento (pag. 5).

La naturaleza exportadora del turismo indica una oportunidad para
mantener la Balanza de pagos, atrayendo recursos financieros al pais.
Consecuentemente es la misma industria aquella con potencial de “proveer
fondos necesarios para equilibrar la balanza, incrementando la competitividad
de las empresas y contribuyendo al crecimiento econémico” (Turkcan, 2017,
p. 51). En la investigacion de Tirkcan (2017) se delinea un andlisis de la
estadistica mas reciente de Turquia, enfocandose en los afios de quiebres
macroecondmicos estructurales que provocaron cambios en la sociedad. La
prueba aumentada de Dickey-Fuller se usa ademas de la herramienta béasica

de cointegracion.
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1.2 Marco referencial.
Turismo.

Precios.

El precio que el turista esta dispuesto a pagar por un atractivo debe ser
entendido desde el concepto de valoracion subjetiva. “La valoracién
econdmica es un esfuerzo de cuantificar la apreciacion de los bienes y
servicios producidos por recursos naturales y ambientales principalmente
(Susilowati, Ferdinan, Suharno y Aminata, 2018, p.13)" La asesoria
econdmica es una herramienta que trata de mostrar los nexos entre la
conservacion de los recursos naturales y el desarrollo econémico, alegando
que la valoracion econOmica puede aumentar la apreciacion publica y

concientizar a las sociedades sobre el medioambiente.

Gasto turistico.

La demanda turistica puede ser medida a través de la afluencia de
visitantes y el nivel de gasto promedio de los mismos. Martins, Gan y Ferreira
(2017) encontraron evidencia de que un incremento en el PIB per céapita
mundial, depreciacion en la moneda nacional o caida en los precios
domésticos relativos ayudan a explicar la demanda turistica. Con el uso de
tres modelos econométricos, empleando al gasto como una variable proxy y
clasificando el turismo por el nivel de ingreso y continente; los resultados del
trabajo sefialan implicaciones importantes para considerar en la creacion de

politicas impulsadoras del turismo (Abstract, parr.1).

Renta.

En 2015, Alvarez, Gonzélez y Otero sostienen que en el sector turistico
la eficiencia y la rentabilidad estan estrechamente relacionadas con la
posibilidad de combinar el mejor ajuste posible entre la oferta y la demanda
de turismo (p. 2). El turismo internacional se ha convertido en uno de los
principales sectores econémicos en Espafia (Alvarez, Gonzéalez y Otero, 2016,
p. 1), razon por la que se hace indispensable el estudio de la demanda de
turistas rusos a la capital espafiola. EI modelo econométrico intencionado en

la publicacion usa variables como el volumen del gasto turistico, nivel de renta
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de los rusos, coste de vida en Espafia y el costo de vida en los destinos que

son competidores de Espafia por atraer al turista ruso (p. 4).

Toma de decision turistica.

Segun Djeri, Armenski, Jovanovi¢ y Dragin (2014) el proceso toma de
decision de acuerdo con la teoria informética define que al escoger un destino
turistico el individuo: (a) determina la necesidad, (b) recopila informacién, (c)
estima las alternativas, (d) compra y (e) evalia la compra. Los autores
conducen una encuesta con 252 personas Yy utilizan un analisis multivariado y
discriminado en el procesamiento de la data, haciendo posible encontrar
indicadores de sensibilidad y elasticidades. Encuentran que el nivel de ingreso
de una persona no afecta a la determinacion de la necesidad; sin embargo,
impacta grandemente al resto de proceso de compra turistica (Djeri, L. et al,
2014: 219).

Sectores productivos.

Considerando la economia de Ecuador basada en la venta de materias
primas, es importante destacar la necesidad de incorporar en la presente tesis
la variable ingreso petrolero. En el 2018 Tchatoka, Masson y Parry adaptaron
un marco que incorpore el impacto del mercado de valores sobre el
estadounidense. Los autores dogmatizan la necesidad de contabilizar la
principal fuente econémica de los paises importadores y exportadores de
petréleo. A mayor precio del petréleo mayor inflacion, contribuyendo a la
inflacién que reduce el consumo real limitando las oportunidades de inversion
(Tchatoka et al., 2018, p. 15). Aclaran que la hipétesis de impacto de los
precios de petréleo sobre el mercado de valores es un hecho aceptado a nivel
mundial, demostrando la importancia.

Es muy conocido que la economia agricola afecta al turismo por el uso
frecuente de los recursos naturales, produciendo un desgaste en los mismos
gue provoca una perdida en la atencion de turistas nacionales y extranjeros.
Nunes y Loureiro (2016) presentan un estudio en la region de Toscana - Italia
donde se hacen los mejores vinos de la region; su enfoque se guia con la
hipotesis que el cambio climético producira no solo pérdidas agricolas, sino
gue también provocara una pérdida econémica cuantificada en unos 15-20

millones de euros al afio por concepto turismo para el 2020. Dicha cifra hace
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significante la participacion del modelo econémico actual frente al modelo
turistico incorporando las variables extension del vinero y produccion de vino
de calidad como explicativas, al mismo tiempo que recalca la urgencia de

politicas de uso de tierra.

Hipotesis de crecimiento econémico.

Segregacion del crecimiento economico por actividad.

El crecimiento econdémico responde positivamente ante el turismo y la
exportacion de bienes, pero es negativa para la tasa de interés (llevando el
efecto a la inversion). Tang y Tan (2017) exponen el caso de 167 paises
alrededor del mundo utilizando datos de panel para probar la existencia de la
hipétesis, demuestran que el 10% de la mejora en el nivel de recepcion de
turistas podria significar un crecimiento de la produccion de un 0.3%. deciden
que “todos los paises (sin importar su nivel de ingreso) deben invertir en la
promociodn turistica para inducir un crecimiento econémico y comprometerse
con la generacion de empleo para sus ciudadanos” (Tang y Tan, 2017, p. 5).

La contribucion del turismo al crecimiento econdmico se presenta en el
trabajo de Brida, Pereyra, Devesa y Zapata (2008) quienes presentan una
metodologia para medir el turismo como parte del crecimiento econémico,
desglosando a la variable por actividades economicas. Los autores destacan
que uno de los mayores impactos positivos del turismo es el ingreso [como
divisas] que genera, asi como la contribucion a los ingresos publicos y la
generacion de empleo y oportunidades de negocios (Brida et al. 2008, p.36).
En la investigacion se clasifican los ingresos como directos, indirectos o
inducidos; toma en cuenta solo los ingresos por ventas de servicios turisticos
y las compras de insumos a empresas de otros sectores econdmicos, en
consecuencia, supone que el turismo crea una cadena de compras

intermediarias que mueve todo el aparato econémico de cada pais.

Inversion turistica.

De acuerdo con Suhel (2018) la inversion turistica no implica un
crecimiento economico, sino mas bien es el numero de turistas el mecanismo
definitivo (donde la politica gubernamental juega un papel crucial como
incentivo sectorial). Se deduce que la mercancia turistica produce crecimiento

econdmico dependiente del valor subjetivo del turista, mismo que cambia por
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el nimero de visitantes (turistas), el factor de diferenciacioén (valor agregado)
y nivel de gasto turistico. Es decir, el autor encuentra que el producto turistico
es un ciclo constantemente afectado por la normativa. Dado el andlisis
propone un curso de accidn con instrumentos principales: la causalidad de

Granger y un modelo de ecuaciones simultaneamente.

Competitividad turistica.

La especializacion como aparato de crecimiento econémico conlleva el
estudio de constructos y limitantes perfilando una interrogante de elasticidad
en el largo plazo entre la especializacion turistica y el crecimiento de la
produccion nacional. El articulo se lleva a cabo durante el periodo 1995-2011,
estableciendo un control en el nivel de desarrollo econémico y capacidad
financiera, fijando determinantes del crecimiento con parametros significativos
(De Vita y Kyaw, 2016). Controlando los factores determinantes, los
resultados sustentan que, aunque existe una relacién entre el turismo y el
crecimiento econdmico también el ingreso promedio de los habitantes gana
relevancia al hablar de una especializacion turistica. Ademas, se observa, solo
en los paises de ingreso alto, un efecto positivo en la mejora de la situacion
financiera de la nacion.

La transformacién de la competitividad en un beneficio econémico es
fundamental en la identificacion del crecimiento econémico como factor
estimulante de los lugares turisticamente competitivos. El trabajo de Webster
y Ivanov (2014) sugiere que “(...) la contribucién del turismo es medida solo
descomponiendo el procedimiento del crecimiento” (Abstract, parr. 1). El
estudio de caso revela que los destinos competitivos no son estadisticamente
significativos si cuantificamos la contribucién del turismo con respecto al
crecimiento econdémico; sin embargo, las politicas nacionales generan

cambios en el comportamiento turistico.

Validez hipotesis TLGH.

La hipétesis del crecimiento econémico impulsada por el turismo es
también estudiada en los diez mejores destinos turisticos, precisando la
aproximacion de quintiles. De acuerdo con este estudio, existe una relacion
positiva entre el desarrollo turistico y el crecimiento econdémico para los

paises. Se consideran paises de diferentes continentes (variados en cultura y
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economia), otra particularidad de la investigacion es el uso diferenciado de los
quintiles [internos] de cada nacion (Hussain, Shahbaz, Ferrer y Ravinesh,
2017). Los autores deciden utilizar la aproximaciéon QQ y un nuevo indice de
la actividad turistica que combine los indicadores turisticos mas utilizados. La
metodologia fija un marco ideal que captura la estructura dependiente del
desarrollo turistico con respecto al crecimiento econdémico. Hussain et al.
(2017) puntualizan que en paises como China y Alemania la relacion es débil,
dada quizas por la baja importancia del turismo con respecto a otras

actividades industriales (p. 223).

Crecimiento de Solow.

¢,Pero el turismo afecta positivamente al crecimiento econdémico,
funcionando como un estimulo? La pregunta es objeto de investigacion de
Tang y Tan (2015), quienes detallando un modelo multivariado pretenden
comprobar la hipotesis de crecimiento econdmico liderado por el turismo en
Malasia. La estadistica anual desde 1975 hasta 2011, permitié detallar
determinantes del turismo tanto a corto como a largo plazo. EI modelo
multivariado se deriva del empleo de la teoria de Solow, y la prueba de
causalidad de Granger indica que el turismo causa crecimiento econémico.
Sintetizando que para el caso de Malasia toda iniciativa politica que promueva
el turismo muy probablemente terminara provocando un crecimiento

economico (Tang y Tan, 2015, p. 163).

Andlisis de dominio frecuencial.

La aproximacion de Granger ayuda a determinar si los valores de los
rezagos de las variables pueden mejorar el pronéstico de la segunda variable.
Sin embargo, en 1982 se introduce la prueba Wald para analizar la existencia
de la causalidad de Granger en dominio frecuencial, que nos permite
concretar las variaciones de las series de tiempo como una funcion de
frecuencia donde la varianza esta una funcion de tiempo (Bilen, Yilanci y
Eryuzll, 2015, p. 28). Los niveles de estacionariedad de las variables se
comprueban con la prueba de panel de raices unitarias, y dada la
estacionariedad de las 2 variables investigadas, no hubo necesidad de

denotar diferencias. Los resultados de la prueba de causalidad de Granger en

26



dominio frecuencial muestran una relacion entre la produccion y el turismo, en
la region Mediterranea (Bilen et al., 2015).

Aslan (2015) examina detalladamente la expansion del gasto turistico
en el largo plazo utilizando un modelo autorregresivo de retardos distribuidos
(ARDL, por sus siglas en ingles) que se complementa con una prueba de
causalidad. Una relacion estable a largo plazo entre los gastos de
acomodacion, de transporte, de actividades de deportes, de giras turisticas,
con, crecimiento econdmico. Aslan en el 2015, afirma que los gastos
relacionados directa e indirectamente con los turistas son mas acertados para
explicar la relacion propuesta en la TLGH (p. 1183). Concluye el estudio
aseverando que el gobierno debe enfocarse en crear o modificar las politicas
economicas hacionales para promover la diversificaciéon del turismo
sustentable.

Un procedimiento no lineal es también especificado al analizar la
hipotesis del crecimiento econdémico liderado por el turismo (Brida, Lanzilotta,
Pereyra y Pizzolon, 2015). El estudio se hace con cuatro paises integrantes
del blogue regional de intercambio MERCOSUR (Mercado Comun del Sur).
Se aplican técnicas no-lineales al explorar la actividad turistica a largo plazo
relacionada a la expansion econOmica, adjunta a herramientas de
cointegracion para la estadistica trimestral de entre 1990-2011. Las pruebas
no lineales exponen tres resultados importantes: (a) la relacion direccional es
limitada para Argentina y Brasil [economias con estructuras diferenciadas, (b)
en el caso de Uruguay y Argentina la causalidad solo se da en direcciéon
inversa [del crecimiento hacia el turismo], y (c) la causalidad es confirmada en
todos los paises estudiados (Brida et al., 2015, p. 647).

De acuerdo con Aslan (2013) el turismo es una gran industria a nivel
mundial que garantiza un crecimiento econémico en el largo plazo sugiriendo
que los gobiernos deberian certificar la promocion turistica. El escrito publica
que en la region el turismo representa un tercio de los ingresos turisticos
mundiales, no obstante, no hay conocimientos suficientes sobre el tema (p.
364). La mayor motivacion de la practica de raices unitarias para datos de
panel aplicada en Aslan (2013) pretende tomar ventaja de la informacion
adicional resultante de los datos de panel de corte transversal agrupada (p.
366).
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Corto plazo.

Céardenas y Pulido (2017) presentan una regresion multivariada lineal
donde se identifican los puntos de impacto por factores de impulso y
contraccién econdémica, con el anhelo de conocer aquellos componentes
capaces de transformarlos en valor afiadido. Es vital recalcar que no todos los
elementos turisticos son ingredientes de mejora socioecondémica, como
ejemplo nos referimos a Kenia. “El turismo requiere de ciertas condiciones de
progreso y amplias canchas de interaccion entre politicas econdmicas,
sociales y ambientales para que se cumpla el desarrollo econémico”
(Cardenas y Pulido, 2017, p. 3).

La conexion entre el turismo y el crecimiento econdmico se revisa en el
trabajo de Tugcu (2014) a través de un andlisis de causalidad aplicado a la
region Mediterranea. La publicacion ofrece una aproximacién moderna del
turismo liderando el crecimiento econdmico, tratando de incorporar la
contribucién del sector turistico en cada pais. Con el uso de la causalidad de
Granger y combinado a un analisis de datos de panel en el periodo 1998-2011,
se suma al estudio un andlisis para paises europeos, asiaticos y africanos.
Los resultados indican que estas naciones son los mas comprometidos a la
generacion de crecimiento econémico liderado por turismo, indicando que en

Europa existe una relacion de causalidad fuerte (Tugcu, 2014, pp. 211-212).

Largo plazo.

¢ Existe una relacion estable a largo plazo que sefale al crecimiento
turistico como causante del crecimiento econdmico? Nicaragua fue el
escenario para la investigaciéon de Vanegas (2018), donde con el uso de la
ecuacion original St. Louis pretende comparar la efectividad de las politicas
turisticas fiscales y monetarias. La investigacion interpone tres metodologias:
rezago distribuido de Almon, aproximacién de cointegracién y causalidad de
Granger (para el periodo de 1960-2016). Los resultados indican que el
aumento de un punto porcentual en el crecimiento del sector turistico
provocara un incremento de 0.41% al Producto Interno Bruto (PIB) [en
términos reales y a largo plazo]. Otro descubrimiento para considerarse en el
largo plazo es el nexo crecimiento econémico — politica monetaria — politica

fiscal — desarrollo turistico. Luego de la investigacion se afirma que la hipétesis
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debe tratar al desarrollo turistico como un sector “econémico importante,
directo e independiente [...].” (Vanegas, 2018, p. 3).

La hipétesis de crecimiento econdmico liderada por el turismo ha sido
cuestionada por limitaciones como la vulnerabilidad de las economias hacia
las crisis financieras. Diversos autores plantean la necesidad de validarla en
casos de depresion o contraccion economia dado el cambio en la estructura
araiz del suceso. Perles, Ramon, Rubia'y Moreno (2017), tratan de comprobar
nuevamente la hipotesis luego de la crisis econdmica y financiera global desde
la Optica de Esparfia. El pais resalta como un pais lider en materia turistica,
objeto de varias investigaciones y practicas (previas). Proponen entonces un
modelo que estudie la reciente turbulencia provocada por la crisis econémica
y financiera global y el impacto generado en el mercado turistico (Perles et.
al, 2017).

A pesar de los resultados variados, existe una similitud a resultados
antes obtenidos. El modelo de Perles et al. muestra no ser robusto, quizas por
la tendencia de alta sensibilidad existente con respecto a variables especificas
como la demanda turistica proxy [nUmero de visitantes turisticos], y, la salida
econdmica [valor afiadido, PIB o empleo]. No obstante, el problema también
se puede adjudicar a el numero de retrasos del Modelo de Vectores
Autorregresivos (VAR) o a la transformacion de las variables [logaritmicas]
(Perles et al., 2017, pp. 108-109).

Por ejemplo, el considerar la relacion entre la especializacion turistica
y el crecimiento econdmico usando estadisticas de datos de panel se emplea
en China. La funcidon cuadratica se introduce con el uso de los arribos
turisticos como porcentaje de la poblacion de la nacion turista emisora y el
turismo receptivo expresado en una parte de la produccién real. El propdsito
del articulo es moldear los indicadores turisticos por su peso, estructura y
dimensién (Zuo y Huang, 2017). Un numero creciente de paises en via de
desarrollo han tomado estratégicamente el turismo internacional como un
motor de crecimiento econdmico que estimula sectores productivos aledafios
y ajenos a la naturaleza de ocio del turismo (Zuo y Huang, 2017, p. 151).

El nexo entre el crecimiento turistico y econdmico se ha también
investigado a través de la aproximacion del efecto spillover (Antonakakis,

Dragouni y Filis, 2015). La relacion entre las variables anteriores mencionadas
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no es estable en términos de magnitud y direccién, durante los siete afios
objeto de estudio (1995-2012). Esto sugiere que la hipoétesis del crecimiento
econodmico impulsado por el turismo y la hip6tesis del turismo impulsado por
el crecimiento econémico son independientes en el tiempo. Se observa
evidencia que la relaciébn es dependiente de los hechos econdémicos, al
comparar el comportamiento de las variables después de la Gran Depresion
de 2007 y el debilitamiento de la Eurozona del 2010 (Antonakakis et al., 2015,
p. 142).
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1.3 Legal.

El turismo, al cierre del 2017, representa el 10% del Producto Interno
Bruto (PIB) y genera 1 de cada 10 empleos nacionales, a nivel mundial y en
promedio. Se visiona como un generador de crecimiento econdémico y
oportunidad para mejorar la calidad de vida, protegiendo el medio ambiente y
el patrimonio cultural de los pueblos, promoviendo la paz (Organizaciéon
Mundial del Turismo [OMT], 2018). Es un estimulante del desarrollo sostenible
contribuyendo a los Objetivos de Desarrollo Sostenible (OBS), considerando
la produccién, consumo y uso sostenible de los recursos naturales.

Las Tablas 1 a la 8 fueron elaborados por la autora del trabajo de
investigacion, con base al documento de la Organizacion Mundial del Turismo
publicado en el 2018 en el que se revisan diversos programas turisticos
americanos. Entre las paginas 24 a la 56 se redactan los casos de estudio,
asi como el pais de origen, la descripcion, la organizacion que lleva a cabo el
programa y los resultados alcanzados.

Tabla 1

Ejemplos programas de gestion turistica en América

Nombre Pais  Descripcion Organizacién Resultad
encargada 0s y
situacién
actual
Programa Chile  Difusion del Servicio Involucra
para sello S: Nacional de 90% de las
fortalecer la Certificacion en  Turismo en municipalida-
gestion del términos de Chile des locales:
turismo sostenibilidad (SERNATUR) 231
municipal Planes de cuentan con
Desarrollo Turistico Unidad
Sustentable de Turismo
Identificar Oficinas de
destinos informacion
turisticos municipales.
Formacion
de
recursos
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Tabla 2

Ejemplos programas de gestion turistica en América

Nombre Pais Descripcién  Organizaci Resultados y
on situacion actual
encargada

Centro Colombia Trabajan en Cooperativa Fuente de empleo:

ecoturistico ambitos del COOTUCA (i) Caba

y turismo, la R, con el nas

arqueoloégic artesania, la apoyo de la hechas

o de El pesca y las Oficina de con

Carlos plantaciones las material

de cacao. Naciones es de la
Unidas zona.
contra la (i) Resta
Droga y el urante
Delito de
(UNODC, gastrono
por sus mia local
siglas en (i) Rutas
inglés) verdes
(iv)Centr
0 de
interpret
acion
arqueolé
gica.
Plan de desarrollo
turistico  nacional
Turismo, Paz vy
Convivencia.

Proyecto  Ecuador Alojamiento  OPerador  apertura de un

dela en casas de UristicO GO centro  médico,

comunidad familias Galapagos  cambio de red de

Karanki Karanki, —Kleintours  {,perias y

Magdalena vivencia de tanques de

cultura filtracion.

diferente. Empleo a
22
familias
locales

Gestion de resi-
duos y plantacion

de 5000
variedades de
arboles
indigenas.
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Tabla 3

Ejemplos programas de gestion turistica en América

Nombre

Program
a
IMPULS
A

Pais

Guatemal
a

Albergue Guyana

Iniciativa Proteger el pueblo
Rewa (300 habitantes) y el

ecolégic
o de
Rewa

hébitat
Arapaima.

natural

Descripcion

Aprovechamient
0 de 334 areas

protegidas  del
pais como
principales
atracciones
turisticas.

Seleccion de
emprendimiento
S, seguimiento y

propicio del
desarrollo de los
negocios.

del pez

Organizacio
n encargada

Instituto
Guatemalteco
de  Turismo
(INGUAT)
Comunidad
local con una
subvencién
del
Conservation
al
International

Resultados vy
situacion
actual

La  ejecucion
del programa
2019 se espera
sume 40
proyectos mas
de

emprendimient

0, asi como
PYMES y
nuevas areas
protegidas.

Plan de Gestion
del Arapaima

Pesca
deportiva de
captura y

liberacién como
un producto del
ecoturismo
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Tabla 4

Ejemplos programas de gestion turistica en América

Nombre Pais Descripciéon  Organizacion Resultados y
encargada situacién actual
Hondu Certificacibon  Comité Impulsan la calidad
Sistema ras internacional Regional de operativa de las
Integrado através deun Calidad y empresas turisticas
Centroa- proceso de Sostenibilidad en ambitos como la
mericano auditorias Turistica gestion de recursos
de Calidad cualificadas y Centroamerica humanos, la
y Sosteni- asesoramient no, en seguridad, la
bilidad 0 a empresas Honduras, gestion
(SICSS) turisticas que Instituto medioambiental, vy

requieren
estructuras
de gestion de
calidad,
permitiéndole
S ingresar a
un mercado
mas
competitivo.
Por la
posicion  de
Honduras y la
apuesta del
pais hacia la
actividad
turistica, es
importante un
sistema de
certificacion,
que
garanticen

- comodidad.

Hondurefo de
Turismo (IHT)
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la satisfaccion del
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Tabla 5

Ejemplos programas de gestion turistica en América

Nombre Pais Descripcion Organizaci Resultados y
on situacion actual
encargada

Jamaica Elaboracion  Ministerio  Involucrar de firma

Herramienta de una de positva a mas

S para el estrategia y Turismo, la comunidades en el

turismo politca  de Oficina de turismo para:

comunitario turismo Turismo de (i) Propic
comunitario  Jamaica, Yy iar el
nacional, el Fondo turismo
denominado de comunitar
“‘Community  Inversién io
Tourism Social de (i) Fome
Toolkit”. Jamaica ntar el
(JSIF) auge del
turismo
sostenibl
e
Ayudar al
crecimiento local.

Desarrollo México Cambio de Empresa Posicionarse como

turistico un enfoque espafnola un santuario de la

Mayakoba de turismo de Obrascon  vida silvestre.

masas a un Huarte Lain
modelo de (OHL)

turismo de
baja
densidad,
gue conserve
el
ecosistema
La
importancia
ha hecho que
en México el
programa
Mayakoba
reciba mucha
colaboracioén
del gobierno
y comunidad
local.
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Tabla 6

Ejemplos programas de gestion turistica en América

Nombre Pais

Estudios de = México
Vulnerabilida
d al Cambio

Climético

Promocion Panama
del

ecoturismo

en el

Sistema

Nacional de

Areas

Protegidas

Descripcion

1. Evalua
cién de
vulnerabili
dad del
destino
ante
cambio del
clima.
2. Progra
ma de
adaptacio
n, matriz
de
costo/ben
eficio.
3. Mapas
de riesgoy
vulnerabili
dad.
Analisis de
cada destino
en el Sistema
de Alerta
Temprana.
Plan de
Turismo
Verde de
Panama -
2015

La necesidad
del programa
ecoturistico
radica en la
gran afluencia
de turistas
que
anualmente
visitan

~Panama.
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Organizaci
on
encargada
La
Academia
Nacional de
Investigacio
n y
Desarrollo
del
Ministerio
de Turismo
de México

Ministerio
de Medio
Ambiente
de Panama

Resultados y
situacién actual

Elaboracion y
difusién de: Guia
Local de Acciones
de Alto Impacto en

Materia de
Mitigacién y
Adaptacion al
Cambio Climatico
en Destinos
Turisticos
Mexicanos

Sinergia clara que
existe entre la
sostenibilidad en
el turismo y el
crecimiento
econoémico.



Tabla 7

Ejemplos programas de gestion turistica en América

Nombre Pais Descripcion  Organizaci Resultados y
on situacién actual
encargada

De Peru Implementaci La Recuperacion de

depredador 6n de modelo Asociacion  especies de fauna y

esa de gestién Tingana flora, al mismo

conservaci gue dedica: conjunta a tiempo, los ingresos
onistas: 10% de los miembros locales han

una ingresos de la aumentado en 250

iniciativa de turisticos a localidad. doélares

turismo salarios, estadounidenses por

sostenible 40% al persona al mes.

en el mantenimient

corazén de oy

la funcionamient

Amazonia o del turismo

peruana 50% a la

conservacion
de la selva
Creacion de

Consejo de Saint Carta y la Consejo de Instruccion de mas

Destino Kitts y Fundacion Destino de 100 miembros de

Sostenible  Nevis Heart of St. Sostenible la comunidad como

de St. Kitts Kitts, a fin de (SDC, por guardianes del

alentar tantoa sus siglas destino y la
turistas como en inglés) formacion de mas de
a residentes a de Saint 30 representantes de
actuar como Kitts. empresas turisticas.
custodios del

destino,

estableciendo

estandartes

de

sostenibilidad
y practicas
empresariales
sustentables.
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Tabla 8

Ejemplos programas de gestion turistica en América

Nombre Pais Descripcién  Organizaci Resultadosy
on situacion actual
encargada
Hostelling Estados  Programas Alberge de Emplea a 72
International: Unidos educativos y Nueva York miembros de la
programas de de implicacion de comunidad local y
gue cambian América  para Hostelling ofrece también
vidas fortalecer la Internationa una beca de viaje
comprension | (HIUSA)  anual a 25 jovenes
entre culturas neoyorquinos.
y la
ciudadania
global.
La Alianza Caribe y Talleres, Alianza de 200.000 personas
de Destinos  Ameérica  cursos de Destinos beneficiadas,
Sostenibles  Central formacion y Sostenibles entre empresas de
de Las reuniones de las servicios turisticos
Américas, el individuales Américas y personajes de la
Caribe y (presencial y (SDAA, por comunidad.
América por internet) sus siglas
Central en la que se en inglés)
imparten conjunto a
términos y Sustainable
practicas de Travel
sostenibilidad. Internationa
| (STI).

La Agenda 2030 para el Desarrollo Sostenible se aprueba el 25 de

septiembre del 2015 conjunto a los Objetivos de Desarrollo Sostenible (ODS),

incluye 17 objetivos y 169 metas (Naciones Unidas, 2018). El turismo aparece

en las metas de los objetivos 8, 12 y 14 (incluyendo el uso sostenible de los

recursos marinos), no obstante, se presta para alcanzar cualquiera de los 17

propuestos. Todos persiguen erradicar la pobreza, proteger el planeta,

garantizar la igualdad y la prosperidad para cada una de las sociedades a

nivel mundial.

A continuacion, se presentan las tablas 9 10, 11 y 12, en las que

constan los 17 ODS y la contribucién del turismo a su cumplimiento:
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Tabla 9

Los ODS vy la contribucién del turismo para alcanzarlos

No. Objetivo Contribucién del turismo
ODS1 Poner fin a la pobreza en todas Creacioén de empleo,
sus formas en todo el mundo reduccion de la pobreza 'y
(Naciones Unidas, 2018, pag. emprendimiento local.
15).
ODS2 Poner fin al hambre, lograr la 1. Produccion y suministro a
seguridad alimentaria y la hoteles.
mejora de la nutricién y 2. Agroturismo como ventaja
promover la agricultura enriqguecedora de la
sostenible (Naciones Unidas, experiencia turistica.
2018, pag. 17).
ODS3 Garantizar una vida sana y Impuestos y tasas de paseos

promover el bienestar de todos turisticos son ingresos que
a todas las edades (Naciones  los gobiernos pueden utilizar
Unidas, 2018, pag. 19). para inversion publica.
ODs4 Garantizar una educacion Mano de obra calificada, a
inclusiva y equitativa de calidad través de medios educativos.
y promover oportunidades de
aprendizaje permanente para
todos (Naciones Unidas, 2018,

pag. 21).
ODS5 Lograr la igualdad de géneroy  Puestos de trabajo directos e
empoderar a todas las mujeres indirectos, generaciéon de
y nifas (Naciones Unidas, ingresos para mujeres.
2018, pag. 23).
ODS6 Garantizar la disponibilidad y la Inversiones turisticas para

gestidn sostenible del aguay el  prestar servicios de utilidad
saneamiento para todos publica.
(Naciones Unidas, 2018, pag.
25).
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Tabla 10

Los ODS y la contribucion del turismo para alcanzarlos

No. Objetivo Contribucién del
turismo
ODS7 Garantizar el acceso a una energia Debido al uso intensivo

asequible, fiable, sostenible y
moderna para todos (Naciones
Unidas, 2018, pag. 27).
ODS8 Promover el crecimiento econdémico
sostenido, inclusivo y sostenible, el
empleo pleno y productivo y el
trabajo decente para todos
(Naciones Unidas, 2018, pag. 29).
ODS9 Construir infraestructuras
resilientes, promover la
industrializacion inclusiva y
sostenible y fomentar la innovacion
ODS10 (Naciones Unidas, 2018, pag. 31).
Reducir la desigualdad en los
paises y entre ellos (Naciones
ODS11 Unidas, 2018, pag. 33).
Lograr que las ciudades y los
asentamientos humanos sean
inclusivos, seguros, resilientes y
sostenibles (Naciones Unidas, 2018,
ODS12 pag. 35).
Garantizar modalidades de
consumo Yy produccion sostenibles
(Naciones Unidas, 2018, pag. 37).

de la energia en el
sector, se acelera el
cambio a energia
renovable.

Uno de los cuatro
principales motores de
ingreso en
exportaciones a nivel
mundial.
Desarrollo de buenas
infraestructuras
publico-privadas.
Implicancia de
poblaciones locales,
brinda oportunidad de
prosperar en su lugar
de origen.
Mejora de la
infraestructura y
accesibilidad urbana,
promoviendo la
regeneracion urbanay
el desarrollo rural.
El turismo necesita de
herramientas que den
seguimiento al impacto

ecologico.
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Tabla 11

Los ODS y la contribucidon del turismo para alcanzarlos

No. Objetivo

Contribucién del turismo

ODS13 Adoptar medidas urgentes
para combatir el cambio
climético y sus efectos
(Naciones Unidas, 2018, pag.
39).
ODS14 Conservar y utilizar
sosteniblemente los océanos,
los mares y los recursos
marinos para el desarrollo
sostenible (Naciones Unidas,
2018, péag. 41).
ODS15 Proteger, restablecer y
promover el uso sostenible de
los ecosistemas terrestres,
gestionar sosteniblemente los
bosques, luchar contra la
desertificacion, detener e
invertir la degradacion de las
tierras y detener la pérdida de
la biodiversidad (Naciones
Unidas, 2018, pag. 43).
ODS16 Promover sociedades pacificas
e inclusivas para el desarrollo
sostenible, facilitar el acceso a
la justicia de todos y construir a
todos los niveles instituciones
eficaces e inclusivas que rindan
cuentas (Naciones Unidas,

2018, pag. 45).

El turismo contribuye al
cambio climatico, pero
también es afectado por él.
Busca reducir la huella de
carbono.
Dependencia del turismo
costero y maritimo de la
salud de los ecosistemas
marinos. Promueve la
economia azul e integracion
de zonas costeras.

El turismo gestiona la
sostenibilidad en zonas
fragiles, pues la razén de
las visitas turisticas es la
diversidad bioldgica y el
patrimonio cultural,

fundamentalmente.

El turismo implica
encuentros entre diversos
entornos culturales,
fomentando la tolerancia y

comprension.
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Tabla 12

Los ODS y la contribucion del turismo para alcanzarlos

No. Objetivo Contribucién del turismo
ODS17 Fortalecer los medios de Por su naturaleza
implementacion y revitalizar intersectorial refuerza
la Alianza Mundial para el alianzas publico-privadas.

Desarrollo Sostenible
(Naciones Unidas, 2018, pég.
47).

Las 4 dultimas tablas (9, 10, 11 y 12) que presentan los 17 OBS
mundiales, fueron elaboradas por la autora del presente trabajo en base al
documento de las Naciones Unidas en colaboracién del Organismo CEPAL

“Agenda 2030 y los Objetivo de Desarrollo Sostenible”.

En 2017 se proclama el Afio Internacional del Turismo Sostenible para
el Desarrollo (Y0217, por sus siglas en inglés), dandole un impulso a los
esfuerzos de cada pais promoviendo la inclusion del turismo en los marcos de
politicas de desarrollo. La OMT delinea tres ejes estratégicos de comprension
para el desarrollo sostenible mediante el turismo: (a) Respeto de la
autenticidad sociocultural de las comunidades anfitrionas; (b) Uso 6ptimo de
los recursos naturales; y (c) Viabilidad econ6mica y reparticion equitativa de

beneficios.

La importancia del turismo sostenible para las dimensiones econémica,
social y medioambiental es el impulso de organizaciones mundiales como las
Naciones Unidas para crear la Division de Estadistica de las Naciones Unidas
(UNSD, por sus siglas en inglés) que trabaje en conjunto con la OMT en

beneficio de construir una Medicién de Turismo Sostenible (MTS).
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CAPITULO 2.

Variables de estudio

2.1 PIB
2.1.1 Definicion.

“El Producto Interno Bruto (PIB) es el valor de todos los bienes y
servicios finales producidos por un pais durante un periodo de tiempo
especifico” (Maley y Welker, 2011, p. 237).

2.1.2 Crecimiento econdmico.

La medicién del actuar econémico es tarea inevitable para todos los
gobiernos, pues este genera un poder politico mientras evalla la actividad
econdmica y sirve como retroalimentacion para la politica gubernamental. En
su libro, Maley y Welker, 2011 hacen referencia al crecimiento econémico
como un concepto ligado estrictamente al aumento del PIB real de una
economia durante el periodo inmediato anterior, por lo general el termino se
confunde con mas dinero y empleo (por lo que se sugiere una mejora en la
economia nacional).

Se espera que el desarrollo y la utilizacion de los recursos, asi como el
potencial turistico de la region, contribuyan al desarrollo econémico. El turismo
es visto como una actividad que tiene multiples dimensiones del circuito, un
proceso de desarrollo, en el cual el desarrollo del sector del turismo se refiere
a muchos aspectos, como los sociales, culturales, econémicos y politicos
(Suhel, 2018).

2.1.3 Medicion.
“El PIB trata de ser amplio” (Mankiw, 2013, p. 494), suma muchos tipos

de productos en una medida de valor que resuma la actividad econémica.
Consiste en valorizar todos los mercados (econdmicos, financieros, entre

otros.) excluyendo articulos producidos de manera ilicita.

2.1.4 Evolucion.

En las décadas de los sesentas y setentas el PIB del Ecuador tuvo un
crecimiento promedio anual de 5.8%. A pesar de que en las siguientes dos

décadas el valor cay6 a 2,4%; es en la ultima década cuando el Ecuador
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retoma la senda del incremento productivo cerrando en un 4.3% promedio

anual (Banco Central del Ecuador, 2014).

2.1.5 Actividad turistica.

La clasificacion de referencia utilizada a nivel internacional para
referirse al turismo es la Clasificacion Internacional Uniforme de Actividades
Turisticas, publicada por la OMT en 1993. En esta se incluyen nomenclaturas
como herramienta de clasificacion que desvincule la naturaleza sectorial de
crear un grado de dependencia, delineandose una dimension temporal que
considere las caracteristicas del turismo, como es la estacionalidad (OMT,
2001).

En la contribucion del turismo al crecimiento econémico, el sector del
turismo ha aumentado significativamente cada afio. Los resultados de la
prueba de causalidad de Granger cuantifican la relacién causal entre las
variables del turismo y el crecimiento econémico en 4 formas: una
bidireccional, 2 unidireccionales y una no correlacional.

Las inversiones para apoyar al sector del turismo no solo son un
aumento en la cantidad de alojamiento, sino también un nimero creciente de
otros sectores de servicios como los servicios de transporte, que sirven
especialidades culinarias, asi como otros servicios. En otras palabras, el
aumento en la inversién en el sector turistico también proporcionara efectos
multiplicadores y agregara valor a otros sectores. En teoria economica explica
que la inversién es un componente de la demanda agregada que tendra un

impacto en el aumento de la produccion de la economia (Suhel, 2018).

2.2 Turismo

“‘Durante las seis ultimas décadas, el turismo ha experimentado una
continua expansion y diversificacion, convirtiéndose en uno de los sectores
econdémicos de mayor envergadura y crecimiento del mundo” (OMT, 2018, p.
5).

2.2.1 Definicién del turismo.

La OMT en 1998 aclara que “el turismo comprende todas aquellas
actividades que realizan las personas durante sus viajes y estancias en

lugares distintos al de su entorno habitual, por un periodo de tiempo
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consecutivo inferior a un afio natural, confines de ocio, por negocios y otros

motivos” (como se cité en OMT, 2001, p. 21).

Caso: Sumatra Meridional.

La provincia de Sumatra Meridional pertenece a la Republica de
Indonesia, ubicada en la isla de Sumatra. Se puede ver la contribucion del
comercio, hoteles y restaurantes en el afio 2000-2015 con un promedio de
13,64%. Eso demuestra que este sector puede ser uno de los principales
sectores que pueden contribuir significativamente a la economia. En 2015, la
contribucion de este sector fue bastante sustancial, con un 45,85%. El
aumento también estd acompafiado por un numero creciente de hoteles de
cinco estrellas disponibles para los turistas. Con el desarrollo del sector, el
efecto desemboca en otros, aumentando la tasa de empleo promedio en
3.8%, y, reduciendo la tasa de desempleo en Sumatra del Sur.

Tabla 13

Evolucion de la Contribucion Turistica al PIB real de Sumatra Meridional,
2000- 2015

Afo Contribucién del Sector Contribucién de la Contribucién del Gasto al
Turistico al PIB real Inversion al PIB real PIB real

2000 11.66 0.79 1.12
2001 11.94 1.25 1.13
2002 12.22 2.08 2.23
2003 12.42 2.54 1.69
2004 12.61 33 2.08
2005 12.95 3.97 2.18
2006 13.29 5.01 2.62
2007 13.69 6.27 3.82
2008 13.93 8.11 5.6
2009 13.8 9.49 5.63
2010 13.99 12.89 4.97
2011 14.16 17.29 4.45
2012 14.62 23.34 5.355
2013 15.26 31.41 5.4
2014 15.33 42.88 6.09
2015 16.43 45.85 6.84

A continuacion, en la Figura 1 se observa la evolucion del Turismo en Sumatra

Meridional :
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Contribucion del Turismo al PIB real en Sumatra
Meridional, 2000-2015 (%)

50

2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015

Contribucion del Sector Turistico al PIB real
Contribucion de la Inversion al PIB real

Contribucion del Gasto al PIB real
Figura 1. Evolucion del Turismo Sumatra Meridional, 2000- 2015.

2.2.2 Tipos de turismo.

Las actividades turisticas implican agentes como: los actores (sujetos)
que reciben la experiencia turistica, los elementos geograficos o naturales
(atractivos) y el mercado turistico (OMT, 2001). La OMT hace una clasificacion
de los distintos niveles de turismo, considerando que, quienes, y para quien
se realiza la actividad, a continuacién, se presentan:

Las categorias! basicas del turismo se clasifican segun el origen del

visitante por:

1. Turismo interno: realizado por residentes
2. Turismo emisor: realizado por residentes que viajan al extranjero
3. Turismo receptor: realizado por extranjeros que llegan al pais

Ademas, también se puede clasificar? segun:
1. Turismo interior: dentro de una region (residentes y extranjeros)
2. Turismo nacional: realizado por los residentes de una nacion
(interno + emisor)
3. Turismo internacional: realizado por extranjeros (emisor +

receptor)

L véase Apéndice 2
2 \Véase Apéndice 3
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2.2.3 Indicadores turisticos.

Los indicadores mas comunes para comprender la importancia del
sector turistico son: (a) llegadas, arribos o0 entradas de turistas
internacionales, (b) llegadas provisionales de paises vecinos, (c) alojamiento
y establecimientos, (d) estadisticas de empleo, (e) Saldo balanza turistica, y
(f) ingreso de divisas. Cabe recalcar que todos los indices son medidos a
través de la apreciacién subjetiva del turista por su comodidad, cercania y
facilidad de acceso (Ministerio de Turismo, 2018).

2.3 Turismo en Ecuador

2.3.1 Caracterizacion del turismo en el Ecuador.

El Plan Estratégico de Desarrollo de Turismo Sostenible 2006-2020
(PLANDETUR 2020) es un manual de instrumentacién y estrategias que
busca el impulso del turismo de manera planificada y a largo plazo (Tourism
& Leisure — Europraxis [T&L], 2007). Los esfuerzos e iniciativas consolidan
una integracion nacional a favor del sector turismo, financia por el Banco
Interamericano de Desarrollo (BID) como parte de la estrategia del banco para
calificar a Ecuador como area prioritaria sentando bases para dinamizar la
estructura econdmico-productiva.

El tercer principio de la Declaracion de Rio (1992) [como se cito en T&L,
2007], plantea la definicion de desarrollo sostenible como el mecanismo de
satisfaccion de necesidades humanas de generaciones actuales sin poner en
riesgo a las futuras. Consecuentemente, las lineas estratégicas en las que
insiste el plan turistico son:

1. Promocion y mercadeo: Sistema de inteligencia de mercados conjunta

a planes regionales para buscar mercados objetivos.

2. Eliminar brecha de informacion: Nueva informacion de actualizacion

para conocer las necesidades reales de unidades ejecutoras.

3. Capacitacion: Evaluacion de las necesidades de los recursos humanos

en el sector, programa de competencias laborales.

4. Conectividad: Mejora de terminales aéreos y viales, asi como la

construccion y mantenimiento de estos.
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5. Descentralizacion y Coordinacion Institucional: Capacidad de los
municipios a ejercer competencias de los planes operativos elaborados
por el Ministerio de Turismo (MINTUR).

6. Marco legal: Reglamentos de aplicacion a la ley e incentivos de
inversion turistica.

7. Calidad: Sistema de normas técnicas y programas de certificacion
voluntaria con el desarrollo de productos turisticos.

8. Estadisticas: Utilidad de un sistema homogéneo de estadisticas
turisticas, medicion de satisfaccion del turista.

9. Seguridad y Salubridad: Buenos niveles de servicios publicos basicos
con condiciones de limpieza, comodidad y salubridad.

10.Areas Naturales: Conservacion de los recursos naturales, acceso a
Parques Nacionales y su infraestructura.

El objetivo del turismo sostenible es “(...) la creacién de riqueza, la
reduccion de la pobreza y para la construccion de sociedades mas
democréticas y equitativas, sobre una base de respeto de los umbrales
ecologicos y las culturas.” (T&L, 2007, p. 21).

2.3.1.1 Factores Institucionales Legales en Ecuador

Ecuador cuenta con marcos legales que de cumplirse se fortaleceria la
economia ecuatoriana aprovechando la dinamica sectorial turistica. La Ley de
Turismo y la Ley de Descentralizacion pueden contribuir al desarrollo turistico
del turismo con mayores tasas de crecimiento (T&L, 2007). La gestion del
turismo se ha apoyado a través del tiempo de acciones de politica nacional,
entre las que se destacan:

v Reglamento General a la Ley de Turismo del 05.01.2004

v Reglamento del Capitulo VIl de la Ley de Turismo del 19.02.2003

v Estrategia Nacional de Ecoturismo

v Estrategia Nacional de Turismo Comunitario

v Estrategia Nacional de Aviturismo

v Programa de prevencion del Explotacion sexual, comercial de

nifios, nifias y adolescentes

v Programa de Apoyo al Sector Microempresarial

v Desarrollo de producto turisticos
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v Manuales de calidad y programas de certificacion
2.3.2 Instituciones nacionales afiliadas al sector

turistico.

El Ecuador cuenta con 2 instituciones importantes que regulan el diario
vivir del turismo, y son: el Ministerio de Turismo del Ecuador y la Cadmara de
Turismo de Pichincha. Dichas instituciones se encargan de hacer cumplir la
ley, principalmente:

1. Reglamento Especial de Turismo en Areas Protegidas (RETANP)
2. Reglamento de turismo 2015

3. Reglamento de actividades turisticas

4. Ley de Turismo 2014

2.3.3 Medicion del turismo en Ecuador.

El Banco Central del Ecuador (BCE) es el organismo encargado de llevar
la contabilidad del pais, sin embargo, se apoya de otros organismos como son
los ministerios, secretarias, entre otras empresas publicas. Las estadisticas
que conciernen al turismo son recopiladas, analizadas y evaluadas por el
Ministerio de Turismo, subdividido respectivamente en zonas de ubicacion con
el fin de controlar mejor la correcta e igualitaria participacion de todas las areas
del Ecuador. La informacion publicada por el BCE que se entiende
perteneciente a la industria turistica es la actividad catalogada como
alojamiento y servicios de comida. A continuacion, en la Figura 2 se observa

la evolucién sectorial :
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EVOLUCION SECTORIAL, PERIODO 2008-
2017
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Figura 2. Evolucion sector Alojamiento y servicios de comida,
periodo 2008-2017 en Millones de dolares.

Publicaciones del BCE afirman que un incremento del turismo
en el PIB ecuatoriano brindaria una estabilidad economica al pais,
contribuyendo no solo con el equilibrio en la Balanza de Pagos y atraccion de
inversion extranjera sino también aumentaria la tasa de empleo nacional.

A continuacion, se presenta un grafico combinado (Figura 3) de
la evoluciébn del Sector Alojamiento, Comida y Transporte; mismos
considerados como los principales conceptos de gasto turistico por la OMT.
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PIB Industrias Sector Alojamiento, Comiday
Transporte, periodo 2006-2018
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Figura 3. Evolucién sector Alojamiento y servicios de comida mas el Sector

Transporte, periodo 2006-2018 en Millones de délares?.

2.3.4 Flujos turisticos en Ecuador.

Los flujos turisticos son objeto del presente estudio, asi como
de todas las investigaciones relacionadas al turismo. Los datos aqui utilizados
pertenecen al banco de datos del Ministerio de Turismo del Ecuador, se han
bajado cada una de las publicaciones de este organismo y a través de las
tasas de crecimiento se obtuvieron datos que se usaran posteriormente para

la validacién de la hipotesis TLGH.

3 Véase Apéndice 4
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A continuacion, en la Figura 4 se observa la evolucién del flujo turistico:

FLUJOS TURISTICOS, PERIODO 2010-
2017
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Figura 4. Flujo turistico Ecuador, periodo 2010-2017.

A continuacioén, en la Figura 5 se observa la evolucién del flujo turistico:

Evolucion del Flujo Turistico, Ecuador 2006-201&
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Figura 5. Evolucion del Flujo Turistico, durante el periodo de estudio (2006-
2018)%.

4 Véase apéndice 5
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2.3.5 Flujos turisticos del Ecuador por nacionalidad.

El Flujo o Arribo turistico del Ecuador se ha obtenido de los Anuarios
de Migracion Internacional, presentados por el INEC (hasta el afio 2009) y de
la Direccién Nacional de Migracion (desde el afio 2010). Las tabulaciones,
revisiones y presentacion de las cifras son de exclusiva autoria de la Direccién
de Planificacién Sectorial y Seguridad Turistica, subdivision del Ministerio de
Turismo.

Los resultados de los 10 mercados por nacionalidades mas
representativas para el turismo ecuatoriano para los afios de estudio (2006-
2018), se muestran en las 13 figuras abajo. A continuacion, en la Figura 6 se
observan los principales mercados emisores de turismo para el Ecuador, afio
2006:

Turismo por nacionalidad 2006
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Figura 6. Mercados principales receptores de turismo ecuatoriano, afio 2006°

Los Estados Unidos de América es responsable de casi la cuarta parte
del turismo recibido en Ecuador, durante el afio 2006. Colombia es el segundo
mercado emisor con 21.35% seguido por Peru y Espafa con 17.3% y 4.34%

respectivamente.

A continuacion, en la Figura 7 se observan los principales mercados

emisores de turismo para el Ecuador, afio 2007:

5 Véase Apéndice 6
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Turismo por nacionalidad 2007
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Figura 7. Mercados principales receptores de turismo ecuatoriano,
ano 20076

El 2007 no es muy diferente del periodo anterior, Estados Unidos sigue
liderando el mercado turistico emisor, aumentando en un 1.31 puntos
porcentuales. Le sigue Colombia, Perl, Espafia y el Reino Unido, con 21.69%,
16.05%, 4.94% y 2.88%, respectivamente.

A continuacion, en la Figura 8 se observan los principales mercados

emisores de turismo para el Ecuador, afio 2008:
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Figura 8. Mercados principales receptores de turismo ecuatoriano, afio 2008

6 Véase Apéndice 7
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El afio siguiente, aunque el turismo estadounidense baja un poco, la
participacion de esta economia representa el 25% de las divisas recibidas por
el Ecuador bajo el concepto turismo. En la lista le sigue Colombia, Perq,
Espaiia y el Reino Unido, con 20.29%, 14.9%, 5.05% vy 2.8%,
respectivamente, al igual que el periodo 2006.

A continuacion, en la Figura 9 se observan los principales mercados
emisores de turismo para el Ecuador, afio 2009:

Turismo por nacionalidad 2009
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Figura 9. Mercados principales receptores de turismo ecuatoriano, afio 20098
La participacion de Estados Unidos sigue representando la cuarta parte
del turismo respectivo del Ecuador (25%). Por cuarto afio seguido, se ubican
en la lista Colombia, Pert y Espafia con 16.53%, 15.54% vy 5.82%,
respectivamente. El cambio mas impactante es la repentina importancia de la
nacionalidad venezolana sobre el turismo ecuatoriano con un 3.04%.
A continuacion, en la Figura 10 se observan los principales mercados

emisores de turismo para el Ecuador, afio 2010:

8 véase Apéndice 9
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Turismo por nacionalidad 2010
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Figura 10. Mercados principales receptores de turismo ecuatoriano, afo
20109

Al final de la primera década del segundo siglo (afio 2010), el turismo
norteamericano representa un 23,79%. La lista continua con Colombia, Peru,
Espafia y Venezuela nuevamente aparece con 19.47%, 5.64%, 3.01% vy
2.93%. Este afio se aprecia rapidamente una caida en la actividad turistica,
quizas explicada por las elecciones presidenciales del Ecuador en el 2009 que
pudieron generar una incertidumbre politica que espanta al turista.

A continuacion, en la Figura 11 se observan los principales

mercados emisores de turismo para el Ecuador, afio 2011:

% Véase Apéndice 10
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Turismo por nacionalidad 2011
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Figura 11. Mercados principales receptores de turismo ecuatoriano, afio
201110
El turismo norteamericano pierde importancia ante la creciente ola
turistica colombiana, que cierra con 23.27%. Espafia sigue ubicandose dentro
de los 5 mayores emisores de turismo para el mercado ecuatoriano. El 2011,
sorprendié al turismo receptivo por la importancia de 3 economias
sudamericanas Colombia, Per( y Venezuela.
A continuacion, en la Figura 12 se observan los principales

mercados emisores de turismo para el Ecuador, afio 2012:

10'véase Apéndice 11
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Turismo por nacionalidad 2012
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Figura 12. Mercados principales receptores de turismo ecuatoriano, afo
201211
El aumento del turismo colombiano esta en su auge, cerrando el 2012
con un 27.48%. El segundo mercado emisor de turismo mas grande es
Estados Unidos con 19.5%, siguiéndole Peru y Espafa. Cifras del afio
incluyen a la Republica Argentina, quizas por la situacibn econémica que se
presento aquel pais.
A continuacion, en la Figura 13 se observan los principales

mercados emisores de turismo para el Ecuador, afio 2013:

11 véase Apéndice 12
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Turismo por nacionalidad 2013
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Figura 13. Mercados principales receptores de turismo ecuatoriano, afo

201312
Para el afio 2013, las cifras no difieren mucho del total de periodos
previos analizados. Continta liderando el mercado Colombia, le siguen
Estados Unidos, Per(, Venezuela y Espafia, con un porcentaje de
participacion de 25.25%, 11.03%, 11.03%, 7.45% y 4.75%, respectivamente.
A continuacion, en la Figura 14 se observan los principales

mercados emisores de turismo para el Ecuador, afio 2014:

12 \/éase Apéndice 13
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Turismo por nacionalidad 2014
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Figura 14. Mercados principales receptores de turismo ecuatoriano, afo
201413

El 2014 cierra sus cifras estadisticas con respecto al turismo con la
participacion de las economias Colombia, Estados Unidos, Peru, Venezuela 'y
Espafa. Los porcentajes de estos fueron de 17.22%, 16.66%, 11.27%, 7.69%
y 4.34%, en el orden antes mencionado.

A continuacion, en la Figura 15 se observan los principales mercados

emisores de turismo para el Ecuador, afio 2015:

Turismo por nacionalidad 2015
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Figura 15. Mercados principales receptores de turismo ecuatoriano, afo
201514

13 Véase Apéndice 14
14 Véase Apéndice 15

60



Colombia continta liderando el mercado emisor turistico con un
22.54%, le siguen Estados Unidos, Peru, Venezuela y Cuba. Lo destacable
de este afio es el crecimiento exponencial del turismo venezolano, mismo que
desde el 2012 escala con rapidez, hasta llegar a representar al final del 2015
un 6.83% del turismo ecuatoriano.

A continuacion, en la Figura 16 se observan los principales mercados

emisores de turismo para el Ecuador, afio 2016:

22.48% 18.82% 10.41% 7.24% 4.44% 3.14% 2.89% 2.18% 2.11% 2.04%
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Figura 16. Mercados principales receptores de turismo ecuatoriano, afio
201615
El turismo emisor de los Estados Unidos esta en decadencia, cerrando
el 2016 con apenas 18.82% y llevandose el segundo lugar, sobrepasado por
Colombia (22.48%). El ranking de las 5 mayores nacionalidades de
participacién en turismo ecuatoriano continua con Peru (10.41%), Venezuela
(7.24%) y Espafa (4.44%).
A continuacion, en la Figura 17 se observan los principales

mercados emisores de turismo para el Ecuador, afio 2017:

15 Véase Apéndice 16
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Turismo por nacionalidad 2017
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Figura 17. Mercados principales receptores de turismo ecuatoriano, afo
201716
Aunque las cifras para el 2017 y 2018 son semidefinitivas y
provisionales respectivamente, seria importante mencionar que para el 2017
Colombia baja en algo mas de 2 puntos porcentuales su participacion en el
turismo emisor, sin embargo, continda liderando el listado.
A continuacion, en la Figura 18 se observan los principales

mercados emisores de turismo para el Ecuador, afio 2018:
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Turismo por nacionalidad 2018
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Figura 18. Mercados principales receptores de turismo ecuatoriano, afio
201817

Para el 2018 la cifra de turismo venezolano rompio récord con un
39.37%, es decir, casi el 40% de turismo ecuatoriano fue dirigido a los
residentes de este pais sudamericano. No obstante, las noticias que nos
mantienen informados dan a conocer la verdadera razon de la entrada de
venezolanos al pais, dada la crisis humanitaria que parece perseguir a la
nacion. Otra situacidbn importante para destacar en este afio es el
posicionamiento nuevamente del turismo emitido por los Estados Unidos

hacia el Ecuador, cerrando con un provisional de 14.48% de participacion.

17 Véase Apéndice 18
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2.3.6 Contribucion del sector turistico en el PIB del

Ecuador.

CRECIMIENTO SECTORIAL, PERIODO
2008-2017

% VARIACION

2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 016 (sd) 2017 (p)

ANOS

Figura 19. Tasa de crecimiento sector Alojamiento y servicios de comida,
periodo 2008-2017.

Los arribos internacionales crecieron un 14%, segun datos del MINTUR
del 2017. Este aumento representa en dolares un 12% mas de ingresos por
turismo, con relacion al 2016 (Ministerio de Turismo, 2017). Cifras de la
Coordinacion General de Estadisticas e Investigacion del Ministerio de
Turismo afirman que el turismo interno se cuantifico en 12.6 millones de viajes,
dinamizando la economia nacional con alrededor de $285.5 millones de
dolares y aportando con un crecimiento de 2,4% mas al nivel de empleo
nacional. En el primer trimestre del 2018 se registraron 751.814 arribos

internacionales, es decir un 52% mayor al mismo periodo del 2017.
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CAPITULO 3.

Metodologia

A lo largo del capitulo se presenta la metodologia desarrollada en el
trabajo de titulacion, detallando secciones de esta como el tipo, enfoque,

alcance, variables y método de la investigacion.

Método cientifico

Una de las herramientas mas utilizadas por los economistas son los
modelos, esto se debe en parte en su incapacidad como ciencia en alterar una
variable en un espacio controlado para probar su efecto en el fenébmeno a
estudiar. Refiriéndonos a los modelos, segun Bresser-Pereira (2012) la
economia debe ser una ciencia modesta, porque, como con todas las demas
ciencias sociales, sus mejores modelos son simples y abiertos, en
consecuencia, los economistas o los encargados de formular politicas también
deben ser modestos y razonables; deben reconocer que tienen una capacidad
limitada para predecir el futuro. Los modelos econométricos no estan exentos,
a pesar de su gran respaldo matematico, sigue siendo una herramienta
limitada, pero aun asi util para medir el efecto de una variable sobre otra.

Las ciencias econdmicas han pasado por procesos metodoldgicos
complejos desde sus inicios a hasta sus contemporaneos. Por ejemplo los
economistas neoclasicos, segun Bresser-Pereira (2012), quienes adoptaron
un método cientifico inapropiado, en lugar de hacer lo que se supone que
deben hacer los cientificos, es decir, generalizar a partir de regularidades y
tendencias, prefirieron basar todo su modelo en el homo economicus y la ley
de rendimientos decrecientes. Por el contrario, segun Bresser-Pereira (2012),
Keynes no cay0 en este error porque, aunque originalmente en la tradicion
neoclasica, finalmente adopté un método histérico-deductivo o empirico-
deductivo; ademas, el Unico economista, altamente reconocido, que adopto
sistematicamente el método hipotético-deductivo fue Alfred Marshall, aunque
mas bien fundando la teoria de la toma de decisiones econOmicas. En
tiempos mas contemporaneos los economistas basan sus hipotesis sobre el
comportamiento de caso aislados a partir de teorias que explican todo el

proceso econdmico de manera general.
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En economia, una proposicion es verdadera no porque creamos que
describe el comportamiento racional, sino porque es una generalizacion del
comportamiento observado y repetitivo. Partiendo de lo anterior segun Bernal
(2010, p. 59) “El método se inicia con el analisis de los postulados, teoremas,
leyes, principios, etcétera, de aplicacion universal y de comprobada validez,
para aplicarlos a soluciones o hechos particulares”; es asi que segun Maya
(2014, p. 14) el método deductivo “Es una forma de razonamiento que parte
de una verdad universal para obtener conclusiones particulares.”

El método cientifico que emplear es deductivo, porque se basa en
hechos debidamente comprobados y aceptados por la amplia comunidad
cientificas; para luego hacer predicciones e inferencias en casos particulares.
He de agregar que, segun Lavoie (2011), la teoria cientifica no solo significa
gue no debe haber sido falseado hasta ahora, sino que también debe haber
la posibilidad de ser falsable; una ciencia empirica debe hacer predicciones
de algun tipo.

3.1 Tipo

El proposito del trabajo es llegar a obtener una vision mas clara de la
importancia que tiene el sector turistico para la economia ecuatoriana. La
investigacion pura ayuda a la caracterizacion de la realidad brindado
conocimientos determinados a partir de otros trabajos. Consecuente a la
revision literaria se trata la aplicacion de un modelo especifico y delimitado
que logre abordar el tema turistico como mecanismo de dependencia para
lograr un crecimiento econémico. Por consiguiente, la publicacion aqui
descrita consolida una delimitaciébn de un problema que posteriormente se
analiza cuantitativamente, es decir, se trata de una investigacion teérica —

aplicada.

3.2 Enfoque

La investigacion emplea métodos estadisticos complejo en base a un
marco tedrico y un estudio del arte profundo, a partir de estadisticos hace
aseveraciones y concluye en la falsacibn o comprobacion de la hipotesis
propuesta. El enfoque cuantitativo asume ir desde una generalidad hacia un
caso especifico mediante el uso de técnicas de conteo y analisis estadistico.

El proceso normalmente aceptado del enfoque es: “De las preguntas se
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establecen hipétesis y determinan variables; se desarrolla un plan para
probarlas (disefio); se miden las variables en un determinado contexto; se
analizan las mediciones obtenidas (con frecuencia utilizando métodos
estadisticos), y se establece una serie de conclusiones respecto de la(s)
hipotesis.” (Hernandez, Fernandez, & del Pilar, 2010, p. 4).

Algunos epistemologos lo consideran mas un método, segun Bernal
(2010) el método cuantitativo mide las caracteristicas de los fenébmenos
sociales, ademas, afirma que: “Este método tiende a generalizar y normalizar
resultados.” (Bernal, 2010, p. 60). Siendo asi que, a pesar de los limites de
cuantificar fendmenos, dejando de lado aspectos del fenémeno que no se
pueden medir o de medirse puede causar conclusiones incorrectas, los
modelos econométricos son de larga aceptacion en la comunidad académica
porque permite probar relaciones entre variables con un poco méas de
precision.

En el capitulo de Analisis y Discusion se presenta un estudio de caso
donde el enfoque mixto de la investigacion es empleado. El enfoque mixto lo
sostiene al ser una mezcla entre la recopilacion de informacion pertinente al
tema para después aplicarla y analizarla matematicamente. El primero asume
ir desde una generalidad hacia un caso especifico mediante el uso de técnicas
de conteo y andlisis estadistico, mientras que, el segundo indaga, reflexiona
e interpreta una particularidad para tratar de implementarlo a nivel general.
Sobre esta combinacién, Gomez en el 2010 aclara: ambos enfoques, no se
excluyen, ni se sustituyen, sino que, combinados apropiadamente, enriquecen

y mejoran la confiabilidad y validez de la investigacion (p.59).

3.3 Alcance

El presente estudio después haber hecho una larga revision de la
literatura, aqui en Ecuador, se ha encontrado que el tema que abarca este
trabajo de titulacion no ha sido investigado con profundidad y que no se
indagado en todas las perspectivas. Es asi como esta investigacion en primer
plano es de alcance exploratorio, sabiendo que se dan temas ignorados por
la comunidad cientifica donde escasea la informacion, “es decir, cuando la
revision de la literatura revelé que tan sélo hay guias no investigadas e ideas

vagamente relacionadas con el problema de estudio, o bien, si deseamos
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indagar sobre temas y areas desde nuevas perspectivas.” (Hernandez et al.,
2010, p. 79).

El segundo alcance es explicativo, porque desde el tema se trata de
comprobar si existe una relacién causal entre la actividad turistica y el
crecimiento econémico; es decir que “los estudios explicativos van mas alla
de la descripcion de conceptos o fendmenos o del establecimiento de
relaciones entre conceptos; es decir, estan dirigidos a responder por las
causas de los eventos y fendmenos fisicos o sociales.” (Herndndez et al.,
2010, p. 84). Cabe destacar que los métodos mas comunes para medir el
efecto de una variable sobre otra, en economia, y comprobar si tal efecto es
significativo estadisticamente hablando, son los modelos econométricos;
dado a muchos factores, tales como: su relativa facilidad de interpretacion de

los resultados, su enfoque cuantitativo y su gran aceptacion.

3.4 Variables

Fuentes y herramientas de recopilacion.

Las fuentes de informacion son claramente secundarias, los datos
cuantitativos fueron obtenidos de diferentes bases de datos en lineas de
variadas instituciones, sabiendo que el internet es una gran herramienta de
recoleccion de informacion queda claro que los investigadores necesitan
conocer las fuentes, las herramientas y los recursos mas fiables que el internet
puede proveer. Sin dejar de lado que el proceso de la informacién secundaria,
gue significa se ha reutilizado una fuente primaria, se pude dar por una
interpretacion, analisis, extraccion y reorganizacion de otra informacion.

El estudio emplea variables de caracter social y econdmica,
comunmente utilizadas por otros autores por la facilidad con la que describen
la evolucion del sector turistico; sin embargo, el impacto que el turismo puede
forjar sobre la naturaleza obliga a pensar en la importancia ambiental. Los
datos recopilados analizan cuantitativamente la actividad turistica e
interpretan las acciones de las empresas que ofertan este tipo de servicios. Al
mismo tiempo se concisa en la naturaleza de la produccion, permitiendo una
comprension global de conceptos como: crecimiento econdémico, arribo de

turistas, entre otros.
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La Guia metodologica para desarrollar indicadores ambientales y de
desarrollo sostenible en paises de América Latina y el Caribe, publicada por
Quiroga en junio del 2009 y respaldada por el organismo de la CEPAL es un
manual de creacion de indices de la actividad basados en los Objetivos del
Desarrollo Sostenible alineado a concientizar el desarrollo econdmico
equitativo de todas las areas de un pais dependiente del turismo.

La Comision de Desarrollo Sostenible de las Naciones Unidas ha
desarrollado un grupo de indicadores que sistematizan el estudio de la
actividad turistica. “Al mismo tiempo, estos indicadores cuentan con el
respaldo de la comunidad internacional de expertos y organismos
gubernamentales correspondientes, lo que puede ser de gran utilidad para
paises que requieren de esta plataforma para iniciar o avanzar mas
rapidamente en su proceso.” (Quiroga, 2009, p.49).

A continuacion, en la Figura 20 se observan los indicadores de desarrollo
sostenible:

s Indicadores de desarrollo sostenible

® Produccién economica per capita
Deuda externa
e Distribucion ingreso

e Nivel de educacion
e Acceso a la salud
e Disponibilidad y calida de agua

Cobertura boscosa (deforestacion)
Pr y manejo de residuos

GEl y CFCs

Figura 20. Indicadores de desarrollo sostenible!®

A partir de la figura de arriba se definen 4 grandes variables que
aproximan la medicion oportuna de la actividad turistica. ElI primer grupo,
macro variable 1, corresponde a conjunto nombrado como crecimiento
econoémico, que comprende: produccién econémica per capita, deuda externa
y la distribucioén del ingreso. El segundo grupo reune el nivel de educacion, el
acceso a la salud y la disponibilidad y calidad de agua; calificado como la

gestion administrativa de un gobierno. La macro variable 3 junta la cobertura

18 \Véase Apéndice 19
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boscosa, la produccién y manejo de residuos, las emisiones GEl y CFCs y el

presupuesto ambiental nacional. Dejando la cuarta como aquella que resume

el acceso al internet de la poblacion turismo emisora.

Tabla 14
Desarrollo de las variables de estudio )
MACRO VARIABLE MEDICIO
VARIABLE N
1 PIB Real $
Precio Barril $
Petroleo
Arribo Turistico No.
Personas
Ingreso $
Turistico
T/C bil — $/mon.ex
PROMEDIO t
i %
FBKF $
2 Gasto del $
gobierno
Servicios $
Prestados
3 Presupuesto $
Ambiental

DESCRIPCION

Produccion total
Produccién total

Proxy de la actividad
turistica
Proxy de la actividad
turistica
Contingente para los
arribos turisticos
Contingente para la
inversién nacional
Inversién nacional
Acceso y calidad de los
bienes
Incluidos en la Balanza de
Pagos

Ministerio de Ambiente

Aunque el interés en el presente trabajo es el papel del turismo sobre

el crecimiento econémico del Ecuador, las otras variables explicativas fueron

cuidadosamente elegidas a través de la revision literaria exhaustiva. Cabe

resaltar que las variables no visibles en el tema son consideradas como

"controles” en la especificacion del modelo integral. Paises con ventajas

geogréficas e histéricas que ayudan a atraer turistas de todo el mundo, deben
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especializarse en esta actividad por su capacidad multiplicadora de bienestar
economico.

Por lo tanto, los formuladores de politicas en paises potenciadores de
turismo deben desarrollar estrategias que se centren en la industria del
turismo durante la crisis mundial para evitar o recuperarse rapidamente de los
efectos de la crisis. Ademas, una industria turistica desarrollada podria hacer
que estos paises sean mas resistentes frente a posibles crisis econémicas
mundiales o regionales que podrian ocurrir en el futuro, segin Dogru y Bulut
(2018).

La relacion entre el precio del petréleo y el mercado de valores es
interesante conocer ya que es la clasificacibn como importadores y/o
exportadores de petréleo lo que define su posicion en el mercado internacional
(Tchatoka, Masson y Parry, 2018). Un segundo conjunto de variables
importantes para todo modelo turistico son aquellas variables de aproximacion
a la actividad.

Las cifras del Producto Interno Bruto (PIBreal), Precio del Barril del
petroleo (PreciBarrilPetroleo), Tipo de cambio bilateral nominal (T/C bil -
PROMEDIO), Tasa de Interés y, la Formacion Bruta de Capital Fijo (FBKF) se
obtuvieron de las estadisticas oficiales del Banco Central del Ecuador, tanto
de las subsecciones PIB por industria, y, sector externo. El Arribo e Ingreso
turistico pertenecen a cifras del Ministerio de Turismo, de esta entidad también
se obtiene la informacion de las nacionalidades de los diferentes turistas que
visitan al Ecuador anualmente. Con el uso de dichas nacionalidades se
seleccionan las 10 mas grandes economias turismo-emisoras, y se utiliza su
tasa de cambio con respecto al dolar americano para obtener un tipo de
cambio promedio turistico.

Es pertinente mencionar que toda la data disponible del Ecuador se
encuentra en la pagina del Sistema Nacional de Informacién (SIN), organismo
encargado de unificar en un solo portal la informacion publica de interés para
todos los ecuatorianos. El gasto del gobierno se obtiene de la revision de los
Presupuestos generales del Estado historicos y divididos para 4, por la
prioridad anual en la que se presentan. La variable Servicios prestados se
obtienen también de las cifras del Banco Central del Ecuador, sin embargo,

los archivos corresponden al desempeiio de la Balanza de Pagos. Finalmente,
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las cifras del Presupuesto Ambiental corresponden a la asignacién por parte
del Gobierno Central al Ministerio del Ambiente. Todas las variables se
transforman en logaritmos para una mejor interpretacion.

En las siguientes 3 paginas se presentan citas de los diferentes autores
gue se revisaron en el estado de arte, los mismos que aciertan en la validez y
relevancia de las variables de estudio aqui escogidas:

Producto Interno Bruto real

Un modelo turistico robusto incluye los ingresos por turismo, el precio
real del turismo y el PIB real que analiza las perturbaciones en la funcién de
la demanda turistica (Brida y Pulina, 2010). El PIB real se utiliza para medir el
valor del crecimiento econémico, mientras que la llegada del turismo se usa
como una medida de la actividad turistica. El PIB del afio anterior (Yt-1) se
inserta al modelo esperando obtenerse un coeficiente negativo y se cree que
la inversion y la innovacion generan efectos positivos en el crecimiento
econdmico (Zuo y Huang, 2017, p.156).

Precio del Barril del Petroleo

Dado el interés en analizar el efecto del turismo sobre el crecimiento
econdmico, es recomendable que la interaccion de las variables turisticas sea
aislada. “Desagregando la economia en sus diversos sectores podemos
medir la contribucion de cada uno de estos al crecimiento de la economia”
(Brida, Lanzilotta, Pereyra y Pizzolon, 2015, p. 38).

Arribo turistico e Ingreso turistico

Los aumentos en las llegadas de turistas y / o los ingresos por turismo
conducen posteriormente a un aumento en el crecimiento econémico, lo que
sugiere que las inversiones en la industria del turismo induciran el crecimiento
econdmico al aumentar los ingresos de la industria del turismo (Dogru y Bulut,
2018).
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Desarrollo

Turismo Econdmico
Sostenible

Desarrollo

Aspecto ambiental social

Figura 21. Turismo y desarrollo econdmico y social

Los principios de sostenibilidad se refieren a los aspectos ambientales,
econdémicos y socioculturales del desarrollo del turismo, debiéndose
establecer un equilibrio adecuado entre estas tres dimensiones ara garantizar
su sostenibilidad a largo plazo (OMT, 2005, p. 9)

Tipo de cambio Bilateral Promedio

Brida, Lanzilotta, Pereyra y Pizzolon (2015) cita a Meis sobre la
participacion de las diferentes nacionalidades en el turismo receptor. La tasa
de cambio para evaluar la contribucidon del turismo sobre las economias es
una definicion vital de estimacion como una variable explicativa de la demanda
turistica (Martins, Gan y Ferreira, 2017).

Interés

Dado que todas estas actividades requieren una capacidad de
absorcion financiera adecuada por parte del mercado de destino turistico, el
desarrollo financiero puede considerarse como un elemento esencial para
facilitar los efectos de aumento de crecimiento del pais receptor que se
derivan de la especializacion en turismo (De Vita y Kyaw, 2016, p. 425).

Formacion Bruta de Capital Fijo

“La variable inversién incluye conceptos como mejoras en el capital,
planta productiva, maquinaria, construccion de carreteras, autopistas, y otros
bienes publicos como escuelas, hospitales, casas y edificios comerciales” (De
Vita y Kyaw, 2016, p. 427).

Gasto del gobierno

A raiz de la unidad de medida empleada habitualmente en la literatura

pruebas modelos de crecimiento, la variable consumo de gobierno se deriva
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del gasto consumo final del gobierno para la compra de bienes y servicios
como porcentaje del PIB, expresado en dolares (De Vita y Kyaw, 2016).

Servicios prestados

El turismo se considera un tipo de servicios de exportacion, razén por
la que se segregan las exportaciones en bienes y turisticos, con el objeto de
captar la estimacion real del turismo sobre el crecimiento econdmico (Tang y
Tan, 2015).

Presupuesto Ambiental

La cantidad de dinero derivado hacia los organismos competentes de
cuidados del medio ambiente determinan la posicion competitiva de la
naturaleza turistica de los paises. La explicacion de la causalidad desde el
desarrollo turistico hacia el crecimiento econémica se da por la interconexion
hacia los deméas sectores econdémicos. Reconociendo que el turismo esté
ligado a sectores como el hoteleria, la comida y el transporte; se espera que
un incremento en el turismo demande de una produccion mayor en los

sectores aledafios mencionados (Tugcu, 2014).

3.4.1 Periodicidad.

Para el analisis de datos se utilizaron las variables PIB y Flujo Turistico;
mismas tomadas de la informacion oficial del Banco Central del Ecuador. En
casos de estadisticas faltantes se recurre al uso de fuentes de datos
alternativos como son la Organizacion Mundial de Turismo y el Instituto
Nacional de Estadisticas y Censos. La frecuencia es trimestral desde el primer
trimestre (ene-mar) del 2006 hasta el tercer (jul-sep) trimestre del 2018, cada
variable es correctamente estudiada y validada segun la teoria y las

publicaciones de los registros oficiales del Ecuador.

3.4.2 Operacionalizacion.
Con el fin de canalizar la relevancia econémica del turismo, se presenta
continuacion la figura donde se resumen las fuerzas del mercado turistico

conjunto a su medicién mas comun.
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Demanda

Encuestas de

turistica Oculpa)cion
FRONTUR: Turisticas
Flujos
Turisticos Indice de Precios

Internacionales Turisticos

FAMILITUR:

Movimientos Indicadores de
Turisticos Empleoy
Nacionales. Mercado Laboral

Indicadores de
Gasto Turistico

Figura 22. Fuerzas y principales indicadores del mercado turistico

La cuantificacion del flujo turistico es una variable basica para medir la
actividad, a continuacion, el detalle del estudio del volumen del turismo
referido a un periodo de tiempo determinado.

— Viaje

Caracteristicas

personales de |:>

los viaieros

— Estancia

— Pernotacion

Caracteristicas |:>
de los viajes

Volumen de turismo
I

Figura 23. Volumen de Turismo, indicadores y factores de impacto?®.

Toda la actividad turistica es enfocada en el mencionado estudio desde
el punto de vista del hogar o residencia habitual, lugar donde surge la
demanda de turismo (OMT, 2001, p. 38).

19 Véase Apéndice 20
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3.5 Método

La presente investigacion se divide en varias fases, siendo estas las
siguientes: 1. Uso de varios modelos econométricos para estudiar el impacto
que tiene el turismo en el crecimiento economico. 2. La verificacién
estacionariedad. 3. Examinar la cointegracion. 4. determinar si existe relacion

causal de corto plazo. 5. Andlisis complementarios.

Modelos economeétricos.

Una regresion es un estudio, que usa herramientas estadisticas y que
busca dar una explicacion de una variable dependiente a partir de una o varias
variables independientes; de esa manera estimar y muchas veces predecir la
media poblacional de la dependiente en términos de los valores conocidos o
tomadas como valores fijos de las independientes. Esto es importante porque
es una herramienta que sirve para comprobar de manera cuantitativa que las
variables independientes explican de manera parcial los cambios de la
dependiente, claro esta que se debe tomar encuentra los limites que tienen la
econometria como método cientifico. A diferencias de otras ciencias, no existe
una manera certera de predecir los cambios que tienen los individuos; de
manera que los métodos cuantitativos para a prediccion de fenbmenos en
economia son de tipo aleatorios o también conocido por estocasticos dado
que hacen uso de distribuciones de probabilidad. De manera que: “para aducir
causalidad se debe acudir a consideraciones a priori 0 teédricas.” (Gujarati,
Porter, Monroy Alarcon, & Cortés Fregoso, 2015, p. 20).

Una vez explicado lo anterior es necesario profundizar que se aplicé el
método de Minimos Cuadrados Ordinarios (MCO), para realizar un primer
acercamiento del fenbmeno a estudiar. Se escogio el método de minimos
cuadrados dado que: “dados los supuestos del modelo clasico de regresion
lineal, los estimadores de minimos cuadrados, dentro de la clase de
estimadores lineales insesgados, tienen varianza minima, es decir, son MELI.”
(Gujarati et al., 2015, p. 72). Esto se puede explicar segun la naturaleza del
método, los MCO no solo estima una recta con el menor nimero de errores
posibles (la diferencia vertical entre los datos y la recta) sino que también trata

de minimizar los errores la recta a estimar; de manera que les da mas peso a
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aquellos errores mas altos y quedando mas cerca de la funcion de regresion
poblacional.

De manera que ahora es necesario mostrar la funcion de regresion
poblacional de los 4 modelos a estimar en esta investigacion:

Yp = BE +E1Tt + pe (1)
Y, = Bo + B1AT; + e (2)
AT, = By + B PBP; + u; (3)
Y, = Bo + BilT; + B AT, + BsTCB, + Baiy + BsFBKF, + BeG, + B;SBP, + BsPA,
+ue (4)

“‘Donde la desviacion ui es una variable aleatoria no observable que
adopta valores positivos 0 negativos. Técnicamente, ui se conoce como
perturbacion estocastica o término de error estocastico.” (Gujarati et al., 2015,
p. 40), ademas, todos términos betas corresponde a estimadores. También es
importante mencionar que Yt representa al PIB real, ITt representa el ingreso
turistico (proxy para medir la actividad turistica), ATt representa el arribo
turistico (proxy para medir la actividad turistica), PBPt representa el precio
internacional del barril de petroleo, TCBt representa el tipo de cambio bilateral,
it representa la tasa de interés, FBKFt representa la formacion bruta de capital
fijo, Gt representa el gasto de gobierno, SBPt representa servicios de balanza
de pagos, PAt representa el presupuesto ambiental y sub indice t representa
el tiempo porque los datos son series temporales.

Las razones por las cuales no se incluye todas las variables que en el
modelo, son: 1. La vaguedad de la teoria, muchas veces las teorias dan una
explicacion incompleta del fendmeno o simplemente no existe. 2. Falta de
datos, a veces simplemente no hay la informacién.3. Se prefiere utilizar
variables centrales sobre las periféricas, dado que estas tienen mayor
capacidad predictiva. 4. Los seres humanos son impredecibles por tanto no
hay un modelo perfecto. 5. No existe buenas variables proxy. 6. Principio de
parsimonia, es decir: “de acuerdo con el principio de la navaja de Occam,
conviene mantener el modelo de regresion lo mas sencillo posible.” (Gujarati
et al., 2015, p. 42). 7. Aunque se disponga de todos los datos y de todas las

variables, no se conoce muchas veces la forma de la funcién correcta.
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Otros aspectos por determinar son los diferentes estadisticos que
arrojan las regresiones corridas en gretl, como es el: “El coeficiente de
determinacion r2 (caso de dos variables) o R2 (regresion mdltiple) es una
medida comprendida que dice cuan bien se ajusta la linea de regresion
muestral a los datos.” (Gujarati et al., 2015, p. 73). Un aspecto que considerar
es los posibles valores de estos indices, se recuerda que el coeficiente de
determinacion R cuadrado es igual al coeficiente de correlacién elevado al
cuadrado: “En otras palabras, una correlacién igual a cero no necesariamente
implica independencia [...] es una medida de asociacion lineal o dependencia
lineal solamente; su uso en la descripcion de relaciones no lineales no tiene
significado.” (Gujarati et al., 2015, p. 77). También se ha de mencionar que
este coeficiente solo mide la relacion, pero no la causalidad.

Un estadistico que suele usarse de manera rutinaria es el estadistico
Durbin — Watson: “que es simplemente la razén de la suma de las diferencias
al cuadrado de residuos sucesivos sobre la SCR.” (Gujarati et al., 2015, p.
434). Que es un valor préximo a 2(1-p) siendo p el coeficiente de un modelo
AR (1) sin constante, que en términos absolutos es menor a 1.

Estacionariedad.

El procedimiento para la verificacion de la estacionariedad empieza, en
esta investigacion, de la Prueba Aumentada de Dickey-Fuller (ADF)
integrando la prueba de existencia de raices unitarias que determine el grado
de diferenciacion. La prueba de raiz unitaria es crucial para el andlisis causal
y las variables que son no estacionarias se pueden volver estacionarias
identificando el orden de integracion. Si la serie de tiempo de cada variable
resulta ser estacionaria en un mismo nivel, entonces quizas exista una
relacion de largo plazo entre las variables (Sharma, 2018, p. 6).

Para entender mejor que es la estacionariedad, es necesario
comprender los modelos autoregresivos (AR). De manera mas sencilla se
podria decir que un modelo autoregresivo es cuando se toma la misma
variable dependiente, se lo rezaga los p periodos que se disponga y se lo
agrega como una o unas de las variables regresoras. Segun Chan (2002) una
variable es un proceso autoregresivo si: 1. Esa variable es estacionaria. 2. Se

cumple la siguiente condicion:
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Si @ todas las tienen el mismo signo, Koyck afirma:
@BY, = Z; (5)

Siendo que se reduce de manera geométrica:
¢B =(1-9,B'—--—0,BP?) (6)

De tal forma se puede concluir que:
Yt = ®1Yt—1 + ®2Yt—2 + e + @th_p + Zf (7)

También se dice que una variable es un proceso autoregresivo de
orden p con media igual a u (media), si Y; —u también es un proceso

autoregresivo. Es decir:
YVe=Y—u(8)

Ve = 01Ye-1+ D2Ye—2+ -+ DpYep +Z: (9)

Al entender del autor, mientras la variabilidad de los datos respecto a
la media sea un proceso autoregresivo, es decir, que la variabilidad del
periodo t dependera de la variabilidad que se ha dado en el pasado; pues el
modelo autoregresivo de la variable Ysu-tes estadisticamente igual a la media.
Este concepto serd de suma importancia para entender la estacionariedad, al
llegar a la ecuacién numero 27.

Segun Chan (2002) también es importante que el modelo AR cumpla
los supuestos del modelo clasico lineal, segun Gujarati et al. (2015) esos
supuestos son: 1. Linealidad en los parametros, es decir, que puede que no
haya linealidad en las variables, pero si en los estimadores. 2. Los valores de
las variables independientes no depende del término de error. 3. El valor
promedio del error es igual a cero. 4. Ser homocedastico, no sufrir de
heterocedasticidad, es decir, tener varianza constante. 5. No correlacién
serial, no autocorrelacién, es decir, que no exista una fuerte relacién entre los
términos de error. 6. EI numero de datos debe ser mayor al niumero de

parametros.
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El proceso autorregresivo existira hasta llegar a un retardo inicial. Dado
que si la variable Ysubt depende de la variable Y sub t-1, entonces Y sub t-1
dependera de Y sub t-2; asi sucesivamente hasta llegar a un proceso
autorregresivo donde Y sub t dependera de Y sub t-k-1 mas todos los términos
de error que se han estado acumulando. Esto se representa de la siguiente
manera:

Y, = 0Y,_, + Z, (10)
Yio1 =0Y 2+ 27, (11)

Yook =0V g1+ 2 (12)
Vo =2, +0Z, 1+ (DZZt_Z +-t ¢th_k + ®k+1Yt—k—1 (13)

Siempre y cuando el término de error Z tenga media cero y dispersion
igual a la varianza. Claramente se podria aplicar sumatoria de manera

guedaria a su minima expresion.

k
Vo= ) (0'20) + 05 Yo (149)

i=0

Para determinar si esta ecuacion es estacionaria, es necesario obtener
la covarianza de Ysub-t Y Ysub t+k. dado que:

En términos generales, se dice que un proceso estocastico es
estacionario si su media y su varianza son constantes en el tiempo y si el valor
de la covarianza entre dos periodos depende soélo de la distancia o rezago
entre estos dos periodos, y no del tiempo en el cual se calculé la covarianza.
(Gujarati et al., 2015, p. 740).

Partiendo de lo siguiente:

Yion = OYein-1 + Zein (15)
Yisn-1 = OYein—2 + Zeyin—1 (16)

Yern-k = OYern-k-1 + Zern-r (17)
Yion = Zewn + OZpinq + 0% Zpsn—o + -+ 0 Zpipg + 0 -1 (18)

k
Yern = Z(Q)iZHh—i) + 0 Y k-1 (19)

i=0
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k—t=h—i(20)
t=0,i=1(21)
k=h—1(22)
k+1=h~t=0,i=1(23)
t+h—k—1=t+h—(h—1)—-1(24)
t+h—k—1=t ~t=0,i=1(25)

h—-1

Vean = ) (0Zensi) + 07, (26)

i=0

Por lo que la covariancia de Y sub ty Y sub t+h, es igual:

Rl g
cov(Y, Yeypn) = cov (Yt,Z(@‘ZHh_i) + (Z)hYt> = o? <1 — ®2> 27)
i=0

La condicion se da porque: 1. No existe covarianza entre los términos

de error y Y sub t. 2. La covarianza de Ysubt respecto a Ysu-t €S igual a la
varianza. Todo siempre y cuando el valor absoluto de @ sea menor que 1y el
valor esperado Ysunt dado Ysuw t-1 €S igual a cero. Que segun Chan (2002)
existe un modelo AR(1) estacionario para el proceso Ysuw-t que satisface la
ecuacion nimero 10; esto es porque esa covarianza (cov(Y;, Y;4,)) €S una
proporcion fija que no depende del tiempo en el que fue estimado y solo
depende del numero de retardos. Como se mostro en las ecuaciones 8 y 9,
es importante que se cumpla esas condiciones, dado que eso permite que el
modelo sea estacionario; porque el modelo debe tender a cero, es decir, que:
1. El modelo autorregresivo es una la expectativa condicionada de su retardo.
2. La expectativa condicionada de su retardo es igual a la media. 3. Dada que
el valor absoluto de la pendiente del retardo es menor que uno, pues siempre
regresara a cero. Es decir que todas las condiciones ya antes mencionadas
permiten que no haya caminata aleatoria, que se divide en: “1) caminata
aleatoria sin deriva o sin desvio (es decir, sin término constante o de
intercepto), y 2) caminata aleatoria con deriva o con desvio (es decir, hay un

término constante).” (Gujarati et al., 2015, p. 741).
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La primera se define como:

Yy =Y (28)

La segunda se define como:

Y; =& + Y1 (29)

Esto se da cuando @ es igual a 1, en la literatura de gujarati ® = p, es
decir: “Si p es en efecto 1, tenemos lo que se conoce como problema de raiz
unitaria; es decir, enfrentamos una situacion de no estacionariedad.” (Gujarati
et al., 2015, p. 744). Dado lo anterior, el estudio nos conduce a la prueba
Aumentada de Dickey y Fuller, la cual busca determinar si existe raiz unitaria,

ademas, para esta prueba se estima la siguiente ecuacion:

m

AY, = By + 8Y, + Z(aiAYt_i) + ¢, (30)

i=0

Se utiliza primeras diferencias, dado que:

El nimero de términos de diferencia rezagados que debemos incluir
con frecuencia se determina de manera empirica, con la idea de incluir los
términos suficientes para que el término de error [...] no esté serialmente
relacionado y sea posible obtener una estimacion insesgada de 0, el
coeficiente de Yt-1 rezagado. (Gujarati et al., 2015, p. 758).

La estacionariedad también se conoce como: “En la bibliografia sobre
series de tiempo, un proceso estocastico como éste se conoce como proceso
estocastico débilmente estacionario, estacionario covariante, estacionario de
segundo orden o proceso estocastico en amplio sentido.” (Gujarati et al.,
2015, p. 740).

Cointegracion.

Lo siguiente es examinar la relacion de cointegracion entre el PIB y los
Flujos Turisticos con el empleo de la técnica desarrollada por Johansen en
1988 en la que se propone la prueba del valor Max-Eigen (MAX) para probar
los vectores de cointegraciéon. La metodologia del autor es mejorada 3 afios
después en 1991.

¢ Por qué es tan importante las pruebas de cointegracion? Porque si se
cumple, no necesariamente necesite que cada uno de las variables sean un

modelo AR(1) estacionario, es decir: “es muy posible que las dos series
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compartan la misma tendencia comun, por lo que la regresion de una sobre la
otra no sera necesariamente espuria” (Gujarati et al., 2015, p. 762).

Segun Campbell & Perron (1991) en la teoria econdmica se toma un
modelo como cointegrado cuando un grupo de variables no divergen
demasiado unas de otras en el largo plazo, por lo tanto, son los mecanismos
de mercado o la intervencion del gobierno los que los volvera unir si por
demasiado tiempo se han mantenido separado; pero, los economistas
aceptan que pueden diferir en el corto plazo. Otra razén por la que puede
surgir la cointegracién es cuando el modelo acaba siendo un prondstico en
vez de un estudio de causalidad. De manera que: “en términos econdémicos,
dos variables seran cointegradas si existe una relacion de largo plazo, o de
equilibrio, entre ambas.” (Gujarati et al., 2015, p. 762).

Segun Gonzalo & Granger (1995) si xt y yt estan I(1), integrado en
orden 1, de modo que sus cambios son estacionarios 1(0), se dice que estan
cointegrados si existe una combinacion lineal zt = yt - Axt, que es 1(0), lo que
suele ser lo usual, y nunca es I(1). Una variable se dice que es integrada de
orden “m” — o dicho de otro modo I(m), si es necesario diferenciar esa variable
un numero de “m” veces para que sea estacionaria. Es importante mencionar

que 1(0) representa una variable estacionaria.

Relacion causal de corto plazo.

Finalmente, una vez que exista evidencia que demuestre la ausencia
de relacion de cointegracion entre las variables de estudio, entonces la prueba
causalidad de Granger es eficaz para determinar la relacion causal de corto
plazo, considerando la correcta definicion del término de error.

Una regresion no implica causalidad, sino dependencia: “En otras
palabras, la existencia de una relacion entre las variables no prueba
causalidad ni la direccion de la influencia.” (Gujarati et al., 2015, pp. 652-653).
Pero en serie de tiempo, pasa algo distinto, porque hay un orden secuencial
de los datos. Desde un sentido filoséfico lo anterior es un problema: “en un
extremo estan quienes opinan que “todo es causa de todo”, y en el otro, quien
niega la existencia de cualquier clase de causalidad.” (Gujarati et al., 2015, p.
653).
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La prueba de causalidad de Granger se expresa de la siguiente

manera.
n n

Y = z(“th—i) + (ﬁth—j) + e (33)

i=1 j=1

n n
Xy = Z(gjxt—j) + z(®th—i) + 1z (34)

j=1 i=1

Dénde:

cov (s, pae) = 0 (35)
Claramente se puede apreciar que es un modelo de vectores

autoregresivos, donde ambas ecuaciones implican que puede haber
causalidad bilateral. De manera que pueden existir cuatro escenarios:

Solo X causa Y. Hy: B =0y Hy: 5; # 0

Solo Y causa X. Hy:®; =0y Hy: @; #0

Si X causa Y y Y causa X, se cumple ambas hipotesis
alternativas.

Sini X causa Y y ni Y causa X, se cumple ambas hipotesis
nulas.

Para aplicar la prueba es necesario realizar una prueba F por cada uno
de los modelos.
(SCRi — SCRyR)

SR (36)
(n—k)

Como cualquier prueba, dado un punto critico de F, el valor p debe ser

menor al nivel de significancia para aceptar la hipétesis alternativa y rechazar
la nula; por lo general ese nivel de significancia es de 0.05.

Andlisis complementarios

Complementario al articulo de Sharma, se considera la investigacion
“Causalidad entre el precio del petréleo y el arribo turistico”, mismo que
investiga la relacion causal anteriormente mencionada para explicar como la
volatilidad del mercado internacional del crudo impacta a las actividades
relacionadas al turismo. El andlisis consta de 3 dominios: de tiempo, de

frecuencia, de informacioén teorica; y los combina con pruebas de causalidad
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y la aproximacion de mapeo cruzado convergente (CCM, por sus siglas en
ingles).

El movimiento de los precios del petréleo afecta significativamente a los
paises con alta dependencia hacia la industria turistica, estudios demuestran
gue dichos paises tienen la mayor probabilidad de exposicién (Huang, Silvay
Hassani, 2018, p.134). Huang et al. incluyen los Criterios de Informacion
Akaike (AIC, por sus siglas en ingles), Criterios de Informacién Hannan Quinn
(HQ) y Criterios de Informacién del Error Final Predictor (FPE) para

condicionar la cantidad de retrasos 6ptimos.
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CAPITULO 4.

Resultados

El procedimiento para relacionar el turismo y el crecimiento econémico
es uno de los temas de mayor discusion en materia turistica por su potencial
para garantizar un desarrollo sustancial y estructural (Sharma, 2018).
Tomando en referencia el articulo de investigacion del doctor Nitasha Sharma
del 2018 titulado Tourism led growth hypothesis: empirical evidence from
India, se perfila un proceso con base en el estudio del flujo turistico, es asi
como se delinea la presente investigacion con las variables mencionadas en
el capitulo anterior?°,

Las variables del trabajo mencionado anteriormente fueron el GDP
(Producto Interno Bruto, por sus siglas en ingles) y el Turismo Receptivo
(RECEIPTS) medido en numero de personas que vistan a region. GDP
pretende cuantificar el crecimiento econdémico, mientras que la cifra del
turismo receptivo aparenta ser una variable proxy para medir la actividad
turistica. A ambas se les aplica logaritmos con el objeto de conversion de los
resultados en elasticidades que faciliten el analisis de estos.

Complementario al articulo de Sharma, se considera la investigacion
“Causalidad entre el precio del petréleo y el arribo turistico”, mismo que
investiga la relacién causal anteriormente mencionada para explicar como la
volatilidad del mercado internacional del crudo impacta a las actividades
relacionadas al turismo. El andlisis consta de 3 dominios: de tiempo, de
frecuencia, de informacion tedrica; y los combina con pruebas de causalidad
y la aproximacion de mapeo cruzado convergente (CCM, por sus siglas en
ingles).

El proceso para seguir para la validaciéon de la Hipétesis de
Crecimiento Econémico impulsado por el Turismo se resume en los

siguientes pasos:
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1. Aplicacion método de Minimos Cuadrados Ordinarios

2. Prueba aumentada Dickey-Fuller para cada variable

3. Cointegracion del modelo

4. Método de Johansen

5. Causalidad de Granger

Las ecuaciones propuestas se presentan a continuacion:
GDP: = Bo + XB1i GDP¢.1 + XB2i RECEIPTSt1 + put 1)
RECEIPTSt = a0 + Za1i RECEIPTSt1 + Zozi GDPr1 + @t (2)
4.1 Anélisis

“Los economistas han utilizado las cifras del PIB para medir el valor del
crecimiento econdmico” (Kim, Chen y Jang, 2005, p. 927). La data recolectada
se transforma con el uso de logaritmos naturales para facilitar la interpretacion
de los coeficientes. “Todas las variables son expresadas como logaritmos
para capturar el efecto de las series de tiempo multiplicativos...” (Dristsakis,
2004, p. 25).

Primero se corren los modelos de Minimos Cuadrados Ordinarios
(MCO) de los 4 modelos que se utilizan en el presente estudio. En el Modelo
1 la variable independiente es el nUmero de personas que visitan al Ecuador
(Arribo Turistico) y la variable dependiente es el PIB medidos en términos
reales.

Modelo 1: MCO, usando las observaciones 2006:1-2018:3 (T =51)
Variable dependiente: LNPIBreal

Coeficiente Desv. Tipica Estadisticot valor p
Const -0.696178 0.401288 -1.735 0.0891 *
LNArriboturistico  0.438331  0.0317422 13.81 <0.0001 ***

Como se puede apreciar en la regresion anterior, el arribo turistico

explica de manera significativa al PIB real. Dada la condicion de medicion de
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los arribos turisticos en miles, es valido decir que por cada punto porcentual
(1000 arribos mas que lleguen al pais) el PIB real aumentara 0.43 puntos

porcentuales.

Media de la vble. dep. 4.844026 D.T. de la vble. dep. 0.131521
Suma de cuad. 0.176810 D.T. de la regresion 0.060070
Residuos

R-cuadrado 0.795570 R-cuadrado corregido  0.791398
F(1, 49) 190.6909 Valor p (de F) 1.62e-18
Log-verosimilitud 72.07895 Criterio de Akaike -140.1579
Criterio de Schwarz -136.2943 Crit. de Hannan-Quinn -138.6815
Rho 0.382821 Durbin-Watson 1.218923

Del Modelo 1, el R cuadrado es de 0.79, lo que significa que el 79% de
la variacion del PIB real es explicado por el arribo turistico. Segun el

estadistico Durbin-Watson existe autocorrelaciéon entre las variables.

En el Modelo 2 la variable independiente es el Ingreso por concepto
turismo que percibe el pais (IngresoTuristico) y la variable dependiente como
el PIB real.

Modelo 2: MCO, usando las observaciones 2006:1-2018:3 (T =51)
Variable dependiente: LNPIBreal

Coeficiente Desv. Tipica Estadisticot valor p
Const 0.736738 0.0832146 8.853 <0.0001  ***
LNIngresoTuristi  0.807950 0.0163612 49.38 <0.0001 ***

co

Como se puede apreciar en la siguiente regresion el ingreso turistico
explica de manera significativa al PIB real. Es valido recalcar que por cada
punto porcentual que se incremente el Ingreso turistico, el PIB real aumentara
en 0.8 puntos porcentuales. A continuacion, se presentan las estadisticas del

modelo 2:
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Media de la vble. dep. 4.844026 D.T. de la vble. dep. 0.131521

Suma de cuad. 0.017036 D.T. de la regresion 0.018646
Residuos

R-cuadrado 0.980302 R-cuadrado corregido  0.979900
F(1, 49) 2438.594 Valor p (de F) 1.87e-43
Log-verosimilitud 131.7418 Criterio de Akaike -259.4837
Criterio de Schwarz -255.6200 Crit. de Hannan-Quinn -258.0073
Rho 0.856871 Durbin-Watson 0.290723

El R cuadrado es de 0.98, lo que significa que el 98% de la variacién
del PIB real es explicado por el ingreso turistico.

El siguiente modelo obedece a la metodologia de estudio del articulo
de investigacién presentado por Huang, Silva y Hassani en el 2018, misma
que relaciona el Arribo Turistico (variable dependiente) a partir del precio del

barril del petréleo (variable independiente).

Modelo 3: MCO, usando las observaciones 2006:1-2018:3 (T = 51)
Variable dependiente: LNArriboturistico

Coeficiente Desv. Tipica Estadisticot valor p
Const 12.9773 0.496182 26.15 <0.0001 ***
LNPrecioBarrilPe -0.0677624 0.0991944  -0.6831 0.4977

troleo

Media de la vble. dep. 12.63930 D.T. de la vble. dep. 0.267629

Suma de cuad. 3.547482 D.T. de la regresion 0.269068
Residuos

R-cuadrado 0.009434 R-cuadrado corregido  -0.010782
F(1, 49) 0.466662 Valor p (de F) 0.497744
Log-verosimilitud -4.393383 Criterio de Akaike 12.78677
Criterio de Schwarz 16.65042 Crit. de Hannan-Quinn  14.26318
Rho 0.832317 Durbin-Watson 0.300908

Es interesante que, a pesar de la dependencia petrolera del Ecuador,

sectores como el turismo no se vean afectados significativamente por un
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cambio. De acuerdo con los resultados por cada punto porcentual que se
incremente el precio de barril del petroleo, el PIB real caera en 0.06 puntos
porcentuales. Sin embargo, dado el bajisimo R cuadrado, se justifica la
carencia caracteristica del factor.

El Modelo 4 corresponde a la integracion de todas las variables con
respecto al crecimiento econémico con el objeto de encontrar aquellas con un

grado de significancia relevante.

Modelo 4: MCO, usando las observaciones 2006:1-2018:3 (T = 51)
Variable dependiente: LNPIBreal

Coeficiente Desv. Tipica Estadisticot valor p

Const 1.11988 0.332747 3.366 0.0016  ***
LNArriboturistico 0.00821459 0.0176184 0.4663 0.6434
LNIngresoTuristi  0.530792  0.110656 4.797 <0.0001 ***
Cco

LNTCbIIPROME -0.0558362 0.0384840 -1.451 0.1542
DIO

LNi —-0.0284779 0.0345753  -0.8236 0.4148
LNFBKF 0.202776 0.0281474 7.204 <0.0001 ***

LNGastodelgobie —0.0682737 0.0653661 -1.044 0.3022

mo

LNServiciosprest 0.0442932 0.0266609 1.661 0.1041
adosBoP

LNPresupuestoA 0.00728164 0.00560121 1.300 0.2007
mbientalPGE

El ingreso turistico sali6 altamente significativo y por tanto significa que
explica de manera adecuada el crecimiento economico, por otro lado, el arribo
turistico no es una buena variable para explicar el modelo, de acuerdo con lo
observado. El 99% de la variacién del PIB real es explicado por el modelo, vy,
existe autocorrelacion en este modelo.

Las estadisticas del Modelo 4 se muestra a continuacion, es interesante

mostrarlas por el indice de correlacién de Pearson:
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Media de la vble. dep. 4.844026 D.T. de la vble. dep. 0.131521

Suma de cuad. 0.004474 D.T. de la regresion 0.010321
Residuos

R-cuadrado 0.994827 R-cuadrado corregido  0.993841
F(8, 42) 1009.597 Valor p (de F) 1.94e-45
Log-verosimilitud 165.8357 Criterio de Akaike -313.6714
Criterio de Schwarz -296.2850 Crit. de Hannan-Quinn -307.0275
Rho 0.496099 Durbin-Watson 1.006022

La inversion afecta de manera significativa al PIB real, pues un 20% del
crecimiento econémico depende de un aumento de un punto porcentual en el
nivel de inversion.

Siguiendo con la metodologia de Sharma (2018), el segundo paso es
aplicar la prueba aumentada de Dickey-Fuller. La prueba pretende demostrar
la estacionariedad de las variables, para lo cual se trata a nivel de variable
verificando que el valor p asintético sea menor a 0.01 (nivel de confiabilidad),
si el valor no es significativo se procede al mismo procedimiento utilizando las
primeras diferencias?..

A continuacion, la Tabla 15, donde se muestra el resumen de la Prueba

Aumentada Dickey-Fuller:

21 éase Apéndice 22
91



Tabla 15

Resumen Prueba Aumentada de Dickey-Fuller

VARIABLE ESTADISTICO (P)

PIBREAL 0.006124

PRECIO BARRIL PETROLEO 3.034e-006
ARRIBO TURISTICO 0.004436
INGRESO TURISTICO 0.0002095
TC PROMEDIO BILATERAL 0.0002307
| 6.5e-008

FBKF 0.009377

GASTO DEL GOBIERNO 9.74e-008
SERVICIOS PRESTADOS 0.07201
PRESUPUESTO AMBIENTAL 1.67e-007

En el caso del PIBreal, se acepta la hipétesis nula y se rechaza la
alternativa. Por tanto, la variable es no estacionaria y existe caminata
aleatoria. Aplicando primeras diferencias el PIB real se convirtid en una
variable estacionaria, siempre y cuando se haya aplicado 10 retardos. El
proceso anterior se aplica a todas las variables contenidas en este estudio.

Tercero se utiliza el método de Johansen para el modelo como un solo
elemento integrado. Las variables endogenas son: el PIB real, el arribo
turistico, el ingreso turistico, FBKP y el Presupuesto Ambiental. Es decir, las
variables que se escogen son aquellas que resultaron significativas a partir
del modelo 4, con excepcién de la variable Arribo Turistico, que se escogi6
por el grado de alta significancia con respecto al PIB real (modelo 1).

A continuacion, la Tabla 16, donde se muestra el resumen del Método

de Cointegracion de Johansen:
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Tabla 16

Resumen resultados método de cointegracion de Johansen

Rango  Valor propio Estad. traza valor p Estad. Lméax valor p
0 0.72997 96.449 [0.0001] 61.533 [0.0000]
1 0.31227 34.916 [0.4573] 17.595 [0.5402]
2 0.18620 17.321  [0.6252] 9.6839  [0.7745]
3 0.11689 7.6371 [0.5120] 5.8424  [0.6388]
4 0.037467 1.7948 [0.1803] 1.7948 [0.1803]

“Los requisitos para definir la cointegracion son: a) que dos variables
sean estacionarias de orden 1, y, b) que exista una combinacion lineal de
ambas que sea estacionaria de orden 0” (Montero. R, 2013, p. 7)

Antes de terminar el estudio es pertinente correr un quinto modelo
(Modelo 5) en la que definan como variables explicativas tanto al Arribo
Turistico como al Ingreso Turistico, en conjunto con la inversion y el
presupuesto ambiental; y, el crecimiento econdmico seria la variable
explicada.

Modelo 5: MCO, usando las observaciones 2006:1-2018:3 (T = 51)
Variable dependiente: LNPIBreal

Coeficiente Desv. Tipica Estadisticot valor p

Const 0.780243 0.0792298 0.848 <0.0001 ***
LNArriboturistico 0.0295030 0.0124110 2.377 0.0217  **
LNIngresoTuristi  0.528863 0.0325371 16.25 <0.0001 ***
co

LNFBKF 0.196424 0.0202997 9.676 <0.0001  ***
LNPresupuestoA 0.00311562 0.00385189  0.8089 0.4228
mbientalPGE

Después de correr el Modelo 5 con el método de Minimos Cuadrados

Ordinarios, resulta que no todas las variables son significativas.
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Media de la vble. dep. 4.844026 D.T. de la vble. dep. 0.131521

Suma de cuad. 0.005020 D.T. de la regresion 0.010447
Residuos

R-cuadrado 0.994195 R-cuadrado corregido  0.993691
F(4, 46) 1969.687 Valor p (de F) 8.80e-51
Log-verosimilitud 162.8991 Criterio de Akaike -315.7982
Criterio de Schwarz -306.1391 Crit. de Hannan-Quinn -312.1072
Rho 0.552124 Durbin-Watson 0.895779

No obstante, la realidad ecuatoriana dice que el gasto es aquel que
mantiene los niveles de vida del pais en termino promedio, razén por la que
se puede delinear un modelo de crecimiento econdmico incluyendo 4
variables explicativas: Arribo e Ingreso Turistico, Inversion y Presupuesto
Ambiental.

Finalmente, la causalidad de Granger es aplicada al estudio, los
resultados se presentan a continuacion:

Contrastes F de restricciones cero:
Todos los retardos de PIB real F(4,34) = 54.8[0.0000]
Todos los retardos de Ingreso Turistico F(4, 34) = 1.1574 [0.3468]
Todos los retardos de Arribo turistico F(4, 34) = 2.202 [0.0896]
Todas las variables, retardo 4 F(3,34) = 1.807 [0.1645]

Los resultados de esta prueba son bastante claros el ingreso turistico
no explica el PIB Real en el corto plazo, dado los resultados anteriores su
relacion es de mas bien de largo plazo, mientras el arribo turistico, al 0.1
grados de significancia, si tiene una relacion causal de corto plazo con el PIB
real. En resumen, el sector real de la economia ecuatoriana con respecto al
turistico en el corto plazo se ve mas influido por el nimero de turistas que
llegan al Ecuador que por el ingreso turistico.

A continuacién, se resumen los resultados mas relevantes de las
investigaciones sobre el turismo y como las variables precio e ingreso
modelan la demanda turistica, a través de elasticidades. Estudios de Martins,
Gan y Ferreira (2017), Susilowati, Ferdinan, Suharno y Aminata (2018), Djeri,
Armenski, Jovanovié y Dragin (2014), y, Alvarez, Gonzalez y Otero (2015) son
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considerados. Segun los cuatro trabajos, desarrollados abajo, generan
atencion hacia el enfoque de la demanda, valoracion y promocion turistica.

Las estimaciones de estudio del turismo estan intimamente ligadas al
gasto total generado por el concepto turistico, medido tanto en délares como
en euros comunmente por el peso sobre el turismo ecuatoriano (Martins, Gan
y Ferreira, 2017). Cuando la variable explicativa es el arribo turistico, con
estimadores aleatorios y corregidos, la tasa de cambio nominal (XR), los
precios relativos (RP) y el nivel de produccién mundial (WGDP) resultan
estimadores asociados a la teoria macroecondmica con los signos esperados
correctos.

Un segundo modelo toma el gasto real por arribo turistico como un
proxy para la demanda turistica, nuevamente con los signos esperados
correctos, sin embargo, en este la variable tasa de cambio nominal no es
significativa. El valor estimado asociado con la tendencia es negativo,
sugiriendo que el gasto anual por turista caera en 2.2%. Dicho fen6meno
puede explicarse por dos motivos: primero, la evolucion de la competencia
entre empresas turisticas es cada vez mayor reduciendo los precios, Y,
segundo, la creciente ola turistica de personas con menor poder adquisitivo,
es decir, sus presupuestos de viaje son menor, disminuyendo el gasto por
concepto turistico.

Un tercer modelo considera al gasto real por produccién como variable
explicativa, en la que se demuestra la robustez a través de los signos
consecuentes a la teoria (Martins, Gan y Ferreira, 2017, p. 255). Uno de los
resultados mas importantes de esta corrida econométrica es la confirmacién
de que la elasticidad de los precios relativos es negativa, implicando que los
consumidores piensan en la comparacién de precios cuando deciden su
destino turistico. Contrario al modelo antes propuesto, la tasa de cambio
nominal resulta ser significativa y positiva, aunque pequefa.

Numerosos son los factores que influencian la decision de visitar un
lugar turistico, uno de los cuales es el ingreso del turista. Andlisis estadisticos
prueban que el estatus socioeconémico de un individuo afecta grandemente
en cada una de las fases de decision, excepto en la concientizacion de
necesidad de un viaje recreacional. Cuando la estimacion de las alternativas

de viajes es tomada como variable de estudio, es conveniente prestar
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atencion a los acuerdos de viaje todo incluido (precios, acomodos, hoteles y
actividades de ocio, incluyendo los beneficios de los acuerdos de pago).

Los estudios turisticos sugieren que los efectos del turismo dependen
de la rigueza y el tamafio de sus economias (Martins, Gan y Ferreira, 2017, p.
259). Susilowati, Ferdinan, Suharno y Aminata en el 2018, explican que el
ambito de aplicacion del turismo es muy extenso, pues cinco tipos de
actividades forman parte de este, que incluyen: el turismo maritimo (playa,
arena y sol), turismo rural, turismo natural, turismo cultural y viaje de trabajo.
Segun el estudio de estos cuatro autores para que un lugar se convierta en
area turistica debe gozar de facilidades como: atractivos, comodidad,
infraestructura, transporte y hospitalidad.

El conocer sobre el monto promedio dispuesto a pagar de los turistas
con respecto a un destino ayudaria a la planificacién anual de inversion de
estos, asimismo soportaria la cuantificacion de los efectos multiplicadores de
desarrollo economico de las localidades turisticas. Con base a las
investigaciones previas sobre turismo, se pueden distinguir claramente las
caracteristicas de los viajeros desde el momento de elegir un destino turistico.
Turistas con un alto nivel de ingresos por lo general escogeran la compra del
paquete turistico en agencias por la seguridad y comodidad que estos les
ofrecen, sin embargo, la percepcién del primer viaje no influencia en el
escoger el mismo destino turistico para repetir la experiencia.

Rusia es uno de los principales mercados turismo emisores a nivel
mundial, la potencialidad y participacion en el mercado de turismo
internacional concibe al pais europeo como un mercado abierto a
competencia (Alvarez, Gonzélez y Otero, 2015). De acuerdo con este estudio
del 2015, la caracteristica estacional y la variabilidad del nimero de llegadas
de turistas rusos a Espafia es la mas importante pues demuestra la
dependencia hacia el nivel de ingreso en Rusia y el tipo de cambio euro/rublo.
La robustez de un modelo econométrico de Minimos Cuadrados Ordinarios,
comunmente utilizado para modelar la demanda turistica, se fundamenta en:
a) la no correlaciéon entre los errores y varianza constante, b) parametros
estadisticamente significativos, y ¢) un coeficiente de determinacion (R?) alto,
que garantiza la verdadera relacion entre la variable explicada y las variables

explicativas (Alvarez, Gonzalez y Otero, 2015, p. 7). El método de regresion
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de rango reducido de Johansen constituye una herramienta para descubrir
relaciones de equilibrio de largo plazo, aplicable a variables no-estacionarias,
e integradas en el mismo orden.

El segundo punto para revisar son los articulos que van dirigidos a
confirmar la Hipotesis de Crecimiento Econdémico liderado por el Turismo
(TLGH, por sus siglas en inglés), priorizando la segregacion del crecimiento
economico por actividades. Los estudios de Tang y Tan (2015), y, Brida,
Lanzilotta, Pereyra y Pizzolon (2015) hablan de una clasificacion y atencién
especial a la participacion porcentual de las distintas actividades econémicas
de cada nacion. El enfoque de Granger sobre la causalidad ayuda a
determinar si agregar valores rezagados de una segunda variable a la
ecuacion de un modelo autorregresivo de una variable puede mejorar el
pronéstico de la segunda variable. La prueba de causalidad de Granger se
basa en una prueba de Wald simple, que nos permite probar la importancia
de los valores retrasados de la segunda variable (Bilen, Bilen, Yilanci y
Eryuzli, 2015).

Los indices de estabilidad politica y control de la corrupcién pueden
reflejarse en la calidad institucional segregando a los paises turistas en tres
grados diferentes. La inversion turistica es un factor determinante que puede
estimular la produccién, comunmente afectando de forma negativa hacia el
nivel de las tasas de interés, por considerarse a este como el costo del
préstamo. Segun el articulo de Tang y Tan (2015) una mejora del 10% en los
arribos turisticos reales per capita podria resultar en un aumento del PIB real
per capita en aproximadamente 0.3%, confirmando la validez de la hipétesis
TLG. ElI mismo estudio revela que los coeficientes de los términos de
interaccion son estadisticamente significativos en un 10% con el ingreso, la
estabilidad politica y la corrupcion. Los efectos del turismo seran mas visibles
en economias con un alto nivel de estabilidad politica y control de la corrupcion
en un 0.05% y 0.04%, respectivamente.

La contribucién del turismo al crecimiento econémico se puede aplicar
con una metodologia definida por el U.S Departamento of Commerce Bureau
of Economic Analysis que pretende medir el peso del turismo sobre el Valor
Agregado Bruto (VAB) de la economia. “Tradicionalmente, una gran

proporcion de ese gasto va a dar no solo a los sectores caracteristicos del
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turismo como el transporte, los hoteles y la recreacién, sino también a otros
sectores que no estan normalmente asociados con el turismo” (Brida, Pereyra,
Devesa y Zapata, 2008, p. 39).

Los factores de impacto de contribucion turistica, objeto de estudio de
Webster y Ivanov (2014), De Vita y Kyaw (2016), y, Suhel (2018), pueden
encasillarse en tres grandes conceptos turisticos: el consumo, la inversion y
la inversion publica, respectivamente. La competitividad turistica presta
atencion al consumo y su interaccion con la inversion de una nacién, empero
Suhel trata la inversion turistica publica como una variable de vital importancia
en el sector, consecuentemente en la validez de la TLGH.

Un nivel alto de competitividad puede contribuir a atraer mas visitantes
a un destino, pero esto no significa que automaticamente todas las personas
locales se vanan beneficiar del desarrollo turistico. Las fugas de la economia
deben ser controladas, estableciendo practicas que hagan al dinero quedarse
dentro de las localidades. La atraccion turistica debe dejar de ser solo natural
y cultural, debe convertirse en una captura total de divisas ofreciendo
productos y servicios localmente producidos y apetecibles al turista.

El turismo es una actividad estrechamente ligada a la variacion de
precios, por su calidad como determinante del consumo turistico. La inflacion
indica la tasa de toda la economia de cambio en el nivel general de precios
(de cada pais) y se calcula a partir de la tasa de crecimiento anual del deflactor
implicito del PIB. El coeficiente de la inflacién estimada tiene el esperado signo
negativo y es estadisticamente significativo, aunque la magnitud de la
elasticidad es insignificante (De Vita y Kyaw, 2016).

Los dos autores consideran también en su estudio la clasificacién por
nivel de ingreso de los paises, situacion que refuerza la conclusién de que las
economias con mayor nivel de crecimiento real per capita son aquellas con
ingreso medio o alto y estan asociadas a la especializacion turistica. En otras
palabras, De Vita y Kyaw (2016) encuentran que un aumento de 1% en la
especializacion turistica esta asociada con un crecimiento en la tasa real per
capita del PIB de 3.54% y 2.59% para economias con medio y alto ingreso,
respectivamente.

Las inversiones para apoyar al sector del turismo no solo son un

aumento en la cantidad de alojamiento, sino también se constituyen por un
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namero creciente de otros sectores como los servicios de transporte, y de
comida, que sirven especialidades culinarias, entre otros. En otras palabras,
el aumento en la inversién en el sector turistico también proporcionara efectos
multiplicadores y agregara valor a otros sectores. En teoria econémica explica
gue la inversion es un componente de la demanda agregada que tendra un
impacto en el aumento de la produccion de la economia (Suhel, 2018).

La validez y analisis de la hip6tesis TLGH comprueba a través de tasas
de variacion la causalidad a corto y a largo plazo, los trabajos de Bilen, Yilanci
y Erylzli (2015), y, Adnan y Khan (2013) se aplican para 12 paises
Mediterraneos y Pakistan, respectivamente. Combinando indicadores
turisticos en enfoque de quintil (QQ), es viable la comprobacién empirica de
la TLGH en los 10 mejores destinos turisticos a nivel mundial (China, Francia,
Alemania, Italia, México, Rusia, Espafia, Turquia, Reino Unido y Estados
Unidos). El procedimiento del modelo de crecimiento de Solow (Tang y Tan,
2015, para Malasia) armoniza ideas de cointegracion y causalidad, adjunta a
una comparacion técnica puede demostrar que el turismo causa crecimiento
(Aslan, 2015, Turquia; Aslan, 2013).

Pakistan, es un ejemplo de la influencia del nivel de educacion y la
condicion de la ley y el orden sobre el desarrollo de la actividad turistica. La
creacion de politicas de economias como la de este pais, se deben alinear a
reducir la cantidad de ataques terroristas. Situaciones como la de Pakistan no
solo que dafian su reputacion, sino que también tienen un impacto negativo
en su industria turistica, al presentarse como una nacién no segura (Aslan,
2013).

4.2 Discusion

“‘Muchos paises han sido capaces de alcanzar una tasa alta de
crecimiento gracias a la especializacion en la industria turistica.” (Sharma,
2018, p.8). El peso de la industria sobre las economias justifica la necesidad
de promover la demanda turistica como medida para desarrollar la oferta. No
obstante, es en vano cualquier intento privado de crecimiento del turismo sin
politicas gubernamentales que alienten a la generacion de ingresos y empleo
para las localidades, tomando en firme la seguridad de los turistas ya sean

domésticos o extranjeros.
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El concepto de sostenibilidad juega un rol cada vez mas destacado, por
la globalizacién y la preocupacion del humano sobre la naturaleza. Segun el
sitio web de la OMT, el turismo sostenible puede definirse como el mecanismo
gue considera no solo los efectos del momento sino los futuros, de las
acciones economicas, sociales y medioambientales que realizan las
comunidades turismo emisoras para satisfacer las necesidades de los
visitantes (Sustainable Development of Tourism, OMT).

Sobre la metodologia utilizada, la aproximacion de los Minimos
Cuadrados Ordinarios es el método mas importante de estimacién lineal no
sesgada. La cointegracion se hace indispensable al ser una técnica aplicable
a todo el modelo, mientras que la estacionariedad es a nivel de variables. "La
cointegracion es un concepto poderoso al ayudar a estudiar la relacién
estacionaria entre dos 0 mas series de tiempo, mismas que individualmente

resultan ser no estacionarias.” (Sharma, 2018, p.6).

4.2.1 Estudio de Caso: Yunguilla.

Via Calacali — La Independencia, aproximadamente a una hora de la
ciudad de Quito, se encuentra la comunidad Yunguilla. “En 1998, la
sostenibilidad implementada en la comunidad y los atractivos naturales de la
zona, se convirtieron en la oferta de Yunguilla hacia el mercado turistico.”
(Salvador, 2014, p. 7) Un ejemplo de economia comunitaria conservativa y de
divulgacién esencial para la atraccion de turistas que muestran interés en la
estructuracion socioeconOmica igualitaria y justa (Neudal, 2015, p. 57).

El turismo comunitario tiene sus inicios en 1996, donde el concepto se
entendia como una busqueda de alternativa socioeconémica complementaria
a la actividad tradicional de un pueblo (Neudel, 2015). En agosto de 1995 la
fundacion Maquipucuna conjuntamente a Probona y Rainforest Alliance, les
proponen a los habitantes de la comunidad de Yunguilla adoptar un programa
de conservacion ambiental (Neudel, 2015, p.53) Pero la perdida era inevitable
y los ingresos de la actividad turistica-ambiental eran mucho menores al nivel
percibido por la comunidad por la venta de la materia prima, razén por la que

los 3 organismos impulsores del programa deciden crear campos de
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actividades dedicados a los huertos, viveres organicos, fabrica de lacteos y
mermeladas, etc. que les permita asumir los costos del cambio.

“El Proyecto de Ecoturismo Comunitario con convivencia de
turistas nacionales y extranjeros, cultivo y manejo de orquideas, huertos
organicos para consumo local y turistico, agricultura y ganaderia para su

comercializacion, artesanias en barro o papel reciclado, fabricacion de

mermeladas con frutas nativas de la zona, elaboracion de quesos y yogurt,
tienda comunitaria conforman la base de la economia de la comunidad de
Yunguilla.”

(Tamayo, Ulloa, Martinez, 2012, p. 23)

Entre 1895 y 1905, Yunguilla se dedicaba a la ganaderia, agricultura,
pero mayoritariamente a la tala de arboles. Germéan Collaguazo, Coordinador
General de la Corporaciéon Yunguilla, recuerda lamentablemente “Para vivir
aqui teniamos que ir al bosque para talarlo y hacer carbon y madera. Aqui
tallabamos entre 50 y 60 hectareas por afio. Es por eso que de las 4 mil
hectareas que tenemos, lamentablemente nos hemos talado casi el 60% del
bosque” (Salvador, 2014, p. 6). La venta de la madera como materia primera
requeria una extraccion de cerca de 250 sacos diarios que se utilizaban para
la produccién de carbon para abastecer a localidades cercanas.

De acuerdo con cifras oficiales del Programa de Bosques vy
Agroecosistemas Nativos Andinos (PRONOBA), la tala anual promedio
llegaba a una hectarea por familia durante el periodo 1995 y el 2000 (Neudel,
2015).

En la localidad se ofrece una visita guiada donde se muestran tres
etapas historicas: la época pre-incaica de los yumbos, una etapa de los
primeros asentamientos y un periodo de la llegada al proyecto de desarrollo
(Neudel, 2015, p. 51). Alrededor de tres mil personas, entre turistas y
voluntarios, llegan al afilo a la zona, donde se practica un turismo de
convivencia que implica alojarse con los nativos con el fin de conocer mas
sobre su cultura y costumbres (Salvador, 2014). En la tabla a continuacion se
detalla el uso del suelo de la localidad Yunguilla, los datos fueron extraidos el

Plan de Manejo Yunguilla de Tamayo, Ulloa y Martinez, del afio 2012.

101



El trabajo fue auspiciado por la fundacion de Conservacion y Reserva
Yunguilla, y, EI EcoFund Foundation Ecuador, utilizando cifras reales de Mapa
de Vegetacion del Distrito Metropolitano de Quito.

A continuacion, la Tabla 17, donde se muestra el Uso de Suelo
de la Comunidad Yunguilla localizado en Quito:
Tabla 17

Uso de suelo comunidad Yunguilla
DISTRIBUCION - USO DE SUELO (ACTUALIZADO AL 2018)

ZONAS DE VEGETACION NATURAL 56%  1669.67
AREA DE CONSERVACION 39% 1167.24
VEGETACION NATURAL 15% 433.38
AREA MUERTA (1895-2000) 2% 69.05
BOSQUES Y AREAS SEMINATURALES CON 21% 626.12
VEGETACION EN REGENERACION NATURAL

AREAS CULTIVADAS Y ARTIFICIALES 23% 685.76
TOTAL HECTAREAS (HA) 100%  2981.57

Collaguazo recalca que en la comunidad habia robo de reces por lo que
las ventanas de las casas tenian rejas rojas en sefial de rechazo hacia la
delincuencia. Desde la implementacion del plan turistico se ha podido
contratar los servicios de guardiania 24 horas para resguardo de los nativos
como extranjeros (Tamayo, Ulloa y Martinez, 2012). En Yunguilla habitan 62
familias de unos 5 habitantes cada una, y desde hace 7 afios cuenta con un
Subcentro de Salud, mas sin embargo la falta de equipamiento obliga a sus
habitantes a dirigirse a la Parroquia Calacali por atencion médica, para
terminar, siendo derivados a hospitales en la capital del pais.

Hasta hace unos 20 afios, Yunguilla se caracterizaba por una carencia
de agua potable; problema que se ha resuelto gracias al desarrollo
econdmico. “La totalidad de las viviendas y las fincas comunitarias en
Yunguilla se benefician de luz y alumbrado publico las 24 horas”, como
menciona Collaguazo en el trabajo de Tamayo, Ulloa y Martinez (2012).

“La comunidad de Yunguilla clasifica sus desechos en orgénicos e
inorganicos. Los primeros son utilizados para la lombricultura y elaboracion

de compost dentro de la finca comunitaria, mientras que parte de los
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segundos son procesados y convertidos en papel reciclado para su
comercializacion”
(Tamayo, Ulloa, Martinez, 2012, p. 22)
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Conclusiones y Recomendaciones

Conclusiones

El potencial turistico del Ecuador crece rapidamente, gracias a la
facilidad y bondad del recurso mas destacado, el natural. El pais posee una
ventaja innegable (patrimonio cultural, paisajes hermosos y biodiversidad) que
sitta al turismo como la opcion viable de fuente econdmica principal. Aun
sabiendo que la produccion de conocimiento turistico es de vital importancia,
esta también debe ajustarse a la realidad y limitaciébn de la informacion
referente al sector. Se debe considerar que un area turistica aceptable debe
gozar de atractivos, accesibilidad y comodidades, demostrados a través del
ambiente natural, multiétnico y cultural.

De acuerdo con este trabajo, no solo es urgente sino también real dejar
de lado la economia agricola y empezar a trabajar en estrategias nacionales
en las que destaquen las economias de servicios. El plan del Ministerio de
Turismo de elevar la participacion del PIB Turistico sobre el PIB del Ecuador
se espera alcanzar para el 2030, condicionado a la oportuna inversion que
hagan de la oferta turistica una de rasgos apetecibles hacia el resto del
mundo.

Sobre la segregacién econdmica, “Esta situacion sugiere que es tan
importante para el crecimiento econémico un sector turistico desarrollado,
como una buena integracion de este al conjunto de las demas actividades
econdémicas” (Brida, Pereyra, Devesa y Zapata, 2008, pp. 43-44). Las ventajas
del crecimiento econdmico impulsado por el turismo deben ser expandidos
hacia la especializacion, siempre y cuando el pais cuente con una capacidad
financiera tal que pueda asumir los costos de establecer politicas orientadas
a lainversion y solamente hasta el punto en que el aporte de la especializacion
comienza a crear un escenario de rendimientos decrecientes.

Desde una Optica mundial, la OMT propone que la riqueza de los paises
se debe a su capital natural, que, combinado con el capital humano, el capital
artificial y el capital social crean una serie de servicios atractivo a las personas
pero que guardan una relacién ambiental balanceada. El turismo promueve
sostener acervos del capital y vivir de la cosecha, frase que trabajada se

entiende como, el capital transformandose en flujo anual de riqgueza o ingreso
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(Quiroga, 2009). Luego de la serie de herramientas estadisticas utilizadas en
esta publicacion, los resultados coincides con previos, mismos que indican
que la industria del turismo tiene un efecto significativo en el medio ambiente.
Sin embargo, la propagaciéon de la contaminacion ambiental no permite la
potencializacion del desarrollo de la industria del turismo, creando una
causalidad de una via (Lu, Pang, Yang y Wang, 2018).

Ademas, el gobierno ecuatoriano debe tratar de desarrollar y mejorar
la economia del turismo nacional mediante la implementacién de estrategias
para aliviar los riesgos iniciales y satisfacer las necesidades de capital de las
empresas privadas que operan en el turismo. Estimular la inversion privada
en la industria del turismo, es viable mediante la reduccion de costos para
adquirir capital y tierras, incluyendo garantias de préstamos, exenciones de
impuestos y tasas de impuestos mas bajas, entre otras (Lee y Chang, 2007).

La validacién de la hipotesis de crecimiento econdémico impulsado por
el turismo es un concepto importante para el Ecuador y debe ser tomado en
cuenta a la hora de perfilar politicas de desarrollo econémico. Luego de la
revision literaria, legal e histérica de la contribucion turistica en el Ecuador es
valido sefialar que los ingresos turisticos son una variable de impacto de largo-
plazo, mientras que los arribos turisticos afectan al crecimiento econémico
inmediato. A través de varias técnicas y modelos econométricos, queda
demostrada la hipotesis para el caso ecuatoriano donde se promueve un
crecimiento econémico no solo a través de una economia agricola primaria-
exportadora sino también con la practica y ejecuciéon de una economia

turistica.
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Recomendaciones

Los planes del Ecuador en materia turistica estan desbalanceados
pues delinean perfectamente sus objetivos, sin contar con la legalidad y la
estructura basica que permita un real desarrollo turistico. La mejora e
innovacion del sector es parcialmente sesgado por la falta de informacion con
la que nos encontramos los autores acerca del turismo, dada la escasez de
articulos de investigacion histoéricos adjuntos a esta realidad. A lo largo de mi
investigacion utilizo variables como indice de Precios al Consumidor (IPC) e
Interés (i), las que me generan dudas y limitaciones pues ambos estan dados
a través de estdndares promedios aplicables a los residentes ecuatorianos,
mas no considerados para turistas.

Razon por la que propongo la implementacion de indicadores
socioeconémico netamente turisticos, donde se consideren pasajes, comida,
transporte y actividades de ocio varias propias del sector, que ayuden al
estudio de turismo ecuatoriano como un motor de crecimiento econémico que
pueda impulsar el desarrollo econémico de todas las areas del Ecuador. “El
primer problema que enfrentamos con la medicion de la contribucion del
turismo en el crecimiento econémico es que la mayoria de los paises carecen
de datos e informacion adecuados” (Brida, Pereyra, Devesa y Zapata, 2008,
p. 38).

La implicacion politica de la investigacion acerca del turismo como
motor de crecimiento econdmico, aqui propuesto, puede extenderse
complementando caracteristicas sociales como la estabilidad y calidad
politica. “Para mantener estabilidad politica, esencial para el desarrollo
turistico, los gobiernos deben respetar la ley, mantener la equidad del ingreso
y restringir el extremismo y terrorismo” (Tang y Tan, 2015, p. 5). Sobre la
segregacion econdmica, “Esta situacion sugiere que es tan importante para el
crecimiento econdémico un sector turistico desarrollado, como una buena
integracion de este al conjunto de las demas actividades econdémicas” (Brida,
Pereyra, Devesa y Zapata, 2008, pp. 43-44).

El enfoque turistico proporcionaria una base tedrica para la adopcién

de medidas adicionales que pueden incluir, por ejemplo, cuotas de mercado
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relativo de las exportaciones de servicios de turismo y las exportaciones de

bienes manufacturados o productos agricolas.

Lineas de investigacion futuras

El trabajo desarrollado en esta pagina valida la existencia del turismo
ecuatoriano y lo posicionan en un lugar importante para lograr un crecimiento
econdmico sostenible y certero. Un estudio sobre el impacto de las variables
macroecondémicas sobre la demanda turistica mundial sugiere un analisis por
nivel de ingresos, y, por continente de turismo emisor (Martins, Gan y Ferreira,
2017). Sin embargo, otras lineas de estudio relacionadas pueden ser:

o Estudio de causalidad entre el arribo turistico y la
inversion extranjera directa, a través de la causalidad de Granger con la ayuda
del Modelo de Vector Autorregresivo (VAR).

o Estudio de la relacion entre el arribo turistico
internacional, PIB y el comercio, implementando la causalidad de Granger y
el Mecanismo de Correccion del Error (ECM).

o Introducir el concepto especializacién de turismo con el fin
de comprobar si su efecto de aumento del crecimiento es susceptible a
rendimientos decrecientes considerando la posibilidad de dependencias no
lineales de las otras variables independientes.

o Las secciones tedricas de los trabajos de turismo pueden
complementarse con encuestas de facil acceso (online) para determinar la
capacidad real de la oferta turistica, resultados, que mas tarde pueden
utilizarse para estandarizar a las empresas que ofertan actividades,
alojamiento y otros servicios turisticos.

Las investigaciones futuras que aqui se proponen se alinean a las
encuestas de estudio de campo propuestas por la OMT en su guia
metodoldgica del 200922,

22 \/éase Apéndice 23
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Anexos

Anexo 1: Calificacion del tutor
Guayaquil, 20 de marzo de 2019.

Ingeniero

Freddy Camacho Villagémez
COORDINADOR UTE B-2018
ECONOMIA

En su despacho.
De mis Consideraciones:

Economista, Erwin Guillén Franco, Docente de la Carrera de Economia,
designado TUTOR del proyecto de grado de la sefiorita Gabriela Lisbeth
Gallegos Ramirez, campleme informar a usted, sefior Coordinador, que una
vez que se han realizado las revisiones al 100% del avance del proyecto
avalo el trabajo presentado por el estudiante, titulado Validacién de la
Hipotesis de Crecimiento Econémico impulsado por el Turismo: Caso
Ecuador, periodo 2006-2018 por haber cumplido en mi criterio con todas las
formalidades.

Este trabajo de titulacién ha sido orientado al 100% de todo el proceso y se
procedié a validarlo en el programa de URKUND dando como resultado un
0% de plagio.

Cabe indicar que el presente informe de cumplimiento del Proyecto de
Titulacion del semestre B-2018 a mi cargo, en la que me encuentra(o)
designada (0) y aprobado por las diferentes instancias como es la Comision
Académica y el Consejo Directivo, dejo constancia que los Unicos
responsables del trabajo de titulacion “Validacion de la Hipétesis de
Crecimiento Econdmico impulsado por el Turismo: Caso Ecuador,
periodo 2006-2018” somos el Tutor Econ. Erwin Guillén Franco y la Srta.
Gabriela Lisbeth Gallegos Ramirez y eximo de toda responsabilidad a el
coordinador de titulacién y a la Direccién de Carrera.

La calificacion final obtenida en el desarrollo del proyecto de titulacion fue:
10/10 DIEZ SOBRE DIEZ.

Atentamente,

Econ. Erwin Guillén Franco
PROFESOR TUTOR-REVISOR PROYECTO DE GRADUACION

Gabriela Lisbeth Gallegos Ramirez
AUTORA DEL PROYECTO DE TITULACION
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Anexo 2: Formas y categorias basicas del turismo

Formas vy categorias basicas del turismo

El turismo puede clasificarse atendiendo al origen del visitante y
respecto a una determinada regién (pais) donde se produce el
fendmeno turistico, de varias formas:

e Turismo doméstico o interno: es el realizado por los
residentes de una regién (pais) dentro de la misma.

e Turismo emisor: es el realizado por los residentes de una
determinada region (o pais) que viajan fuera de ella.

e Turismo receptor: es el realizado por los residentes de otras

raninnac naicac) niia viaian Aantrn Aa la raniAn (haic)

Anexo 3: Formas y categorias basicas del turismo

Formas vy cateqgorias basicas del turismo

A su vez, es posible realizar una segunda clasificacion a partir de
las anteriores:

= Turismo interior: es el realizado dentro de las fronteras de
una determinada region (pais) ya sea por los propios
visitantes del area o por visitantes ajenos a la regién
(interior + receptor).

= Turismo nacional: es todo el realizado por los residentes en
una region (pais) dentro o fuera del pais (interno + emisor).

= Turismo internacional: es aquel que el desplazamiento
implica cruzar alguna region por parte del visitante (emisor
+ receptor).

Nota: Los Apéndices 1 y 2 se obtuvieron del informe denominado
“Clasificacién segun la OMT en su publicacién Apuntes de Metodologia de la

Investigacion en Turismo del 20017, p. 25.
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Anexo 4. Variable PIB turistico (PIB Alojamiento + PIB

transporte)

PIB POR INDUSTRIAS

Miles de US délares, 2007=100

Alojamiento y

servicios de Transporte Total % Variacion
comida

1 ‘ 2006.1 207,935 772,914 980,849
j 2006.II 211,436 789,657 1,001,093 2.06%
3 ‘ 2006.111 214,006 797,785 1,011,791 1.07%
4 ‘ 2006.1V 214,061 806,913 1,020,974 0.91%
5 ‘ 2007.1 213,395 801,878 1,015,273 -0.56%
76‘ 2007.1I 214,881 797,377 1,012,258 -0.30%
7 ‘ 2007.111 215,995 818,446 1,034,441 2.19%
78‘ 2007.1vV 220,708 813,502 1,034,210 -0.02%
9 ‘ 2008.1 219,290 827,642 1,046,932 1.23%
Q‘ 2008.II 219,995 844,584 1,064,579 1.69%
11 ‘ 2008.1lI 229,612 867,308 1,096,920 3.04%
g 2008.1V 241,499 869,376 1,110,875 1.27%
13 ‘ 2009.1 243,070 889,903 1,132,973 1.99%
14 ‘ 2009.11 247,756 908,016 1,155,772 2.01%
15 ‘ 20009.111 249,226 912,829 1,162,055 0.54%
16 ‘ 2009.1V 250,162 921,065 1,171,227 0.79%
17 ‘ 2010.1 255,067 914,886 1,169,953 -0.11%
18 ‘ 2010.11 254,984 918,736 1,173,720 0.32%
19 ‘ 2010.11 255,876 929,430 1,185,306 0.99%
20 ‘ 2010.lV 265,384 946,283 1,211,667 2.22%
21 ‘ 2011.1 262,211 956,033 1,218,244 0.54%
22 ‘ 2011.11 273,081 972,120 1,245,201 2.21%
é‘ 2011.11 277,019 986,661 1,263,680 1.48%
24 ‘ 2011.1vV 280,449 999,494 1,279,943 1.29%
25 ‘ 2012.1 279,943 1,009,713 1,289,656 0.76%
26 ‘ 2012.11 287,133 1,034,577 1,321,710 2.49%
2i‘ 2012.111 285,735 1,048,530 1,334,265 0.95%
28 ‘ 2012.1IvV 283,309 1,059,536 1,342,845 0.64%
Q‘ 2013. 288,348 1,104,072 1,392,420 3.69%
30 ‘ 2013.lII 295,441 1,142,261 1,437,702 3.25%
371‘ 2013.111 301,572 1,157,028 1,458,600 1.45%
KV ‘ 2013.1vV 305,577 1,173,222 1,478,799 1.38%
310,818 1,162,666 1,473,484 -0.36%
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34 2014.11
35 2014l

36 2014.lV

37 2015.|
38 2015.lI
39 20151l

40 2015V

41 ‘ 2016.1

42 | 2016.1I

43 ‘ 2016.111

44 2016V

45 ‘ 2017.1

46 2017.1

47 ‘ 2017.11

48 2017.IV

49 ‘ 2018.1

50 20181
51 2018.III

306,688 1,160,811 1,467,499 -0.41%
300,084 1,175,626 1,475,710 0.56%
300,309 1,196,183 1,496,492 1.41%
296,633 1,228,002 1,524,635 1.88%
291,014 1,225,592 1,516,606 -0.53%
294,921 1,233,587 1,528,508 0.78%
290,798 1,224,148 1,514,946 -0.89%
292,583 1,224,510 1,517,093 0.14%
287,445 1,248,260 1,535,705 1.23%
292,266 1,256,792 1,549,058 0.87%
294,226 1,247,195 1,541,421 -0.49%
291,447 1,248,126 1,539,573 -0.12%
308,770 1,237,418 1,546,188 0.43%
314,166 1,246,071 1,560,237 0.91%
319,286 1,250,388 1,569,674 0.60%
318,742 1,236,420 1,555,162 -0.92%
321,073 1,259,622 1,580,695 1.64%
324,611 1,272,790 1,597,401 1.06%

Anexo 5: Evolucion del Flujo Turistico del Ecuador, 2006-2018

2006 783601

2007 868939 0.108905
2008 913143 0.050871
2009 889112 -0.026317
2010 823943 -0.073297
2011 1042436 0.26518
2012 1155644 0.108599
2013 1145293 -0.008957
2014 1300941 0.135902
2015 1387508 0.066542
2016 1277722 -0.079125
2017 1451940 0.13635
2018 2277330 0.568474
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Anexo 6: Turismo por nacionalidades, 2006

2006

Pais de Origen No. %

Estados Unidos 205077 | 24.40%
Colombia 179487 | 21.35%
Pert 145410| 17.30%
Espafia 36502 | 4.34%
Otros 33070 3.93%
Reino Unido 22008 2.62%
Alemania 18586 | 2.21%
Chile 18341 2.18%
Canada 17059| 2.03%
Argentina 16666 | 1.98%

Anexo 7: Turismo por nacionalidades, 2007

2007

Pais de Origen | No. %

Estados Unidos | 241018 25.71%
Colombia 203326 | 21.69%
Peru 150439 | 16.05%
Espafia 46358 | 4.94%
Reino Unido 27014 | 2.88%
Alemania 23302 | 2.49%
Chile 21674 2.31%
Canada 21571 | 2.30%
Venezuela 21110| 2.25%
Argentina 19226 | 2.05%

Anexo 8: Turismo por nacionalidades, 2008

2008

Pais de Origen | No. %

Estados Unidos | 246406 | 24.90%
Colombia 200793 | 20.29%
Peru 147484 | 14.90%
Espafia 49978 | 5.05%
Reino Unido 27732 2.80%
Venezuela 26861| 2.71%
Chile 24310| 2.46%
Alemania 24292 | 2.45%
Canada 22836 | 2.31%
Argentina 21848 | 2.21%
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Anexo 9: Turismo por nacionalidades, 2009

2009

Pais de Origen | No. %

Estados Unidos | 242096 | 25.00%
Colombia 160116 | 16.53%
Peru 150548 | 15.54%
Espafa 56400| 5.82%
Venezuela 29416| 3.04%
Cuba 27065| 2.79%
Chile 25195| 2.60%
Reino Unido 25030 2.58%
Alemania 24841 | 2.56%
Argentina 22675| 2.34%

Anexo 10: Turismo por nacionalidades, 2010

2010

Pais de Origen | No. %

Estados Unidos | 249081 | 23.79%
Colombia 203916 (19.47%
Peru 59030| 5.64%
Espafia 31558 | 3.01%
Venezuela 30653 | 2.93%
Argentina 28478| 2.72%
Chile 27001 | 2.58%
Cuba 25011 | 2.39%
Alemania 23867 | 2.28%
Canada 22597 | 2.16%

Anexo 11: Turismo por nacionalidades, 2011

2011

Pais de Origen | No. %

Colombia 265557 | 23.27%
Estados Unidos | 241605 | 21.17%
Peru 144905 | 12.70%
Espafia 60666 | 5.32%
Venezuela 38308 | 3.36%
Argentina 37465 | 3.28%
Chile 34864 | 3.06%
Alemania 26669 | 2.34%
Canada 24834 | 2.18%
Cuba 24064 | 2.11%
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Anexo 12: Turismo por nacionalidades, 2012

2012

Pais de Origen | No. %

Colombia 349455 27.48%
Estados Unidos | 248064 | 19.50%
Perd 137084 | 10.78%
Espafia 65764 | 5.17%
Argentina 46199 | 3.63%
Venezuela 45701 | 3.59%
Chile 41645| 3.27%
Alemania 29582 | 2.33%
Canada 26979 | 2.12%
Cuba 21480| 1.69%

Anexo 13: Turismo por nacionalidades, 2013

2013

Pais de Origen | No. %

Colombia 343004 | 25.15%
Estados Unidos 150427 | 11.03%
Peru 150427 | 11.03%
Venezuela 101643 | 7.45%
Espafia 64726 | 4.75%
Argentina 49231 | 3.61%
Chile 40649 | 2.98%
Alemania 28292 | 2.07%
Canada 27922 | 2.05%
Cuba 24380| 1.79%

Anexo 14: Turismo por nacionalidades, 2014

2014
No. %
Colombia 268079 [17.22%
Estados Unidos | 259406 | 16.66%
Peru 175405|11.27%
Venezuela 119763 | 7.69%
Espafia 67623 | 4.34%
Argentina 58591 | 3.76%
Chile 43871 2.82%
Cuba 41545| 2.67%
Alemania 33303| 2.14%
Canada 33230| 2.13%
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Anexo 15: Turismo por nacionalidades, 2015

2015
No. %
Colombia 348151 | 22.54%
Estados Unidos | 263081 |17.03%
Perd 165223 |10.70%
Venezuela 105533 | 6.83%
Cuba 76236 | 4.94%
Espafia 67545| 4.37%
Argentina 54513| 3.53%
Chile 40656 | 2.63%
Alemania 33209 | 2.15%
Canada 32541| 2.11%

Anexo 16: Turismo por nacionalidades, 2016

2016
No. %
Colombia 318868 | 22.48%
Estados Unidos | 266898 | 18.82%
Peru 147601 |10.41%
Venezuela 102619 | 7.24%
Espafia 62984 | 4.44%
Argentina 44534 | 3.14%
Chile 40927 | 2.89%
Alemania 30881| 2.18%
Canada 29886 | 2.11%
Reino Unido 28908 | 2.04%

Anexo 17: Turismo por nacionalidades, 2017

2017
No. %
Colombia 330671 | 20.56%
Venezuela 287972 |17.90%
Estados Unidos | 244600 | 15.21%
Perd 139116 | 8.65%
Espafia 58727 | 3.65%
Argentina 44662 | 2.78%
Chile 44522 | 2.77%
Alemania 33439| 2.08%
China 30147 | 1.87%
Canada 28342 1.76%

122



Anexo 18: Turismo por nacionalidades, 2018

2018
No. %
Venezuela 956067 | 39.37%
Estados Unidos | 351709 | 14.48%
Colombia 323435(13.32%
Perd 146938 | 6.05%
Espafia 103008 | 4.24%
Chile 45778 | 1.89%
Argentina 40964 | 1.69%
Alemania 35513 | 1.46%
Canada 34335| 1.41%
México 30425| 1.25%

Anexo 19: Marco conceptual e indicadores derivados de

Desarrollo Sostenible
Segunda distincién bésica para comprender el desarrollo mundial de

indicadores, enfoque metodoldgico de las iniciativas.

Indicadores de Desarrollo Sostenible:

Dimension Econdmica

Produccion econdmica per capita

Deuda externa

Distribucion del ingreso

Dimension ambiental

Disponibilidad y calidad de agua
Desarrollo cobertura boscosa (deforestacion)
Sostenible Produccién y manejo de residuos

Emisiones GEl y CFC

Dimension social

Nivel de educacién

Acceso a la salud

Dimension institucionalidad

Presupuesto ambiental nacional

Acceso a Internet

Segun la OMT cada uno de los subgrupos del Desarrollo Sostenible deben
ser correctamente tomado en cuenta al momento de realizar la investigacion,
es decir, que cada subgrupo debe verse reflejado en minimo una variable de

estudio.
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Anexo 20: Volumen de turismo

Viaje Desplazamiento de uno o mas miembros del hogar fuera de
su entorno habitual, realizando al menos una pernoctacion
fuera de ese entorno, por un periodo inferior a un afo y por
cualquier motivo (OMT, 2001, p. 38).

Estancia Permanencia por parte del viajero en los diferentes destinos
parciales de que eventualmente pudiera constar el viaje
completo (OMT, 2001, p. 38).

Pernoctacion Hecho de dormir fuera de la residencia habitual, y siempre
esta referido a un viajero individual (OMT, 2001, p. 38).

Las variables que afectan a las 3 formas de medir el volumen de turismo son:

Caracteristicas personales de los Caracteristicas de los viajes
viajeros

Edad Duracion de la estancia

Educacién Estancia media

Situacién con relacion a la actividad Destinos del viaje

Ocupacion Tipos de destino

Pais de residencia Motivos de la visita

Nacionalidad Motivos de visitas del dia

Organizacion del viaje

Tipos de alojamiento

Medios de transporte

Actividades realizadas durante la
visita

Gasto turistico (por categorias)

124



Anexo 21: Base de datos

it | Becionio PIB real Precio Barril tuArrigg:;)o ;[]l?rl}zfigo TIC bilateral - Real T/C bil -
(2002100) Retrole — IAROIEDID) Gasto del Servicios Presupuesto
No. Pers $ EEUU | COLOMBIA | PERU | ESPANA | CHILE i FBKE gobierno prestados Ambiental (PGE)
1 | 1T-2006 12,278,116 44.06 205,768 980,849 0.99122 0.00044 0.29892 | 1.18589 | 0.00187 0.49567 8.43667 | 2,406,536.00 1,278,530.00 243.45 4,301,092.75
2 2T-2006 12,447,026 54.34 191,172 1,001,093 1.00230 0.00041 0.30383 | 1.26087 | 0.00188 0.51386 8.08000 | 2,584,061.00 1,282,502.00 250.87 4,301,092.75
3 | 3T-2006 12,592,998 53.92 232,853 1,011,791 1.00627 0.00042 0.30674 | 1.27119 | 0.00186 0.51730 8.48000 | 2,564,933.00 1,297,992.00 257.16 4,301,092.75
4 | 4T-2006 12,596,475 41.39 210,762 1,020,974 0.98876 0.00044 0.30568 | 1.28328 | 0.00188 0.51601 8.86667 | 2,551,535.00 1,321,123.00 268.77 4,301,092.75
5 | 1T-2007 12,548,685 44.80 228,533 1,015,273 0.99475 0.00046 0.30818 | 1.29727 | 0.00184 0.52050 9.67333 | 2,513,289.00 1,372,615.00 259.74 20,706,358.15
6 2T-2007 12,641,374 54.97 222,140 1,012,258 1.01155 0.00052 0.31216 | 1.36039 | 0.00191 0.53731 9.36333 | 2,723,245.00 1,392,154.00 273.33 20,706,358.15
7 | 3T-2007 12,821,498 64.00 257,363 1,034,441 1.00453 0.00051 0.31495 | 1.37212 | 0.00197 0.53882 10.51000 | 2,616,530.00 1,430,188.00 301.92 20,706,358.15
8 | 4T-2007 12,996,220 76.96 229,451 1,034,210 1.00009 0.00052 0.33023 | 1.45912 | 0.00206 0.55840 10.65667 | 2,602,698.00 1,391,983.00 316.70 20,706,358.15
9 | 1T-2008 13,203,590 82.60 244,498 1,046,932 0.98353 0.00054 0.33864 | 1.47030 | 0.00220 0.55904 10.55667 | 2,651,474.00 1,359,884.00 308.13 17,181,305.75
10 | 2T-2008 13,437,956 108.30 231,486 1,064,579 0.96819 0.00058 0.34103 | 1.51265 | 0.00214 0.56492 9.96667 | 2,879,303.00 1,507,869.00 330.12 17,181,305.75
11 | 3T-2008 13,689,235 101.30 279,343 1,096,920 0.96206 0.00054 0.33051 | 1.43155 | 0.00198 0.54533 9.38000 | 2,978,775.00 1,533,769.00 365.60 17,181,305.75
12 | 4T-2008 13,919,627 43.57 249,970 1,110,875 0.92990 0.00045 0.31368 | 1.24951 | 0.00161 0.49903 9.18667 | 3,147,200.00 1,567,409.00 378.00 17,181,305.75
13 | 1T-2009 13,721,197 30.10 231,512 1,132,973 0.91132 0.00043 0.30093 | 1.19561 | 0.00164 0.48199 9.20333 | 3,280,937.00 1,582,301.00 367.90 10,792,597.89
14 | 2T-2009 13,663,730 51.56 233,076 1,155,772 0.90730 0.00046 0.31212 | 1.23795 | 0.00173 0.49191 9.24667 | 3,116,030.00 1,649,246.00 320.24 10,792,597.89
15 | 3T-2009 13,579,505 61.64 257,916 1,162,055 0.91452 0.00051 0.31889 | 1.29842 | 0.00180 0.50683 9.17333 | 2,936,507.00 1,694,034.00 326.05 10,792,597.89
16 | 4T-2009 13,593,300 69.41 245,995 1,171,227 0.90753 0.00051 0.32490 | 1.34172 | 0.00187 0.51531 9.19000 | 2,886,989.00 1,763,779.00 345.35 10,792,597.89
17 | 1T-2010 13,729,815 72.07 265,485 1,169,953 0.89670 0.00052 0.32509 | 1.23189 | 0.00169 0.49118 9.14667 | 2,903,803.00 1,803,195.00 344.87 12,735,430.60
18 | 2T-2010 13,946,256 69.13 239,760 1,173,720 0.89508 0.00052 0.32572 | 1.14675 | 0.00166 0.47395 9.08333 | 3,090,304.00 1,775,081.00 350.20 12,735,430.60
19 | 3T-2010 14,175,891 68.65 277,540 1,185,306 0.89353 0.00055 0.33183 | 1.15507 | 0.00173 0.47654 9.02333 | 3,213,729.00 1,770,696.00 365.30 12,735,430.60
20 | 4T-2010 14,629,093 78.17 261,313 1,211,667 0.88891 0.00054 0.32934 | 1.22436 | 0.00183 0.48900 8.85333 | 3,316,643.00 1,806,521.00 374.90 12,735,430.60
21 | 1T-2011 14,790,364 89.50 279,464 1,218,244 0.88595 0.00053 0.33035 | 1.21694 | 0.00182 0.48712 8.50167 | 3,429,472.00 1,861,207.00 381.83 18,652,463.47
22 | 2T7-2011 15,176,741 104.89 270,326 1,245,201 0.88826 0.00056 0.32881 | 1.28269 | 0.00186 0.50044 8.35000 | 3,569,862.00 1,873,436.00 374.66 18,652,463.47
23 | 3T-2011 15,409,103 95.20 297,018 1,263,680 0.88386 0.00055 0.33509 | 1.24338 | 0.00185 0.49295 8.37000 | 3,667,959.00 1,975,903.00 384.79 18,652,463.47
24 | 4T-2011 15,548,856 107.26 294,229 1,279,943 0.87051 0.00051 0.33746 | 1.18446 | 0.00170 0.47893 8.17000 | 3,787,621.00 1,969,328.00 404.04 18,652,463.47
25 | 1T-2012 15,798,590 106.14 323,585 1,289,656 0.86222 0.00055 0.33746 | 1.12465 | 0.00176 0.46533 8.17000 | 3,895,349.00 2,022,215.00 423.98 11,176,001.61
26 | 2T-2012 16,072,842 101.67 303,563 1,321,710 0.86121 0.00055 0.34041 | 1.11111 | 0.00173 0.46300 8.17000 | 3,994,847.00 2,126,916.00 434.61 11,176,001.61
27 | 3T-2012 16,196,959 96.56 320,144 1,334,265 0.85554 0.00054 0.34552 | 1.07469 | 0.00176 0.45561 8.17000 | 4,094,112.00 2,132,933.00 448.41 11,176,001.61
28 | 4T-2012 16,294,042 94.47 321,609 1,342,845 0.84773 0.00054 0.34787 | 1.12259 | 0.00178 0.46410 8.17000 | 4,188,875.00 2,180,245.00 455.16 11,176,001.61
29 | 1T-2013 16,458,713 100.84 245,963 1,392,420 0.84684 0.00054 0.34875 | 1.12221 | 0.00179 0.46403 8.17000 | 4,218,334.00 2,271,998.00 465.83 12,650,980.01
30 | 2T-2013 16,802,240 97.25 307,642 1,437,702 0.84855 0.00052 0.34020 | 1.11613 | 0.00174 0.46143 8.17000 | 4,456,627.00 2,352,232.00 486.16 12,650,980.01
31 | 3T-2013 17,131,619 100.83 348,081 1,458,600 0.85075 0.00051 0.32833 | 1.12793 | 0.00168 0.46184 8.17000 | 4,576,320.00 2,401,796.00 481.93 12,650,980.01
32 | 4T-2013 17,153,556 90.58 360,371 1,478,799 0.83848 0.00050 0.32412 | 1.15234 | 0.00165 0.46342 8.17000 | 4,624,561.00 2,433,480.00 521.96 12,650,980.01
33 | 1T-2014 17,096,076 96.45 391,167 1,473,484 0.83405 0.00048 0.32096 | 1.13248 | 0.00154 0.45790 8.17000 | 4,556,586.00 2,422,255.00 551.31 26,706,972.80
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34 | 2T-2014 17,494,063 99.49 358,853 1,467,499 | 0.83717 0.00051 0.32408 | 1.13628 | 0.00154 0.45991 8.00000 | 4,507,001.00 2,402,505.00 558.46 26,706,972.80
35 | 3T-2014 17,736,022 89.05 398,690 1,475,710 | 0.83144 0.00051 0.32019 | 1.08200 | 0.00148 0.44712 8.07667 | 4,574,171.00 2,568,536.00 564.56 26,706,972.80
36 | 4T-2014 17,779,201 61.50 409,296 1,496,492 | 0.81787 0.00044 0.30679 | 1.01416 | 0.00144 0.42814 8.22000 | 4,752,801.00 2,596,099.00 597.42 26,706,972.80
37 | 1T-2015 17,816,050 43.69 416,352 1,524,635 | 0.80314 0.00039 0.29289 | 0.89221 | 0.00137 0.39800 7.52000 | 4,792,365.00 2,685,183.00 625.84 14,371,084.75
38 | 2T-2015 17,537,769 56.55 355,875 1,516,606 | 0.80019 0.00039 0.28455 | 0.87368 | 0.00138 0.39204 8.41333 | 4,662,570.00 2,650,692.00 625.41 14,371,084.75
39 | 3T-2015 17,492,225 40.60 394,031 1,528,508 | 0.79960 0.00033 0.28038 | 0.93553 | 0.00127 0.40342 8.22000 | 4,385,434.00 2,630,538.00 561.29 14,371,084.75
40 | 4T-2015 17,328,633 33.16 378,205 1,514,946 | 0.79450 0.00032 0.27267 | 0.85792 | 0.00125 0.38533 9.15000 | 4,240,543.00 2,634,207.00 617.48 14,371,084.75
41 | 1T-2016 17,204,627 26.27 458,428 1,517,093 | 0.79071 0.00031 0.26403 | 0.84016 | 0.00124 0.37929 8.96333 | 4,176,733.00 2,556,360.00 587.14 16,597,739.43
42 | 2T-2016 17,328,097 39.15 305,638 1,535,705 | 0.79532 0.00034 0.27452 | 0.86951 | 0.00129 0.38819 8.86000 | 4,050,859.00 2,612,658.00 565.39 16,597,739.43
43 | 3T-2016 17,310,908 39.11 361,758 1,549,058 | 0.79711 0.00035 0.27402 | 0.85667 | 0.00133 0.38590 8.55333 | 3,960,281.00 2,628,205.00 492.36 16,597,739.43
44 | 4T-2016 17,470,434 43.39 329,477 1,541,421 | 0.79953 0.00034 0.27235 | 0.84277 | 0.00133 0.38326 8.39667 | 3,953,201.00 2,598,395.00 539.51 16,597,739.43
45 | 1T-2017 17,497,935 45.69 462,314 1,539,573 | 0.80530 0.00036 0.28419 | 0.82884 | 0.00135 0.38401 8.13667 | 3,952,763.00 2,614,639.00 542.59 14,218,908.27
46 | 2T-2017 17,685,968 43.13 374,033 1,546,188 | 0.80416 0.00037 0.28567 | 0.85644 | 0.00133 0.38959 7.74000 | 4,104,274.00 2,670,662.00 556.62 14,218,908.27
47 | 3T-2017 17,819,405 45.19 433,153 1,560,237 | 0.81182 0.00036 0.28993 | 0.91566 | 0.00139 0.40383 7.97333 | 4,171,809.00 2,672,139.00 530.45 14,218,908.27
48 | 4T-2017 17,952,383 55.62 428,177 1,569,674 | 0.81783 0.00036 0.28987 | 0.93397 | 0.00142 0.40869 7.82667 | 4,230,772.00 2,713,251.00 595.89 14,218,908.27
49 | 1T-2018 17,797,524 60.67 567,893 1,565,162 | 0.82228 0.00051 0.29108 | 0.96360 | 0.00150 0.41579 7.46333 | 4,255,444.00 2,733,955.00 616.96 11,942,411.25
50 | 2T-2018 17,906,636 65.05 602,435 1,580,695 | 0.83292 0.00039 0.29128 | 0.95390 | 0.00147 0.41599 7.21000 | 4,274,992.00 2,707,150.00 748.50 11,942,411.25
51 | 3T-2018 18,064,196 67.98 417,987 1,597,401 | 0.83513 0.00037 0.29033 | 0.92880 | 0.00139 0.41121 7.70667 | 4,283,380.00 2,777,333.00 729.14 11,942,411.25
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Base de datos (Base trimestral 4t 2005=100).

Per. PIB real Prggifo?::“ Arribo turistico | Ingreso Turistico T/C bil - PROMEDIO
Servicios prestados Presupuesto Ambiental
i FBKF Gasto del gobierno (BoP) (PGE)
1 101.06116 100.57065 205,768 122.08270 0.49567 8.43667 107.37679 100.31067 103.04862 65.68160
2 102.45145 124.03561 191,172 124.60239 0.51386 8.08000 106.58195 101.52222 105.63225 65.68160
8 103.65295 123.08453 232,853 125.93393 0.51730 8.48000 106.02522 103.33140 110.40116 65.68160
4 103.68157 94.48376 210,762 127.07691 0.51601 8.86667 104.43596 107.35884 106.69193 65.68160
5 103.28821 102.26658 228,533 126.36733 0.52050 9.67333 113.16037 108.88708 112.27568 316.20493
6 104.05113 125.47918 222,140 125.99206 0.53731 9.36333 108.72599 111.86190 124.02037 316.20493
7 105.53373 146.09338 257,363 128.75310 0.53882 10.51000 108.15122 108.87371 130.09202 316.20493
8 106.97187 175.67266 229,451 128.72434 0.55840 10.65667 110.17803 106.36309 126.57078 316.20493
9 108.67873 188.54261 244,498 130.30781 0.55904 10.55667 119.64512 117.93771 135.60255 262.37418
10 110.60780 247.19514 231,486 132.50426 0.56492 9.96667 123.77853 119.96347 150.17567 262.37418
11 112.67608 231.21591 279,343 136.52963 0.54533 9.38000 130.77718 122.59462 155.26942 262.37418
12 114.57243 99.46135 249,970 138.26656 0.49903 9.18667 136.33442 123.75940 151.12254 262.37418
13 112.93915 68.71410 231,512 141.01701 0.48199 9.20333 129.48196 128.99549 131.54646 164.81279
14 112.46614 117.69580 233,076 143.85472 0.49191 9.24667 122.02215 132.49857 133.93220 164.81279
15 111.77289 140.70781 257,916 144.63674 0.50683 9.17333 119.96450 137.95367 141.85995 164.81279
16 111.88643 158.44333 245,995 145.77835 0.51531 9.19000 120.66319 141.03658 141.66305 164.81279
17 113.01009 164.51553 265,485 145.61978 0.49118 9.14667 128.41296 138.83765 143.85207 194.48162
18 114.79161 157.80035 239,760 146.08864 0.47395 9.08333 133.54170 138.49468 150.05268 194.48162
19 116.68174 156.68857 277,540 147.53071 0.47654 9.02333 137.81813 141.29672 153.99526 194.48162
20 120.41205 178.42610 261,313 150.81177 0.48900 8.85333 142.50657 145.57398 156.84191 194.48162
21 121.73947 204.29505 279,464 151.63038 0.48712 8.50167 148.34027 146.53047 153.89958 284.84009
22 124.91974 239.40900 270,326 154.98562 0.50044 8.35000 152.41654 154.54491 158.06010 284.84009
23 126.83231 217.29713 297,018 157.28564 0.49295 8.37000 157.38892 154.03064 165.96553 284.84009
24 127.98261 244.82489 294,229 159.30983 0.47893 8.17000 161.86539 158.16719 174.15711 284.84009
25 130.03817 242.28293 323,585 160.51878 0.46533 8.17000 165.99989 166.35636 178.52288 170.66772
26 132.29554 232.05989 303,563 164.50842 0.46300 8.17000 170.12469 166.82698 184.19346 170.66772
27 133.31715 220.41437 320,144 166.07110 0.45561 8.17000 174.06243 170.52748 186.96502 170.66772
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28 134.11624 215.63666 321,609 167.13902 0.46410 8.17000 175.28655 177.70393 191.34977 170.66772
29 135.47165 230.17237 245,963 173.30944 0.46403 8.17000 185.18846 183.97941 199.69947 193.19198
30 138.29922 221.97301 307,642 178.94552 0.46143 8.17000 190.16213 187.85605 197.96245 193.19198
31 141.01033 230.15738 348,081 181.54662 0.46184 8.17000 192.16671 190.33421 214.40534 193.19198
32 141.19090 206.75410 360,371 184.06071 0.46342 8.17000 189.34211 189.45625 226.46193 193.19198
33 140.71778 220.15494 391,167 183.39918 0.45790 8.17000 187.28168 187.91151 229.39847 407.83978
34 143.99361 227.08387 358,853 182.65424 0.45991 8.00000 190.07283 200.89759 231.90375 407.83978
35 145.98517 203.26751 398,690 183.67624 0.44712 8.07667 197.49553 203.05343 245.40310 407.83978
36 146.34058 140.37238 409,296 186.26290 0.42814 8.22000 199.13955 210.02112 257.07532 407.83978
37 146.64388 99.71695 416,352 189.76575 0.39800 7.52000 193.74611 207.32341 256.89817 219.45954
38 144.35335 129.08557 355,875 188.76641 0.39204 8.41333 182.23014 205.74707 230.55844 219.45954
39 143.97848 92.67516 394,031 190.24781 0.40342 8.22000 176.20941 206.03404 253.63922 219.45954
40 142.63196 75.69129 378,205 188.55980 0.38533 9.15000 173.55789 199.94525 241.17953 219.45954
41 141.61126 59.96171 458,428 188.82703 0.37929 8.96333 168.32738 204.34859 232.24551 253.46259
42 142.62754 89.37297 305,638 191.14360 0.38819 8.86000 164.56355 205.56459 202.24406 253.46259
43 142.48606 89.26451 361,758 192.80560 0.38590 8.55333 164.26935 203.23301 221.61215 253.46259
44 143.79912 99.05148 329,477 191.85505 0.38326 8.39667 164.25115 204.50353 222.88059 253.46259
45 144.02548 104.28122 462,314 191.62503 0.38401 8.13667 170.54696 208.88536 228.64347 217.13567
46 14557318 98.44412 374,033 192.44838 0.38959 7.74000 173.35328 209.00088 217.89372 217.13567
47 146.67150 103.14830 433,153 194.19701 0.40383 7.97333 175.80340 212.21645 24477312 217.13567
48 147.76604 126.95225 428,177 195.37159 0.40869 7.82667 176.82860 213.83581 253.42785 217.13567
49 146.49140 138.49338 567,893 193.56534 0.41579 7.46333 177.64089 211.73926 307.45803 182.37149
50 147.38950 148.47418 602,435 196.74334 0.41599 7.21000 177.98944 217.22861 299.50752 182.37149
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10

11

12

13

14

15

16

17

18

19

20

21

22

23

24

25

26

27

28

29

30

Ln(PIB
real)

4.61572585
4.62938907
4.6410483
4.64132437
4.63752324
4.64488244
4.65903065
4.6725659
4.68839612
4.7059906
4.72451711
4.74120721
4.72684922
4.72265223
4.71646903
4.71748438
47274771
4.74311844
4.75945006
4.79091957
4.80188324
4.82767141
4.84286579
4.85189442
4.86782805
4.88503837
4.89273086
4.89870688
4.90876236

4.92941957

Base de datos final, variables logaritmicas.

Ln(Precio Barril
Petréleo)

4.61086043
4.82056869
4.81287137
4.54842792
4.62758289
4.83213985
4.98424598
5.1686224
5.23932401
5.51017808
5.44335195
4.59976917
4.22995436
4.7681033
4.94668547
5.06539701
5.10300497
5.06133066
5.0542602
5.1841745
5.31956526
5.47817338
5.38126569
5.50054324
5.49010617
5.44699547
5.39550927
5.37359484
5.43882847

5.4025558

Ln(Arribo
turistico)

12.2345046
12.1609288
12.3581626
12.2584848
12.3394359
12.3110631
12.4582428
12.3434448
12.4069624
12.3522747
12.5401957
12.4290962
12.352387

12.3591199
12.4603892
12.4130665
12.4893136
12.3873937
12.5337203
12.4734742
12.5406288
12.5073839
12.601548

12.5921137
12.6872171
12.6233444
12.6765262
12.6810918
12.4129364

12.636692

Ln(Ingreso
Turistico)

4.80469865
4.82512781
4.83575743
4.84479248
4.83919294
4.83621888
4.85789659
4.85767325
4.86989938
4.88661482
4.91654165
4.9291834
4.94888055
4.96880392
4.97422539
4.98208732
4.98099898
4.98421359
4.99403637
5.0160325
5.02144588
5.04333237
5.0580635
5.07085095
5.07841092
5.10296176
5.11241598
5.1188259
5.15507864

5.18708141

Ln(T/C bil
PROMEDIO)

-0.70185019
-0.66580323
-0.6591403
-0.66163741
-0.65296582
-0.62118727
-0.61837919
-0.58267195
-0.58153102
-0.57107147
-0.60637004
-0.69508557
-0.72984213
-0.70945974
-0.67958589
-0.66299111
-0.71094761
-0.74665962
-0.74119998
-0.7153986
-0.71925119
-0.69227686
-0.7073572
-0.73620234
-0.76501374
-0.7700282
-0.78611775
-0.76765715
-0.76781457

-0.77343029

Ln(i)

2.13258729
2.08939187
2.13771045
2.18229893
2.26937296
2.23680135
2.35232718
2.36618567
2.35675757
2.29924619
2.23857976
221775316
2.21956574
222426313
2.21630072
2.21811594
2.21338951
2.20644123
2.19981381
2.18079404
2.14026222
2.12226154
2.12465388
2.10046891
2.10046891
2.10046891
2.10046891
2.10046891
2.10046891

2.10046891
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Ln(FBKF)

4.67634
4.66891
4.66368
4.64857
4.72881
4.68883
4.68353
4.70210
4.78453
4.81849
4.87349
4.91511
4.86354
4.80420
4.78720
4.79300
4.85525
4.89441
4.92593
4.95939
4.99951
5.02662
5.05872
5.08677
5.11199
5.13653
5.15941
5.16642
5.22137

5.24788

Ln(Gasto del
gobierno)

4.60827
4.62028
4.63794
4.67618
4.69031
4.71727
4.69019
4.66686
4.77016
4.78719
4.80888
4.81834
4.85978
4.88657
4.92692
4.94902
4.93331
4.93083
4.95086
4.98068
4.98723
5.04048
5.03715
5.06365
5.11413
5.11696
5.13890
5.18012
5.21482

5.23568

Ln(Servicios prestados
BoP)

4.63520
4.65996
4.70412
4.66995
4.72096
4.82045
4.86824
4.84080
4.90973
5.01181
5.04516
5.01809
4.87936
4.89733
4.95484
4.95345
4.96879
5.01099
5.03692
5.05524
5.03630
5.06298
5.11178
5.15996
5.18472
5.21599
5.23092
5.25410
5.29681

5.28808

Ln(Presupuesto Ambiental
PGE)

4.18481884
4.18481884
4.18481884
4.18481884
5.75639053
5.75639053
5.75639053
5.75639053
5.56977164
5.56977164
5.56977164
5.56977164
5.10481024
5.10481024
5.10481024
5.10481024
5.27033764
5.27033764
5.27033764
5.27033764
5.65192795
5.65192795
5.65192795
5.65192795
5.13971849
5.13971849
5.13971849
5.13971849
5.2636844

5.2636844



31

32

33

34

35

36

37

38

39

40

41

42

43

44

45

46

47

48

49

50

(il

4.94883318

4.95011285

4.94675632

4.96976892

4.98350507

4.98593665

4.98800709

4.97226414

4.96966385

4.96026758

4.95308572

4.96023664

4.95924418

4.96841732

4.96999023

4.98067891

4.98819539

4.99563022

4.9869667

4.99307873

5.00183921

5.43876333

5.33153018

5.39433158

5.42531941

5.31452289

4.94429874

4.60233563

4.8604755

4.52910052

4.32666309

4.09370624

4.49281824

4.49160404

4.59563972

4.64709126

4.58948908

4.63616774

4.84381103

4.93082252

5.0004111

5.04450587

12.7601905

12.7948893

12.8768899

12.7906681

12.8959395

12.9221939

12.9392863

12.7823348

12.8841849

12.8431917

13.0355578

12.6301558

12.798732

12.7052617

13.0439996

12.8320993

12.9788463

12.9672919

13.2496883

13.3087351

12.9432056

5.20151247

5.21526567

5.21166507

5.20759499

5.21317463

5.2271591

5.24579044

5.24051035

5.2483275

5.2394152

5.24083141

5.25302496

5.26168241

5.25674012

5.25554051

5.25982795

5.26887314

5.27490336

5.26561512

5.28190003

5.29241334

-0.77253673

-0.76912461

-0.78109835

-0.7767155

-0.80492238

-0.84830401

-0.92129738

-0.93639819

-0.90776822

-0.95364915

-0.96944625

-0.94624759

-0.95218761

-0.95902927

-0.95709292

-0.94264763

-0.90675423

-0.89479844

-0.87756775

-0.87708742

-0.88865902

2.10046891
2.10046891
2.10046891
2.07944154
2.08897925
2.10657021
2.01756614
2.12981775
2.10657021
2.21375388
2.19314218
2.18154676
2.14632107
2.1278348
2.0963806
2.04640169
2.07610264
2.05753671
2.01000214
1.97546895

2.04208576
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5.25836

5.24356

5.23261

5.24741

5.28572

5.29401

5.26655

5.20527

5.17167

5.15651

5.12591

5.10330

5.10151

5.10140

5.13901

5.15533

5.16937

5.17518

5.17976

5.18172

5.18528

5.24878

5.24416

5.23597

5.30280

5.31347

5.34721

5.33428

5.32665

5.32804

5.29804

5.31983

5.32576

5.31435

5.32059

5.34179

5.34234

5.35761

5.36521

5.35536

5.38095

5.38036

5.36787

5.42258

5.43546

5.44632

5.50290

5.54937

5.54868

5.44050

5.563591

5.48554

5.44780

5.30948

5.40093

5.40664

5.43216

5.38401

5.50033

5.53508

5.72834

5.70214

5.75216

5.2636844

5.2636844

6.0108744

6.0108744

6.0108744

6.0108744

5.3911679

5.3911679

5.3911679

5.3911679

5.563521623

5.53521623

5.53521623

5.53521623

5.38052237

5.38052237

5.38052237

5.38052237

5.20604575

5.20604575

5.20604575



Anexo 22:. Resultados de la Prueba Aumentada de Dickey-

Fuller por variable

Pibreal

- Nivel de la variable

Contraste aumentado de Dickey-Fuller para LNPIBreal
Contrastar hacia abajo desde 10 retardos, con el criterio AIC
Tamafio muestral 49
la hipdtesis nula de raiz unitaria es: [a = 1]
contraste con constante
incluyendo un retardo de (1-L)LNPIBreal
modelo: (1-L)y = b0 + (a-1)*y(-1) + ... + e
valor estimado de (a - 1): -0.0130719
estadistico de contraste: tau_c(1l) = -1.22874
Valor p asintético 0.6643
Coef. de autocorrelacién de primer orden de e: -0.019
con constante y tendencia
incluyendo un retardo de (1-L)LNPIBreal
modelo: (1-L)y = be + bl*t + (a-1)*y(-1) + ... + e
valor estimado de (a - 1): -0.0498627
estadistico de contraste: tau_ct(1) = -1.23659
Valor p asintético 0.9021
Coef. de autocorrelacidn de primer orden de e: -0.045

- Primeras diferencias

Contraste aumentado de Dickey-Fuller para d_LNPIBreal
Contrastar hacia abajo desde 10 retardos, con el criterio AIC
Tamano muestral 49
la hipdtesis nula de raiz unitaria es: [a = 1]

contraste con constante

incluyendo @ retardos de (1-L)d_LNPIBreal

modelo: (1-L)y = b0 + (a-1)*y(-1) + e

valor estimado de (a - 1): -0.551503

estadistico de contraste: tau_c(1l) = -4.24821

valor p 0.001459

Coef. de autocorrelacién de primer orden de e: -0.028

con constante y tendencia

incluyendo @ retardos de (1-L)d_LNPIBreal

modelo: (1-L)y = be + bl*t + (a-1)*y(-1) + e

valor estimado de (a - 1): -0.583476

estadistico de contraste: tau_ct(1l) = -4.33832

valor p 0.006124

Coef. de autocorrelacidon de primer orden de e: -0.015

PrecioBarrilPetroleo

- Nivel de la variable

Contraste aumentado de Dickey-Fuller para LNPrecioBarrilPetroleo
Contrastar hacia abajo desde 10 retardos, con el criterio AIC
Tamano muestral 48
la hipdtesis nula de raiz unitaria es: [a = 1]
contraste con constante
incluyendo 2 retardos de (1-L)LNPrecioBarrilPetroleo
modelo: (1-L)y = b0 + (a-1)*y(-1) + ... + e
valor estimado de (a - 1): -0.168996
estadistico de contraste: tau_c(1) = -1.97489
Valor p asintotico 0.2982
Coef. de autocorrelacién de primer orden de e: -0.012
diferencias retardadas: F(2, 44) = 2.892 [0.0661]
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con constante y tendencia

incluyendo un retardo de (1-L)LNPrecioBarrilPetroleo
modelo: (1-L)y = b@ + bl*t + (a-1)*y(-1) + ... + e
valor estimado de (a - 1): -0.213644

estadistico de contraste: tau ct(1l) = -2.59481

Valor p asintético 0.2827

Coef. de autocorrelacién de primer orden de e: 0.062

- Primeras diferencias

Contraste aumentado de Dickey-Fuller para d_LNPrecioBarrilPetroleo
Contrastar hacia abajo desde 10 retardos, con el criterio AIC
Tamaho muestral 48
la hipdtesis nula de raiz unitaria es: [a = 1]

contraste con constante

incluyendo un retardo de (1-L)d_LNPrecioBarrilPetroleo

modelo: (1-L)y = b0 + (a-1)*y(-1) + ... + e

valor estimado de (a - 1): -1.07183

estadistico de contraste: tau_c(1) = -5.88098

Valor p asintotico 2.304e-007

Coef. de autocorrelacién de primer orden de e: -0.025

con constante y tendencia

incluyendo un retardo de (1-L)d_LNPrecioBarrilPetroleo

modelo: (1-L)y = be + bl*t + (a-1)*y(-1) + ... + e

valor estimado de (a - 1): -1.0751

estadistico de contraste: tau_ct(1l) = -5.82569

Valor p asintético 3.034e-006

Coef. de autocorrelacidén de primer orden de e: -0.029

Arriboturistico

- Nivel de la variable

Contraste aumentado de Dickey-Fuller para LNArriboturistico
Contrastar hacia abajo desde 10 retardos, con el criterio AIC
Tamafo muestral 42
la hipdtesis nula de raiz unitaria es: [a = 1]

contraste con constante

incluyendo 8 retardos de (1-L)LNArriboturistico

modelo: (1-L)y = b0 + (a-1)*y(-1) + ... + e

valor estimado de (a - 1): -0.0110053

estadistico de contraste: tau_c(1l) = -0.121257

Valor p asintético 0.9454

Coef. de autocorrelacidon de primer orden de e: 0.033

diferencias retardadas: F(8, 32) = 4.661 [0.0008]

con constante y tendencia

incluyendo 9 retardos de (1-L)LNArriboturistico

modelo: (1-L)y = bo + bl*t + (a-1)*y(-1) + ... + e

valor estimado de (a - 1): -1.79032

estadistico de contraste: tau_ct(1l) = -3.04065

Valor p asintético 0.1211

Coef. de autocorrelacidén de primer orden de e: -0.060

diferencias retardadas: F(9, 29) = 2.549 [0.0271]

- Primeras diferencias

Contraste aumentado de Dickey-Fuller para d_LNArriboturistico
Contrastar hacia abajo desde 10 retardos, con el criterio AIC
Tamafio muestral 42
la hipétesis nula de raiz unitaria es: [a = 1]

contraste con constante

incluyendo 7 retardos de (1-L)d_LNArriboturistico

modelo: (1-L)y = b@ + (a-1)*y(-1) + ... + e

valor estimado de (a - 1): -4.31806

estadistico de contraste: tau_c(1) = -4.25617

Valor p asintético 0.000524
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Coef. de autocorrelacién de primer orden de e: 0.033
diferencias retardadas: F(7, 33) = 3.495 [0.0065]
con constante y tendencia

incluyendo 7 retardos de (1-L)d_LNArriboturistico
modelo: (1-L)y = b@ + bl*t + (a-1)*y(-1) + ... + e
valor estimado de (a - 1): -4.32287

estadistico de contraste: tau_ct(1) = -4.19818

Valor p asintético ©.004436

Coef. de autocorrelacidon de primer orden de e: 0.034
diferencias retardadas: F(7, 32) = 3.392 [0.0080]

Ingresoturistico

- Nivel de la variable

Contraste aumentado de Dickey-Fuller para LNIngresoTuristico
Contrastar hacia abajo desde 10 retardos, con el criterio AIC
Tamafio muestral 50
la hipétesis nula de raiz unitaria es: [a = 1]

contraste con constante

incluyendo @ retardos de (1-L)LNIngresoTuristico

modelo: (1-L)y = b0 + (a-1)*y(-1) + e

valor estimado de (a - 1): -0.0160286

estadistico de contraste: tau_c(1) = -1.75334

valor p 0.3989

Coef. de autocorrelacién de primer orden de e: 0.222

con constante y tendencia

incluyendo @ retardos de (1-L)LNIngresoTuristico

modelo: (1-L)y = b@ + bl*t + (a-1)*y(-1) + e

valor estimado de (a - 1): -0.0189373

estadistico de contraste: tau_ct(1l) = -0.387249

valor p 0.9855

Coef. de autocorrelacién de primer orden de e: 0.224

- Primeras diferencias

Contraste aumentado de Dickey-Fuller para d_LNIngresoTuristico
Contrastar hacia abajo desde 10 retardos, con el criterio AIC
Tamafno muestral 49
la hipétesis nula de raiz unitaria es: [a = 1]

contraste con constante

incluyendo @ retardos de (1-L)d_LNIngresoTuristico

modelo: (1-L)y = b0 + (a-1)*y(-1) + e

valor estimado de (a - 1): -0.749625

estadistico de contraste: tau_c(1l) = -5.37051

valor p 4.211e-005

Coef. de autocorrelacion de primer orden de e: -0.003

con constante y tendencia

incluyendo @ retardos de (1-L)d_LNIngresoTuristico

modelo: (1-L)y = bo + bl*t + (a-1)*y(-1) + e

valor estimado de (a - 1): -0.788812

estadistico de contraste: tau_ct(1l) = -5.48413

valor p 0.0002095

Coef. de autocorrelacién de primer orden de e: ©.009

TCbilPROMEDIO
- Nivel de la variable

Contraste aumentado de Dickey-Fuller para LNTCbilPROMEDIO
Contrastar hacia abajo desde 10 retardos, con el criterio AIC
Tamafio muestral 48
la hipétesis nula de raiz unitaria es: [a = 1]

contraste con constante

incluyendo 2 retardos de (1-L)LNTCbilPROMEDIO

133



modelo: (1-L)y = b0 + (a-1)*y(-1) + ... + e

valor estimado de (a - 1): -0.0282506

estadistico de contraste: tau_c(1) = -0.866941

Valor p asintético 0.7992

Coef. de autocorrelacién de primer orden de e: -0.002
diferencias retardadas: F(2, 44) = 4.715 [0.0140]
con constante y tendencia

incluyendo un retardo de (1-L)LNTCbilPROMEDIO
modelo: (1-L)y = bo + bl*t + (a-1)*y(-1) + ... + e
valor estimado de (a - 1): -0.240308

estadistico de contraste: tau_ct(1) = -3.13057

Valor p asintético 0.0991

Coef. de autocorrelacién de primer orden de e: 0.058

- Primeras diferencias

Contraste aumentado de Dickey-Fuller para d_LNTCbilPROMEDIO
Contrastar hacia abajo desde 10 retardos, con el criterio AIC
Tamano muestral 48
la hipétesis nula de raiz unitaria es: [a = 1]

contraste con constante

incluyendo un retardo de (1-L)d_LNTCbilPROMEDIO

modelo: (1-L)y = b0 + (a-1)*y(-1) + ... + e

valor estimado de (a - 1): -0.814629

estadistico de contraste: tau_c(1) = -5.00181

Valor p asintético 2.024e-005

Coef. de autocorrelacién de primer orden de e: -0.008

con constante y tendencia

incluyendo un retardo de (1-L)d_LNTCbilPROMEDIO

modelo: (1-L)y = b@ + bl*t + (a-1)*y(-1) + ... + e

valor estimado de (a - 1): -0.814881

estadistico de contraste: tau_ct(1l) = -4.94518

Valor p asintotico 0.0002307

Coef. de autocorrelacién de primer orden de e: -0.008

Tasa de interés (i)

- Nivel de la variable

Contraste aumentado de Dickey-Fuller para LNi
Contrastar hacia abajo desde 10 retardos, con el criterio AIC
Tamano muestral 48
la hipétesis nula de raiz unitaria es: [a = 1]
contraste con constante
incluyendo 2 retardos de (1-L)LNi
modelo: (1-L)y = b0 + (a-1)*y(-1) + ... + e
valor estimado de (a - 1): -0.144898
estadistico de contraste: tau_c(1l) = -1.98554
Valor p asintético 0.2935
Coef. de autocorrelacién de primer orden de e: -0.021
diferencias retardadas: F(2, 44) = 3.340 [0.0446]
con constante y tendencia
incluyendo 2 retardos de (1-L)LNi
modelo: (1-L)y = b@ + bl*t + (a-1)*y(-1) + ... + e
valor estimado de (a - 1): -0.369624
estadistico de contraste: tau_ct(1l) = -3.89571
Valor p asintético 0.01221
Coef. de autocorrelacién de primer orden de e: -0.035
diferencias retardadas: F(2, 43) = 4.554 [0.0161]

- Primeras diferencias

Contraste aumentado de Dickey-Fuller para d_LNi
Contrastar hacia abajo desde 10 retardos, con el criterio AIC
Tamafo muestral 49
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la hipétesis nula de raiz unitaria es: [a = 1]
contraste con constante
incluyendo @ retardos de (1-L)d_LNi
modelo: (1-L)y = bo + (a-1)*y(-1) + e
valor estimado de (a - 1): -1.14331
estadistico de contraste: tau_c(1) = -7.77497
valor p 2.11e-008
Coef. de autocorrelacidén de primer orden de e: 0.064
con constante y tendencia
incluyendo @ retardos de (1-L)d_LNi
modelo: (1-L)y = bo + bl*t + (a-1)*y(-1) + e
valor estimado de (a - 1): -1.17422
estadistico de contraste: tau_ct(1l) = -7.90279
valor p 6.5e-008
Coef. de autocorrelacién de primer orden de e: 0.069

EBKE

- Nivel de la variable

Contraste aumentado de Dickey-Fuller para LNFBKF
Contrastar hacia abajo desde 10 retardos, con el criterio AIC
Tamafio muestral 48
la hipdtesis nula de raiz unitaria es: [a = 1]
contraste con constante
incluyendo 2 retardos de (1-L)LNFBKF
modelo: (1-L)y = b0 + (a-1)*y(-1) + ... + e
valor estimado de (a - 1): -0.0396031
estadistico de contraste: tau_c(1l) = -1.78647
Valor p asintético 0.3877
Coef. de autocorrelacién de primer orden de e: -0.023
diferencias retardadas: F(2, 44) = 4.301 [0.0197]
con constante y tendencia
incluyendo 2 retardos de (1-L)LNFBKF
modelo: (1-L)y = b@ + bl*t + (a-1)*y(-1) + ... + e
valor estimado de (a - 1): -0.0661696
estadistico de contraste: tau_ct(1l) = -1.45379
Valor p asintoético 0.8451
Coef. de autocorrelacién de primer orden de e: -0.016
diferencias retardadas: F(2, 43) = 4.454 [0.0175]

- Primeras diferencias

Contraste aumentado de Dickey-Fuller para d_LNFBKF
Contrastar hacia abajo desde 10 retardos, con el criterio AIC
Tamafo muestral 48
la hipdétesis nula de raiz unitaria es: [a = 1]
contraste con constante
incluyendo un retardo de (1-L)d_LNFBKF
modelo: (1-L)y = b0 + (a-1)*y(-1) + ... + e
valor estimado de (a - 1): -0.60951
estadistico de contraste: tau_c(1) = -3.78047
Valor p asintético ©.003128
Coef. de autocorrelaciéon de primer orden de e: -0.009
con constante y tendencia
incluyendo un retardo de (1-L)d_LNFBKF
modelo: (1-L)y = b@ + bl*t + (a-1)*y(-1) + ... + e
valor estimado de (a - 1): -0.657625
estadistico de contraste: tau_ct(1l) = -3.97769
Valor p asintético 0.009377
Coef. de autocorrelacién de primer orden de e: -0.024
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Gastodelgobierno

- Nivel de la variable

Contraste aumentado de Dickey-Fuller para LNGastodelgobierno
Contrastar hacia abajo desde 10 retardos, con el criterio AIC
Tamafio muestral 50
la hipétesis nula de raiz unitaria es: [a = 1]

contraste con constante

incluyendo @ retardos de (1-L)LNGastodelgobierno

modelo: (1-L)y = b0 + (a-1)*y(-1) + e

valor estimado de (a - 1): -0.0246455

estadistico de contraste: tau_c(1) = -1.84436

valor p 0.3553

Coef. de autocorrelacién de primer orden de e: -0.121

con constante y tendencia

incluyendo @ retardos de (1-L)LNGastodelgobierno

modelo: (1-L)y = b@ + bl*t + (a-1)*y(-1) + e

valor estimado de (a - 1): -0.0518465

estadistico de contraste: tau_ct(1l) = -0.855677

valor p 0.9529

Coef. de autocorrelacién de primer orden de e: -0.098

- Primeras diferencias

Contraste aumentado de Dickey-Fuller para d_LNGastodelgobierno
Contrastar hacia abajo desde 10 retardos, con el criterio AIC
Tamafo muestral 49
la hipétesis nula de raiz unitaria es: [a = 1]

contraste con constante

incluyendo © retardos de (1-L)d_LNGastodelgobierno

modelo: (1-L)y = bo + (a-1)*y(-1) + e

valor estimado de (a - 1): -1.07318

estadistico de contraste: tau_c(1) = -7.34512

valor p 7.43e-008

Coef. de autocorrelacion de primer orden de e: -0.005

con constante y tendencia

incluyendo @ retardos de (1-L)d_LNGastodelgobierno

modelo: (1-L)y = b@ + bl*t + (a-1)*y(-1) + e

valor estimado de (a - 1): -1.13498

estadistico de contraste: tau_ct(1l) = -7.7896

valor p 9.74e-008

Coef. de autocorrelacién de primer orden de e: -0.025

ServiciosprestadosBoP

- Nivel de la variable

Contraste aumentado de Dickey-Fuller para LNServiciosprestadosBoP

Contrastar hacia abajo desde 10 retardos, con el criterio AIC
Tamafo muestral 43
la hipétesis nula de raiz unitaria es: [a = 1]
contraste con constante
incluyendo 7 retardos de (1-L)LNServiciosprestadosBoP
modelo: (1-L)y = be + (a-1)*y(-1) + ... + e
valor estimado de (a - 1): -0.0262753
estadistico de contraste: tau_c(1l) = -0.734321
Valor p asintético 0.8363
Coef. de autocorrelacion de primer orden de e: 0.033
diferencias retardadas: F(7, 34) = 3.001 [0.0145]
con constante y tendencia
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incluyendo 4 retardos de (1-L)LNServiciosprestadosBoP
modelo: (1-L)y = b@ + bl*t + (a-1)*y(-1) + ... + e
valor estimado de (a - 1): -0.400961

estadistico de contraste: tau_ct(1l) = -3.79297

Valor p asintético 0.01683

Coef. de autocorrelacién de primer orden de e: -0.061
diferencias retardadas: F(4, 39) = 5.828 [0.0009]

- Primeras diferencias

Contraste aumentado de Dickey-Fuller para d_LNServiciosprestadosBoP
Contrastar hacia abajo desde 10 retardos, con el criterio AIC
Tamafio muestral 43

la hipdtesis nula de raiz unitaria es: [a = 1]

contraste con constante

incluyendo 6 retardos de (1-L)d_LNServiciosprestadosBoP
modelo: (1-L)y = b0 + (a-1)*y(-1) + ... + e

valor estimado de (a - 1): -1.4069

estadistico de contraste: tau_c(1l) = -3.37268

Valor p asintético 0.01196

Coef. de autocorrelacién de primer orden de e: 0.033
diferencias retardadas: F(6, 35) = 3.450 [0.0088]

con constante y tendencia

incluyendo 6 retardos de (1-L)d_LNServiciosprestadosBoP
modelo: (1-L)y = b@ + bl*t + (a-1)*y(-1) + ... + e
valor estimado de (a - 1): -1.44676

estadistico de contraste: tau_ct(1l) = -3.26573

Valor p asintotico 0.07201

Coef. de autocorrelacién de primer orden de e: 0.032
diferencias retardadas: F(6, 34) = 3.357 [0.0105]

PresupuestoAmbientalPGE

- Nivel de la variable

Contraste aumentado de Dickey-Fuller para LNPresupuestoAmbientalPGE
Contrastar hacia abajo desde 10 retardos, con el criterio AIC
Tamafio muestral 42
la hipétesis nula de raiz unitaria es: [a = 1]
contraste con constante
incluyendo 8 retardos de (1-L)LNPresupuestoAmbientalPGE
modelo: (1-L)y = b@ + (a-1)*y(-1) + ... + e
valor estimado de (a - 1): -0.346988
estadistico de contraste: tau_c(1) = -1.70616
Valor p asintético 0.4282
Coef. de autocorrelacién de primer orden de e: 0.045
diferencias retardadas: F(8, 32) = 4.829 [0.0006]
con constante y tendencia
incluyendo 8 retardos de (1-L)LNPresupuestoAmbientalPGE
modelo: (1-L)y = b@ + bl*t + (a-1)*y(-1) + ... + e
valor estimado de (a - 1): -0.390236
estadistico de contraste: tau_ct(1l) = -1.54436
Valor p asintético 0.8144
Coef. de autocorrelacién de primer orden de e: 0.056
diferencias retardadas: F(8, 31) = 4.690 [0.0008]

- Primeras diferencias

Contraste aumentado de Dickey-Fuller para d_LNPresupuestoAmbientalPGE

Contrastar hacia abajo desde 10 retardos, con el criterio AIC
Tamano muestral 42
la hipdtesis nula de raiz unitaria es: [a = 1]
contraste con constante
incluyendo 7 retardos de (1-L)d_LNPresupuestoAmbientalPGE
modelo: (1-L)y = b0 + (a-1)*y(-1) + ... + e
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valor estimado de (a - 1): -2.08936

estadistico de contraste: tau_c(1) = -6.35931

Valor p asintético 1.561e-008

Coef. de autocorrelacion de primer orden de e: -0.000
diferencias retardadas: F(7, 33) = 6.491 [0.0001]

con constante y tendencia

incluyendo 7 retardos de (1-L)d_LNPresupuestoAmbientalPGE
modelo: (1-L)y = bo + bl*t + (a-1)*y(-1) + ... + e
valor estimado de (a - 1): -2.13392

estadistico de contraste: tau_ct(1l) = -6.33461

Valor p asintético 1.67e-007

Coef. de autocorrelacién de primer orden de e: -0.013
diferencias retardadas: F(7, 32) = 6.466 [0.0001]
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Anexo 23: Cuestionarios y encuestas relacionadas con el

estudio turistico
Cuestionario de salida

;Cudl fue el motivo de su visita a este destino?

35 trata de su primera visita? Si, No. En caso afirmativo jcudndo estuvo alli por Gltima vez?

Durante su estancia:
iFue usted a una playa? 5i No
;Fue a la montana? Si No
jRecorri6 los senderos naturales? — Si No
jAsistio a una conferencia? S No
jVisitd a familiares? Si No
;Visitd sitios de interés cultural? ~ Si No
;Tomé un crucero? Si No

;Vino por motivos de negocios! — Si- No
jAsistio a una actuacion culwral? -~ Si No
ParticipG en _ (véase la nota 1) S No

;Cudl fue el principal motivo de su visita? (marque con un circulo la respuesta).

(Nota: incluya las principales actividades o atracciones del destino)

#Qué partes (del destino) visit? (aplicable en los destinos que comprenden diversos sitios turfsticos)
Sitio A
Ciudad B)
Las montafias etc.
Sitio C
Sitio del patrimonio
ete.

R
e
—_—
—

;Donde pasd la mayor parte del tiempo? (marque con un circulo la respuesta)

(Posible pregunta adicional refativa al lugar preciso en el que permanecié el turista
- hotel, comunidad, complejo turfstico especificos).
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Marque con un circulo la respuesta mds adecuada

*  Miexperiencia en destino fue positiva 1 2
*  Flestado de las carreteras y la senalizacion facilitaron 1 2 3 4
los viajes
*  Ami|uicio, (destino) estaba limpio 1 2 3 4 5

(Nota: se pueden anadir otros destinos o subdestinos,
como playas, el centro urbano, algin parque, etc.))

*  (Destino] me permitio vivir expeniencias muy variadas 1 2 3 4

L

*  las ciudades y pueblos estaban abarrotados 1 4 5
¢ Tuve una buena experiancia de inmersionen laculwra 1 2 3 4 5
local

o Los sitios de interés cultural estaban bien conservados 1
« [l acceso a los sitios de interés cultural era facil 1
+  Las playas estaban limpias 1
*  Habia buenos objetos de antesania y recuerdos disponibles 1|
o Tuve la ocasion de saborear la cocina local 1
*  Lacomida era de calidad * |
¢+ tlalojamiento era de calidad * I
*  Los servicios eran de calidad |
*  tl personal de servicio era competente y atento # 1
o Me molest el desorden de las zonas construidas 1
«  Me molesto el ruido * |
¢ Me molestd la basura en los lugares pablicos * [
« |l entorno natural estaba en buen estado § 1
* kI paisaje en (destino) era variado e interesante 1
* Me resultd ficil llegar a (destino) 1
* Mesenti protegido y seguro durante mi visita I
o Larelacion calidad-precio fue buena 1
*  Recomendaria (destino) a mis amigos |
+  Volverfa de nuevo a (destino) 1

. I . - - R
LW B W B W W W Wt B W b W ln W B B W B

Nota: posibles preguntas adicionales: * si la respuesta es tajante, preguntar dondé o por qué se
forjo esa opinidn.
# identificar la razon de la respuesta negativa,
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Indique su opinidén con respecto a las siguientes afirmaciones:

Cuestién 1 2 3 4 5
Comunidad Muy en En Meutral De | Muyde
desacuerde  desacuerdo acuerdo

A) El turismo es beneficioso para mi comunidad

B} A mi, personalmente, el turismo me beneficia

C) En mi comunidad/regian el turismo tiene los siguientes
efectos:
+  Crea trabajo para los residentes locales SRUROIOTUSUIITY AUOSIUSSUSUUR UONUOTOTEN FUUIOIUOIN RO
* Da empleo a los jovenes de la localidad SNUVUESSIY WSS SUNIUI WU S
+  Provoca el aumento de los precios de los articulos
* Contribuye a que la comunidad cbtenga servicios SUOUSRRSSIY FSSSTIE NURUSUIT ISURUSU S
* Aumenta la tasa de delincuencia USRS SRS S IS
*  Menoscaba las normas morales SUURSISRSSNY RSSO USRS NS —
«  Perturba el desarrollo de las actividades locales USROS VST SRS IS —
+  Dafa el medio ambiente
«  |mpide el acceso de los residentes locales a los diversos
lugares (playa, parque, sendero) SSRRURIRI RSURSRISIN SURUUEY WS S
+  Estimula la artesania y la cultura locales SRR RS SO S S
«  Utiliza los recursos naturales necesarios para los
residentes (pesca, caza, agua, etc)
* La comunidad consigue controlar el turismo SRRSO U -
» El dinero que genera el turisme queda en la comunidad
+  Los residentes locales tienen facil acceso a las zonas
utilizadas por los turistas, etc.

En general jcudl es su opinidn sobre el turismo en su comunidad?

Muy insatisfactoria Insatisfactoria Satisfactoria Buena Excelente

1 2 3 4 5
;Desearia usted mds o menos actividad turistica en su comunidad o region en el futuro?
Mucha menos Menaos La misma Mis Mucha mas
1 2 3 4 5

;Cudl es su mayor inquietud con respecto al rismo en su comunidad?

JQué se podria hacer para mejorar el turismo en su comunidad?

Observaciones:
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