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RESUMEN

La gastronomia representa uno de los principaesrsos turisticos en la
ciudad de Guayaquil, gracias a que ésta posee unaante y variada fuente de
alimentacion, identificada por ser una mezcla deditiones propias y de pueblos
lejanos, marcando una identidad en su poblacidnatera permanente.

Existen grandes recursos naturales y consecuentemea gran cantidad de
platos autéctonos que han ido evolucionando dergeida en generacion. En base a
ello, surge la idea de desarrollar una propuestaing@ementar un Museo
Gastrondémico el cual sirva como espacio para difuadhistoria y procedencia de
los platos tradicionales, ademas de contribuir leforéalecimiento de la identidad

cultural de los guayaquilefios.

Esta propuesta demuestra la existencia de matdigtbrico de la
alimentacion en Guayaquil desde tiempos de loslpsetborigenes, como también
un estudio de mercado para posteriormente compebliaterés de la ciudadania por

mantener las tradiciones.

De este modo se aborda la importancia de su oredei forma de planificar
el disefio y el montaje de la exposicién. Para estoequerira de la intervencion
econdmica de instituciones publicas pues se camsigiea propuesta sin fines de

lucro, pero con multiples beneficios para el ergoiento cultural de la sociedad.

Palabras clave:

Gastronomia, cultura, patrimonio inmaterial, idéati, museo, tradicional.



ABSTRACT

The gastronomy is one of main tourism resourcéhen city of Guayaquil,
thanks to that this offers bountiful and diversed®source; identified to be a mixture
of its own traditions and remotes towns, marking tbentity in its population

permanently.

Exist great natural resources and consequenthy af llocal dishes that have
evolved from generation to generation. Based os, tthie idea of developing a
proposal to implement a Gastronomic Museum whickeseas a space to promote
the history and origin of traditional dishes, anghtrtibute in strengthening the

cultural identity of Guayaquil.

This proposal demonstrates the existence of ltslomaterial of food in
Guayaquil since time of aboriginal people, as vaslla market study to further test

the interest of the public by maintaining tradison

In this way addresses the importance of its avaathow to plan the design
and installation of the exhibition. This will reqaieconomic intervention of public
institutions by being considered a nonprofit prapbut with multiple benefits for

the cultural enrichment of society.

Key words:

Gastronomy, culture, intangible heritage, identityyjseum, traditional.



INTRODUCCION

La gastronomia es un recurso que ha ido adquiriemgortancia a nivel
turistico. Por medio de la gastronomia es posibtaocer lugares, historias,
costumbres y culturas; convirtiéendose en una egfi@tturistica de creciente
importancia, razones que convierten al sectorticoien un elemento econémico de

gran valor en el progreso del pais.

La globalizacién gastrondmica permite preparar gudtar casi cualquier
plato de un pais en otro, por ello se ha vuelt@sad mas variable y dinamica. Sin
embargo, las nuevas generaciones desconocen kraiqultural que implica la
preparacion de sus platos tipicos, asi como etitebestorico que representan para la

cultura nacional.

La cocina guayaquilefia esta basada en elementos/aniaglos debido a la
riqueza pesquera y agroalimentaria de la regidor. eBta razén se puede considerar
pluricultural y diversa y a través del estudiol@distoria, preparacion, difusion y
comercio de los variados platos que han servidoodoase de la alimentacion desde
tiempos pasados hasta la actualidad, podemos neargsta identidad e incorporar a

la comunidad el conocimiento de la cultura gastnaoa que posee la ciudad.

El presente proyecto de tesis busca identificarztasas donde predominan
ciertos platos tipicos, asi como las historias aditiones que conllevan sus
preparaciones y comercializacion. Esto a su vezrgede base para proponer un
espacio con la finalidad de difundir y fortaletzidentidad cultural con la historia
culinaria de la ciudad. Donde guayaquilefios y tasipuedan visitar y descubrir la
cultura gastrondmica de Guayaquil con el objetoir@ementar su desarrollo

turistico y fomentar la identidad.



CAPITULO |
PRESENTACION DEL PROBLEMA

1.1 Justificacion

Ecuador es un pais pluricultural con raices milesdorjadas por mujeres y
hombres de distintos pueblos, que forman un legkdeus antepasados y pueblos
ancestrales. Por esta misma razén, la Constitw@bBcuador apela a la sabiduria de
todas las culturas que enriquecen la Sociedadaplest que el Estado tiene como

uno de sus deberes primordiales proteger el pation@atural y cultural del pais.

Uno de estos derechos es el de construir y mantanpropia identidad
cultural, a conocer la memoria histérica de laducat y acceder al patrimonio
cultural. Por lo que hay que tomar en cuenta qugakironomia es uno de estos

aspectos culturales.

En este mismo orden, el Plan Nacional para el Bdgm (2013 — 2017)
establece como quinto objetivo “Construir espad@fncuentro comun y fortalecer
la identidad nacional, las identidades diversas, plarinacionalidad y Ila
interculturalidad”.Este, suscitado por el efecto de la globalizacidiaesociedad;
entonces: la revitalizacion de la cultura gastroicamrecuperacion de practicas y

productos ancestrales permitira alcanzar el Sunaaksidy de los guayaquilefios.

Asimismo, el PLANDETUR 2020 es parte de la plamaifién nacional que
busca marcar un cambio de época basado en revlsraonocimientos ancestrales
de las nacionalidades y pueblos del Ecuador y spigutad intelectual para la puesta

en valor turistico del patrimonio cultural e histor

La Ley Organica de Educacion Superior manifiesta gotre otros fines,
estas entidades deben contribuir al conocimiemasgovacion y enriqguecimiento de

los saberes ancestrales y de la cultura nacional.

La carrera de Ingenieria en Administracion de EwswweTuristicas y

Hoteleras de la Universidad Catélica de Santiag&dayaquil dentro de sus lineas



de investigacion sefala desarrollar un turismoesilsie que permita la inclusion

econdmica, social e interculturalidad.

Todos estos elementos se integran en el presdntbegya que a través de la
difusién de la cultura e historia gastrondmica deciudad se puede generar un

impacto positivo en sus habitantes.

1.2 Planteamiento del Problema

Las costumbres o habitos de alimentarse, los atoseyue se consumen y su
preparacion dependen de los recursos localesatasteristicas del medio fisico, su
produccion y tradiciones culturales que prevalegercada sociedad. Por ello, los
alimentos guardan estrecha relacion en el proceslota’o del hombre, a tal punto

gue podemos afirmar que la alimentacion crea idedti

Guayaquil, es la mayor ciudad del Ecuador, conacele 3 millones de
habitantes, donde se encuentran muchos lugaresfguan platillos tradicionales;
sin embargo, los guayaquilefios y turistas en geperm 0 nada conocen acerca de
la historia, cultura y costumbres que implica lagaracion y expendio de los platos

tipicos de la ciudad.

En consecuencia, la creacion de un Museo de lartaistulinaria de la urbe
permitira compartir y promover el turismo gastromgonde ésta; donde se exponga
los numerosos tipos de ingredientes, platos, paepar, tradiciones y la historia
relacionada a la comida guayaca; esto atraerdstagirque continuamente solicitan

la gastronomia como complemento basico dentro @eseriencia turistica.

¢,De qué manera la implementacion de un Museo Gastioo en la ciudad

de Guayaquil incidira en el fortalecimiento dedantidad cultural?



1.3 Objetivos

1.3.1 Objetivo General

Desarrollar una propuesta de implementacion de usell Gastronomico en
la ciudad de Guayaquil que contribuya en fortaleleeridentidad cultural de

guayaquilefos.
1.3.2 Objetivos Especificos

» Conocer y determinar la variedad e importanciargaétmica de Guayaquil,
tradiciones y evolucion.

* Promover el turismo gastronémico a través del musendando un aporte
para que la ciudad sea uno de los principales tapacturisticos por su
cocina.

e Contribuir a fortalecer, y preservar la cocina icemhal como patrimonio
intangible del Guayaquil a través de un recorridstérico por su cultura

culinaria.

1.4 Formulacion de Hipoétesis

La implementacion de un Museo Gastronémico en uddad de Guayaquil
fomenta la preservacion y promocioén de la tradicodinaria, permite conocer

historia y costumbres alrededor de su gastronomia.

1.5 Contribucién Potencial de Estudio

La propuesta de creaciéon del Museo GastronomicoGdayaquil va a
incentivar y promover el turismo y la cultura caliia involucrando a las autoridades
seccionales, la comunidad guayaquilefia ligada eormndustria gastronomica y
restaurantes de la ciudad. En efecto, dicho proyel@ra como resultado el

fortalecimiento de aspectos culturales, educatvesonomicos en la poblacion.

4



En el ambito cultural, se intenta afianzar los kedade los guayasenses sobre
la importancia que ha ejercido la cocina tradici@mala identidad de cada individuo,
de cada poblacién y dara la oportunidad de cortodes los aspectos gastronomicos

representativos de la ciudad.

Concerniente al tema educativo, ayudar a estudiasgenivel secundario,
superior e institutos principalmente aquellas queardan relacion con el tema
gastronémico como herramienta de ensefianza y apagndoor ejemplo, a través de
pasantias que permitiran que los participantes zmamoy valoren su patrimonio

cultural gastronémico.

Finalmente en materia econdmica, dar una promaxidgimel local, nacional e
internacional de la diversidad gastronémica que seonsa Guayaquil. Esto
incrementara el ingreso econdmico de la ciudadswado al mejoramiento de la
calidad de vida de sus habitantes, puesto querishtol es fuente generadora de

empleo directo e indirecto.



CAPITULO Il
MARCO CONTEXTUAL

2.1 GENERALIDADES

En la actualidad existen muchos tipos y modalidatbeefiacer turismo y el
gastronémico es uno de ellos, donde la comida aisl sitado es el hecho esencial
que guia la visita. Este tipo de turismo, se prieskoy como otra motivacion. Es una
forma muy particular de descubrir el mundo, enfacad las manifestaciones de la

cultura culinaria de cada lugar.

“El turismo gastronémico es la tendencia con magguulso en la actual
industria de los viajes. La promocion de la rigudealimentos de un pais puede ser
el elemento sustancial para expandir los alcaneesi gblataforma turistica”, expresa
Erik Wolf, director ejecutivo de la World Food TedvAssociation (WFTA) en su
discurso en Portland, Oregon donde convoca a lad\wod Travel Summit a

desarrollarse en Suecia denominada “The New Wakedad Tourism”.

En Ecuador el Ministerio de Turismo, dando impartana la exquisita
variedad cultural de la cocina ecuatoriana ha patlb dos libros: “Ecuador

Culinario — Saberes y Sabores” y “Gastronomia &aoria

Segun el Consejo Internacional de Museos (ICOM)n ‘“tduseo es una
institucion permanente, sin fines de lucro, al m&wvde la sociedad y abierta al
publico, que adquiere, conserva, estudia, expodiéupde el patrimonio material e
inmaterial de la humanidad con fines de estudiacacién y recreo”. Actualmente
estos espacios culturales han evolucionado y no sel pueden apreciar obras
pictdricas, arqueoldgicas o esculturales sino tambbjetos y elementos que reflejen

aspectos significativos en la historia y evoluai@una sociedad.

El concepto del Museo Gastrondmico radica en expartastoria culinaria y
su evolucién en el tiempo con la intencién de coreey trasmitir el valor de la

cocina como patrimonio cultural inmaterial.



Guayaquil desde tiempos prehispanicos ha tenidaelaaion con Perd. En
tiempos de la colonia fue integrante del VirreindéoLima, y luego de su creacion
en 1717 paso a integrar el Virreinato de SantaBbgdta).

Los limites de dicha dependencia no estaban claasa que en 1810 el
virrey Abascal abolié sin previa consulta, las pmoias de Cuenca y Guayaquil al
virreinato de Lima, haciéndolas parte de él, tarioel &mbito militar como en el
civil, con lo que se iniciaria una larga pugna ebrvirrey de Santa Fe, quien no

aceptaba la decision de su vecino del sur.

El 23 de Julio de 1819 el rey puso fin al acuer@émtid del conflicto,
disponiendo que la jurisdiccion de Guayaquil depeewl lo militar del Pera y en lo

administrativo a Santa Fe.

Pero la realidad era otra, pues la topografia deeion complicaba
terriblemente el contacto de Guayaquil con el nddeque no sucedia con Lima,
pues el trafico maritimo facilitaba desde tiempusemoriales al contacto entre los

pueblos.

Guayaquil y Lima serian, a través de los siglasjailes hermanas entre las
que existia una estrecha relacion en la cual lassferencias bilaterales de
tradiciones y costumbres se hicieron sentir com dgugerza, consolidandose y
posicionandose como propias con el paso de los afios

Sin duda alguna es el caso de la gastronomia gteeitdluencia tuviera de la
limefia desde tiempos prehispanicos, al punto deumaegran variedad de estos

platos tuvo su origen en la “Ciudad de los Reyes”.

Dentro de este grupo que identifican la identidaliucal de la urbe esta el
“ceviche”, preparado con pescado, cocido con eb jug limon y sazonado con aji.
Plato que desde la colonia se concilié en uno derlas representativos de Lima y
Guayagquil, y con él, el “coctel de camarones”, sjuig)io como derivacion de este.

Otras de las comidas criollas fueron: el lomo saltal arroz con leche y la
mazamorra morada, bebida en Guayaquil para Diafdatbs, pero tomada en Lima



como bebida refrescante de uso cotidiano con afgdifi@rencias en su preparacion,
pues la peruana es mucho mas ligera y se la sisaedsiempre helada.

El pescado cumple también un papel muy importaeteonsumia fresco, asi
como seco Yy salado, preparandoselo asado, envarehiojas, cocido a la brasa o en
“chupes”.

Ademas, otro de los platos en el que fue utilizatiqppescado es en el
encebollado, era el favorito de los marineros @glgolia ser una ensalada sin jugo
de yuca cocinada picadita con pescado salado dmgiren la salsa de cebolla,
perejil picadito, huevos duros; también se hacieeleollado de gallina con la
pechuga y con papa, era como un plato de entrdda&rrinarse la era del puerto

fluvial lo empezaron a consumir en quioscos y paqagestaurantes populares.

llustracién 1 Encebollado

Rt "

e
= Jo

Fuente:skyscraperlife (web)

Uno de los platos tradicionales en las mesas tamfb& el “chicharron” con
carne de chancho, traido por los espafioles desopd&lYa que en tiempos pasados
se podia observar una cantidad considerable desemde deambulaban por las
calles y que eran parte de las piaras particulgueslas familias de antafio poseian
para su consumo personal.



Con el cerdo también llegé el caldo de salchickpeeificamente preparado
con las tripas de éste. Segun las cronicas de Moddsavez Franco este platillo
tradicional ha transcurrido en el tiempo de modal gr envuelve a la figura del
bombero de la segunda mitad del siglo XX.

llustracién 2 Caldo de Salchicha

=i

Fuente: Carlos Barros

Esta tradicion, comenzaba con la fecha indeperstardel 9 de Octubre, y al
dia siguiente 10 de octubre su agasajo; de aNigme el nombre para este caldo de
salchicha como caldo de manguera. Entre los asHcujue les obsequiaban
constaban cajas de licor, cerdos, vacas y con astomles se hacia el denominado

‘lamao’ que era un asado.

Otro plato clave de fines de siglo fue el aguadaydkina, preparado con
arroz, en una base de caldo de gallina sazonadeutamiro a la que en ocasiones se
le ponia algo de cerveza para perfumar el plateegamdole como detalle final una

suculenta presa.



llustracién 3 Arroz con menestra y carne asada

Fuente: El Comercio

Finalmente, el uso del fréjol en la forma de sompasle menestras,
convirtiéndose esta Ultima en una parte insepardblda tradicion culinaria del

pueblo guayaco acompafado de carne asada.

Sota, caballo y rey, figuras de la baraja espafasdafue bautizado en sus
inicios el arroz con menestra y carne asado saigénf o lefia. La coccion de la

menestra fue traida por los espafioles; asi conalogcos.

Segun cuenta el historiador Rodolfo Pérez Espahgllato solia acompafarse
con verde asado y no con patacones fritos comaaesctualidad. Este también
formaba parte de las meriendas de antafio juntcopa de fideo cabello de angel,
una empanada y por ultimo el arroz con menestarecasada acompafado por una

coladita.
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2.2 Marco Tebrico

2.2.1 Museo

El museo es una institucion que en cierto sentekume y documenta
fragmentos de la vida e historia del hombre. Sgeorise relaciona estrechamente
con las nueve musas y como museo adecuadamenteidiciado por colecciones
privadas de las élites ilustradas de fines deloskVIIl y principios del XIX.
(Varine-Bohan, 1979) Repercutiendo en la necesigagicumular objetos y obras de
valor representativos de diversas épocas de la midath como impulso para la

transmision de la cultura a través de los siglos.

“La definicion, objetivos, alcances vy filosofia tles museos han cambiado
notablemente; estos se consideran espacios cakurah una importante mision en
la sociedad, en tanto las actividades que planyfidasarrolla son coadyuvantes de
los procesos educativo e histérico del grupo satialde esté instituido y del cual
representa, de forma general o especifica, partsudeultura e idiosincrasia”.
(Linarez Pérez, 2008)

La importancia del museo como un espacio para gaardar y exhibir
objetos materiales ha sido identificada hace bestéampo. Y en la mayoria de los
casos se han centrado en los objetos materiategn#bargo, estos elementos no
hubieran podido ser creados sin la participacionvedaos recursos culturales
inmateriales tal como testimonios de personasnearaarlos. (Matsuzono, 2004)

Gran parte de lo que se considera patrimonio @lltson, en esencia,
inmateriales por naturaleza. Entre ellas estatetaguas, las tradiciones orales, artes
del espectaculo, usos sociales, rituales, actbisdes conocimientos, diversos tipos
de musica y la religion. A menudo, los recuerdasqg®ales y la historia coman se

transmiten como patrimonio inmaterial.

De acuerdo con la Conferencia para la Salvaguaeli®@atrimonio Cultural
Inmaterial de la UNESCO (2003), “Este patrimonidtual inmaterial, que se

transmite de generacion en generacion, es recreatgtantemente por las
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comunidades y grupos en funcién de su entornmtetaiccion con la naturaleza y su
historia, infundiéndoles un sentimiento de iderttigiacontinuidad”. Estos juicios son

un aspecto esencial de la existencia humana. Ethkierbasico a definir su propia
identidad, en todos los planos de la organizacignana, es por lo tanto algo que las

personas ajenas a una cultura deben siempre nespeta

Luis Alonso Fernandez en su libro Museologia y ragssfia destaca que “El
patrimonio cultural continGa siendo el elementoregwo mas destacado de la
evolucion y el desarrollo de la Humanidad...La exiégédsl patrimonio es al propio
tiempo la explicacion de la vida integral del hoekpbre la tierra a través de los
hechos y objetos por él producidos a lo largo detlempos, y conservados y
transmitidos generacion tras generacion hastanogeadias.”

Asi, el museo se convierte en un elemento de fuadthimportancia en el
desarrollo cultural del mundo moderno asegurandweinculo entre lo que fue y lo
que vendra. Y en consecuencia la ampliacion deteqao tradicional de museo el
cual se ha caracterizado en la politica de adgoiss. Este ahora incluye los mitos,
poesias, costumbres, danzas, testimonios cultureiesCon la Unica finalidad de
educar y comunicar sin relegar la mision de comseny transmitirlos a las

generaciones futuras.
El ICOM considera ademas de las instituciones dasigs como museos a:

1. Los sitios y monumentos naturales, arqueolégicemggraficos y los sitios y
monumentos historicos de caracter museologico dgei@ran, conserven y
difundan la prueba material de los pueblos y sarant

2. Las instituciones que conserven colecciones y exhdggemplares vivos de
vegetales y animales, como los jardines botanicasojdgicos, acuarios y
viveros;

Los centros cientificos y los planetarios;

4. Los institutos de conservacion y galerias de exposique dependan de

bibliotecas y centros de archivos;

5. Los parques naturales;
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6. Las organizaciones nacionales, regionales o locales museos, las
administraciones publicas encargadas de museosacderdo con la
definicion anterior;

7. Las instituciones u organizaciones sin fines deolugie realicen actividades
de investigacién, educacion, formacion, documeatacy de otro tipo
relacionadas con los museos y la museologia,

8. Cualquier otra institucion que, a juicio del Cowsdgjecutivo, previo
dictamen del Comité Consultivo, relna algunas addds caracteristicas del
museo 0 que ofrezca a los museos y a los profdegoda museo los medios
para realizar investigaciones en los campos deukeontogia, la educacion o

la formacion.

2.2.1.1 Museologia

Georges Henri Riviere (1981), define museologian@ola ciencia que
estudia la historia y la funcién de la sociedadl@sn museos, su organizacion y

funcionamiento, pero también incluye la arquitezttel museo.

Museologia es la ciencia del museo. Se refierestaldeo de la historia y
trayectoria de los museos, su papel en la sociddadsistemas especificos de
investigacion, educacion y organizacion, relacieaneoh el medio ambiente fisico y
las clasificaciones de los diferentes tipos de wsiSEn otras palabras, la museologia
es la rama del conocimiento concerniente al estdditos fines y organizacion de

los museos.

2.2.1.2 Museografia

Segun el Diccionario de Museologia del ICOM seerefia la técnica que
expresa los conocimientos museoldgicos en el mugata especialmente sobre la
arquitectura y ordenamiento de las instalacionestificas de los museos. Se enfoca

en la manera de disponer las obras de arte enpatiesdeterminado. Es decir, la
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aplicacion de la museologia tales como acondicidgeraim del museo, conservacion,

restauracion, seguridad y la exposicion.

2.2.1.3 Exposicion

“La exposicion es un proceso comunicativo, eduoaty politico donde el
museo deviene un espacio y un mediador clave”Zhktea, 2008). Son el escenario
donde las naciones pueden reconocerse y afiangsafosmas de comunicacién e
interrelacion, reconociéndose a si mismas y a tess Castelli, 2008). De esta
manera se puede determinar que la exposicion esedio para informar, trasmitir

ideas y emociones al publico mediante métodos Msumsicamente.

Las exposiciones describen un sinnimero de esplstdak de acuerdo a la
naturaleza de la institucion y se clasifican sedjéerentes criterios: segun un criterio
espacio-temporal, las exposiciones permanentespadeles; segun la naturaleza,
basado en el conocimiento y fines del museo; ségutisposicion intencional del
mensaje (de desarrollo tematico, tesis y exposi@édntextualizada); segun la
extension o densidad de los contenidos (generahogréfica, polivalente y
especial); segun las categorias desde la perspealgivpublico receptor (didacticas,

emotivas y entretenimiento).

En el museo la exposicion como tal es el medio s@ndel mensaje que
tiene sus propias reglas de ordenamiento de lososigPara la preparacion,
concepcion y realizacion de una exposicion, yaesean museo 0 en una galeria se
debe contar con un equipo profesioc@ainpuesto por el curador de la exposicion, el

disefiador, el conservador y el especialista deasiiiut.
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2.2.1.3.1 Estructura de la Exposicion: Guion Museodbico y

Museografico

“El disefio de una exposicion, como el museo eresiresultado de una
actividad colectiva y cooperativa que afecta a $dds campo y funciones internas
del museo” (Fernandez L. , 1999). El guion es kehzara su desarrollo y de acuerdo

con las especificaciones que contiene, se determina

* Ladimension de los espacios expositivos.
» La cantidad de objetos a exhibir.
» Disponibilidad de recursos econémicos y técnicos.

» Lainformacion que se expondra.

El montaje de una exposicion demanda el conocimielat profesionales
especializados, que trabajaran en equipo, dirigjdo un director de proyecto
(generalmente el director del museo).

Dicho equipo de trabajo debera estar conformado por

 Un curador, museologo o investigadagncargado de preparar
conceptualmente una exposicion. Selecciona, estydéscoge las
obras, prepara el guion museoldgico y supervisaogitaje.

* Un musedgrafo: traslada el concepto o discurso al disefio
tridimensional preparado por el musedlogo.

* Un registrador: responsable del registro e inteltande todos los
objetos que van a ser utilizados en la exposicldgamita todos los
documentos referentes al seguro, transporte y ajebdd los objetos
u obras de arte.

* Un conservador: vigila que se consideren todos dsgectos de
conservacion de la muestra: iluminacion, tempeaatdtumedad,
embalaje, ademas de la seguridad, manipulaciéansporte de las
obras.
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* Un educador: apoyo para la elaboraciéon del guiorb&se a sus
conocimientos pedagégicos para mejor entendimied® la

exposicion.
Ademas, se necesita un equipo auxiliar, confornpexp

 Documentalista: responsable de ubicar toda la dghifia,
documentos y materiales que permiten al curadol musedgrafo
desarrollar la exposicion.

» Disefiador grafico: encargado de la imagen intggcalrporativa de la
exposicion, la cual respondera a patrones genatalisinstitucion.

e Fotdgrafo: encargado del trabajo fotografico necesgara los
paneles, catalogos, guias de estudio y desarmlla exposicion.

» Equipo de apoyo técnico (instaladores, carpintesbsctricistas y
otros): encargados de realizar el montaje, predasinstalaciones

museograficas y eléctricas.

2.2.1.4 Normas minimas y deontologia

El Consejo Internacional de Museos (ICOM) en su i@pdle Deontologia
establece normas minimas utilizadas para sefialgraelo de eficiencia que el
publico y los asociados tienen derecho a espertrddes las personas encargadas de
garantizar y ejecutar los servicios del museo.sEEstamas pueden evolucionar para
responder a determinadas exigencias locales y gpwetsiones del personal del

museo. (Guevara Avilés, 2013)
Posicion institucional

El museo como institucion tiene la obligacion deacrun acta constitutiva donde
declare sus estatutos u otros documentos oficglesargen de las leyes nacionales.
Debe sefialar con claridad su mision, vision, olapstiy su caracter permanente de
organismo con fines no lucrativos. Ademas estableceiones y composicion de su
direccion. (ICOM, 2004)
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Es decir su existencia legal se tomara en cuerdadouse constituya, ante el
Estado como entidad capaz de tener derechos yaeomiligaciones.

Recursos Fisicos

La actividad del museo requiere un espacio corcdasliciones adecuadas para

cumplir las funciones fundamentales definidas emikon del érgano rector.

El acceso al museo debe ser de manera regular lyotanos razonables. El local
debe estar habilitado para brindar atencion edpad&s personas con necesidades

especificas; respetando las normas de salud yidadur

La direccién del museo debera adoptar medidas gigridad contra siniestros,
para la proteccion del publico, personal, coleceson otros recursos, de los dafios

naturales y humanos.

De la misma forma garantizar las condiciones deurs#gd adecuadas para
proteger las colecciones contra el robo y los daijiees pudieran producirse en
vitrinas, exposiciones, almacenes y lugares dejwadisi como en el transcurso de

transportes.

El 6rgano rector debe certificar la cobertura gueo la compafia de seguros en
caso de riesgos. Esta debe incluir los objetoséasito, las piezas prestadas y otros

objetos que estan bajo la responsabilidad del museo
Recursos Financieros

Al organo rector tiene la obligacion de suministfandos suficientes para
ejecutar las actividades del museo. Los fondosnsgestionados de manera
profesional y pueden provenir de fuentes publipasadas o de actividades propias

del museo.

Por tanto, cualquiera que sea su fuente de fin@daiael museo debe poder
garantizar el contenido y la integridad de sus @o@s, exposiciones y actividades.
Aquellas actividades que generan ingresos debpptegdas normas de la instituciéon

asi como a su publico.

17



Personal

El personal tiene la obligacion de actuar confotasepoliticas del museo y los

procedimientos legales y reglamentarios.

El director que presidird el museo debe tener Esmadades intelectuales y
conocimientos profesionales apoyados en una comdiexintoldgica de alto nivel
para presidir el cargo. Este, sera directamentespbnsable de rendir cuentas ante el

organo rector.

El personal debe poseer las cualificaciones neessgara asumir todas las
responsabilidades y asi también poder tener aecasa formacion permanente para
mantener su eficacia y calidad.

Referente al trabajo voluntario, el érgano rectiedestablecer una politica que
propicie buenas relaciones entre los voluntarie$ gersonal del museo. A mas de
esto, asegurarse que los voluntarios conozcan @ig@dae Deontologia del ICOM,

otros cbdigos y leyes vigentes.

2.2.2 Cultura

El concepto de cultura es amplio y depende de msuoerenfoques, no
obstante, podria definirse en el conjunto de caristicas como costumbres,
creencias, tradiciones o valores compartidos pdivithuos que constituyen una

comunidad creandoles una identidad comun.

Segun la UNESCO (Organizaciéon de las Naciones Wmdaa la Educacion,
la Ciencia y Cultura) cultura es “un conjunto deg@s distintivos, espirituales y
materiales, intelectuales y afectivos que caraaruna sociedad o un grupo social.
Ello engloba, ademas de las artes y las letrasmodos de vida, los derechos
fundamentales al ser humano, los sistemas de sgaldas tradiciones y las

creencias”.
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Actualmente la sociedad transita por constantedicsngde manera acelerada.
Es un fendmeno de transicion, donde la culturallesafuertemente afectada,
dejandose influir por otras expresiones del mumBlonque esta transicion ha
originado el acercamiento e integracion de grupegkes, también trae consigo una

pérdida en la autenticidad.

La cultura es indudablemente fundamental para alarddlo de cada
individuo porque de ésta depende la capacidad geaticipar y beneficiarse de su

entorno historico y natural, convirtiéendose en fusmte de progreso.

UNESCO afirma que la colocacion de cultura en atroede estrategias es a
la vez la condicién para permitir el desarrollotenible y un factor de conduccion

de gran alcance para su logro.

Evidentemente la cultura es la via para el dedargolreconocimiento de
proyectos que responden a las caracteristicasteerdeada comunidad. Mediante el
uso consciente de los recursos culturales ya sst@s enateriales o inmateriales
pueden convertirse en rigueza econdémica trayenasigm la promocion de la
identidad local y tradiciones de la region, a sua iee generacion de empleos e

ingresos.

Ilgualmente significa dar participacién a los mieasbde la comunidad en las
actividades destinadas para su progreso, respetanddiversidad, beneficios y

derechos.

2.2.2.1 Patrimonio Cultural

El patrimonio cultural de una comunidad abarcavatades y experiencias
que cautivan y llevan al visitante a disfrutar nacer de estilos de vida de pueblos.
Consecuentemente comprende un papel importantedatision del turista a la hora
de seleccionar un destino y, en este empefio laierp@ gastronémica, desempefia

un rol cada vez mas prominente.
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Segun la UNESCO el patrimonio cultural no se limstamonumentos y
colecciones de objetos, sino que comprende tanttz@ditiones o expresiones vivas
heredadas de nuestros antepasados y transmitidass&ros descendientes, como
tradiciones orales, artes del espectaculo, usomlesc rituales, actos festivos,
conocimientos y practicas relativos a la naturaleghuniverso, y saberes y técnicas

vinculados a la artesania tradicional.

El patrimonio cultural inmaterial es un componemignificativo de la
diversidad cultural frente a la progresiva glokadibn. Permanentemente se
encuentra en un estado de cambio y evolucion,  sadva generacion lo enriquece.
Su preservacion y transmision a las futuras gemmres lo fortalece evitando que

guede olvidado en el pasado.

La UNESCO (Convenciéon para la Salvaguardia delirRatrio Cultural
Inmaterial, 2003) establece que patrimonio cultumalaterial es:

1. Tradicional, contemporaneo y viviente a un misti@mpo: el
patrimonio cultural inmaterial no solo incluye ti@dnes heredadas del pasado, sino
también usos rurales y urbanos contemporaneostedsticos de diversos grupos

culturales.

2. Integrador: se puede compartir expresiones deinponio cultural
inmaterial que son parecidas a las de otros. Tsirdon de la aldea vecina como si
provienen de una ciudad en las antipodas o hanasidptadas por pueblos que han
emigrado a otra region, todas forman parte delrpatio cultural inmaterial: se han
transmitido de generacion en generacion, han ewolado en respuesta a su entorno
y contribuyen a infundirnos un sentimiento de iddad y continuidad, creando un
vinculo entre el pasado y el futuro a través deks@nte. El patrimonio cultural
inmaterial no se presta a preguntas sobre la mertende un determinado uso a una
cultura, sino que contribuye a la cohesion soammhentando un sentimiento de
identidad y responsabilidad que ayuda a los indvsda sentirse miembros de una o
varias comunidades y de la sociedad en general.
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3. Representativo: el patrimonio cultural inmaterizo se valora
simplemente como un bien cultural, a titulo comiavapor su exclusividad o valor
excepcional. Florece en las comunidades y depemdgukllos cuyos conocimientos
de las tradiciones, técnicas y costumbres se titersml resto de la comunidad, de

generacion en generacion, o a otras comunidades.

4, Basado en la comunidad: el patrimonio culturadaterial sélo puede
serlo si es reconocido como tal por las comunidagegos o individuos que lo
crean, mantienen y transmiten. Sin este reconootmi@adie puede decidir por ellos

gue una expresion o un uso determinado forma garsel patrimonio.

La infinidad de tradiciones que existen en el muedtero se convierte en
uno de los principales motivos de los viajes, pugske incontables turistas buscan el
encuentro con nuevas culturas y la experienciaedeearse de la variedad de

costumbres, rituales, artesanias y por supuesgi@staonomia.

La gastronomia como patrimonio inmaterial es umari@a cultural, recibida
de antecesores y compartida por descendientes.ifGedal de generacion en
generacion, sin embargo la evolucidn constante a® docinas logra que

desaparezcan o cambien en absoluto los platiddscionales.

En ese sentido, el patrimonio cultural inmateriake ges la gastronomia
alcanza excepcional valor en su conservacion cainadad, surgiendo la necesidad
de formular estrategias para adoptar las exigendesdesarrollo turistico. Y
precisamente la utilizacion al maximo de estosrsmzuen los ultimos tiempos ha

convertido a la cultura en complemento perfectdu&mo.

Para proteger el patrimonio cultural inmateriahseesitan practicas distintas
a las propuestas a conservar monumentos, plazes @respacios naturales. Estas
deben seqguir siendo aprendidas y practicadas regeiidée en las comunidades y
generaciones ulteriores, haciéndose necesario lanéigacion turistica racional y

ética.

Fomentar un manejo responsable de este patrimaittiorad inmaterial con

fines turisticos puede generar nuevas oportuniddeesmpleo, disminuir la tasa de
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pobreza y asentar un sentimiento de orgullo eogarliembros que conforman una

comunidad.

2.2.2.2 Cultura gastronomica

La cultura gastrondmica es un factor de reafirmaci® identidad, de
revaloracion de comidas y sentimientos regionaletas tradiciones a menudo
reflejan las creencias, valores de la gente y sunde las Ultimas caracteristicas

culturales que se pierden cuando un individuo p@migran a una nueva cultura.

La alimentacion es considerada un marcador étne®yno de los elementos
que han contribuido a generar identidad. Las traés mas arraigadas pasan de
generacion en generacion, no solo educando sobtasiéicacion de los alimentos o
gué alimentos son propios para cada comida, siadaqnbién educan el paladar y su

perfil psicoldgico.

“La gastronomia, como patrimonio cultural, puedgepe ser un vehiculo de
inclusion social de los diversos grupos culturaggs cuanto a sus habitos y
costumbres alimentarias, en pro del desarrolloestetble” (Ribeiro Cruz & Netto
Simoes, 2010)

2.2.3 Turismo gastronémico

Se define al turismo gastronémico como: “una raslautismo cultural en el
cual el desplazamiento de visitantes se da porve®tinculados a las practicas
gastrondmicas de una determinada localidad. Esrrigastronomico puede ser
gestionado a partir de atractivos como la cocigéonral, los eventos gastrondmicos
y la oferta de establecimientos de alimentos y dabidiferenciados, asi como
caminos, rutas y circuitos gastrondmicos” (Gand#&anenes, & Mascarenhas,
2009).
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Del mismo modo se puede afirmar que es un fenéreer@rgente que se esta
desarrollando como un nuevo recurso turistico.ntreelos principales componentes
de gasto turistico, la alimentacion ocupa el terbggar (UN International

Recommendations for Tourism Statistics 2008).

La gastronomia representa todos los valores tmdi@s a las nuevas
tendencias del turismo tales como: el respeto @ilkara, costumbres, un estilo de
vida saludable y la autenticidad. Asimismo, la gagimia significa una oportunidad
para fortalecer el turismo e identidad culturalsateollar la oferta culinaria y por
ende el aspecto socio-econdmico pues los ingresesggnera pueden orientarse

hacia iniciativas que apoyen a su vez a garandizaupervivencia a largo plazo.

En base a estas concepciones se relaciona a targasta con la cultura vy,
siendo la cultura el sello de identificacion prichiai de una poblacion, se puede
concluir que la gastronomia forma parte de estaande identidad.

La gastronomia es una forma de adentrarse en Wiop@s un componente
cultural capaz de transmitir emociones y conseggrircautivado. Por este motivo ha

sido y sera utilizada como un elemento de promoiidstica.

Adicionalmente uno de las intenciones del turismoek conocimiento de
otros pueblos y su cultura, convirtiéndose la gasimia indirectamente en un
objetivo turistico.

Es por ello que, Francia tuvo la iniciativa de dtdr a la UNESCO el
reconocimiento de su gastronomia como Patrimonioatarial de la Humanidad
(2010). Entonces se puede definir que el turisneirgadmico es una apreciable
estrategia para posicionar, dar a conocer, presgmvalorizar el patrimonio cultural

del Guayas.

La exposicion de su historia, explicacion de costes, el relato de sus mitos
y tradiciones, las recetas populares, las fiestéesstyvales alrededor de la comida

tipica de cada canton contribuye en reafirmar gastiegmonio inmaterial.
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La gastronomia como recurso turistico debe gessermon habilidad y suma
precaucion si se aspira a que prospere en un neadivez mas homogeneizado.
Esta se consolida bajo una verdadera alianza kast@munidades y los promotores

del turismo, y asi garantizar su supervivencia.

2.3 Marco Conceptual

Cultura

La palabra cultura es definida por el Diccionar® ld Lengua Espafiola
(2001) como (a) el conjunto de manifestaciones amdila cual se expresa la vida
popular tradicional de una region; (b) resultado aildtivar los conocimientos
previamente adquiridos para su posterior ejerci@pronjunto de estilos de vida y
costumbres, desarrollo cientifico, artistico e Btdal en una época determinada o

caracteristico de un grupo de individuos.

Segun su origen etimoldgico significa cultivo, yrefiere a cultivo de campo.
No obstante, también expresa educacion, formadésarrollo o perfeccionamiento
de las facultades intelectuales y morales del hemben su reflejo objetivo, cultura

es el mundo propio del hombre.

Identidad

“La identidad puede ser definida como un procesgesivo y frecuentemente
auto-reflexivo por el que los sujetos individuadeginen sus diferencias con respecto
a otros sujetos mediante la auto-asignacion despertorio de atributos culturales

generalmente valorizados y relativamente estaloles #empo”.(Giménez, 2000)

En otras palabras Giménez procede a explicar laorigupcia de esta
definicion, sefialando que un grupo humano busctngisrse del resto de la
sociedad y al mismo tiempo identificarse de un wotg de elementos que permiten

a este grupo autodefinirse como tal.
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Gastronomia

Segun el Diccionario etimoldgico de la lengua esfmfgastronomia deriva
del griego gaster, estbmago, bajo vientre, vertrjotentre, etc. y de nomos, ley,
regla, base. Es decir, arte, coleccion de regkas omer bien. Los griegos al crear
la palabra decidieron terminarla con "logia" querefeere a tratado, conocimiento,

saberes.

Més tarde definida por el célebre gourmet francéaBt-Savarin (1825)
como “el conocimiento razonado de cuanto al hong@reefiere en todo lo que

respecta a la alimentacion”.

Por otra parte, la palabra culinaria se asemejactuso puede llegar a
confundirse con gastronomia. La palabra culinaggulta del latin culinarius que
significa "perteneciente o relativo a la cocinale su vez proviene de la palabra

coquina, de cocer.

Globalizacion

“No consta una unica definicién de globalizacidéergen términos generales
se trata de un proceso multidimensional que enulbmos afos ha implicado
cambios estructurales en el ambito econdmico, ipolitsocial y cultural;
particularmente resaltan la profundizacion de tarimacionalizacién de la economia
y la integracion de los mercados, el transito hdoranas de produccion mas
eficientes y competitivas, el desarrollo de nudeasologias y telecomunicaciones”
(Quintero Rizzuto & Gallardo Guillén, 2008).

Norma minima

Norma a la que razonablemente aspiran todos logaesug el personal de

éstos. Algunos paises poseen sus propios crifeaiasfijar normas minimas.
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Organizacion sin fines de lucro

Entidad legalmente constituida, representada pampensona juridica o fisica,
cuyos ingresos — comprendido cualquier excedentbemeficio — se utilizan
exclusivamente en beneficio de la propia entidadeysu funcionamiento. La

expresion “con fines no lucrativos” tiene el misgignificado.

Organo rector

Personas u organizaciones a las que incumbe lanssplidad de la
perdurabilidad, desarrollo estratégico y finan@dacde un museo, en virtud de los

textos legislativos de habilitacion de éste.

2.4 Marco Referencial

Existe variedad de museos gastronoOmicos alredeglomdndo tanto en lo
referente a las costumbres alimenticias de caddérregomo propuestas
exclusivamente a un alimento, inclusive museosrgradinicos virtuales que se han

creado con la finalidad de difundir y salvagualdaristoria culinaria.

2.4.1 Museos Gastrondomicos en el mundo

Segun una lista publicada en el Portal de notitles Daily Meal (2013), los

diez mejores museos gastrondmicos del mundo son:

1. El Shin-Yokohama Ramen Museum, en JapoOn, es cenparque de
atracciones de la sopa ramen". El lugar es unaaeidm del Tokio de 1958.
Multiples restaurantes en los que se sirven difeserestilos de sopa ramen

componen este museo fuera de lo comun.
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2. El Currywurst Museum, en Berlin. Este lugar quele homenaje a la
emblematica salchicha alemana ofrece la posibilidkd que los visitantes
experimenten con todos sus sentidos. Oler lasshgegspecias utilizadas a través de
los afios en su preparacion, probar distintos sabmreonocer la historia de este

alimento de forma interactiva.

llustracién 4 Cur

urst Museum

Fuente: belgianfries (web)

3. El Mundo de Coca Cola es una ciudad en miniadedicada a la bebida
mas famosa del planeta. Ubicado en Atlanta, estemmuestra millares de objetos,
publicidad y atracciones relacionadas con el prmdugsimismo, cuenta con una
sala de cine 4-D, ademas de una maquina de gaspasafrece mas de 100 bebidas

provenientes diversos paises.

[lustracién 5 Mundo de Coca Cola

Fuente: Taringa (web)
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4. El Spam Museum, el cual exhibe todo lo reladlona esta marca de carne
pre-cocida. En el lugar se encontraran juegosaateos, artefactos utilizados en la

elaboracion de este producto, trivias, entre @ttacciones.

5. El Museo Europeo del Esparrago, localizado emrdbenhausen,
Alemania, muestra por qué los alemanes adoranvesfetal. Asimismo, alli se

organizan multiples festivales que le rinden tributeractivo e informativo

6. El Museo de la Gelatina, considerado el lugalodegoostres en el pueblo
neoyorquino de Le Roy, EE UU, donde se exploralcion entre este producto y la

publicidad que lo hizo popular.

7. El Museo de la Mostaza, ubicado en el puebloMiddletown, en
Wisconsin, se exhiben mas de 5.500 variedades déapas procedentes de mas de

70 paises. También se exhiben productos y pubticelacionada con esta salsa.

8. El Museo Pulmuone Kimchi, en Seul, Corea, ldeitributo a este versatil

platillo tipico preparado a base de vegetales

9. El Frietmuseum, en Brujas, Bélgica. Este lugaé eledicado a las papas
fritas. Degustaciones, maquinas instantdneas deseatk y atracciones educativas

es lo que puede encontrarse en este museo ubicadoesificio medieval.

llustraciéon 6 Frietmuseum

FMIRACLER

LAMACHINE/FRITES POURTOUS |

i

53 deFRITES enl. MINUTE
Jubipensalilo dan chague mincge! |

Fuente: Frietmuseum (web)
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10. ElI Museo de la Papa de Idaho, construido er?2.18fjui se relata la
historia de este tubérculo ancestral y, especidbnese muestra el desarrollo de la
industria en torno a é1.0994106773

Asimismo en Lima, la capital de Perl conocida sobwdo por su
gastronomia, promueve su riqueza culinaria a trae@sin museo gastrondomico
inaugurado en Marzo del afio 2011, llamado La Casia €ocina. En este espacio
exponen historia, origenes de sus alimentos yrtadafusion que les dio el titulo de

la capital gastronémica de Latinoamérica.

El sitio cuenta con 13 ambientes y presenta escacibnes con maquetas y
recreaciones a escala natural, paneles informatréggicas gastronémicas y de

enseres.
llustracion 7 Museo Gastronomico de Lima

Fuente: thews (web)
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2.4.2 Museos en Ecuador

Hoy en dia los museos se han convertido en atosctiwristicos clave del
Turismo Cultural, en Ecuador el Ministerio de Crdiucomo ente rector de la
politica cultural, dirige el proceso de creacioncgnsolidacion del Sistema
Ecuatoriano de Museos (SIEM). De los catorce musamministrados por el
Ministerio de la Cultura, tres estan ubicados eprtvincia del Guayas, estos son:
Museo Antropoldgico y de Arte Contemporaneo (MAAGM)Iseo Nahim Isaias y

Museo Presley Norton.

ESMERALDAS COLOMBIA

SUCUMBIOS

Nueva Loja

MANAEI

Poroviaja

ORELLAMA

Francisco de Qrellana

OCEANO
PACIFICO

Babahoyo

LOS RIOS

Museo Antropoldgice y Arte Contemporaneo
Museo de Loja

Museo "Mahim lsaias”

Museo y Centro Cultural de Riocbamba
Museo Regional de la Sierra Norte

Museo Antropoldgico de Esmeraldas
Museo’y Archiva Historico de Portoviejo

® Museo "Camilo Egas”

Museo y Centro Cultural de Manta

Museo y Parque Arqueclogico Pumapungo
Museo de Bahia de Cardquez

Museo Nacional de Quito

Museo Presley Morton

Museo "Amantes de Sumpa”

llustracion 8 Museos administrados por el SIEM
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El Museo Antropoldgico de Arte Contemporaneo o @etultural Simén
Bolivar protege y divulga el pasado de la Costatriana, debido a los importantes
descubrimientos que transformaron al Ecuador emeferente de la arqueologia
americana. La coleccion de este museo muestraviarsdiad cultural de las
sociedades que habitaban el pais y es de mas duil58iezas arqueologicas.
Asimismo custodia mas de 3.400 obras de arte modgreontemporadneo mas

importante del pais.

El Museo Nahim lIsaias, fundado en 1989, albergacoteccion de XVI,
XVII'y XVIII, y de arte republicano del siglo XIXAdemas de 118 obras de arte
contemporaneo. Dentro del museo también se tierposébilidad de conocer la
historia de Guayaquil.

El Museo Presley Norton ubicado en la antigua lasa Herlinda posee
una importante coleccion de arqueologia de aprakimente 8.000 objetos de
ceramica, hueso y piedra de la costa pacifica egaat donde se destaca la cultura
Valdivia y Chorrera, que pertenecio al arquedlogoagoriano Presley Nortoikl
museo cuenta igualmente con un Centro Documemntaltianda de recuerdos en la
gue se distribuyen reproducciones de piezas argieak, postales, fotos, libros y

publicaciones.

De igual forma destacan el Museo Municipal de Ggayadonde se muestra
la historia del asentamiento y fundacion de la&ilidSe aprecia un recorrido por las
etapas precolombinas, la época colonial y repuldicahasta llegar a la
contemporanea; el Museo de la Casa de la Cultarapypa muestra permanente de

arte precolombino.

Otras opciones la constituyen exposiciones direetaenrelacionados con la
identidad portefia y costumbrista de la ciudad aqure ed Museo Naval Almirante
lllingworth, que reune la historia de la Armada Naal; el Museo del Bombero
Coronel Félix Luque Plata, como un merecido honeenaja entidad bomberil mas
antigua de Latinoamérica, el Benemérito Cuerpo denlieros de Guayaquil; el
Museo Guayaquil en la Historia que en su interigarda escenas del crecimiento de

la urbe portefia desde sus inicios en la selvawirgerada de los Huancavilcas, el
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ataque de los piratas, el gran incendio, hastauttad cosmopolita de hoy en dia; y
el Museo de la Musica Popular “Julio Jaramiltiédicado a honrar las glorias del

arte musical guayasense.

2.5 Marco Legal

En la actualidad existen leyes y reglamentos natésre internacionales que
garantizan el respeto a la identidad cultural ypattimonio cultural asi como a la
proteccion y desarrollo sostenible de este.

Derechos de los ecuatorianos sobre su identidad tuil

En Ecuador, la Constitucion establece entre losathes del buen vivir, que,
las personas tienen derecho a construir y mantngropia identidad cultural, a
decidir sobre su pertenencia a una o varias coradagl culturales y a expresar
dichas elecciones; a la libertad estética; a cantaanemoria histérica de sus
culturas y a acceder a su patrimonio cultural; fandiir sus propias expresiones
culturales y tener acceso a expresiones cultudiessas (art.21). Ademas, derecho
a gozar de los beneficios y aplicaciones del psmyraentifico y de los saberes

ancestrales (art. 25).

Por tanto, la cultura gastrondmica es un compongudéecomparte toda una
sociedad y forma parte de la herencia de cadaithaivque permite identificarlos

como miembros de esta.

PLANDETUR 2020

El Ministerio de Turismo ha iniciado un procesotjggrativo que involucra
directamente a los actores relacionados con etntaride los sectores privado,
comunitario y publico, para gestionar un plan dead®llo del turismo mediante

estrategias y acciones proyectadas hasta el afio 202
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El PLANDETUR 2020 presenta un modelo de desarral@ turismo
sostenible basado en sus territorios y productdstittos con el propésito de lograr
la innovacion y diversificacion de la oferta tuidat Los objetivos a ser alcanzados

son los siguientes:

1. Consolidar al turismo sostenible como uno deejes dinamizadores de la
economia ecuatoriana, que busca mejorar la catidadida de su poblacion y la
satisfaccion de la demanda turistica, aprovechando ventajas competitivas y

elementos de unicidad del pais.

2. Coordinar los esfuerzos publicos, privados y waotarios para el
desarrollo del turismo sostenible, basado en swstinds turisticos y bajo los
principios de alivio a la pobreza, equidad, sosiédad, competitividad y gestiéon
descentralizada.

3. Desarrollar un sistema moderno de gobernanzéudsio, que tenga un
esquema juridico claro, un sistema de informacfiémeate y un marco institucional
fortalecido que facilite el ejercicio de las ad&des turisticas impulse el
informacion eficiente y un marco institucional fddcido que facilite el ejercicio de
las actividades turisticas, impulse el procesaladeentralizacién ya en marcha, con
procesos eficientes, competitividad y seguridadsdetor turistico del Ecuador.

4. Generar una oferta turistica sostenible y conieet potenciandolos
recursos humanos, naturales y culturales, junto leorinnovacion tecnoldgica
aplicada a los componentes de infraestructurasjpamgientos, facilidades y
servicios, para garantizar una experiencia tudstiategral de los visitantes

nacionales e internacionales.

5. Incentivar el volumen del turismo interno derdeolas posibilidades socio-
econdmicas del mercado su evolucion en el tiemabigrta a todos los sectores de

la poblacion que ejerce el ocio como derecho.

6. Convertir al turismo sostenible en una prioridada politica de Estado y
de la planificacion nacional para potenciar el dedla integral y la racionalizacion

de la inversion publica, privada y comunitaria.
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7. Atraer una demanda turistica internacional $ebecconsciente de la
sostenibilidad y con mayor disposicion al gastdstioo por su estancia, asi como
una demanda turistica nacional amplia y abiertzdag los sectores de la poblacion

que ejerce el ocio como un derecho que ejercei@lcocno un derecho.

8. Posicionar al pais como un destino turisticeesdisle lider que contribuye
al logro de los Objetivos de Desarrollo del Milerdon elevada responsabilidad
social corporativa y efectiva gestion socio-cultyrambiental.

Esta planificacion estratégica pretende promovergilan biodiversidad
humana y cultural con el uso eficiente de los usidel pais, es decir potenciar al
producto ya existente. Busca fortalecer en losiprog afios un desarrollo integral

con vision sectorial logrando en conjunto un desiarhumano.

Esto conlleva la formacion y capacitacion del reocthumano para alcanzar
la sensibilizacién, valoracién y conservacion datrimonio turistico cultural y

natural basado en la aplicacion de buenas pragiarasel Turismo Sostenible.

Cambio en la matriz productiva

Actualmente la inversion en el Ecuador esta resgalcen el Codigo de la
Produccion y el cambio de la matriz productiva odreportunidades de aprovechar
sectores donde habra la sustitucion de las impones, generacion de valor

agregado Y la diversificacion productiva.

El estado ecuatoriano plantea un proceso de tnanatdn del modelo en la
matriz productiva, creando estrategias para pristecy competitividad de la
industria nacional. Esto quiere decir, participacidle ecuatorianos en el
procedimiento de industrializacion y de esta marsaistitucion de importaciones
dirigida a la produccién de bienes intermediari@sadrollando ramas como el

turismo.
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El proceso implica hacer participes a grupos quedi@do excluidos de este
desarrollo basado no solamente en la explotaciGeaesos naturales sino también

en las capacidades y conocimientos de la poblacion.

Sistema Ecuatoriano de Museos

Actualmente existe una conformacion museistica isgga por la
Disposicion General Cuarta de la Ley de Reformataila Ley de Régimen
Monetario y Banco del Estado (2009) que estipultiasipaso del Area Cultural del
Banco Central del Ecuador al Ministerio de Cultyra, su vez la integracion de este

proceso al Sistema Nacional de Cultura con un noeaelo de gestion.

El Ministerio de Cultura del Ecuador, como entdaede la politica cultural,
dirige la consolidacion del SIEM. El SIEM surge apman oOrgano integrador y
consultivo de planes, programas y proyectos ratacios a la temética museistica a

nivel nacional.

El objetivo general de la Politica Nacional de Misses proponer lineas
programaticas para la elaboracién de una propdespaliticas publicas enfocadas al
mejoramiento del sector museistico nacional, cdmele promover la valorizacion,
preservacion y puesta en valor del patrimonio caltacuatoriano, considerando a
éste como uno de los dispositivos de inclusidnasociciudadania, por medio del
desenvolvimiento y la revitalizacion de las ingtitunes museisticas existentes y para
el fomento a la creacion de nuevos procesos daupcath e institucionalizacion de

las memorias constitutivas de la diversidad soétaica y cultural del pais.
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CAPITULO 1l
Metodologia de la investigacion

3.1 Enfoque de investigacion

Para el desarrollo de la presente investigaci@ossiderd un enfoque mixto,
gue recolecta, analiza y vincula datos cuantidgtiy cualitativos en un mismo
estudio. Al combinar métodos, se pretendié aumdatposibilidad de ampliar las
dimensiones del proyecto de investigacion, y deoraejel entendimiento del mismo.
(Pereira Pérez, 2011)

3.2 Tipos de investigacion

Los tipos a emplearse para esta investigacion dexploratorios vy
Descriptivos.

El estudio exploratorio permite sefialar el tipdrdfermacion que se necesita,
asi como aclarar conceptos tomando en cuenta eomptds previos y datos
provenientes de diversas fuentes. En este casdipgstée investigacion permitio
establecer el diagndstico de la situacion actuatdiamte la busqueda de fuentes

como libros, revistas, informes, conferencias yipegyweb.

El estudio descriptivo permite obtener datos cdoeréel tema de estudio y
la relacion existente entre los componentes y eltsale la investigacion. Es decir

cuantificar los datos obtenidos en el estudio expdoio.

3.3 Diserio de la investigacion

Los métodos utilizados fueron: Documental y de gam

Documental
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Recopilacion de informaciéon: Revision bibliograficanediante la
investigacion en libros, publicaciones, periodiengre otros. De igual forma en la

lectura de antecedentes y trabajos de la mismaateza.
De Campo

Entrevista: Utilizacion de preguntas de investigacidel tipo semi-
estructurada debido a que durante el dialogo sormgi®@uevas preguntas a las
previamente establecidas. La entrevista se realila historiadora Jenny Estrada,
directora del Museo de la muasica popular: Juli@ddfo. La informacién recogida
en esta entrevista fue indispensable debido a spli@anconocimiento como

historiadora y ser promotora de la identidad caltur

Observacion: Descripcion del entorno en el cuakjseutara la propuesta.
Andlisis de la situacion con el fin de identificsir es conveniente y estratégico

turisticamente.

Aplicacion de encuestas: Recoleccion de informad@rcual consta de un
determinado numero de preguntas, que permitiorigdacion de datos acerca de la

opinion de los encuestados.

El objetivo de las encuestas es determinar si égisopas conocen y estan
interesadas en la historia de la gastronomia gueélgéia, para esto se disefid un
cuestionario de 6 preguntas. Estas, realizadasipaimente a los turistas y

ciudadanos que frecuentan el centro histérico deutdad.

3.4 POBLACION Y MUESTRA

Dado que la poblacién a estudiar es numerosa sotamnse puede tomar una
muestra y llegar a conclusiones generalizables. |®danto, para determinar el
tamafno de la muestra para poblaciones infinitas (d&a100.000 habitantes) se la

obtiene mediante la aplicacion de la siguiente tdarmatematica:
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Donde (Vivanco, 2005):
n es el tamafio de la muestra;
z es el nivel de confianza (95%));
p es la probabilidad de éxito (50%);
g es la probabilidad de fracaso (50%);
e es la precision o error (3%)

_1,962%0,5% 0,5
n= 0,032

13,8416 X 0,5% 0,5
N 0,000027

n

10,9604
™= 0,000027

n = 384,16
n = 385

El tamafo de la muestra a encuestar es de 385.

3.5 Andlisis de Resultados

3.5.1 Analisis Documental

Se tomo6 en cuenta fuentes que hacen verificablgabbhjo y a la vez
permitieron definir el planteamiento del problemaurya mejor comprension del
tema. Tales como: “Sabores de mi tierra” de laohimtlora Jenny Estrada y

reportajes periodisticos, como “El Universo”, “Ebi@ercio” que aportaron con
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informacion esencial de folkloristas e historiadoreconocidos como el Arg. Melvin

Hoyos.

Asimismo para la recopilacion de todo el marcotextual, fue conveniente
profundizar en la investigacion bibliografica (awas y bibliotecas), ademas de
navegar en paginas de internet (UNESCO, ICOM) hdbainformacion valida y
confiable sobre la importancia del patrimonio aatiunmaterial de una comunidad y

la temética museistica para su proteccion.

De esta investigacion también se obtuvo instruceierca de los parametros
a seguir para la constitucion de una instituci@nfisies de lucro como es el museo.

Tales como, normas basicas, recursos materialesgios.

3.5.2 Analisis de la entrevista

Los temas abordados en la entrevista estan basadasibliografia expuesta
en el Capitulo Il Marco Contextual de esta tesidrdfamiento de la informacién se
llevd a cabo una vez grabada la entrevista. Secle§da entrevista rescatando las

respuestas mas relevantes para la investigacion.

Se obtuvo informacién relevante para demostraet@sidad de revalorizar la
comida criolla guayaquilefia. Jenny Estrada, impoet@romotora cultural respaldo
la problematica tratada en este trabajo apoyanéolagastronomia es un factor
importante de la identidad cultural de un puebtjug ha estado debilitandose en las

Gltimas décadas.

Sin embargo, recalcd que a pesar de la aculturapi@ ha incurrido en el
gusto de las nuevas generaciones, el guayaquileii® arraigado el sentimiento de
identidad con la cocina local. Teniendo entre tasidas tradicionales un sinniamero
de delicias culinarias, las cuales Estrada lastifitgnen su libro “Sabores de mi

tierra” con el icono representativo del pueblo guaylefio, Juan Pueblo.
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Como resultado se concluyé que el tema expuestibeedtal importancia
para fortalecer y salvar la cocina tipica de ladad: Del mismo modo, contenido

atractivo de aprovechar y perfeccionar por tratdesan valioso patrimonio cultural.

3.5.3 Analisis del método de observacion

Para la observacion se aprovech¢ el tiempo deiddas establecidas para la
entrevista con la historiadora Jenny Estrada p$asorias con el disefiador grafico y

arquitecto, asi también con las salidas para lzae#n de las encuestas.

Se realizé un recorrido por las areas céntricala adudad, especificamente
centro histérico y sector de Las Pefas. El objalvéa observacion fue identificar la

realidad puesto representa una parte indispenpaldes!| desarrollo de la propuesta.

Para la elaboracion de esta guia se explorardraslizonas y se recogieron
datos para analizar ventajas y desventajas deotatiatones fisicas y el entorno de

los posibles lugares en los que se planteariagépto.

En el Capitulo V se detallara la eleccién de laxation (Barrio Las Pefas) y

las ventajas que proporciona implantar la propuastal mencionado lugar.

3.5.4 Presentacion y analisis de encuestas

Para dar a conocer los resultados obtenidos $earea tablas y gréaficos
para mostrar la informacion que se recolecto pajminterpretacion y claridad de

la misma.
Distribucion de género

Tabla 1 Género de los encuestados

RESPUESTA FRECUENCIA
FEMENINO 203
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MASCULINO 182

TOTAL 385

Elaboracion: Autora

Grafico 1 Género de los encuestados

B FEMENINO m MASCULINO

Elaboracion: Autora

La informacion obtenida en su mayoria correspaidgenero femenino con
un 53% de participacion en el muestreo, mientraseajgénero masculino tuvo una

colaboracion de 47% sobre los resultados.

Distribucién por edad

Tabla 2 Edad de los encuestados

RESPUESTA FRECUENCIA
18 — 25 47
26 - 33 131
34 - 40 104
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41 - 47 69
48 — 55 19
Mas de 56 15
TOTAL 385

Elaboracion: Autora

Grafico 2 Edad de los encuestados

m18-25 m26-33 mW34-40 m41-47 m48-55 M Masde56

5%4% 12%

Elaboracion: Autora

En relacién a la edad, el siguiente grafico indjoa las edades que oscilan
entre los 26-33 afos de edad incide en los resdtadhyoritariamente, con un 34%;
seguidos por el rango de edades entre los 34-40aiin27%, y los de 41-47 con el
18% y los de mas de 56 afios con 4%. Es decir queaesultados se basaron

principalmente en el criterio personas adultas.

Pregunta 1

¢,Cree Ud. que la identidad gastronémica guayagu#ierha ido perdiendo a lo largo

del tiempo?

42



Tabla 3 Pérdida de la identidad gastrénomica guayaglefa

RESPUESTA FRECUENCIA
Sl 198
NO 187
TOTAL 385

Elaboraciéon: Autora

Gréfico 3 Pérdida de la identidad gastronomica guagquilefia

mS| mNO

Elaboracion: Autora

El grafico 1 indica los resultados obtenidos dprlmera pregunta, en la cual
se puede observar que el 51% considera que ado kel tiempo la identidad
gastrondmica esta disminuyendo y el 49% correspards personas que creen que
se mantiene esta identidad arraigada en los gudg@gs. Por tanto, ha variado, pero
sigue manteniendo ciertas cosas ratificando la itapoia de crear un espacio para

proteger su permanencia en el tiempo.
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Pregunta 2
¢ Conoce el origen y procedencia de los platososple Guayaquil?

Tabla 4 Conocimiento del origen de los platos tipas

RESPUESTA FRECUENCIA
Sl 74
NO 311
TOTAL 385

Elaboraciéon: Autora

Gréfico 4 Conocimiento del origen de los platos tipos

mS| mNO

Elaboracion: Autora

En el grafico 2 se observa que el 19% de los etetes tienen conocimiento
del origen de los platos tipicos de la ciudad. &mbargo, es considerable la
diferencia de los que no conocen la procedenciaedgt®s platos tipicos.
Efectivamente concuerda con la caracteristica dayaguilefio, ser tradicionalista,

pero hasta cierto punto, pues la globalizacibn beht que se adopten cosas
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forAneas. Por ello la implementacion de esta ptpueontribuye a perpetuar el
legado ancestral.

Pregunta 3

¢,Cree Ud. que las ferias gastrondmicas son sufisigrara fortalecer la tradicion de
la comida guayaquilefia?

Tabla 5 Medios de difusién para fortalecer identidd.

RESPUESTA FRECUENCIA
Sl 144
NO 241
TOTAL 385

Elaboracion: Autora

Gréfico 5 Medios de difusion para fortalecer identilad

mS| mNO

Elaboraciéon: Autora
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El gréfico 3 demuestra que la mayoria de los enades considera que las
ferias gastronOmicas no bastan para fortalecer réalicion de la comida
guayaquilefia, corroborando la necesidad de gemaéar opciones que busquen
difundir estas tradiciones.

Pregunta 4

¢Cuél cree Ud. es el mecanismo méas importante gugelse implementar para
fortalecer la identidad gastrondmica guayaquileiia?

Tabla 6 Mecanismos a implementar para fortalecer idntidad

RESPUESTA FRECUENCIA
Informativos en Medios de Comunicacion 106
Museo Gastronémico 136
Exposiciones o Eventos 143
TOTAL 385

Elaboracion: Autora

Gréfico 6 Mecanismos a implementar para fortalecerdentidad

B Informativos en Medios de Comunicacién B Museo Gastrondmico M Exposiciones o Eventos

Elaboracion: Autora
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El gréfico 6 revela la preferencia de los encuestah cuanto a mecanismos
de implementacion para fortalecer la identidad rgasimica guayaquilefia. La
diferencia de las tres opciones expuestas es mirtimalecir, estan dispuestos a
acoger nuevas ideas con el fin de revalorizaridstdidad.

Pregunta 6

¢, Considera la gastronomia como identidad de ladid

Tabla 7 Relacion gastronomia - identidad

RESPUESTA FRECUENCIA
Sl 372
NO 13
TOTAL 385

Elaboracion: Autora

Gréfico 7 Relacion gastronomia - identidad

ESI mNO

3%

Elaboracion: Autora
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En el grafico 6 detalla que los encuestados creersue mayoria que la
gastronomia en la ciudad es sin duda alguna uneelemque identifica al

guayaquilefio.

Por consiguiente los resultados recopilados ernasestas demuestran que
existe medianamente un desconocimiento del origeriod platos tipicos de la
ciudad. No obstante, la ciudadania se identifigalaocgastronomia guayaca y estan
dispuestos a aceptar algun programa o mecanismoayuee a fortalecer esta
identidad.

Pregunta 7

¢,Cuadles Ud. considera los platos tipicos de Guafaqu

Tabla 8 Platos Tipicos de Guayaquil

RESPUESTA FRECUENCIA
ENCEBOLLADO 270
ARROZ CON MENESTRA, CARNE 270
ASADA Y PATACONES
GUATITA 231
CALDO DE SALCHICHA 154
BOLLO DE PESCADO 116

Elaboraciéon: Autora
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Gréfico 8 Platos Tipicos de Guayaquil

W ENCEBOLLADO

m ARROZ CON MENESTRA, CARNE ASADA Y PATACONES
GUATITA

B CALDO DE SALCHICHA

m BOLLO DE PESCADO

11%
15%

Elaboracion: Autora

Con respecto con la preferencia de los platosd$pde los guayaquilefios, el
grafico 8 sefiala que la poblaciéon elige como unolade platos principales el
encebollado, seguido del arroz con menestra, Gaada y patacones, guatita, caldo
de salchicha y bollo de pescado. Esto demuestrerizcidad de la investigacion

presente en el libro “Sabores de mi tierra” deiséohiadora Jenny Estrada.

Pregunta 8
¢ Visitaria un Museo que exponga la historia deatirgnomia guayaquilefia?

Tabla 9 Interés por conocer el origen de platos tipos

RESPUESTA FRECUENCIA
Sl 282
NO 3
TOTAL 385
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Gréfico 9 Interés por conocer el origen de platodpicos

ESI mNO

Elaboracion: Autora

Por ultimo lugar, los resultados detallados egréfico 9 demuestran que el
99% de los encuestados tienen la iniciativa e éstede conocer el origen y
procedencia de los platos tipicos de la ciudad. duesyaquilefios a pesar de las
nuevas tendencias gastronémicas se inclinan goadaional siendo positivo para la

ejecucion de esta propuesta.
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CAPITULO IV
ESTUDIO DEL MERCADO
4.1 Analisis PEST

4.1.1 Politico

El panorama politico de Ecuador promete un intetesdesarrollo para la
ciudadania. Actualmente la situacion politica gdsgodria definirse medianamente
estable y con alto crecimiento econdmico anuapdgler presidencial ha ejecutado

un gran dominio en el sistema estatal.

En los ultimos afios ha significado resultados $esxiae beneficio a los
sectores mas vulnerables, dejando atras los caymginlpes de Estado. El gobierno
ha sabido administrar los recursos econdémicos a@umbol la construccion de

numerosas obras publicas y mejorando serviciosrgabeentales.

Entre 2006 y 2012 la inversion publica aumenté idmmablemente,
priorizando el desarrollo al pago de la deuda esteMarcando en 2012 un récord

histérico situando la inversiéon del Gobierno Cdrera6.287 millones de délares.

El Gobierno actual, durante los ultimos afios, haseguido destinar dinero
para el bienestar social. Mediante los nuevos unsntos de planificacion y
ordenamiento territorial alineados al Plan Nacigraah el Buen Vivir 2013-2017 se
proyecta alcanzar una articulacion entre nivelegatgerno, que permitan optimizar
la inversion publica, fortalecer los procesos decdecentracion, descentralizacion y
participacion ciudadana en el territorio.

En cuanto a educacion superior los recursos desiénal sector, representan
el 1,8 por ciento del Producto Interno Bruto (PdR) pais. En la actualidad, Ecuador
cuenta con 54 universidades y escuelas politéceictie publicas y privadas, y tres

universidades exclusivas de educacion de cuartd. niv
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En Guayaquil existe una inversién de 1.500 millodesiélares en obras. En
el campo del desarrollo social la inversiéon llegmsa700 millones de ddlares y la

inversion en seguridad y justicia supera los 40dmas de dolares.

Por otra parte, el crecimiento del sector turistiasido continuo, ubicandose
en el quinto puesto de ingresos para el pais,agadifinanciamiento de las bancas
publica y privada. Consecuentemente ha subidowkstp 86 al 81 en el ranking de

competitividad de viajes y turismo conforme dateskbro Econémico Mundial.

Segun declaraciones del actual Ministro de TurisMimicio Alvarado,
Ecuador planea invertir unos 100 millones de délare el afio 2014 para potenciar
su desarrollo turistico, que en los ultimos afioxdavirtid en un nuevo destino
estrella en América Latina y le valié a Quito el MdoTravel Award, considerado el
‘Oscar del Turismo’.

4.1.2 Econémico

Segun cifras del Banco Central, el Producto Inté&8ndgo (PIB) del Ecuador
superara el 4% vy la inflacion llegara al 4,4% abfizar el 2013. Este crecimiento se
prevé a un sostenimiento de la base de consumoun deejor desempefio de las

exportaciones.

La inflacion en Ecuador se mantiene estable segtadisticas del Instituto
Nacional de Estadistica y Censos (INEC).
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Grafico 6 Inflacion — Variacion Anual
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4.1.3 Socio-Cultural

En el pais existen 14'306.876 habitantes y Guayaa provincia que mayor
namero de habitantes tiene en el pais con 3'5738683nas siendo Guayaquil el
cantdn mas poblado con un total de 2'350.915 dédmbs, segun el ultimo censo

del afio 2010 del Instituto Nacional de Estadisti€ensos (INEC).

Guayaquil, es una de las ciudades mas importandéea pl pais por
encontrarse ubicada geograficamente en la Cuezlcd@uhyas de manera que esta
favorecida por su diversidad de clima, suelo, etyiarecursos hidricos
constituyéndola con gran potencial para el turismo.

Esta formada por 21 parroquias divididas en l6opaias urbanas y 5
parroquias rurales. Su economia se basa en el comgrla agricultura. Sin

embargo, gran parte de la zona rural aun se masl#isfecha en cuanto a necesidades

basicas y aspectos como educacion, salud y seduiigdadana.
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llustracion 9 Mapa de Guayaquil
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El patrimonio cultural tangible e intangible en Bdar es extenso y diverso
creando identidad de considerable valor en la pabia La alimentacion es una
manifestacion cultural de pueblos y en el pais;igsaa su situacion geografica la ha

convertido su principal caracteristica.

La cocina popular ecuatoriana se caracteriza porabendante. Varia
dependiendo de la region, clima o suelo. Los plegpeesentan las riquezas naturales

de su tierra, la gran variedad de frutas, vegetalestalizas, y la cultura de su gente.

Festividades, bailes, manifestaciones populareselebraciones ya sean
religiosas o sociales son parte de la naturalekzpwiblo ecuatoriano y la tradicién
principal consiste en la variedad de platillos ee ofrecen alrededor de estas
expresiones culturales.
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4.1.4 Tecnoldgico

Ecuador como muchos paises en vias de desarrdbioeasrando en la
competitividad tecnoldgica. De acuerdo a Guido &g profesor de la Espae
Graduate School of Management, adscrita al FEMaé@uha subido 5 puestos en el
ranking del 96 en el aflo 2012, al 91 en el 2013ddela sus mejoras en los
componentes del Network Readiness Index (NRI)aci@nados a la disposicion

para aprovechar las TICs (infraestructura, tagifaabilidades de la poblacion).

A pesar de esto, el pais aun esta obligado a ingolmnun plan nacional para

el desarrollo tecnolégico, indispensable para egioriento en la economia.

4.2 Analisis de las cinco fuerzas de PORTER

4.2.1 Amenazas de nuevos competidores y barreras elstrada

El sector museistico del pais es relativamenteteirsdlle puesto que los

museos existentes abarcan diferentes etapas yladee de la historia ecuatoriana.

Es dificil que aparezca un nuevo competidor en etcado que pueda
disminuir la demanda pues si desean entrar al rsdetieran comprender un tema
diferente y de esta manera dejaria de ser una ¢engie directa. Se necesita una
suma significativa de capital inicial y bienestatdles para montar las exposiciones;
el apoyo del gobierno para financiar el déficit rmmico de los museos que

cualquier emprendimiento privado no tendria dighaya gubernamental.

4.2.2 Amenazas de sustitutos

Una de las amenazas mas reales que puede exisleissdemas actividades
culturales presentadas en diferentes sectores deudiad. ElI potencial publico

prefiere otras opciones y ofertas de recreaciésoyde su tiempo libre.
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Dicha sustitucion puede diferenciarse simplemente lp diferencia de
precios y ampliacion del programa de actividadésstaomo talleres, exhibiciones

temporales, festivales gastronémicos.

4.2.3 Poder de negociacion de los clientes

Se pretende disponer de un sitio web que permita @anocer informacion
sobre los horarios de apertura, ubicacion, reséstarica del sector y datos en
general de la institucion siendo util para el usuaEso le da la posibilidad al
consumidor de tener un panorama informativo bastamplio como para poder

decidir correctamente en base a sus preferencias.

4.2.4 Poder de negociacion de los proveedores

Actualmente el pais cuenta con profesionales pamnarpen marcha este tipo
de proyectos tales como historiadores y disefadirespacios culturales. Asi como
opciones al momento de adquirir los materiales phegjuipamiento del museo y la
realizacion de las actividades respectivas. Cow,ted necesaria la creacion de
contratos o convenios con dichas institucionesuld al principio se estara sometido

a sus condiciones.

Sin embargo, al tratarse de un proyecto sin lucroesyar bajo la
administracion de una entidad publica como érgaeator, habra facilidad en la
seleccion de profesionales y proveedores ya quegeho rector citado cuenta con

una base de datos.
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4.2.5 Presencia de rivalidades

A nivel local los museos de similares caracterdsticon considerados
posibles rivales puesto que no ofrecen el mismo d@ exposiciones por tanto la

competencia es minima.

4.3 DEFINICION DEL MERCADO

El museo esta dirigido al publico en general: tagdocales, nacionales e

internacionales, y sector educativo.

Siendo un museo con una tematica nueva en Guaysgplanteado a
ubicarse en un sector con gran acogida turisticdrdeaceptacion por parte del
publico que visita dicho sector. Mencionado estogansideroé realizar las encuestas
en la ciudad y en zonas relativamente cerca aitacibn de la propuesta.
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CAPITULO V
DESARROLLO DE LA PROPUESTA

5.1 Descripcion de la propuesta

El Museo Gastrondmico de Guayaquil surge de la ddeaportar un espacio
gue permita exhibir los elementos de identidaducaltde la comida tradicional
portefia, de proporcionar una nueva Vvision a lavidetil comercial, turistica y
cultural de la ciudad que; frente a las nuevaseecids gastronémicas nace la

necesidad de su revalorizacion.

Dirigido tanto a locales como a turist&t Museo se sitia en una casa del
Barrio Las Pefas en la que se ha respetado swtasrwriginal. Comprende dos
plantas en las hay una exposicion permanente efatd#a alta y degustaciones

periodicas en la planta baja.

El area museografica incluira los inicios de latigeomia prehispanica, los
cambios ocurridos durante la colonia y las inflieeocque se generaron con la
llegada de distintas corrientes migratorias haatadtualidad. A través de este
recorrido se apreciaran las diferentes variaciogesspectos de la historia
gastronOmica y cultural de la ciudad, complemergamm las explicaciones que se

presentan en los paneles informativos del lugar.

Durante todo el recorrido se contara con soportkogisual multilenguaje,
en cada etapa el visitante podra reforzar la cattite veces que desee la charla dada
por el guia, ya que habra estructuras con tecraddgiichscreen y headphones para
la comodidad de los asistentes.

En el area de las degustaciones, se podra probamigia gama de
platos caracteristicos de la gastronomia guayacé que también se destinara un
espacio para la venta de artesanias y merchandesiige los que se contara con
camisetas, gorras, llaveros, tazas, fotografiasbseros de paja toquilla, guayaberas,
platos de ceramica, etc, todos estos alusivoseariatica del museo.
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El recurso humano es sumamente vital para el édtta gestion diaria, se
contratara a profesionales comprometidos con latieenmuseistica para cada una
de las areas a administrar, involucrados con |l@mide la institucion para brindar

una experiencia enriqguecedora al visitante.

Con todo esto, la propuesta pretende convertirseireespacio donde se
puedan dictar charlas y talleres de comida tradatjaccomo también formar parte de

la ruta de los museos.

5.1.1 Ubicacion

La zona destinada a la implementacion del Musdocsdiza en el barrio Las

Pefas en la ciudad de Guayaquil.

Se consider6 este sitio para la ejecucion de esfaupsta por los siguientes

motivos:

* Es el barrio mas emblematico y antiguo de la ciudedlarado Patrimonio

Cultural de la Nacion.
* Es uno de los sitios mas importantes y turistieokdiudad.
» Considerado un museo vivo por la historia que aqmase
e Zona cultural, existencia de museos con otras teasat

La casa propuesta es la antigua vivienda Lida éintabicada en el Fortin.
Actualmente la propiedad es de uso cultural y iekepece al Instituto Nacional de
Patrimonio Cultural y Fundacién Malecén 2000.

5.1.1.1 Resefa Histoérica

El Barrio Las Pefas tuvo sus inicios en el siglol X¥n la llegada de los

espafoles y el posterior asentamiento de la ciuSiddado en el lado oriental del
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cerro Santa Ana, en las orillas del rio Guayasn&@ubre se debe a la cantidad de

pefias y pefiascos en el terreno.

Inicialmente su callejon principal y Unico se lonooia como calle de los
pescadores, quienes alli tuvieron pequefias viveenda fueron destruidas por el

Gran Incendio de 1896 y para su reconstruccioriesigii las mismas caracteristicas.

Fue nombrado barrio a finales del siglo XIX a cadséhaber sido el primer
sector residencial en Guayaquil. En la década slevdéinte con el boom cacaotero
hubo un desarrollo econémico en la ciudad favoneligambién a las familias que
vivian en el barrio Las Pefas, de las cuales mueigaron hasta Europa e
importaron disefios arquitectonicos en sus edificees asegura Lilian Ricaurte,
técnica del INPC.

También, vivieron importantes personalidades ddédiane politico, artistico
y cultural tales como: el escritor Enrique Gil @ith el historiador Rafael Pino Roca,
los ex presidentes Eloy Alfaro Delgado, Alfredo Bexizo Moreno, José Luis
Tamayo y Carlos Alberto Arroyo del Rio, los pinrBuma Pompilio Llona y

Manuel Renddn Seminario, el musico Antonio Neumangge otros.

En 1973, fue declarado mediante ordenanza munieipBharrio Las Pefas
como parte del Patrimonio Urbanistico de la Ciuglaa la calle Numa Pompillo

Llona como monumento nacional.

Ya en el afio de 1982, fue declarado Patrimonioutalltde la Nacion,
guedando bajo la proteccion de la Ley, con el olgete procurar su conservacion.

Junto a la designacién del INPC, las fundacionekedda 2000 y Siglo XXI
realizaron entre el 2002 y el 2008 un proceso derreracion y restauracion de las

casas.
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5.1.2 Misidn

Acercar y difundir a la comunidad nacional e inémional la historia,
tradiciones y costumbres de la gastronomia poréeffaves de la exposicion del
origen y evolucién de la comida criolla que pernidealecer la identidad cultural

guayaquilefia.

5.1.3 Objetivos

» Defender, investigar y transmitir el patrimonio ierial mediante
diferentes actividades como exposiciones, chartésgystaciones.

* Educar didacticamente al publico sobre la alimeatacel pasado y
presente a través de recursos visuales.

» Apoyar y colaborar con la difusién de la culturdiraria en la ciudad.

5.2 Andlisis FODA

FORTALEZAS DEBILIDADES
e Producto pionero en Ecuador. e No contar con una buena organizacion
» Localizacion éptima. interna.

e Sentimiento de identidad de I
guayaquilefios respecto a la gastrono
local y sus costumbres.

* Incremento del interés de los ciudadal
por los origenes gastronémico q
posibilita afianzar una nueva mar
cultural dentro del mercado.

OPORTUNIDADES AMENAZAS

e Ubicacién estratégica por sect e Poco interés de visitar museos.
turistico y por ende aprovechamiento ¢ Competencia con productos similares.

llegadas de visitantes.
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e Tematica de Gastronomia interesa

para la mayoria de personas.

e QOcasibn para generar nuevos nego

basados en la gastronomia local.

e« Aumento de visitas a futuro cc

exhibiciones itinerantes y festivall

culinarios.

5.3 Estructura Organizativa

Organo
Rector

Director/
Administrador

Asistente =

Conservador
de acervo

Direccidn de
Educacion/
Exposiciones

Mantenimiento

Guia

Grafico 7 Estructura Organizacional
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5.3.1 Descripcion de Funciones

Organo Rector

1.
2.

Encargado de representar formal y juridicamenitesktucion.

Responsable de las politicas rectoras de la ingiity administracion del
patrimonio, coordinar los programas culturales, iathtracion y presupuesto,
recursos humanos y servicios del museo.

Establece las normas pactadas, laborales, convamiesnstitucionales y

demas.

Director/Administrador

2.

Planifica y supervisa los actos administrativoscdda area del museo. Esta
funcidn la ejecuta estableciendo un presupuestal grawma el desarrollo de las
actividades planificadas.

Recomienda normas de control financiero.

Conservador de Acervo

Responsable de la conservacion fisica-ambientad yidcumentacion del
patrimonio del Museo.

Garantiza el enlace con el resto del personal deservacion y, de ser
necesario, con otras divisiones sobre las cuestidasupervision.

Plan de emergencia para el Servicio.

Mantiene actualizados los inventarios de materigfesexistencias de
productos quimicos y otros productos necesariogralamiento para la
conservacion.

Se ocupa de la aplicacion del reglamento sanitarite seguridad en el
Servicio.

Lleva el control de las existencias de productoBngos, consumibles,
piezas de almacenamiento y equipamiento para lsecaacion y la gestion
del patrimonio, y su registro por razones de seigdry auditoria.

Organiza y garantiza el mantenimiento de los |scale trabajo, los
almacenes y las presentaciones segun las necesidade

63



8. Se cerciora de que el consumo de las existengasefien el presupuesto;

lleva el registro de los gastos segun las necessdad
Direccion de Educacion/Exposiciones

1. Formula y ejecuta la politica educativa de la tnston.

2. Interpreta las exposiciones para el publico.

3. Supervisa y organiza las visitas guiadas del mysestablece las pautas para
las guias docentes.

4. Debe conocer técnicas de ensefianza.

5. Propone actividades o eventos que complementeaxpessiciones.

Mantenimiento

1. Responsable de todas las actividades relacionadas la limpieza y
resguardo del museo.
2. Inspecciona los trabajos de instalacién y operatidelos equipos del museo.

Horario del Museo

El horario del museo fue establecido guiado err@jrama de los museos de

Guayaquil.

Tabla 6: Horarios del Museo

DIAS HORARIO

Martes a Sabado 10h00 — 18h00
Domingos y Feriados 10h00 — 19h00

Podria plantearse la idea de abrir el museo gondahes siempre y cuando
haya alguna actividad interesante. (Degustaciateslas de expertos, etc.)



5.4 Desarrollo del Guion Museoldgico

Naturaleza de la exposicion: Evolucion de la congidayaquilefia

El patrén de alimentacion a partir del siglo XVpeximento la imposicion de
los modelos alimentarios europeos, dando origancadina mestiza, la misma que a
mitad del siglo XIX, recibiria nuevas influenciat @oducirse una especie de
segundo mestizaje bioldgico y cultural con la Idmale los inmigrantes de otras
procedencias, cuyos sabores se fusionaron, dedimi¢an identidad de la comida
criolla. A su vez, ésta se fue combinando con s&bde otras provincias de la costa

ecuatoriana. (Estrada, 2013)

El @mbito cultural del museo es el origen y evaladie la cocina mestiza. El

recorrido proponer centrar la atencion en cincegsar
Periodo Prehispéanico
Periodo Colonial
Periodo Republicano
Sabores perdidos
Mesa Mestiza

El recorrido sera secuencial, comienza, con unaeptacion inicial que es
una breve introduccion de los origenes de la ciudldsuayaquil y su posicion

ecuatorial que le otorga una produccion perennantetodo el afo.

Durante el periodo prehispanico se expone: lasciafsticas de la
alimentacion aborigen, las formas de procesar ybawsn los alimentos para su
subsistencia, el proceso de nbmada a sedentads lgerramientas utilizadas en el

transcurso.

Seguidamente la influencia en la época de la cstajuLa llegada de una
raza fuerte y sana duefia de sus propios sistemabntEntacion. El resultado que

produjo la introduccién de nuevas especies vegeyasmimales domésticos.
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La siguiente etapa presentard como se dio el “skgumestizaje” al
constituirse la Republica del Ecuador (1830) yngréso a la migracién extranjera

contribuyendo a estructurar las caracteristicda deesa tradicional guayaquilefa.

Por dltimo, la mesa tradicional mestiza fruto defusion de productos de

varias provincias del pais.

Tabla 7 Guion Museolégico

Alimentacion

Aborigen

La conquista

espafiola

“Segundo

Mestizaje”

CONTENIDO

TEMATICO

las
de i
aborigen, la

Informar sobre

caracteristicas
alimentacién

formas de procesar y combin
alimentos

los para s

subsistencia, el proceso
némada a sedentario y I
herramientas utilizadas en

transcurso.

El resultado que produjo |
de

especies vegetales y animal

introduccioén nueva

domeésticos.

Influencia del ingreso a i

migracion extranjera.

MATERIAL DE
EXHIBICION

Réplicas de las herramientas
recipientes mas representativ
relacionados con lo:

antepasados en tiempt
prehispanicos con sus cédul

respectivas.

Imégenes y réplicas de Ic
productos introducidos por lo
esparfioles y utensilio

utilizados para su consumo.

Descripcion ilustrativa de ¢
de
(italianos, espafioles, chinos

llegada extranjero

arabes). Influencia di
ingredientes como la pas!
(tallarin) 'y métodos  de
produccion innovadores
adaptandose a la produccic

local.
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Imagenes sobre las
técnicas  agricolas
perfeccionadas
utilizadas por los
mantefios y

huancavilcas.

llustraciones
descriptivas de los
eventos  sucedidos

durante el periodo.

de

Guayaquil antiguo.

llustraciones



Réplicas de los

Sabores Tradiciones culinarias de lo Descripcion ilustrativa de lo: platos tipicos.

guayaquilefios hasta la segun sabores de antafio, informacic Ilustraciones donde

perdidos

mitad del siglo XX. detallada en cédulas. se comercializaban

los platos.

Mesa Destacar el fruto de la fusi6 Descripcion ilustrativa de la

Réplicas de los

tradicional de productos de varia costumbres y tradicione Ben e
atos tipicos.
AR provincias del pais. guayaquilefias P P
guayaquileia

Elaboraciéon: Autora

5.5 Servicio Complementario

El servicio de degustacion de comida tradiciomapsoyecta a organizarse
dos veces al mes para alumnos de escuelas pupligagadas de la ciudad como
complemento a su visita. Esto, con la finalidacegblecer contacto més estrecho
entre los centros educativos y los museos para rsesfaerzos en el logro de
objetivos comunes tales como ser transmisor decomientos. De esta manera se
integran los conocimientos previos, a los adqugidposteriormente en la

degustacién, de forma vivencial.

Las visitas pueden ser coordinadas personal @tetefmente y se solicitaran
datos como: nombre de la escuela, teléfono, noaddrenaestro encargado, nimero
de alumnos (maximo 15), si excede esta cifra segamiza la visita en grupos con

media hora de diferencia uno del otro.

El tiempo previsto para coordinar la visita es gamce dias de anticipacion,
puesto que se pretende buscar la colaboracion [saraealizacion de las
degustaciones a empresas privadas involucradds aufustria alimenticia.

Debido a que el presente proyecto es una propdestmplementacién de un
museo gastronomico, la ejecucion del mismo se sugerealice mediante el trabajo

conjunto del sector turistico y cultural. Por targaede ser formalizado por la M. I.
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Municipalidad de Guayaquil, con su respectiva Qbi@t de Turismo y la Direccion

de Cultura y Promocién Civica.

5.6 Desarrollo del Guion Museogréfico

Al empezar el disefio museografico, se verificarmaslidas de los objetos a
exhibir, para disefiar las bases y vitrinas comedé¢ su adecuado montaje. Para este,

se utilizaran:

» Paneles: Las medidas variaran segun el tema a erggog su ubicacion
puesto que estas no solo serviran como herramiafdamativa sino
también como paredes para dividir las areas debmusl material sera

de madera laurel.

* Mesas: Elaboradas de madera laurel para manipoladéd objeto a

exponerse.

 Ceédulas: Las cédulas ya sean introductorias, iddales generales

contendrén informacion legible.
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llustracion 10 Cédula introductoria

Al gestarse el proceso del mestizaje, los espafoles
introdujeron nuevas especies vegetales y animales ~
domeésticos. A bordo de sus naves trajeron el ganado

vacuno, porcino, caprino, bovino y equino. Gallinas y

mas aves de corral que se hermanaron con el pavo y
los patos machacones. El aceite para freir los
alimentos que los aborigenes preferian crudos,
hervidos, horneados o asados.

También trajeron a los negros esclavos y en la costa
ensefiaron a sembrar y cosechar el arroz, la de azucar
y una variedad de platano llamado dominico, cuya
introduccion se le atribuye a Fray Tomas de la
Berlanga (descubridor accidental de las islas
Galapagos), aunque todavia se discute la presencia
anterior de otra variedad de platano existente en la
regién amazdnica de donde se habria extendido su
cultivo.

Elaboracion: Autora

llustracion 11 Cédula individual

1950: CALDO DE MANGUERA

Las amas de casa guayaquilefias
tenian por costumbre prepararles a
los bomberos, cada 10 de octubre,
grandes ollas con caldos y salchichas
hechas de arroz y sangre cocinada.

Elaboracion: Autora
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Asimismo se proyecta a utilizarse otros elemenéodiskefio, tales como:

» Gigantografias: Elaboradas sobre lona plasticanehfio varia segun
lo que se va a mostrar.

* Réplicas: Recreaciones a escala natural de losilibsny platos de
comida.

5.6.1 Plano del Museo

llustracién 12 Plano del Museo

Tﬂ MUSEQ GASTRONOMICO
DE SANTIAGO DE GUAYAQUIL

“
ey g

3, 5alida

1.Entrada

. 1, Alimentacion Abarigen . 8, Planta Baja {Area de degustacionsas)

. 4. La cangulsta espanola 9, Salida ' Touchscreen
. 3."5egundo Mestizaje” . 10T --i.|| 7 [vista a fa planta baja)

Elaboracion: Neosirys
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5.7 Rubros pre-operacionales

Los rubros pre-operacionales en los cuales setiri@erserian los detallados

a continuacion:

» Contratacion de personal administrativo y operativo
» Adecuacion de la casa: Disefio y montaje de la ésipos
* Permisos municipales, turisticos y de compafia |[za@peracion de la

institucion.

5.8 Antecedentes de la infraestructura

En el 2009, afo en el que los restauradores teramrel rescate de la poca
estructura que quedaba. Sus grandes ventanalegistaral rio y la estructura de

madera y cafa se remontan a los afios 1900.

Con tablones de cedro se replicaron los portonemntanales. Aunque no se
conocia el color real, utilizaron técnicas modees revelar la verdadera identidad
de la casona: verde claro en los ventanales y m@dcoy rosado en la fachada. El
piso y las losetas se reconstruyeron con maderehdeul. ElI equipo restaurador
coloco tratamientos preservantes para garantizadurabilidad de por lo menos 15

anos.

Se mantuvo la tipologia original de los patios @as, que en los inicios de
la casa llegaban hasta el rio. Debajo de la edifica habia un atracadero y junto a
él, la habitacion del canoero, que en la époazoasideraba como el chofer de la

familia.

Esta casa, fue la morada de fin de semana de eb&@aricia GOmez, padre
del ex presidente Gabriel Garcia Moreno. En 183tepecio a Rosa Moran Butrdn,
y hacia 1950 pas6 a Lidia Pintado Herrera, deahdtel nombre.
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Aunque se decia que en la casa habria habitadanianNeumane, quien
cred la musica del Himno Nacional, el italiangy familia vivieron, a partir de

1866, en la edificacion vecina conocida como laaCsbles.

En la planta baja estaban ubicados los dormitoEbgrincipal tenia vista al
rio Guayas. Pequefios balcones con balalstres yngasa de madera conjugaban

con el ambiente riberefio.

Un tragaluz une los dos pisos de la vivienda canbuhardilla. Se
consideraba una chimenea de ventilacion debiddirabdropical. Estaba ubicada
entre la cocina y las bodegas.

La vivienda actualmente funciona como un centroeggosiciones, es un
punto atractivo en la entrada. Desde ahi se dimeastl espacio que era la sala
principal y ahora puede adaptarse a un museo,arasnte como biblioteca o una
sala de propoésitos multiples, como exposiciongdimles y turisticas (La casa
pintado tomo otro aire, 2009)

5.9 Presupuesto de financiamiento de la investiga&ai

Tabla 8 Costo de la investigacion

. PRECIO
DESCRIPCION UNIDAD UNITARIO TOTAL

Asesoria técnica

. 800,00 800,00
de arquitectura

Estrlédlg;gel Asesoria _ o
proy Museolégica y Sin costo por parte de la historiadora
. Jenny Estrada

Museografica
Desarrollo de la 2.000,00 2.000,00
marca

Linea Grafica RalES
membretadas 400 0,01 4,00
(encuestas)

5000 5000
Consumo 4 meses 8,00 32,00
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Basicos Telefénico

Consumo
. 5,00 20,00
eléctrico
Servicio de
. 20,00 80,00
internet
TOTAL $ 2.883,01 $ 2.986,00

Elaboracion: Autora

Cada uno de estos valores es un estimado de igladés investigativas

gue se toman en cuenta antes de la puesta en nagr&n@ropuesta.

Actualmente el Centro Regional para la Salvaguatdidatrimonio Cultural
Inmaterial de América Latina (CRESPIAL) promueve apoya acciones de
salvaguardia y proteccion del vasto patrimoniouraltinmaterial de los pueblos de
América Latina. Por lo tanto por medio de los Fan@oncursables de proyectos se

buscara financiar este estudio. (Ver anexo 3)

Expuesto esto, a partir de aqui empieza la partejaticion del proyecto,
con la valiosa colaboracion del Instituto NaciodalPatrimonio Cultural y el apoyo
del Municipio de Guayaquil como institucion gestgrgoromotora del desarrollo

cultural y turistico.

La inversion inicial para su ejecucion, administstacy mantenimiento estara
a cargo del Organo Rector que acoja dicha propugstsea el Instituto Nacional de

Patrimonio Cultural u otra entidad publica.

5.10 Analisis de impactos

5.10.1 Econémico

La implementacion del Museo Gastronémico en laaiude Guayaquil, se
convertird en una nueva fuente de trabajo. Estoefiere a la contratacion de

personal para el funcionamiento pre-operacionaliramte su funcionamiento, tales
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como historiadores, especialistas en disefiar musegsitectos, ingenieros, guias
turisticos, fotografos, entre otros.

Ademas, este tipo de propuesta involucra la ppa@odn de organizaciones o
entidades de los sectores culturales y turisti@eosean publicas o privadas. Esto
comprende, su inclusion en la planificacion de dasvidades, o el desarrollo y

apoyo de las mismas, generando el crecimiento ofetta laboral.

Aparte de los beneficios directos, se desprenden@emento en los
consumos realizados por los turistas que visitamuwedeo con interés en el sector

gastrondmico, aumento de las ventas en restaurdatasmida tipica.

5.10.2 Sociocultural

La presente propuesta se caracteriza por presemtaontenido que forma
parte de la cultura de los guayaquilefios. Y untbg@lementos mas representativos
de una cultura es su comida. El impacto genergmota de la implementacion de la
misma influye tanto a los turistas como a la latadi que lo acoge, produciendo

integracion y concienciacion de la identidad propia

Su desarrollo fortalecera el sentimiento de presgdw de las tradiciones
culinarias y su prolongaciéon en el tiempo. El muser el espacio que mantendra

vigente el legado ancestral de los sabores deda partefa.

5.10.3 Ambiental

La ejecucion de la propuesta no impacta directaenemtel ambiente, sélo se
mejoraria la estética del sitio donde se planteabstacion. Esto, involucraria un
aumento en la circulacion de personas alrededaitilebcasionando contaminacion
visual. Ademas, podria originar la posibilidad geleflujo de personas genere

desechos.
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5.11 Marketing mix
5.11.1 Producto

El Museo Gastrondmico de Guayaquil por estar situath una casa
patrimonial le da al visitante un ambiente acogsdoace el recorrido méas informal,

y a su vez influye positivamente en la experiedeiaprendizaje.

llustracion 13 Fachada del museo

Ademas la exposicion estara cuidadosamente prelsenpar un guia
capacitado apoyado por materiales visuales talemocaéplicas, imagenes,
ilustraciones descriptivas y mapas.

Conjuntamente se pretende implementar nuevos &spadmo pantallas
touchscreen en cada area tematica del museo padabun mejor servicio y asi

reforzar la experiencia de la visita al museo.

75



llustracion 14 Pantalla touchscreen

5.11.2 Precio

La visita al museo sera gratuita para la exposip@manente y se cobrara
un maodico valor dependiendo el tipo de exposic@mgdoral que se prevea realizar y
de acuerdo a los gastos de mantenimiento, promgqgbblicidad.

Aquellos valores oscilaran entre uno a tres déJast® como resultado a que
se brindaran degustaciones y para ello se nedesitantratacion de servicio de

catering.

5.11.3 Promocioén

Considerando que el museo esta planteado comorgaaizacion sin fines

de lucro y propuesto para ser gestionado por algumigad publica, el mensaje
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publicitario podra estar incluido ventajosamentetdede propagandas ya sea del
Municipio de Guayaquil, el Ministerio de TurismabMinisterio de Cultura.

La publicidad que se realizara para el desarraflopdoyecto, se manejara
estratégicamente por ser una nueva marca en ehdwerdebido a que se pretende

llegar a los ciudadanos y turistas nacionaleseznationales.

Para la creacién de la marca se requirid la asesleriuna empresa grafica,
Neosirys, la cual tomé como referencia los colares identifican a la ciudad de
Guayaquil por referirse a la historia culinariaegta.

Grafico 8 Logotipo del museo

MUSEQO
DE DE

Elaboracion: Neosirys

A su vez también se pretende la creacion de unangpageb como
herramienta fundamental de publicidad en interpata a dar a conocer el Museo
con su respectiva informacién general (mision, tlas, servicios y ubicacién de la

institucion) y especifica (exhibiciones, galeriardagenes, videos y merchandising).
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f[\)AEUS.EQ GASTRONOMICO

PAGINA PRINCIPAL  ACERCA DELMUSEO  SERVICIOS  GALERIADEFOTOS VIDEOS CONTACTENOS  MERCHANDISING

Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetur adipisicing elit, sed
do eiusmod tempor incididunt ut
labore et dolore magna akqua.

PAGINA PRINCIPAL ACERCA DEL MUSEO SERVICIOS  GALERIADEFOTOS VIDEOS CONTACTENOS MERCHANDISING

m?ﬁusw DE e
Feae

llustraciéon 15 Disefo de la web

Otra manera de vender el museo, es la venta degosicon la imagen de la
institucién (merchandising). Los visitantes puedstuirir lapices, bolsas de la
compra, camisetas, jarrones, boligrafos, pisapspelie.con el que se proyecta

acercar la cultura a los visitantes.
mgn[usm TRONOS mnMFusm m 1 Immuﬂm T

- e
= Sz

llustracién 16 Merchandising
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5.11.4 Plaza

En este caso pierde sentido aparente la politicdistebucion pues es el

visitante el que acude al museo.

Una alternativa es la distribucion de publicaciodesde detalle una resefa
del contenido del museo y una breve historia dedren que lo rodea. La opcion
sera la pagina web, en la que se despliega lanaition de servicio y el programa
de actividades que se prevea realizar.
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CONCLUSIONES

La propuesta de un Museo GastronOmico aparece comagroyecto
necesario desde el punto de vista de que la sacieelalorice los sabores
tradicionales que le fueron heredados y han quegétimados como patrimonio

inmaterial valioso.

Actualmente no se cuenta con actividades cultupemanentes y resguardo
del patrimonio inmaterial, asi como su estudio efijge para su adecuada difusion,

por lo que la asistencia de turistas a dicho s#icndudable.

La adecuada investigacion de este patrimonio immhte la constitucion de
una coleccion significativa se convierten en umgaporte para atraer un turismo
cultural a la localidad portefia. Como espacio efikaasu fin sera el de servir de
lugar para acercar y afirmar un importante elemet#da identidad cultural, un

objetivo que por si mismo ya forma una razon de pesa su creacion.

Por ello su creacién se plantea como un reto y apatunidad para la
defensa e investigacion del acervo mencionadong, lpaculminacion de un espacio

de interpretacion y valoracion de la historia demksa guayaquilefa.

La ciudad cuenta con todos los medios necesargas) estos, humanos y
fisicos para desarrollar un proyecto de esta ingmia beneficio de la comunidad. La
defensa del patrimonio cultural conlleva a un taosresponsable puesto que busca
el desarrollo de las comunidades, en este caswadorear su identidad sin crear

impactos sociales negativos.
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RECOMENDACIONES

Para la acogida de esta propuesta es recomendadtdbago en conjunto de
instituciones encargadas del patrimonio culturdelturismo local, de manera que
ellos estén conscientes del beneficio que represania ciudadania para su

enriquecimiento cultural.

Asi también se sugiere realizar una investigaciés profunda respecto a la
historia culinaria de la ciudad contando con ebas®Emiento de historiadores. Esto

permitira ampliar la informacion expuesta en el ewus

Por tanto es meritorio promover actividades sodtacales que eduquen a la
poblacion tanto local como nacional para que s@oresabilice respecto a la

importancia que tiene conservar el patrimonio caltu

Ademas, seria conveniente complementar la propuestéa implementacion
de talleres de cocina criolla para poder obtengresos adicionales para su

mantenimiento.
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ANEXO 1

UNIVERSIDAD CATOLICA
DE SANTIAGO DE GUAYAQUIL

FACULTAD DE ESPECIALIDADES EMPRESARIALES

CARRERA DE INGENIERIA EN ADMINISTRACION DE EMPRESAS
HOTELERAS Y TURISTICAS

FORMATO DE LA ENCUESTA

El objetivo de la presente encuesta es deternsinias personas conocen y

estan interesadas en la historia de la gastronguaigaquilefia.

SEXO: F M

EDAD: 18-25 [ | 41-47 [ ]
26-33 | | 48-55 | ]

34-40 [ | Masde56| |

1. ¢Cree Ud. que la identidad gastrondmica guayagudefrha ido perdiendo a lo
largo del tiempo?

SI NO

2. ¢Conoce el origen y procedencia de los platosoSpie Guayaquil?
SI NO

3. ¢Cuales Ud. considera los platos tipicos de Gudgagencione 5.
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4. ¢Cree Ud. que las ferias gastrondmicas son suisigrara mantener la tradicion
de la comida guayaquileia?
SI NO

5. ¢Le gustaria conocer el origen de estos plataotpi
SI NO

6. ¢Cual cree Ud. es el mecanismo mas importanteegdelsm implementar para

fortalecer la identidad gastrondmica guayaquilefia?

Informativos en medios de comunicacion

Museo Gastronémico

NN

Exposiciones o eventos

7. ¢Considera la gastronomia como identidad del pais?
Sl NO

8. ¢Visitaria un Museo Gastrondmico?

SI NO
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ANEXO 2

UNIVERSIDAD CATOLICA
DE SANTIAGO DE GUAYAQUIL

FACULTAD DE ESPECIALIDADES EMPRESARIALES

CARRERA DE INGENIERIA EN ADMINISTRACION DE EMPRESAS
HOTELERAS Y TURISTICAS

ENTREVISTA
Dirigida a historiadora guayaquileiia Jenny Estrada

Reunidn establecida dada su labor como historagiaser promotora de la
identidad cultural. Se prefirié realizar una enistv de tipo no estructurada debido a

la facilidad de tratar mas profundamente los teemagdiscusion.
1. Nocion de la identidad guayaquilefia
2. La globalizacion y pérdida de las costumbres gaétrocas
3. Cultura gastronémica en los guayaquilefios
4. Platillos que identifican al guayaquilefio

5. Importancia de la creacién de un Museo GastronénecGuayaquil

Ademas de contenidos afines con la alimentaciG@yapuilefia se trataron
temas relacionados con el disefio de la propuests dsesoria se ve plasmada en el

desarrollo de la investigacion.
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