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RESUMEN

Este proyecto presenta un analisis sobre el imppototendria el mejoramiento
del Mirador Turistico en el Cerro Pata Grande eia®isobre el desarrollo para un

turismo consciente y econdmico de la zona.

El lugar presentado en este trabajo es un atragjiw® por sus cualidades
naturales constituye un espacio recreativo parargita y representa un instrumento

muy valioso para su inclusion en la planificacigridtica.

Esta investigacion cuenta con datos relevante€aeion Pifias para conocer sus
costumbres, vida de los habitantes, atractivosticoks y datos socio-econdmicos de sus

pobladores.

Se realiz6é un analisis sobre la situacién actudaeue se encuentra el Mirador,
de la infraestructura que se debia implementar lpacar de este sitio un lugar digno de
ser visitado y cuidado. Encuestas a las persontmidesl Canton Pifias para conocer su

opinion sobre las mejoras que se pretenden realizar
Con esta informacion se presenta un plan de pra@mdaristica a desarrollar en

el cantdén, asi como la inversién que conlleva é@casta obra importante para el

desarrollo turistico y econdmico de la localidad.

Palabras Claves:desarrollo turistico, desarrollo econémico, atragituristicos,
espacio recreativo, promocioén turistitaismo consciente.
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ABSTRACT

This project presents an analysis of the impathefTourist improvement in the
Cerro Mirador Pata Grande Pifias on tourism devedsprand economic conscious in

the area.

The location presented in this project is a natatthctive area that constitutes a
recreational space for tourists and representsluabi@ tool for inclusion in tourism

planning.

This research is relevant for the Canton Pifasooust the life for residents,

tourist attractions and socio- economic data ahitsbitants.

An analysis of the current situation in the Miradord the infrastructure was
implemented to make this area a worthwhile plaséing and security. People surveys
around the Canton Pifias were made to know the @pmnon the improvements that

have been announced.

With this information, it is presented a plan tovelep tourism promotion in the
town and the investment of running this importardjgct for tourism and economic

development of the locality.

Keywords:  Tourist Development, Economic Development, Tduridtractions,

Recreational Space, Tourism Promotion, Consciousi3im.
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INTRODUCCION

La gestion turistica a nivel mundial es importaydeque se puede lograr grandes
negocios, lo que conlleva al progreso de los psebdém el ambito nacional se ha
evidenciado su importancia ya que moviliza grantidad de personas a diferentes
ciudades con finalidad de encontrar entretenimjedi@scanso, cultura, diversion,

aventura y sabores gastronémicos.

Ecuador es el octavo pais mas grande de Quitany tiene una geografia muy
diversa en sus cuatro regiones: Sierra, AmazoroataCy Galapagos. Ecuador, segun
datos otorgados por el Ministerio de Turismo hdsti#o del 2013 recibié un total de
795.942 turistas extranjeros debido al aumentasgeddes de viajes, las facilidades de
transporte, el incremento y mejoramiento del seubdelero, el mantenimiento de guias,

la difusion de prospectos, etc.

Pifias, motivo de este trabajo, es importg@e los habitantes de la zona
fomentar el turismo incrementando por otro ladmeializar los productos nativos
obteniendo ingresos econdmicos en pro de mejonaivel de vida y el progreso de la
ciudad.

Concordante con lo enunciado nace este pioygec‘Mejoramiento del Mirador
Turistico en el cerro Pata Grande del Canton Riffasovincia de El Oro”. Recurso ya

disponible como una nueva opcién natural de re@eacdistraccion.

En la actualidad existe poco interés portepaiel Gobierno Municipal en
contribuir con la adecuacion de dicho lugar questaoren las redes sociales como
atractivo turistico de Piflas. El desafio de deHarroeste proyecto es fomentar el
reconocimiento de Pifias dentro del circulo tumsti@acional. EI  plan es hacer

conciencia en las personas y explotar de la megorema las bondades que posee este

-1-



sitio, contribuir en el embellecimiento de la @ddccon la intencién de atraer a propios y

extrafnos.



CAPITULO |

1.1 ANTECEDENTES

Muy escuetamente se puede resumir, y paed teta idea; que Pifias aparece en
el escenario de la Historia Nacional como un lygapicio para la agricultura, ya que
contaba con un conjunto de haciendas, destacaneluse ellas, la hacienda de
Moromoro, adquirida por el Bachiller espafiol Juanldayza, quien habia venido a
estos lugares, a principios del siglo XIX, comisida por el Rey de Espafia parta
estudiar las minas de Zaruma. Una vez cumplidacsniston fundd una poblacion
precaria y se establecio definitivamente c- 3 -anfanilia, dandole el nombre de
PINAS, para perpetuar el nombre del pueblo de dbatiéa nacido. La historia dice que
el Bachiller Juan de Loayza fue oriundo del AnefdSLPINAS, de la provincia de
Cadiz, Region de Andalucia, en Espafa. Hay dosomes histéricas sobre el lugar

natal del Bachiller Juan de Loayza.

Canton Pifas, fue reconocido como tal, ele8\Ndviembre de 1940 mediante
decreto del Congreso de la Republica del Ecuadercqusta en el Registro Oficial N°
64-65 de Noviembre 18 y 19 del mismo afio. LimitaNarte con los cantones de
Atahualpa y Santa Rosa, al sur con la provinciaLd@, al este por los cantones
Portovelo y Zaruma y por el oeste con los cant@asas, Marcabeli y Arenillas. Sus
parroquias rurales son Capiro, La Bocana, MoromBredras y San Roque. Tiene una
extension territorial de 571 KnfAguilar, 2011)

En la siguiente figura se puede apreciar el CaRifias con los cantones que
limita. (Ver Grafico 1y 2)
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GRAFICO 2 - DIVISION POLITICO ADMINISTRATIVO
FUENTE: MUNICIPIO DE PINAS



Pifias se caracteriza especialmente por lpitabdad y cordialidad de su gente
gue brinda calidez tanto a propios y extrafiosreientra situada en la parte alta de la
Provincia de El Oro, en las estribaciones occidestde la Cadena Montafiosa Andina.
Es conocida como la “Orquidea de los Andes” deladeus numerosas orquideas
silvestres encontradas en esta region de bosqidados. Sus quebradas y empinadas
calles demuestran una geografia irregular en lsquesienta la ciudad. (Salazar, 2000)

En el censo de 2010 se registraron 25.988tamabs area rural y urbana
divididos entre 13.145 hombres y 12.843 mujeresl @anton, de los cuales representan
ambos un 4,3% del total segun su género respedtoRtevincia de El Oro. El INEC de
acuerdo a sus datos demuestra que la poblacifovess, econOmicamente activa en
55%.

Algunas de sus construcciones conservan tegistaccas de la bella herencia
arquitecténica colonial, estas llamativas viviendasstituyen un tesoro para la ciudad.
Hoy en dia hacen el contraste perfecto con la no@bdn moderna que impera en todo
lugar. Por su arquitectura, ornato, limpieza deilalad y otras tantas caracteristicas
positivas como el trabajo afanoso de sus habitagepie se lo conoce al canton entre

los modernos y mejor establecidos de toda la Reavreconocido a nivel nacional.

Posee un clima muy agradable que fluctiaeelds 18 y 24 grados de
temperatura. Generalmente templado humedo, albrigadgradable, por las tardes,
especialmente en época de verano, se presentasdat@eblinas. Los inviernos son
lluviosos. Las precipitaciones se presentan durtode el afio, el periodo de mayor
pluviosidad es de diciembre a mayo y los meses eleomprecipitacion son julio y
agosto. (Pifas, 2005)

Las principales cuencas hidrogréficas det@ason: rio Pifias y rio Moromoro,

tributarios de la red hidrica de la cuenca alta Peyango Tumbes; rio Naranjos,



tributario de la red hidrica del rio Arenillas gsieve como fuente de abastecimiento en
el embalse Tahuin; ademéas como limites geograiintescantonales e interprovinciales
tiene a los rios Calera, Amarillo y Pindo. Poseguabs manantiales, entre los
principales se puede anotar a: La Arada, Piflas déraboma Larga, Las Chontas,

Matalanga, Granada.

Las cuencas de abastecimiento de agua paabléas quebradas La Chiral, las
Chontas, el Palmal, Honda y fuentes complementdaasnismas que tienen un caudal
promedio de 80 litros por segundo, de los cualédlités por segundo son captados
para su tratamiento. En cuanto se refiere a laadlde las fuentes se debe sefalar que
las captaciones de El Palmal, Honda y Chontas mi@searacteristicas fisico quimico y
bacteriolégicas aceptables y por tanto son aptes gensumo humano. En cuanto a la
fuente La Chiral presenta un alto grado de contacrm que excede de los limites
permisibles para tratamiento.

Su geomorfologia es fuertemente accidenta#acaracteriza por tener montafias
atas como las de Capiro y Monos y valles de prodac
1 Fuente: Estacion meteorologica de Paccha y ZardumMAMHI - PREDESUR
2 Plan Vial de Piflas abundante, como el de Pifaspioro y San Roque, su altitud
varia entre 350 y 1300 m s n m, la cabecera cantesiz a 980 m s n m.
El elemento geoldgico-estructural mas importantéadegion constituye la falla Pifias-
Portovelo, la que divide a la zona en dos areasogieamente diferentes: El norte
constituido por rocas volcanicas e intrusivas cietaterciarias; y el sur con predominio
de rocas metamorficas, tentativamente asignadaalabzoico, o que posiblemente
forman parte del nucleo cristalino de la cordilldeslos Andes.

' FUENTE: PAGINA WEB DEL MUNICIPIO DE PINAS



Pifias tiene un suelo fértil lo muestra lasmifites actividades agras productivas

gue se desarrollan en el cantdn y se resumen asi:

e Agricultura : cultivo de café y la cafia de azUcar, cultivosidéo corto: maiz,
mani, arroz y fréjol.

e Ganaderia criaderos con una escala para atender a una dandm otros
cantones. La bondad del suelo permite disponerxdelentes pastizales que
favorecen la cria de ganado.

» Otras: silvicultura, industria, comercio y turismo. (A, 2011)

Posee una enorme riqueza forestal siendgrlasipales aquellas maderables
como balsa, colorado, cedro; frutales como aguagateyaba, mango, naranjas, limon;
en especies arbéreas encontramos entre las mastantps: cabuya, yuca, higuerilla,

carrizos; en especies herbaceas encontramos anarz y sabila.

Respecto a su fauna hay especies en pekgextincion como venado, tigrillo y
cierta variedad de monos en el sector de Panupealualmente existe una reserva
forestal y ecoldgica destinada a la proteccionptexamadamente 200 especies de aves,
una de las cuales es endémica para el EcuadotoRieriorces (Pyrrhura Orces).

Se demuestra que Piflas por su riqueza nattaato en fauna y flora
conjuntamente los pifiasenses se esfuerzan pentarila vision turistica para
aprovechar las bondades de la naturaleza quensedtisu alrededot

® FUENTE: PAGINA WEB DEL MUNICIPIO DE PINAS



1.2PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

El Municipio de Pifias no ha registrado dentle las prioridades en sus
argumentos en el ordenamiento territorial al Ceata Grande, como atractivo turistico
de la zona, a pesar de que fuera consideradorah@ fancestral importante atractivo de
la region.

El area, motivo de la investigacién, cuerda escaso sefialamiento, debilidad

en la infraestructura y tiene inseguridad paraceso.

Estos aspectos son de impacto para loanieg al elegir el destino turistico.
Pifias requiere fomentar sus atractivos turisti@a pue sea reconocida como ciudad
hospitalaria por excelencia, con balnearios y espdaristicos de singular belleza y su
clima que ha favorecido para sus hermosos vexgble esta manera se convertiria en

un sitio obligatorio al visitar la parte alta @Rrovincia de El Oro.

1.2.1 PROBLEMA CIENTIFICO

¢, Como contribuye el mejoramiento del Mirador enCelro Pata Grande al
desarrollo turistico y econdmico de la localidad?

1.3 JUSTIFICACION

El enfoque de este proyecto denomindelopuesta para el mejoramiento del
mirador turistico en el Cerro Pata Grande, para tdvuir al desarrollo turistico y
economico del Cantén Pifias en la Provincia de Eb @rs demostrar cuan importante
es este mejoramiento para impulsar la actividadstioa. Este mirador tiene una
singular belleza, una atractiva ubicacion. Unduwaltde unos quinientos metros desde su

base, ubicado al sur-oeste de la ciudad el misrasigue de mirador.



Este cerro actualmente esta cubierto desasgeama, poblado de arbustos y
arboles. Para su arribo cuenta con una via desaachicular ademas de un camino de

herradura a lo largo de su falda.

Si bien cierto, Pifias posee un consideralgieimiento turistico y comercial lo
gue hace de la ciudad un espacio predispuestdpacar nuevos caminos que impulsen
a sus habitantes a generar recursos tanto pargesasidades personales como para el
fortalecimiento economico del canton. Hace impdganinsertar y rescatar este mirador
para convertirlo en un area natural de recreagi@traer turistas que buscan distraccion

en un marco de disfrutar la naturaleza.

El proyecto va alineado a las lineas de iyasion de la Universidad Catolica
como: la infraestructura para el desarrollo progocy crecimiento econdémico de la

poblacion. También se relaciona con los objetdelsBuen Vivir tales como:

1. Mejorar las capacidades y potencialidades de l&apigin.

2. Garantizar el trabajo estable, justo y digno, edigersidad de formas.

3. Construir y fortalecer espacios publicos intergaltes y de encuentro
coman.

4. Establecer un sistema econdmico social, solidasiosgenible.

Adicionalmente el proyecto comulga con lo cg@mstiene el Ministerio de
Turismo respecto a turismo receptivo, busca quduesta esté en contacto con
diferentes ambientes y pueda satisfacer sus nedesidle descanso, por otro lado, el

concepto de turismo rural contribuye a mejorarnetlrde vida de la poblacion local.



1.4 OBJETIVOS

1.4.1 OBJETIVO GENERAL

Proponer el mejoramiento del Mirador Turisten el cerro “Pata Grande” y
promoverlo como principal atractivo de Piflas peoatribuir con el desarrollo de

turismo sostenible en el canton.

1.4.2 OBJETIVOS ESPECIFICOS

1. Identificar las necesidades actuales que tieneralddr.
2. Desarrollar un plan de promocion turistica.

3. Estimar el monto de la inversion para el mejoratoien

1.5 FORMULACION DE HIPOTESIS

El mejoramiento del Mirador en el Cerro P&mande contribuye al desarrollo

turistico sostenible del Cantén Piflas — Provinei&HOro.

1.5.1. VARIABLES

Independiente

Mejoramiento de un Mirador turistico.

Dependiente

Desarrollo econdmico de la poblacion.

Desarrollo turistico.

Interviniente

Condiciones econdmicas y sociales de la poblacion.

Costumbres y calidad de vida de la poblacion.
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CAPITULO Il

2.1 MARCO TEORICO

2.1.1 TURISMO CONSCIENTE

Segun el Ministerio de Turismo de Ecuador () declara que “El turismo
consiente no se enfoca Unicamente en obtener edfitien econdOmico para los
proveedores de servicios. Consistiria en una peeth la que las personas involucradas
en la actividad turistica obran con pleno uso a¢ides y facultades y con conocimiento
sobre lo que sus acciones implican. Se asegurataylees las personas y recursos
afectados en la actividad turistica se vean bdadbs: los proveedores de servicios y
empresarios tanto como las comunidades localestdbajadores, los turistas, el medio
ambiente y el patrimonio cultural. El turismo camge impulsa la interaccion y
convivencia entre turistas y comunidades, lo quetrdmye al entendimiento, la

tolerancia inter-cultural y la paz.

En relacién a esta declaracioneéiCantén Pifias, la propuesta es desarrollar el
turismo consiente como un pacto de convivenciaspe® mutuo entre el turista y la
comunidad mediante el disfrute de la naturalezZiyreuy gastronomia. La visita de los
turistas constituya una experiencia de vida endedera que le permita disfrutar del

ocio con un bajo impacto sobre el medio ambientia decalidad.

Por otra parte, para que se pueda ejercer estadeasirismo consciente se debe
realizar promocion y difusion de la renovacion dwerea natural de recreacion como
sitio turistico importante para que deje de sertasoro escondido y se convierta en
verdadero producto turistico que se lo pueda expld¢é manera responsable para el

desarrollo econdmico de la comunidad.
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2.1.2 TURISMO INTERNO

Segun Diario el Universo en el reportaje ddbomingo 28 de abril del 2013

sefala que el turismo interno en Ecuador se quintdigo en los ultimos siete afios

Ecuadorregistrd 11,3 millones de visitas de sus propatstantes al interior del
pais, cuatro veces mas que las 2,3 millones dé, 2&fal6 el viceministro de Turismo,

Luis Falconi, en declaraciones divulgadas el doming

La cantidad de personas que trabajan enra@ste también se ha incrementado
en un 40% desde el 2006, cuando constaban 8.00fesmspdedicadas al turismo en
Ecuador frente a las 20.000 de 2012, que emplezanca de 100.000 trabajadores, de

acuerdo con cifras del ministerio de Turismo.

El Gobierno del Presidente Rafael Correaglgmoder desde enero del 2007, ha
invertido unos 175 millones de dolares en inframstira e incentivos al sector para que

los ecuatorianos elijan visitar atracciones dedéigpais en lugar de viajar al extranjero.

"Esto genera una redistribucion de la riqugze permite que el ecuatoriano se
apersone de su pais y que no salgan las divisadalor”, asegurd Falconi al diario el

Comercio de Quito.

Las atracciones turisticas del pais, queuysei volcanes activos, la region
amazonica, playas y las islas Galapagos (a 1.008ekta costa), impulsaron la llegada
de cerca de 1,3 millones de extranjeros en 20fjnska Asociacion de Operador de

Turismo Receptivo del Ecuador (Optur).

De ellos, la mayoria provino de Colombia (d%9 personas), Estados Unidos
(248.064) y Pera (137.096).
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Este articulo demuestra que la mejor opcidma @traer el turismo interno y que
todos los ingresos que genere este sector, se mu@desl pais, es invirtiendo en
infraestructura, en mejoramiento de &areas naturalele atractivos que pueden ser
turisticos para las personas que disfrutan de pasam el fin de conocer diferentes

lugares y compartir experiencias enriquecedoras.

Esta clase de inversion es la que permitigilqs cantones se desarrollen tanto,
de manera turistica, como econOmica y social. Iegyél la generacion mas fuentes de
empleo, negocios propios y conquistar prestigianaimento de ser elegidos como

destinos turisticos por la calidad que prestaruesesvicio.

Con el mejoramiento del Mirador como un aretural de recreacion, no solo se
pretende atraer a los habitantes del lugar, smbitn, a los de la regidén. Es una manera
de contribuir con el desarrollo del canton y hagerPifias una ciudad turisticamente

reconocida y admirada por muchos como otros giiosados en el articulo referido.

2.1.3 TURISMO SOSTENIBLE

Segun la Corporacion de Viaje en América d&ur “Metropolitan Touring”
sostiene que el Turismo Sostenible es el verdaddturo del turismo.

En la actualidad, los temas ambientales tdmbian tomado el ritmo de
reinventarse al igual que las modas de ropa, temkean construccion, etc. Un turismo
responsable ya no tiene que ser refrendado comduristoo, turismo verde,
ambientalismo, observacion de aves, etc. De ignaalera, turismo responsable no sélo
es aquel que exclusivamente se lo practica en laraleza. Es asi que la
responsabilidad debe ser compartida, y quienesnestanvolucrados en la actividad
turistica estaremos contribuyendo a que el enta@®mda industria se convierte en
sostenible. Es decir, perdura en el tiempo. Hsi apnde Ecuador apuesta muy

decididamente a que el turismo sostenible es elncague le permitira a la industria
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preservar sus culturas y etnias, proteger sussesuraturales, garantizar un standard de
calidad a sus visitantes y generar rentabilidadsaastores. Los beneficios del turismo

sostenible garantizan calidad en todo aspecto.

La sostenibilidad (Ilamada también sustefitidu), busca el balance y sinergia
entre sus tres actores principales: social, anddignteconémico. Si uno de estos
elementos se aleja del balance, la actividad dejesat sostenible. Ese punto de
encuentro entre los actores permite seguir buscanewas oportunidades, las cuales en
el tiempo se convertirdn en beneficios tangibl@auring, 2013)

Segun la OMT, los principios que definen el turissnstenible son:

* Los Recursos naturales y culturales se conservenguauso continuado en el
futuro, al tiempo que reportan beneficios;

» EIl desarrollo turistico se planifica y gestiona fdema que no cause serios
problemas ambientales o socioculturales;

» La calidad ambiental se mantiene y mejora;

* Se procura mantener un elevado nivel de satisfacd® los visitantes y el
destino retiene su prestigio y potencial comergial;

* Los beneficios del turismo se reparten ampliamentee toda la sociedad.

Este concepto de turismo sostenible valtiga la propuesta de mejoramiento
del Mirador por cuanto los beneficios intangiblele contar con un lugar de vista
panoramica y privilegiada perduraran por algun pienredundando en beneficios
econdmicos y sociales para la comunidad de Pifass yalrededores, convirtiéndolo en

un aliado estratégico para el sector turistico.

Ademas, estos beneficios tangibles serantifibeios objetivamente por la
sociedad de Pifias, al traducirse en visitas freegsede turisticas , impulso en la

economia local por generar bienes y serviciosalidadd desarrollados para satisfacer
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las necesidades de los personas y grupos que bbstlamas naturales singulares,

gastronomia Unica que la diferencien de otrooeext

2.1.4 OBJETIVOS DEL PLAN NACIONAL DEL BUEN VIVIR

Segun lo que expresa la Ley sobre el PlamoNacdel Buen Vivir, este proyecto
se ajusta a lo que reza ciertos objetivos de la Beyconsidera que el proyecto esta
amparado en los sectores priorizados para el pratesambio de la Matriz Productiva
del Ecuador y ademas se alinea a los siguientiegivas de esta Ley que tiende a

propiciar calidad de vida a los ecuatorianos:

1. Mejorar las capacidades y potencialidades de la p&xion.

* Promover el deporte y las actividades fisicas camanedio para fortalecer
las capacidades y potencialidades de la poblacién.

2. Garantizar el trabajo estable, justo y digno, en suliversidad de formas.

e Garantizar el trabajo estable, justo y digno pdr&abajo y velar por el
cumplimiento de los derechos laborales.

* Impulsar actividades econdmicas que conserven es\pjefomenten la
generacion de nuevas plazas, asi como la dismmupidgresiva del
subempleo y desempleo.

3. Construir y fortalecer espacios publicos intercultuales y de encuentro
comun.

« Fomentar y optimizar el uso de espacios publicosa pa practica de
actividades culturales, recreativas y deportivas.

» Democratizar la oferta y las expresiones culturdiesrsas, asegurando la
libre circulacién, reconocimiento y respeto a lagiltiples identidades
sociales.

* Mejorar los niveles de seguridad en los espacibfqus.
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4. Establecer un sistema econémico social, solidaricspstenible.

e Impulsar una economia enddgena para el Buen Vsastenible vy
territorialmente equilibrada, que propenda a leagéa de derechos y a la
transformacion, diversificacion y especializacioroductiva a partir del
fomento a las diversas formas de produccion.

* Impulsar la actividad de pequefias y medianas uegadcondémicas
asociativas y fomentar la demanda de los bienesryicgds que generan.
(SENPLADES, 2009)

2.1.5 RECREACION AL AIRE LIBRE

Segun el Presidente de Funlibre Carlos Albest Rico expone sobre la

recreacion al aire libre:

“Asi como los ambientes naturales y al dabyeelson laboratorios naturales para
estudiar y preservar la ecologia sin alteraciomaligente deberian ser lugares para que
la gente los visite, se recree y de donde puedanggtrenovada espiritualmente, retada
fisicamente y comprometida socialmente. En sintésss parques y zonas silvestres

proveen fundamentos para oportunidades de recrepgitego.

La recreacion al aire libre ha sido un congme de nuestras sociedades. La
necesidad por la preservacion y conservacion deciespal aire libre brindé un gran
impulso a los sistemas de parques naturales yvessdéorestales en nuestros paises,
conllevando usualmente el compromiso de proveessaeeinstalaciones al aire libre

como un componente de los servicios del gobierfitito, 2005)

Basado en lo expresado por el Sr. Alberto RRiGas ofrece esparcimiento al
aire libre como opcion para distraerse y saliraleutina ya que la gente esta inmersa
luego de una semana agotadora. El compartir coatlaaleza, la belleza del paisaje y
clima que ofrece el cantdn es sin lugar a dudasdaera adecuada para pasar un

momento de diversion con la familia o amigos. Bebtbo de este tipo de recreacion es
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reducir el sedentarismo e impulsar una buena setudeste cambio de cultura a turismo

gue fomente el contacto con la vida silvestre.

2.1.6 MATRIZ PRODUCTIVA

Segun la SENPLADES en su Folleto Informativol (2012) sobre la
transformacién de la matriz productiva declara lo gguiente: “Se han identificado 14
sectores productivos y 5 industrias estratégicaa @laproceso de cambio de la matriz
productiva del Ecuador. Los sectores priorizaddscamo las industrias estratégicas
seran los que faciliten la articulacion efectivalagolitica publica y la materializacion
de esta transformacion, pues permitirdn el estmbiecto de objetivos y metas
especificas observables en cada una de las iratuguie se intenta desarrollar. De esta
manera el Gobierno Nacional evita la dispersiérayofece la concentracion de sus

esfuerzos”. (Ver Tabla 1)
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Tabla 1 — Industrias Priorizadas

INDUSTRIAS PRIORIZADAS

Sector Industria

BIENES 1) Alimentos frescos y procesados

2) Biotecnologia (bioquimica y biomedicina)

3) Confecciones y calzado

4) Energias renovables

5) Industria farmacéutica

6) Metalmecanica

7) Petroquimica

8) Productos forestales de madera

SERVICIOS 9) Servicios ambientales

10) Tecnologia (software, hardware y servicios informaticos)

11) Vehiculos, automotores, carrocerias y partes

12) Construccion

13) Transporte y logistica

14) Turismo

FUENTE: SENPLADES
ELABORADO POR: AUTORA - ANGELA CASTRO OLMEDO

Este cuadro demuestra que la industria icaligtsta incluida dentro del margen
de las industrias priorizadas como una de lasidaties productivas, las cuales van a
estar inmersas en el cambio que quieren realizéa detriz productiva. Esta inclusion
da a conocer que el gobierno se esta preocupamda @ona del sector turistico, por su
desarrollo, ya que, el turismo ha demostrado serguan fuente de ingresos econémicos

para el pais.

-18 -



2.1.7 ATRACTIVOS TURISTICOS DE PINAS

A continuacion se detallan algunos de losleg turisticos que posee el Canton
Pifias y que hacen de este lugar de la parte alta Beovincia de el Oro ser visitado
semana tras semana por turistas de los difereim@snes del Ecuador. Demostrando

gue Pifas tiene mucho potencial para ser expldtatkiicamente.

GRAFICO 3 — CERRO PATA GRANDE
FUENTE: MUNICIPIO DE PINAS

i

GRAFICO 4 - RESERVA ECOLOGICA BUENAVENTURA
FUENTE: MUNICIPIO DE PINAS
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GRAFICO 5 - CHORRO VIRINGO

FUENTE: MUNICIPIO DE PINAS

GRAFICO 6 — COMPLEJO ECO-TURISTICO Y HOSTERIA “EL P ARAISO”
FUENTE: MUNICIPIO DE PINAS
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2.1.8 POBLACION DEL CANTON PINAS POR GRUPOS DE EDAD

Parroquia

CAPIRO LA MOROMORO PIEDRAS SAN SARACAY
BOCANA ROQUE

DeOa 518 403 321 168 4.871 210 756
14 afos
De 15a 431 322 305 130 4.417 168 655
29 afnos
De 30 a 343 229 233 99 3.468 176 497
44 afios
De 45 a 293 215 232 70 2.542 149 340
59 afos
De 60 a 206 131 189 70 1.465 108 206
74 afos
De 75 a 76 61 79 30 589 51 86
89 afos
De 90 a 3 3 11 2 49 5 5
100
afos
Mas de 0 1 1 0 0 0 0
100
afos
Total 1.870 1.365 1.371 569 17.401 867 2.545

TABLA 2 — POBLACION DEL CANTON PINAS POR GRUPOS DE EDAD

FUENTE: INSTITUTO NACIONAL DE ESTADISTICAS Y CENSOS
ELABORADO POR: AUTORA - ANGELA CASTRO OLMEDO

El siguiente grafico demuestra que la maydeida poblacion del Canton Pifias
es gente joven, la gran parte comprendida entré® afios. Los jovenes y adultos aln
buscan el esparcimiento y la recreacién, salimdeitina diaria en la que se encuentran
inmersos. Son personas activas fisica y mentalment recibiran con mucho

entusiasmo a este nuevo proyecto de mejoramiehtdicsdor.
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2.1.9 POBLACION DEL CANTON PINAS SEGUN NIVEL DE INSTRUCCION

Nivel de Instruccion Parroquia

mas alto al que
asiste o asistio

CAPIRO LA MOROMORO PIEDRAS PINAS SAN SARACAY
BOCANA ROQUE

Ninguno 69 60 36 29 288 24 65
Centro de 14 8 20 6 78 10 12
Alfabetizacién/(EBA)
Preescolar 18 12 4 4 132 9 21
Primario 907 687 652 303 5.502 402 1.139
Secundario 269 251 219 106 3.658 182 464
Educacion Basica 281 127 118 39 1.800 63 235
Bachillerato 80 51 110 13 1.858 34 144
Ciclo Pos 7 7 8 6 200 3 17
bachillerato
Superior 25 39 49 22 2.122 65 79
Postgrado 1 1 2 0 87 0 2
Se ignora 34 9 37 5 175 15 113
Total 1.705 1.252 1.255 533 15.900 807 2.291

TABLA 3 — PABLACION DEL CANTON PINAS SEGUN NIVEL DE INSTRUCCION
FUENTE: INSTITUTO NACIONAL DE ESTADISTICAS Y CENSOS
ELABORADO POR: AUTORA - ANGELA CASTRO OLMEDO

En todas las parroquias del Cantén Pifiasdgonia de la poblacion solo ha
terminado la primaria, seguido de la secundaridcdinente Pifias esta en tercer lugar
con la conclusion de estudios superiores o0 uniegiss. Esto demuestra que existe un
porcentaje considerable de cultura y por lo tanés aceptacion en la cabecera cantonal
—Piflas- con la propuesta de mejoramiento del Mitag® que, la poblacién se dara
cuenta de su importancia y los beneficios que ddaré para la poblacién tanto en el

aspecto turistico y econémico.
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2.1.10 POBLACION ECONOMICAMENTE ACTIVA E INACTIVA

Parroquia Condicion de Actividad (10 y mas afios)
CAPIRO PEA PEI Total
Hombre 568 232 800
Mujer 96 649 745
Total 664 881 1.545
LA BOCANA PEA PEI Total
Hombre 437 164 601
Mujer 70 438 508
Total 507 602 1.109
MOROMORO PEA PEI Total
Hombre 445 177 622
Mujer 124 414 538
Total 569 591 1.160
PIEDRAS PEA PEI Total
Hombre 167 83 250
Mujer 50 173 223
Total 217 256 473
PEA PEI Total
Hombre 4.858 2.120 6.978
Mujer 2.398 4,931 7.329
Total 7.256 7.051 14.307
SAN ROQUE PEA PEI Total
Hombre 286 104 390
Mujer 78 269 347
Total 364 373 737
SARACAY PEA PEI Total
Hombre 804 302 1.106
Mujer 166 761 927
Total 970 1.063 2.033
PEA PEI Total
Hombre 7.565 3.182 10.747
Mujer 2.982 7.635 10.617
Total 10.547 10.817 21.364

TABLA 4 — POBLACION ECONOMICAMENTE ACTIVA E INACTIV. A
FUENTE: INSTITUTO NACIONAL DE ESTADISTICAS Y CENSOS
ELABORADO POR: AUTORA - ANGELA CASTRO OLMEDO
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La mayoria de la poblacion es econdmicamietetiva pero con un grado muy
bajo de diferencia de la econémicamente activa.hdsi@ersonas trabajan y esto tiene
como consecuencia un cierto nivel de estrés, lobgigsean las personas que trabajan es
distraerse por lo menos los fines de semana, buscpoco de recreacion y disfrutar de
la tranquilidad. Aqui es donde ingresa, como undademejores opciones, el area de
recreacion y disfrute de la naturaleza que se piemplementar en el Cerro Pata

Grande.
2.1.11 DEFINICIONES DE TURISMO
La OMT define al turismo como:

“Las actividades que realizan las personasrde sus viajes y estancias en
lugares distintos al de su entorno habitual, popenmodo de tiempo consecutivo inferior

a un afo con fines de ocio, por negocios y otrosvios'.

“El turismo incluye cualquier actividad relacada con el desplazamiento
temporal de personas hacia destinos fuera de gzsds donde normalmente viven y
trabajan, asi como las actividades que realizaantieirsu estancia en dichos destinos”
(Tourism Society, 1979, p.70).

2.1.12 MOTIVACIONES PARA VIAJAR

De todos los condicionantes internos, tal kemotivacién pueda considerarse
como el mas importante, en el sentido de que e®®&Ir o elemento dindmico que inicia
el proceso. El proceso de decisiébn de compra s&iobn el reconocimiento de una
necesidad. La gente viaja porque esta dispuest@stinar partes crecientemente
importantes de su renta disponible para emprendgrswacacionales, por qué se elige
un determinado destino y no otro. Una de las atasiiones mas conocidas de las
necesidades humanas es la piramide de Maslow,sdideesidades las clasifica en una

jerarquia. (Ver Gréfico 7)
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moralidad,
creatividad,

Autorrealizacion

autorreconocimiento,
confianza, respeto, éxito

/ amistad, afecto, intimidad sexual \

sequridad fisica, de empleo, de recursas,
maoral, familiar, de salud, de propiedad privada

Reconocimiento

Seguridad

Fisiologia

GRAFICO 7 — PIRAMIDE DE MASLOW
FUENTE: LIBRO — MARKETING TURISTICO

La realizacidon de viajes turisticos satisface, lggiramodo, todo el abanico !
necesidades humanas descrito por Maslow. Sin embérg viajes vacacionales
encuadrarian, mas bien, como satisfactores deslssilades superiores de la jerar
de Maslow, en particular las de realizacién persa (Cantallops, 200:
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2.2 MARCO CONCEPTUAL

221 AREA NACIONAL DE RECREACION: Donde existen
fundamentalmente bellezas escénicas, recursosidosi® de recreacion en ambientes

naturales, facilmente accesibles desde centrosgadl (INEFAN, 1998)

2.2.2 TURISMO DE NATURALEZA: Los viajes que tienen como fin realizar
actividades recreativas en contacto directo carataraleza y las expresiones culturales
gue le envuelven con una actitud y compromiso deocer, respetar, disfrutar y

participar en la conservacion de los recursos akgsiy culturales. (INEFAN, 1998)

2.2.3 TURISMO CONSCIENTE: es un concepto vivo, dinamico y en constante
construccién que se sustenta en los principiosodeesibilidad y ética, promueve los
valores de la paz, la amistad, el respeto y el ararvida, como esencia de la practica
turistica. Constituye un pacto de convivencia, oaspbilidad y respeto entre los
visitantes, las comunidades anfitrionas y el painio cultural y natural. (ECUADOR
M. D., 2012)

2.2.4 TURISMO SOSTENIBLE: Aquellas actividades turisticas respetuosas
con el medio natural, cultural y social, y conVasores de una comunidad, que permite
disfrutar de un positivo intercambio de experies@atre residentes y visitantes, donde
la relacién entre el turista y la comunidad esgustios beneficios de la actividad es
repartida de forma equitativa, y donde los vis#artienen una actitud verdaderamente

participativa en su experiencia de viaje. (MINTUR)

2.2.5 TURISMO RECEPTIVO: El turismo es parte de la actividad social que
pone al visitante en contacto con diferentes anésery culturas y su objetivo es
satisfacer sus necesidades de descanso, regamjoogimiento. Para los paises que se
benefician con esta actividad, el turismo recep@gcel mas importante. Los intereses
mas frecuentes son: culturas e historia, la namaaly su ecologia, las politicas y las

necesidades de las naciones visitadas y todo &paglietudes que tenga una persona
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gue llega para recolectar recuerdos y dejar susagi\durante sus itinerarios. (Morgan,
2008)

2.2.6 TURISMO COMUNITARIO RURAL: El turismo comunitario rural
mantiene una vinculacién estrecha con la vida deolaunidad. Asi, la llegada de
turistas puede ayudar a mantener y mejorar la @sfractura y servicios locales
(carreteras, transporte publico, comercio, sersipiablicos, entre otros.). De este modo,
contribuye a mejorar el nivel de vida de la poldaciocal. Ademas, el turismo rural
puede crear oportunidades para grupos tradiciomaémeesfavorecidos en el medio
rural, como los jovenes, las mujeres, adultos mesyofiacilitando el conocimiento de

otras formas de vida enriqueciendo la propia end@gente. (Agropecuarios, 2001)

2.2.7 ATRACTIVOS TURISTICOS: Conjunto de elementos materiales y/o
inmateriales que son susceptibles de ser transftwsnan un producto turistico que
tenga capacidad para incidir sobre el proceso dieida del turista provocando su visita
a través de flujos de desplazamientos desde su Hegaesidencia habitual hacia un
determinado territorio. Este ultimo se transformaedta manera en un destino turistico.
(Calderon, 2009)

2.2.8 PATRIMONIO: Conjunto de elementos tanto del tipo fisico-natacasho
construidos asi como otros espacios culturalessguatraccion puede representar la
primera materia potencial sobre la que se habraeplzar una intervencion por parte
de los responsables del desarrollo turistico paravertirlos en recursos turisticos.
(Calderon, 2009)
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2.3 MARCO REFERENCIAL

2.3.1 MIRADOR TURISTICO DE TURI EN CUENCA Y PUERTO
LOPEZ EN MANABI

El periddico instantaneo del Ecuador “Ecuadoinmediato” informo que el
Mirador turistico servira para atraer mas visitantes en Puerto Lopez - 17 de Julio
del 2011.

Durante tres semanas de trabajo, obrerosatadbs por Angel David Zambrano
cimentaron las bases del Mirador Turistico que @estcuye en Puerto Lopez con
inversion del Ministerio de Turismo y el Municipiagministrado por el alcalde Miguel
Plaa.

Los trabajadores colocaban material pétreelepiso que sera de hormigon
simple. Su disefio es bio-arquitectonico, cuyos riad¢s seran propios de la zona,
tendrd forma de una gaviota. Plua informé que elatlbr Turistico es de espacio
abierto, areas de mesas, casetas de informaci@tidary espacios para artesanias y sera
administrado por personas discapacitadas, cumglieod la labor social y fomentando
trabajo para este sector. EI Gobierno Municipaki@poon el 50 por ciento del valor del
proyecto 18.038 délares y el otro por ciento el istario de Turismo; el valor total del
proyecto el Mirador asciende a 36.076 ddélares.d”Edfconi, jefe del departamento de
Turismo, sefialé que esta importante obra ubicafi@ metros sobre el nivel del mar
contribuird al desarrollo turistico de Puerto LapekzMunicipio presentd al Ministerio
de Turismo 3 proyectos turisticos: el Mirador Tikets el Parque a la Ballena y el
Muelle Turistico.
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Diario “El Tiempo” publicé el 20 de noviembre del 2011 sobre la

Recuperacion del Mirador de Turi.

La junta parroquial trabaja en el proyecto de qosion de camineras, ubicados
en la parte lateral del mirador, los estudios dey@cto y obras civiles ascienden a un

monto de 42.600 dodlares, indicé el dirigente parialq

El proyecto contempla el caminerias, banoasncodernos disefios, desde donde
el visitante puede observar la ciudad en toda sgninal. Dentro de la obra en su
conjunto contemplan sitios de interés como: lasigleLa Merced, las escalinatas,

restaurantes, artesanias, el anfiteatro Greco Rmmarentre otros.

Estudios

El proyecto contempla estudios de impacto iamtl, de suelo, eléctricos,
hidrosanitarios, paisajisticos, mecanicos y esiraf#s. En cinco meses estaria en
marcha el proyecto, todo depende de la decisidMiésterio de Turismo, el cual tiene

en sus manos todos los estudios.

El plan forma parte del programa nacionabldstinos priorizados, se espera la
firma del convenio para que sea elevado al podatampras publicas y comiencen los

trabajos, se dio a conocer.

Estos dos miradores — Mirador de Turi en Caey el Mirador Turistico de
Puerto Lopez en Manabi —demuestran que el mejord@ren, parecida en Pifias, tanto
en infraestructura, sefialamiento, desarrollo de@cieg, artesanias trae beneficios para

las comunidades traducidas en crecimiento turistico

Ambos contribuyen con el avance turisticdadeomunidad, desarrollo social y

econdmico de la misma. Cada uno tiene su propiplaridad, lo que hace diferente
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uno del otro. En el mirador de Cuenca se puedeiaprel ornato de la ciudad mientras

gue en el de Puerto Lopez destaca la belleza ddlquestanero.

En el caso de Pifias, este Mirador permituifea vista estratégica de la ciudad,
incrementada por la belleza paisajistica de suremtdo que apoyaria la creacion de
servicios para los turistas que buscan recreaglicire libre dentro de un ambiente

armonico con la naturaleza.

Al igual que los casos referidos que hanementado su turismo receptivo, este
proyecto se puede traducir en valor agregado artaunidad siempre que se cuente con
el aporte y participacion de las autoridades I&alde manera que el Ministerio de
Turismo incluya a Pifias dentro de su gestion debzamonsiderando la iniciativa de la
comunidad que busca desarrollo turistico sostenilohejorar la economia local en base

a un crecimiento sustentable.

2.4 MARCO LEGAL

2.4.1 LEY DE TURISMO 2013
Segun el Art. 3.- Son principios de la actividad tdstica, los siguientes:

a) La iniciativa privada como pilar fundamental dettor; con su contribucion
mediante la inversion directa, la generacion delemp promocién nacional e

internacional;

b) La participacion de los gobiernos provincialantonal para impulsar y apoyar
el desarrollo turistico, dentro del marco de lacdagralizacion;

c) El fomento de la infraestructura nacional y @joramiento de los servicios

publicos basicos para garantizar la adecuadaaatiéh de los turistas;

d) La conservacion permanente de los recursosailasuy culturales del pais; vy,
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e) La iniciativa y participacion comunitaria indige campesina, montubia o afro
ecuatoriana, con su cultura y tradiciones preseivau identidad, protegiendo
Su ecosistema y participando en la prestacion déciss turisticos, en los

términos previstos en esta Ley y sus reglamentos.

De acuerdo al articulo antes mencionado elqmto de mejoramiento del
Mirador Turistico es considerado un area donde wsede desarrollar la actividad

turistica, ya que, cumple con los principios datiiks por la Ley de Turismo.

Art. 12.- Cuando las comunidades locales organizadas vy itagas deseen
prestar servicios turisticos, recibiran del Minigtede Turismo o sus delegados, en
igualdad de condiciones todas las facilidades @eiess para el desarrollo de estas
actividades, las que no tendran exclusividad deagpin en el lugar en el que presten

Sus servicios y se sujetaran a lo dispuesto erLégty a los reglamentos respectivos.

DE LOS INCENTIVOS Y BENEFICIOS EN GENERAL

Art. 26.- Las personas naturales o juridicas que presemtgreqios turisticos y
gue sean aprobados por el Ministerio de Turismpagm de los siguientes incentivos:

1. Exoneracion total de los derechos de impuestss gravan los actos
societarios de aumento de capital, transformacé&tjsion, fusion incluidos los
derechos de registro de las empresas de turismstregtas y calificadas en el
Ministerio de Turismo. La compafiia beneficiarial@exoneracion, en el caso de la
constitucion, de una empresa de objeto turisti@herh presentar al municipio
respectivo, la Licencia Unica de Funcionamientordspectivo afio, en el plazo de
90 dias contados a partir de la fecha de su ir@éripen el Registro Mercantil del
Canton respectivo, caso contrario la municipalidamrespondiente emitird los
respectivos titulos de crédito de los tributos exados sin necesidad de un tramite
administrativo previo. En el caso de los demassastucietarios posteriores a la

constitucion de la empresa, la presentacion deckentia Unica de Funcionamiento
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de la empresa turistica sera requisito previo ppliaar, la exoneracién contemplada

en el presente articulo;

2. Exoneracion total de los tributos que gravetrdasferencia de dominio de
inmuebles que se aporten para la constitucion deemas cuya finalidad principal
sea el turismo, asi como los aportes al increméeptocapital de compafhias de
turismo registradas y calificadas en el Ministed® Turismo. Esta exoneracion
comprende los impuestos de registro y alcabalecasd sus adicionales tanto para el
tradente como para la empresa que recibe el apgestes bienes no podran ser
enajenados dentro del plazo de 5 afos, desdeha & respectivo contrato, caso
contrario se gravara con los respectivos impugstegiamente exonerados con los
respectivos intereses, con excepciéon de que laema@Epn se produzca a otro

prestador de servicios turisticos, calificado,naisino, por el Ministerio de Turismo.

3. Acceso al crédito en las instituciones finarasegue deberan establecer lineas
de financiamiento para proyectos turisticos caldims por el Ministerio del ramo.
Las instituciones financieras seran responsablespadecuado uso y destino de

tales empréstitos y cauciones.

Art. 33.- Los municipios y gobiernos provinciales podraralelgicer incentivos
especiales para inversiones en servicios de tunisgeptivo e interno rescate de bienes

histéricos, culturales y naturales en sus respgstircunscripciones.

Art. 34.- Para ser sujeto de los incentivos a que se redseeley el interesado
deberéa demostrar:

a. Haber realizado las inversiones y reinversiangimas que el reglamento
establezca, segun la ubicacion, tipo o subtipo pfelecto, tanto para nuevos
proyectos como para ampliacion o mejoramiento gettuales dedicados al turismo

receptivo e interno;
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b. Ubicacion en las zonas o regiones deprimidaspmtencial turistico en las

areas fronterizas o en zonas rurales con escaajo alésarrollo socio-econémico; vy,

c. Que constituyan actividades turisticas que nearemna promocion acelerada.
(Turismo, Ley de Turismo, 2002)

2.4.2 CONSTITUCION DE LA REPUBLICA

SECCION CUARTA — CULTURA Y CIENCA

Art. 24.- Las personas tienen derecho a la recreacion ypar@miento, a la

practica del deporte y al tiempo libre.

TITULO VI: DEL REGIMEN DE DESARROLLO.
CAPITULO I: PRINCIPIOS GENERALES.
ART. 1.- DEL REGIMEN DE DESARROLLO.

El Régimen de Desarrollo es el conjunto oigado, sostenible y dinamico de
los sistemas econOmicos, politicos, socio-cultgraleambientales, que garantizan la

realizacion del Buen Vivir, del Sumak Kawsay.

El buen vivir requiere que las personas, cudades, pueblos y nacionalidades
gocen efectivamente de sus derechos y libertadegergan responsabilidades en el
marco de la interculturalidad, del respeto a suerdidades, y de la convivencia

armonica con la naturaleza.
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CAPITULO SEPTIMO
DERECHOS DE LA NATURALEZA

Art. 74.- Las personas, comunidades, pueblos y nacionalidaddsan derecho
a beneficiarse del ambiente y de las riquezasalatique les permitan el buen vivir.
Los servicios ambientales no seran susceptiblespdgpiacion; su produccion,

prestacién, uso y aprovechamiento seran regulaotosl rstado.

TITULO V: ORGANIZACION TERRITORIAL DEL ESTADO
CAPITULO CUARTO
REGIMEN DE COMPETENCIAS
Art. 264- Los gobiernos municipales tendran las siguierdempetencias
exclusivas sin perjuicio de otras que determirieya
1. Planificar el desarrollo cantonal y formular losrrespondientes planes de
ordenamiento territorial, de manera articulada tmrplanificacion nacional,
regional, provincial y parroquial, con el fin degodar el uso y la ocupacion del
suelo urbano y rural.
2. Ejercer el control sobre el uso y ocupacionsdelo en el cantén.
3. Planificar, construir y mantener la vialidad amb.
4. Prestar los servicios publicos de agua potatmntarillado, depuracion de
aguas residuales, manejo de desechos solidos,dadi de saneamiento
ambiental y aquellos que establezca la ley.
5. Crear, modificar o suprimir mediante ordenanzasas y contribuciones
especiales de mejoras.
6. Planificar, regular y controlar el transito ytelnsporte publico dentro de su

territorio cantonal.
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7. Planificar, construir y mantener la infraestanatfisica y los equipamientos de
salud y educacion, asi como los espacios publiessnddos al desarrollo social,
cultural y deportivo, de acuerdo con la ley.

8. Preservar, mantener y difundir el patrimoniouéegtonico, cultural y natural
del cantdn y construir los espacios publicos patasdfines.

9. Formar y administrar los catastros inmobiliaddsanos y rurales.

10. Delimitar, regular, autorizar y controlar ebwde las playas de mar, riberas y
lechos de rios, lagos y lagunas, sin perjuicicagdimitaciones que establezca la
ley.

11. Preservar y garantizar el acceso efectivo sipéasonas al uso de las playas
de matr, riberas de rios, lagos y lagunas.

12. Regular, autorizar y controlar la explotaci@rdateriales aridos y pétreos,
que se encuentren en los lechos de los rios, lpyss de mar y canteras.

13. Gestionar los servicios de prevencion, proégcsocorro y extincion de
incendios.

14. Gestionar la cooperacion internacional paracemplimiento de sus

competencias.

TITULO VII - REGIMEN DEL BUEN VIVIR
CAPITULO PRIMERO
INCLUSION Y EQUIDAD

Art. 340.- El sistema nacional de inclusién y equidad socglek conjunto

articulado y coordinado de sistemas, institucionasjticas, normas, programas Yy

servicios que aseguran el ejercicio, garantia gilekdad de los derechos reconocidos

en la Constitucion y el cumplimiento de los objetivdel régimen de desarrollo.

El sistema se articulara al Plan NacionalDassarrollo y al sistema nacional

descentralizado de planificacion participativa; gaiara por los principios de

universalidad, igualdad, equidad, progresividaderoulturalidad, solidaridad y no
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discriminacién; y funcionara bajo los criterios dmlidad, eficiencia, eficacia,
transparencia, responsabilidad y participacion.

El sistema se compone de los &mbitos de Uaaeibn, salud, seguridad social,
gestion de riesgos, cultura fisica y deporte, halyitvivienda, cultura, comunicacion e
informacién, disfrute del tiempo libre, ciencia gchologia, poblacion, seguridad

humana y transporte.

SECCION QUINTA
CULTURA
Art. 379.-Son parte del patrimonio cultural tangible e inthlegrelevante para
la memoria e identidad de las personas y colectivobjeto de salvaguarda del Estado,
entre otros:
1. Las lenguas, formas de expresion, tradicion pidiversas manifestaciones y
creaciones culturales, incluyendo las de caraittel rfestivo y productivo.
2. Las edificaciones, espacios y conjuntos urbamoesumentos, sitios naturales,
caminos, jardines y paisajes que constituyan nefesede identidad para los
pueblos o que tengan valor histérico, artisticquaologico, etnografico o
paleontoldgico.
3. Los documentos, objetos, colecciones, archibddjotecas y museos que
tengan valor histérico, artistico, arqueologicaperafico o paleontoldgico.

4. Las creaciones artisticas, cientificas y teajiois.

Los bienes culturales patrimoniales del Estsgtan inalienables, inembargables
e imprescriptibles. El Estado tendra derecho diagidn en la adquisicion de los bienes
del patrimonio cultural y garantizara su protecciGualquier dafio serd sancionado de

acuerdo con la ley.
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SECCION SEXTA
CULTURA FiSICA Y TIEMPO LIBRE

Art. 382.- Se reconoce la autonomia de las organizacionestogsoy de la
administracion de los escenarios deportivos y deméflaciones destinadas a la
practica del deporte, de acuerdo con la ley.

Art. 383.-Se garantiza el derecho de las personas y lastivalades al tiempo
libre, la ampliacién de las condiciones fisicagiaes y ambientales para su disfrute, y
la promocion de actividades para el esparcimien@scanso y desarrollo de la
personalidad. (Nacional, 2008)
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CAPITULO IlI

3.1 METODO CUANTITATIVO

Para dar inicio con el proceso metodologeatdizé el método cuantitativo, que
se distingue por medir valores cuantificables, gueden ser frecuencias, porcentajes,

costos, tasa entre otros.

Para medir estos valores se recurrio a lagestas que son un método utilizado
frecuentemente para medir tanto las vivencias si@éasonas como sus opiniones. Los
tipos de encuestas se diferencian por: los ingnios que se aplican en las ramas de la
salud y psicoldgica para analizar diferentes ford@siolencia, el tipo de muestra que
selecciona (transversal o longitudinal), la unidie andlisis (si son personas de la
poblacion en general o clientes de un serviciops haneras de procesar los datos
(estadisticas descriptivas y probalisticas, dordpugde estudiar las asociaciones entre
dos 0 mas variables) (Ellsberg y Heise, 2007; NaaD6)

3.2 UNIVERSO Y MUESTRA

La metodologia del tratamiento de informadida en base de encuestas y para
saber el total que se debian realizar se hizo lenloégde la muestra para una poblacion

finita, la cual se detallara a continuacion.
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3.2.1 CALCULO DE LA MUESTRA PARA UNA POBLACION FINI TA

Primero de ingresaron los datos a través & pagina web
http://eva.utpl.edu.ec/door/uploads/70/70/Muestral.(Ver Grafico 8 y 9)

GRAFICO 8 — CALCULO DE LA MUESTRA PARA UNA POBLACIO N FINITA
FUENTE:UNIVERSIDAD TECNCA PARTICULAR DE LOJA

GRAFICO 9 — RESULTADO DEL CALCULO DE LA MUESTRA PAR A UNA POBLACION FINITA
FUENTE: UNIVERSIDAD TECNCA PARTICULAR DE LOJA
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Segun la formula utilizada, el total de erstag que se deben realizar son 378 en
todo el Cantén Pifias.

3.3 DISENO E INTERPRETACION DE ENCUESTAS

Se realizaron encuestas con preguntas csryadia eleccion multiple para mayor
facilidad del entrevistado.

Las encuestas fueron hechas en las zondesuyazona urbana de Pifnas, la
mayoria de las personas encuestadas son jovendsltpsa comprendidos entre las
edades de 15 a 45 afios.

Se realizaron un total de 378 encuestas delsdi@ 8 de Octubre hasta el dia 13
de Octubre del 2013, de las cuales 260 se hicieroPifias y las 118 restantes se

realizaron en las parroquias del Canton Pifias.

A continuacion se detallara el resultadoadesincuestas junto con la tabulacién
obtenida.
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1. ¢Conoce el mirador en el Cerro Pata Grande?

DESCRIPCION CANTIDAD PORCENTAJE
SI 311 82%
NO 67 18%

TABLA 5 - TABULACION

FUENTE: AUTORA — ANGELA CASTRO

éConoce el Mirador en el Cerro Pata
Grande?

Sl
W NO

GRAFICO 10
FUENTE: AUTORA — ANGELA CASTRO

El 82% de los encuestados conocen el Miradogl Cerro Pata Grande o La
Cruz como también se la conoce. Este resultadejaejue las personas conocen dicho

lugar y su ubicacién dentro de Pifias.
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2. ¢Con qué frecuencia visita el Mirador?

DESCRIPCION CANTIDAD PORCENTAJE
1 vez al mes 172 45%
2 a 3 veces al afio 13¢ 35%
1 vez al afio 55 15%
nunca 18 5%
TABLA 6

FUENTE: AUTORA — ANGELA CASTRO

éCon qué frecuencia visita el Mirador?

i 1 vezal mes
i 2 a 3veces al aino
i 1 vez al afio

Ll nunca

GRAFICO 11
FUENTE: AUTORA — ANGELA CASTRO

El grafico muestra que el 45% de la pobla@douestada visita el Mirador 1
vez al mes sumado al 35% de 2 a 3 veces al afitayaria acude a esta area. El 15% 1

vez al afio, mientras que el 5% no va desde la painez que lo visitaron.
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3. ¢Si el Mirador contara con infraestructura, segudad, actividades

recreativas, lo visitaria con mas frecuencia?

DESCRIPCION CANTIDAD PORCENTAJE
Sl 35¢€ 95%
NO 2C 5%

TABLA 7

FUENTE: AUTORA — ANGELA CASTRO

¢éSi el Mirador contara coninfraestructura, seguridad,
actividades recreativas, lo visitaria con mas
frecuencia?

5%

u Sl
W NO

GRAFICO 12
FUENTE: AUTORA — ANGELA CASTRO

El resultado de esta pregunta fue muy pasitel 95% de las personas
asistirian con mas frecuencia al Mirador si contaratoda la infraestructura, seguridad
necesaria y actividades recreativas ya que estinilmaye al esparcimiento y descanso

de la poblacién y de los turistas
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4. ¢ Le gustaria realizar actividades recreativas eel Mirador?

DESCRIPCION CANTIDAD PORCENTAJE
SI 341 90%
NO 37 10%

TABLA 8

FUENTE: AUTORA — ANGELA CASTRO

éLe gustaria realizar actividades
recreativas en el Mirador?

10%

u Sl
u NO

GRAFICO 13
FUENTE: AUTORA — ANGELA CASTRO

Al 90% de las personas le gustaria ir al Nbraa realizar actividades recreativas
al aire libre para salir de la rutina. Y tambiéroygndo a este proyecto se dan cuenta

que el turismo incrementaria en su gran mayoria ¢badfio.
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5. ¢Qué tipo de instalaciones para recreacion le gusta que se

implementaran?

DESCRIPCION CANTIDAD PORCENTAJE
Juegos infantile: 54 14%
Area de ejercicic 83 22%
Area de Picnic 42 11%
Todas las anteriores 162 43%
Ninguna 37 10%
TABLA 9

FUENTE: AUTORA — ANGELA CASTRO

¢Qué tipo de instalaciones para recreacion le
gustaria que se implementaran?

i JUEGOS INFANTILES
i AREA DE EJERCICIO

i AREA DE PICNIC

43% i TODAS LAS

ANTERIORES
LININGUNA

GRAFICO 14
FUENTE: AUTORA — ANGELA CASTRO

Este resultado demuestra que al 43% de lasomes les interesa que se
implementaran todas las areas de recreacion carego$ infantiles, area de ejercicio y
de picnic. El 10% corresponde a las personas qmoneieron en la pregunta anterior

gue no les interesa realizar actividades recresatweel Mirador.
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6. ¢Cdbmo valoraria la importancia del mejoramiento deeste lugar?

DESCRIPCION CANTIDAD PORCENTAJE
Alto 28€ 76%
Medio 81 21%
Bajo 11 3%
TABLA 10

FUENTE: AUTORA — ANGELA CASTRO

¢Como valoraria la importancia del

mejoramiento de este lugar?
3%

M ALTO
ki MEDIO
LI BAJO

GRAFICO 15
FUENTE: AUTORA — ANGELA CASTRO

El 76% cataloga la importancia del mejorandesel Mirador en un nivel alto,
consideran que va a contribuir con el embellecitoiele la ciudad lo que provocara que
mas personas vengan a visitarlo y lo considerenoceheje principal de atraccién
turistica del Canton.
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7. ¢Qué tipo de instalaciones le gustaria que se impilentaran en el

Mirador?
DESCRIPCION CANTIDAD PORCENTAJE
Cafeteria 62 16%
Local de artesanias 37 10%
Restaurante 8C 21%
Todas las anteriores 19¢ 53%

TABLA 11
FUENTE: AUTORA — ANGELA CASTRO

¢Qué tipo de instalaciones le gustaria que
se implementaran en el Mirador?
i CAFETERIA
M LOCAL DE
i ARTESANIAS
|
1 53% i RESTAURANTE
o,
21% . TODAS
GRAFICO 16

FUENTE: AUTORA — ANGELA CASTRO

A mas de la mitad de los encuestados lesadastjue en el Mirador se
construyera una cafeteria, local de artesaniastguente. Esto demuestra que existe en

las personas interés en ver gran cambio en ladjui@lementado nuevos negocios.
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3.4 TECNICA DE INVESTIGACION

Como técnica de investigacion, se realizé una eisteea la principal autoridad
del Canton Pifas, al Alcalde Joseph Cueva Gonziex conocer su opinion e ideas
sobre el Mejoramiento del Mirador Turistico. Enhdicentrevista expreso su interés y

apoyo a este proyecto de la siguiente manera:

“El proyecto turistico que es fundamental para trosp es el del Cerro Pata
Grande, en si, esta en nuestro Plan de Reordertandierritorial y dentro de nuestro
Plan de Desarrollo, es uno de los productos toosta consolidar en estos proximos
afios de administracion. Nosotros tenemos esto &l di&/ pre factibilidad y estamos
también trabajando este tema. La idea es que padamer un espacio de
esparcimiento, son alrededor de 40 a 50 hectaretgad. Vamos a ver cuanto podemos
dejar para uso publico, pero la idea es que urta gaa como area de servicios, como
mirador. Pifias tiene calidad y calidez con su getgdal forma que el producto que se
pretende en la cruz es uno de los primeros quenpagleesarrollar como parte de toda
esa infraestructura y de toda esta vision que tesgrara que Pifias y la zona alta de El

Oro sean un producto turistico, destino turisti@cional e internacional”.
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CAPITULO IV

4.1 ESTADO ACTUAL DEL MIRADOR

Para hacer un andlisis de la infraestruajuease necesita implementar y lo que
hay que mejorar, primero se debe analizar la sdnaactual en la que se encuentra el

Mirador. Se inspecciono el lugar y se capto laasitin del terreno donde se desarrollara
el proyecto.

GRAFICO 17 - PARQUEADERO
FUENTE: AUTORA — ANGELA CASTRO
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GRAFICO 18 - TERRENO DEL MIRADOR
FUENTE: AUTORA — ANGELA CASTRO

GRAFICO 19 - TERRENO DEL MIRADOR
FUENTE: AUTORA — ANGELA CASTRO
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GRAFICO 20 — TERRENO DEL MIRADOR
FUENTE: AUTORA — ANGELA CASTRO

GRAFICO 21 - CARRETERA
FUENTE: AUTORA — ANGELA CASTRO
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4.2 ANALISIS DE INFRAESTRUCTURA

Para el mejoramiento adecuado del miraddstico en el Cerro Pata Grande,
éste debe de poseer una serie de servicios esdtrfreteira orientada al desarrollo de
actividades que satisfagan las necesidades deac&mme tiempo libre, de ocio y
vacacional de los visitantes, es asi que para tarrdmacion de los mismos, se
realizaron encuestas con el fin de obtener la Opimie los usuarios del atractivo y
contar con toda la informacién a considerar paienfdementacion de los servicios que

faciliten una interesante propuesta para la demeesgeectiva.

El propdsito es que todas las personas, taiitos, jovenes y adultos tengan su
propio espacio para recrearse, descansar y sala ddina diaria. A continuacion se

detallaran las actividades y servicios que ofreekMirador. (Ver Tabla 12)

Tabla 12 - Clasificacion de Actividades y Servicios

ACTIVIDADES Observacion del paisaje
Binocular monedero
Juegos infantiles
Area de ejercicio
SERVICIOS Area de parqueo
Baterias sanitarias
Cafeteria
Capilla

Local de artesanias
FUENTE: AUTORA-ANGELA CASTRO
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OBSERVACION DEL PAISAJE

Es una actividad enriqguecedora para la detéodas las personas o turistas que
buscan disfrutar de las bondades de la naturalezay en armonia con el paisaje. El

Cerro ofrece a todos los visitantes una vista ganma de la ciudad de Pifias.

GRAFICO 22 — PAISAJE DE PINAS
FUENTE: AUTORA - ANGELA CASTRO

BINOCULAR MONEDERO

Se hace necesario instalar un binocular menoegara que los visitantes
puedan apreciar la majestuosidad del paisaje hatwiata panoramica de la ciudad. El

cual tendré un valor de 0.25 centavos.

GRAFICO 23 — BINOCULAR MONEDERO
FUENTE: MIRADOR DE CUENCA
AUTORA — ANGELA CASTRO
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JUEGOS INFANTILES

De esta manera los nifios tendran su espadiivdrsion y recreacion mientras
los adultos disfrutan del descanso, de la hermista que brinda el Cerro y su paisaje y

también de cualquier bebida que pondran adquiria eafeteria.

AREA DE EJERCICIO

En esta area se incluirdn maquinas biosaleslgdara que las personas adultas

o0 jévenes hagan un poco de ejercicio al aire libre.

CAFETERIA

La apertura para atencion a los visitantes lss 7 dias de la semana. Ofrecera
platos rapidos, dulces tipicos de la zona, café yirica bebida alcohdlica tipica

autorizada para la venta seré el reposado, verdid@aa minima medida por persona.

GRAFICO 24 - CAFETERIA
FUENTE: Arg. Renato Rubio

-54 -



AREA DE PARQUEO

Esta area se implementara para dar comodidad visitantes que ingresaran
al Mirador en vehiculo o moto por un valor minimor ghora. El cuidado de los

vehiculos estara a cargo de la guardiania.
BATERIAS SANITARIAS

Para comodidad de los visitantes se instalbdterias sanitarias, separado

hombres de mujeres, 2 bafios en cada uno con fextigss lavabos.
LOCAL DE ARTESANIAS

Estara a disposicion para la venta las a&abarro hechas en la Parroquia de
San Roque, muy famosas en la Provincia de El Qgou&dos para que puedan adquirir
los turistas o visitantes como camisetas y jarassrotivos relacionados a la ciudad de

Pifias.
CAPILLA

En la actualidad el Mirador cuenta con unaaudonde hay una imagen de

Cristo para que todas las personas que son dguadan hacer uso de ella.

GRAFICO 25 - URNA
FUENTE: AUTORA - ANGELA CASTRO

-55-



SENALETICA

Algo importante con lo que deberia contar para l@sepersonas que |
conocen puedan llegar sin ningun problema es, amf@hto en la via y dentro ¢
Mirador. Indicando donde es el arde parqueo, bafos, cafeteria y las area

entretenimiento.

Adicionalmente se incluirdn 15 puntos de postelsizipara dar iluminacion i
lugar. Bancas a lo largo del mirador y un pozageas servidas ya que el Mirador
tiene agua en la actidad. Solo dispone de luz la cual es utilizada darainar la cruz

y la urna que se encuentran enlac

4.3TAMANO Y LOCALIZACIO N

El lugar donde se realiz: el mejoramiento del Mirador Turistico en el Ce
Pata Grande estd ubicado al sur del Canton | La informacion redactada

continuacion fue adquirida depagina weldlel Municipio de Pifia

GRAFICO 26 —VISTA DESDE CERRO PATA GRANDE
FUENTE: MUNICIPIO DE PINAS
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El destino se encuentra localizado en la Priwide El Oro — Canton Pifas. El
Cerro Pata Grande tiene 800 metros de alto, bad@anapice obtuso. Con una altura
de 1.400 metros. La entrada al sendero esta ladaliegn la Avenida San José al lado sur
de Pifias, por la Avenida Garcia Moreno cruzandmapor la Avenida Angel Salvador
Ochoa y el Rio Pifias hacia el Barrio San Josée®pdratura oscila entre los 12 a 25
grados centigrados.

GRAFICO 27 — CERRO PATA GRANDE
FUENTE: MUNICIPIO DE PINAS

A la cima del Cerro las personas también endtegar en vehiculo, por la
Avenida la Independencia, saliendo de la ciudadesiena como tiempo de llegada
aproximadamente 10 min.

En época de Semana Santa se realiza el i@sQron una representacion viva
hasta el Cerro de Cristo, para este efecto argw ldel camino se construyeron las

estaciones lo que hace recordar el sufrimienteedéslen el camino hacia el Calvario.

Esta obra fue concebida y creada por el Sater@atdlico Monsefior Angel
Tinoco Ruiz y la ubicé en este lugar como simlatbpoder divino y como el guardian
de toda la ciudad.
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4.4 ANALISIS F.O.D.A.

Por la importancia de la ejecucion de mejéeaio de esta zona se realizo dicho

analisis con el objetivo de tener en cuenta sutajeny desventajas internas y externas

del proyecto.

FORTALEZAS

Terreno amplio para construccion de infraestruateceeacional y alimenticia.
Accesibilidad al Mirador, ya sea en vehiculo o cando.
Ubicado en un punto estratégico de la ciudad.

Cercania a un lugar poblado.

OPORTUNIDADES

Afluencia de visitantes en el Canton.
Apertura de negocios como cafeteria y local desani@s.
Actividades de interaccion familiar como juegosaitfles y area de hacer

ejercicio.

DEBILIDADES

Carretera en mal estado (no asfaltada).
Falta de seguridad.
Escasa infraestructura.

No hay sefialamiento.

AMENAZAS

Variacion de clima, existencia de neblina y viento.

Incendios forestales.
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4.5 ANALISIS PEST-A

4.5.1 ENTORNO POLITICO

El 17 de febrero de 2013, 4.918.482 ecuatosalecidieron que Rafael Correa
gobernara por cuatro afios mas (2013-2017), loioyadica que el mandatario ocupara
el sillén presidencial por 10 afios, lo que conswdsu posicion como el gobernante de
mayor permanencia consecutiva en el cargo, aunguenero de 2013 ya alcanzd un
record en la historia: seis afios de ostentar glocde manera interrumpida. (Poveda,
Teran, & Cacuango, 2013)

El objetico estratégico de su mandato es dasformacion politica, social,

econdmica y cultural, con una estructura de gobiestable y eficiente, a través de:

» El cambio de la matriz productiva mediante cuatro gs: sustitucion selectiva
de importaciones, generacion de un superavit etievgéda diversificacion de
exportaciones y la reconversion productiva.

* La construccion, desde los territorios, de un Estam democratico del buen
vivir. Incluye la desconcentracion y la descentralizgcuyo objetivo es la
entrega de poder a los territorios para dar respuedas necesidades de la
poblacion donde se generan.

» EIl fortalecimiento de la sociedad La sociedad como eje orientador del
desenvolvimiento de las otras grandes instituciosesiales. Brindar a la
ciudadania la posibilidad de discutir sobre el Us@signacion y la distribucion

de los recursos. (Poveda, Teran, & Cacuango, 2013)

Ademas, lo que tiene que ver de acuerdo a la gmlife Ecuador es el Plan
Nacional del Buen Vivir, el cual fue aprobado pbérGonsejo de Planificacién del
Gobierno el 24 de Junio del 2013 que regira porpldximos cuatro afios. Este plan

contempla la coordinacion de politicas con las @ifienciones del Estado y esta
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integrado por 12 objetivos y 93 metas, 111 poBtiga1.095 lineamientos. Estos

objetivos son los siguientes:

1.

9.

Auspiciar la igualdad, la cohesion y la integracgocial y territorial en la
diversidad.

Mejorar las capacidades y potencialidades de @adania.
Mejorar la calidad de vida de la poblacion.

Garantizar los derechos de la naturaleza y promaowerambiente sano y
sustentable.

Garantizar la soberania y la paz, e impulsar lergién estratégica en el mundo

y la integracion latinoamericana.
Garantizar el trabajo estable, justo y digno, edigersidad de formas.
Construir y fortalecer espacios publicos interauales y de encuentro comun.

Afirmar y fortalecer la identidad nacional, las ntidades diversas, la

plurinacionalidad y la interculturalidad.

Garantizar la vigencia de los derechos vy la justici

10. Garantizar el acceso a la participacion publicalitipa.

11.Establecer un sistema econdémico social, solidasiosyenible.

12. Construir un Estado Democratico para el Buen Vivir.
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4.5.2 ENTORNO ECONOMICO

La economia ecuatoriana se ha caracterizadosgr proveedora de materias
primas en el mercado internacional y al mismo tiempportadora de bienes y servicios
de mayor valor agregado. Los constantes e impoavisambios en los precios
internacionales de las materias primas, asi comoretiente diferencia frente a los
precios de los productos de mayor valor agregadtaytecnologia, han colocado a la
economia ecuatoriana en una situacion de intercaddsigual sujeta a los vaivenes del
mercado mundial. Consciente de esta situaciorgleegno de la Revolucion Ciudadana,
liderado por el Presidente Rafael Correa, impulssdd el inicio de su gestion un
proceso de cambio del patrén de especializaciodugtiva de la economia que le
permita al Ecuador generar mayor valor agregado preduccién en el marco de la
construcciéon de una sociedad del conocimiento.sfoamar la matriz productiva es uno
de los retos mas ambiciosos del pais, el que peahEcuador superar el actual modelo
de generacion de riquezas: concentrador, excluyebésado en recursos naturales, por
un modelo democrético, incluyente y fundamentado eénconocimiento y las

capacidades de las y los ecuatorianos. (Desargflli?)
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DIVERSIFICACION DE LA MATRIZ PRODUCTIV!
EXPORTACIONES PRIMARIAS
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GRAFICO 28 - EXPORTACIONES PRIMARIAS COMO PORCENTAJ E DEL TOTAL DE LAS VENTAS
EXTERNAS.
FUENTE: SENPLADES

El Ecuador es sustancialmente dependiente de suisos petroleros, los cuales
han representado mas de la mitad de los ingresoexgertacion del pais y
aproximadamente dos quintas partes de los ingmslosector publico en los Ultimos
afos. En el periodo comprendido entre el afio 192000, Ecuador sufri6 una grave
crisis econdmica como consecuencia de una crisisab@a que produjo la contraccion
del PIB del 5,3% (1999). En marzo del afio 200@aigreso Nacional aprobd una serie
de reformas legales estructurales que se basardam atopcion del ddlar de EE.UU.
como moneda de curso legal y poder liberatorioddlarizacion estabilizo la economia,
y el crecimiento positivo volvio en los afios qugugron, ayudado por altos precios del

petroleo, las remesas y el aumento de las expon@gino tradicionales. Desde el afio
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2002 hasta el 2006 la economia crecié un promezli® 2P0 anual, el mas alto promedio
de cinco afios en 25 afos. Después de un crecimmesderado en 2007, la economia
alcanz6 una tasa de crecimiento del 7,2% en 200&r&n parte debido a los altos
precios mundiales de petrdleo y una mayor inverdiéinsector publico. El presidente
Rafael Correa, quien asumié su mandato en ener20@&, en diciembre de 2008
suspendio los pagos de la deuda externa de Ecuadpre con un valor nominal total

de aproximadamente 3.2 billones de dolares, repiasesl 30% de la deuda externa
publica de Ecuador. En mayo de 2009, Ecuador vawomprar el 91% de sus bonos
"default” a través de una subasta inversa inteonati En este mismo periodo la
economia ecuatoriana se desaceler6 a un crecimagit®,4% debido a la crisis

financiera mundial y la fuerte caida de los precmsdiales del petréleo y los flujos de
remesas. El crecimiento repuntd a una tasa de ¥6%2010 y 7,8% en 2011.

(ECUADOR, 2013)

El Foro Economico Mundial acaba de publichindorme de Competitividad
Global (ICG) de 2012 — 2013, donde podemos destpmEcuador avanz6 15 puestos,
pasando de la ubicacion 101 de 142 economias adatizzn 2011 al puesto 86 de 144
economias analizadas en 2012. Si bien este heghus#wo, no es menos cierto que la
region en los Ultimos afios ha avanzado signifiaatiente en reformas para facilitar
hacer negocios, con lo cual aun estamos rezagadoslaeion a nuestros vecinos. El
ICG realiz6 una encuesta en el pais donde preguumdées son los problemas mas
importantes para hacer negocios y los resultadadraron que los cinco principales
problemas soncorrupcion (16,5%), regulaciones laborales restrictivas (12,9%)
inestabilidad politica (12,5%) crimen y robos (10,8%)y burocracia ineficiente
(9,1%). (Guayaquil, 2012)
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4.5.3 ENTORNO SOCIAL

La poblacion de Ecuador alcanza los 15,8omé$ de habitantes, distribuidos en
las tres regiones continentales y la region Insul@aldpagos. De la poblacion total del
Ecuador, mas de cinco millones y medio viven e8iéra; en la Region Costa la cifra
supera los seis millones; mientras que aproximadeem®&00.000 habitantes que
constituyen el segmento faltante de la poblaciéndistribuyen entre la Amazonia y
Galdpagos. La cultura refleja los datos demografidel pais en si mismo, y es una
amalgama rica de varias influencias. La migraci@cidnciudades - en particular Quito y
Guayaquil - en todas las regiones ha aumentadodiagdn urbana a mas del 50 por
ciento. Un porcentaje grande de esta poblacion aestédpuesta de nifios. (Cultura del

Ecuador)

Esta poblacion conforma la cultura ecuat@rjajue no debe ser entendida desde
un solo enfoque ya que es resultado de una meaztka iefluencias europeas llegadas
con la Conquista y la Cultura Ancestral Indigendadepueblos andinos, amazonicos,
costaneros y afro-descendientes. Esta es la gestt&aiador actual, de culturas,

regiones y lenguas diversas.
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GRAFICO 29 —ESTADISTICAS DE OCUPACION, DESEMPLEO Y SUBEMPLEO DE ECUADOR
FUENTE: INSTITUTO NACIONAL DE ESTADISTICAS Y CENSOS
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GRAFICO 30 —ESTADISTICAS DE LA CANASTA FAMILIAR DE ECUADOR
FUENTE: INSTITUTO NACIONAL DE ESTADISTICAS Y CENSOS
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CULTURA 2005

| TIEMPO PROMEDIO DEDICADO A ACTIVIDADES RECREATIVAS | w |

Ambito i | Nacional w |

Valores absclutos

Grafico Datos
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GRAFICO 31 —ESTADISTICAS DE TIEMPO PROMEDIO DEDICADO A ACTIVIDA DES
RECREATIVAS
FUENTE: INSTITUTO NACIONAL DE ESTADISTICAS Y CENSOS

4.5.4ENTORNO TECNOLO GICO

El constante cambio tecnolégico que garantla economia actual, ha
imperativa la actualizacion permanente de los sasuthumanos de la empresa
busqueda y adaptacion de tecnologia idonea y e@nebty manejar la informacic
necesaria para aprovechar oportunidades e inngyaorylo tanto, cmpetir de manera

exitosa dentro de un sistema de apertura de mes.

Sin embargo, el sector empresarial ecuatorianguenayoria, sigue viendo a
innovacion como un gasto y no como una inversi@.mayoria de las empresas

Ecuador no cuenti con investigacion y desarrollo interno, y en mucltasos n
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siquiera con departamentos técnicos efectivos quenyevan la generacion de

innovacién endégena.

La creacion de nuevas herramientas obligas aéquefias y medianas empresas a
adquirirlas al precio que sea, para poder compaiim las multinacionales, las
tecnologias de la informacién y las comunicacidmas alcanzado su maxima difusion
en poco tiempo, cuando surge el internet, las caragiones moviles o el

entretenimiento digital.

Ecuador se ubicé en la posicion 108 en cuanto capacidad de desarrollar y
aprovechar las TIC's, de acuerdo al Global Infoiznaifechnology Report (GITR)
2010-2011 presentado por el Foro Econémico Mundia, cada afio compara y analiza
la capacidad tecnoldgica de 138 paises. En esta fi;igun pais latinoamericano se

ubica entre los primeros 25 del mundo.

Subindice Subindice Subindice

Pais NRi | Ambiente | Dsiposicidn Uso
Suecia 1 1 3 3
Skngagpesr X a4 i a4
Finlandia e E 2 =1
Suiza 4 £ 5 15

| ESA 5 14 ] 5
Moruega & B 20 1%
Tabwan 7 12 T F.|
Drinamarca B 10 -] 7
Canada 3 5 15 14
Korea 10 27 i7 1
Barbados 38 =1 A4d 41
Chile 39 33 a7 A0
Puerto Rico a3 k1) B& 45
Wirugmsay 45 55 A8 a4
Costa Rica a6 &7 25 oE
Brasil 56 171 559 52

| Colombia L EO 51 51

| Panama &0 a5 &1 =]
M o 7B 89 100 54
Fep. Dom. 79 92 83 o
| Prerd &9 76 112 a1
El Sahiacior a2 79 101 jok=]
Guatemala G4 a3 109 Fiid

| Argeniina 96 G0 a8 85

| Honduras | 103 | 108 110 ]

[[Ecuadaor I L & S N |- S -]

| Menezueka 119 178 120 | 103
Paraguay 127 122 132 127
Micaragua 128 116 136 115

| Bolivia_ | 335 | 136 134 | 114

5 Tabla L. MRl en Too Ten v Amsrica Latina
GRAFICO 32 — TOP TEN EN DESARROLLO DE TECNOLOGIA

FUENTE: GLOBAL INFORMATION TECHNOLOGY REPORT
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Por ubicacion geografica
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GRAFICO 33 —PORCENTAJES SE USO DE INTERNET EN ECUADOR
FUENTE: INSTITTUO NACIONAL DE ESTADISTICAS Y CENSOS
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GRAFICO 34 - PORCENTAJES SE USO DE COMPUTADORAS EN HOGARES DE EQWADOR
FUENTE: INSTITTUO NACIONAL DE ESTADISTICAS Y CENSOS
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Por ubicacion geogrifica
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GRAFICO 35 -PORCENTAJES SE USO DETELEFONIA FIJA'Y CELULAR EN ECUADOR
FUENTE: INSTITTUO NACIONAL DE ESTADISTICAS Y CENSOS
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4.6 ANALISIS DE IMPACTO AMBIENTAL

Se busca presentar la vision ambiental gedetg@royecto, identificando las
actividades que se van a realizar.

Los criterios establecidos en el manual pkraevaluacion de estudios
ambientales de proyectos de infraestructura urpangues (BDE, 1991), la valoracion
ambiental se enfoca desde el diagnostico, en analzotencial ambiental para que se
desarrolle un proyecto. Es decir, la identificaci€istematica de las consecuencias
potenciales de un proyecto sobre los componentescdsistema: la tierra, el aire, el
agua, la flora y fauna y la comunidad humana. A& estel se evallGa las condiciones del
ambiente antes del que el proyecto sea ejecutadtéyen marcha.

La ejecucion de un proyecto siempre traeqgactos positivos y negativos en el
entorno que nos rodea ya sea en el periodo deodgsedinstruccion del mismo, es por
esta razdn que se procederd a analizar cada unhas ddirectrices para evaluar la
magnitud del impacto. Se lo evaluard por escalasgseltado debera ser positivo o
negativo. (Ver Tabla 13)
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Valor

Componente Elemento Actividades y su impacto ambiental acién
Clima: el proyecto no genera contaminantes que
afecten a las variaciones climaticas, ni cambios de 2
, . . . temperatura.
Atmosférico Clima, aire, ruido - P . —
Aire: el proyecto genera espacios verdes que purifican 3
el aire.
Ruido: ruido vehicular.... -1
Geomorfologia, |Uso de suelo para construcciones ... -1
Terrestre geologia, suelos, |variacion de las propiedades y caracteristicas -1
pedologia cambios en la dindmica fluvial de corrientes de agua 3
Hidrologia; usos | Disponibilidad 2
Hidrico del agua, calidad i
del agua Calidad 2
impacto visual 3
Comercio 2
Paisaje ocupacién de suelo -1
Edificaciones 1
Terrestre paisaje montafoso 3
Vegetacion .
9 Ornamentacion 2
terrestre
Especies animales terrestres de la zona como se
Fauna terrestre , -1
afectarian...
Vegetacion, agua, | Turismo -1
Recursos 9 ! gua, —
pesca, turismo | Vegetacidn 1
Usos de suelo, |cambios en el uso del suelo -1
_red vial, oferta de empleo 2
Infraestructura | distribuciony  [desarrollo turistico 3
tamanfo de los
nucleos de pérdida de productividad local -1
poblacion
Generacion de | alteracion de los modos de vida tradicionales 3
Ingresos, demanda de servicios 2
Estructura ocupacion de
terrenos, afectacién de zonas de importancia arqueolégica 0
movilidad
Sistema social y |generacion de empleo 3
cultural, 3
eneracion de i6
Superestructura| 9 ’ Recreacion
expectativas,
interrelaciéon Evaluacion de los componentes ambientales 1,2

social

TABLA 13 — IMPACTO AMBIENTAL

FUENTE: PROYECTOS, FORMULACION Y CRITERIOS DE EVALU ACION (MURCIA, 2009)
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4.6.1 ESCALA DE IMPACTOS

-3 Impacto Alto Negativo
-2 Impacto Medio Negativo
-1 Impacto Bajo Negativo
0 No hay Impactos

1 Impacto Bajo Positivo

2 Impacto Medio Positivo

3 Impacto Alto Positivo
De acuerdo a esta escala de impactos seaexala tabla anterior, la cual
demuestra en la columna de evaluacion de los coempes ambientales un total de 1,2,

lo que corresponde a la escala de Impacto BajdiRnsi

El proyecto no conllevara al momento de ejgnu y mientras este en

funcionamiento, afortunadamente, a ningun tipageaicto negativo en el ambiente.
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4.7 ANALISIS DE IMPACTO TURISTICO Y SOCIOECONOMICO

Actividades y su impacto turistico y

Componente Elemento . .. Valoracion
socioecondmico
Visitantes nacionales
y extranjeros en el visitas nacionales 3
sitio
Interaccién cultural interaccion cultural 2
Integracién en
2 qi actividades . . . .
Antropo_log|cos 16ai integracion en actividades deportivas 3
y sociales | €cologicas,
deportivas, etc.
Demanda de
actividades Negocios 2
econdémicas
Generacion de ,
. Cafeteria 2
empleos turisticos
Desgaste uso de ~ .
Desgast uso de pequefo espacio de naturaleza para
instalaciones, construccion -1
naturaleza, etc.
Dinamizacion del
Recursos comercio y servicios Dinamizacién del comercio y servicios turisticos 3
turisticos complementarios
complementarios
areas verdes, ,
areas verdes 2
bosques, etc.
Evaluacién de los componentes turisticos 2,0

TABLA 14 — IMPACTO TURISTICO Y SOCIOECONOMICO

FUENTE: PROYECTOS, FORMULACION Y CRITERIOS DE EVALU ACION (MURCIA, 2009)

En este analisis también se realizé la ec&dnacon la misma escala que el

analisis de impacto ambiental. El resultado que aetita vez fue de Impacto Medio

Positivo en lo corresponde a los componentes itogst

-73 -




4.8 ANALISIS DE ATRACTIVOS TURISTICOS

A continuacion se detallan los atractivogsticos que se destacan en el Cantén

Pifias. Toda esta informacién fue tomada de Murudili Pifias.

Atractivo turistico es todo lugar, aconte@nid u objeto de interés turistico. El
turismo solo tiene lugar si existen ciertas at@ues que motivan al viajero de
abandonar su domicilio habitual y permanecer cigeimpo fuera de él. Respecto a la
actividad turistica, guardan la misma relacién lpsdlamados recursos naturales hacia
otras actividades productivas: nada valen sobmeetado si no son puestos en valor y
explotados, hay casos en que los atractivos wogston perecederos y no renovables.
(Tabares, 1986).

PARQUE CENTRAL

Modernizado con la politica de
regeneracion del gobierno municipal,
decorado artisticamente y adornado con
plantas y flores propias de la zona,
iluminada en las noches con luminarias
propias de los hogares de PINAS. Le
rodean la arquitectura de una iglesia
gue con su esbelta torre apunta al Dios
del cielo; el edificio de la |
Municipalidad y un conjunto de
antiguos y modernos edificios. (Pifas,
2005)

GRAFICO 36 — PARQUE CENTRAL
FUENTE: MUNICIPIO DE PINAS
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Los bajos del parque muestran una gama de peqaéiasenes, bazares que pueden

satisfacer cualquier curiosidad y capricho.

LA IGLESIA MATRIZ

GRAFICO 37 — IGLESIA MATRIZ
FUENTE: MUNICIPIO DE PINAS

Construida en hormigén armado en el curso de
la segunda mitad del siglo XX; con sus
amplias naves, su altar elaborado en marmol y
un retablo labrado con cedro rosado vy
decorado con fino pan de oro. Su torre de 35
metros de altura con un modelo arquitectonico
de corte moderno, revestido de ceramica, que
en las mafanas refleja los rayos solares y en
las noches aparece como una dama ataviada
con un vestido multicolor. Este es un
monumento simbolo de la fe de un pueblo
unido como PINAS que cree en Dios, que a
diario da testimonio fehaciente de su
religiosidad, que orienta su vida hacia la
consecucion de la suprema felicidadPifias,
2005)
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CERRO PATA GRANDE

Es la colina guardian de la Orquidea de Inde& desde tiempos muy remotos.
Es también conocida como “Cerro de Cristo”, porgliiese levanta una Cruz de 20m
metros de altura que en las noches luce iluminadaapdo aparece la neblina surge
como un portento que en el aire en vilo se susté&ig@ mas, desde la base del cerro se
ha trazado un camino en zig-zag, en el que se baado las catorce estaciones del
Viacrucis que culmina en la cruz sembrada en labcarde la colina. Es uno de los
miradores que permite al turista divisar el inmepasaje donde se asienta la ciudad y
sus alrededores copados de verdor y de frescuaf@ma de acceder a este lugar es el
carretero que comienza en la parroquia La Susggnite llegar en vehiculo pequefio
admirando la “Ciudad Orquidea” y disfrutando dekpge, con del clima fresco. Con el
tiempo alli se podra disfrutar de un ambiente feamjl acogedor porque se dispondra de

servicios de restaurant y descanso. (Pifias, 2005)

GRAFICO 38 — CERRO PATA GRANDE
FUUENTE: MUNICIPIO DE PINAS
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PETROGLIFOS DE SAN JACINTO

En este mismo recorrido el turista puede @acea conocer un lugar historico
especial donde puede admirar un conjunto de esasitugrabaciones labradas en piedra
por habitantes posiblemente prehistdricos que nien estos parajes y que aln no han
sido descifradas. Ademas por un sendero improvigadscendiendo hacia la cima de la
cordillera se puede llegar hacia una caida de eeresante llamada cominmente “La
Chorrera”, donde se puede admirar como descienggr@mes, por un enorme pefasco
un plateado torrente de agua fresca, que genemgga al turista a darse un bafio poco
comun. (Pifias, 2005)

GRAFICO 39 — PETROGLIFOS DE SAN JACINTO
FUENTE: MUNICIPIO DE PINAS
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JARDIN DE LOS COLIBRIES

Es conocido también como Reserva JOCOTOCONBMEENTURA, ubicado

a 7 km. al Oeste de PINAS, a orillas del carretsfaltado. Se trata de una reserva
natural de 1.500 hectareas de selva virgen, a dh sl puede llegar tomando la via
antigua desde la Urna de Buenaventura a mano detems$ta el Parador Turistico,
donde le ofreceran informacion sobre el proyectagederva natural. Alli usted puede
admirar una flora y fauna fantasticas: selva dguentos y frondosos arboles, con
musgos colgantes, maderas de nogal, arrayanmagla guachapeli, y guayacan de
montafia Esto es todo un especial acontecimien®,linda y feliz experiencia. Un
contacto directo con la naturaleza viva, de la eldlURISTA se siente parte integral.
(Pifas, 2005)

GRAFICO 40 — JARDIN DE LOS COLIBRIES
FUENTE: MUNICIPIO DE PINAS
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EL CHORRO VIRINGO

Esta ubicado en el curso de la via asfalgaconduce de Santa Rosa a PINAS,
1 Km antes de llegar a la Urna de Buenaventura. uti lugar para una diversion
natural, para lo cual se ha recogido un fuertectber de agua que brota de la selva
virgen y corre rapido por las escarpadas brefida deontafia, descendiendo a orillas
del carretero. El original nombre de este bafided® a que algunas personas que al
comienzo se sometieron al duchazo, se les caypéade bafio por la fuerza del chorro

y quedaron desnudos (viringos). (Pifias, 2005)

GRAFICO 41 — CHORRO VIRINGO
FUENTE: MUNICIPIO DE PINAS
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LA CASCADA NATURAL DE LA FLORIDA

Es un lugar recientemente descubierto encémsanias del sitio ElI Carmen,
perteneciente a la parroquia Piedras. A una kmsde Piflas, pasando por las
parroquias de Saracay Yy Piedras hasta llegaaah&h y luego una caminata de 30
minutos que le conduce a la cascada. Después deuena caminata, es reconfortante
meterse al agua y disfrutar de un bafio que legatana tonalidad especial a la masa
muscular que ha sufrido la tension diaria dddaja y del estrés de la vida sedentaria
de la ciudad. Es importante llevar una comida égeepelente para insectos, protector
solar, zapatos deportivos y sombrero. (Pifias, 2005)

GRAFICO 42 — CASCADA NATURAL DE LA FLORIDA
FUENTE: MUNICIPIO DE PINAS
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COMPLEJO ECO-TURISTICO TARAPAL

Ubicado a 6 km. de PINAS, en la via que cerda la parroquia San Roque.
Es un local con un clima privilegiado, a una terapga de 25 a 27°c. Posee un servicio
completo para la diversion, el deporte, el descanisogastronomia. Por eso pone a la
disposicién de los TURISTAS, frescas y atractivasipas para adultos y nifios con
toboganes que inspiran el riesgo y aumentan lanatinea. Hay canchas de basquet,
indor y ecuavolly, Tenis de mesa, juegos infantifgssa tiempos creativos, espacios
verdes, jardin de orquideas y plantas de la z(fhiéas, 2005)

GRAFICO 43 — COMPLEJO ECO-TURISTICO TARAPAL
FUENTE: MUNICIPIO DE PINAS

COMPLEJO ECO-TURISTICO Y HOSTERIA EL PARAISO

Con 15 afos al servicio al publico, ubicadda parroquia Moromoro, a 5 km.
de la wumma de Buenaventura, en la via que conduce Piéas.
Tiene un amplio espacio para la diversion en paipara adultos y nifilos con
toboganes para los que gustan del riesgo y laasedih amplias canchas de basquet,
indor fatbol, ecuavolly, tenis de mesa, futboliyeiegos de azar. Una bonita pista de

baile con amplificacion, musica de su preferencie yompleto servicio de bar, sala de
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comedor con platos a la carta y tipicos para satsflos gustos mas exigentes. Se
acepta la realizacion de eventos sociales, académyc culturales con pedidos
anticipados.

Para los servicios de hosteria cuenta con cabafidsbedaje para familia de hasta

cinco personas. (Pifias, 2005)

GRAFICO 44 — COMPLEJO ECO-TURISTICO Y HOSTERIA EL P ARAISO
FUENTE: MUNICIPIO DE PINAS

FIESTAS PATRONALES DE PINAS

Realizadas cada 24 de septiembre; empezamdel iomenaje a nuestra Patrona
Virgen de las Mercedes, acompafada de los tipautidos que llegan dias antes y se
guedan para realizar el comercio de ropa, zapatagilla y todo lo que se pueda
necesitar, en especial la llegada de los vendedmu&sctonos de la Sierra con la
ceramica y los tejidos que podemos adquirir y hiastaicas cocadas, dulces de nuestros
hermanos de Esmeraldas, que igualmente llegangmarge un sustento econdémico en

estas fiestas . Pese a la crisis por la que asaek Pais no falta la gente que por lo
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menos lleva a casa un recuerdo de la fiesta comwimmente se dice o asiste a

entretenerse un rato en los juegos o en la Ruedadvita. (Pifias, 2005)

ANIVERSARIO DE CANTONIZACION DE PINAS

Y tiene que pasar tan solo un mes, para eenpaem el pregbn de Fiestas de
Aniversario de la Cantonizacion de Pifias que smaifil final de octubre con su galante
eleccion de la Soberana Pifiasiense, conocida & miegonal y casi se diria a nivel
internacional; pues hasta los Piflasienses ausestegen estas fechas para compartir
esta alegria desde paises lejanos y visitarndsagP2005)

< gfﬁ s '{%

GRAFICO 45 — CANTONIZACION DE PINAS
FUENTE: MUNICIPIO DE PINAS

Y asi cada institucion se esmera por ofregelprograma para nuestra gente.
Siempre resalta la elegancia y la distincion desoguienes hacen dichos actos pues se
preocupan que todo salga de la mejor manera. i€amie realiza la conocida
competencia automovilistica y moto ciclistica,@ldl que el rodeo montubio esperado
por todos.
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Son varios dias de fiesta que concluye cae$#dn solemne en la Alcaldia de la
ciudad donde se premia a los mas destacados pesahaante el afio, como los
mejores estudiantes, trabajadores, empleadosty lagasmejores construcciones para asi
incentivar el merecido esfuerzo de aquellos tridofes.

Son fiestas que afio a afio trae a miles daasipara disfrutar de ellas, personas
de todas partes del mundo en especial de EspalfiaylEstados Unidos.
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CAPITULO V

5.1 PLAN DE PROMOCION

Un producto no se da a conocer por si sgh@ara eso se necesita un plan de
promocion, el cual se llevara a cabo con fuerzgtoseros afios para que el producto
sea posicionado en la mente de nuestros futurosunudores. Para dar a conocer el
mejoramiento del Mirador se lo promocionara a tsadé los siguientes medios y
anuncios publicitarios.

5.1.1 PUBLICIDAD EN MEDIOS RADIALES
Se promocionara el mejoramiento del Miradar pnedio de las radios
principales de Pifias, Zaruma y Machala que sopuosos estratégicos y con afluencia

de turistas en la Provincia de El Oro. Este mediot@md por ser el medio de

comunicacion con mayor sintonia por parte de |ddgures.
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El anuncio radial serd escuchado de la siguienteeraa

El Gobierno Autonomo Descentralizado Municipal de Pifas, contribuyendo al
adelanto turistico y como parte del proceso de cambios y transformaciones que
estan en marcha en nuestra ciudad, pone a disposicién de sus habitantes y
visitantes el nuevo Mirador ubicado en nuestro imponente y significativo cerro
denominado “Pata Grande”. Cuenta con moderna infraestructura en la que

encontraran:
» Cafeteria
 Juegos infantiles

* Binoculares

« Area de ejercicio equipada con maquinas biosaludables

* Local de artesanias y,

Amplio parqueadero

Los invitamos a disfrutar y a deleitarse con el maravilloso paisaje que la

naturaleza nos ofrece, una de las bondades de nuestra tierra.

Los esperamos en Pifas.
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5.1.2PUBLICIDAD EN Vi A PUBLICA

Para este tipo de publicidad se utili:n vallas publicitaries en la entrada a
Machala y en la de la ciudad de Pi Muchos turistas que se dirigen especificamel
Zaruma, el paso obligatorio para llegar a su dests primero pasando por Pifias )

aqui donde las personas podran observar la puddigichcudir al Mirado

Las vallas publicitarias tendransiguiente estructura.

GRAFICO 46 — VALLA PUBLICITARIA
FUENTE: AUTORA — ANGELA CASTRO
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5.1.3 PUBLICIDAD IMPRESA

Se publicara el mejoramiento del Mirador pwdio de anuncios en periodicos

gue circulan en la parte alta de la provincia c@mario EI Nacional y El Correo.

El Gobiermo Auténomo Municipal de
Pifas los invitamos a disfrutary a
deleitarse con el maravilloso paisaje
que este lugar nosofrece, acompana-
do de unamodera infraestructura
como:

Cafeteria

Juegos infantiles
Binocu lares

Area de ejercicio
Local de artesani as
Amplio parqueadero

W

o ~? F‘
Los esperamas enPifias - El Oro. PII’I&S

Gobierno Auténomo
Descentralizado Municipal

GRAFICO 47 — ANUNCIO PUBLICITARIO
FUENTE: AUTORA — ANGELA CASTRO
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CAPITULO VI

6.1 INVERSION PARA EL PROYECTO

Para dar inicio con el proyecto se realizé un apdeetodos los implementos que

se van a necesitar para el Mirador. A continuas@presenta el detalle de la inversion.

TABLA 15 — INVERSION PARA PROYECTO
FUENTE: AUTORA — ANGELA CASTRO

INVERSION PARA PROYECTO

ACTIVOS
FLIOS RUBRO CANTIDAD | UNIDAD | VALOR UNITARIO TOTAL
INVERSION EN | BATERIA
OBRAS FISICAS | SANITARIA 4x6 ! clokal o 12.000,00 3 12.000,00
BANCAS
DECORATIVOS 8 UNID. S 320,00 S 2.560,00
ML
PASAMANO DE
ACERO 40 ('metro S 135,00 S 5.400,00
lineal)
AREA DE EJERCICIO | 60 M2 S 80,00 S 4.800,00
CAFETERIA 6x8 1 GLOBAL | S 20.000,00 S 20.000,00
AREA DE JUEGOS
INEANTILES 1 GLOBAL | S 4.300,00 S 4.300,00
LOCAL DE
ARTESNIAS 1 GLOBAL | S 2.000,00 S 2.000,00
MURO DE
CONTENCION 48 M3 S 120,00 S 5.760,00
AREA DE PARQUEO |1 GLOBAL | S 8.000,00 S 8.000,00
CONTRAPISO 300 M2 S 16,00 S 4.800,00
CERAMICA
RUSTICA 300 M2 S 32,00 S 9.600,00
EQUIPOS DE BINOCULAR 1 UNID. S 1.000,00 S 1.000,00
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RECREACION | MONEDERO

MAQUINAS PARA

HACER EJERCICIO
o AT G 6 UNID. 280,00 $ 1.680,00
MIRADOR (BIOSALUDABLES)

TRIO DE
ACTIVOS BASUREROS 2 UNID. 250,00 $ 500,00
VARIOS ECOLOGICOS

SENALETICA 5 UNID. 8,00 $ 40,00
TOTAL
ACTIVOS FIJOS ’ (Zena L
ACTIVOS
DIFERIDOS
GASTOS DE
e —— PROMOCION $ 2.500,00

ILUMINACION CON
GASTOS DE POSTES 15 PUNTOS 350,00 $ 5.250,00
INSTALACION | DECORATIVOS

ML
RED DE AGUA
ENTUBABA 300 (.metro 15,00 S 4.500,00
lineal)

POZO DE AGUAS

STV 1 UNID. 1.200,00 $ 1.200,00
TOTAL
ACTIVOS S 13.450,00
DIFERIDOS
CAPITAL DE
TRABAJO
GUARDIAS 2 $ 1.691,40
PERSONAL DE
LIMPIEZA ! ? Sy
TOTAL
CAPITAL DE $ 2.537,18
TRABAJO
TOTAL DE INVERSION

$ 98.427,18
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6.2 INGRESOS ANUALES DEL PROYECTO

La generacion del proyecto generara para el Muicip total aproximado de
ingresos anuales de $ 12.840,00. Ingresos qua&epéara contribuir con el
mantenimiento del lugar.

INGRESOS VALOR
Arriendo Cafeteria S 3.600,00
Arriendo Local de Artesanias $3.120,00
Binoculares Monederos S 720,00
Parqueaderos $ 5.400,00
Total de Ingresos Anuales $ 12.840,00

TABLA 16 — INGRESOS ANUALES DEL PROYECTO
FUENTE: AUNTORA — ANGELA CASTRO OLMEDO
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CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

El canton Pifias encierra una serie de elementodoqoenvierten en un lugar
extraordinario para propios y extrafios debido cgié keno de vida, colorido y con un
clima Unico y agradable. Por esta razon, para ldeste lugar un sitio mas llamativo y
concurrido por turistas, nacid la idea de contribosdn su ornato a través del
mejoramiento del Mirador Turistico en el Cerro Ratande. Respecto a las normas del
medio ambiente se concluyd que el mejoramientoigme timpactos negativos en la

naturaleza.

Como primer punto, se llevo a cabo un analisisadgtlacion actual en la que se
encuentra el Mirador para asi identificar las nieleeles con las que carece, haciendo
una lista de todo lo que se podria implementar gbtén tomando en cuenta las
opiniones de la poblacién para poder desarrollanrde mejor manera el proyecto. Se
han identificado plenamente los lugares turistd®d$ifias, en los cuales consta el area
donde se llevard a cabo el proyecto y se ha desmosque hay un gran potencial
turistico que debe ser explotado de una manerabgueficie a toda la poblacion
receptora. Este proyecto constituye un impacto tiposiya que, contribuye a la

generacion de empleos y ayuda a mejorar el estilodh de los pifiasienses.

En segundo lugar, se hace necesario divulgar garte sobre el mejoramiento
de este lugar. Para cumplir con el propésito déritnrir al mejoramiento del turismo en
este sitio de la parte alta de la Provincia de il € lo debe promocionar, a través de
anuncios por las radios mas prestigiosas, en peo®deconocidos y por medio de

vallas publicitarias ubicadas en las vias publicas.

Por ultimo, la inversidn que se presenta paraanioon el proyecto es de $
98.427,18, la cual estaria a cargo de la Municlpdlde Pifias, valor que sera muy bien
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invertido y que dara resultados positivos para rdauit con el desarrollo turistico y

economico de la poblacion.

Se recomienda que el Municipio incluya dentro der&supuesto de mejoras del
canton este proyecto. Ademas de que se hagandamg@iones sugeridas para convertir
a Pifas en una receptora de turistas, impulsaridel desarrollo econdmico y turistico

del canton.
Coordinar con el Ministerio de Turismo los aspectogortantes de este

proyecto en lo que se refiere al turismo receptigda region y el impulso como sitio

con atractivos naturales y recreativos a nivelovaai
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http://www.en-ecuador.com/cultura.php
http://www.ecuadorencifras.com/cifras-inec/main.htm
http://www.ciudadorquidea.com/

http://www.lapatagrande.com/
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ANEXO 1

UNIVERSIDAD CATOLICA
DE SANTIAGO DE GUAYAQUIL

ENCUESTA DEL PLAN DEL PROYECTO DE TITULACION

“Mejoramiento del Mirador Turistico en el “Cerro Pa ta Grande”

1. ¢Conoce el Mirador en el Cerro Pata Grande?
SI D
NO ()
2. ¢Con que frecuencia visita el Mirador?
1 vez al mes D
2 a 3 veces al afio C]

1 vez al afo C]

Nunca C]
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3. ¢Si el mirador contara con infraestructura, seguriéhd, actividades

recreativas, lo visitaria con mas frecuencia?

SI D
NO ]
4. ¢Le gustaria realizar actividades recreativas en déllirador?
S ()
NO (]

5. ¢Qué tipo de instalaciones para recreacion le gasta que existieran en el

Mirador?
Juegos Infantiles
Area para hacer ejercicio

Area de Picnic

U ouU

Todas las anteriores

8

Ninguna
6. ¢Como valoraria la importancia del mejoramiento deeste lugar?

Alto (]
Medio ()
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Bajo (]
7. ¢Qué tipo de instalaciones le gustaria que se implentaran en el Mirador?
Cafeteria D
Local de artesanias

Restaurante

U U

Todas las anteriores
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ANEXO 2

Entrevista al Alcalde de Pifias Sr. Joseph Cueva Garale: sobre el
Mejoramiento del Mirador Turistico en el Cerro Pata Grande.

“El proyecto turistico que es fundamental para mospes
el del Cerro Pata Grande, en si, estda en nues@o BE
Reordenamiento Territorial y dentro de nuestro Elaesarrollo
es uno de los productos turisticos a consolidagstos proximo:
afnos de administracion.

Vemos con muy bueno ojos que hay iniciativas deepde
estudiantes universitarios que también aportan temideas d
" consolidar este proyecto.

Nosotros tenemoesto a nivel de pre factibilidad y estamos tamlibiéhajandc
este tema. La idea es que podamos tener un espaeigparcimiento, son alrededor
40 a 50 hectéreas en total. Vamos a ver cuantonpasleejar para uso publico perc
idea es que una parisea como area de servicios, como mirador. Hemaslot
particularmente un criterio con respecto a lo qielesarrollé en Bafios de Ambato,
Luna Runtun, que es un emprendimiento privado pasesta justamente en las fal
de la montafia y desarrollai una pequefia infraestructura con aguas termalesl
caso nuestro, seria de tener un mirador con alguireestructura para comedor, L
area de salén de eventos y el resto dejarlo eentide mas o menos como el Parque
la Familia en Ambato, es cir, area verde con amplios espacios para que l& gered:
llegar todos los dias y todos los fines de sen

Entre el cerro y nuestra ciudad hay una carretersedundo orden ahora, la ic
nuestra es asfaltarla en concurso con el Prefexta érovinia, estamos en tratative
ya para eso, de tal manera que haya iluminaci@uyrisiad también para poder accet
hay alrededor de 3 a 4 km, la via esté cerca diedad

Seria el principal atractivo de Pifias porque deddeerro se va a ver toda
ciudad, todo el desarrollo e inclusive tiene una proiin para ver las ciudades vecir
somos conurbanos con Zaruma y Portovelo, de tahdogue vemos también e
ciudades y los pueblos aledai
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Esto es parte de lo que significa desarrollar tinsesmente a Pifias, pero el
producto turistico para venderlo a nivel nacionahternacional es la zona alta de El
Oro, es decir, que somos una sola zona turistitaolo producto. Pifias es un centro
comercial, es el centro geografico, es la ciudad desarrollada de la parte alta de El
Oro, en total estamos alrededor de 80.000 hab#aerdos 4 cantones. De tal manera
que Zaruma esta en la lista indicativa de la UNE®@f ser Patrimonio Mundial de la
Humanidad, ya es Patrimonio Nacional. Hay una detidel Presidente del Gobierno
de apoyarlo a través del Ministerio de Turismo Miaisterio del Patrimonio. De igual
manera, Portovelo es el primer centro minero dé$,pene una rica historia con
respecto al desarrollo minero y es una prioridad.

En Atahualpa tenemos las ruinas de Yacubifia, yast® desarrollando ese
producto también y esas ruinas por conocimientotgugo, no he ido personalmente,
tiene una historia bastante interesante y aparesdeerian las mas importantes que las
de Ingapirca por el area que tienen, en donde sehleaho los descubrimientos
arqueoldgicos.

Hay un rico potencial en toda esta zona. En Pidasién, en una de las
parroquias de la parte baja, en Piedras, estait@ @stacion de ferrocarril de Eloy
Alfaro, es decir, que la ultima estacion del hiswrferrocarril llego desde Arenillas
hasta Piedras y la proyeccién era de llegar hastaninas de Portovelo y Zaruma, eso
guedo truncado pero nosotros ya hemos hecho ddiniterio de Turismo una réplica
el ferrocarril, un centro de interpretacion y sesateoll6 un malecén turistico, ya le
hemos planteado al Presidente, al Ministro Viniéilwarado en el ultimo gabinete
itinerante en Arenillas y tenemos un libro que dedla todo lo que estoy mencionando
con la idea de que el Gobierno lo haga ya que psraipal producto turistico a nivel
nacional e internacional que promueve el Gobierno.

De igual manera Pifias es considerada la Orquidéasd&ndes por la cantidad
de orquideas que tenemos aqui de manera natwaibyén por la belleza, entorno y la
geografia que tenemos alrededor nuestro.

Pretendemos también que haya un orquideario y gde €so, junto con el
descontaminar de nuestro rio, hacer un modernenséstie agua potable, alcantarillado
gue permita presentar una ciudad como la que esgiudad con franco crecimiento, es
una ciudad bonita, que tiene calidad y calidezstogente, de tal forma que el producto
gue se pretende en la cruz es uno de los primempapemos desarrollar como parte de
toda esa infraestructura y de toda esta visiontgjugemos para que Pifas y la zona alta
de El Oro sean un producto turistico, destino tisdsiacional e internacional.
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Estamos a 40 minutos del Aeropuerto de Santa Rds@,minutos de la frontera
con Perd, a una hora y veinte minutos de Puertdv@ol es decir, que estamos
totalmente integrados, se proyecta una via enc@iedes que nos conecte desde la
Avanzada hasta Pifias, Portovelo y Zaruma, con &b rmejorarian las condiciones de
movilidad para las personas y turistas que notawsi
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ANEXO 3

PLANO DEL CERRO PATA GRANDE
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