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Resumen

El presente ensayo resalta la importancia del trdiler como pieza
cinematogréfica propia, e independiente de un largometraje. Si bien, la
industria cinematografica ecuatoriana tiene poco tiempo y compite en un
campo ya desarrollado con respecto a Estados Unidos que nos lleva casi
medio siglo de ventaja; cuenta con el personal y equipo técnico capacitado
para competir internacionalmente gracias a las tecnologias actuales, por ello
se identifica y plantea la necesidad de crear una industria de trailer pionera en
Ecuador. Para comprender un trailer se analizan sus caracteristicas y
evolucion en la industria del cine a través de las décadas. Este ensayo se
basa en informacion obtenida de recopilacion de datos procedente de la
investigacion de este género, mediante entrevistas a expertos; Shanna
Robalino, productora de “From Core to Sun,” produccién privada del Ecuador
y Josue Miranda, director de “La Dama Tapada”. Desde esta experiencia se
expone la necesidad que surja una industria de produccion de traileres donde

se centra toda la atencién en la creacion, produccién y distribucion del tréiler.

Palabras clave: tréiler, cinematografia, largometraje, industria y produccién



ABSTRACT

This essay highlights the importance of the trailer as its own cinematographic
piece, independent of a feature film. Well, the Ecuadorian film industry has
only been competing there in a field already developed with respect to the
United States, which is almost half a century ahead of us; It has the personnel
and technical equipment trained to compete internationally thanks to current
technologies, which is why it identifies the need to create a pioneering trailer
industry in Ecuador. To understand a trailer, its characteristics and evolution
in the film industry through the decades are analyzed. This trial was based on
information obtained from data collection from research on this Genre, through
interviews with experts; Shanna Robalino, producer of “From Core to Sun”, a
private production from Ecuador and Josue Miranda, director of “La Dama
Tapada”. From this experience he exposes the need for a trailer production
industry to arise where all attention is focused on the creation, production and

distribution of the trailer.

Keywords: trailer, cinematography, feature film, industry and production
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INTRODUCCION

El trailer es mas que una herramienta de marketing, posee autenticidad ya
que en menos de dos minutos de manera dinamica trata de atraparte a ver el
largometraje completamente, creando una expectativa al espectador. Hay
otras herramientas que atrapan al espectador como los afiches, volantes,
fotos, sinopsis, entre otros. Cabe recalcar que el Unico indicado para causar
la mejor primera impresion de un producto es el trailer mostrando de que va a

tratar todo el proyecto, apelando a la intriga del consumidor.

Dentro de la industria del cine, el trailer es el producto mas adaptable a
diferentes medios de comunicacién actuales, a pesar de la importancia del
trailer alin no existe una industria ecuatoriana que se dedique exclusivamente
ala creacion del trailer. A nivel internacional esta industria tiene su realce, por
lo tanto, se ha manejado de mejor manera a través de las décadas a diferencia

del contexto nacional. (Isabel & Garcia, n.d.)

La industria cinematogréfica ecuatoriana est4 atrasada 29 afios a
consideracion de Estados Unidos que empezaron en 1895 de la mano de los
hermanos Lumiere mientras que en nuestro pais se encontraba a una préxima
revolucion liderada por Eloy Alfaro. Demostrando un claro atraso a nivel
nacional solo por el desarrollo tercermundista del pais, no fue hasta los 80s
donde hubo un segundo “boom” del cine ecuatoriano, tomandose varias

décadas para su inicio y su progreso posterior. (Galeano Galea, 2019)

En 1919 Estados Unidos crea la National Screen Service (NSS) iniciando con
ello la produccién y distribucidén de traileres de las peliculas de esas épocas,
mientras que en Ecuador recién en 1930 empieza a llegar el cine sonoro con
ello trayendo recién los primeros traileres televisados. Todo esto muestra el
continuo retraso por ende poco interés mostrado al trailer ecuatoriano ya que
teniendo varios afos de retraso tuvo que nivelarse al nivel extranjero antes de
enfocarse en un tema especifico, que actualmente todavia no se ha logrado

desarrollar. (Violeta Yalilé Loaiza Ruiz, n.d.)



El trailer ha evolucionado junto al cine, desde la época del cine mudo,
mostrando un montaje lineal de lo que iba a tratar el largometraje, pasando
por la era blockbuster, donde se adapta mas al formato televisivo masivo,
hasta nuestra actualidad donde el impacto sonoro y de imagenes impone.
Cada vez se crea nuevas formas de consumo audiovisual, gracias al internet
y a las empresas que buscan satisfacer las necesidades de los espectadores.

(Francisco Jose Valdivia Clavijo, 2018)

Este andlisis trata revolucionar el pensamiento que se tiene del trailer en
Ecuador, principalmente en Guayaquil, ya que en la ciudad de Quito han
intentado crear una industria destinada al marketing de traileres, pero sin
mayor logro, quedandose exclusivamente en propuestas. Teniendo en cuenta
gue actualmente la globalizacion nos ha permitido tener una competencia mas
pareja entre paises, nacionalmente ya se deberia haber creado una industria
exclusiva para el trailer y con ello que las productoras se encarguen

Gnicamente del producto, es decir, del largometraje.

Pese al claro ejemplo de diversas industrias extranjeras que han avanzado,
actualmente en nuestro pais no se ha realizado un cambio por introducir una
industria del trailer, conociendo que esta es una carta de presentacion de todo
largometraje audiovisual. Actualmente el trailer es muy versatil se adapta a
nuestras circunstancia y medios tecnolégicos, debido a todo esto es necesario
conocer mas del trailer, generando una mayor importancia, conciencia del
desarrollo de la industria productora y distribuidora de traileres dentro de
Ecuador. (Dornaleteche Ruiz, 2009)

El objetivo es cambiar la perspectiva de la cultura ecuatoriana acerca de
trailers y su industria, se procede a realizar una comparacion entre nuestro
pais y Estados Unidos, que han dedicado su tiempo y esfuerzo en emerger
una industria que cumple con las expectativas deseadas. Como referencia
tenemos Mark Woollen de exponente, quien antes de interesarse en cifras
busca representar la identidad de la pelicula, dando importancia al mensaje y
gracias a ello poder llegar al espectador promedio que pocas veces tiene

conocimiento de cultura cinematografica.



Actualmente en nuestro pais no se muestra un indice de crecimiento al
contrario se encuentra detenido y las producciones no aumentan cada afio
como en la década anterior. Por ello la importancia de resaltar el papel que
tiene el trailer en la pelicula. El auge de esta industria puede sacar a flote a
la industria del cine del estancamiento ya que la cultura ecuatoriana
considerando para este estudio no tiene una ensefianza adecuada, viendo al
cine como un mero entretenimiento, sin darle su aprecio como industria.
(Shahzad Amer et al., 2019).



1. CONTEXTO HISTORICO DEL TRAILER

1.1Trailer

La industria cinematografica empez6 su apogeo con el descubrimiento del
kinetoscopio en 1843. se emplearon diferentes soportes para realizar
publicidad estos eran carteleras y prensa (Dornaleteche Ruiz, 2009). Segun
dato obtenidos de la revista cientifica edicibn complutense:
"En 1904 se utilizé al inicio la linterna magica, evidentemente su
objetivo fue promover el cortometraje Mephisto en su laboratorio cabe
recalcar que en el afio de 1904. Recién 1909 los productores no era
relevante promocionar las peliculas, ya que las primeras piezas
producidas eran muy cortas y no existia suficiente informacién sobre el

material cinematogréfico” (Dornaleteche Ruiz, 2009).

En el afio de 1912 empez06 a contar con estrategias publicitarias donde se
ubicaban rétulos que pretendian asegurar la atencion del espectador en
proximos episodios, al pasar los afios fueron perfeccionandolos en 1915- 1916
el trailer incorporo por primera vez algunas escenas de la pelicula; el objetivo
de aquel era presentar pistas sobre lo que trataria la pelicula, posteriormente
en 1920 fueron perfeccionando la técnica donde esta incluida una breve
introduccidn, titulo inicial, pequefio desarrollo y titulo final de forma suspensiva
Ademas, en 1933 se empieza a utilizar por primera vez lo que se llamo la
imprenta Optica, que se basaba en generar efectos visuales mezclando

sonido, musica, didlogos y algunas escenas. (Bort Gual et al., 2011)

Esta ultima estructura es la mas parecida a la que se utiliza en la actualidad,
efectivamente con cambios narrativos, retéricos significativos y diferentes
diversidades haciendo mas llamativo para la audiencia. Cabe recalcar que los
cambios que se efectian van adecuando a una demanda creciente del
publico. (Bort Gual et al., 2011)



1.2 Caracteristicas del Trailer

Uno de los pardmetros mas importantes que presenta el tréiler es atraer la
atencion del puablico, ya que se implementa diversas estrategias segun la
campanfa. La principal caracteristica es mostrar el producto, el segundo punto
es prometer, esta es una accion que permite al espectador descubrir que
todavia hay mas. En la primera caracteristica se presenta una accién
informativa sobre los diferentes puntos que se llevara a cabo en la trama. En
su segundo punto hace referencia hacia la argumentacion es decir creara un
engranaje publicitario del marketing para promocionan peliculas.(Ruiz
Dornaleteche, 2007)

Ademas, un punto especifico de los traileres cinematograficos es que adaptan
la forma audiovisual del producto que promocionan como cédigo expresivo y
ademas éste se estructura en torno a una narracion. Esta Ultima caracteristica
esta relacionada con la naturaleza discursiva de los traileres. Al igual que
muchos spots publicitarios, los traileres giran en torno a una narracion (Ruiz
Dornaleteche, 2007).
Las caracteristicas anteriormente mencionadas, las tres tiene una referencia
de gran importancia donde lo destaca, segun Jon Dornaleteche Ruiz:
“El progreso a un nivel mimético y diegético, también se lo emplea
como componente de material audiovisual lo cual lo hallamos en una
narracion principal. Por lo que hace referencia que se volvera al
observar iguales caracteristicas como imagenes sonidos y didlogos que
se escucha en el trdiler” (Ruiz Dornaleteche, 2007).

1.3 Estructura Tréiler

El Trailer debe de contener una introduccion, una exposicién, una
argumentacion y una conclusion pues cabe recalcar que son puntos clave
para el desarrollo del mismo. Estos elementos se organizan en tres
secciones: titulos de crédito, escenas representativas y fechas de
estreno.(Valdivia Clavijo, 2018)



La Introduccion se expresa con imagenes donde se estara introduciendo el
tema, se introducen los titulos y normalmente las imagenes de la productora
para empezar a captar la atenciéon. Por otra parte, el desarrolla la accién
definiendo claramente el tema de la pelicula, el espacio, los conflictos
principales y se conocen a los personajes, por ende, intenta despertar el

interés del espectador.

La argumentacion muestra diferentes parametros insumos que aseguran que
la pelicula va a ser un éxito, los personajes mas valorados, los premios
adquiridos por parte del equipo, el cineasta y todo elenco. La conclusién
expone los recursos para captar al publico en algunos casos se deja la trama

abierta y se incluyen los créditos. (Valdivia Clavijo, 2018)

1.4 Tipos de tréileres

Existen una diversidad y cada uno tiene su finalidad de los cuales estaremos
mencionando:

e Teaser Trailer: © Es usualmente empleada en el cine lo cual permite
una mencion preliminar del largometraje. Como caracteristicas tiene
gue es de corto tiempo, de muy breve duracién en una campafia
publicitaria, generalmente la intenciébn es cautivar la atencion del
publico un poco antes de que empiece la campafia publicitaria”. (Ruiz
Dornaleteche, 2007)

e Theatrical Trailer: "Es el trailer tradicional, el cominmente expuesta en
los salones de cine. Generalmente el tiempo postulado por Motion
Picture Association of America el cual corresponde entre un dos

minutos y los dos minutos y medio™.(Ruiz Dornaleteche, 2007)

o Clip trailers: ~ Particularmente tratan de mostrar escenas propias del
filme que se publicara. El objetivo es presentar cortas secuencias,

estas deben de presentarse en una duracion menor al minuto, y sin



necesidad obligatoria de un fondo musical, por lo que las escenas
propuestas son de una produccion anticipada por ende no contienen
todos los materiales definitivos tanto como el cédigo visual ni el sonido

completamente bien determinados™.(Ruiz Dornaleteche, 2007)

Creative trailers: "El trdiler emplea material propio, no empleara
material facilitado, el cual se emplea en la presentaciéon de la pelicula
que se expone, es decir, la necesidad de crear material inédito”.(Ruiz
Dornaleteche, 2007)

Featurette: Se conoce a este tipo de trailer como un pequefio avance
de las secuencias del tras camaras del largometraje. A su vez se podra
agregar entrevistas del elenco en general y de la parte de produccion”.
(Ruiz Dornaleteche, 2007)

2. EL ORDEN DE LA CAMPANA

Existe una clasificacion de trailers, segun la fecha de estreno de una pelicula,

cada una tiene una funcion diferente. En las cuales las mencionaremos a

continuacion:

2.1 Un afo previo del estreno

Creative Teaser trailers en Internet: Tiene una duracion breve de 50
segundos, a diferencia de su los trailers standards de 1 minuto y medio,
no incluyen imagenes de la pelicula por lo que generan mucha
incégnita que se revela en traileres posteriores (Ruiz Dornaleteche,
2007).

Clip teaser trailer: Con una duracién parecida a la de creative trailer,
intenta ser una alternativa ya que a partir del creative teaser trailer se
crea una secuencia que representa a la trama de la pelicula (Ruiz
Dornaleteche, 2007).



2.2 Seis meses previos del estreno

Standard Teaser trailers en medios digitales - Internet y en el cine: Los
primeros standar teaser trailer salen 6 meses antes del estreno de la
pelicula, mostrando escenas de la misma, se transmite en salas de cine
y también en internet, llamando la atencion del espectador. (Ruiz
Dornaleteche, 2007)

Theatrical trailers en Internet: A su vez se estrenan los theatrical trailers
con un montaje descontinuado, evitando el entendimiento de la trama”.
(Ruiz Dornaleteche, 2007)

2.3 Tres meses previos del estreno

Theatrical trailers en las salas de cine: "En los salones de cine durante
este tiempo de tres meses, justo previamente del estreno se reproduce
los Theatrical traileres provocando la expectativa de la pelicula, lo que
busca es llamar la atencién al publico para que estén atentos al estreno,
y a su vez va manifestando algunas incognitas presentas en traileres
anteriores, theatrical traileres, es una breve a los espectadores por
completo a la historia que se va a presentar empleando diversos

efectos entre otros”. (Ruiz Dornaleteche, 2007)

2.4 Un mes previo y durante la semana del estreno

Traileres en television: "Con la proximidad de la peliculay la finalizacion
de la campafia se aumenta el impulso de los traileres dentro de los
medios mas visitados como lo es la TV e internet gracias programas
independientes”. (Ruiz Dornaleteche, 2007)

Durante el estreno y meses posteriores: "Se reproducen todos los
traileres realizados anteriormente, agregando todo tipo de contenido
backstages para acercar lo mas posible al espectador con la pelicula’.
(Ruiz Dornaleteche, 2007)



3. CONTEXTO NACIONAL E INTERNACIONAL

3.1 Industria de tréiler en Estados Unidos

Historia del tréiler en EEUU En 1910, el concepto de cine era muy diferente,
en la antigledad solo se presentaba una sala y la pelicula se repetia
continuamente. Los espectadores podian quedarse por tiempo ilimitado, esto
llevé a las salas de cine y productoras a ingeniar ideas para que el publico
marchara al acabar la pelicula y pudieran acceder nuevos clientes. Esa idea
fue el tréiler, inicialmente creado por las mismas salas de cine a partir del
1927, con la llegada del sonido, este se implementé también en los traileres y
se afiadieron narraciones que intentaban atraer al publico explicando detalles

del argumento y caracteristicas del film. (Valdivia Clavijo, 2018)

La produccion de peliculas en aquella época era mas avanzada que la del
trailer, que seguia con los métodos del pasado, fue entre mediados de los
aflos 50 y 70 que Bass, Ferro y Kuehn arrancaron el cambio y la
modernizacion de los traileres en la ciudad de Nueva York. Bass innovo en
los titulos graficos, era un estilo que conectaba mejor con el actual publico de
la época e inspir6 a otros disefiadores a crear titulos que conectaran con el
sentido de la pelicula. Ferro destacd por su ritmo rapido en el estilo de
montaje, lo que le llevo a participar en el considerado primer tréiler de la edad
moderna. Kuehn destacé por introducir didlogos entre personajes, mostrando
la historia en el trailer, cambiando la locucidon de un anunciante por la de un
actor y por la utilizacion de un montaje con ritmo rapido junto a una banda

sonora impactante. (Valdivia Clavijo, 2018)

Posteriormente, en 1988, el montaje evoluciona a ser no lineal lo que facilitaba
grandes posibilidades de montaje, jugar con la aportacion de significado, una
reduccion de capital humano y una mejora del ritmo del tréiler. En esta época
Kernan, define la evolucion del trailer de forma mas sélida y con una definicion
mas concreta de la retorica de los géneros. Se establecen parametros
culturales y econdmicos mas homogéneos, con un acceso universal al cine.
Se consigue un conocimiento mas solido en cumplir con los supuestos deseos

de la audiencia. (Valdivia Clavijo, 2018)
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Actualmente los traileres han evolucionado, y se han ido adecuando a la
actualidad, han surgido nuevos canales de distribucion como internet,
explotando todas sus oportunidades para llegar al espectador. Segun el canal,
el tiempo y el tipo de pelicula se crean diversos tipos de traileres. La
distribucion del trailer ha evolucionado y se ha diversificado en distintos
canales. Gracias a internet, el trailer se ha convertido en un producto accesible
a todos y de facil distribucién, gracias a las actuales tecnologias el espectador
puede usarlo y modificarlo a su antojo, tanto que se han creado concursos
para crear recut trailers de peliculas que no existen etc. Internet, ha permitido
que el espectador pase de recibir el trailer, a poder acceder a él y escoger que
quiere ver. Esto también permite que el espectador sea distribuidor en red del
tréiler, por ejemplo, que se comparta en alguna plataforma como Instagram o
Facebook, lo que permite ademas de la distribucion, una valoracion sobre el

producto. (Francisco Jose Valdivia Clavijo, 2018)

3.2 Industria Trailer en Ecuador

El cine en Ecuador tiene sus inicios con el estreno del Tesoro de Atahualpa
en 1924 da inicio a la historia nacional del cine. El largometraje fue dirigido
por Augusto San Miguel y fue presentada en la ciudad de Guayaquil, cabe
recalcar la importancia ya que a partir del 2006 se rememora el dia del Cine
Ecuatoriano.

La industria audiovisual se mantiene en su maximo apogeo desde el afio 2006
ya que, el entonces Ministro de Educacion Ecuatoriano, Raul Vallejo, el 25 de
mayo de dicho afio decreto el 7 de agosto como el dia del Cine Ecuatoriano.
En honor a la primera pelicula de Augusto San Miguel, se cred el premio
Augusto San Miguel para honrar a lo mejor del cine ecuatoriano.

La casa de la cultura ecuatoriana expone una diversidad de peliculas en las
cuales son alrededor 66 propuestas nacionales viajaron a festividades de
Latina América, Europa y Estados Unidos. A su vez en salas locales se
estrenaron 19 films por ende podemos observar un apoyo a la industria
cinematografica en Ecuador por parte del gobierno.(Ministerio de Cultura y
Patrimonio, 2020)
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4. CONTEXTO LATINOAMERICANO

El inicio del cine latinoamericano empieza en la década de los afios 20 y 30
de la mano de Argentina y México, los cuales desarrollaban sus primeros
intentos de adaptarse al sistema Hollywoodense, éxitos como Pedro Infante,
Luis Sandrini y Cantinflas salieron a la luz. Mostrando la cultura de cada pais,
pero sin un contexto mundial, 6sea las producciones realizadas en esta época
solo impactaban al mismo pais donde se lo produjo.(Shahzad Amer et al.,
2019)

En cambio en los afios 60 gracias a la influencia del neorrealismo italiano, se
desarrolla el nuevo cine latinoamericano donde prevalecia las imagenes de
desnutricién, pobreza y condiciones tercermundista por las cuales todo el
continente latinoamericano padecia, haciendo un llamado de conciencia al
resto del mundo, sin embargo hay que recordar que el gran monopolio de
Estados Unidos acaparaba la poca distribucién de cines latinoamericanos y
por otra parte esta el régimen dictatorial que se impartia en algunos paises

de Latinoamérica. (Mantilla, 1984)

Pasando la década de los 90s, donde la gran mayoria de paises lograron salir
de dictaduras, aumento las producciones cinematograficas de cada pais,
gracias a la financiacion de fuentes de cada estado que promovian la cultura
y el desarrollo propio. Con todo este crecimiento también se importd los
festivales, incentivando a la produccion cada vez mas elaboradas y con
diferentes temaéticas, enriqueciendo todo este mundo cinematografico mas no
asegurando el éxito comercial. Las peliculas latinoamericanas no han tenido
una publicidad merecida y el trailer no ha sido valorado como un medio para
llegar a los demas continentes, logrando asi quedarse para un publico local,
el cual estd acostumbrado a accion y efectos especiales gracias a la industria

extranjera. (Brier Jennifer, 2020)

Actualmente el trailer en Latinoameérica se ha convertido en el principal medio
para llegar al espectador mundial, gracias a la tecnologia, la television ha
cambiado poco a poco su formato volviéndose mas interactivo. Gracias al
internet y a los dispositivos moviles se alcanza una mayor parte de la

poblacion que recibe mucha informacion cada segundo. Por ello el tréiler
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también evoluciono, desarrollando un corte no lineal para atraer con el
suspenso, agrandando las expectativas por la pelicula. Cabe recalcar que el
servicio de streaming cada vez se posiciona mas en todo el mundo, junto a

esto todo tipo de nueva publicidad incluido los traileres. (Aramburu, 2019)

5. IMPORTANCIA DEL TRAILER

El trailer de una pelicula es una herramienta publicitaria pero no es un mero
producto de del marketing, ya que se ha creado su identidad propia a través
de los afos, posee un ritmo y es categorizado debido a su contenido, aunque
tenga extrema relacion con la pelicula. No obstante, el trailer es un
instrumento para concretar el interés que tiene el publico por la pelicula,
haciendo un recordatorio que la pelicula esta proxima a estrenar, aumentando

las expectativas y deseos por el estreno. (Muioz Blanco, 2016)

La identidad propia del trailer se crea fundamentalmente de la historia que
narra, de las estrellas de cine que aparecen esto quiere decir actores,
directores, animadores o voces; el género de la pelicula y del cual el trailer
debe ser encasillado para seguir la linea que han peleado para su estreno.
Dependiendo de todo esto, se crea un nicho para el trailer el cual es exhibido

por diversas plataformas digitales.(Universo, 2016)

Para la realizacién de un exitoso tréiler se necesita que se cuente la historia
de la pelicula, de que se va a tratar, quienes van a estar interviniendo, qué
actores y cuales seran sus roles, y sobre todo el género y tono de la pelicula
de lo cual derivara su estilo de trailer. Esto se puede observar en tréileres de
accion donde el publico masculino prevalece al contrario del género romantico

liderado por el publico femenino (Aramburu, 2019)
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6. ACTUALIDAD DEL TRAILER EN LA INDUSTRIA ECUATORIANA

En la actualidad Ecuador se encuentra detenido en producciones nacionales
teniendo en cuenta los afios anteriores, donde uno de los mejores exponentes
es: “La Tigra” reflejo 250 mil espectadores, el mayor niumero de taquilla que
ha tenido una pelicula ecuatoriana. En 2006 Ecuador aprueba la ley del
fomento del cine nacional, donde las producciones tuvieron donde respaldarse
financieramente y emprender sus largometrajes, lo que llevo a el aumento
peliculas nacionales. En 2013 y 2014 contando con 29 peliculas en sélalas
comerciales, mientras que en 2017 el nUmero aumento a 69 y cada afio se
estaban produciendo casi la misma cantidad lo que llevo a presentarlo en
diversos festivales internacionales. Debido a la pandemia del 2020 todas las
producciones se vieron detenidas tanto nacionales como internacionales,

viendo afectado toda la industria audiovisual.(Shahzad Amer et al., 2019)

Aunque las producciones se vean estancadas, las plataformas digitales
siguen operando dia a dia, los traileres de peliculas se observan una y otra
vez, aumentando sus vistas en plataformas como YouTube que, debido a los
constantes retrasos en el estreno de las peliculas, se ven obligados a lanzar
mas re-cuts de del mismo trailer producido. Los Youtubers juegan un papel
fundamental actualmente como influencers de peliculas, algunos solo dando
comentarios de los traileres de peliculas préoximas a estrenarse, otros
analizando y indicios de lo que podria verse en la pelicula pero no ocurre esto
a nivel nacional, ya que no son tomados en cuenta por influencers que buscan
visualizaciones altas, los traileres actuales ecuatorianos no sobrepasan las
100,000 reproducciones, a pesar que la mayoria de personas se encuentran
en sus casas debido a la 