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1. RESUMEN

Los estudiantes de comunicacion se forman en la practica. A partir de esta
premisa surge la idea de diseflar un espacio propio, donde los futuros

comunicadores puedan publicar sus trabajos periodisticos.

Casi todas las universidades del mundo poseen revistas cientificas o
informativas, donde se publican investigaciones, novedades y actividades del
campus. Sin embargo, son pocas las instituciones que han apostado por el
poder de la tecnologia al tener una version completamente interactiva que se

pueda difundir a través del mundo con un bajo costo.

La Carrera de Comunicacion de la Universidad Catdlica de Santiago de
Guayaquil, a pesar de no tener una publicacién oficial, ha incursionado en este
tipo de espacios, por medio de blogs creados por los estudiantes, a manera de
revistas virtuales en los ultimos tres semestres. Lamentablemente, al término de

cada periodo, estos sitios han quedado inactivos.

Es asi que se complementa la idea inicial con el concepto de crear una sola
revista digital oficial de la Carrera, donde los estudiantes de todos los ciclos
puedan hacer publicos los trabajos que realizan para las diferentes materias.
Esos trabajos de calidad que, por lo general, sélo los lee el profesor y mueren

en el aula de clases.

Para llegar a la propuesta de la revista digital, se realizo un diagnéstico sobre
los blogs y el interés de los estudiantes ante la creacién de una revista oficial de
la Carrera de Comunicacion. Luego, con la ayuda de docentes, ex alumnos y
expertos en el tema, se propusieron las estrategias para lograr que el sitio
funcione y se mantenga en el tiempo con la constante participacion de los

estudiantes.

Palabras Claves: Revista digital, revistas digitales universitarias, blogs

universitarios, ciberperiodismo, interactividad, multimedialidad, hipertextualidad)
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2. INTRODUCCION

La Carrera de Comunicacion de la Universidad Catdlica de Santiago de
Guayaquil (UCSG) no cuenta con un medio oficial para publicar noticias de
interés, trabajos o logros de los estudiantes. A partir del 2012, se implemento la
creacion de blogs no oficiales a manera de revistas o semanarios digitales para
gue los estudiantes que se encuentran en la etapa de préacticas profesionales
tengan un medio propio para plasmar sus conocimientos. Hasta el momento,
este ejercicio ha funcionado bastante bien, pero de forma individualista, pues se
centra en los estudiantes de octavo ciclo que estan realizando sus préacticas y
no involucra al resto de estudiantes. Ademas, se ha creado uno o dos blogs por

semestre y al término del periodo los sitios han quedado inactivos.

Este proyecto pretende disefiar un espacio oficial para que los estudiantes de
todos los ciclos de la Carrera de Comunicacion participen permanentemente.
De esta manera, el medio planteado transcenderia a las siguientes
generaciones de estudiantes. Siguiendo la linea y el mecanismo del ejercicio de
los ultimos dos afios, se propone una revista digital interactiva en la que todos
los estudiantes den a conocer la calidad de sus trabajos periodisticos, esos que

por lo general sélo los lee el profesor y se olvidan al término de cada clase.

El estudiantado de Comunicacion de la UCSG elabora al menos un texto
periodistico y una fotografia a la semana, y al menos un producto audiovisual
grupal cada dos meses. En el caso de los textos, la mayoria son Unicamente
leidos por el profesor; las fotografias son mostradas en clases para sefialar sus
aciertos y/o errores y los trabajos audiovisuales son proyectados en el aula con
el mismo fin. El maximo reconocimiento que tienen los trabajos es una buena

calificacion y, en algunos casos, la felicitacion del docente.
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Cabe resaltar que los trabajos audiovisuales han tenido el privilegio de ser
exhibidos afio a afio en el MAAC Cine a cientos de personas. Esto en el marco
de la materia Edicidbn y Produccion, ahora Producciéon y Realizacion de
Audiovisuales, que tiene como actividad principal la elaboracibn de un
cortometraje hecho por los estudiantes. Esta ha sido una experiencia Unica en
la que los jovenes han podido demostrar su capacidad de hacer trabajos
profesionales. Esta exhibicion masiva los ha impulsado a esforzarse en la

realizacion de los productos audiovisuales.

En el caso del resto de trabajos, se puede decir que mueren al finalizar cada
clase, a menos que el estudiante lo publique en su blog personal, lo envie a un
medio de comunicacién o lo suba a su canal de Youtube o a su cuenta en
Soundcloud para que alguien mas los aprecie y asi obtener las opiniones del

publico.

La aparicion del Internet trajo consigo la creacion implicita de un nuevo medio
de comunicacion global, donde se puede obtener informacion de todo el mundo

al instante.

Segun anota Diana Rivera (2011) en su tesis doctoral Cibermedios en Ecuador,

los diarios a nivel mundial ingresaron a la red en la década de los 90.

En la actualidad, se puede decir que todos los medios impresos del Ecuador
tienen su version digital en internet. Incluso hay cibermedios que no tienen una
version impresa, pero si estan en la web, como Ecuador Inmediato, Ecuador en
Vivo, Pais en Vivo, La Republica, Poderes, Gkillcity y un sinnimero de blogs

personales y corporativos que se utilizan para comunicar.

La television y algunas radios también se han visto en la necesidad de tener un
sitio web para publicar noticias al instante y tener cercania con el publico, que
en internet tiene una mayor libertad para retroalimentar y contribuir a la

comunicacion.
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El periodismo digital o ciberperiodismo es diferente al que se realiza en los

medios convencionales.

El ciberperiodismo es “la especialidad del periodismo que emplea el
ciberespacio para investigar, producir y, sobre todo, difundir contenidos

periodisticos”, segun Salaverria (2005).

José Orihuela (2003) en un articulo para la revista Chasqui titulado “El
ciberperiodista: entre la autoridad y la interactividad”, refiere que en la web el
comunicador debe “ceder parte de su autoridad a los usuarios para permitir la
interactividad consustancial a los medios digitales”. Los datos proporcionados
por los usuarios muchas veces permiten construir nuevas informaciones de

mayor interés social.

Este proyecto plantea una revista digital y no una impresa, debido a que el
periodismo atraviesa una etapa en donde las tecnologias forman una parte
importante del oficio y permiten superar las formas tradicionales de informar. El
mundo se encuentra en el auge del periodismo digital y el Ecuador se
esforzando para alcanzar esta era de la comunicacion que llega mucho a la

gente, sobre todo a los jovenes.

Otras de las razones por las que se propone hacer una revista digital son: su
bajo costo, la facilidad de publicacion de articulos, accesibilidad y, sobre todo, la
interactividad, pieza clave en el periodismo digital. Ademas, como se mencion6
al inicio, se desprende de la creacién de los blogs a manera de semanarios

virtuales que se implemento a partir del 2012.

Este trabajo se relaciona con la quinta linea de investigacién de la Carrera de
Comunicacion Social de la UCSG, la cual contempla el abordaje de estudios
sobre difusion de tecnologias de la informaciébn y la comunicacion y
modificaciones en las practicas del periodismo. Como indica este parametro, la

investigacion se realizara en base al periodismo digital, al impacto que tiene en
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los jévenes y como beneficiaria en la préactica de los futuros comunicadores. A
partir de ese estudio se elaborara el disefio de la revista digital para la Carrera

de Comunicacion Social.

El departamento de Comunicacion y Marketing de la UCSG tiene previsto lanzar
una revista digital universitaria dirigida a jovenes en general. El proyecto
pretende que voluntarios de la Carrera de Comunicacion sean los redactores de
la revista. Aquella propuesta no interfiere con el presente trabajo de
investigacion, ya que este plantea una revista digital de la Carrera con
contenidos elaborados dentro de las diferentes materias que reciben los

estudiantes de Comunicacién Social.

2.1. PROBLEMA DE INVESTIGACION

2.1.1. Definicion del problema: Existe una insuficiencia de espacios para la
publicacién de los trabajos periodisticos de los estudiantes de la Carrera de

Comunicacion Social.

La Facultad de Filosofia, Letras y Ciencias de la Educacion es una de las pocas
facultades de la Universidad Catdlica de Santiago de Guayaquil que no tiene un
medio de comunicacion oficial para publicar noticias de interés, trabajos o
logros de los estudiantes. Esto a pesar de ser la facultad dedicada a la

formacion de periodistas, entre otros profesionales.

Es asi que se propone la siguiente pregunta para definir el problema de
investigacion: ¢ Es necesario que la Carrera de Comunicacion disponga de una
revista digital que contrarreste la insuficiencia de espacios para la publicacion

de trabajos periodisticos de sus estudiantes?

2.1.2. Antecedentes: La Universidad Catélica de Santiago de Guayaquil tiene a

UCSG Radio y UCSG Television como medios educativos independientes de la
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institucion. La Universidad también cuenta conrevistas, boletines e informativos,
pero la mayoria son escritos por docentes o directivos de la Universidad como
por ejemplo: Cronicatodlica, Alternativas, Desde el Rectorado.

Algunas facultades han realizado revistas y boletines de la misma manera,
como la Facultad de Ciencias Médicas con sus revistas Medicina y El
Anestesidlogo; la Facultad de Arquitectura y Disefio con su revista AUC; la
Facultad de Ingenieria con su revista Ingenieria; la Facultad de Jurisprudencia
con su revista Nuestra Facultad; la Facultad de Ciencias EconOmicas y
Administrativas con su informe Coyuntura Econdémica; la facultad de
Especialidades Empresariales con su boletin Empresariales; entre otras, pero

en todos estos medios no ha habido mayor participacion de los estudiantes.

La Facultad de Filosofia, Letras y Ciencias de la Educacionexiste desde la
creacion de la Universidad Catolica en el afio 1962.

La primera publicacion que tuvo la Facultad de Filosofia fue la revista
Cuadernos, que dejé de circular en 1997, segun indica la ex decana de la
Facultad, Cecilia Loor (2009), en el editorial de la primera edicion de Luz
Lateral. Esta ultima, propuesta por Ramon Murillo, estudiante de Comunicacion
y Literatura, se publicé en diciembre de 2009 con la participacion de estudiantes
de la Facultad. Luz Lateral dejo de circular en febrero de 2011 con apenas tres
ediciones. Desde ese afio hasta el presente, la Facultad de Filosofia no cuenta
con una publicacion oficial impresa, sin embargo, se han explorado formatos

digitales en blogs gratuitos no oficiales.

En promociones anteriores, la catedra de Periodismo Multimedia ensefiaba a
crear blogs y a elaborar contenido para esos sitios. Una vez aprendido el
mecanismo, los estudiantes creaban blogs por grupos, decidian la tematica y
publicaban articulos cada cierto tiempo, pero quedaban inactivos al término del

semestre.
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A partir del semestre B 2012, la catedra de Taller de Prensa, dictada en VIII
Ciclo, implementé como actividad principal la elaboracion de un semanario
virtual, el cual es publicado en un blog gratuito. El problema esta en que la
revista se mantiene activa durante el semestre de la materia y luego
desaparece hasta que las nuevas generaciones realicen otra, por lo tanto, el
medio tiene poca trascendencia y se olvida como uno de los tantos trabajos que

se elaboran en las aulas.

Una de las catedras que ha mantenido los sitios creados durante mas de un
semestre es la de Nuevas Tecnologias al servicio de la Informacién. En esta
materia se crearon cuentas en las diferentes redes sociales mas populares para
que la Carrera de Comunicacién de la UCSG empiece a establecer su imagen
en la web. El método fue parecido, ya que los estudiantes se encargaron de
disefiar la imagen y el tipo de contenido a publicar. La diferencia y el éxito
estuvieron en que al final del semestre los estudiantes elaboraron un manual de
estilo para delegar a la siguiente generacion y asi sucesivamente, por lo que las

cuentas de la carrera aun estan activas.

2.2. OBJETIVOS

2.2.1. Objetivo general: Disefiar una revista digital que brinde un espacio a los
estudiantes de la Carrera de Comunicacidon para publicar sus trabajos

periodisticos.
2.2.2. Objetivos especificos:

e Diagnosticar el tipo de espacios de publicacion que existen en la Carrera
de Comunicacion, a través de una encuesta a los estudiantes.
e Establecer los temas y el formato que pudieran resultar de interés para

los estudiantes, obteniendo la informacién mediante una encuesta.
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e Determinar los requerimientos y metodologia que permita que la
publicacibn se mantenga, tales como: perfil editorial, mecanismo de
trabajo, disefio, etc.; mediante entrevistas a docentes y expertos en el

tema.
2.3. PREGUNTAS DE LA INVESTIGACION

1..Qué espacios tiene la Carrera de Comunicacién Social para publicar
articulos y trabajos de los estudiantes?

2. ¢Cual es el nivel de aceptacion de los espacios actuales por parte de los
estudiantes?

3. ¢Qué beneficios supondria un medio de comunicacion digital para la
formacion de futuros comunicadores?

4. ¢Coémo podria implementarse la participacion de la mayoria de
estudiantes en un medio digital?

5. ¢Qué caracteristicas deberia tener el medio para que se mantenga en el

tiempo?

2.4. HIPOTESIS

Una revista digital seria el medio mas indicado para contrarrestar la
insuficiencia de espacios para la publicacién de trabajos periodisticos de los

estudiantes de la Carrera de Comunicacion Social.
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3. MARCO TEORICO

El periodismo ha evolucionado a través el tiempo de la mano de la tecnologia. A
medida que avanza la tecnologia, avanza el periodismo, pues muchas

herramientas permiten ejercerlo de manera mas eficiente y eficaz.

Primero fue la imprenta, luego la radio, la television y, finalmente, la Internet,

que usa recursos de los inventos anteriores para comunicar a través de la web.

En este capitulo se abordaran conceptos sobre la evolucién del periodismo con
la aparicion de Internet, su transformacién, las caracteristicas del ahora
denominado ciberperiodismo y del publico, que tiene una mayor participacion en

este medio de comunicacion.

También se hara un recorrido por las universidades mas importantes del mundo
y del Ecuador para constatar la existencia o no de revistas digitales oficiales de
las instituciones. De esta manera se pretende conocer modelos de revistas
digitales para tener un panorama claro de lo que se quiere lograr. Asimismo, se
visitaran los blogs que ha tenido la Carrera de Comunicacion a partir del 2012
para tener una guia de lo que se ha hecho hasta ahora y lo que se puede

conseguir, tomando como referencia sus aciertos.
3.1. Periodismo y nuevas tecnologias

El uso de las computadoras e Internet constituyen el surgimiento de las Nuevas
Tecnologias de la Informacion y Comunicacion (TIC), que son fundamentales

en la evolucion del periodismo.

Las TIC proporcionaron una serie de recursos al periodismo para el

procesamiento, almacenamiento y transmision de la informacién.
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El Internet trajo consigo la creacion implicita de un nuevo medio de
comunicacién global, donde se puede obtener informacion de todo el mundo al

instante.

La aparicion de Internet y su desarrollo, con importantes sectores de la
poblacion que apuestan por su uso, marcan la nueva etapa, que
comienza entre 1995 y 2000. Es el inicio del llamado periodismo digital y
de la revolucion en marcha alrededor de la red de redes y de la
reestructuracion del sector de la comunicacion.

(L6pez, 2010: 40)

Con la evolucién del periodismo por medio de las TIC, devino una audiencia

que cada vez exige més informacién en menos tiempo y mas participacion en el

proceso comunicativo.
3.1.1. Paso de medios impresos a digitales

Los medios tradicionales (prensa, television y radio) han visto la necesidad de
tener una especie de sucursal en la web. Algunos lo mantienen como un
espacio complementario para promocionar su matriz y otros como una nueva

forma de comunicar.

Segun anota Diana Rivera (2011), los diarios a nivel mundial ingresaron a la red
en la década de los 90. “Las primeras ediciones digitales de caracter
experimental nacen en la Web entre 1993 y 1995, desde ese entonces han ido

mejorando sustancialmente su actividad en esta plataforma.” (Rivera, 2011)

“Los pioneros fueron The New York Times, The Wall Street Journal y Chicago

Tribune. Posteriormente lo hizo la radio y la TV...” (Rivera, 2011)

En Espafia, de acuerdo a Javier Diaz y Koldo Meso (1999) el Boletin Oficial del
Estado, el periédico espafiol mas antiguo (La Gaceta de Madrid) que tiene “el

honor de ser el primer diario electronico espanol”.

21



La instalacion de la prensa diaria en Internet comienza en Estados
Unidos en 1994, y los periodicos espafioles se han ido incorporando
después. La mayoria de los que existen en este momento se editan en
papel y, ademas en formato electronico, pero también hay otros que han
nacido ya digitales y sélo cuentan con esa presentacion.

El primero en llegar a las pantallas es el San José Mercury News, de
California, pero hasta abril de 1995 no aparecen en Espafia las primeras
ediciones electrénicas que son de Avui y de EIl Periddico. En junio de ese
mismo afio comparece La Vanguardia y, en el mes de septiembre, el
diario ABC. Marzo del 96 es la fecha de arranque de ElI Mundo, y El Pais
pone en marcha la edicion digital al cumplir sus primeros veinte afios, en
mayo de ese mismo afio”

(Edo, 2009: 161)

De igual manera en Sudamérica, segun Font (1999), citado por Hernandez
(2007), diarios y revistas de casi todos los paises de la regién se sumaron a la
red entre 1995 y 1996; “entre ellos, el Diario de Hoy, de El Salvador, La
Jornada, de México, El Pais, de Uruguay, La Nacion, de Argentina, Prensa
Libre, de Guatemala, ElI Nacional, de Venezuela y COPESA, de Chile” (Font,
1999, citado por Hernandez, 2007).

Rivera (2011) sefala que “la importancia del Internet en el periodismo se valord
mucho mas en los atentados de las Torres Gemelas en el 2001 en EE.UU. y los
ataques terroristas en cuatro trenes en el 2004 en Espafa”, ya que blogs y

paginas web dieron a conocer estos hechos antes que los medios tradicionales.

Con esto se puede decir que Internet les quito el privilegio a otros medios de ser

duenos de la primicia.

José Alvarez (2003) afirma que la evolucién de los medios digitales tuvo tres

etapas:

1. Migracion de contenidos, en la que se hacia un traspaso integro de la

publicacion impresa a digital.
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2. Contenidos preparados de alguna manera para ser publicados en

internet.
3. Generacion de contenidos pensados y redactados para la web.

En Ecuador, los medios digitales pasaron por las mismas etapas, aunque no

todos en el mismo orden.

Segun el Centro Internacional de Estudios Superiores de Comunicacién para
América Latina (Ciespal), el primer intento de medio digital en Ecuador fue el
boletin de Diario Hoy que aprecié en 1995. “En ese momento constituyd el
Gnico nexo para cientos de ecuatorianos en el exterior (...) Este boletin era un
resumen diario de noticias. El servicio tomé relevancia en el conflicto fronterizo
de 1995” (Ciespal, 2012).

Este “primer intento de medio digital” arrancé en la segunda etapa que sefala
Alvarez, ya que el contenido impreso era reducido a un resumen de noticias y

no una copia integra a la impresa.

“La empresa Servidatos parte del grupo Hoy cred en lo posterior una pagina
web, que ofrecia una versién grafica de la primera plana del diario, asi como
informacion adicional, incluso con una edicion electronica del suplemento ‘La

Epopeya del Cenepa’.” (Ciespal, 2012)

En esa transformacién, el diario combiné la primera y la segunda etapa

sefialada por Alvarez (2003).

Diario El Comercio fue el segundo en tener un espacio en la web. De acuerdo a
un articulo del blog Cobertura Digital del periodista Christian Espinosa (2005),

El Comercio.com aparecio en 1996 con “una nota escaneada de la edicion
impresa con un enlace a la nota desplegada de la edicion impresa y un indice
de links adicionales de otras secciones”. En 1999 el sitio contaba con “una

edicion mucho més parecida a la impresa, pero mejor organizada” (Espinosa,
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2005). Poco a poco fue agregando menus de navegacién y la instantaneidad,

caracteristicas que permiten la interactividad con los usuarios.

De la misma manera, las llamadas “revistas digitales” en un principio eran
publicaciones exactas a la original en formato PDF, como Revista Vistazo, que
luego incorporo la opcion de pasar la pagina como si fuera un libro, hasta ahora

convertirse en un medio interactivo.

En la actualidad, se puede decir que todos los medios impresos del Ecuador

tienen su version digital en Internet.

José Rivera (2013) en un informe para la revista Chasqui sobre el “Mapa de
medios digitales del Ecuador 2012” elaborado por Ciespal, anota que el estudio

determind que en 2012 existian 57 medios digitales que provenian de impresos.

La television y la mayoria de las radios también se han visto en la necesidad de
tener un sitio web para publicar noticias al instante y tener cercania con el
publico, que en Internet tiene una mayor libertad para retroalimentar y contribuir
a la comunicacion. Es asi que en 2012, el Ecuador ya contaba con 133 radios y

30 canales de TV presentes en la web (Rivera, 2013).

Incluso, hay cibermedios que no tienen una version en los medios tradicionales,
pero si estan en la web, como Ecuador Inmediato, Ecuador en Vivo, ANDES, El
Ciudadano, Pais en Vivo, Poderes, La Republica, GkillCity, Plan V y un
sinnimero de péaginas y blogs personales y corporativos que se utilizan para

comunicar.

Segun apunta Rivera (2013) en 2012 existia un total de “34 medios de
comunicacién nativos digitales, 16 periddicos digitales, 14 radios y cuatro

revistas”.

No se puede hablar de un canal de television integramente nativo digital, pero
los canales de Youtube son un tipo de TV online, a diferencia de que no
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trasmiten todo el dia y tratan temas especificos. Youtube va un poco mas alla,
pues le permite al usuario comun tener su propio canal y, dependiendo de su
creatividad, puede hacer de ese espacio gratuito un sitio muy visitado y
comentado por la gente, ya sea para posicionar una marca, para difundir
opiniones a favor o en contra de algun tema de interés, incluso para divulgar

informaciones que no se transmiten por television.

Algunas productoras independientes han aprovechado la web para difundir

programas que normalmente no son aceptados por la televisiébn nacional.

Es el caso de Enchufetv, un canal de Youtube el cual desde 2011 sube
semanalmente skecthes comicos realizados por la productora Touché Films.
Los skecthes abordan situaciones cotidianas de los ecuatorianos y a pesar de
ser un producto local, es un canal muy popular en Youtube, pues cada video
tiene millones de visitas, en julio de 2012 ya contaban con 71.000 y actualmente
con mas de 4’000.000 de suscripciones, segun indica su sitio web. Luego surgi6
un fendbmeno muy extrafo: el 14 de septiembre de 2013 la serie online pasé6 a
ser transmitida por television en Ecuavisa. Aqui hubo una migracién de la web a

un medio tradicional, lo que evidencia el poder de los cibermedios.

También esta el caso de Deleplay.tv es un portal activo desde octubre de 2013
“concebido como un canal de television en linea” con el fin de darle un espacio
a proyectos que “por sus estructuras no son acogidos por los canales de sefial
abierta” (Vida y Estilo, 2013). En la actualidad el sitio cuenta con varios
capitulos de cinco programas diferentes, dirigidos a un publico joven, y dos
programas por estrenar, ademas contiene una seccion en la que se
documentan tras camaras de los cortometrajes realizados para el festival Los

cortos de Urdesa.
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3.2. El ciberperiodismo

El periodismo digital o ciberperiodismo es diferente al que se realiza en los

medios convencionales.

El ciberperiodismo es “la especialidad del periodismo que emplea el
ciberespacio para investigar, producir y, sobre todo, difundir contenidos

periodisticos” (Salaverria, 2005).

Esto evidencia que el periodismo digital debe ser pensado para la web desde su
produccion, lo cual es reforzado por Gil (2007), citado por Cuenca (2012) quien
afirma que el ciberperiodismo es una nueva forma de ejercer la comunicacion,
pues ha revolucionado los sistemas y mecanismos de comunicacion y difusion,

lo que ha significado un cambio en el ejercicio del periodismo.

Por tanto, el periodismo digital requiere un tratamiento de la informacion

diferente al del periodismo tradicional.

El ciberperiodismo es “un periodismo en red, ya que este rompe con la
comunicacién lineal y unidireccional e implica una serie de cambios
fundamentales respecto a las rutinas del periodismo tradicional.” (Gil, 2007,

citado por Cuenca, 2012)
3.2.1. Caracteristicas

Salaverria (2005) destaca que el ciberperiodismo tiene tres elementos

fundamentales: hipertextualidad, multimedialidad e interactividad.

La hipertextualidad y la multimedialidad son elementos que hacen que la

informacién sea interactiva.

El ciberperiodista debe ser capaz de organizar el material multimedia y
exponerlo de manera hipertextual para que los contenidos sean mas atractivos

para el lector y que lo impulse a participar del proceso comunicativo.
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3.2.1.1. Hipertextualidad

El hipertexto permite que el usuario tenga la libertad de escoger qué secciones
0 noticias quiere leer y enterarse de informaciones relacionadas a través de

enlaces.

“La hipertextualidad es la transformacion de la linealidad temporal discursiva en

espacialidad virtual navegable...” (Orihuela, 2003)

Para Lopez (2008), el hipertexto es la “propiedad por la que el cibermedio
vincula, mediante mecanismos de asociacion consciente, bloques individuales

de informacioén”.
3.2.1.2. Multimedialidad

Los contenidos multimedia (texto, fotos, audio, video, graficos) forman parte del

lenguaje digital que atrae al usuario.

Salaverria (2004) apunta que el ciberperiodismo no divide al periodista de la
palabra del de la imagen, mas bien integra todos los conocimientos para contar
historias con palabras, sonidos e imagenes.Pero, segun la historia y el criterio
del periodista, se le puede dar protagonismo al texto, a las imagenes o sonidos,
0 bien se puede hacer una combinacién armoniosa de todos los elementos

multimedia.

Cabe recalcar que de nada sirve poner un video y un texto que diga lo mismo o
varias imagenes parecidas que no cuenten el desarrollo de una historia. Es ahi
cuando el ciberperiodista debe actuar y exponer los contenidos multimedia de

manera coherente y atractiva para el publico.

Parra y Alvarez (2004) esclarecen el panorama de la multimedialidad al referir lo

siguiente:
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“La escritura se mezcla con sonido e imagen en movimiento, y se potencia
con el hipertexto. El periddico en Internet tiene la rapidez de los medios
audiovisuales, y, ademas, puede ser leido. Las noticias se convierten en
objetos informativos digitalizados, que adoptan la forma visual que el lector
requiere. Ademas, conviven con otra serie de objetos, como botones,
formularios o cajas de busqueda que desencadenan acciones informativas
cuando son activados”

(Parra y Alvarez, 2004: 104)

3.2.1.3. Interactividad

Rivera (2011) recuerda que “todos los medios son interactivos”, pues en la
television y en la radio podemos patrticipar a través de una llamada telefénica y
en los diarios por medio de una carta o un articulo. Sin embargo, la web brinda
mas libertad para participar y, ain mejor, para que el internauta y el medio se
beneficien exponiendo y conociendo necesidades, aportando y mejorando
informaciones, donde ambos sean del proceso y no so6lo simples generadores y

receptores de contenidos.

“Esto es la interactividad: la capacidad del usuario de dialogar con los
textos y sus autores y de convertirse en autor de sus textos. La
participacion efectiva de los usuarios en el proceso comunicativo, no solo
respondiendo sino también generando informacion, socava las bases de
la autoridad de los narradores mediaticos profesionales y exige entender
de un modo nuevo su funcion.”

(Orihuela, 2003: 13)

Es por esto que los medios convencionales estan haciendo uso de sus
plataformas digitales para crear escenarios mas participativos. Por ejemplo, la
mayoria de programas de TV, especialmente los de entretenimiento y algunos
noticiarios de comunidad, han implementado la creacion de Hashtags para que
los espectadores participen en la red social Twitter, ya sea para apoyar a una
figura de la pantalla, para ganar un concurso o para opinar sobre un tema.
Incluso, se ha vuelto otra especie de medidor de rating, pues estan a la
expectativa de ser TopicTrending (TT) y asi conocen qué temas han generado

mas interés en la audiencia.
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3.3. Revistadigital

Antes de avanzar en la presente investigacion, cabe establecer el significado de

una revista digital, también llamada online, en linea o electrénica.

Segun la Real Academia Espafiola (2001) una revista es una “publicacion
periodica por cuadernos, con escritos sobre varias materias o sobre una sola
especialmente”. Encontramos una definicion semejante en el término magacin
(del inglés magazine y del francés magasin), “una publicacion peridédica con

articulos de diversos autores dirigida al publico en general.” (Drae, 2001)

En ese sentido, podemos definir a una revista como una publicacién periédica
con articulos de varios temas escritos por diversos autores. A diferencia de los
periodicos, las revistas circulan de manera semanal, quincenal, mensual o
semestralmente; pueden darse el lujo de especializarse en un solo tema como
politica, economia, salud, belleza, ciencia, tecnologia, etc.; o bien recoger

varios temas y tratarlos en profundidad.

Armijos (2009) sefiala que la revista atrae al lector no por la noticia inmediata
como lo hacen los periddicos, sino por la utilizacion de otros elementos técnicos
que enriquecen el tema inicial. “A ello viene precisamente la denominacion de

“revista” que “revé” o “vuelve a leer”.” (Armijos, 2009)

Si se habla de una “revista digital”, se entiende que no esta impresa, sino que

tiene un formato que se puede visualizar en una computadora.

Las revistas, en Ecuador y el resto del mundo, también pasaron por las etapas
sefialadas anteriormente por Alvarez (2003): migracion de contenidos (traspaso
integro de la publicacién impresa a digital), contenidos preparados de alguna
manera para ser publicados en internet y generacion de contenidos pensados y

redactados para la web.
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En un principio eran publicaciones exactas a la original en formato PDF, como
Revista Vistazo, Cosas, Hogar, Gestion, entre otras, que luego incorporaron la
opcion de pasar la pagina como si fuera un libro, hasta ahora convertirse en un
medio interactivo.

Ecuador, abril 05 de 2014
[cocgisimvesssie
On line Revista
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Imagen 1. Revista Vistazo versién online

Sin embargo, la mayoria conserva la versidn “impresa digital” con la
herramienta de pasar la pagina para las personas que prefieren leer la edicién
completa.

ol
PAF magazine
Winter 2013

Spring 2014

[

Imagen 2. Revista Cosas version digital
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Otras como Gestion, Mundo Dinners, SoHo, entre otras, aprovechan ese
espacio para ofrecer su edicibn completa, ya sea en PDF o con la herramienta

para pasar la pagina, pero a través de una suscripcion.

Ml

Revista Gestion Revista Mundo Diners Revista Soho Ecuador

Gestién es una publicacién mensual Mundo Diners es una revista de Soho es una revista de estilo de vida
especializada en andlisis. actualidad que da una vision para hombres de clase y.

> uss$ 4. 00| IR < Uss 250 iR < Uss 4.00 Rt

Imagen 3. Versiones digitales por suscripcién

Frente a esto, se puede decir que las revistas y los medios tradicionales tienen

claro que no pueden ofrecer lo mismo en la web.

Para esta investigacion, se considera “revista digital” a un medio que posea los
tres elementos fundamentales sefialados por Salaverria  (2005):
hipertextualidad, multimedialidad e interactividad. Este tipo de revistas son las
que realmente se pueden llamar digitales, online, en linea o electrénicas, ya que

no son publicaciones idénticas a las impresas.

Como se sefiald anteriormente, también existen revistas nativas digitales, es
decir, que nacieron en la web y no tienen una version impresa. Este tipo de
revista es la que se propone en la presente investigacién, ya que no nace de un

magacin impreso.

31



3.4. Blog

Un blog es un sitio web, en su mayoria gratuito, que permite publicar articulos
denominados “entradas”, de manera sencilla, sin necesidad de un conocimiento
especializado. En un inicio los blogs eran personales, incluso muchos lo
utilizaban como diario personal. En la actualidad, muchas empresas,
microempresas, movimientos, instituciones, entre otros, lo han implementado

como herramienta de comunicacion con el publico externo.

Alvarez (2012), citando a Piscitelli (2002), indica que los blogs brindan la
posibilidad de que exista una interaccion entre el autor y los lectores, quienes
pueden dejar comentarios en las entradas que son ordenadas

cronolégicamente.

Los temas a tratar en blogs son completamente variados, aunque una gran
parte se dedica a un tema especifico como cine, viajes, gastronomia,

maquillaje, moda, bodas, animales, medio ambiente, politica, etc.

En la actualidad, Blogger y Wordpress, entre otros sitios que permiten crear
blogs, brindan herramientas para hacerlos mas interactivos y atractivos

visualmente.

Piscitelli (2002), citado en Alvarez (2012), recuerda que “ademas de los
contenidos, los blogs suelen incluir informacion sobre el usuario, una

categorizacion de cada entrada y enlaces a otros sitios web”.

Segun José Luis Orihuela (2006), los blogs o weblogs son “un medio originario
de la Web, posiblemente el primer medio nativo de la Web” y permiten a los
internautas aportar contenidos propios, “sin intermediarios, actualizados y de
gran visibilidad para los buscadores”.
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3.5. Redes sociales

Las redes sociales son plataformas que permiten que los usuarios compartan
contenidos e interactlen con quienes guardan una relacion, ya sea familiar,

amistosa, laboral.

Jaime Royero (2007) citado por Lorca y Pujol (2008), define a las redes sociales
como “el conjunto de personas comunidades, entes u organizaciones que
producen, reciben e intercambian bienes o servicios sociales para su
sostenimiento en un esquema de desarrollo y bienestar esperado.” Este
concepto sugiere que las relaciones que se mantienen en las redes no son solo
entre personas comunes, sino también entre los usuarios y empresas,

movimientos, artistas, politicos, organizaciones, etc.

En la actualidad, casi todas las instituciones, empresas y hasta microempresas
tienen cuentas en las diferentes redes sociales para crear una relacibn mas
directa con el publico, el cual tiene el poder de opinar sobre un tema o servicio y

generar contenido propio que puede compartir con su comunidad.

Segun el sitio Alexa, que realiza analisis procesables para la Web, las redes
sociales mas populares en el mundo son Facebook, Youtube, Twitter, Linkedin,
Pinterest, Instagram, Tumblr. En Ecuador sucede algo parecido, a diferencia de
Instagram que sube un puesto antes de Pinterest y la red social Flickr aparece

antes de Tumblr.

3.6. Uso de lasTIC enestudiantes universitarios

Los estudiantes universitarios utilizan las Tecnologias de la Informacion y la
Comunicacion (TIC) tanto para la vida social como para sus estudios. Realizan
todos sus trabajos en una computadora, los mas actualizados los hacen en una

tablet o teléfono inteligente (Smarthphone), la mayoria de consultas
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bibliograficas las hacen por Internet y utilizan programas o herramientas para

enriquecer sus investigaciones.

“Los jovenes universitarios poseen una habilidad natural para apropiarse de las
TIC e incorporarlas a sus actividades escolares y de socializacion, hecho que
se hace evidente en lamanera en que utlizan los medios digitales para

comunicarse e interactuar.” (Herrera, 2009)

Esto se potencializa si hablamos de estudiantes universitarios de comunicacion
social, ya que deben aprovechar las redes sociales y herramientas web para
estar informados del acontecer diario, para obtener datos para sus
investigaciones periodisticas y para crear su marca personal como
comunicadores. Esa marca personal es la huella que los distingue de los
demds, cosa que antes era privilegio de los periodistas reconocidos o de
pantalla. Las nuevas tecnologias permiten que un periodista, en este caso un
futuro periodista, sea reconocido, admirado y seguido por el publico por los

contenidos que comparte, sin necesidad de que sea un personaje de pantalla.

Las publicaciones universitarias han promovido la participacion de los

estudiantes de comunicacion a manera de practica del ejercicio periodistico.

Asimismo, las nuevas tecnologias permiten que el estudiante de comunicacion
cree su propio portafolio de textos y trabajos periodisticos para estar en

constante preparacion y tener algo que mostrar en un futuro empleo.

Ademas de tener un nuevo medio de comunicacion, en la web tenemos un
espacio donde los estudiantes, en este caso de comunicacion, pueden publicar
sus trabajos periodisticos no solo para ser calificados por el profesor, si no para

gue sean leidos por alguien mas fuera del aula.
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3.7. Revistas digitales universitarias

Como se sefialé anteriormente, los cibermedios poseen hipertextualidad,
multimedialidad e interactividad. Sin esos tres elementos fundamentales no se
puede hablar de un medio digital, pues el usuario seria un lector pasivo que no

tiene libertad de decidir e interactuar con el medio.

En la actualidad hay revistas universitarias llamadas “digitales”, “electronicas” o
“virtuales” que tienen un sitio web donde ofrecen un resumen de cada edicion o

de cada articulo y una opcion para descargarlos.

% CATOLICA DEL NORTE
Fundacidn Universitaria
Pioneros en educacion virtual

>

;
ISSN-0124-5821

INICIO ACERCA DE... INGRESAR BUSCAR ACTUAL  ARCHIVOS INDEXACION

.
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iNDICE BIBLIOGRAFICO  ESTADISTICAS DEL SITIO  CRONOGRAMA EDITORIAL  GUIAS

Inicio > No 41 (2014) > Sinchez Ceballos
CONTENIDO DE LA REVISTA

Busar
. X A A , Todos v

La literacidad académica: un asunto mas alla de los B
resultados Na

vegar
Lina Mania Sanchez Cebaflos «  Por nimero

* Por autor

* Por thulo
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Resumen * Para lectoras/es

* Para autorasfes
o Para bibl saslt
Los resultados obtenidos por Colombia en las pasadas pruebas Pisa (2013) han generado un P e

importante espacio de reflexion y debate académico, espacios que deben hacer repensar nuestras

estrategias de ensefianza de fa lectura y escritura, repensar también Iz misma estructura de nuestras TAMANO DE FUENTE
pruebas de desempefio nacional y muy especialmente observar en detalle la necesidad de una
constante cualificacion docente, donde la investigacion y el andlisis sean los principales insumos del A A RAl

mejoramiento continuo de los procesos formativos.
Texto completo: PDF RESUMEN

Imagen 4. Revista Virtual Universidad Catélica del Norte (2014)

Otras utilizan el sitio para presentar la revista y su consejo editorial, con la

opcién de descargarla o ver la edicién completa en la web.

35



Revista Electrénica de Publicacién Semestral
- Divulgacién de la Investigacién Diciembre 2013 - Mayo 2014 |74
’ Volumen 06 ¢,

- Revista de la Universidad del SABES ISSN: 2007-3542 SABES

Buscador:
m 6:ivyalgaciénﬂdré a Investigacion
Presentacion % Dic
Directorio del SABES
Consejo Editorial Hospitales y Hoteles,

% orientacion al mercado.
Nimero Actual

Mtra. Juana Mora Lopez.

Nimeros Anteriores
Convocatoria
: + )
Cintillo Legal Competencias laborales. &
ipci i QX
Suscripciones en Linea L Mtra. Maria Nadia Cruz Guzmén. !‘\ i
Ligas de Interés F
T | B
Portal SABES T
Contactn Estilos de Aprendizaje. Una Revisié
@ Descargar Revista Mtro. Gerardo Garcia Maldonado /
ey TR T Belem Berenice De Ledn Avila

Imagen 5. Revista Electronica de Divulgacion de la Investigacion de la
Universidad del SABES (2013)

Info Casa Grande

Info Casa Grande #1

¥Info Casa Grande #2

Info Casa Grande =5

2/24 < > Q @ =

indice

12

En [» Pesia Je las miscarim,
#0905S 5w Auce fiepta

‘D portada

q'ii‘l;; noticias -

() eventos acacémc : UNIVERSIDAD
= e oy i g i 1 CASA GRANDE
s o

Imagen 6. Revista Info Casa Grande version digital (2012)

36



Para esta investigacion se tomardn en cuenta las revistas digitales
universitarias mas destacadas que posean los tres elementos fundamentales
(hipertextualidad, multimedialidad e interactividad) y no sean una simple
reproduccion idéntica de una revista impresa. Cabe indicar que s6lo se hara
referencia a las revistas que traten temas sociales, de investigacion periodistica
y/o variedades, mas no publicaciones sobre tecnologia, arquitectura, economia,

ciencia, etc.

No existen estudios que reunan las revistas digitales universitarias del mundo,
por lo que se hizo un recorrido por los sitios web de las universidades mas
importantes de Europa, Estados Unidos, Latinoamérica y Ecuador para
identificar las publicaciones que retinan las caracteristicas antes mencionadas.

(Véase anexo No. 1)

En la visita a los sitios web de esas universidades, se pudo observar que la
mayoria incluyen noticias en sus portales y su disefio se asemeja al de una
revista digital o ciberdiario, pero no pueden ser considerados revistas, ya que
mas bien son espacios institucionales. También se constatd que esas
universidades tienen un sinnimero de publicaciones que reposan en la web,
pero con la version idéntica a la impresa, ya sea para descargar o para leer en

linea con la herramienta de pasar la pagina.
3.7.1. Revistas digitales de universidades extranjeras

La Facultad de Humanidades y Ciencias de la Comunicacion de la Universidad
CEU San Pablo de Madrid posee un sitio interactivo completo: una revista
digital, TV digital y radio digital, denominadas “OnCEU” prensa, tv y radio,
respectivamente. Cada una tiene su sitio web con un disefio distinto,
conservando la misma linea y con enlaces hacia los otros dos medios. Segun

su eslogan, la revista www.onceu.es, al igual que la radio y tv, es de “alumnos
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para alumnos” y aborda diferentes temas en sus secciones: actualidad,

universidad, tiempo libre, sal y vida, cultura y opinion.

La Huella Digital es la revista de la Facultad Ciencias de la Informacion de la
Universidad Complutense de Madrid, un sitio con nueve secciones alimentadas
por estudiantes y maestros de comunicacién. Al igual que OnCEU, tiene un
espacio dedicado a las noticias de la universidad, ademas de las secciones En
mi Mundo (nacionales e internacionales), cultura, sociedad, deportes, opinion,

humor, reportajes y Folio en Blanco (poesia).

La Universidad de Valencia tiene un peridédico digital denominado
InfoUniversitat, donde se publican articulos y noticias sobre la universidad,
ciencia, deportes, opinién, cultura, entre otros temas. El sitio es muy atractivo y

funcional y es actualizado semanalmente.

La Universidad de Barcelona brinda una pequefia version digital de la revista
impresa La Universitat, la cual no tiene un dominio propio, pues se encuentra
como una seccibn mas en la pagina de la universidad. A pesar de no
aprovechar los recursos para hacerla mas atractiva, es un intento de convertirse
en un sitio interactivo. La entrevista, la foto, actualidad e investigacion son las

secciones de La Universitat.

En el Reino Unido tenemos a la version electronica de Oxford Today, revista
oficial de la universidad de Oxford. El sitio ofrece seis secciones con contenidos
pensados para la web ademas de la version completa para descargar o para

leer en linea.

La revista Harvard Magazine, recoge informaciones referentes a Harvard
University de Estados Unidos, incluyendo noticias, investigacion, artes,
deportes, opinion, multimedia y tres secciones dedicadas al estudiantado de

Harvard. El sitio combina de manera acertada la multimedialidad e
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hipertextualidad para lograr la interactividad con los usuarios y también contiene
las ediciones completas.

Standford Magazine es la revista de Standford University, la cual es una version
electronica de la impresa con cinco secciones provenientes de la original y el
apartado Online Only, en la que se publican articulos exclusivos para la web. El
sitio no es muy funcional, pues que hay que acceder al vinculo de la edicién

actual para que se desplieguen las secciones y articulos.

YaleGlobal Online es la revista digital de Yale que, a pesar de ser una
publicacién online, su disefio no es muy atractivo, ya que no se aprovechan los

recursos multimediales y se mantiene una estructura poco dinamica.

En Estados Unidos también estdn, entre las mas populares, California
Magazine de la Universidad de California, Princeton Alumni Weekly y The
Nassau Literary Review de Princeton, Columbia Magazine de la Universidad de
Columbia, The University of Chicago Magazine de la Universidad de Chicago,
entre otras. Todas estas publicaciones son pensadas para la web, provienen de

una edicién impresa y brindan la opcion de descargarla o leerla en el sitio.

La Universidad Nacional Autbnoma de México cuenta con la Revista Digital
Universitaria RDU, la cual tuvo su primer ejemplar en marzo del 2000. En este
espacio se publican mensualmente articulos de investigacion cientifica y social
en sus cuatro secciones: editorial, tema del mes, innovacion en TIC y presencia
universitaria. Su presentacion, a pesar de mantener una linea editorial seria, es
atractiva y dinamica, pero al acceder a cada articulo nos encontramos con una
pagina plana con pocos recursos hipertextuales y multimediales, lo que no invita

a la interaccion.

El Instituto de la Comunicacion e Imagen de la Universidad de Chile tiene el
sitio Con Tinta Negra, el cual nacio en el 2000 cuando el profesor de la Escuela

de Periodismo les pidi6é a sus alumnos que “en vez de entregarle reportajes en
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papel los subieran a internet para que otras personas los leyeran”, segun relata
su portal. La revista atrae a simple vista y contiene, entre otros textos de
calidad, entrevistas, cronicas, articulos de opinion, criticas de cine, etc.; pero su

ultima actualizaciéon fue a mediados de 2013.

Km Cero es el sitio de la Facultad de Comunicaciones de la Pontificia
Universidad Catolica de Chile, donde se publican trabajos hechos por sus
estudiantes. De acuerdo a su descripcibn en la web, los subeditores
periodisticos son alumnos del Taller de Edicién en Prensa Escrita, quienes son
coordinados por un profesional egresado de la Facultad. La pagina es sencilla,
pero agradable y funcional; contiene articulos periodisticos repartidos en las

secciones comunidad, artes y tendencias.

Lt10Digital es el portal web de la radio Lt10 de la Universidad Nacional del
Litoral de Argentina, el cual tiene la estructura de un ciberdiario y publica
periodicamente noticias y articulos de interés sobre politica, economia,
educacion, ciencia, cultura, entre otros temas. La Universidad también tiene el
apartado interactivo UNL Noticias, donde se encuentra informacion sobre
ciencia, cultura, sociedad, educacion, internacionales y vida universitaria.
Ambos tienen una estructura seria y a la vez dinamica con elementos

multimediales e hipertextuales.

En las universidades de Perd, se pudo observar que la mayoria ofrecen
directamente la versidén en “papel digital” de sus revistas y otras publican un
resumen de los articulos y un enlace para descargarlos. La Pontificia
Universidad Catoélica del Peru tiene un blog de su boletin Conexién, el cual
utiliza recursos multimediales, pero tiene una estructura basica, ya que presenta

los articulos completos en una sola linea de tiempo.
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Nombre

i _ ) Direccion Caracteristicas
Pais Universidad de la
' Web destacadas
revista
CEU San WWW.ONCEU.e Disefio,
Espafia Pablo de OnCEU ' " | multimedialidad,
: S R
Madrid actualizacion diaria.
Gran variedad de
~ Complutense | La Huella | www.lahuella .
Espafa . iy . contenidos,
de Madrid Digital digital.com .
actualizacion diaria.
~ Universidad InfoUniver | infouni.blogs. | Actualizacion
Espana . : o
de Valencia sitat uv.es semanal, disefio.
www.ub.edu/
dyn/cms/conti .
. . Profundidad en
- Universidad La nguts_es/me
Espana . : . . | temas de
de Barcelona | Universitat | nu_eines/noti | . L
T investigacion.
cies/index.ht
ml
Actualizacién
Reino Oxford www.oxfordto ireguilar, opcion
. Oxford para descargar su
Unido Today day.ox.ac.uk .
version impresa
digital.
Multimedialidad,
interactividad
Estados Harvard Harvard harvardmaga | . .
. . . . . disefio, opcion para
Unidos University Magazine | zine.com
descargar su
version completa
alumni.stanfo | version electrénica
Estados Stanford Standford | rd.edu/get/pa | de la impresa,
Unidos University Magazine | ge/magazine/ | articulos exclusivos

home

para la web en la
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seccion Online

Only.
Disefio poco
Estados Yale YaleGlobal | yaleglobal.yal | atractivo. No
Unidos University Online e.edu aprovecha recursos
multimedia.
Disefio sencillo y
atractivo,
. . S alumni.berkel | multimedialidad,
Estados Universidad California . . .
. . : ey.edu/califor | interaccion con
Unidos de California | Magazine ; . : L
nia-magazine | comentarios, opcion
para descargar su
version completa.
: Disefio poco
Princeton . . .
Estados . . paw.princeto | atractivo, opcion
. Princeton Alumni
Unidos n.edu para descargar su
Weekly .
version completa.
Disefio simple, pero
The nasslit mvepa atractivo, vinculos
Estados . Nassau - yep hipertextuales,
. Princeton . nel.princeton. .
Unidos Literary edu opcion para
Review descargar su
version completa.
Disefio,
. . . . multimedialidad,
Estados Universidad Columbia | magazine.col -
. . . . opcion para
Unidos de Columbia | Magazine | umbia.edu
descargar su
version completa.
Disefio poco
The atractivo, no
Estados Universidad University | mag.uchicag | aprovecha recursos
Unidos de Chicago of Chicago | o.edu multimediales,
Magazine opcion para

descargar su
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version completa.
) . Revista Actualizacion
Universidad . .
, . , Digital www.revista. | mensual,
México Auténoma de ! L )
o Universitari | unam.mx profundidad en
Meéxico , e
a RDU articulos cientificos.
) ) . . Disefo atractivo,
. Universidad Con Tinta | contintanegra | ... o
Chile de Chile Neara ol ultima actualizacion
g ' en el 2013
Disefo sencillo,
Pontificia pero agradable y
. Universidad www.kilometr | funcional. Los
Chile L Km Cero .
Catoélica de ocero.cl subeditores son
Chile alumnos del Taller
de Prensa Escrita.
Universidad Interactividad,
) Nacional del . www.[t10digit | multimedialidad,
Argentina . Lt10 Digital g .
Litoral de al.com.ar estructura seriay a
Argentina la vez dindmica.
e Estructura basica
Pontificia ,
. . blog.pucp.ed | con articulos
, Universidad .,
Peru Lo Conexion | u.pe/blog/con | completos en una
Catolica del . .
, exion sola linea de
Peru .
tiempo.

Cuadro 1. Revistas digitales de universidades extranjeras (Elaboracion

propia)

3.7.2. Revistas digitales de universidades de Ecuador

La Universidad San Francisco de Quito tiene el blog Noticias USFQ, donde se

publican noticias de la institucion e invitaciones a eventos de la USFQ. Su
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disefio es algo estéatico y no esta dividido en secciones especificas, las noticias
mas actuales permanecen en una fila de cuatro publicaciones y el resto en

forma lineal hacia abajo del sitio.

La Universidad de Las Américas no cuenta con una revista digital, pero en su
web tiene un enlace hacia todos los blogs de la universidad. En total tiene 24
blogs de las diferentes carreras, donde se publican informaciones de interés
para los estudiantes. Esos blogs funcionan como espacios de comunicacion
interna, con una estructura lineal poco interactiva y no se actualizan

constantemente.

La Universidad de Guayaquil cuenta UGNoticias, Agencia de Noticias de la
Universidad de Guayaquil, donde se publicaban novedades académicas,
institucionales, culturales y sociales. Desde mediados de 2012 se dej6é de subir
noticias al portal, pero se continta colgando la versién impresa para leer online

o descargar.

Ventanales es la versibn web de la revista impresa de Universidad Casa
Grande (UCG). De acuerdo al director de publicaciones, Juan de Althaus, “es la
primera vez que la UCG incursiona en este ambito dentro de su esfuerzo por
utilizar las ultimas tecnologias de la comunicacién de acuerdo a los intereses
académicos de la universidad” (De Althaus, 2013). La UCG seria nuestro
modelo ecuatoriano a seguir, ya que se trata de una revista digital interactiva,
con informacion variada expuesta de manera hipertextual y multimedial; la
diferencia esta en que la propuesta de la revista de la Carrera de Comunicacion
de la UCSG no proviene de un medio impreso, sino que nace en la web. La
debilidad de Ventanales web esta en la falta de constancia en sus publicaciones

y poca accesibilidad de sus secciones.
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3.7.3. Revistas digitales de la UCSG

Lacato.ec es el dominio adquirido por la Universidad Catdlica de Santiago de
Guayaquil (UCSG), donde se preveé lanzar una revista digital universitaria con
nueve secciones dirigidas a jovenes en general. El proyecto surgié del
departamento de Comunicacion y Marketing de la UCSG y apenas cuenta con
cuatro articulos propios, escritos por estudiantes voluntarios de la Carrera de
Comunicacion y publicados el 17 de febrero de 2014. A pesar de no estar
actualizado, el sitio es nuestro principal modelo a seguir, ya que es una revista
gue nacié en la web y su disefio conserva las caracteristicas necesarias para

ser visitado por estudiantes y el publico externo.
3.7.3.1. Blogs de la Carrera de Comunicaciéon de la UCSG

Como se sefialdé en los antecedentes del presente trabajo de titulacion, la
Carrera de Comunicacion de la UCSG ha tenido varios blogs no oficiales
creados por los estudiantes para publicar trabajos de una materia especifica.

Casi todos esos blogs estan inactivos, ya que dejaron de actualizarse al término

de los semestres en los que fueron creados.

Una de las catedras que inici6 esta actividad fue la de Periodismo Multimedia,
en ese entonces dictada por Andrea Ocafia. A partir del semestre B 2012, la
catedra de Taller de Prensa, dictada por Maritza Carvajal, implementé esta
tarea para someter a los estudiantes al proceso editorial que supone la creacion

de un semanario virtual, segun detall6 la catedratica en una entrevista.

Los blogs creados para Taller de prensa y que ya estan inactivos son Dia 8 y
Tendencias del semestre B 2012, Periodicas UCSG del semestre A 2013 y
Guayaquil Times y UCSG Infoblog del semestre B 2013.

Los sitios fueron presentados como semanarios virtuales creados, redactados y

editados por estudiantes de comunicacién de la UCSG, quienes disefiaron
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espacios para abordar diferentes tematicas a través de varios géneros

periodisticos.

Comunicadores UCSG fue creado en junio de 2013 para la catedra de Nuevas
Tecnologias de la Informacién. La actividad principal de esta materia consistia
en formar grupos que se encarguen de crear y manejar las cuentas de la
Carrera en las redes sociales mas populares como: Facebook, Twitter,
Instagram, Pinterest, Linkedin, Storify. El blog se mantiene activo, ya que al
término del semestre los estudiantes encargados elaboraron un manual de

estilo para pasarle el mando a las siguientes generaciones.

Uno de los blogs que se aun se mantienen, pero que funciona como un
proyecto independiente es la revista literaria virtual Matavilela, la cual nacié
como “un proyecto de la carrera de Literatura de la Universidad Catdlica de
Santiago de Guayaquil, bajo la supervision de la docente y escritora Carolina
Andrade Freire”, segun detalla su web. En la revista participan estudiantes y
profesores de la Carrera de Literatura de la UCSG, quienes escriben ensayos,
criticas de teatro y cine, resefias, entrevistas, noticias, entre otros temas de

interés en el mundo de las letras.

Para esta investigacion se tomaran en cuenta los blogs de los semestres Ay B
2013: Periodicas del semestre A, Guayaquil Times y UCSG Infoblog del
semestre B, y Comunicadores UCSG de los semestres Ay B 2013.

Periddicas, una mirada semanal, disponible en
http://www.periodicasucsg.blogspot.com/ se identifica con el color rojo y
contiene catorce secciones: identidad, actualidad, deportes, editorial,
entrevistas, exprésate, fotogaleria, internacionales, noticias, personajes de la
ciudad, salud, se dice en la red, tecnologia y vida cultural. A pesar de las

limitaciones que tiene al ser un blog gratuito, pone énfasis en los recursos
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multimediales e hipertextuales para ser un sitio interactivo. Su ultimo postfue en
agosto de 2013.
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Guayaquil Times disponible en http://guayaquiltimes.blogspot.com/ tiene una
imagen de una ciudad como fondo del sitio y se divide en seis secciones:
conoce la pinta, alquimia cultural, conectados, gambeta deportiva, tu ciudad en
la mira y butaca. Los articulos aparecen uno debajo de otro y no se han

aprovechado los recursos multimediales e hipertexuales de manera optima. El

sitio dejé de funcionar en febrero de 2014.
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(%3 sabado, 1 de febrero de 2014

El arte desde la retina en DPM Gallery
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En DPM Gallery se
mantiene en exposicion
la reciente muestra de
Xavier Patifio titulada
"1.9.1.3." teniendo como
punto de partida; La
conversacion entre el
artista y un perro runo
guayaco con extrafio
acento ruso, llamado
Kazimir.

Romina Mufioz gestora de la galeria menciona que la muestra sugiere el debate
alrededor de las relaciones entre; arte y mercado, arte y globalizacién o arte y
politica, conectando ademas con la trayectoria de 1a propia obra donde la critica
institucional siempre ha tenido un lugar preeminente.

XAVIER PATIAD
» ™

GALIRIA DPY
HORA: 90520

imagen publicharia de la insuguracin de 1.9.1.3

Con la exposicion artistica, DPM Gallery, busca tratar tanto con ciertas
convenciones de la abstraccién histérica como con sus originales trasfondos
ideoldgicos, con el fin de desenlazar un sinnimero de asociaciones frente al
panorama actual de las artes visuales.
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Imagen 8. Guayaquil Times
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UCSG Infoblog disponible en http://ucsginfoblog.blogspot.com/ conserva un
disefio simple, lo cual no lo distingue como un blog profesional. El sitio no posee
muchos elementos multimediales, hipertextuales e interactivos y esta dividido
en nueve secciones: mil soluciones, miss tecno, mundo deportivo, aliméntate
sano, asi soy, lo nuestro, enfiestados, a donde ir y nuestra voz. Su Ultima

publicacién fue en febrero de 2014.

|| UCSG Infoblog |

)

|

Iniclo M1l Soluciones Miss Tecno Mundo Deportivo Allméntate sano Asil soy Lo Nuesiro

Enflestados A donde Ir Nuesira voz

sabado. 1 de febrero de 2014 Galeria

Isla Jambeli: Desarrollo turistico en potencia

Localizada en el Océano Pacifico
a 2 Km de Puerto Bolivar y a 40
minutos en lancha el Archipiélago
de Jambeli mide 293 km2 y estd
conformado por cinco islas. Su
temperatura promedio bordea los

22 grados centigrados. Acerca de En las redes
Con la playa totalmente o & Blodger
recuperada, luego de que hace Bucse
varios meses sufriera severos Infoblog ¢ ‘i*‘ FOLLOW
dafios por un aguaje, la isla de Ver mi perfi u’ L
Jambeli recibe a cientos de turistas provenientes de todo el pais, principalmente de El completo
Oro y Azuay. A mediados de 2012, enormes olas causaron dafios en el malecon y en
las edificaciones cercanas a la costa, entre ellas all C dores. Eso ha dad Comparl'e
en el pasado. Actualmente el balneario luce recuperado y limpio. Esta listo para recibir a
més de 30 mil turistas, la cantidad aproximada que arriba en los feriados. B g_"éf_eltﬁ.oﬂ
‘acebook
[0 Tweet this

Imagen 9. UCSG Infoblog
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Comunicadores UCSG disponible en http://comucsg.blogspot.com/ es
visualmente atractivo y se utiliza para publicar informacion de interés para la
carrera en las secciones: agenda, eventos y calendarios de clases y profesores.
Lleva activo dos semestres y se prevé que quede a cargo de las siguientes

generaciones.

“\ ********************
ucCsG - FILOSOFIA\&
couumuméu 'ﬁr

Bienvenidos a Comunicadores UCSG
El blog oficial de la camrera de Comunicacion Social de la Universidad Catolica de Sanfiago de Guayaquil. Tiene como objetivo mantener al tanto a los lectores de las
actividades y noficias que se generen dentro del entomo de ks camera.

PREMIACION CONCURSO FOTOGRAFIA MAS DETALLES ON-LINE DE 'GUAYAQUIL Search
DE SAN VALENTIN DE MIS HUMORES'

La Ganadora de nuestro
concurso de fotografia por el
diz de San Valentin es Maria
Fernanda Campos, quien

Los momentos de "Guayaquil
Bl de mis humores’ Actores de
12 LaPaPie (Laboratorio de
Payasos a pie) muestran el

tomé la siguiente foto con su humor en todo su esplendor

S ¥
e = e
respectiva frase: "Camila y con su obra de clown "El s 4 [E&r o g
Juan Francisco: un paseo en las nubes” Aqui show del Trio Caribe con yapa', en el aula SUM —

Imagen 10. Comunicadores UCSG
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4. MARCO METODOLOGICO

La presente investigacion se basé en planteamientos de Sampieri (2011), citado
por la Universidad Estatal a Distancia de Costa Rica (UNED, 2011), donde se
afirma que el enfoque mixto integra sistematicamente “los métodos cuantitativo
y cualitativo en un solo estudio con el fin de obtener una “fotografia” mas

completa del fendmeno”.

“La investigacion mixta no es perfecta, pero si la mejor forma que la humanidad
encontré para investigar fendbmenos complejos.” (Sampieri, 2011, citado por
UNED, 2011)

En este caso el fenbmeno complejo es la comunicacién y sus formas de
divulgacién, lo que exige una investigacibn completa que ocupe todos los
vacios existentes. Es por esto que el presente trabajo tuvo cuatro etapas:

La primera, realizada desde noviembre 2013, constituye la lectura y seleccién
de la bibliografia relacionada con el periodismo digital o ciberperiodismo y un
recorrido por las revistas digitales de las universidades mas importantes del

mundo.

La segunda fue en febrero de 2014, donde se ejecuto el trabajo de campo con
encuestas a estudiantes de la Carrera de Comunicacion de la UCSG,
entrevistas a profesores, exalumnos y profesionales vinculados con la

comunicacioén, redes y paginas web.

Luego se analizaron los resultados de las encuestas, las cuales fueron
complementadas con las entrevistas. Ambas permitieron llegar a la cuarta fase:
la propuesta, donde se exponen las caracteristicas de la revista digital,
incluyendo el perfil editorial, secciones y mecanismos para que funcione y se

mantenga en el tiempo.
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4.1. Objeto de estudio

El objeto de estudio de este trabajo es el uso de las Nuevas Tecnologias de la
Informacién y Comunicacion como canal de informacion y espacio de

publicacion para los estudiantes de Comunicacion Social de la UCSG.
4.2. Unidades de analisis

e [Espacios de publicacion existentes.

e Preferencias de publicacion.

e Caracteristicas de la revista digital.
4.3. Tipo de investigacién

La presente investigacion es aplicada, ya que se realizard un diagndstico previo
sobre los espacios de publicacion existentes en la Carrera de Comunicacién y
sobre las preferencias de los estudiantes, para determinar si es necesario
contar con un sitio oficial para que puedan publicar sus trabajos periodisticos.
De alli se obtienen los resultados que permiten elaborar la propuesta de

intervencion que consiste en la revista digital.

En cuanto al alcance, este trabajo llega hasta la etapa descriptiva, pues se
establecen todos los parametros para la elaboracion de la revista, mas no se

deja funcionando el sitio.
4.4. Enfoque mixto

Se utilizé el enfoque cuantitativo para, a través de la encuesta, hacer un
diagnéstico sobre los espacios de publicacion de la Carrera de Comunicacion,
obtener datos concretos sobre la pertinencia de implementar una revista digital,
conocer las preferencias de los estudiantes en cuanto al formato y temas e

indagar si estarian dispuestos a participar en la elaboracién y difusion del sitio.
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El enfoque cualitativo permite determinar en profundidad las caracteristicas que
debe tener el medio para que sea beneficioso para los estudiantes y definir los

posibles filtros por los que deberia pasar la informacion antes de ser publicada.

4.5. Universo.- Estudiantes inscritos en el semestre B 2013 de las Carrera de

Comunicacion Social de la Universidad Catolica de Santiago de Guayaquil.

4.6. Muestra.- De los 322 estudiantes matriculados en el semestre B 2013, se
ha seleccionado una muestra de 176 estudiantes, de acuerdo a la siguiente

férmula para el calculo de poblaciones finitas:

N*Zlp*g
= a a
dP*(N-1)+Z2*p*g

(Herrera, 2011)
e N = Total de la poblacion (322 estudiantes)
e Za=1.96 al cuadrado (si la seguridad es del 95%)
e p = Proporcion esperada (50% para maximizar el tamafio muestral)
e g=1-p
e d = Precisiébn o margen de error (5%) (Herrera, 2011)
4.7. Instrumentos de investigacion

Como se menciond anteriormente, para la realizacion de este trabajo se
emplearon encuestas y entrevistas. Con este conjunto de opiniones fue posible

obtener resultados complementarios.
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4.7.1. Encuestas

Para el estudio cuantitativo, se realizaron 176 encuestas a estudiantes de
primero a noveno ciclo de la Carrera de Comunicacion de la UCSG. Para tener
una muestra equilibrada, se hizo un promedio de 19 encuestas por ciclo
aproximadamente. Las edades oscilan entre los 18 y 24 afilos con pocos casos

de menos o més de ese rango.

Este instrumento fue aplicado en forma presencial para despejar las dudas de
los jovenes, pues, dependiendo de las respuestas, tenian que saltarse una o
dos preguntas. Cada encuesta contiene 13 preguntas, la mayoria de ellas
enlazadas, ya que intentan saber las razones de la respuesta anterior. (Véase

anexo No. 2)

Las cuatro primeras preguntas intentan hacer un diagndéstico sobre el
conocimiento y gusto de los estudiantes hacia los ultimos 4 blogs que ha tenido

la Carrera de Comunicacion.

Las siguientes nueve preguntas pretender conocer las preferencias de los
estudiantes en cuanto a un espacio para publicar sus trabajos periodisticos.
Estas preguntas van desde el interés en que exista una revista, la version que
prefieren, el interés en publicar sus trabajos (y las razones), las materias con las
que les gustaria participar, la frecuencia con la que estarian dispuestos a
colaborar hasta el interés en apoyar en la difusion y elaboracién de articulos en

vacaciones.

Los estudiantes que no conocen ninguno de los 4 blogs, pasaron directamente
a la pregunta 5 “; Te gustaria que la Carrera de Comunicacion tenga una revista
oficial con articulos y noticias de interés?”. Si los estudiantes responden “no” a
esta ultima, se da por terminada la encuesta. Los que responden que ningun
blog les parece interesante (pregunta 2) pasan a la cuarta, que pretende
indagar por qué no les han gustado. La encuesta también concluye en los casos
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que les gustaria que la Carrera tenga una revista, pero no tienen interés en
publicar sus trabajos (pregunta 7). Finalmente, si los estudiantes no estan
dispuestos a elaborar articulos en vacaciones (pregunta 12), se elimina la ultima

pregunta.
4.7.2. Entrevistas

Para complementar los resultados, se efectuaron entrevistas a siete profesores
de comunicacién y uno de literatura, cinco exalumnos de comunicacion de
diferentes generaciones, una comunicadora social, un ciberperiodista, un
experto en redes sociales y un ingeniero en sistemas. Este ultimo fue asesor en

la parte técnica de los requerimientos de la revista digital.

Mediante seis preguntas basicas, se recogen las opiniones de los docentes
sobre la creacién de la revista digital, la frecuencia y calidad de trabajos de los
estudiantes, su disposicion para colaborar con la seleccion de los trabajos y las
estrategias para implementar la participacion de los estudiantes y para que la

revista se mantenga en el tiempo.

Los exalumnos respondieron cinco preguntas para conocer si ellos participaron
en alguna publicacién de la Carrera, si les hubiera gustado que exista un
espacio de publicaciéon en caso de que no lo hayan tenido, sus opiniones sobre
la necesidad de que exista un espacio, como beneficiaria a los estudiantes y las

caracteristicas que deberia tener para ser visitado.

La comunicadora social, el ciberperiodista y el experto en redes dieron una
vision desde fuera sobre los mismos aspectos, haciendo énfasis en las
secciones, caracteristicas y estrategias que deberia tener el medio para que

sea visitado constantemente y no muera en el tiempo.

También se realizaron dos entrevistas en profundidad a Maritza Carvajal,

catedratica de Taller de Prensa, materia en la que se implemento la creacion de
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los blogs diagnosticados, y a Efrain Luna, Director de la Carrera de
Comunicacion de la UCSG. Estos dialogos permitieron conocer su posicion
frente a la creacion de la revista como un paso mas alla de los blogs para que

exista un unico sitio oficial, donde todos los estudiantes puedan participar.
4.8 Variables

Las variables seleccionadas en el estudio, fueron pensadas para diagnosticar
los espacios de publicacion existentes, conocer las preferencias de publicacién
de los estudiantes y determinar las caracteristicas de la revista digital.

Variables Indicadores
Edad 17-28
Sexo F-M
Ciclo 1-9
Conocimiento de blogs Periddicas UCSG

Comunicadores UCSG
Guayaquil Times
UCSG Infoblog

Ninguno

Interés por blogs Periddicas UCSG
Comunicadores UCSG
Guayaquil Times
UCSG Infoblog

Ninguno

Razones de interés Por su contenido
Por el disefio

Por la constancia en publicaciones
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Por la cercania con los lectores

Otras

Razones de desinterés

No me gusta el contenido
No me gusta el disefio
Tienen pocos articulos

Falta de difusion
No responden mis comentarios

Dejan de funcionar cada semestre

Otras
Interés en revista Si- No
Version Impresa
Digital
Interés en publicar Si- No
Razones de interés Difusion
Practica

Constante preparacion
No quiero que mis trabajos se olviden

Otras

Materias de publicacion

Fotografia - Redaccion - Analisis de la
imagen - Técnicas de entrevista
Composicion creativa - Estética y arte
Redaccion periodistica -Taller de poesia
Economia y el periodismo - Analisis de
prensa - Taller de prensa - Andlisis y critica
del discurso - Periodismo de TV - Periodismo
multimedia - Otras.

Frecuencia

Dos veces a la semana

Una vez a la semana
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Dos veces al mes

Una vez al mes

Colaboracion en difusiéon Si - No
Colaboracién en vacaciones Si - No
Frecuencia en vacaciones Dos veces a la semana

Una vez a la semana
Dos veces al mes

Una vez al mes

Cuadro 2. Base de variables e indicadores (Elaboracion propia)

4.8. 1. Edad y sexo: Estas variables no son relevantes en el estudio, sélo se

las tomo de referencia para conocer a la poblacion.

4.8.2. Ciclo: Con esta variable se intenta demostrar que el conocimiento de los
blogs de la Carrera también depende del ciclo en el que estan los estudiantes,
ya que los blogs fueron creados en octavo ciclo y el resto de alumnos no
participaron en ellos.

4.8.3. Conocimiento de blogs: Con esta variable se realizara un diagndstico a
los estudiantes para determinar si conocen la existencia de losblogs de la
Carrera de Comunicacion y saber cual es el mas conocido entre Periodicas del
semestre A, Guayaquil Times y UCSG Infoblog del semestre B, vy
Comunicadores UCSG de los semestres Ay B 2013.

4.8.4. Interés por blogs: Pretende mostrar cual de los cuatro blogs ha

interesado mas a los estudiantes.

4.8.5. Razones de interés: Busca definir cuél es la principal razon por la que el
blog o blogs que eligieron les han gustado mas, ya sea por el contenido, por el

disefio, por la constancia en publicaciones o por la cercania con los lectores.
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4.8.6. Razones de desinterés: Esta variable permite determinar por qué
ninguno de los blogs les ha parecido interesante, ya sea por el contenido, por el
disefio, por falta de articulos, falta de difusidon, porgue no responden los

comentarios o porque dejan de funcionar cada semestre.

4.8.7. Interés en revista: Una vez terminado el diagndstico de los blogs, se
procede a definir a cuantos estudiantes les gustaria que la Carrera tenga una

revista oficial con articulos y noticias de interés.

4.8.8. Version: Determina si los estudiantes prefieren que la revista sea

impresa o digital.

4.8.9. Interés en publicar: Indica a cuantos de los estudiantes interesados en

gue exista una revista, les gustaria publicar los trabajos que realizan en clases.

4.8.10. Razones de interés: Busca las razones del interés de los estudiantes
en publicar sus trabajos, ya sea porque quieren que se difundan al publico
externo, porque quieren poner en practica sus conocimientos, porque quieren
estar en constante preparacion o porque no quieren que sus trabajos se olviden

en cada clase.

4.8.11. Materias de publicacién: Las materias que los estudiantes prefieren
para hacer trabajos y publicarlos en la revista. Aqui se tomaron en cuenta las
catedras dictadas desde primero a noveno ciclo que estan directamente
relacionadas con el periodismo o con el arte, siempre y cuando en ellas se
elaboren trabajos adaptables a la web. No se tomo en cuenta las catedras de
radiofdnica, ya que en UCSG Radio los estudiantes realizan algunos trabajos de
calidad y la idea es tener un sitio que cubra las necesidades que no son

atendidas. Las materias seleccionadas de acuerdo a los ciclos son:
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Ciclos

Materias

Fotografia |

Fotografia Il, redaccion |

Redaccion I, técnicas de entrevista

Composicion creativa, redaccion periodistica

Estética y arte, periodismo de television

Economias y el periodismo,

taller de poesia, periodismo multimedia

No hay materias vinculadas

Andlisis de prensa, taller de prensa

©O©| O Nl o O &l W N

Andlisis y critica del discurso

Cuadro 3. Materias de publicacién por ciclos

Fuente: Secretaria de la Carrera de Comunicacion

4.8.12. Frecuencia: Tiempo en gque los estudiantes estarian dispuestos a

elaborar trabajos publicables: dos veces a la semana, una vez a la semana, dos

veces al mes, una vez al mes.

4.8.13. Colaboracién en difusion:

colaborar en la difusion de la revista.

4.8.14. Colaboracién en vacaciones: Interés de los estudiantes en elaborar

articulos en vacaciones.

Disposiciobn de los estudiantes para

4.8.15. Frecuencia en vacaciones: Tiempo en que estarian dispuestos a

elaborar trabajos publicables en vacaciones: dos veces a la semana, una vez a

la semana, dos veces al mes, una vez al mes.
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5. ANALISIS DE RESULTADOS

En algunas preguntas, debido a la libertad de elegir entre varias opciones, se
obtuvieron resultados extensos, por lo que en algunos casos se tabularon los

once, diez, ocho o cinco mejores porcentajes, dependiendo de su importancia.
5.1. Diagnostico de espacios de publicacion de la Carrera
5.1.1. Conocimiento de los blogs de la Carrera

En el estudio se consiguié determinar que un 31,82% de los estudiantes
encuestados no conoce ninguno de los cuatro blogs diagnosticados, dejando un

68,18% que conoce al menos un blog.

Tomando en cuenta a las personas que s6lo concen un blog, se pude decir que
el mas popular es Comunicadores UCSG con un 19,32%, seguido dePeriddicas

con un 7,95%, Guayaquil Times con un 2,27% y UCSG Infoblog con un 1,14%.

Hay un 11,93% de estudiantes que conoce Comunicadores UCSG y Periddicas,
lo que nos dice que estos son los mas recordados, mientras que Guayaquil
Times y UCSG Infoblog, creados en el semestre B 2012, son reconocidos por

igual por el 0,57%.

Tenemos un 20,45% sumando los resultados de quienes conocen dos blogs, un

6,82% que conoce tres blogs y un 10,23% que conoce los cuatro blogs.
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Conocimiento de blogs de la Carrera

0,57%
3,41% 0,57%
1,14%
2.27% ’
’ 2.27%
10,23% \

1,14%
1,70%

2,84%

0,57%

7,95%

11,93% 2,27%

m Comunicadores UCSG
Comunicadores UCSG, Guayaquil Times

= Comunicadores UCSG, Guayaquil Times,
UCSG Infoblog

= Comunicadores UCSG, UCSG Infoblog

m Guayaquil Times

m Guayaquil Times, UCSG Infoblog

= Ninguno

m Periédicas UCSG
Periédicas UCSG, Comunicadores UCSG

H Periédicas UCSG, Comunicadores UCSG,
Guayaquil Times

u Periédicas UCSG, Comunicadores UCSG,
Guayaquil Times, UCSG Infoblog
Periédicas UCSG, Comunicadores UCSG,
UCSG Infoblog
Periddicas UCSG, Guayaquil Times
Periddicas UCSG, Guayaquil Times, UCSG
Infoblog
Periédicas UCSG, UCSG Infoblog

UCSG Infoblog

Grafico 1. Conocimiento de blogs de la Carrera de Comunicacién

(Elaboracién propia)

Se pudo observar que los ciclos con mayor porcentaje de desconocimiento de
blogs son: primer ciclo con un 66,67%, tercero con un 64,29% y segundo con

un 47,83%.0ctavo con un 64,71% y noveno con un 35,71% son los ciclos con

mayor porcentaje de conocimiento de todos los blogs.

Considerando a las personas que so6lo conocen un blog, encontramos que los
ciclos del 1 al 7 tienen el mayor porcentaje de conocimiento de Comunicadores

UCSG, siendo el cuarto ciclo el mas destacado con un 44,44%. Peri6dicases

reconocido por los ciclos del 2 al 9, liderados por sexto ciclo con un 16,67%.

Periodicas y Comunicadores UCSG son mayormente conocidos por noveno

ciclo con un 50%.

62




Conocimiento de blogs por ciclos
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Gréfico 2. Conocimiento de blogs de la Carrera por Ciclos - 8 méas

importantes (Elaboracion propia)
5.1.2. Interés por los blogs de la Carrera

En la investigacion obtuvimos que al 38,33% de estudiantes que conocen al
menos un blog, no les ha parecido interesante ninguno, dejando un 61,67% que

opina que al menos uno es interesante.

El blog que mas ha gustado a los estudiantes es Comunicadores UCSG con un
25,83%, seguido de Periddicas con el 12,50%, Guayaquil Times con un 11,67%
y UCSG Infoblog como el menos interesante para los estudiantes con un
4,17%.
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Interés por blogs de la Carrera

1,67%

m Comunicadores UCSG

B Comunicadores UCSG, UCSG
Infoblog

m Guayaquil Times

m Guayaquil Times, UCSG Infoblog
m Ninguno

H Periddicas UCSG

Periédicas UCSG, Comunicadores
UCSG

m Periédicas UCSG, Guayaquil
Times

Periddicas UCSG, Guayaquil
Times, UCSG Infoblog

m Periddicas UCSG, UCSG Infoblog

UCSG Infoblog

Gréfico 3. Interés por blogs de la Carrera (Elaboracion propia)

5.1.3. Razones de interés por los blogs de la Carrera

De acuerdo a los resultados, la raz6n que mas pesa para que a los estudiantes
les interese Comunicadores UCSG es su contenido con un 35,48%, dejando a
la constancia en publicaciones como la segunda razén mas importante con el
22,58%, seguida de la cercania con los lectores con el 16,13%. La razén
principal por la que Periddicas es el segundo blog que mas ha gustado es su

contenido con un 53,33%, seguido del disefio con un 20% y la cercania con los

lectores el 13,33%.
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Guayaquil Times ha gustado principalmente por su contenido con un 50%,
dejando al disefio en segundo lugar con un 14,29%; mientras que UCSG

Infoblog ha interesado por su contenido en un 60% y por su disefio en un 40%.

Razones de interés por blog de preferencia
120,00%

100,00% m Comunicadores UCSG

80,00% m Comunicadores UCSG,
UCSG Infoblog

= Guayaquil Times
60,00%

®m Guayaquil Times, UCSG
40,00% Infoblog

m Periédicas UCSG

20,00%

m Periédicas UCSG,
Comunicadores UCSG

Periédicas UCSG,
Guayaquil Times

Periédicas UCSG,
Guayaquil Times, UCSG

Bio89%as ucsG, UCSG
Infoblog

UCSG Infoblog

Por la cercania con los lectores ===

0,00% -1 | .

Por su contenido, por la constancia en -

Por su contenido, por la constancia en |__

Por el diseio
Por su contenido

publicaciones

Por su contenido, por el disefio
lectores

Por la constancia en publicaciones =

Por su contenido, por la cercania con los =
publicaciones, por los comentarios

Gréfico 4. Razones de interés por blog de preferencia (Elaboracion propia)
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5.1.4. Razones de desinterés por los blogs de la Carrera

Quienes conocen al menos un blog y no les ha parecido interesante ninguno,
comentaron que la razon principal es que no les gusta el contenido con un
31,58%, seguida de la falta de difusion y que tienen pocos articulos, ambas con
el 13,16%. La tercera razobn mas importante, con el 10,53%, es que dejan de
funcionar cada semestre. El disefio y que no respondan los comentarios son las
razones menos importantes con un 2,56%. El resto de porcentajes son

combinaciones de dos 0 mas razones.

Razones de desinterés por los blogs
m Dejan de funcionar cada semestre
m Falta de difusion
m Falta de difusion, dejan de funcionar cada

semestre

13% 9 9 .
513% 2,56% 10,26% ® No me gusta el contenido

12,82% = No me gusta el contenido, dejan de

funcionar cada semestre
® No me gusta el contenido, falta de difusion

No me gusta el contenido, falta de difusion,
dejan de funcionar cada semestre

No me gusta el disefio
Tienen pocos articulos

Tienen pocos articulos, dejan de funcionar
cada semestre

Tienen pocos articulos, no responden mis
comentarios

Gréfico 5. Razones de desinterés por los blogs- 11 mejores % (Elaboracién
propia)
66



5.2. Establecer los temas y el formato que pudieran resultar de interés
para los estudiantes

5.2.1. Interés en revista de la Carrera

Terminado el diagndstico los ultimos cuatro blogs de la Carrera de
Comunicacion, obtuvimos que a casi todos los estudiantes, el 97,73%, les
gustaria que la Carrera de Comunicacion tenga una revista oficial con noticias y

articulos de interés.

Interés en revista de la Carrera
2,27%

|

uSj
mNo

Gréafico 6. Interés en revista de la Carrera de Comunicacién
(Elaboracién propia)

5.2.2. Version de larevista

El 55,81% de los interesados prefiere que la revista sea digital, el 29,07% que

sea digital e impresa y el 15,12 % opta por la version impresa.
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Version de la revista

29,07% m Digital

= Impresa
1' Digital, impresa

Gréfico 7. Preferencia de version de la revista (Elaboraciéon propia)

5.2.3. Interés en publicar en la revista

De los 97,73% de estudiantes a los que les gustaria que la Carrera tenga una
revista oficial, el 94,77% esta interesado en publicar sus trabajos en la misma,
mientras que al 5,23% no le gustaria participar.

Interés en publicar en larevista

5,23%

=Si =No

Gréfico 8. Interés en publicar en la revista (Elaboracién propia)
5.2.4. Razones de interés en publicar en larevista

La principal razén de interés en publicar es porque los estudiantes quieren que
sus trabajos se difundanal publico externo con un 33,08%; seguida del 23,85%

que quiere poner en practica sus conocimientos, un 20% que quiere estar en
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constante preparacion y un 15,38% que no quiere que sus trabajos se olviden
en cada clase. El quinto porcentaje mas alto (7,69%), pertenece a una mezcla

entre la primera, tercera y cuarta razon.

Razones de interés por publicar en revista

®m No quiero que mis trabajos se olviden en
cada clase

m Quiero estar en constante preparacion

Quiero poner en practica mis conocimientos

m Quiero que se difundan mis trabajos al
publico externo

23,85%

® Quiero que se difundan mis trabajos al
publico externo, quiero estar en constante
preparacidn, no quiero que mis trabajos se
olviden en cada clase

Gréfico 9. Razones de interés en publicar en la revista - 5 mejores %

(Elaboracién propia)
5.2.5. Materias de publicacion

La mayoria de estudiantes respondié que le gustaria publicar trabajos solo de
fotografia con el 33,33%, redaccion (opinion) con un 16,67% Yy redaccion
periodistica con un 6,06%. La mezcla que mas porcentaje obtuvo fue la de
fotografia y redaccién con el 10,61% vy fotografia, redaccién y andlisis de la

imagen con el 6,06%.
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Materias de publicacion (11 mejores %)

m Fotografia

m Fotografia, analisis de la imagen, composicion
creativa

m Fotografia, composicién creativa

m Fotografia, periodismo de TV
16,67%
m Fotografia, redaccion

4,55%
4,55%

m Fotografia, redaccion, analisis de la imagen
Fotografia, redaccion, analisis de la imagen,
estética y arte
Fotografia, taller de expresion oral y escrita
Redaccion

Redaccion periodistica

Redaccién, técnicas de entrevista, redaccién
periodistica

Gréfico 10. Materias de publicacion - 11 mejores % (Elaboracién propia)

En el siguiente grafico tenemos una vision general de la preferencia de las
materias de publicacién, el cual se realizé6 sumando todos los resultados de
cada materia, incluyendo las combinaciones. Asi se obtuvo que las cinco
materias preferidas por los estudiantes a la hora de elaborar trabajos
publicables son: fotografia, redaccion (opinién), redaccion periodistica, técnicas

de entrevista y periodismo de television.
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Materias de prefencia (General)
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Gréfico 11. Materias de publicacion - General (Elaboraciéon propia)
5.2.6. Frecuencia de publicacion

El 44,17% de los estudiantes esta dispuesto a elaborar trabajos publicables una
vez a la semana, el 19,63% dos veces a la semana, el 20,25% una vez al mes 'y

el 15,95% dos veces al mes.

Frecuencia de publicaciéon de trabajos

15,95%

m 1 vez ala semana
m1 vez al mes

2 veces a la semana
m 2 veces al mes

19,63%

Gréfico 12. Frecuencia de publicacion de trabajos (Elaboracién propia)
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5.2.7. Colaboracién en difusién

El 93,87% de los estudiantes interesados estaria dispuesto a colaborar con la
difusion de la revista, mientras que el 6,13% no estaria dispuesto.

Colaboracion en difusion

6,13% ‘

m S mNo

Grafico 13. Colaboracién en difusion de la revista (Elaboracidon propia)
5.2.8. Participacién en vacaciones

Al 61,96% les gustaria elaborar trabajos publicables en vacaciones, mientras

que al 38,04% de los estudiantes no les gustaria.

Participacion en vacaciones

61,96%
38,04% ,
° u Sj

= No

Gréfico 14. Participacién en vacaciones (Elaboracion propia)

72



5.2.9. Frecuencia de publicacion en vacaciones

De los estudiantes dispuestos a participar en la revista durante las vacaciones,
el 31,68 lo haria una vez a la semana, el 17,82% dos veces a la semana, el

21,78% una vez al mes y el 28,71% dos veces al mes.

Frecuencia de publicacion en vacaciones

m 1 vez a la semana
= 2 veces a la semana

1 vez al mes

= 2 veces al mes
21,78%

Gréfico 15. Frecuencia de publicacion en vacaciones (Elaboracién propia)

De esta manera se confirma la hipotesis planteada “Una revista digital seria el
medio mas indicado para contrarrestar la insuficiencia de espacios para la
publicacién de trabajos periodisticos de los estudiantes de la Carrera de
Comunicacion Social”’, ya que se obtuvo una respuesta positiva de la mayoria
de estudiantes frente a la idea de la creacion de una revista oficial de la Carrera
y su deseo de patrticipar en ella, asi como su preferencia por la version digital.
Casi todos los encuestados que dijeron estar de acuerdo con la creacion de la
revista, afirmaron estar dispuestos a colaborar con sus trabajos periodisticos.
Ademas, se pudo observar que un gran porcentaje no conoce ninguno o conoce

solamente uno de los blogs creados en la materia de Taller de Prensa.

5.3. Determinar los requerimientos y metodologia que permita que la

publicacion se mantenga

Estos resultados los obtuvimos a partir de las entrevistas a docentes, ex

alumnos y expertos en el area.
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Cuadro 4. Entrevistas a docentes de la Carrera de Comunicacion Social de la UCSG (Elaboracion propia)
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De las entrevistas a los catedraticos también tenemos respuestas positivas, a
excepcion de Carolina Andrade, docente de Analisis de la Imagen, quien indica
que “mas provechoso le pareceria una revista de corte académico”. Al igual que
Allen Panchana, docente de Introduccion a la Comunicacion, Teorias del
Periodismo, Conflictos Internacionales y Periodismo de Television, a quien le
parece mejor idea reestructurar la revista Desde el Rectorado y sugiere que
primero deberia funcionar bien la conexién a internet en la universidad para

pensar en una revista digital.

La mayoria de los docentes envia trabajos una vez por semana y concuerdan
en que son publicables. Sin embargo, Maritza Carvajal, de las catedras Analisis
de prensa, Economia y el periodismo, Redaccion periodistica y Taller de
prensa, y Efrain Luna, de Técnicas de Entrevista, sefialan que no todos los
trabajos son publicables, pues algunos lo hacen por cumplir y les falta

indagacion, precision y contraste.

Carolina Andrade refirié que los trabajos de Analisis de la Imagen, catedra que
dicta, no tienen la naturaleza para estar en una revista digital, sin embargo,
algunos estudiantes indicaron que les gustaria publicar trabajos de esa materia.
Ademas, el medio digital brinda libertad para adaptar diversos formatos a la
web. Es asi que trabajos fotograficos que se suelen realizar en Analisis de la

Imagen pueden ser expuestos, acompafiados de un texto descriptivo.

Los profesores comentan que la participacion de los estudiantes se puede
implementar como parte de la calificacion o tutorias de ciertas materias. Sonia
Yanez, catedratica de Periodismo Multimedia y Nuevas Tecnologias, sugiere
que se podria hacer un calendario de publicaciones para optimizar la
participacion de los estudiantes. Sylvia Poveda, docente de Composicion
Audiovisual, Cine, Locucion y Comunicacion Radiofonica, sefiala que la
participacion es clave para que los estudiantes hagan “conciencia sobre la
responsabilidad y profesionalismo que deben tener” para hacer sus trabajos.
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Las estrategias sugeridas por los maestros para que el sitio se mantenga en el
tiempo y no quede olvidado al término de cada semestre, coinciden en que sea
considerado como un espacio de practicas, en el que siempre esté una persona
encargada de la produccion de los contenidos. El Director de la Carrera, Efrain
Luna, afirma que se puede asignar un presupuesto para que sea de incentivo a
los estudiantes que colaboren en la revista. Sylvia Poveda destaca que el grupo
gue esté a cargo debe transmitir la informacién a la direccion o a los siguientes

grupos para que se mantenga la misma linea.

En una entrevista mas extensa, Maritza Carvajal, catedratica de Taller de
Prensa, materia en la que se implementd la creacion de los blogs desde el
semestre B 2012, indic6 que esta actividad fue pensada para que los
estudiantes estén involucrados en todo el proceso de creacion, pero admitié
gue seria bueno dar el siguiente paso y lograr que los estudiantes de esa
catedra, aparte de elaborar articulos propios, sean los editores de la revista con

un filtro previo de los profesores.

En otra entrevista, Efrain Luna, Director de la Carrera de Comunicacion,
sostuvo que tanto en Taller de Prensa, como de Radio y Television, la idea es
gue los estudiantes pongan en practica sus conocimientos y para que alguien
MAas vea sus trabajos. Luna indica que se optd por hacer la actividad de prensa
en los blogs, debido a que no tenian ningln costo, pero que se debe crear un
solo sitio oficial de la Carrera para que los estudiantes publiquen sus trabajos.
También sefal6é que se deberia asignar un presupuesto para mantener la
revista digital, el cual seria destinado a una remuneracion para los estudiantes
gue deseen colaborar permanentemente. Acoto que a estos estudiantes se les
puede reconocer su labor como pasantias, con un descuento hasta del 50% en
la pensién o con una remuneracion simbodlica de hasta el 80% del salario

basico.
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En las entrevistas a los ex alumnos, encontramos que dos de ellos participaron
en publicaciones de la Carrera. José Miguel Cabrera, asegura haber participado
en la redaccion de la revista Luz Lateral de la Carrera de Comunicacién de la
UCSG y en la creacion de un blog. Asimismo, Mabel Velastegui recuerda que
en una materia realizé un proyecto de pagina web, pero luego no le dieron mas
seguimiento porque costaba mantenerla. En cambio, Linda Veslastigui afirma
haber realizado revistas como parte de sus tareas, pero no constituyeron un

aporte para una publicacién de la Carrera.

Los ex alumnos que no tuvieron la oportunidad de publicar sus textos, aseguran
que les hubiera gustado que exista un espacio. “Todos mis trabajos quedaron
en el olvido, pero eran buenos trabajos que los hice con responsabilidad” sefiala
Gianella Pita, graduada en el 2013. “Mas alla de tener el gusto de ver publicado
el trabajo y que otras personas lo lean, creo que es un incentivo para el

estudiante”, comenta Alfonso Alban, graduado en el 2010.

Todos consideran necesario que la Carrera tenga un espacio para que los
estudiantes de todos los ciclos puedan publicar sus trabajos, pues les ayudaria
a desarrollar sus habilidades, a tener una experiencia laboral, acercandolos a la

realidad que van a vivir en un futuro como profesionales de la comunicacion.

Los ex alumnos sugieren ciertas caracteristicas que debe tener el medio, de las
cuales resaltan las de Gianella Pita, quien propone que el espacio sea digital,
con una presentacion interactiva y que no se cierre en el grupo universitario,
sino que trate de llegar a muchas mas personas. Asimismo, Linda Velastegui
seflala que el espacio de publicacibn debe ser electrénico para que sea
“‘linkeable, viralizable y consumido en todo tipo de dispositivos dentro y fuera de
la universidad”. José Miguel Cabrera y Mabel Velastegui destacan que el sitio

debe tener identidad y Alfonso Alban pone énfasis en el disefio.
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Los expertos indicaron que no conocen una revista digital universitaria del pais
y que si existe alguna no se le ha dado la suficiente difusion para que tenga

relevancia.

La comunicadora social entrevistada fue Adriana Uscocovich, coordinadora de
produccion del programa Aprendamos, ella sefiala que aparte de las noticias de
la universidad, el sitio debe tener temas de actualidad y ser un espacio
dinamico con bastante contenido multimedia. También propone que los
estudiantes compartan sus trabajos en las redes sociales y que se actualicen

los temas semanalmente para que sea visitado por el publico externo.

El ciberperiodista entrevistado es José Vicente Noboa, director de contenidos
de Ximah Digital, una agencia de comunicacion que administra cuentas de
Facebook y Twitter de varias empresas y carteras de estado y que tiene los
cibermedios Pais en Vivo, La Calle, Chasqui, Memoria y Andlisis, Coalicion
Granadilla, entre otros. El destaca que el sitio debe tener una buena difusiéon
para lograr el impacto deseado, lo cual se puede lograr con la colaboracién de
todos los estudiantes de la Universidad, quienes deberian adquirir el
compromiso de compartir la revista digital en sus redes sociales. Para esto, es
importante que los estudiantes, “potenciales difusores de ese contenido”,
sientan que ese es “un producto de su comunidad, que por lo tanto los

representa”, sostuvo Noboa.

En cuanto a las caracteristicas de forma de la revista, el ciberperiodista Noboa
sefalé que lo mas atractivo es un home inicial con una gran foto y un mosaico
de temas. Ademas, debe tener bien ubicados los botones para compartir los

contenidos de la pagina en redes sociales.

Roberto Anchaluisa, con experiencia en manejo de redes sociales, asegura que
las redes permiten lograr un “mayor alcance e impacto en la sociedad”, por lo

que sugiere generar concursos para crear audiencia. También resalta la
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importancia de que el sitio sea interactivo con contenido multimedia, ya que la

gente “no acostumbra a leer publicaciones con mucho texto”.
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6. PROPUESTA

Este capitulo responde a las dos ultimas preguntas de la investigacién “4,Cémo
podria implementarse la participacion de la mayoria de los estudiantes en un
medio digital? y “;Qué caracteristicas deberia tener el medio para que se
mantenga en el tiempo? y se vincula directamente con el objetivo general
“Disefiar una propuesta que brinde un espacio a los estudiantes de la Carrera

de Comunicacion para publicar sus trabajos periodisticos.”

Las caracteristicas de la revista digital estan disefiadas en base a los resultados
de las encuestas y entrevistas y a parametros repetitivos en las revistas
universitarias digitales que se revisaron. Entre estos Ultimos tenemos: la
descripcion (¢quiénes somos?), la linea editorial, el consejo editorial y el
manual de estilo. Se tomé como modelo el blog Guayaquil Times del semestre
B 2014 de la Carrera de Comunicacion para la elaboracion del perfil editorial y
el manual de estilo. No se tomaron en cuenta los otros tres blogs de la Carrera,
porque ninguno incluye esa informacion en sus sitios. La revista también esta
disefiada de acuerdo a ciertas consideraciones de la autora, en base a su

experiencia como estudiante de comunicacién y consumidora de cibermedios.

Se trata de una revista digital interactiva, con recursos multimediales e

hipertextuales que atraigan y guien al usuario en el sitio.

Los trabajos fotograficos y audiovisuales de los estudiantes seran parte de los

elementos multimediales que le daran vida al espacio.

Los enlaces hipertexuales vincularan unos articulos con otros, con videos

relacionados o enlaces para descargar documentos oficiales de interes.

La interactividad se lograra a través de comentarios en los articulos, concursos
o debates en redes sociales, entre otras estrategias que le den autoridad al

usuario.
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Los redactores de la revista seran los estudiantes de primero a noveno ciclo de
la Carrera de Comunicacion, los profesores de las materias relacionadas seran
el primer filtro de edicion y los estudiantes de Taller de Prensa seran los
editores del sitio, quienes adaptaran el producto para ser publicado en la web.
Esto se obtuvo de las entrevistas en profundidad realizadas a Maritza Carvajal,
catedrética de Taller de Prensay al director de la Carrera, Efrain Luna.

6.1. Caracteristicas generales
6.1.1. Nombre: Somos Comunicacion

Somos Comunicacién fue un hashtag creado por estudiantes de la Licenciatura
en Comunicacién Social Mencion Audiovisual de la UCSG para la cuenta de
Twitter de la Carrera @ComSocUCSG, la cual fue creada en la catedra de
Nuevas Tecnologias al Servicio de la Informacién en el semestre A 2013. El
hashtag fue pensado para que los estudiantes se identifiquen como
comunicadores y para que la cuenta tenga una identidad propia. En la
actualidad la biografia de la cuenta aun contiene el lema “Juntos

#SomosComunicaciéon”, pero no se le ha dado mucho seguimiento al hashtag.

La seleccion surgio luego de depurar una larga lista de nombres ya existentes.
Se buscaba un nombre con el que la revista, sus redactores (estudiantes) y
usuarios se identifiquen y sea recordado y vinculado facilmente con la Carrera.
Al final quedaron tres opciones: Miradas, Intreactuemos y Somos
Comunicacion. Con estos tres nombres se realizé una pequefia encuesta en el
grupo de Facebook de la Carrera, de la cual participaron 17 estudiantes y un ex
docente. Somos Comunicacién se ubicdé en el primer lugar con 15 votos,
Miradas tuvo 2 votos (uno de una persona que también eligi6 Somos

Comunicacion), al igual que Interactuemos que tuvo 2 votos.
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¢ Que nombre te gustaria que tenga la revista digital de la Carrera de
Comunicacion?

SomosComunicacion
Miradas

Interactuemos

Me gusta - Comentar

i) A Stefie Hidalgo y Cinthia Herrera Zufiiga les gusta esto.

6.1.2. Publico objetivo (Target): Esta revista esta dirigida a jévenes de 17 a 28
afos, (las mismas edades de los estudiantes de comunicacion), de clase media,
ya que deben tener acceso a internet.

6.1.3. Formato: Como se propuso desde los inicios de este trabajo de
investigacion el formato de la revista sera digital, lo cual se reforz6 con los
resultados de las encuestas que indican que de estudiantes lo prefieren. Cabe
recordar que, como se aclaro en el marco teorico de la investigacion, una
revista digital no se trata de una version idéntica a una impresa, sino de un sitio

interactivo, pensado para la web.
6.1.4. Periodicidad: Semanal.

Al ser una revista virtual, tenemos la libertad de actualizar los contenidos
constantemente, sin embargo, la calidad de las publicaciones demandara un
mayor esfuerzo, por lo que se establece que el sitio lance un articulo de cada
seccion por semana. La periodicidad semanal también fue la mas votada por los

estudiantes de comunicacion.
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6.1.5. Perfil editorial
6.1.5.1. ¢, Quiénes somos?

Somos Comunicaciénnace en el afio 2014 bajo la necesidad de que,fuera de
las aulas, se lean y aprecien los trabajos realizados por los estudiantes de

Comunicacion Social de la Universidad Catdlica de Santiago de Guayaquil.

Los textos y audiovisuales de esta revista digital seran realizados con una
mirada critica, anteponiendo la ética profesional que rige al periodismo. Este

espacio es el nexo de los futuros comunicadores con el mundo.
6.1.5.2. Consejo Editorial

El Consejo Editorial debe estar conformado por supervisores externos de la

revista:

e Decano de la Facultad

e Director de la Carrera de Comunicacion

e Director: Docente encargado de la catedra de Taller de Prensa.
6.1.5.3. Equipo de trabajo

6.1.5.3.1. Editor General: Estudiante de Taller de Prensa designado por sus
compaferos. Encargado de velar porque se cumplan los parametros

establecidos y de planificar la produccion y publicacion de la revista.

6.1.5.3.2. Editores: Estudiantes de Taller de Prensa, encargados de corregir la

redaccion y adaptarla para la web, cumpliendo con las normas de la revista.

6.1.5.3.3. Subeditores: Profesores de las catedras vinculadas, quienes son el
primer filtro de la revista. Ellos seleccionan los mejores trabajos de sus alumnos

y se preocupan porque la informacion expuesta sea veraz.
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6.1.5.3.4. Redactores: Estudiantes de primero a noveno ciclo de la Carrera de

Comunicacion.

6.1.5.3.5. Personal de planta: Se encarga de subir los contenidos a la web y
redes sociales. Esta al tanto de las actividades que se realizan dentro y fuera de

la Universidad. Elabora articulos durante las vacaciones.

El personal de planta estara conformado por dos estudiantes, que pueden variar
por periodos de tres meses, a los cuales se les reconocerd su labor como
pasantias, con un descuento hasta del 50% en la pension o con una

remuneracion simbodlica de hasta el 80% del salario basico.
6.1.5.4. Secciones

Si bien se ha hablado de una revista con contenido multimedia, no se trata de
tener una unica seccién destinada para ver u oir este tipo de publicaciones. Lo
ideal es que en cada seccidn se utilicen estos recursos, ya sean fotos, videos,
audios, gréficos, etc. Cada una de las cinco secciones esta vinculada con el
nombre de la revista a través de la palabra “somos”, con lo que se pretende

reforzar la identidad del sitio y de los usuarios.

En cada seccion se pueden abordar teméaticas diferentes conservando la

estructura de cada género establecido en las secciones.

6.1.5.4.1. Somos personajes: Esta destinada a relatar la vida de personajes
destacados, admirables o pintorescos a través de la entrevista. Los
entrevistados pueden ser periodistas con trayectoria, deportistas, politicos,
artistas, microempresarios, personas con varias particularidades o facetas,
siempre y cuando se demuestre su importancia. La materia Técnicas de
Entrevista, dictada en tercer ciclo, est4 directamente vinculada con esta

seccion.
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6.1.5.4.2. Somos sociedad: En esta seccion se publicardn reportajes y
cronicas de distintos temas novedosos que sean de interés para la sociedad.
Los reportajes audiovisuales deben ir acompafiados de un texto que enganche
al lector. Aqui se vinculan las catedras de Redaccion Periodistica de cuarto
ciclo, Periodismo de Television de quinto ciclo, Economia y el Periodismo de
sexto ciclo y los talleres de Prensay Television de octavo.

6.1.5.4.3. Somos miradas: Aqui se expondran foto reportajes de diversos
temas, ya sea uniendo fotografias de varios autores sobre un mismo tema o de
un solo autor. Las materias Fotografia | y Il tienen como actividad fotografiar
algo en particular en cada clase. Es ahi donde se pueden unir las mejores
fotografias acompafiadas de una leyenda y el titulo de la temética, por ejemplo:
sombras, rostros, paisajes, educacion, pobreza, etc. O bien se puede incentivar
a los estudiantes para que realicen foto reportajes propios sobre un tema

especifico.

6.1.5.4.4. Somos opinion: Articulos de opinion sobre la coyuntura actual o

temas de interés. Estos articulos se elaboraran en las aulas de Redaccion |y Il

6.1.5.4.5. Somos cultura: Noticias sobre eventos culturales, ya sea en la
Universidad o fuera de ella. Al no estar vinculada con una materia especifica, se
puede destinar a los estudiantes de Taller de Prensa o al personal de planta

gue realice la reporteria de los eventos.
6.1.5.5. Mecanismo de trabajo

El mecanismo de trabajo se basa en el que reposa en el blog Guayaquil Times
del semestre B 2013 de la Carrera de Comunicacion y en las conversaciones
con Maritza Carvajal, catedratica de Taller de Prensa y Efrain Luna, Director de
la Carrera. También se toma en cuenta la opinién de los docentes en cuanto a
su disposicion para colaborar con la seleccion de los trabajos de los
estudiantes.
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El primer mes, los estudiantes de Taller de Prensa, editores y redactores de la
revista, deberan elaborar al menos un articulo por seccion entre todo el curso
para tener una base hasta la revision de los trabajos de otros ciclos. Cuando se
estabilice el proceso y se reciba material periodicamente, los estudiantes de
Taller de Prensa seran los encargados de la seccion Somos Cultura y de la

edicion de los articulos.

Los profesores de las materias vinculadas deberan informar a sus estudiantes
gue los mejores trabajos de cada clase seran publicados en la revista. Los
profesores deben enviar a los editores de la revista, al menos un trabajo por
semana, debidamente revisado y corregido, el cual serd receptado el martes
hasta las 20h00.

Los editores de cada seccion tienen que revisar, corregir y, de ser el caso,
adaptar los trabajos para la web hasta el jueves a las 20h00. Los editores
procederan a enviar los trabajos de otros ciclos corregidos al editor general,
quien hace una ultima revision y envia los articulos de cada seccion al personal

de planta encargado, con copia al director, hasta el viernes a las 20h00.

De la misma manera, los articulos de la seccion Somos Cultura deben ser
enviados por los redactores los martes hasta las 20h00. Los editores realizan
sus observaciones hasta el jueves a las 20h00 y el viernes los redactores
envian sus trabajos corregidos al personal de planta encargado, con copia al

editor general y al director hasta las 20h00.

El personal de planta encargado debera subir una publicacion de cada seccion
todos los lunes a las 09h00 y compartidos en los horarios de mayor actividad en

las redes sociales durante la semana.

Las horas de clases de Taller de Prensa seran empleadas para que los
estudiantes decidan los contenidos de la siguiente semana, los cuales son
enviados al director al término de la clase.
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Los estudiantes que deseen contribuir con material elaborado fuera de las
aulas, seran bienvenidos y se revisaran sus articulos en el orden de entrega. Al

no haber un primer filtro, la revision puede durar de 4 a 5 dias.

Al término del semestre, los estudiantes de Taller de Prensa deben actualizar el
Manual de Estilo y presentar un informe al Consejo Editorial con metas
alcanzadas, desafios y el impacto que ha tenido la revista en los usuarios
durante el tiempo que la manejaron. También deben dejar un banco de al
menos cuatro articulos por seccion, exceptuando Somos Cultura, previamente

revisados para ser subidos durante las vacaciones.

El personal de planta se encargara de elaborar trabajos durante las vacaciones,
teniendo como base los que dejaron los estudiantes de Taller de Prensa. Los
articulos de Somos Cultura, deben ser elaborados semanalmente, y el resto en

dos semanas, intercalandolos con los articulos de base.
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Cronograma de trabajo “Somos Comunicacion”

Dia Lunes Martes Miércoles Jueves Viernes
Subir . . . Enviar trabajos Revision final.
. Enviar trabajos Revision y . . . .
articulos . . corregidos al editor Enviar trabajos al
Tarea 1l seleccionados edicion de
hasta las hasta las 20h00 trabaios general hasta las personal de planta
09h00. ' 0S- 20h00. hasta las 20h00.
Personal de Docentes . . .
Responsable Editores Editores Editor general
planta
. Enviar trabajos
Manejo de de Somosf
Tarea 2 redes (Lunes Reporteria Reporteria Reporteria
a viernes) Cultura hasta
las 20h00.
Personal de Redactores Personal de Redactores y Redactores y
Responsable
planta planta personal de planta | personal de planta
. . Manejo de . .
Tarea 3 Reporteria Reporteria redes Manejo de redes Manejo de redes
Redactoresy | Redactoresy
Personal de
Responsable | personal de personal de lanta Personal de planta | Personal de planta
planta planta P

Cuadro 6. Cronograma de trabajo de la revista “Somos Comunicaciéon” (Elaboracién propia)
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6.1.5.6. Manual de Estilo

Como se menciono al inicio de este capitulo, para la elaboracion del manual de
estilo se tomd como referencia el blog Guayaquil Times del semestre B 2013,
gue en un apartado incluye el perfil editorial y el manual de estilo. Esta parte
también esta elaborada de acuerdo a consideraciones de la autora, sobre todo
en los elementos multimediales e hipertextuales, en los que se hace énfasis de

acuerdo a la investigacion plasmada en el marco tedrico.

Esta es una guia para los redactores y editores del sitio para que la revista
mantenga la misma linea en sus publicaciones. La regla general para todos los

participantes es compartir los articulos de la revista en las redes sociales.
6.1.5.6.1. Uso del lenguaje

a) El estilo depende del género periodistico que se elija y al estilo personal

del redactor.

b) Lenguaje claro, coloquial, cercano con el lector. Si es necesario emplear

un término especifico, debe ir con su respectiva definicion.

c) Uso correcto del lenguaje, respetando la ortografia y los signos de

puntuacion.

d) Uso correcto de signos de interrogacion y exclamacion. Ubicar signo al
empezar y al terminar la pregunta (¢?) o exclamacion (j!) y no como se

acostumbra ahora con los signos sélo al final () (?).
e) Las comillas se utilizan para introducir citas textuales.
f) Identificar debidamente a las fuentes con el cargo y nombre.
g) Las negritas se utilizan en los titulos y en palabras que necesiten ser

resaltadas.
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h) La letra cursiva se utiliza en nombres de libros, peliculas, obras de arte y
palabras extranjeras,

i) El dolar es representado con su propio signo ($), aunque si se quiere
resaltar la cifra, se debe utilizar la palabra completa. Ejemplo: Tres

millones de dolares.
j) Los titulos no deben ir en mayusculas.

k) Ninguna palabra debe ir escrita en mayusculas, a excepcion de siglas o
cuando se quiere llamar la atencion en un articulo de opinién, por

ejemplo: “Los piropos NO encantan a las mujeres”.
[) Evitar el uso de participios y gerundios.

m) La primera vez que aparezca una sigla deberd escribirse entre paréntesis
y estar presidida de su significado, luego so6lo se hara referencia a la
sigla.

n) Las siglas que tengan hasta cuatro letras iran con mayuscula. Las que
contengan mas de 4 letras iniciaran con mayuscula y luego continuaran
en minudscula; se debe escribir el significado seguido por las siglas
(ejemplos: Organizacién de Estados Americanos (OEA), Fondo de las
Naciones Unidas para la Infancia (Unicef)). (Guayaquil Times, 2013)

6.1.5.6.2. Extension
a) Titulos de maximo 8 palabras.
b) Oraciones cortas hasta de 20 a 25 palabras.

c) Cada articulo debe tener minimo 500 y maximo 1500 caracteres.
(Guayaquil Times, 2013)
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d)

f)

Si el tema amerita que sea un articulo extenso, publicarlo en dos o tres

articulos en serie, segun sea el caso.

Los reportajes audiovisuales no deben exceder los 3 minutos, a

excepcion de documentales y cortometrajes.

El audio no puede exceder los 2 minutos.

6.1.5.6.3. Elementos multimediales e hipertextuales

a)

b)

f)

9)

h)

Todos los articulos deben tener al menos una fotografia o dibujo

relacionado.
Las entrevistas pueden incluir un extracto del audio.
Se debe incluir enlaces a articulos relacionados en cada publicacion.

Se debe incluir enlaces en palabras desconocidas, sitios web o cuentas

de Twitter o Facebook que se hayan utilizado como fuentes.

Cada publicaciébn debe tener una seccion para que los usuarios

compartan y comenten.

El audio se utiliza para exponer partes esenciales de entrevistas o

declaraciones importantes.

Los videos deben estar acompafiados de un texto que enganche al

usuario.

Las fotos deben estar en formato JPEG y deben ir acompafadas de una

leyenda.
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6.1.5.6.4. Etica profesional

La ética profesional esta regida por la Ley de Comunicacion aprobada el afio
2013 en nuestro pais. A continuacion, detallamos los pardmetros mas

importantes:
a) Los articulos deben incluir el nombre del autor y fecha de publicacién.
b) Los trabajos deben ser de la autoria de los estudiantes.
c) Informacion comprobada y contrastada.
d) No victimizar ni enaltecer a un personaje.

e) Las fotografias deben incluir el nombre del autor, que también debe ser
uno de los estudiantes colaboradores.

f) No publicar imagenes que puedan herir la susceptibilidad de las

personas.

g) No emitir comentarios discriminatorios que ofendan a las personas por su

raza, orientacion sexual o género.
h) No emitir opiniones injuriosas.

i) Quienes cometan errores en sus publicaciones deberan rectificar

mediante el mismo espacio.

6.2. Disefio

6.2.1. Logo: El logotipo de Somos Comunicacion es el nombre con dos
elementos particulares: un ojo que reemplaza la segunda “0” de la palabra
“somos” y un globo de dialogo en vez de las letras “0” de Comunicadores.
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El ojo significa que los comunicadores estdn siempre con los ojos abiertos,
observando todo lo que ocurre a su alrededor con una mirada critica. El ojo
también apunta a la identidad que se quiere crear con el sitio. Por cuestiones de

estética no se utilizé el ojo en la primera letra “0” ni en ambas.

Los globos de didlogo estan relacionados directamente con la interaccion que

se pretende generar entre los usuarios y la revista.

SomeS.
MunicJcIon

Imagen 11. Logo Somos Comunicacion
6.2.2. Disefio

El disefio del sitio debe ser atractivo pero sobrio, sin mucha sobrecarga de
colores, con los elementos visuales expuestos de manera ordenada. Los
colores que se prevaleceran son el negro y el rojizo para ciertos detalles. Lo

gue le dara vida a la pagina seran los elementos multimedia.

En la parte superior habrd una barra con las secciones, incluyendo el Inicio y

¢, Quiénes somos?

En el inicio habra un scroll de imagenes con el titulo y una breve descripcion del
articulo. En la parte de abajo se encuentran las publicaciones en el orden en
que fueron subidas. Las publicaciones anteriores van pasando a la parte baja

del sitio.
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En la parte superior derecha estaran los enlaces a las redes sociales, mas
abajo un video, luego un cuadro con los articulos mas leidos, un cuadro de las
publicaciones y menciones de Facebook y Twitter y un calendario que permita
ver rapidamente los proximos eventos. Todos estos elementos estaran

ubicados en el lado derecho del sitio.

Se pueden utilizar las plantillas predisefiadas de Wordpress que tienen una
estructura similar a la detallada. Entre las mas atractivas tenemos: Dynamic
News a $65 por afio y MH Magazine a $45 por afio. Sin embargo, si se quiere

lograr un sitio con identidad se deberia crear un disefio propio.

Dynamic News Header Text « NHEOEER

HOME BLOG PAGE TEMPLATES DROPDOWN MENU CONTENT STYLES GALLERY CONTACT

POPULAR POSTS.
ustom Pa,

TABBED WIDGET
oo

THEME FEATURES (CATEGORY POSTS BOXED WIDGET)

CUSTOM PAGE TEMPLATES
December 8, 2010

CUSTOM WIDGETS
RESPONSIVE LAYOUT November 16, 2010

December 11, 2010

FEATURES HEADER CONTENT
November 14, 2010

Dynamic News features a fluid layout, flexible
images and CSS3 Media Queries to adjust
automatically to any browser screen size. Your

visitors will get a

POWERFUL THEME OPTIONS INTRODUCING THE CUSTOMIZER

Imagen 12. Dynamic News - Tema de Wordpress
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Nueva entrada

Contact

MH MAGAZINE

Premium Magazine WordPress Theme

HOME LIFESTYLE BEAUTY  WORLD TRAVEL BUSINESS ARCHIVE FEATURES

News Ticker

JR's new collection out

¥Yau can use this fe

\ k

~

I Most Popular

In the spotlight ¥ What about your work-life balance

Travelling alone across the country
for two years

L 4
3 Cinema complex reopening
- I next week
5
A

. .
Diamond Club is the place to be

by MH Themes in Lif

This is a teaser text. You can use this feature by adding a manual excerpt to a post or by
using the more-tag. At vero eos et accusam et justo duo dolores et ea rebum. Stet [..]

0 Comy

Do-It-Yourself Peelings for
tender Skin

The biggest skater gig you have
ever seen!

Imagen 13. MH Magazine - Tema de Wordpress

6.3. Sitio web

6.3.1. Dominio: www.somoscomunicacion.ec
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El dominio es el nombre del sitio, el cual debe ser comprado a las compafias
gue los venden como GoDaddy.com, ecuaweb.com, nic.ec, edamhos.ec, entre
otras. El sitio www.nic.ec, especializado en dominios para Ecuador, sefala en
su seccion de preguntas frecuentes, que el proposito es permitir que los
usuarios encuentren sitos web con nombres familiares, como
"mimarca.com.ec”, “sin tener que memorizar las direcciones numéricas que en

realidad son las que localizan las computadoras o servidores en Internet”.

Los dominios mas populares son los que tienen la extension .com, pues estan
posicionados como sitios comerciales. Sin embargo, la mayoria de
dominios.com ya estan comprados o reservados por algun cliente. Es por esto
gue se opté por un dominio .ec exclusivo para paginas de Ecuador, el cual
puede ser adquirido por un promedio de $35 anuales en nic.ec, edamhost.ec,
ecuaweb.com. Somoscomunicacion.ec se encuentra disponible para ser
comprado y es facil de recordar porque tiene el mismo nombre de la revista y

una Unica extension .ec y no .com.ec que lo vuelve mas largo.
6.3.2. Hosting

El hosting es el espacio en donde se alojaran los contenidos de la revista en la
Web. La mayoria de empresas vende el hosting junto con el dominio, como
edamhost.ec, la cual nos ofrece un plan con dominio gratis el primer afio. Es asi
que se optd por el hosting ilimitado a $120 dolares anuales, ya que al ser un
sitio donde se subira informacion constantemente, se necesita un alojamiento

con bastante espacio que no nos cause problemas en la pagina.
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Plan Basico
$25

+” Espacio en Disco 5GB
+" Transferencia 100GB
+” Dominio alojados 1

+" Base de datos Ilimitado
+” Sub-Dominios ilimitado

+" Cuentas de correos llimitada

Llamanos al:
046-018473

INCO EMPRESA HOSTING CONTACTO ™™ ECUADOR

SERVIDORESDEDICADOS ~ DISENOWEB ~ AREADE CLENTES

Plan Profesional
$55

+" Espacio en Disco 10GB
+” Transferencia llimitada
+” Dominios alojados 3

+ Bases de datos llimitada
+” Sub-Dominios ilimitado

+" Cuentas de correo ilimitada

Comprar ahora!

Plan PYMES
$90

+" Espacio en Disco 20GB

+" Transferencia ilimitada

+" Dominios alojados ilimitado
+ Bases de datos Ilimitada

+" Sub-Dominios ilimitado

+" Cuentas de correo ilimitada

Plan Ilimitado+
$120

+" Espacio en Disco ilimitado
+ Transferencia ilimitada

+" Dominios alojados ilimitado
+ Bases de datos ilimitadas
+ Sub-Dominios ilimitados

+" Cuentas de correo ilimitadas

Comprar ahora!

==
e

Imagen 13.Planes edamhost.ec

6.3.3. Diseflador web: Se encargara de disefiar un sitio multimedial,
hipertextual e interactivo, que guie al usuario por la revista digital y le permita

acceder a la informacion facilmente.

6.3.4. Programador: Su trabajo complementa al del disefiador, pues tomando
la estructura disefiada, se encarga de que los contenidos se dirijjan a donde los
creadores deseen, a través de un coédigo con instrucciones para que se

ejecuten.
6.3.5. Manejador de contenidos: Wordpress

Un sistema de gestion de contenidos o Content Management System (CMS) es
un programa que le permite al usuario administrar los contenidos de la pagina
sin necesidad de ser un experto. De esta manera, los editores, en este caso el
personal de planta, podran subir las publicaciones en las secciones que deseen
a través de una simple interfaz que se encarga de dirigirlas al sitio indicado
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dentro de la pagina. Los CMS mas populares, segun el blog Eje Tech (2012),
son Wordpress, Joomla, Drupal, Mambo, Pligg y Xoops. Debido a su
popularidad y facilidad de uso, se eligi6 Wordpress como manejador de
contenidos. Este permitira administrar los contenidos de la pagina, una vez
disefiada y programada, o bien permite utilizar sus disefios gratuitos o pagados.
Los temas pagados son muy atractivos visualmente y significarian un ahorro en
el rubro del disefiador web y programador. Pero como se menciond
anteriormente, si se quiere tener un sitio con identidad propia, se deberia optar

por el disefiador y el programador.

6.4. Redes Sociales

De acuerdo a un estudio sobre el uso de redes sociales en jovenes
universitarios (Hidrovo, Pefa, Toaza, 2014), un grupo importante de estudiantes
utiliza el internet para visitar las redes sociales. El estudio también indica que
las redes sociales mas populares son Facebook con un 32% y Twitter con un
28%, lo que nos sirve de referencia para hacer énfasis en el uso de estas dos

redes para compartir los contenidos de la revista.

Las redes sociales seran el vinculo de la revista digital con los usuarios, ya que

a traves de esos espacios se dara a conocer el sitio.

Los encargados de manejar las redes sociales deberan seguir las mismas
normas del Manual de Estilo, adaptadas para cada red. Tanto en Facebook
como Twitter se deben crear hashtags para crear tendencia y utilizar hashtags
populares. También se implementara la elaboracion de concursos al menos una
vez cada tres meses para captar mas seguidores.Se debe utilizar la voz
apelativa para llamar la atencion de la audiencia e invitarla a opinar sobre

cualquier tema de interés.
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6.4.1. Facebook: Al menos 3 posts diarios con contenidos de la revista, fechas
importantes o primicias. La publicacion debe incluir una imagen y se deben

utilizar hashtags.

6.4.2. Twitter: Al menos 5 tuits diarios, donde se compartan los contenidos de
la revista, fechas importantes o coberturas en vivo de algun evento. Los tuits

deben incluir hashtags para crear tendencia.

6.4.3. Youtube: Debido a que se publicardn los trabajos audiovisuales
elaborados en clases y no se haran videos propios de la revista, no se creara
un canal de Youtube, sino que se utlizara el que tiene la Carrera
ComSocUCSG.

6.4.4. Soundcloud: Se creara una cuenta en Soundcloud para subir los audios

gue se utilicen en las publicaciones.

6.5. Financiamiento

De acuerdo a la entrevista con Efrain Luna, la Carrera no cuenta con un
presupuesto destinado para publicaciones, pero se puede buscar un
financiamiento extrapresupuestario para mantener el sitio, tanto en la parte
técnica como en la parte de recursos humanos. El Director de la Carrera
propone que existan dos o tres personas encargadas permanentemente, a
cambio de un reconocimiento de practicas laborales, un descuento hasta del
50% en la pensidn o una remuneracion significativa de hasta el 80% del Salario
Basico Unificado.La opcionmas factible, es que el trabajo sea reconocido como
practicas laborales, pero en el presupuesto se incluira un valor aproximado en
caso de que se opte por la segunda opcidon mas indicada que es el descuento

en la pension.
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6.5.1. Presupuesto

Los valores expuestos en los tres presupuestos se obtuvieron de las empresas
gue ofrecen los productos detallados y del asesoramiento con el ingeniero en
sistemas Antonio Rodriguez. Los presupuestos 1y 2 reflejan el gasto del primer
afio, ya que el disefiador web, programador y disefiador del logo solo
trabajarian al inicio del proyecto, a menos que se quiera hacer una

reestructuracion en el disefio.

6.5.1.1. Presupuesto 1: Este presupuesto incluye los valores que se invertirian
en el personal de planta, disefiador web y programador, considerando un

promedio de $150 dolares de descuento en la pension de los colaboradores.

Recursos Valor Mes Valor Afio
Recursos técnicos
Computadora 1 $550,00
Computadora 2 $550,00
Dominio $35,00
Hosting $120,00
Recursos Humanos
Disefiador Web $300,00
Programador $300,00
Disefiador (Logo) $100,00
Pasante 1 $150,00 $1800,00
Pasante 2 $150,00 $1800,00
TOTAL $5555,00

Cuadro 7. Presupuesto 1 de la revista (Elaboracion propia)

Si al presupuesto se le resta el valor de las computadoras que ya tiene la

Carrera, nos queda un total de $4455,00 en el primer afio.
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6.5.1.2. Presupuesto 2: Este presupuesto cambia a cero el valor del personal
de planta, considerando el reconocimiento de pasantias.

Recursos Valor Mes Valor Afio
Recursos técnicos
Computadora 1 $550,00
Computadora 2 $550,00
Dominio $35,00
Hosting $120,00
Recursos Humanos
Disefiador Web $300,00
Programador $300,00
Disefiador (Logo) $100,00
Pasante 1 $0,00
Pasante 2 $0,00
TOTAL $1955,00

Cuadro 8. Presupuesto 1 de la revista (Elaboracion propia)

Si a este presupuesto se le resta el valor de las computadoras que ya tiene la

Carrera, queda un total de $855,00en el primer afio.

6.5.1.3. Presupuesto 3: Este presupuesto cambia el valor del disefiador web y
el programador por el tema predeterminado de Wordpress. El valor de los
pasantes esta en cero, ya que aqui se considera el reconocimiento de

pasantias para los colaboradores.

Recursos Valor Mes Valor Aio

Recursos técnicos

Computadora 1 $550,00
Computadora 2 $550,00
Dominio $35,00
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Hosting $120,00

Tema Wordpress $65,00
Recursos Humanos

Disefiador (Logo) $100.00

Pasante 1 $0,00

Pasante 2 $0,00

TOTAL $1420,00

Cuadro 9. Presupuesto 1 de larevista (Elaboracion propia)

Si a este presupuesto se le resta el valor de las computadoras que ya tiene la

Carrera, queda un total de $320,00 al afio.
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7. CONCLUSIONES

El presente trabajo se concluyé gracias al cumplimento, paso a paso, de la
metodologia que permiti6 desarrollar cada uno de los objetivos propuestos al

inicio de la investigacion.

En cuanto al primer objetivo especifico que se refiere al diagnostico de los
espacios de publicacion de la Carrera, se concluye que Comunicadores
UCSG es el blog mas conocido, con un 19.32%, porque estuvo activo durante
dos semestres. Los estudiantes de octavo y noveno ciclo tienen un mayor
porcentaje de conocimiento de los blogs porque se encuentran cursando o0 ya
cursaron la cétedra de Taller de Prensa, en la que se elaboran los blogs.

porque ya crearon los blogs.

A pesar de no representar mas ni la mitad de la poblacién, se puede decir que
un porcentaje importante, el 31,82%, no conoce ninguno de los Ultimos cuatro

blogs de la Carrera, lo que indica que no han sido lo suficientemente difundidos.

También se encontr6 que la mayoria de blogs han gustado (35,48%) y

disgustado (31,58%) por su contenido.

En el segundo objetivo especifico, que buscaba establecer los temas y el
formato que pudieran resultar de interés para los estudiantes, se puede
encasillar la respuesta positiva de la mayoria de estudiantes, el 97,73%, ante la
idea de una revista oficial de la Carrera. También se obtuvo que mas de la
mitad del estudiantado (55,81%), prefiere una version digital. De igual manera,
se concluye que los estudiantes podran mas énfasis en los trabajos de
fotografia, redaccion (opinién), redaccion periodistica, técnicas de entrevista y
periodismo de television, ya que son las materias preferidas para elaborar

productos publicables.
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El tercer y Ultimo objetivo especifico “determinar los requerimientos y
metodologia que permita que la publicacion se mantenga” se logr6 a partir
de las entrevistas con docentes, ex alumnos y expertos en el tema, quienes
propusieron caracteristicas y estrategias que debe tener el medio para
implementar la participacion de los estudiantes y que el sitio se mantenga en el
tiempo.

Luego del cumplimiento de los objetivos especificos se pudo llegar al objetivo
general que consiste en la propuesta de la revista digitalSomos Comunicacion,
la cual esta disefiada para brindar un espacio para que todos los estudiantes de

la Carrera de Comunicacion de la UCSG publiquen sus trabajos periodisticos.

8. RECOMENDACIONES

Se recomienda seguir los parametros establecidos en la propuesta para que el
sitio tenga éxito, ya que esta pensado para que haya una participacion colectiva

y constante.

Se debe motivar a los estudiantes para que se apropien del espacio y no lo
sientan como una obligacién mas. Seria provechoso hacer una socializacién de
la revista en toda la Carrera y la Universidad para dejar una puerta abierta a

todos los interesados.

Los articulos, fotografias, videos y audios deben ser propios y originales para
lograr que el espacio tenga identidad.

Se deberia mejorar la conexién a Internet en toda la Universidad para que todos

puedan tener acceso a la revista desde sus smarthphones, tablets, laptops, etc.

Se recomienda poner mucho énfasis en el manejo de redes sociales, ya que

son la conexién de la revista con el mundo.
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ANEXO 1. REVISTAS DIGITALES DE UNIVERSIDADES

EXTRANJERAS
Nombre _ . o
i . ) Direccion Caracteristicas
Pais Universidad de la
_ Web destacadas
revista
CEU San WWW.ONCEU.e Disefio,
Espafia Pablo de OnCEU S ' " | multimedialidad,
Madrid actualizacion diaria.
Gran variedad de
~ Complutense | La Huella | www.lahuella .
Espafa ) . . contenidos,
de Madrid Digital digital.com T
actualizacion diaria.
~ Universidad InfoUniver | infouni.blogs. | Actualizacién
Espafia : : o
de Valencia | sitat uv.es semanal, disefio.
www.ub.edu/
dyn/cms/conti .
. . Profundidad en
~ Universidad La nguts_es/me
Espafa . : . . | temas de
de Barcelona | Universitat | nu_eines/noti | . L
T investigacion.
cies/index.ht
mi
Actualizacién
. irregular ion
Reino Oxford www.oxfordto rreguiar, opeio
. Oxford para descargar su
Unido Today day.ox.ac.uk .
version impresa
digital.
Multimedialidad,
Reino Harvard Harvard harvardmaga m.ter? CtIVIdgc,j’
. : ) . . disefio, opcion para
Unido University Magazine | zine.com
descargar su
version completa
Estados Stanford Standford | alumni.stanfo | Versién electronica
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Unidos University Magazine | rd.edu/get/pa | de la impresa,
ge/magazine/ | articulos exclusivos
home para la web en la

seccién Online
Only.
Disefio poco

Estados Yale YaleGlobal | yaleglobal.yal | atractivo. No

Unidos University Online e.edu aprovecha recursos

multimedia.
Disefio sencillo y
atractivo,

. . T alumni.berkel | multimedialidad,

Estados Universidad California . . -

. . : ey.edu/califor | interaccion con

Unidos de California | Magazine X . : L
nia-magazine | comentarios, opcién

para descargar su
version completa.
. Disefio poco
Princeton . . .
Estados . . paw.princeto | atractivo, opcién
. Princeton Alumni
Unidos n.edu para descargar su
Weekly .
version completa.
Disefio simple, pero
The nasslit. mvepa atractivo, vinculos
Estados . Nassau .' yep hipertextuales,
. Princeton . nel.princeton. L
Unidos Literary edu opcidn para
Review descargar su
version completa.
Diserio,
. . . . multimedialidad,

Estados Universidad Columbia | magazine.col e

. . . . opcién para

Unidos de Columbia | Magazine | umbia.edu

descargar su
version completa.

Estados | Universidad | 1" | mag.uchicag | P'S€fio poco

Unidos de Chicago University o.edu atractivo, no

of Chicago aprovecha recursos
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Magazine multimediales,
opcién para
descargar su
version completa.

) ) Revista Actualizacion
Universidad . .
. , Digital www.revista. | mensual,
México Auténoma de ! L .
México Universitari | unam.mx profundidad en
a RDU articulos cientificos.
) ) . . Disefo atractivo,
. Universidad Con Tinta | contintanegra | . . . .,
Chile de Chile Neara ol ultima actualizacion
g ' en el 2013
Disefo sencillo,
Pontificia pero agradable y
. Universidad www.kilometr | funcional. Los
Chile o Km Cero .
Catodlica de ocero.cl subeditores son
Chile alumnos del Taller
de Prensa Escrita.
Universidad Interactividad,
) Nacional del . www.t10digit | multimedialidad
Argentina . Lt10 Digital g .
Litoral de al.com.ar estructura seriay a
Argentina la vez dinamica.
e Estructura basica
Pontificia .
. . blog.pucp.ed | con articulos
, Universidad .,
Peru L0 Conexion | u.pe/blog/con | completos en una
Catolica del . .
, exion sola linea de
Peru

tiempo.
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ANEXO 2. MODELO DE ENCUESTA A ESTUDIANTES

UNIVERSIDAD CATOLICA DE SANTIAGO DE GUAYAQUIL
FACULTAD DE FILOSOFIA, LETRAS Y CIENCIAS DE LA EDUCACION
CARRERA DE COMUNICACION SOCIAL

ENCUESTA SOBRE ESPACIOS DE PUBLICACION Y ELABORACION DE
UNA REVISTA DIGITAL PARA LA CARRERA

Edad
Sexo MO FO
Ciclo

1. ¢éConoces alguno de los siguientes blogs que ha tenido la Carrera de Comunicacion?
Periddicas UCSG [] Comunicadores UCSG []
Guayaquil Times ]  UCSG Infoblog [] Ninguno [J

*Si no conoces ninguno pasa a la pregunta 5*

2. ¢Cudl te ha parecido mas interesante?

Periddicas UCSG [] Comunicadores UCSG[] Guayaquil Times[] UCSG Infoblog ]
Ninguno [ *Si ninguno te parece interesante pasa a la pregunta 4*

3. ¢éPor qué?

Por su contenido ]  Por la constancia en publicaciones []

Por el disefio O Por la cercania con los lectores O

Otras

4. ¢Por qué ninguno te ha parecido interesante?

No me gusta el contenido [[] No me gusta el disefio []

Tienen pocos articulos O No responden mis comentarios OJ
Falta de difusion [ Dejan de funcionar en cada semestre =
Otras

5. ¢Te gustaria que la Carrera de Comunicacién tenga una revista oficial con articulos y
noticias de interés?

si O No [
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6. ¢En qué version preferirias la revista?

Digital [ Impresa []

7. ¢Te gustaria publicar algunos de los trabajos que realizas en clases en la revista?
Si O No [

8. ¢Por qué?

Quiero que se difundan mis trabajos al publico externo ]

Quiero poner en practica mis conocimientos [

Quiero estar en constante preparacién [l

No quiero que mis trabajos se olviden en cada clase []

Otras

9. ¢De qué materias te gustaria publicar trabajos?

Fotografia [ Redaccion (opinion) [ Analisis de la imagen [
Técnicas de entrevista [] Composicidn creativa [] Estéticay arte []

Redaccién periodistica [] Taller de poesia [] Economiay el periodismo []
Analisis de prensa [] Taller de prensa [] Analisis y critica del discurso []

Periodismo de television (en caso de que prefieras una revista digital) []
Periodismo multimedia (en caso de que prefieras una revista digital) ]

Otras

10. ¢Cada cuanto tiempo estarias dispuesto a elaborar trabajos publicables?
Dos veces a la semana [] Una vez a la semana []
Dos veces al mes [] Una vez al mes []

11. ¢Estarias dispuesto a colaborar con la difusion de la revista?

N No 7

12. ¢Estarias dispuesto a elaborar articulos en vacaciones?

Si O No [

13. ¢Cada cuanto tiempo estarias dispuesto a elaborar articulos en vacaciones?
Dos veces a la semana [] Unavez a la semana []

Dos veces al mes [] Una vez al mes ]
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ANEXO 3. ENTREVISTAS A DOCENTES

UNIVERSIDAD CATOLICA DE SANTIAGO DE GUAYAQUIL
FACULTAD DE FILOSOFIA, LETRAS Y CIENCIAS DE LA EDUCACION
CARRERA DE COMUNICACION SOCIAL

ENTREVISTA A DOCENTES SOBRE LA ELABORACION DE UNA REVISTA DIGITAL DE LA CARRERA

Nombre __ O yluia Corepn Reeile,
Catedra(s) que dicta CO”L“VOS/CCL(/{‘ %W)DQ‘S/Q&(; C{_/LQ/ %ﬁé&@(&\,’
C(%Wu,[ 19789 2% QQ/&WLDFOZU;QL

1. ¢Esta de acuerdo con la creacidén de una revista digital de la Carrera de Comunicacion,
donde los estudiantes puedan publicar sus trabajos periodisticos? ¢Por qué?
Choe |, pprow de glo mowsa. oo oS _piadhop & tewliz pr los
it e Yo Apoco Antils W Sopbyp prec re SPae g
U UA . St pubbicels Lo LO/,&u&m& Cv e flied. I Zelos
St Pt Mlwas _purik IM&ML,W((OO e Lee irpor=e
Q&h/m %L/tﬂ“t/“‘"’t ,n//oOS(, AL(,WMWA& &(A—/;uwc

ﬁft A& fomei ol gy or [ 2poseactpnn,
2. e.Cree que lo ﬁ'tabajos que envia a sus alumnaos son publicables? ¢Por qué?

7__5&;% 4@@/ (og Lpd dags

iu&sh __,&J:w«wv M e s 200 LS6 REEES
a ,Lo_ﬁéémz_,-,_“.,, .}/W ) sobre [
Afl JZILJAQ‘\DDE y mofamow&sw 2 p o Mm-n

3. ¢Cada ctanto f‘l/gr?\po envia traba]os asus estudlante
Una vez a la semana B/Tres veces al mes [} Dosvecesal mes [ ] Una vez al mes ]

4. (Estaria dispuesto a colaborar con la seleccion de los trabajos de la(s) materia(s) que
dicta( para su publicacidn en la revista digital? ¢Por qué?

AL (gD pO{,&/“IU/‘v heconee Lin( s il Cepectes
'f/w% COm &5[) plol g el ppro— 12 E/f—jcu,&,(%

5. ¢Como cree que se podria |mplementar la participacion de los estudiantes en el sitio?
zxi p(,e oo (o VAL A S 1uadecs N

_JMLM_ML’\5 & VAVES e ,«ﬂ»/»w .
SO

6. ¢Qué estrategias se podrian aplicar para que el sitio se mantenga en el tiempo y no
quede olvidado al término de cada semestre?
e yand b kil | ﬂ/&-/ QX Clud CC&JU
A o Quliven DA oy c e -
K, Wﬁﬁ sti ftn b s oWl < 8 6&(/005 JI%MVO .
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UNIVERSIDAD CATOLICA DE SANTIAGO DE GUAYAQUIL
FACULTAD DE FILOSOFIA, LETRAS Y CIENCIAS DE LA EDUCACION
CARRERA DE COMUNICACION SOCIAL

ENTREVISTA A DOCENTES SOBRE LA ELABORACION DE UNA REVISTA DIGITAL DE LA CARRERA

Nombre §’74/ A l/Vl&\ ﬁ/ef, A
Catedra(s) que dicta {ffw Cay c,L( &/j)CWJ ﬁ\

1. ¢Estd de acuerdo con la creacion de una revista digital de la Carrera de Comunicacion,
donde los estudiantes puedan publicar sus trabajos periodisticos? ;i Por qué?

S‘ . OCTA A\QWJ\( /A/\ W'ﬂp/f) ac-AVlcich ﬁ‘u\ [g
Covie cbs. .

2. ¢Cree que los trabajos que envia a sus alumnos son publicables? ¢Por qué?

_._._M;L \ JL/CL(DS Lo _i«w WA OUY vt /:/
P W V. WA PP 1 P

_ _L° flv( Ja/(&A o nvt(:rt«'/\ decir -

3. ¢Cada cuanto tiempo envia trabajos a sus estudiantes?
Unavezalasemana[ ] Tresvecesalmes[ ] Dosvecesal mes [} Una vez al mes [3/

4. (Estaria dispuesto a colaborar con la seleccion de los trabajos de la(s) materia(s) que

dicta para su publicacién en la revi r d|g|tal7 éPor que’-‘
S/ gAY VS (e e 7(/740& /C(//ﬂccjl./?g

2. VA dtelacelds {(397)00“3

5. ¢Cémo cree que se podria implementay la participacion de los estudiantes en el sitio?
\
Ve uauese ecNva .

6. ¢Qué estrategias se podrian aplicar para que el sitio se mantenga en el tiempo y no
quede olvidado al término de cada semestre?
3VchLL A Ol v Pty év)[w /A 7@W QJ/G,
los_p Trdacfe! ﬁeu»\tu« il SioBicaw Sl llitial. o czual,o
A vva page | avimgee e i ohvadora .
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UNIVERSIDAD CATOLICA DE SANTIAGO DE GUAYAQUIL
FACULTAD DE FILOSOFIA, LETRAS Y CIENCIAS DE LA EDUCACION
CARRERA DE COMUNICACION SOCIAL

ENTREVISTA A DOCENTES SOBRE LA ELABORACION DE UNA REVISTA DIGITAL DE LA CARRERA

Nombre WMEM/ Cé\&l”«l'ﬂﬂ
Catedra(s) que dicta A’V\O\LS‘\Y d ﬂpebi(a 600‘\0 Mﬂ ‘/ O/I %Udlsw)

M cebw @e&mﬁsz; é_xﬂ&@ ﬂ(i /’ahS'cv '

1. (¢Estd de acuerdo con la creacién de una revista digital de la Carrera de Comunicacidn,

donde los estudiantes puedan publicar sus trabajos penodlstncos? éPor qué?
SC 00[12\4/1 %MT( . Q:%%u;'lg 7 4.___4_{_
ﬁom jued 2t m(ﬁ
el ol 2 o zwh_#m@%_

éCree que los trabajos que envia a sus alumnos son publicables? ¢Por qué?

m 05 %/_l% _____ o _(nolipcidn %f*ﬁu Y oS .
Vs fooos h Wb_’;tmgbgwaau " et Y Ola
.ﬁﬁdﬂzﬁ‘a& m atbediv ——

3. ¢Cada cuanto tiempo envia trabajos a sus estudiantes?

Una vez a la semana [%es veces al mes (] Dos veces al mes [} Una vez al mes ]

4. (Estaria dispuesto a colaborar con la seleccidn de los trabajos de ia(s) materia(s) que
dicta para su publicacion en la revista digital" éPor qué?

6. ¢Qué estrategias se podrian aplicar para que el sitio se mantenga en el tiempo y no
quede olvidado al término /de cada semestre?

0. Ao s(e ofan |, ya Sea  Progesel o LS hlhidide
’I 1 )4 i >ACH L hACL Lo copund L%
25t funowa oo qA PLBAMCEN - Al pesSTh e poflnc
AN dpfiof o A Ia vl glac].

QAN .V W Un i U

(A 24y);
Aiserodof-, v commanty -
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UNIVERSIDAD CATOLICA DE SANTIAGO DE GUAYAQUIL
FACULTAD DE FILOSOFIA, LETRAS Y CIENCIAS DE LA EDUCACION
CARRERA DE COMUNICACION SOCIAL

ENTREVISTA A DOCENTES SOBRE LA ELABORACION DE UNA REVISTA DIGITAL DE LA CARRERA

Nombre CP~/[5T A\(\ CQRP\E%‘

Catedra(s) que dicta RCOACQm chsan \\}7{}‘ C/JW\’Y’O\\CL;%
GGuesS “ 2050

1. ¢Estd de acuerdo con la creacion de una revista digitai de la Carrera de Comunicacidn,
donde los estudiantes puedan publicar sus trabajos periodisticos? ¢Por qué?

. 5\/T \’ausm:e = ASCESAYLS N MSoilo DLl
—qu.r:;_smilz\_#_&a ot A K souEoad
= SVUA

2. éCree que los trabajos que envia a sus alumnos son publicables? ¢Por qué?
'/‘ ) — y
S TAcwSo (Ahntss (2 TMSs PsSTiol B
_(LoNlea L?"— € Q{\w&b A OMA CAra
0 B vauibap” pe Wb UCS(~

3. ¢Cada cuanto tiempo envia trabajos a sus estudiantes?
Una vez a la semana Tres veces al mes [] Dos veces al mes [] Unavezal mes ]

4. ¢Estaria dispuesto a colaborar con la seleccidn de los trabajos de la(s) materia(s) que
dicta para su publicacién en la revista digital? ¢Por qué?
L, ES WAL ON EHApAG s DILEVTAL Conv
P PspockAST 4 (A A

5. ¢Como cree que se podria implementar la participacion de los estudiantes en el sitio?
coMO  lepa C/T\oo,&j/ ol BOADOS, Apol2 iMoo Lo
=c.

6. ¢Qué estrategias se podrian aplicar para que el sitio se mantenga en el tiempo y no
quede olvidado al término de cada semestre? .
JUE pELITS A A TS pE ma THCAS o
\ (Soacaosa mo\SﬂCA PEDACax OF L=vii™d
pEOs Loon CnEATIVA, CTES .
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UNIVERSIDAD CATOLICA DE SANTIAGO DE GUAYAQUIL
FACULTAD DE FILOSOFIA, LETRAS Y CIENCIAS DE LA EDUCACION
CARRERA DE COMUNICACION SOCIAL

ENTREVISTA A DOCENTES SOBRE LA ELABORACION DE UNA REVISTA DIGITAL DE LA CARRERA

Nombre 60 N yfk Yw 2
Catedra(s) que dicta @ﬂﬁdusm Yﬂu ‘(7 ’n\m OP“Q&‘\N@_ \
N gy g st %ﬁ:

1. ¢Estd de acuerdo con la creacion de una revista digital de la Carrera de Comunicacion,
donde los estudiantes Euedan publicarasus trabajos periodisticos? ¢Por qué?
-~ / -

2. ¢Cree que los trabajos que envia a sus alumnos son publicables? ¢Por qué?

& QAL MMW&Q}WmQ—[D g —

(.f

&\ I -

3. ¢Cada cuanto tiempo envia trabajos a sus estudiantes?
Unavezalasemana[] Tresvecesalmes [/ Dosvecesalmes (] Unavezalmes ]

4. ¢Estaria dispuestc 2 colaborar con la seleccion de los trabajos de la(s) materia(s) que

dicta para su publicacion en la revista digital? ¢Por que’
I o0 \LMMW@SL o Quea W Jde
VB sluodiensy  illoa MQ}@M\QW

5. ¢Como cree que se podria implementar la participacion de los estudiantes en el sitio?

6. ¢Qué estrategias se podrian aplicar para que el sitio se mantenga en el tiempo y no

quede olvidado al término de cada semestre?
)QM_M\&J\ 2 s W\BWJT?\SU) -
G To W00 M MM KW o U

=00 YWD
S5 5
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UNIVERSIDAD CATOLICA DE SANTIAGO DE GUAYAQUIL
FACULTAD DE FILOSOFIA, LETRAS Y CIENCIAS DE LA EDUCACION
CARRERA DE COMUNICACION SOCIAL

ENTREVISTA A DOCENTES SOBRE LA ELABORACION DE UNA REVISTA DIGITAL DE LA CARRERA

Nombre /“IMA f[’wlLLWVLOL

Catedra(s) que dicta ZMWQXM. a la @m‘m’(_aaﬁdl Téﬁﬂtrafaé/ p%m.
_ Conglichs Talebvacipnalss Votictsmo b Todosisidu -

1. ¢Estd de acuerdo con la creacidn de una revista digital de la Carrera de Comunicacion,
donde los estudiantes puedan publicar sus trabajos periodisticos? ¢Por qué?

WJ_M%LMM_%M&M&WMQ
Se llpwmabor  "Cndypnos™ Y Wego Nz (o " Gur o iy htter = O i
fw m% dyitd Wam'o We« K Usielsidod wS‘zMgﬁéL FMgove.

¢Cree qu trabmueﬁe‘:\?na a su? gfumnos sorl?ﬁblf:‘;bﬁﬁpor qué?
;rgzque uwikos o aclo

NV pothices , (WA duis) howes poblecdo 7;
 Wom becho euclabe - Sov de olfe_cobit aeﬂ%j&fa!;sgﬂ W bhay thew
ledtogobuc_gue vAlon la fons deilbo b (o uivelarke , o hoy wechs frepes

3. ¢Cada cudnto tiempo envia trabajos a sus estudiantes?

u Lof bowm ﬁubbmob Lo

Una vez a la semana Tres veces al mes ] Dos veces al mes [] Una vezal mes [

4, éEstan’a dispuesto a colaborar con Ia seleccién de los trabajos de la{s) materia(s) que

S. ¢CAdmo cree que se podria lmplementar la partnctpacuon de los estudiantes en eI sitio?

Ve 4 ;u’h "' S ATz a ouddo” V7 A.IJ WA il
_Irzm_t_o_s‘_ S Giuo el _aouleflo o et Taatd . pad los
o f.,,/_J 2 .,c ﬂ#o hw;«/ ANy . (2 G gl
e difign justitiAce " Y p610ed_dSom ecoResfala B

[Lopid petiddio ORI -

6. ¢Qué estrategias se podrian aplicar para que el sitio se mantenga en el tiempo y no

uede olvidado al término de cada semestre?
M e ESPPUCTHA copm s Geales JniyefSidaes dibvetr

&m;b{ Pelevo 'ﬁeﬁmmﬂi, Ve geleceidn Petmened? 2SI CaZoneks
+ :
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UNIVERSIDAD CATOLICA DE SANTIAGC DE GUAYAQUIL
FACULTAD DE FILOSOFIA, LETRAS Y CIENCIAS DE LA EDUCACION
CARRERA DE COMUNICACION SOCIAL

ENTREVISTA A DOCENTES SOBRE LA ELABORACION DE UNA REVISTA DIGITAL DE LA CARRERA

Nombre (j&uofac /7“5&(‘(20(@/
Catedra(s) que dicta /7’&&?244(0 e é %Cg/ﬂ

1. (Esta de acuerdo con la creacidn de una revista digital de la Carrera de Comunicacion,
donde los estudiantes puedan publicar sus trabajos periodisticos? ¢Por qué?
No,. o & e scutee Jo  polrckicc, ypeescless
peAC  gue Lo  Dnrtitucon e Ao cocgo ok
W/M/Z //’ oo, fe /4/4 c;é Coorpetmi Cocet~— .
[fucho vacs papvecheo e POREOLS st @oneelE—
AL Ce e devuzo

2. ¢Cree que los trabajos que envia a sus alumnos son publicables? ¢Por qué?

Neo No ze Je neteolyzc i e GZMA’/V[Q)ZM@C- ;

3. ¢Cada cuanto tiempo envia trabajos a sus estudiantes?
Unavezalasemana [ ] Tresvecesalmes [ ] Dosvecesal mes @/Una vez al mes ]

4. (Estaria dispuesto a colaborar con la seleccion de los trabajos de la(s) materia(s) que
dicta para su publicacidn en la revista digital? ¢ Por qué?
Yo 2o L ,mjxé‘cfﬂxc o Le ot Cn checec

5. ¢Cémo cree que se podria implementar la participacion de los estudiantes en el sitio?
Como ypoih Zo  pe togbacctso [ puy ros)\ Al
| ==
/-1/)/(/05/1 é/’MC Az, g /

6. ¢Qué estrategias se podrian aplicar para que el sitio se mantenga en el tiempo y no
quede olvidado al término de cada semestre?
& et ,L,sz, A _toprcio ot [ylcc//r,ca: ‘ Ma@f et
s | asioncboec . Avs  drechasd> /\/anm yocrte.
Ao N veluced ol arpendlZang 4

»
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UNIVERSIDAD CATOLICA DE SANTIAGO DE GUAYAQUIL
FACULTAD DE FILOSOFIA, LETRAS Y CIENCIAS DE LA EDUCACION
CARRERA DE COMUNICACION SOCIAL

ENTREVISTA A DOCENTES SOBRE LA ELABORACION DE UNA REVISTA DIGITAL DE LA CARRERA

e J
Nombre 4/\/9% W W

Catedra(s) que dicta A/&(nw /éc/éraﬂ/,x %ﬂ I-T, M‘V@v
W/V : W WMM Ceetnl

7

1. ¢Estd de acuerdo con la creacion de una revista digital de la Carrera de Comunicacion,
donde los estudiantes puedan publicar sus trabajos periodisticos? ¢Por qué?
orie pn _folaa fotrve _pel  fovogesl A
Wla% i / 7

2. é_Cree que los trabajos que envia a sus alumnos son publicables? éPor qué’

_AW/{?WW) /téwwkﬂ'z W MMWMLM

3. ¢Cada cuanto tiempo envia trabajos a sus estudiantes?
UnavezalasemanaT™. Tresvecesalmes ] Dosvecesalmes (] Unavezalmes ]

4. ¢Estaria dispuesto a colaborar con la seleccién de los trabajos de la(s) materia(s) que
dicta para su publicacion en la revista digital? ¢Por qué?

WW%JAW%‘A Loz

5. ¢Cémo cree que se podria implementar la participacion de los estudiantes en el sitio?
[
Celscor eono WMW//WWMW'
dnlady  fobot T Jrro

6. ¢Qué estrategias se podrian aplicar para que el sitio se mantenga en el tiempo y no
quede olvidado al término de cada semestre7

WWWW@ ca@wéom./u/ Mﬁc
/)& WW MJ?(JJﬂ; M,@&W o ol
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ANEXO 4. ENTREVISTAS A EX ALUMNOS

Nombre: Alfonso Eduardo Alban Espin
Lugar de trabajo y cargo: Diario Expreso - Periodista
Afio de graduacion: 2010

1. ¢Participaste en alguna publicacién impresa o digital de la Carrera de
Comunicacion? (Si lo hiciste, detalla tus funciones)

No

2. ¢Te hubiera gustado que la Carrera tenga un espacio donde puedas publicar
tus trabajos periodisticos? ¢Por qué?

Si. Mas alla de tener el gusto de ver publicado el trabajo y que otras personas lo lean,
creo que es un incentivo para el estudiante. Ademas, se ve materializado el trabajo de
las diferentes materias de la carreray este espacio de publicacion, llamese revista,
periddico, semanario, etc. puede distribuirse en otras facultad es para que conozcan lo
que hace la carrera.

3. ¢(Crees que es necesario quelaCarrera tengaun espacio para que los
estudiantes de todos los ciclos puedan publicar sus trabajos?

Si.
4. ¢Como crees que beneficiaria este espacio a los estudiantes?

Es una manera de acercar al estudiante a una realidad que en un futuro le tocara
vivir. No estoy diciendo que la actividad y las situaciones de un diario pudieran ser las
mismas que las que se puedan vivir en un diario universitario. Seran diferentes. Pero
es una manera de acercar al estudiante a esa realidad, incluso, en alguna materia
se puede simular las situaciones reales que se dan en un medio de comunicacioén, pero
insisto nunca sera igual a la vida en un medio de comunicacion. Creo que la
comunidad universitaria es un espacio que se lo puede explotar. Hay profesionales de
todas las ramas y seguro se pueden encontrar historias de superacion que merecen
ser contadas.

5. ¢Qué caracteristicas crees que deberia tener el espacio para que sea leido
por los estudiantes y el pablico externo?

Creo que deberia promocionarse como lo que seria, un medio escrito por estudiantes y
dirigido por estudiantes. Eso le daria un valor agregado diferente al de otros medios de
difusion que pueden existir y de hecho existen dentro de la universidad. Deberian
abordar temas coyunturales con opiniones de profesoresy estudiantes de la
universidad. El disefio seria otro punto en lo que deberia destacarse. Ese aspecto ya
depende de lo ustedes como estudiantes crean que sus compafieros de otras
facultades quieren ver.
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Nombre: Mabel Velastegui Ledesma

Lugar de trabajo y cargo: Agencia de Comunicacion Central - Ejecutiva de Cuentas.
Afo de graduacion: Periodista Profesional (2007), Licenciada en Comunicacion
Social (2011)

1. ¢Participaste en alguna publicacién impresa o digital de la Carrera de
Comunicacion? (Si lo hiciste, detalla tus funciones)

Si, recuerdo que en una ocasién en una materia realizamos un proyecto de pagina web
y la pusimos al aire, pero luego no le dimos mas seguimiento porque costaba tenerla
en la web. También recuerdo en los primeros ciclos que en grupos de tres realizamos
una etnografia a una familia afectada por la migracion, los resultados fueron
interesantes. Y sin duda el proyecto méas grande fue mi tesis de licenciatura.

2. ¢Te hubiera gustado que la Carrera tenga un espacio donde puedas publicar
tus trabajos periodisticos? ¢Por qué?

Si, claro. Porque normalmente los trabajos académicos mueren en el aula.

3. ¢(Crees gque es necesario que la Carrera tenga un espacio para que los
estudiantes de todos los ciclos puedan publicar sus trabajos?

Si, seria interesante. Claro esta que las publicaciones deberian tener filtros, para que
se publique solo el contenido que realmente aporta valor.

4. ¢(Colmo crees que beneficiaria este espacio a los estudiantes?

Los estudiantes de promociones menores tendrian acceso a otros casos. También es
una forma en la que el estudiante puede tener de forma visible sus trabajos y esto
aporta a su curriculum.

5. ¢Qué caracteristicas crees que deberia tener el espacio para que sea leido
por los estudiantes y el publico externo?

De facil acceso, nombre corto y de facil recordacion. La pagina web debe ser
innovadora, actualizada constantemente, que aporte noticias a la comunidad
universitaria. Los estudiantes deberian sentirse identificados con este portal, por tanto
podria ser un area de social en el que se publiquen actividades de la carrera.
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Nombre: José Miguel Cabrera Kozisek
Lugar de trabajo y cargo: El Telégrafo - Reportero de la seccién Cultura
Afio de graduacion: 2013

1. ¢Participaste en alguna publicacion impresa o digital de la Carrera de
Comunicacion? (Si lo hiciste, detalla tus funciones)

Si. Escribi articulos y fui corrector de estilo en Luz Lateral. En tercer ciclo, hicimos un
blog en el curso, llamado las8y15.blogspot.com, y en 8vo. creamos una publicacién de
cronicas (de un solo namero, obviamente) para la materia de Proyecto Periodistico,
lamada 'Ellas con corbata, ellos con brassier, donde se escribian relatos de
experiencias propias de las chicas desde un punto de vista masculino y vicecersa
(ejemplo: yo estuve en una despedida de soltera y sobre eso escribi mi crénica)

2. ¢Te hubiera gustado que la Carrera tenga un espacio donde puedas publicar
tus trabajos periodisticos? ¢Por qué?

Lo habia. Y creo que existia en la medida de lo suficiente: solo con Luz Lateral
estabamos bien. La carrera no deberia llenarse de publicaciones, sino propiciar que
sus estudiantes publiquen en otros lados.

3. ¢Crees que es necesario que la Carrera tenga un espacio para que los
estudiantes de todos los ciclos puedan publicar sus trabajos?

Si, es necesario, pero como contesté antes, pienso que una sola publicacion esta bien.
Los estudiantes de periodismo también tienen que aprender a moverse para publicar
en otros lados.

4. ¢(Colmo crees que beneficiaria este espacio a los estudiantes?

Depende: si hay un trabajo de edicion de verdad, si. Pero eso es complicado, porque
los procesos de edicibn son muy pobres ya en el campo de la profesionalizacion: los
medios de comunicacién no son muy amantes de invertir el tiempo en la edicion.

5. ¢Qué caracteristicas crees que deberia tener el espacio para que sea leido
por los estudiantes y el publico externo?

Creo que debe tener identidad y mirada. Aunque claro, eso depende de quién escriba
ahi. Lo que si considero penoso es querer tener todo tipo de temas para intentar
interesarle a mas gente. Es decir: necesita tener un nicho y ser pensada en funcién de
ese nicho.
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Nombre: Gianella Pita

Lugar de trabajo y cargo: Universidad Catélica de Santiago de Guayaquil, Centro de
Produccion Audiovisual - Auxiliar.

Afio de graduacion: 2013

1. ¢Participaste en alguna publicaciéon impresa o digital de la Carrera de
Comunicacion?(Si lo hiciste, detalla tus funciones)

No.

2. ¢Te hubiera gustado que la Carrera tenga un espacio donde puedas publicar
tus trabajos periodisticos? ¢Por qué?

Si, porque todos mis trabajos quedaron en el olvido pero eran buenos trabajos que los
hice con responsabilidad, asi que considero que debieron haber tenido una plataforma
de exposicion.

3. ¢Crees que es necesario que la Carrera tenga un espacio para que los
estudiantes de todos los ciclos puedan publicar sus trabajos?

Si, porque los chicos hacen buenos trabajos y muy diversos que muy bien podrian
integrar un trabajo de calidad.

4. ¢Cbomo crees que beneficiaria este espacio a los estudiantes?

Los ayudaria ya que harian sus trabajos para un medio que aunque sea universitario
igual es un medio de comunicacion y esto les daria un simulacro de experiencia
laboral. Los animaria a hacer mejor sus trabajos ya que saben que van a ser
expuestos.

5. ¢Qué caracteristicas crees que deberia tener el espacio para que sea leido
por los estudiantes y el publico externo?

Que sea digital porque es lo mas practico en estos tiempos.
Que tenga una presentacion interactiva, como videos, galerias de fotos, audios, etc.

Que sea difundido de manera profesional, no cerrandose en el grupo universitario sino
tratar de llegar a muchas mas personas, dandole la oportunidad a los estudiantes de
realizar la labor de community manager.
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Nombre: Linda Velastegui
Lugar de trabajo y cargo:Cerveceria Nacional - Jefe de Comunicaciones Internas
Afio de graduacion: 2001

1. ¢Participaste en alguna publicacion impresa o digital de la Carrera de
Comunicacion? (Si lo hiciste, detalla tus funciones)

Hice un par de revistas, como parte de mis tareas, pero no constituyé un aporte a una
revista de la universidad.

2. ¢Te hubiera gustado que la Carrera tenga un espacio donde puedas publicar
tus trabajos periodisticos? ¢Por qué?

Claro, hubiera servido para poner en practica lo que se aprende en el aula. Con un
buen editor, los alumnos podrian crecer profesionalmente antes de enfrentar el mundo
laboral.

3. ¢Crees que es necesario que la Carrera tenga un espacio para que los
estudiantes de todos los ciclos puedan publicar sus trabajos?

Si, me parece valido. El desafio estd en mantener uniformidad y estilo, dado que los
aportantes tendran diversos niveles de desarrollo y calidad en sus trabajos (no es lo
mismo un estudiante de ler ciclo que uno de 3ro o de 5to).

4. ¢Cbmo crees que beneficiaria este espacio a los estudiantes?

A los lectores les permite encontrar oportunidades de mejora en los trabajos de sus
compafieros, también podran detectar buena ejecucion periodistica. A los redactores
les servira a muchos niveles para su desarrollo profesional.

5. ¢Qué caracteristicas crees que deberia tener el espacio para que sea leido
por los estudiantes y el pablico externo?

Deberia ser electronico, para que sea linkeable, viralizable y consumido en todo tipo de
dispositivos dentro y fuera de la universidad. Podrian tener un boletin electronico (méas
frecuencia: semanal, bi-semanal, diario) o una revista digital (mensual o bi-mensual).
Con el tiempo deberian explorar los dos formatos, revista y boletin.
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ANEXO 5. ENTREVISTA A DIRECTOR DE LA CARRERA DE
COMUNICACION

Nombre: Efrain Luna
Cargo: Director de la Carrera de Comunicacion de la UCSG

¢Como surgio laidea de la creacion de blogs en la materia de Taller de Prensa?

Sobre todo en précticas, yo creo que ya no se debe dar clases a los estudiantes, sino
poner en practica todo lo que ellos han aprendido y eso se logra haciendo actividades
periodisticas netas de su profesion: redaccién, programas de television, programas de
radio. En una experiencia que yo tuve en las practicas de radio, justamente dije eso
que los chicos hagan un programa y que yo no intervenga porgque quiero simplemente
observar lo que estan haciendo y ver si son capaces de resolver problemas, de
dirigirse ellos mismos y que presenten un producto final. Eso lo hicimos en radio y
funciond, en televisién no esta funcionando todavia, y en prensa dijimos “hagamos algo
parecido, que los chicos redacten, tomen fotografias y las publiquen en algun lado”.
Como es oneroso conseguir dinero para publicar todas las semanas, pensamos en las
paginas web, donde se pueda publicar sin mayores costos y Maritza (Carvajal) lo esta
haciendo con una direccién acertada. La idea es que los chicos vean sus trabajos
publicados, que alguien mas los pueda leer y que reciban criticas, porque si usted sabe
gue nunca van a leer sus trabajos, va a poner poco interés.

¢Por qué no se mantuvo un solo blog o un solo sitio desde el inicio?

Eso ha sido un poco, yo diria, decision de la profesora. Los estudiantes tienen
diferentes formas de pensar y de hacer las cosas, en la radio unos quieren un
programa con mas entrevistas, otros no, entonces ponen ahi su personalidad sus
caracteristicas. En las revistas que estan en los blogs, también pasa lo mismo, a unos
les gusta mas un color o otros otro disefio, otro contenido, por eso se ha dado esa
facilidad.

En conversaciones con los estudiantes, ellos comentaban que los blogs mueren
en cada semestre y que eso se nota porque el sitio queda abierto pero ya no se
actualiza. ¢Usted cree que se podria implementar un sitio oficial de la Carrera
para que los chicos puedan publicar sus trabajos?

Yo diria que méas que se puede, se debe hacer. Cuando me hicieron una consulta
sobre como evitar que haya una para en las vacaciones, yo creo que eso se puede
evitar buscando un financiamiento que no sea muy significativo, pero que se motivador
para los estudiantes, para que mantenga esa actividad y que tenga una
responsabilidad continua a través de una paga. Hay mucha informacion desde la
Carrera que oficialmente deberia publicarse y deberia haber alguien que maneje eso y
que mejor que los estudiantes.
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¢Estaria de acuerdo con que estudiantes de todos los ciclos, no solo los de
Taller de Prensa, puedan publicar trabajos que realizan normalmente para las
diferentes materias, pero que se quedan solo en la clase?

Si hay una seleccién si, pero tampoco todos porque algunos lo hacen por cumplir y no
por hacer un trabajo, eso es lamentable. Si seria motivador que, mientras mejores son
los trabajos, se puedan publicar, entonces se les anunciaria a los chicos para que se
esmeren en cuidar los aspectos de un buen trabajo como confirmar fuentes,
contrapesar informaciones, tener ética profesional.

¢,Cree que se podria incluir eso como actividad de las clases relacionadas con el
periodismo?

Yo diria que no porque cuando se pone algo en syllabus se ve como una especie de
tarea académica, como obligacion académica. Yo diria que se maneje de forma mas
institucional, que haya alguien encargado de publicar informacién de la Carrera y
seleccionar los trabajos de los estudiantes, que sea una pagina web que tenga un
financiamiento, pero que sean los estudiantes los que participen porque si no, no
funciona.

Hay un buen ejemplo en Literatura, con la revista Matavilela que surgio de una clase y
que un grupo de estudiantes y ex alumnos la estan manteniendo, lo que me parece
estupendo.

¢Esta de acuerdo con que los profesores seleccionen los mejores trabajos y los
envien a los estudiantes de Taller de Prensa, quienes serian los editores del
sitio?

Claro que si, habra que buscar un mecanismo porque si hay un financiamiento, una
pequefia oficina con una computadora, por obvias razones vamos a poner a los
estudiantes con mas experiencia para que sean los encargados y que ellos les pidan a
los profesores para que les envien sus trabajos para que no queden en una carpeta o
un cd.

También podriamos motivar a los profesores, ya pensando en un futuro, se podria
hacer una estadistica que indique por ejemplo que el profesor A envié 20 trabajos para
ser publicados en el semestre, el profesor B hizo 21 y podria haber una especie de
competencia sana y derepente también hay una asignatura que no tiene mucho que
ver pero que también tiene su articulo.

En cuanto al financiamiento, ¢la Carrera cuenta con algin presupuesto
disponible para este sitio?

No, pero yo creo que si hay un proyecto valido, una propuesta interesante parte de una
actividad profesional, tendriamos que analizarlo para ver de dénde obtenemos
recursos para implementarlo. Aqui hay que tomar en cuenta, que si se llega a
implementar, deberia haber 2 0 3 personas encargadas permanentemente y que
tengan un ingreso, asi sea poco, porque si no, no funciona.
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¢,Cree que se podriareconocer ese trabajo como practicas de prensa?
Por supuesto o también podria trabajarse con becas.

¢De cuanto podria ser la remuneracion y el porcentaje de descuento en la
pension?

Podria ser hasta el 80% del salario basico y en el caso de las becas puede ser el 50%
hasta el 75% de descuento en la pension.
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ANEXO 6: ENTREVISTA A CATEDRATICA DE TALLER DE
PRENSA

Nombre: Maritza Carvajal
Cargo: Catedrdtica de Taller de Prensa, Redaccion periodistica, Economia y el
periodismo.

¢,COmo nacio la idea de la creacién de blogs por parte de los estudiantes para la
materia de Taller de Prensa?

Esto surgié en conversaciones con Efrain (Director de la Carrera) porque él comparte
lo que yo pienso en cuanto a la formacion de los estudiantes. Yo creo que ellos deben
presentar un producto para que se refleje lo aprendido por los estudiantes, entonces se
pensoé en hacer esta actividad para que tengan la responsabilidad de un trabajo.

¢.Cuantos ha habido hasta ahora?

Desde el semestre B 2012 hasta ahora ha habido 5 blogs. En el primer semestre se
hicieron Dia 8 y Tendencias, Periddicas se hizo en el semestre A 2013 y Guayaquil
Times y UCSG Infoblog, en el Gltimo semestre.

¢Por qué no se mantuvo un solo blog desde el inicio?

Porque la idea era que se involucren en todo el proceso, desde la creacion del sitio, la
elaboracion del Manual de estilo, y tengan la responsabilidad desde el incio.

¢Esta de acuerdo con la creacién de una revista digital oficial de la Carrera?
Claro, seria muy bueno para los estudiantes y para la Carrera.
¢Es posible que los estudiantes de Taller de Prensa sean los editores del sitio?

Depende, porque ellos tienen otras actividades. Si es aparte de los blogs, no porque
seria mucha carga, pero si se elimina lo de los blogs y ellos quedan a cargo de la
revista digital oficial, si. Seria bueno dar ese paso para subir en el proceso, claro que
los articulos deben tener el filtro previo del profesor.
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ANEXO 7. ENTREVISTA A COMUNICADORA SOCIAL

Nombre: Adriana Uscocovich
Lugar de trabajo y cargo: Fundacién Ecuador - Coordinadora de produccion del
programa Aprendamos

1. ¢Conoces algunarevista digital universitaria del pais?
No.

2. ¢Qué beneficios tendria para los estudiantes y la sociedad la creacién de una
revista digital universitaria?

Teniendo una revista digital, podrian mantenerse informados de todas las novedades a
través de sus propios textos. Al ser digital, cualquier persona puede acceder desde
cualquier parte del mundo y asi los estudiantes pueden dar a conocer la calidad sus
trabajos. Esto también beneficia a la universidad para crear una imagen hacia el
publico externo, el cual también se favorece al culturizarse con otro tipo de
informaciones.

3. ¢Qué secciones o0 temas crees que deberia tener la revista para ser
interesante?

Deberia tener noticias de la universidad, carreras, eventos, capacitaciones, etc. Otra
seccion podria tener consejos para organizar mejor nuestro tiempo, sin descuidar el
trabajo y los estudios, sin dejarnos llevar por el estrés. Deben haber temas de
actualidad de lo que esta pasando en el mundo, entrevistas, reportajes, etc.

4. ¢Qué caracteristicas, en cuanto a la forma, deberia tener el espacio para que
sea leido por estudiantes y el publico externo?

Un espacio dinamico, entretenido, de facil acceso, funcional, que tenga bastante
contenido multimedia y que permita la retroalimentacién y participacion de los usuarios.

5. ¢Qué estrategias se podrian aplicar para que la revista sea visitada
constantemente y no muera en el tiempo?

Hacer camparfias en la universidad para que los mismos estudiantes compartan los
articulos en todas las redes sociales y actualizar semanalmente los contenidos de cada
seccioén. Pagar publicidad en Facebook para que la revista pueda llegar a todos lados.
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ANEXO 8. ENTREVISTA A CIBERPERIODISTA

Nombre: José Vicente Noboa Teran
Lugar de trabajo y cargo: Agencia Ximah Digital - Director de Contenidos.

1. ¢Conoces algunarevista digital universitaria del pais?

No recuerdo. Puede que haya. No sé si la web de la Flacso g tiene un blog o espacio
para articulos de sus integrantes cuente. Sé gq en la USFQ suelen hacer innovaciones
de ese estilo o también en la salesiana de quito pero no es algo q haya trascendido
mucho. En Guayaquil tampoco recuerdo. Sé que la federacion de estudiantes de la
Catodlica anda en algo pero mismo caso de las anteriores mencionadas. Publicaciones
sin suficiente difusion online para ser consideradas proyectos consolidados.

2. ¢Qué beneficios tendria para los estudiantes y la sociedad la creacién de una
revista digital universitaria?

Reactivar el habito de la lectura que es algo que si se esta logrando ultimamente. El
asunto, repito, no es que haya o no publicaciones digitales, sino que estas entiendan
que sin difusién (Facebookads que es lo mas sencillo y econdmico en este caso,
aungue si hay presupuesto para Twitterads fantastico) no se marcha a ningun lado
digitalmente. Otro asunto es que el producto sea constante y con una linea editorial
clara. Sin calidad es contraproducente que la sociedad reciba un producto.

3. (Qué secciones o temas crees que deberia tener la revista para ser
interesante?

Depende del target. Pero yo leeria algo universitario que implique experiencias
practicas de lo vivido y aprendido en la U. Pero que sea un producto universitario no
implica que haya que aceptar una produccién de temas mediocre, 0jo.

4. ¢Qué caracteristicas, en cuanto a la forma, deberia tener el espacio para que
sea leido por estudiantes y el publico externo?

En wordpress o joomla hay cientos de plantillas. Todas en esencia sirven segin qué
quieren comunicar. Lo que estd de moda es una portada o home inicial con una gran
foto. Si es con slider animado mejor. Y bueno presentar el mosaico de temas. Se ve
chévere pero deben cuidar de no verse como uno mas. Algo fundamental es que
tengan bien ubicados los botones para compartir en redes sociales.

5. ¢Qué estrategias se podrian aplicar para que la revista sea visitada
constantemente y no muera en el tiempo?

Ya hablé de la pauta.

Me refiero ahora al compromiso de sus ejecutantes. Una revista que no la compartan ni
sus propios redactores no llegard muy lejos. En la universidad tienen una base de
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miles de estudiantes, potenciales difusores de ese contenido. Estrategia de hacerles
sentir que ese es un producto de su comunidad, que por lo tanto los representa y
ademas es util: por ejemplo, si hay un tema sobre descubrimientos de cura de alguna
enfermedad o tratamientos que se puedan hacer en el pais, hay que compartirlo con
usuarios influyentes o monitorear qué usuarios han buscado respuestas sobre esos
temas. Lo mismo aplica para temas politicos, ambientales, deportivos, etc.
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ANEXO 9. ENTREVISTA A EXPERTO EN REDES SOCIALES

Nombre: Roberto Anchaluisa
Lugar de trabajo y cargo: Lider del proyecto Bachiller Digital
Especialidad: Experto en redes sociales

1. ¢Conoces alguna revista digital universitaria del pais?
Ninguna

2. ¢Qué beneficios tendria para los estudiantes y la sociedad la creacién de una
revista digital universitaria?

Aportaria con noticias e informacién de eventos académicos y artisticos organizados
por las distintas universidades del pais. Ademas Seria beneficioso para que las
universidades den a conocer mas sus carreras.

3. ¢Qué secciones o temas crees que deberia tener la revista para ser
interesante?

Deberia tener secciones en las cuales hable de temas variados y de actualidad como
musica, gastronomia, etc, no sélo de temas educativos, para que asi genere mayor
interés en la poblacion.

4. ¢(Qué caracteristicas, en cuanto a la forma, deberia tener el espacio para que
sea leido por estudiantes y el publico externo?

Que sea interactiva, aprovechando el contenido multimedia y el hipertexto, ya que en la
actualidad, la gente no acostumbra a leer publicaciones con mucho texto.

5. ¢Qué estrategias se podrian aplicar para que la revista sea visitada
constantemente y no muera en el tiempo?

Generar concursos y sorteos de herramientas tecnolégicas que ayuden a los usuarios
de la revista en sus estudios

6. De acuerdo atu experiencia en manejo de redes, ¢cOmo crees que se podrian
aprovechar para el enriquecimiento de la revista digital?

A través de las redes sociales se podria llegar a mas usuarios y no soélo al publico al
cual va dirigida la revista, es decir, se las puede aprovechar para publicitar la revista y
lograr mayor alcance e impacto en la sociedad.
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ANEXO 10. ENTREVISTA A INGENIERO EN SISTEMAS

Nombre: Antonio Rodriguez Condoy
Cargo: Docente de la Facultad de Ciencias Mateméticas y Fisicas de las Universidad
de Guayaquil.

¢ Qué se necesita para crear un sitio web de una revista digital?

Lo primero que necesitas es tener un dominio que es el nombre de la pagina, eso
tienes que comprarlo. Hay varios sitios donde puedes comprar el dominio y hay unos
donde puedes comprar uno especifico de Ecuador .ec, como Marcaria o Ecuaweb.
Pero ese es solo el nombre, luego necesitas el espacio que se llama hosting, ahi es
donde vas a tener almacenada la informacién de la pagina, en tu caso, los articulos de
la revista digital. ElI hosting también lo tienes que comprar y el precio depende del
espacio, mientras mas informacion puedes almacenar, mas te va a costar. En tu caso
deberias tener un hosting de capacidad y transferencia ilimitada porque como es una
revista vas a tener bastante flujo de informacion.

Hay sitios que venden el paquete del dominio con el hosting, como Godaddy,
Edamhost que es de acé de Ecuador, esta también vende dominios .ec. Lo mejor es
comprarlos en la misma empresa porque el dominio lo tienen que enlazar con el
hosting.

Con eso tienes una especie de infraestructura, de ahi necesitas un disefiador web y un
programador. El disefiador te hace el disefio de la pagina, el programador hace que la
informacion se muestre en el disefio que han hecho. También puedes hacerla y
administrarla t0 misma con herramientas que se llaman manejadores de contenidos,
que ya tienen plantillas predeterminadas para paginas web, la mas popular es
Wordpress.

¢ Qué debe tener el sitio para que sea atractivo?

Estamos en la época en que tiene que haber paginas interactivas, lo que es la
denominada la web 3.0. Si tienes una pagina soélo con informacion, la gente no la va a
visitar, por eso debe tener bastante contenido multimedia y debe incentivar la
interactividad entre el sitio y los usuarios. También se debe jugar con las redes
sociales, que tenga enlaces con Facebook, Twitter y Youtube, donde las personas
puedan interactuar, las paginas estaticas ya no existen.
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TLD

.com

.net

.org

.com.ec

.org.ec

.info

.co

pw

.net.ec

Min. Ahos

Registrar
$12.00 USD
$12.00 USD
$12.00 USD
$35.00 USD
$35.00 USD
$35.00 USD
$35.00 USD
$12.00 USD
$30.00 USD
$35.00 USD
$12.00 USD

$35.00 USD

ANEXO 11. PRECIOS DE DOMINIOS

Transferir

$12.00 USD

$12.00 USD

$12.00 USD

$25.00 USD

$25.00 USD

$25.00 USD

$35.00 USD

$9.99 USD

$30.00 USD

$35.00 USD

$12.00 USD

$35.00 USD

Precios de Dominios edamhost.ec

146

Renovar

$12.00 USD

$12.00 USD

$12.00 USD

$35.00 USD

$35.00 USD

$35.00 USD

$35.00 USD

$12.00 USD

$30.00 USD

$35.00 USD

$12.00 USD

$35.00 USD



ANEXO 12. PRECIO DE TEMAS DE WORDPRESS

Dynamic News o T BEDDER

FIATURID POSTS SUBBESHNOW

Dynamic News 365 ®Demo  » Purchase

IR's new collection out
st el
W0nga N 4077 108 nowt

MH Magazine $49 @® Demo P Purchase
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ANEXO 13. PRECIO DE COMPUTADORA

n [ www.compu-tron.net/webpages/productOnce.asp?App=0000019848

DIRECTORIO REGISTRO

QUIENES SOMOS  ‘NUESTROS LOCALES -~ NUESTRA MISION

L29A7D06-8
Marca:
XTRATECH

Stock:
mas de 20

Precio:
491,08

| REGRESAR |

XTRATECH INTEL PENTIUM G2020 2.9GHz/4GB/1TB/DVDWR/TM

Precio no incluye 12% del IVA

Cotizacion Computadora - Computron
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