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RESUMEN

Este proyecto propone una campafa publicitaria para personas de 25 a 45
afios con intereses en viajes y bienestar que busquen una playa la cual les
brinde seguridad. Para desarrollar este proyecto se realiza una investigacion
documental y descriptiva con enfoque cualitativo, por lo que, se usa la técnica
de la entrevista realizada a profesionales y miembros de la comuna, quienes
aportan con su conocimiento y experiencia a la evaluacion y aprobacion de
las piezas graficas realizadas las cuales seran entregadas a la comuna OI6n

para su libre uso en redes sociales.

Palabras claves: playa segura, seguridad, campafia publicitaria, redes

sociales.
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ABSTRACT

This project proposes an advertising campaign for people between 25 and 45
years old with interests in travel and wellness, who are looking for a beach that
provides the necessary security. In order to develop this project, a
documentary and descriptive research with a qualitative approach is carried
out, using the technique of interviewing professionals and members of the
community, who contribute with their knowledge and experience to the
evaluation and approval of the graphic pieces, which will be delivered to the

Olén community for free use in social media.

Keywords: secure beach, security, advertising campaign, social media.
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INTRODUCCION

Este proyecto tiene como finalidad, crear una campafia publicitaria para
promocionar a Olon como playa segura, dirigida a personas de 25 a 45 afos
con intereses en viajes y bienestar a través de las redes sociales de la comuna
Olon, la cual durante afios ha ido creando un ambiente seguro para el libre
recorrido de sus habitantes y visitantes, a pesar de ello, no cuentan con una
correcta difusion publicitaria causando asi un desconocimiento en la poblacién

sobre los elementos que la hacen segura.



Planteamiento del Problema

La seguridad en las playas dependen de varios factores, y el
principal es el comportamiento responsable de los bafistas. Otro es la
disponibilidad de los guardias salvavidas que cumplen una gran labor todos
los afios y las estrategias que planteen los Municipios en coordinacion con la
Policia y otras autoridades en temas de prevencion. (Ortiz, s.f.) Es decir la
seguridad en las playas es un ejercicio bilateral en el que la responsabilidad
de los turistas al seguir instrucciones juegan un rol importante para que el
trabajo que realizan el equipo de seguridad (policias y salvavidas) pueda
desarrollarse.

Unas 236000 personas mueren ahogadas cada afio y mas de la mitad
de estos decesos corresponden a gente joven (menos de treinta afos) y nifios
en particular, dijo este 23 de julio del 2021 la Organizacion Mundial de la
Salud (OMS), al presentar datos sobre esta problematica de cara al primer Dia
Internacional de Prevencion del Ahogamiento. (Comercio, 2021) En otras
palabras, miles de vidas se pierden al no contar con el conocimiento de las
reglas de seguridad para la convivencia dentro de las playas asi como también
la falta de personal capacitado.

Segun (Reyes, 2022) OIlén cuenta con un personal capacitado y
equipos de seguridad a disposicion de los bafiistas, el presidente de la
comuna Olon comenta que a pesar de ser una playa reconocida carece de
difusién en redes sociales y en si en todo el tema publicitario por lo cual
podemos confirmar que los turistas nacionales, extranjeros e incluso sus

propios habitantes no se encuentran informados sobre equipos de seguridad



acuatica, personal capacitado y mas factores que hacen de esta playa un lugar
seguro; lo cual también afecta al incremento econdmico Y turistico del sector.

Teniendo en cuenta la falta de difusibn en redes, se requiere
promocionar de manera correcta una campaia publicitaria en donde se hable
de los factores de seguridad que cuenta Olén mediante piezas graficas como

videos y posts para crear confianza en los turistas.

Objetivos del proyecto

Objetivo General
Persuadir a turistas nacionales y extranjeros sobre los factores que

hacen de Olén una playa segura a través de una campafa publicitaria.

Objetivos Especificos

o Comunicar a los turistas mediante elementos publicitarios las medidas
de seguridad con las que cuenta la playa de Olén.

e Incentivar una constante gestion en redes sociales de las cuentas
existentes de la comuna de Olon.

« Promover la apertura y uso de otras plataformas digitales para la
difusién de contenidos informativos y publicitarios sobre Olén como

playa segura.



Metodologia de Investigacion

Definicion de metodologia

La metodologia de investigacion es la estrategia que se utilizara para
que un proyecto de investigacion sea exitoso por lo que su eleccién determina
todo el rumbo de la investigacion. (academy, s.f.) Tomando en cuenta esto,
para este proyecto se escoge la metodologia documental y metodologia
descriptiva con enfoque cualitativo mediante la técnica de la entrevista.

Metologia documental

La metodologia documental se encarga de recopilar todo material que
contextualice al usuario sobre el tema a investigar. (QuestionPRO, 2022)
Por ende para este proyecto se la utiliza mediante la busqueda de informacién
en repositorios, sitios web, articulos, referencias gréficas con el fin de tener un
amplio contexto sobre la comuna y establecer un criterio gréfico que ayude a
comunicar de manera correcta los objetivos planteados en este proyecto.

Metologia Descriptiva

La metodologia descriptiva acerca al sujeto hacia el contexto para dar
una opinién sobre el tema a tratar (QuestionPro, s.f.), de tal manera que, con
la informacion brindada mediante la técnica de la entrevista se pudo realizar
un contexto mas amplio sobre el estado de Olén, criterios de disefio y
estrategias publicitarias.

Metodologia cualitativa

La investigacion cualitativa es utilizada para recopilar opiniones,
actitudes, motivos, comportamientos con preguntas y respuestas amplias.

(Quialitrics, 2022) . De tal manera qué dentro de esta metodologia se recurre
5



a usar una de sus técnicas: la entrevista, la cual nos proporciona mas

informacion valiosa sobre Olén.

La entrevista es una herramienta de la investigacion cualitativa la cual
es utilizada como una herramienta de recopilacion de informacion,
experiencias y opiniones de personas involucradas en el tema a investigar
(Bertomeu, 2017), en la que se procede a realizar preguntas a José Reyes
(presidente de la comuna) quien proporciona datos valiosos sobre OIlon, para
realizar el brief del proyecto y los objetivos que se tomaran en cuenta para
comunicarlos a través de la campafia publicitaria. Asi mismo se entrevista a
Viviana Barrios disefiadora gréfica, Luis Carlos Arias: Ing. Comercial , con el
fin de recopilar informacién sobre las etapas iniciales del proyecto a nivel
grafico.

En la segunda etapa del proceso de titulacién se evaltan las artes
iniciales y propuesta de campafia con: Disefiadora grafica — Viviana Barrios
para el andlisis de la cromatica, diagramacion y tipografia El correcto uso del
concepto, idea general, redaccion y estrategia digital con el Ing. Comercial,
Luis Carlos Arias y personas que correspondan al target de la campafia para

corroborar la buena recepcién del mensaje visual.

Entrevista a Viviana Barrios.
Disefiadora gréafica. (Anexo 1)
En la entrevista con la disefiadora Viviana, se recopilaron algunos

puntos importantes para la elaboracion de esta campanfa:



Nos comparte que es vital partir de un brief el cual nos permita conocer muy
bien a quién va dirigido nuestro proyecto, ¢,cdmo son?, ¢ qué les gusta?; asi
mismo tener caracteristicas amplias sobre el lugar del que vamos a publicitar,
¢, cudles son sus beneficios positivos y negativos?, ¢ qué queremos comunicar
y qué no?.

Propone que para la parte gréfica se utilice dinamismo, colores
relacionados al mar y el atardecer , acompafiados por una tipografia san serif
y script. En la parte fotogréfica debe mostrarse la interaccion del usuario con
el lugar y utilizar un lenguaje amigable que permita transmitir cercania al

usuario.



Entrevista a Luis Carlos Arias.
Ingeniero Comercial (Anexo 2)

En la siguiente entrevista con el Ing. Luis Carlos comparte los
siguientes puntos para la elaboracion de este proyecto:

Comenta que se debe seguir 4 etapas importantes para comenzar con
la campafa: Determinar objetivos, crear una estrategia digital, ejecutarlay por
ultimo realizar un reporte de revision sobre la recepcion del mensaje en los
medios. En la parte grafica propone una paleta de colores fresca y playera
relacionados al mar y el atardecer, acompafiados por una tipografia script y
un lenguaje amigable. Recalca que es importante realizar fotografias
autoctonas de la comuna, mostrar como se vive, su gente, su paisaje a través
de posts los cuales deben ser planificados mediante un calendario de
contenido mensual entre fotos y videos.

Recomienda realizar un pautaje de medios con un presupuesto de $100
con el objetivo de alcance con una previa segmentacion en cuanto edad,
comportamiento, intereses y locacion del publico objetivo para una correcta

recepcion del mensaje.



Construccion de brief

Brief Inicial

Cliente

Olén es una comuna ubicada en la provincia de Santa Elena, Ecuador.
Es una de las playas méas reconocidas en Santa Elena, por su tranquilidad,
seguridad y diversidad gastronémica.

Misiéon

Procurar el mejoramiento econdémico, social, cultural y moral de los
habitantes de la comuna en general, mediante la orientacidon consciente,

integral, realista de los esfuerzos mancomunados que se realicen con este fin.

Visién

Elevar el nivel de vida de los comuneros mediante la accion conjunta

de cada uno de sus miembros.

Objetivo

Persuadir a turistas nacionales y extranjeros sobre los factores que
hacen de Ol6n una playa segura a través de una campafa publicitaria.

Problema

Carece de una correcta difusion en redes sociales que permita conocer
todos los factores que hacen de Olon, una playa segura.

Target

Turistas nacionales e internacionales y habitantes de la comuna.
El target son personas jovenes.

Edades entre 25 a 45 arios.



Concepto
Olon, playa segura.
Personalidad
Amigable, informativo.
Requerimientos especiales

- Publicitar los equipos de rescate y el personal.

- Reformar el sistema de banderas disefiado para comunicar el estado
de la marea.

- No publicar fotos o videos sin previa autorizacion de algun directivo de
la comuna.

- Que no aparezcan etiquetas o marcas en la publicidad.

- Malas palabras.

Presupuesto

Autofinanciado
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Brief de campafa
Cliente
olon.
Objetivo
Persuadir a turistas nacionales y extranjeros sobre los factores que

hacen de Olén una playa segura a través de una campafa publicitaria.

Problema
Carece de una correcta difusion en redes sociales que permita conocer

todos los factores que hacen de Olon, una playa segura.

Target
Nos visitan familias completas, parejas, grupos de amigos , es una
playa muy tranquila. (Borbor, 2022)

Personas entre 25 a 45 afios.

Promesa

#Aseguraladiversion

Argumentacion

Segun Reyes, menciona que Olén es una playa segura por los
diferentes factores que goza, como por ejemplo equipo de rescate, personal
capacitado, centro médico, movilizacion de emergencia, por lo tanto permite
al usuario vivir la experiencia al maximo garantizando un momento divertido

libre de riesgos y preocupaciones.
11



Personalidad

Amigable / informativa

Elementos obligatorios
- Imagen
- Copy
- Logo de la comuna Olén

- Atributos seguridades

Insight

Mostrar la combinacién perfecta para un buen momento en la playa:
seguridad y diversion. Proyectar mediante una imagen elemento que hacen
los nifios con arena y se reemplaza con elementos de seguridad que se

encuentran en la playa de OIén.

Concepto

Olon, playa segura.

Competencia
Campafias de playas aledafias como:
o |love Montafiita.

o Playas el mejor ambiente del mundo.

12



Presupuesto
Se recomienda iniciar con un presupuesto de $200 para pautas de

alcance y seguidores.
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Andlisis de proyectos similares.
Proyecto 1

Greenpeace

Figura 1. Proyecto Greenpace
Fuente: Agencia Cheil Worlwide

La agencia Cheil Worldwide desarroll6 esta campafia "Greenpeace
Chile™ que busca denunciar la contaminacién plastica y animar a la gente a
pasar a la accion para frenarla, a través de una serie de piezas graficas, la
agencia y la organizacion ecologista recrearon con plastico algunos de los

paisajes mas emblematicos de Chile.

Figura 2. Proyecto Greenpace 2

Fuente: Agencia ﬂ?eil Worlwide



De este proyecto se abstrae cOmo a partir de elementos negativos que
encuentran en la playa poder enviar un mensaje de transformacion.
Asocidndolo con mi proyecto me gustaria partir de conchas, figuras de arena,
poder recrear los equipos de seguridad que existen en la playa, boyas, motos

acuaticas, sistema de alerta de marea con banderas.

Proyecto 2
#Noseaslampara
Campaiia de la empresa Cnel para el correcto uso de los equipos de

medicion eléctrica y evitar el robo de la misma.

El hurto de energia nos
afecta a todos.

Dendncialo al
1-8002635370al 911

Con CNEL EP tu vida sigue. Ve

Corporacién Nacional de Electricidad 7,,?32.'5:,’.‘.2

Figura 3. Campafia #noseaslampara
Fuente: CNEL

De este proyecto se toma la composicidn fotografica mediante la figura

retérica y el copy disefiado.
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Proyecto 3
Salva Playas - Peru
Video promocional que busca concientizar a los turistas sobre la

contaminacion de sus playas peruanas.

1u también puedes ser un

g ohtVASS
(>e )

Antaduihanisne R—

Figura 4. Salva Playas

Fuente: Ministerio del Ambiente - Peru

Se toma como referencia el tono comunicacional y planos fotogréficos.
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https://www.youtube.com/watch?v=kqWIQpYQi3c

Proyecto 4
Martini Time

Es una campafa la cual se respalda en un estudio en donde los
resultados reflejan la importancia de pasar tiempo de calidad con nuestros

amigos en medio de la rutina ajetreada.

Figura 5. Martini Time

Fuente: Control Publicidad
De este proyecto se toma de referencia los planos fotograficos, la

interaccidn entre ellos y cOmo se representa la experiencia.

17



Criterios de Disefio

En el proyecto se utilizan diferentes piezas graficas que comprenden

criterios o lineamientos especificos para la correcta elaboracion de cada uno:

Creacion de post conceptual
Crématica
Segun la disefiadora Viviana Barrios recomienda los siguientes colores,
corresponden a los elementos de la playa que brindan seguridad y su entorno.
Elementos a considerar: arena, sol, torpedo, mar, vegetacion, uniforme

de salvavidas.

Figura 6. Paleta de colores

Fuente: Elaboracion propia

*RGB con perfil de color de SRGB
Este perfil permite adaptarse a cualquier pantalla sin afectar el color

original del arte.
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Estilo gréfico
Se utiliza la composicion fotogréfica en la que, se diagrama en base a
elementos principales y secundarios dentro del encuadre del arte para lograr

un mensaje atractivo y funcional.

Figuraretdrica
Se emplea la metonimia, la cual es aplicada a un concepto con el

nombre de otro, partiendo de alguna conexion que exista entre ambos.

Creacion de post informativo

Tipografia

Para este proyecto la disefiadora Viviana Barrios recomienda la familia
Sanserif y script con rasgos redondeados ya que transmite dinamismo,

mantiene el tono amigable y consta de legibilidad rapida y atractiva.

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnhopgrstuvwxyz abcdefghijkimnhopqrstuvwxyz
1234567890 1234567890

Figura 8. Tipografia Plus Jakarta Sans Figura 7.Tipografia Plus Jakarta Sans Bold
SemiBold
ABCDEFGHIIKLMNNOPQRS TUVWXYZ ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUV
abodsghpbfmmiopgistiwayz wxvz
abcdefghijkimniopqrstuvwxyz
1254567590 1234567890
Figura 9. Tipografia ConcertOne Regular Figura 10. Tipografia Beflok Script
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Fotografia
Se muestra cercania mediante la interaccion de las personas en la
playa, su gente autéctona, turistas, actividades propias del lugar

implementando los equipos de seguridad.

Medios digitales
Segun la entrevista con el Ing. Luis Carlos Arias, para este proyecto se usa
las red social Instagram.
Formatos

Los formatos recomendados son los proporcionados por la red

social instagram:
o Formato historias: 1080 x 1920 px

o Formato post: 1080 x 1350 px

Tipo de diagramacion

Jerarquia, en la que el elemento o texto , ocupe mayor parte de la

diagramacién dependiendo que arte se desarrolle.
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Composicion audiovisual
Planos
Segun el andlisis de los entrevistados, recomiendan usar estos planos

para representar correctamente la experiencia entre el usuario y la playa.

o Detalle

o General

luminacién

Se utiliza la luz natural para transmitir cercania y frescura.

Musicalizacién

Alegre, ligado al tono comunicacional amigable establecido.

Formato

Los formatos recomendados son los proporcionados por la red social

instagram:

o Reels: 1080 x 1920 px

o Video: 1080 x 1920 px
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Duracion
Estadisticamente los reels cortos entre 10 a 15 segundos tienen mas
interaccion por su manera rapida de comunicar el mensaje y se repite mas
veces, sefiala en la entrevista el Ing. Arias.
o Reels: 10 - 15 segundos
o Video: 1 minuto
Edicion
Los entrevistados, recomiendan utilizar los siguientes programas
profesionales:
- Fotografia y posts: llustrator y Photoshop.

- Videos: Premiere y Filmora.

Desarrollo de bocetos o artes iniciales

Marca de la campafa:
Boceto 1:
Se compacta el copy en una circunferencia para su facil adaptacion y

lectura a cualquier otra pieza gréfica.

H N\ses #Asegura

la diversion

Figura 11. Boceto marca de campafia Figura 12. Boceto digital, marca de campafa

Fuente: Elaboracion propia Fuente: Elaboracion propia
22



#Asegura

tadiversion

Figura 13. Boceto final marca de campafa
Fuente: Elaboracion propia

Boceto 2:
Se abstrae de la irregularidad de las olas de mar en una circunferencia que

aporta dinamismo y compacta perfectamente el copy.

#Asegura
la diversion

Figura 14. Boceto 2 marca de campafia Figura 15. Boceto digital 2 marca de campafa
Fuente: Elaboracién propia Fuente: Elaboracion propia
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#Asegura

tzdiversion

Figura 16.Boceto final marca de campafia
Fuente: Elaboracion propia

#Asegura

tzdiversion

Figura 17 Boceto con icono marca de campafia
Fuente: Elaboracidon propia
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Boceto 3:
La forma alargada acomparia la lectura del copy y abstrae la irregularidad

de las olas del mar.

#Aseqgura la diversion

Fuente: Elaboracion propia
Fuente: Elaboracion propia
11 e
Fuente: Elaboracion propia
Figura 19. Boceto 3 marca de campafa Figura 18. Boceto digital 3 marca de campafa

#Asegura

tadiversion

Figura 20. Boceto final 3 marca de campafia

Fuente: Elaboracidon propia
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Post Informatvos

Boceto 1:

En esta opcion dividimos el arte entre dos elementos, la imagen y el
texto a resaltar, las marcas se ubican en la parte inferior para que predominen

los elementos antes mencionados.

T s S b= 1
\ 4 .
? Fotografia Texto unformativo
¥ ) ‘ s i
¢ | i |
4
|
|
|
\ Marca O Marca C.
T | \
Figura 22. Boceto post informativo -, Figura 21. Boceto digital post informativo
' Fuente: Elaboracién propia Fuente: Elaboracion propia

ZX ma, nuestros

salvadidas
te cuidan

Estadisticamente en los dltimos

3 afos, Ol6n tiene 0 ahogados
gracias a la capacitacion
continua de nuestro equipo y
elementos de rescate.

Figura 23. Boceto final post informativo
Fuente: Elaboracién propia
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Boceto 2:
Predomina el elemento principal, el texto a comunicar y la fotografia lo
acompafa, se ubica la marac de la campafia y de la comuna en la parte

superior para que goce de legibilidad.

Figura 25. Boceto digital 2 post informativo

Fuente: Elaboracion propia Fuente: Elaboracién propia

1 Fotografia

| Marca C. |

Texto unformativo

Gk AL LA OCAN
CIOOA NG , O OWE ‘ Marca O,

#Asegura
Ldiversion

5X fa)ta, .nuestros
sdlvadidas
te cuidan

icamente en los tiltimos 3 afios, Ol6n
tiene 0 ahogados gracias a la capacitacién
oy elementos de

Figura 26. Boceto final 2 post conceptual
Fuente: Elaboracién propia

Boceto 3:
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Se hace uso de la marca principal de camparfa en el centro para mantener

una linea de lectura, la fotografia acompafa al texto principal y concluye con

la marca de la comuna.

Sl ViNTeAY Marca O. Marca C.

Fotografia

Tex 1O Texto unformativo

Figura 28. Boceto 3 post informativo Figura 27. Boceto digital 3 post informativo

Fuente: Elaboracién propia Fuente: Elaboracién propia

#Asegura
tadiversion

54\' fa/}a, JNuestros

sdlvadidas
te cuidan

Estadisticamente en los ultimos 3 afos, Olén
tiene 0 ahogados gracias a la capacitacién
continua de nuestro equipo y elementos de
rescate.

Figura 29. Boceto final 3 post informativo

Fuente: Elaboracion propia
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Post Conceptual

Boceto 1:

En esta opcion se mantiene de un mismo lado las marcas para llevar
la atencidn hacia el centro del arte. Se hace uso de la marca alterna para

agrupar todos los elementos de la camparia.

Marca Camp
@rca Olén /
Figura 31. Boceto post conceptual Figura 30. Boceto digital post conceptual
Fuente: Elaboracion propia Fuente: Elaboracion propia
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#Asegura
tadiversion

Figura 32. Boceto final post conceptual

Fuente: Elaboracion propia

Boceto 2:
Se presenta al elemento principal replicado para mantener el contacto
visual hacia el centro, el mismo elemento en diferentes tamafos haciendo

alusioén a dos figuras de arena.

| ¥ : 4 ™
= ‘ Marca Camp
o
% <
i
4
‘ [\\\\“’ N\
| dc O |
| - \ N
| 1 ~
l }
|
Marca Olén
N J
Figura 33. Boceto 2 post conceptual Figura 34. Boceto digital 2 post conceptual
Fuente: Elaboracion propia Fuente: Elaboracién propia

30



i #Asegura

tadiversion

Figura 35. Boceto final 2 post conceptual
Fuente: Elaboracion propia

Boceto 3:

Esta opcion presenta el elemento principal hacia la izquierda y

mantiene una lectura diagonal lo cuél equilibra el peso visual del arte. Se hace

uso de la marca alterna.

e BN /MarcaCamp A
-y pex T M o
| \
J TN 1
~ 1
J
pror o , |
) 4 ||
P \ |
e ) ) Vi~
n v AL CA \_ Marca Olény
Figura 36. Boceto 3 post conceptual Figura 37. Boceto digital 3 post conceptual
Fuente: Elaboracion propia Fuente: Elaboracion propia
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#Asegura
tadiversion

Figura 38. Boceto final 3 post conceptual
Fuente: Elaboracion propia

Video promocional

Storyboard 1: Entrevista

Este storyboard comprende una entrevista de preguntas basicas
relacionadas a Olon y su seguridad, en la que intervienen miembros de la
directiva de la comuna, visitantes, habitantes y salvavidas, principalmente se

visualizan claquetas para mostrar preguntas y respuestas.

Audio Imagen Descripcion de laimagen
Musica instrumental, tono Marca de Olon en primer
relajante. plano.
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Musica instrumental, tono
relajante.

Voz en off: Mi nombre es
José Reyes y soy el
presidente de la comuna.

Paneo de él riendo con
algun habitante de la
comuna

Mdusica instrumental, tono
relajante.

Respuesta de José Reyes.

Claqueta con pregunta:
Como describiria a Olén?
Se visualizan factores que el
describa.

Musica instrumental, tono
relajante.

Respuesta de José Reyes.

Claqueta con pregunta:
Tomando en cuenta el tema
mencionado de la seguridad,
cuales considera son los
mas importante?

Musica instrumental, tono
relajante.

Respuesta de José Reyes.

Claqueta con pregunta:
Quiénes son los encargados
gue esta seguridad sea una
realidad en la playa?

Mdusica instrumental, tono
relajante.

Respuesta de José Reyes.

Claqueta con pregunta:
Tiene alguna estadistica con
respecto a ahogamientos y
rescates?
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Musica instrumental, tono —— Claqueta con pregunta: Qué
relajante. : 4 \ mensaje le dejaria a las
Respuesta de José Reyes. 7 | 14, personas que quisieran

$ : visitar Ol6n?
Musica instrumental, tono Fondo de familias en Olén y
relajante. copy

Figura 39. Boceto storyboard

Fuente: Elaboracion propia
Storyboard 2: Comercial
Esta opcidn presenta un enfoque mas fresco y amigable en donde se
muestre la experiencia en Olén desde los elementos principales a resaltar

dentro de la campafa, acompafiado de textos dinAmicos y vender la idea de

manera sutil.
Audio Imagen Descripcion de laimagen
Musica instrumental, tono Plano general de
alegre. salvavidas en la moto

acuatica

Texto: Equipamiento
especializado.

Moto acuética
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Mdusica instrumental, tono
alegre.

Plano detalle de las tablas
de rescate.

Texto: Equipamiento
especializado.

Tablas.

Mdusica instrumental, tono
alegre.

Plano general de
salvavidas izando la
bandera de control de
marea y tabla periddica.
Texto: Equipamiento
especializado.

Sistema de control de
marea.

Musica instrumental, tono
alegre.

Plano general de la torre,
salvavidas sonriendo y
chocando pufios

Texto: Salvavidas —
personal capacitado.

Musica instrumental, tono
alegre.

Familia jugando en la
arena.

Texto: Disfruta el momento
con la certeza que estas a
salvo.

Musica instrumental, tono
alegre.

Camara rapida de todas las
tomas anteriores y cierra
con el copy.

Figura 40. Boceto storyboard 2

Fuente: Elaboracion propia
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Storyboard 3: Documental

Un documental que presenta un enfoque mas serio y profundo, dirigido por
una voz en off la cual relata estadisticas, hitos y realidades de la comuna, se

acompafia con también con ciertos datos en texto.

Audio

Imagen

Descripcion de laimagen

Sonido de Olas.

Plano general de Olén (mar).
Texto: Olén, Santa Elena,
Ecuador.

Sonido de ambiente (playa).

Plano americano de
Salvavidas limpiando sus
tablas y arreglando su
uniforme.

Musica instrumental, tono
misterioso.

Voz en off: La comuna Olén
esta ubicada en Santa
Elena, Ecuador. Es una de
las playas mas reconocida
de la region debido a la
tranquilidad que pueden
gozar su habitantes y
turistas por la seguridad
que constan. Pero, a qué es
lo que hace tan segura a
esta comuna?

Plano general de habitantes
caminando.
Texto: x habitantes.
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Musica instrumental, tono
misterioso.

Voz en off: Olén tiene un
personal capacitado a los
que se les da el nombre de
salvavidas o guardavidas,
quienes velan por la
seguridad de los visitantes
y el orden en la playa en
todo momento.

Plano general de la torre,
salvavidas sonriendo y
chocando pufios

Texto: Salvavidas — personal
capacitado.

Mdusica instrumental, tono
misterioso.

Voz en off: Constan con un
equipo completo y
especializado para un
rescate efectivo; en ellos
una moto acuatica, tablas,
boyas, ambulancia e
incluso un centro médico a
5 minutos del corazén de
Olén.

Close up de los equipos
Texto: moto acuatica, tablas,
boyas, ambulancia y centro
meédico.

Musica instrumental, tono
misterioso.

Voz en off: La marea es
identificada a través de un
sistema de banderas: el
Verde representa el libre
ingreso al mar, el amarillo la
presencia de aguas turbias
y el rojo la marea alta lo
cual prohibe su ingreso.

Close up de bandera siendo
izada

Texto: sistema de banderas,
control de marea.

Voz en off: Debido a todos
estos factores, ha tenido
717 rescastes exitosos y 0
ahogados en el 2022.

Gréfico de estadistica.
Texto: 7/7 rescastes
exitosos y 0 ahogados en el
2022.
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Voz en off: lo que posiciona
a Olén como una playa

segura.

Copy

Figura 41. Boceto storyboard 3

Fuente: Elaboracién propia

Cronograma de posteos:

TEMA

TRAILER DEL VIDEO
PROMOCIONAL

COoPY

VIDEO PROMOCIONAL

Dia

TEMA

SALVAVIDAS
RECORRIENDO LA

1-Feb

CUANTOS SALVAVIDAS HAY
EN NUESTRAS PLAYAS

AUTORREGULACION DE
VEHICULOS Y BEBIDAS
ALCOHOLICAS

3-Feb

4-Feb

TORPEDO SALVAVIDAS

5-Feb

SISTEMA DE BANDERAS|
[DE CONTROL DE MAREA}

6-Feb

7-Feb

SISTEMA DE
BANDERAS DE
CONTROL DE MAREA

8-Feb

9-Feb

10-Feb

[ESTADITICAS DE RESCATES Y
AHOGADOS

11-Feb

BANDERA

12Feb

13-Feb

EQUIPOS ACUATICOS
DE RESCATE

14-Feb

15-Feb

FAMILIAS JUGANDO EN LA
PLAYA

16-Feb

17-Feb

[ESTADITICAS DE RESCATES Y
AHOGADOS

18-Fob

BOYA

DIA

TEMA

19-Feb

20-Feb

21-Feb

TIEMPO DE RESCATE

SALVAVIDAS CON SUS
EQUIPOS

MOTO ACUATICA

piA

26-Feb

27-Feb

28-Feb

Figura 42. Boceto cronograma de posteos

Fuente: Elaboracién propia

Se recomienda cambiar el orden de los posts y combinarlos entre reels y

posts para una mejor organizacion, priorizar los fines de semana y evitar

postear los primeros 2 o 3 primeros dias de la semana ya que a partir del dia

jueves o miércoles las personas pueden comenzar a planear su fin de

semana, asi mismo adaptar los colores a la paleta escogida y empezar con el

posteo desde enero ya que el feriado mas cercano e importante es carnaval y

los meses anteriores las redes sociales se enfocan en navidad, sefiala el Ing.

Luis Carlos Arias.
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Evaluacion de propuestas iniciales (Ver Anexo 3)

Se realiza la evaluacion de los bocetos bajo el criterio de la Disefiadora
Viviana Barrios y el Ing. Luis Carlos Arias . En esta etapa se analiza la
diagramacion, paleta de colores, tipografia, concepto de las piezas gréficas

en general.

Marca de campafa:

#Asegura
tadiversion

#Asegura #Aseguru

&diversion tzdiversion

Figura 43. Bocetos finales de marca
Fuente: Elaboracién propia

Para la marca de campafia, la disefiadora Viviana Barrios recomienda esta
opcion ya que su diagramacion es mas compacta y consta de dinamismo por
su leve irregularidad del contorno, asi mismo es mas facil de adaptar a futuras
piezas graficas. Se recomienda crear algun icono que acompafie a la marca

para adaptarlo a otras piezas gréficas.

#Asegura

tzdiversion

Figura 44. Boceto alterno para evaluacién
Fuente: Elaboracion propia
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Posts Informativos:

#Asegura
Ldiversion

ZX ma, nuestros

salvadidas

te cuidan ghtenun

tadiversion

Estadisticamente en los tltimos

3 afos, Olén tiene 0 ahogados
gracias a la capacitacién
continua de nuestro equipo y
elementos de rescate.

5X ma, nuestros 5X ma, nuestros

sdlvadidas
e tey c?u(ijcligr? = te cuidan

Estadisticamente en los Gltimos 3 afos, Olén

Estadisticamente en los Gltimos 3 anos, Olon
tiene 0 ahogados gracias a la capacitacion
continua de nuestro equipo y elementos de

Figura 45. Bocetos finales de posts informativos
Fuente: Elaboracion propia

La opcién 2 es la recomendada por la disefiadora Barrios, para el uso de
la linea gréfica, ya que por su diagramacion se puede visualizar mucho mejor
las imagenes y la informacion tiene mayor presencia dentro del post, siendo

asi lo mas importante a resaltar para el usuario.
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Posts Conceptuales:

#Asegura - - #Asegura

Ldiversion . tdiversion W #Asegura
tdiversion

Figura 46. Bocetos finales de posts conceptuales
Fuente: Elaboracién propia

En esta opcioén 3, la marca de la campafia equilibra el peso visual ya que
el elemento principal se encuentra en el lado derecho, dando espacio a una

lectura visual armdnica y clara, sefiala la Disefiadora Barrios.
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Storyboards:

Storyboard 2: Comercial

oy Tgen

plano.

Tews Gon. Sant B
ety

......

Audic Tmag Descripcion de 1a imagen
Wdsica instrumental, 1ono
alegre.
Wdsica instrumental, tono
alogre.

Savavia ircands
bty aregando s

......

Wdsica instrumental,
re.

Tono

Wdsica instrumental,
alegre.

Tono

W
,,,,, ot
espuesta do José Reyes

3 T
B mensajo o ejart a as
Rospuesta do José Reyes personas que quiseran

vatar Ol
= Fonas de T

vvvvvv copy

Mdsica Instrumental, tono Famiia jugando en 1a
alegre. aren:
Texto: Disfruta el moment
con la certeza que
sal
Wdsica instrumental, 1ono Tamara rapida de 1odas 185
alogre. tomas anteriores y cierra

con el copy.

Figura 47. Bocetos finales de storyboards

Fuente: Elaboracién propia

Ters Saavios - pasons

Para el video promocional y reels, se opta por la opcion 2, video comercial,

ya que va mas acorde con el tono comunicacional presentado en el brief incial

y de campafia, se fusiona lo informativo y sus tomas son mas dinamicas,

atractivas, visualmente mas cercanas complementandose con los demas

artes de la linea gréafica, sefiala el Ing. Arias.
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Desarrollo de linea grafica definitiva.
Implementacion y verificacion de piezas gréficas
Para culminar el proyecto, se presentan las piezas gréficas y

audiovisuales para su difusion en la red social Instagram.

Posts Informativos

Formato: cuadrado (1080 x 1350 px)

v
#Asegura gi
tdiversion Ldiversion

Asegura E
hdiversion #fsequre,

1 #Asegura #
n

tdiversio

; i Gxplora, e
?gﬁa aarréﬁ_os' sa’fvadidas

D2, <o, ; ;
pr%cfauc‘lon irlé)/e\'/i s Du(’f%ul?z s
deti te cuidan

pero sin miedo COnlGS oS control

Figura 48. Post informativos
Fuente: Elaboracion propia

Posts Conceptuales

Formato: cuadrado (1080 x 1350 px)

#Asegura #Asegura
‘Ldiversion sion

#A
Ldiver Bl 3

#Asegura se! #Asegura
hdlvgrllén adiversion adiversion

Figura 49. Post conceptuales
Fuente: Elaboracion propia

43



Historias

Formato: vertical (1080 x 1920 px)

#Asegura #Asegura R #Asegura

tdiversion Ldiversion #Asegura #Asegura

Ldiversion
tdiversion Ldiversion

Dis uz‘iz Zx £oha, e
vadid
te cmdan

s

il Vi

recfauc10n inolvidables
pero sin miedo conlos tuyos

?etoé LE, e
cuflamos
deti

AW N SLO

Figura 50. Stories informativas
Fuente: Elaboracidon propia

Formato: Vertical (1080 x 1920 px)

#Asegura #Asegura - #Asegura

#Asegura e #Asegura
Ldiversion tdiversion tdiversion

tdiversion tdiversion

Figura 51. Stories conceptuales

Fuente: Elaboracion propia
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Videos

Video promocional
Formato: vertical (1080 x 1920 px)

Figura 52. Video promocional
Fuente: Elaboracién propia

Reels
Formato: vertical (1080 x 1920 px)

Salva

S
Gapacitades
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Cronograma de posteos

MARTES MIERCOLES VIERNES SABADO DOMINGO

TRAILER DEL VIDEO
TEMA L VIDEO PROMOCIONAL SALVAVIDAS

DiA 1Jan 2-Jan 3Jan 4-Jan SJan S-Jan 7-an

TEMA TORPEDO SALVAVIDAS ELEMENTOS DE SEGURIDAD EQUIPOS ACUATICOS DE RESCATE

DIA 8.Jan 9.Jan 10-Jan 11dan 12.dan 13Jan 14Jan

[SISTEMA DE BANDERAS DE CONTROL|

TEMA BANDERA SISTEMA DE BANDERA o

DIA 15-Jan 16-Jan 17.Jan 18-Jan 19Jan 20-Jan 21-Jan

TEMA SEGURIDAD ACUATICA EQUIPOS BOYA

Dia 22-Jan 23-Jan 24-~Jan 25-Jan 26-Jan 27-Jan 28~Jan

REGLAMENTO DE
TEMA TABLAS oy SERVICIOS MEDICOS
Dia 29-Jan 30-Jan 31Jan 1Feb 2Feb 3Feb 4Feb

Figura 53. Cronograma de posteos
Fuente: Elaboracién propia

Producto final Mockup

wl ED

comunaclon v ==

- = -
seals  Wlowes  feliswing

Corrwna Okn
#Asogurahidiversién

iLo tiene todo!

Figura 54. Mock up video Figura 55. Mock up feed
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#Asegurg

ldiversign

Figura 56. Piezas publicitarias
Fuente: Elaboracion propia
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Conclusiones y recomendaciones

Conclusiones
Una vez culminado el presente proyecto, se concluye lo siguiente:

e Es indispensable contar con un brief incial completo y claro, que
permita identificar los elementos principales de la marca, lineamientos,
prohibiciones y requerimientos de la marca para la correcta elaboraciéon

del brief de campafia y posteriormente la campafa.

e Asi mismo, el brief de campafia es fundamental ya que aterrizamos los
criterios graficos que debe constar en la campafia para lograr un

mensaje claro a través de las piezas graficas.

¢ Finalmente, para poder difundir las piezas gréaficas de la campafa, es
imprescindible establecer un cronograma en el que se pueda controlar
los tiempos en que se ira posteando para mantener el orden y

garantizar una correcta recepcion en el publico.
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Recomendaciones

e Se recomienda abrir una cuenta de Instagram y establecer a un
profesional en el tema de redes, el cual pueda seguir los lineamientos
de la campafia propuesta y asi mismo darle mantenimiento una vez
culminada para no perder la interaccion del publico y crecer en

audiencia.

e Se debe mantener activos y en buen estado todos los elementos de
seguridad, desde los uniformes de los salvavidas hasta los equipos que
usan ya que la campafia debe confirmar su veracidad ante la visita de

los turistas y habitantes.

e Ademas, se recomienda expandirse a otras redes sociales para ampliar

la audiencia.
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ANEXOS

Anexo 1

FICHA DE ENTREVISTA A PROFUNDIDAD

Tema: Disefio de Campafia Publicitaria para promocionar a Olén como una
playa segura.

Entrevistado: Lcda. Viviana Barrios, Disefiadora Grafica.

Fecha: 28 de junio del 2022.

Lugar: Guayaquil.

Objetivo: Identificar los criterios de disefio pertinentes para la elaboracion de

la campafia publicitaria de Olon.

Preguntas:

1. ¢, Cudles considera serian las etapas para disefiar la campafia?

La clave para una campafa efectiva es definir desde el inicio el
objetivo, por qué deseamos empezar y a quién queremos llegar.
Partan de un brief para obtener toda la informacion posible, luego
elaboren la propuesta y su concepto. Dependiendo del concepto
qgue manejen podran decidir los canales que usaran y sabran cémo
adaptarlos a cada caso. Al final es importante hacer seguimiento de

su campana para medir los resultados.
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¢,Como cree que podemos encontrar la paleta de colores ideal?

¢ Qué estilo tipografico recomienda para esta campafia?

La inspiracion estd afuera, la naturaleza, la cotidianeidad y los
colores que pintan el dia a dia. Como se trata de un lugar donde
predomina el mar, no pueden dejar de lado conceptos como el
atardecer, el azul del cielo, etc. Ahora bien, con respecto a la
tipografia, depende mucho del tono que quieran manejar en su
campafa. Familias tipograficas sans serif funcionaran bien y revisen

familias tipo script.

De acuerdo ala ubicacion y caracteristicas del publico objetivo,

¢ qué cree que sea importante a destacar y de qué manera?

Un ejercicio seria preguntarse, ¢ percibimos a Olén como un lugar
donde la gente viste de traje y corbata, o mas bien, con ropa
informal? No son Unicamente los detalles que deben considerar,
pero es un ejercicio valido para que salten a la luz aspectos

importantes de su publico objetivo.
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¢, Qué soportes y/o formatos digitales cree que sean los ideales

para transmitir esta campafia?

Vallas, BTL y como soportes digitales pueden hacer uso de
fotografias de la gente, lugares, experiencias, etc. También uso de

videos cortos para comunicar mas alla de las fotografias.

¢Deberia ser algo mas literario, ilustrativo, dinamico?

Depende mucho del publico que hayan definido, pero en lineas

generales, algo ilustrativo y dindmico funcionaria bien.

¢ Qué lenguaje deberiamos emplear? ¢ Amigable, formal?

El mismo ejercicio de pensar en nuestro publico objetivo de la
pregunta 3 es aplicable a este caso. Sin embargo, en lineas
generales, podrian manejar un lenguaje amigable debido a la

naturaleza del lugar.

¢, Qué tendencias o referencias me podriarecomendar para este

tipo de campafa?

Existe un proyecto llamadas “Ciudades con alma” que relata muy

bien el concepto de como los lugares se cargan de historia
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emocional y comunican fuertemente las vivencias de un lugar. En
ese sentido, una ciudad llega a tener su autonomia a través de su

gente.

¢ Qué tipo de tomas (material fotogréfico) se deben captar para

la elaboracién del video? Considerando que es de 1 min

Hay algunas formas de captar la esencia de lo que quieren
transmitir. Pueden incluir tomas de los lugares, personas,
actividades, y por cada una de ellas, hay planos en fotografia que

aportan el dramatismo perfecto.

Figura 57. Entrevista a la disefiadora Viviana Barrios
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Anexo 2

FICHA DE ENTREVISTA A PROFUNDIDAD

Tema: Disefio de Campafia Publicitaria para promocionar a Olén como una
playa segura.

Entrevistado: Ing. Comercial, Luis Carlos Arias.

Fecha: 28 de junio del 2022.

Lugar: Guayaquil.

Objetivo: Identificar los criterios de disefio y medios de pautaje pertinentes

para la elaboracion de la campafia publicitaria de Olon.

1. ¢Cuales considera serian las etapas para disefiar la campafa?
4 etapas para la campafia
- Determinar los objetivos de la campafa: Visitas, posicionamiento,
reconocimiento del espacio, divulgacion de sus atractivos, Definir nuestro
publico objetivo (edad, poder adquisitivo, intereses, comportamientos,)
- Creacion de la Estrategia de campafia después de recoger datos: Que
medios sociales se usaran para la divulgacién de la campafa (Ejemplo:
Youtube, Facebook, Twitter, TripAdvisor, Influencers Viajero) Cual sera el
slogan de la campafia, Definir presupuesto de la campafia, Demografia por
edad y locacion, Premio o Giveaway con marcas del sector para llamar la
atencion de nuestro publico objetivo, Mensaje a divulgar
- Lanzamiento: Puesta en marcha de toda nuestra estrategia de campafa
- Reporte: Revision de los objetivos cumplidos, analisis de métricas, pagos,

entrega de premios.
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2. ¢Como cree que podemos encontrar la paleta de colores ideal?
¢ Qué estilo tipogréafico recomienda para esta campafna?
Paletas de colores fresca, playera, surfista, tonos de atardecer, rojo

amarillo naranja, azules, estilo tipogréafico Script.

3. ¢Qué presupuesto recomienda?
Para una divulgacion de campafia lo minimo ideal seria una inversion
de $100 para solo tener un objetivo de alcance.
Esto también dependeréa de la plataforma que se use, pero en general
seria recomendable contar con un presupuesto $100 por objetivo de

campana.

4. De acuerdo a la ubicacion y caracteristicas del publico objetivo,
¢qué cree que sea importante a destacar y de qué manera?
Hay que basarse en las personas locales, que los representa, que es

lo mas iconico del sector, que tipo de gente los frecuenta.

5. ¢Qué soportes y/o formatos digitales cree que sean los ideales
para transmitir esta campafia?
Los formatos digitales deben ser video adaptados para cada plataforma
digital. Por ejemplo, horizontal para facebook y YouTube, vertical para

Instagram TikTok e historias. Banner para sitios webs.
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6. ¢Deberia ser algo mas literario, ilustrativo, dinamico?
Deberia ser mas dindmico por la movida qué hay en Olén. Que invite,

asi como a pasarla a familia como también a los jovenes a disfrutar.

7. ¢Quélenguaje deberiamos emplear? ¢ Amigable, formal?
El lenguaje que se deberia usar es amigable y hasta coloquial para

incluir a todos los integrantes de la familia.

8. ¢Qué tipo de tomas (material fotografico) se deben captar para la

elaboracion del video? Considerando que es de 1 min

Las tomas fotogréaficas son de su gente de lo que hacen dia a dia, los
negocios, hoteles, cabafas, espacios, atardeceres, actividades que
realizan los visitantes y todo lo que invite a disfrutar a pasar un dia o

varios geniales entre amigos y familia.

9. ¢Si es para redes como recomienda elaborar el calendario de
contenido?
El calendario de contenido deberia ser mensual con al menos 3 post
de fotos y videos con material organico que se vea lo genial y real que

pueden disfrutar.
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10. Recomendaria realizar pautas, De ser asi, ¢Cémo realizaria la
segmentacion para las pautas?

Por supuesto que es recomendable. La segmentacién seria por
intereses, comportamientos y datos demograficos tales como edad y
locacion. Esta segmentacion debe ser familiar, de amigos, de personas
que disfruten del paisaje, amantes de las vacaciones, viajeros
frecuentes, agencias de turismo, personas que buscan

entretenimiento.

Figura 58. Entrevista al ing. Luis Carlos Arias
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Anexo 3

Ficha de evaluacion de Bocetos

Reunion: Disefiadora Viviana Barrios.

Fecha: 06 de noviembre del 2022

@ lllustrator File Edit Object Type Select Effect View Window Help
Ao W Stop Share

% bocetos evaluacion.al @ 68.13 % (CMYK/Preview)

.
2.
s
2
T,
s
*
A,
»
%
r

#Asegura

#Asegura . .
9 la diversion

la diversion

#Asegura
tdiversion #Asegura

tadiversion

Figura 59. Evaluacion de bocetos de key visual con la Disefiadora Viviana Barrios
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@ llustrator File Edit Object Type Select Effect View Window Help
L ® Stop Share

X bocetos evaluacion.al @ 68.13 % (CMYK/Preview)
¥ Playing music? Sropartas
ayers
P i
(™) ubraries
Polnts

3 v |he

Edit Artboards

Document Setup Preferences

Figura 60. Evaluacion de bocetos de post informativo con la disefiadora Viviana
Barrios

llustrator  File Edit Object Type Select Effect View Window Help
H

Gaplota,
ahvadid

salvadidas
te cuidan

Figura 61. Evaluacion de bocetos de post informativo con la disefiadora Viviana
Barrios
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Ficha de evaluacion de Bocetos

Reunién: Ing. Comercial Luis Carlos Arias

Fecha: 06 de noviembre del 2022

II]I,IIIII ;ll lI[ 1]\ ‘l: ‘\l i
I I =1 I
IEE= T -

7

Figura 62. Evaluacion de storyboard con el Ing. Luis Carlos Arias

Figura 63. Evaluacion de cronograma de posteos con el Ing. Luis Carlos Arias
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Anexo 4

Ficha de verificacion de artes

Reunion: Disefiadora Viviana Barrios, Ing. Luis Carlos Arias.

Fecha: 20 de enero del 2023.
Se realizo la verificacion de artes, en donde se constantd la correcta ejecucion
de las observaciones realizadas para las piezas informativas, conceptuales y

audiovisuales.

#Asegura
tadiversion

ga‘fvaa

te cuid

Estadisticamente en los Gltimos 3 afos,
Olon tiene 0 ahogados gracias a la
capacitacion continua de nuestro equipo
y elementos de rescate.

s

Figura 64. Verificacion de post informativo con la Disefiadora Viviana Barrios
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Figura 65. Verificacion de post conceptual con la Disefiadora Viviana Barrios

Figura 66. Verificacion de piezas audiovisuales
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Anexo 5

Ficha de trabajo de campo

Ubicacion: Olon

Fecha: 17 de enero

Se realiz6 la visita a Olén para el levantamiento de informacion

correspondiente y recopilar el material grafico y audiovisual para el presente

proyecto.

Figura 67. Visita a Olon
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