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Resumen

El presente proyecto de titulacion propone una campafa publicitaria para
promocionar a Olén como “playa segura” dirigida a turistas nacionales y extranjeros.
Para desarrollar este proyecto se realiza una investigacion documental y descriptiva
a través de un enfoque cualitativo, utilizando técnicas como la entrevista a
profundidad a personas con criterio y conocimiento del tema que nos posibilite evaluar
propuestas iniciales para culminar con un producto final, el cual es 2 videos
promocionales, 10 reels, 20 posts y 20 historias que seran difundidos en las redes

sociales de la comunade Olo6n.

Palabras clave: Campafa publicitaria, comuna OIlén, turismo



Abstract
The following thesis projectproposes an advertising campaign to promote Ol6n
as a "safe beach" aimed at national and foreign tourists. To develop this project, a
documentary and descriptive investigation is carried out through a qualitative
approach, using techniques such as in-depth interviews with people with criteria and
knowledge of the subject that enable us to evaluate initial proposals to culminate with
a final product, which is 2 promotional videos, 10 reels, 20 posts and 20 stories that

will be broadcast on the social networks of the Olén commune.

Keywords: Advertising campaign, Olon, tourism



Introduccioén

Planteamiento del Problema

Una campafia publicitaria es una herramienta de difusién con una idea y tema
en conjunto que forman parte de una estrategia, con el fin de ser ejecutada en

diferentes medios para llegar con un mensaje claro a un publico en especifico.

Actualmente las campafias publicitarias estdn tomando fuerza en diferentes
sitios para informar algo en particular. Olén, cuyo nombre significa “Gran ola” es
considerada una de las playas méas importantes del Ecuador, se encuentra en la
provincia de Santa Elena entre las playas de Montafiita y Curia, parroquia
Manglaralto; con casi 7km de extensiébn de playa cuenta con los recursos de

seguridad y atractivos para ser un referente turistico tanto nacional e internacional.

Segun (José Reyes.2022) presidente de la comuna de OIl6n expreso;
‘Lamentablemente la comuna de Olon carece de equipo técnico capacitado que
produzca un adecuado material gréafico publicitario que ayude con la difusion en redes
y asi dar mayor presencia a Olén, como un lugar seguro donde cualquiera puede ir a
disfrutar sin preocupaciones”. La comuna cuenta con redes sociales, no obstante,
carece de un plan basico de comunicacion que promocione a Olén como un potencial

turistico y seguro a visitantes nacionales y extranjeros.

Debido a lo expuesto con anterioridad, se requiere el desarrollo de una
campana publicitaria para promocionar Oléon como “Playa segura” dirigida a turistas
nacionales y extranjeros, por lo cual se plantea la creacion y difusion del material
grafico publicitario a través de redes sociales para una 6ptima comunicacion de los

beneficios de la comuna.



Objetivos del proyecto

Objetivo General

Comunicar los beneficios que hacen de Olon una playa segura y un destino
potencialmente seguro y perdurable en la memoria de los turistas nacionales vy

extranjeros a través de una campafia publicitaria.

Objetivos Especificos

° Disefiar un plan de comunicacion visual a traves de
piezas graficas en redes sociales como reels y posts que ayuden a
transmitir el atractivo de OIon.

° Proveer estrategias que ayuden a la correcta aplicacién de
las piezas gréficas en redes sociales, para mantener una continuidad en
las cuentas existentes de la comuna.

° Fomentar el interés turistico nacional e internacional, para
difundir el contenido publicitario e informativo sobre los factores que

hacen de Olén un destino seguro.

Metodologia de Investigacion

Definicion de metodologia

Para llevar a cabo el presente proyecto, se aplicara la metodologia
documental y la metodologia descriptiva con enfoque cualitativo mediante la técnica

de entrevistas.



Investigacion documental

Consiste en la recopilacion de material bibliografico ya sea de libros, articulos,
o repositorio de informacion en linea, para posteriormente ser organizada, analizada
e interpretada esto segun (Coelho, Fabian y Zita, Ana, 2019).

Se pretende obtener informacion importante que ayude en el desarrollo del
proyecto tales como: publico, criterios de disefio, conocimientos técnicos y proyectos
similares que sirvan como fuente primaria de insumo para ser organizada, analizada

e interpretadas para su uso en la campafa.

Investigacion descriptiva

Consiste en definir, clasificar, dividir y analizar caracteristicas de un grupo
determinado. (Enrique Rus Arias, 2021)

En el presente proyecto gracias a la investigacion descriptiva se busca
profundizar la informacién mediante la técnica de entrevista, misma que se aplicara
al presidente de la comuna Jose Reyes. Es decir, todo tipo de informacién que ayude
a la construccibn de estrategias publicitarias, formatos, lenguaje, el tono
comunicacional y las diferentes piezas graficas que comuniquen un mensaje claro y

preciso.

Técnica cualitativa

Consiste en el método de juntar y evaluar datos no estadisticos de una muestra
pequefia (grupos de debate, entrevistas, encuestas, etc.), con el fin de obtener una

comprension mas profunda del tema (Qualtrics, 2022).



El trabajo consta de dos etapas: primera etapa; entrevista al presidente de la
comuna, Ing. José Reyes Orrala, para obtener informacion directa de las necesidades
y requerimientos de la misma, seguidamente, se realiza la entrevista al disefiador
grafico Jorge Soriano, para dialogar sobre el tono de comunicaciéon, etapas y
tendencias de campanias, al igual que a la Lcda. en Marketing Anguie Bonilla para
gue aporte con su vision critica y profesional sobre codmo segmentar al publico
objetivo, y la manera de hacer que la campafia sea mas efectiva, logrando asi
transmitir el mensaje de la misma.

En la segunda etapa de la campafia se evaluaran las artes iniciales con el

disefiador Jorge Soriano y Anguie Bonilla, Lcda. En Marketing.

Analisis de entrevistas

Anadlisis y conclusiones de entrevista al Ing. José Reyes, presidente

de la comuna (Ver Anexo 1)

La entrevista realizada al Ing. José Reyes presidente de la comuna de OIlon,
nos aporta mayor informacién a fondo sobre los problemas y necesidades de la
misma; también se habld del publico objetivo, gente retirada del extranjero y propios
de Ecuador. Por otra parte, comenta acerca de los diferentes lugares o puntos de
seguridad, donde la gente puede salir a pasear, disfrutar de las vistas sin preocuparse
de ser lastimados. También la comuna de OIl6n cuenta con simulacros, personal

calificado encargado de salvaguardar a los turistas.

En cuanto al término propuesto “Playa Segura” manifiesta con la comuna de
Olon, como funcionara correctamente una buena difusién en redes creando piezas

graficas necesarias para una buena presencia en las mismas.



Andlisis y conclusiones de entrevista a Jorge Soriano,

DisefladorGréfico (Ver Anexo 2)

De acuerdo con el disefiador Jorge Soriano, nos comenta sobre la correcta
estructura para realizar una campafa publicitaria, los tiempos, esquemas de trabajo,
el enfoque a utilizar, siendo el emotivo el cual debemos de elegir con el cual debemos
llegar a través de un tono comunicacional calido/familiar con los turistas.

Para los criterios de disefio como tipografia, cromatica de colores calidos, tipos
de angulos y tomas a realizar como los planos generales, para el material audiovisual,
en qué tipo de plataformas y cudles son las redes sociales que mejor funcionaran

para la campafia como instagram. (Ver Anexo 2)

Analisis y conclusiones de entrevista a Anguie Bonilla, Profesionalde

Marketing (Ver Anexo 3)

En la entrevista realizada a la Lic. En Marketing Anguie Bonilla, se recaud6

informacidonque ayude a componer y estructurar de una manera correcta la campana.

Entre lo que se hablé podemos destacar puntos como el tiempo, la creacion de
un cronograma para las publicaciones, de que las dos principales redes en las que
deberiamos enfocarnos son Instagram y Facebook, adicional a esto de ser necesario

TikTok.(Ver Anexo 3)



Construccion de brief

Brief inicial.

Informacién general

e Cliente: Comuna de Olén, presidente de la comuna Ing. José Reyes Orrala

e Lugar: Santa Elena, comuna Olén

e Tipo de Proyecto: Camparia publicitaria

e Concepto: “Playa Segura”

e Objetivo: Disefar una camparia publicitaria para promocionar a Olén como un
destino seguro para los turistas.

e Propdsito: Posicionar a Olon como un destino Seguro

e Publico Objetivo: Extranjeros jubilados con sus familias y turistas nacionales

con rango de 25 a 65 afios.

Competencia y sector

Sus principales competidores son:
e Montafiita
e Salinas

e Ayangue

¢,Cudles son sus ventajas respecto a la competencia?
e Personal calificado para ayudar en casos de cualquier eventualidad
e Trayectoria de ser un lugar seguro

e Amabilidad y responsabilidad por parte de los moradores de la comuna

¢,Cudles son sus desventajas respecto a la competencia?

e Poca presencia en redes



e No cuenta con apoyo externo

Programas a utilizar

Lightroom

Es una de las herramientas mas potentes para el revelado fotografico, con
ayuda de este programa se obtendra el mayor provecho de los archivos Raw,
mediante los cuales se obtendra la paleta croméatica y recursos fotograficos para la

construccion de los posts.

lllustrator

Es el programa por excelencia para la creacion de vectores, grafismos,
tipografias, logotipos, entre otros. Con ayuda de este programa se construird los

posts, imagen y marca de OIlon y la seleccién de la tipografia. (RBG Escuela, 2020).

Premier Pro

Premier pro serd el programa seleccionado para realizar el etalonaje,
correccioén e igualacién de planos para evitar saltos de cuadro, pérdida de fotogramas,
dando asi una continuidad visual al conjunto de planos para generar/provocar un

determinado efecto o sensacion visual.

DaVinciResolve

DaVinci es un programa para la correccion de color y manipulacién, mediante
este programa se lograra igualar, corregir y dar los tonos adecuados para poder

comunicar correctamente el mensaje de la campafia.



Brief de la campafia

1. Producto/Servicio: Que es lo que vamos a ofrecer

Crear una campania publicitaria que promocione a Olén como playa segura por
medio de video y posts que seran definidas por medio de un calendario el cual se
brindara para llevar un orden correcto de publicaciones y de como y cuando se

deberan hacerlas.

2. Objetivo: ¢Qué se quiere conseguir con la campafa?

Promocionar en redes sociales a la comuna de Olén como “Playa Segura” y de

sus capacidades de garantizar y precautelar la tranquilidad y relajacién de los turistas.

3. Mercado Objetivo: ¢A quién se dirige la campafia?

Hombres y mujeres, turistas nacionales entre 25 y 35 afios, extranjeros,
jubilados que busquen pasar un tiempo ameno de vacaciones en un lugar tranquilo y

seguro.

4. Estrategia:

Concepto de la Campana: “Playa Segura”

En el internet es un lugar donde podremos encontrar muchas camparfas de
Playa de la temporada y mas enfocados que pueden ofrecer, pero esta campafia va
a ser dirigida a que es una Playa segura y en los posts, se va a realizar algo que va
a dejar mas que todo una marca en el visitante para que recuerde su estancia donde
se va a exponer el perfil de la playa y porque se la menciona como “Segura” con el

propoésito de que mas turistas los visiten y ademas de esto interactuar con el mismo
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publico lo que esto genera una interaccion con ellos donde también se implementaran

frases de camparfa a modo de hashtags.

5. Promesa:

Oloén “playa segura”’Combinacion entre diversion y tranquilidad.

6. Argumentacion: ¢Por qué interesa esta campafia al mercado

objetivo?

Una playa segura siempre es y sera buscada como un lugar al cual visitar, es
uno de los puntos mas importantes al momento de escoger un destino turistico, esto

aporta de manera positiva a la economia turistica de Olon.

7. Elementos Obligatorios:

e Fotografia de la playa Olon

e Marca

e Copy

8. Tono de Voz: Caracter de la campafia

e Informativo con los posts de informacion acerca de la comuna

e Persuasivo con los posts conceptuales que nos dan mensajes

9. Respuesta esperada del Consumidor: ¢Qué queremos que el

publico haga, sienta o piense después de ver los posts?

La campafia de Olén “playa segura” no solo debe referirse a como dice el titulo
a un lugar seguro, sino que brinda todo lo necesario para que pueda ser visitada por

los turistas y que estos con todas las garantias ofrecidas.

10.Requisitos de medios: ¢Donde apareceran los anuncios? Redes

sociales
10



La campanfa se difunde por las redes sociales oficiales de la comuna de OIlén

como Instagram y Facebook.

Andlisis de proyectos similares.

Proyecto 1

Figura 1 Camparfa Miamiland

Nota: Video campafia Miamiland, Captura de pantalla de Youtubehttps:
/Iwww.youtube.com/watch?v=EUPecM33k14

MiamiLand es un video donde muestran las diferentes capturas aéreas, esta
campaiia revela los amplios atractivos naturales de Miami bajo una nueva perspectiva
cuyo objetivo es resaltar la belleza de este lugar turistico. Para este proyecto se toma
como referencia, tomas aéreas con el dron, planos, los colores que ofrece a la playa
gracias a la luz natural, elegir una persona conocedora del lugar que pueda transmitir
la emocion al usuario de que Olon es una “Playa Segura”, por ultimo, se utiliza como

referente la musicalizacién de fondo.
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Proyecto 2

Figura 2 Campafa pollo a la poblana

POLLO A
LA POBLANA.

Bachoco

3
'; )

Figura 2 Pollo a la poblana
Nota: Pollo a la poblana Captura de pantalla

https://tolucalabellacd.com/2021/04/15/viral/campana-de-marketing-de-bachoco-
vuelve-a-ser-tendencia-240397/

Esta campafia es creada por la empresa Bachoco, creando una tendencia por
la alusion de caidas que han suscitado por la ciclovia de Puebla, por lo tanto, la
empresa no dejo pasar esta oportunidad y lanza en sus redes sociales la imagen del
pollo tropezando, la cual se ha hecho muy viral. Por esta razon se toma como
referencia la figura retérica prosopopeya, ya que consiste en atribuir a los seres

inanimados o abstractos, cualidades propias del ser humano.
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Proyecto 3

PARE & MUOR
PAIXAD 0A SUA VIDA-

65 L
SE HOJE FOSSE :
CARNAVAL

@UEM BERA

Figura 3Media Carnaval Caicé

Nota: Media Carnaval Caico, captura de pantalla

Esta serie de posts disefiados por Juliana Oliveira, proyecto que se publicé en
2022 en Behance. Estas publicaciones representan varios métodos de diagramacion
por lo cual se toma como referencia la reticula jerarquica. También se toma en cuenta

el factor de la opacidad para resaltar la imagen que esta siendo expuesta.
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Criterios de Disefio

Disefio para post informativo

Formatos

A continuacion, se detalla las medidas correspondientes en donde se
elaborara la Campania digital por lo cual, los siguientes formatos corresponden para

redes sociales. (IONOS, 2022)

Pieza grafica Formato Dimensiones Resoluciones
Post para feed png 1080x1080 72ppi
Post para story png 1080x1920 72ppi

Figura 4 Formato

Nota: Formato, elaboracion propia

1080x1920

1080x1080

Figura 5 Dimension

Nota: Formato, elaboracién propia
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Reticula

“La reticula es una herramienta que sirve para acomodar un disefio en cierto
formato que puede ser usado en: un afiche, una revista o las paginas de un periddico.
Esto con el objeto de dar un orden grafico y jerarquia a los elementos que se van a
utilizar en las paginas” (Chacén, 2015, p.5). En el presente proyecto se dispondra de
una reticula jerarquica, esta ubicara los elementos mas importantes que ayuden a
comunicar el mensaje de una forma mas eficaz siguiendo un disefio lineal que

complemente la fotografia.

Texto

Texto

Figura 6 Reticula

Nota:Reticula,elaboracion propia.

Disefio para post conceptual

Frascara (2006) “Todo mensaje importante requiere ser comunicado de alguna
manera ya sea un post, reel o video en redes sociales. Para comunicarselo a cierto

publico” (p.30).

Cromatica

La paleta cromatica a implementar se obtiene de una fotografia del ocaso de
Olon entre el sol y el mar, tratando de acentuar los colores céalidos para que

concuerde con el tono comunicacional de la campafia que es el cercano/familiar.



Nota:

Figura 7 Cromética

Cromatica,elaboracion propia.
Tipografia

Segun Marco Garcia la legibilidad es uno de los factores mas importantes del
disefio, aqui se implementara una tipografia de la familia san serif para transmitir
estabilidad, confianza, fuerza y elegancia. La tipografia escogida es Oswald

Semibold.

Oswald

abcdefghijkimnopgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
0123456789

Figura 8 Tipografia
Nota: Tipografia, elaboracion propia.

Estilo gréfico

Como estilo grafico en la campafia se implementara la técnica de fotografia
conceptual que esta estara adaptada a los posts para la propuesta de la campafa.
Es importante la fotografia conceptual ya que ayudara a fortalecer el concepto del
material publicitario segun la estrategia mencionada en Brief

Arango, (2012) “El fotografo comunica con libertad artistica, libre de
tradicionalismos, abierto a elementos estéticos y la posibilidad de cambios y ediciones
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técnicas” para transmitir un mensaje diferente mediante su composicion. Las
fotografias seran tomas de acuerdo a la proporcion aurea, esta es un numero
irracional que descubrieron pensadores de la Antigiiedad, no como una expresion
aritmética, sino como proporcion entre dos segmentos de una recta. (RBG Escuela,

2017)

Figura 9 Fotografia

Nota: Fotografia,elaboracion propia.

Figura retorica

Se hara uso de la figura retérica prosopopeya que consiste en atribuir rasgos

a seres inanimados caracteristicas y cualidades propias de los seres animados.

POLLO A
LA POBLANA.

Bachoco

Figura 10 Figura retérica

Nota: figura retorica Captura de pantalla
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Hashtag

En el blog Alvarez (2014) los hashtags se utilizan para diferenciar una
palabra o temas concretos, de forma que se agrupan y separan de distintos temas.
En la actualidad los hashtags se utilizan como un complemento de la
publicidad, como una forma de dar mas visibilidad y alcance a la campafa que se
esta realizando, es decir que esto motiva a los usuarios a guardarlo y compartir el

contenido.

Figura 11 Hashtag

Nota: Hashtag, elaboracién propia.

Criterios de construccion audiovisuales

Duracién y formato

Se manejara resoluciones de 1080x1920 en formato vertical MP4 esto mismo
debido a la compatibilidad e integracidén que tiene con las redes sociales, la duracion

aproximada sera de treinta segundos a un minuto de duracion.

Figura 12 Duracion

Nota: Duracion, elaboracién propia.
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Planos

Mediante los siguientes planos se comunica la seguridad, tranquilidad

y relajacion de la playa Olon.

1. Gran plano general

Este plano se compone en funcion de las medidas de la figura humana.

Figura 13 Gran plano General
Nota: Gran Plano general, Google Fotos.

2. Plano medio

En este plano se recopilan imagenes de la cabeza hasta la cintura.

Con este plano es visible las expresiones corporales como los brazos.

< (G M

Nota: Plano medio, Google Fotos.

) Figura 14 Plano medio
3. Primer plano

Este plano capta la informacién central sobre una persona o sobre

un objeto.
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Nota: Primer

plano, Google

Fotos.

4. Plano detalle

Este plano se enfoca en una parte especifica de la persona o el

objeto.

r

Figura 16 Plano detalle

Nota: Plano detalle, Google Fotos.

Estos planos deberan ser usados en funcion de no romper el eje de los 180

grados del eje visual.

S-Cientone

S-Cinetone es la combinacion de una nueva curva gama y una nueva matriz
de colores que se incorporara a la camara Sony para producir imagenes intensas y

agradables, ideales para la mayoria de las producciones de video modernas (Sony

Alpha Academy, 2021).

Tone curves
(full range)

S-Cinetone
STD5 (R709)
s709

Video (%)
N A O S

0 200 400 600 800 1000 1200
Gamma Input

Figura 17Scinetone

Nota: Scinetone, Elaboracion propia.
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Rec709

Rec709 es el estandar para televisiones HD, el mas globalizadoequivalente
aproximadamente a un SRGB en televisores y comparte con este el nivel con respecto
a la Pointer'sGamut,con ayuda de este espacio de color se puede lograr que la
colorizacién usada en los videos del proyecto se logre ver de igual manera tanto en
dispositivos moviles, computadoras, tablet, TV y demas dispositivos inteligentes (K.
P0z0,2021).

Figura 18Rec09

# Rrec2020
DCI-P3
[} REC.709

Figura 18Pixelan

Nota: Pixelan.

10 bit

Esto se refiere al muestreo que hace cada pixel que es de hasta 1024 versiones
de cada color primario, que en esencia es 1.070 millones de colores posibles, de esta
manera mediante este espacio de color se lograra extraer el maximo rendimiento de

los archivos H. 264 de Gama Alpha (S. Almenara,2022).

Figura 19 1910 bit

Nota: Elaboracion propia.

ChromaSubsampling 4: 2 :2
21



Es la técnica por la cual se comprimen las imagenes capturadas, de esta
manera para obtener imagenes que contenga toda la informacion de color del
atardecer de Ol6n por consiguiente extraer la paleta que ayudara a la implementacion

cromatica del disefio y colorizacion.(J. Letosa,2022)

m + E »» EEH 4:2:2

Figura 20Chromasubsampling 4: 2: 2
Nota: Chromasubsampling 4: 2: 2, elaboracion propia

Desarrollo de Bocetos y Artes iniciales

2LON

playa segura

Marca

Figura 21 Identificador gréafico de la campafia
Nota: identificador gréfico de la campafia, elaboracion propia

Bocetos del storyboard

Para la campafia se desarrollan tres propuestas de storyboards, en donde

podra observarse las escenas de cada video.

Propuesta 1

En esta propuesta se muestra una toma de plano general avanzando por el
acantilado donde se encuentra el santuario, seguido de una toma de dron por la playa,

luego de una toma con un comunero donde nos dice los beneficios y porque Olon se
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considera como un lugar seguro para visitar y sus actividades, donde se van
mostrando en diferentes tomas hasta llegar a la Gltima que es la playa con la palabra

Olon.

Storyboard 1

s 1| s |owaten oracs2 | aogm [outerc [ aracs 3 | aogm [oumten  |orx g | asom | ursten
[re— er— Aecomico aecea con deon por el iy Toma en primet plano al 2] un an

m!gmmﬁg aesee A pra o Clon Ao i Goreie ps hatiwm. | ACK™ Lot i taortes puontion cl nahe et

Casegue: Casogue: Diwiogae: Distoges:

Au:  Musica de fordo y voz en off Aud;  Musics de 1ndo y voz en off Auge: Musica ge fondo Aude.  Muzica de fordo y woz en off

St 5 l” Iw St [M: ]w Shoe [hﬂl |cmm Shonx I‘l.t lmm
TR | e | et

Daogue. Dhrogoe: Darogue: Dhsoges:

Auchy, Musica de forado y voz en off Audhe, Mz de fordo y vor en off Aude. Aude:

Figura 22 Storyboard 1

Nota. Adaptado Storyboard 1, elaboracién propia
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Guioén Literario 1

Texta "0ldn”

losé Reyes: Hola soy José Reyes Presidente de la comuna. Bienvenidos a Olén un lugar donde
podras disfrutar y relajarte sin preocupaciones de extraviar tus cosas tenemos 7km de playa
para que |as disfrutes y hoteles de 5 millanes de estrellas.

Pepito v Manguita

Pepito: Muestras playas son una de |as mas seguras del pais

Manguita le responde: Tenemos un premic galardonado internacionalmente { s muestra)
Pepito: ven y visitanos para que pases tus mejores vacaciones.

Texto "Olén" . o
Figura 23Guion literario 1

Nota. Adaptado Guion Literario 1, elaboracion propia

Propuesta 2

En la propuesta 2 se propone un video tipo entrevista donde los comuneros y
el presidente de la comuna el Ing. José Reyes dan datos sobre Olon en modo de
tablas donde hay transiciones y aparecen en listas sobre porqué es considerada un

lugar seguro.

Storyboard 2

sote 3 | ange lw—- mote 4 Ange Dussen:

VeI ews CON 105 PUNLos QU0 5
AGION: 1o o100 105 eNtavistacos Adion: Plano Medio de s comunens

kg Diskogun:
Audir Musice de fordo y vee en off Aoz Musica de fondo y war

St § IA-.- Osrater shotw 6 Arge: Oursxn oty 7 | ange ln._ mote § | Ange Durmser:

TRNSICONES CON K6 DUrRos Que Media —— TrACres 0on 105 CUNTos Que X
ATBOY 1 ncioman 106 enEStadts Acten. Flana dolas .| Ao o 106 ONTeARAd0s Action: PRano gerer del mardecer.

Dungae: Dalogee: Oialogum Dalogun
A Musica de fondo y vor en off Auter Musica de fondo y vox Augier Musics de fordo y vaz un off Aotir  Muwca e fonda y

Figura 24 Storyboard 2
Nota. Adaptado Storyboard 2, elaboracion propia
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Guioén Literario 2

Testo "Oldn”

José Reyes: Soy José Reyes presidente de la comuna Olén v les voy a explicar kas puntos a
destacar y porgue se considera segura nuestra playa

Texto: Tabla con vifetas apuntando los puntes seguras y beneficios de la playa

Pepito: En nuestra comuna nos importa mucha la seguridad y tranguilidad de nuestros
visltantes asl que hemos Implementado un sistema de alarma en el cual todes nos pendremes

alerta si pasa algo

Texto: se muestra la tabla de los lugares donde estdn,

Manguita: Tenemos también 4 salvavidas que nos ayudan a mantener Seguras a nuwestras

baftistas,

Figura 25Guion Literario 2

Nota. Adaptado Guion Literario 2, elaboracion propia

Propuesta 3

Para la propuesta 3 de storyboard se dio la idea de un paseo a la playa entre
dos amigos donde ocurre un flashback que lo lleva a donde pas6 buenos momentos

en Ol6n y al volver del flashback le recomienda volver a ese lugar. Se usaran planos

generales y tomas de dron.

soe 1 | e |owwon. [ ooz 2 [ arge: | ouwin soe 3 [ ane [owmon [snie g [ange | o
Pia wrpre Thom SMIGOR CoMMrRINGS Moarca 90| P Fiarrs MeGha 06 COMG Mo 1h
Actim Plano gerar Ps— Action: D20 m‘:’;‘z’:;‘nnmk“‘wmm Acten

Autio.  Musica de fondo y voz en off

Aotio. Msica de fondo y vor

Aui Musics de $ordo y voz en off

Aot Musica de fondo y voe

sote 5 [A:w ]wm ot 6 Im lwm snote 7 Iuo.: [wm shote Argle: [wm
Aa-u.lh;w“";'::"m"m Acten :‘m‘:&m"“ Actin: F130G general dl atardecer. Action:
Oebsgun Oabgum Dabogun Oabogun.
Aot Musca de fondo y vox en off At Musca ge fondo y wox Aot Musica de forao y voz en off At
Figura 26 Storyboard 3

Nota. Adaptado Storyboard 3, elaboracién propia
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Guioén Literario 3

[Dors @S wan en una carmioneta de Vise
Pepito: Sabes de algin desting que sea seguro y divertido para wajar?

Dira; st estaba esp 1o esa preg i terygia la resp

“Hashnack”
Texto “OLON"

Sale un recusrdo donde la esta pasands ben juganda futhol en 1 playa y descarsando en una
hamaca con un coctel

“regrosa del flashback™
Bino: Oldn es el destino que tu quieres visiar entonces.
A continuacian: llegan a Oléa én la camicneta

Dino y Pepito disfrutan de las playas de Oldn

Figura 27Guién Literario 3

Nota. Adaptado Guién Literario 3, elaboracién propia

Bocetos del post Informativo

Para la camparfia se desarrollan propuestas de post con diferentes
diagramaciones haciendo uso de la reticula jerarquica (se usan imagenes

como referencia).

Propuesta 1

En la primera propuesta se busca dar la forma del acantilado simbolo en Olén
con una foto con opacidad para que resalte el texto y la reticula se mantiene en el

medio de la publicacién.

Hashtag

Figura 28 Boceto post informativo 1
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Nota. Boceto post informativo, elaboracion propia

Propuesta 2

En la propuesta nimero 2 se mantiene la forma del acantilado y la imagen con

opacidad, pero esta vez con la diagramacion del texto del lado derecho.

Marca

Texto
Hashtag

WoToRe n.

a
con Uh plan de

B CVac
en ¢
em

Figura 29 Boceto post informativo 2

Nota. Boceto post informativo, elaboracion propia

Propuesta 3

En la propuesta 3 se propone la opacidad en la imagen con la silueta en forma

del acantilado y con la diagramacion respectiva al lado izquierdo.

Marca
0ldn cuenta con dos
 escuelas de Surf
VeR it |
Q ﬂ Q #preovmpa:lonn

Figura 30 Boceto post informativo3

Nota. Boceto post informativo propuesta, elaboracion propia
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Bocetos del post Conceptual

Para la camparfia se desarrollan tres propuestas de post con diferentes
diagramaciones haciendo uso de la reticula jerarquica (se usan imagenes como

referencia).

Propuesta 1

Como mencionamos en los posts anteriores quisimos dar magnitud a la imagen
en el medio con la diagramacion de texto a los lados y la forma del acantilado distintiva

con el logo de la campafia.

Marca |

—>

Texto

[ l

Movca

;. N
O

e —
et R

Hashtag

Figura 31 Boceto post conceptual propuesta 1

Nota. Boceto post conceptual propuesta, elaboracién propia

Propuesta 2

Al igual que la propuesta 1 se mantiene la misma forma de implementar la
imagen y la tipografia, pero con diferente ubicacion de la diagramacion del texto, esta

vez del lado derecho.

28



Marca I

Hashtag

Nota. Boceto post conceptual propuesta, elaboracién propia
Figura 32 Boceto post conceptual propuesta 2

Propuesta 3

Como en la anterior propuesta se busca mantener el mismo formato, pero esta
vez con la diagramacion del texto arriba y abajo para que el objeto tenga mas

protagonismo.

Figura 33 Boceto post conceptual propuesta 3

Nota. Boceto post conceptual propuesta, elaboracion propia
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Evaluacion de Artes — Storyboards

Storyboard 1 Storyboard 2 Storyboard 3

n o= %)

TE N

 C e o i

| CN O

HHOE

para que las disfrutes y hoteles de S mitlones de estreitas. ‘destacary poraue se considera segura uestra playa

Pepito y Manguits Texto

muestra) alerta i pasa sigo.

Testo:se muestra 1 tabla e los ugares donde estén.

iy Manguex
exte bafistas

Figura 34 Storyboard 1,2y 3

Nota. Adaptado Storyboard 1, 2 'y 3, elaboracién propia

En la evaluacién de artes de storyboards, el disefiador Jorge Soriano elige la
propuesta niumero 3, menciona que es la forma de representar la idea mas completa
y con algo que nos trae una historia que se asimilaria a lo que un turista haria

normalmente, ademas de que la eleccion de planos han sido las correctas para las

tomas.
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Evaluaciéon de Artes — Posts

Para la evaluacion de las artes de posts Informativos y Conceptuales, el

disefiador Jorge Soriano eligié la opcion 3, por la forma en que esta puesto el texto y

la imagen ya que normalmente las personas hacen scroll rapido y tiene lectura rapida.

Nota. Bocetos post informativos propuestas, elaboracion propia

primera propuesta de post
hashtag del lado izquierdo,
figura en el centroy
descripcion del lado derecho

2

segunda propuesta de post
hashtag y descripcion
diagramados del lado
derecho y figura del lado
izquierdo.

5

tercera propuesta de post
con la figura en el medio,
descripcion encima de la
figura y abajon el hashtag

oloN

playa segura

Figura 35 Bocetos post informativos propuestas
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20N

1

primera propuesta de post
hashtag del lado izquierdo,
figuta en el centroy
descripcion del lado derecho

2

segunda propuesta de post
hashtag y descripcion
diagramados del lado
derecho y figura del lado
izquierdo.

20N

3

90N

playa segura

ol o

-,

ol o

HnoN

tercera propuesta de post r—
con la figura en el medio,
descripcion encima de la o
figura y abajon el hashtag '
o

o s

Figura 36 Bocetos post conceptuales propuestas
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Nota. Bocetos post conceptuales propuestas, elaboracion propia

Cronograma de actividades y publicaciones en redes sociales

La campaia tendra 1 mes de duracion a desarrollarse en Mayo, debido a ser una
época del ano en donde se realizan mayor cantidad de contrataciones. Se toma un
mes de anticipacion para coordinacién, gestiéon de permisos, produccién y post

produccion de video y piezas graficas, adicional, se toman unos dias del mes

siguiente para analisis y métricas.
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Es necesario aclarar que la campafia no cuenta con fondos suficientes para un
presupuesto, por lo que se plantearon sugerencias a la direccién de la Fundacién en
cuanto a mayor actividad en el manejo de las redes sociales, para que acorde al

“algoritmo” pueda obtener mayor visibilidad y respuesta de campana.

Para el desarrollo y planeacion de la misma se realiza un cronograma de
actividades y un cronograma de publicaciones para redes sociales, pero se sugiere
por estrategia, empezar la planeacion de manera real en abril y lanzarla en mayo para

mejores resultados.



Nota. Adaptado de Cronograma de actividades, elaboracion propia

uopedliqnd 3uopednooaidur 1pA ELIOISIH/|93Y wdp0:zT opeges
uopedgnd d d A |enmydsouod wdQQ:zT sauew
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uopeagnd d d 1ysipAuang BLIOISIH/|324 wdQQ:zT sauew
uopeljgnd d d JSIpA OAljEWLIOJU| wdp):zT opeges

09pIN |EUOI20WOLd 03IPIA wdQQ:zT seuew
uopRealjqng sauopedmoaiduisenuysipAuang |enydaouo)y wdpQ:zT opeges
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Nota. Adaptado de Cronograma de actividades, elaboracion propia
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Desarrollo de Linea Grafica Definitiva

Storyboard y Guiodn literario

En definitiva, este storyboard busca crear cada escena que se va a grabar en
un orden que se organice de forma coherente y siguiendo el guion literario, ademas
de que cada personaje tenga conocimiento de lo que va a decir en su momento y no

tenga problemas frente a la camara.
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Texto “OLON™

hamaca con un coctel

“regresa del flashback”

Owno: Oldn es el destino que tu Quieres visitar entonces.
A continuaciin: legan a Olén en 1a camioneta

Dinoy Pepita disfrutan de las playas de Olén

Figura 39 Storyboard 3
Nota. Adaptado Storyboard 3, elaboracién propia
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Guion literario

Dos amigos van en un automovil de viaje.

“Pepito”: ¢ Sabes de algun destino que sea seguro y divertido para viajar?

“Dino”: Justo estaba esperando esa pregunta y tengo la respuesta indicada

*ocurre un flashback*

Texto “OLON”

Sale un recuerdo de Pepito pasandola bien jugando futbol en la playa y

descansando en una hamaca con un coctel.

*regresa del flashback*

“Dino”: Olén es el destino que quieres visitar entonces.

A continuacion, sale una toma de que llegan a Ol6én en el automovil

Dino y Pepito disfrutan de Olén mientras se hace una toma general.

Gréfica pararedes sociales (Posts, Reels, Historias)

El objetivo de la grafica para redes sociales es demostrar que Olén es
identificada como “Playa Segura” y con el concepto de prosopopeya de darle vida a
objetos por medio de cosas que usan normalmente los humanos. Ya que
normalmente los grupos de personas se turnan para entrar al mar porgue sienten

inseguridad en dejar sus pertenencias en la arena, Olon “Playa Segura” consiste en
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transmitir la tranquilidad y seguridad que te puede ofrecer como comuna hacia los

turistas por medio de estas publicaciones.

Post

Composicion

Formato: cuadrado (1080 x 1080 px)

Post Conceptual

Figura 40 10 post conceptuales

Nota. Adaptado de 10 post conceptuales, elaboracion propia
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Post Informativo

Figura 41 10 post informativos

Nota. Adaptado de 10 post informativos, elaboracién propia

Reel

Figura 42 10 Reel
Nota. Adaptado de los 10 Reel, elaboracion propia
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Video promocional

Figura 43 video promocional 1

Nota. Adaptado de video promocional 1, elaboracion propia

Figura 44 video promocional 2

Nota. Adaptado de video promocional 2, elaboracion propia
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Historias

Formato: vertical (1080 x 1920 px)

Figura 45Material historia

Nota. Adaptado de material historia, elaboracion propia
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Material promocional

IloN

\ playa segura

Figura 46 Material promocional 1

Nota. Adaptado de material promocional 1, elaboracién propia
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Figura 47 Material historia 2

Nota. Adaptado de material promocional 2, elaboracion propia
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Conclusiones y Recomendaciones

Conclusiones

Después de terminar este proyecto se determina lo siguiente:

Disefiar una campafa publicitaria enfocada a los turistas nacionales y
extranjeros para que conozcan mas sobre Olon ubicada en la provincia de Santa
Elena y sus atractivos y por qué se la conoce como una “Playa Segura” en donde se
compartird por medio de publicaciones en redes sociales a traves de videos, reels,

historias y posts cosas que los turistas deben saber y tener en cuenta sobre Olon.

Para la construccidon de esta camparfa es necesario realizar un brief inicial el
cual permite conocer mas aspectos que determinaran el rumbo que tendra la

camparfia y a que target lo que permitira interactuar con el publico.

Por altimo, lo que se busca dar a conocer en esta campafia es a Olén como
“Playa Segura” a los turistas y que asi tenga mas acogida sus puntos turisticos y

sepan mas sobre la seguridad que hay en ellos.

Recomendaciones

Se recomienda mantener las redes sociales en constante movimiento para la
difusién de los posts conceptuales y posts informativos ya que asi las personas

podran interactuar mas y aumentard la visibilidad de la pagina y de la comuna.

También se recomienda actualizar el banco de fotos para campafias que se

realicen a futuro en redes sociales.
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Y, por ultimo, mantener el brief para cuando se quiera hacer una futura
campaiia publicitaria, progresar con mas facilidad y tener en cuenta las necesidades

de la comuna.
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ANEXOS

Anexo 1.

FICHA DE ENTREVISTA A PROFUNDIDAD

Tema: Disefio de Campafia Publicitaria Playa Segura

Entrevistado: Presidente de la Comuna

Fecha: 09 de Junio del 2022

Lugar: Olén — Provincia de Santa Elena

Objetivo: Determinar qué factores hacen de Olon una playa segura

Preguntas:

1. ¢,Cuentan con simulacros o protocolos para salvaguardar a los turistas en
caso de desastres naturales?

Existen dos agrupaciones primero los guardavidas (guarda playas o salvavidas)
tenemos 6 guardavidas totalmente capacitados que estan todos los dias en la playa,
ellos tienen todo un plan de evacuacion, aparte hay un comité de gestion de riesgos
gue ellos conjuntamente con la secretaria de gestion de riesgos de la comuna se ha

creado un plan de evacuacion hay sefalética incluso y se ha capacitado a la



ciudadania y se ha contactado con los duefios de los negocios para que estén al
tanto de esta informacién para que sepan como actuar y dénde acudir

2. ¢Qué herramientas o instrumentos utilizan para alertar a la poblacion en
caso de una emergencia?

Claro, aqui en OI6n hay una alarma del SAT tsunami la agrupacion del comité tiene
bocinas, alarmas, megafonos, incluso tienen material como tripticos que se reparten
y también se han realizado simulacros para que la poblacion esté pendiente.

3. ¢ A parte de contar con el servicio de salvavidas tiene algun apoyo por parte
de parte la policia?

Salvavidas hay todos los dias de 8am a 17pm porque ellos trabajan directamente
para el municipio ya que son los que tienen competencia en playa y ponen a los
salvavidas y en los feriados la comuna aumenta 2 mas y hay presencia de los

marinos y policia ademas de presencia de la cruz roja.

4. ¢ Cuél es el pablico segln sus edades, van solos o en familia, en su mayoria
son turistas ecuatorianos o extranjeros?

La mayoria de personas que van a Olon segun un estudio son familias que vienen
de otras provincias, pero sobre todo turistas internacionales de mayor edad que
vienen de su retiro o también los turistas internacionales mas jévenes que buscan

descanso.

5. ¢ Existen areas restringidas a las que no pueden ingresar los turistas?
¢,Cuales serian?

La playa es de acceso libre, no hay areas restringidas

6. ¢ Cuentan con codigo de convivencia(es decir tienen reglas que se deben

cumplir en la playa) y como lo aplican?



Hay una ordenanza municipal sobre todo de vehiculos y hay gente de la comunidad
gue controla y los vigilantes que sancionan esto.

8. ¢ Manejan redes sociales de la comuna? ¢Cuales son?

Solo se maneja la pagina de facebook pero normalmente se las hace directamente
de mi pagina de twitter y solo se etiqueta a la pagina de la comuna y no esta activa
9. ¢Por qué medios y soportes les gustaria difundir la campafia?

Aparte de facebook seria interesante crear la pagina de Instagram y twitter para
tener mas alcance.

10. ¢ Cuenta con algln presupuesto?

Se podria autofinanciar la campafia o auto gestionar el financiamiento de la
camparia de playa segura.

11. ;De donde surge el concepto playa segura?

Primero para que Olon tenga auge turistico y una de las principales estadisticas es
gue hace mas de 8 afios segun los salvavidas no existe un solo ahogado y por eso
gueremos promover que estan seguros de venir y disfrutar de las playas y que estan

preparados para salvaguardar sus vidas.



Anexo 2.
Tema: Disefio de Camparfia Publicitaria Playa Segura
Entrevistado: Entrevista a Jorge Soriano, Disefiador Grafico
Fecha: 17 de Junio del 2022
Lugar: Guayaquil-Guayas-Ecuador

Objetivo: Determinar qué criterios tener en cuenta a la hora de disefiar la campafia.

1.- ¢Qué cromatica es adecuada para una campafia de playa segura?

Depende de la identidad de la marca, puede ser que ya tengan algo implementado o
la van a crear desde cero.

Necesitan la identidad que ya hay para saber con qué colores se puede trabajar y
usar colores neutros para que las personas lo capten rapido y sea facil de percibir.
Habria que averiguar mas sobre la paleta de colores.

2.- ¢, Qué tamafio de tipografia seria la adecuada para los posts en redes
sociales?

Minimo de texto 14, para que sea legible para diferentes formatos.

3.- ¢Cuales serian las etapas de disefiar la campafia publicitaria, el proceso?
51



De ley es con expectativa ya que esta enfocado en redes sociales para hacer
conocer mas a las personas sobre este proyecto para luego hacer la campafa
intermedia, 0sea se divide en tres partes. La expectativa cuando introduces el tema
gue vas a mostrar y de ahi un desenlace para incentivar a las personas por ejemplo
con un hashtag algo asi o un movimiento para que se unan a esa campafa y esas
serian las tres partes

4.- ;Como se define lo de pautas con el presupuesto que tienen?

Depende también y trabajas dependiendo del presupuesto del cliente.

5.- ¢ Qué lenguaje deberiamos emplear?

Amigable para que las personas se unan a la campafia y compartan la informacion
gue se esta proporcionando.

6.- ¢ Deberia ser la campafa dindmica ilustrativa o literaria?

Para una campafa es importante hacer participar a las personas que queremos
atraer, hacerlas interactuar por medio de encuestas, todo en redes sociales es hacer
participar a tu publico para obtener la atencion de ellos y conozcan mas el tema
porque si haces que se involucren van a compartir mas y mas personas estaran
interesadas.

7.-¢,Cudles son las tendencias para este tipo de campafa?

Lo que te podria decir es que ahora se esta haciendo algo mas simple ya que esta
enfocado a redes sociales siempre desde la marca que vas a usar es simple algo o
un identificador que sea sencillo para que lo puedas implementar en diferentes
formatos de redes sociales o digital y paleta de colores de dos a tres maximo y se
recomienda usar un color primario y de ahi varios secundarios para repartir en

cualquier proyecto.



Anexo 3.

Tema: Disefio de Camparfia Publicitaria Playa Segura

Entrevistado:Anguie Bonilla, Lcda. Marketing

Fecha: 18 de Junio del 2022

Lugar: Duran- Guayas-Ecuador

Objetivo: Determinar qué herramientas de difusion implementar en la campafa.
1.-¢Unavez creado el material publicitario, segln su criterio cada cuanto se
deberia postear?

En mi criterio opino de cada mes, o en cada fecha especial festividad, puedo hacer
cosas dinamicas como en vivos, regalos e incentivos.

2.- ¢, Cuanto tiempo cree usted que sea adecuado para la creacion de un
calendario de posts una vez terminado el material? (2 meses, 6 meses)

Lo adecuado seria crear un calendario anual para llevar control de cada mes para
llevar un control y presupuesto y asi medir su alcance y actividades.

3.-¢ A parte del pautaje en Instagram gue herramientas o canal comunicacional
de publicidad pagada seria correcto implementar?

facebook seria una opcion para un segmento mas abierto de todo publico pero por
otro lado esta tiktok sus interacciones a través que nos ayudaria llegar un target
mayor y mas juvenil, se podria usar también a influencers para ampliar aln mas ese
alcance .

4.- ; Tomando en cuenta el concepto “Playa segura” que tono comunicacional
(emocional, serio, conservador, moderado, dinamico) seria correcto
implementar?

Lo mas acertado seria usar un tono dinamico para interactuar mas con el publico y
emocional para llegar y profundizar mas con las personas que se sientan atraidas y

mas conectadas con Olon.



Anexo 4
Tema: Disefio de Campafa Publicitaria Playa Segura
Entrevistado: Jorge Soriano, Disefiador Gréfico
Fecha: 17 de Junio del 2022
Lugar: Guayaquil-Guayas-Ecuador
Objetivo: Evaluacion de artes sobre storyboards en posts en redes Informativos y

Conceptuales, reels e historias.
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