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RESUMEN

Este proyecto actual es una campafa ambiental que busca promover el cuidado y la
proteccion de las especies que habitan en el Bosque de Olon. Su ejecucion implica la realizaciéon
de una exhaustiva investigacion documental, la cual nos permite recopilar informacién valiosa y
profundizar en la problemética que afecta a este importante ecosistema. El cambio positivo de la
poblacion de Olén y de los turistas que realizan actividades dentro del bosque ayuda a la
proteccion y preservacion de las especies. En esta campafa se busca crear un logotema que
sea identificativo con un mensaje amigable y que motive a crear conciencia de proteccién de los

bosques al momento de realizar las actividades en familia, diversion y deporte.

Palabras clave: Turismo seguro, Olon Bosques Vivos, Campafia Ambiental
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ABSTRACT

This current project is an environmental campaign that seeks to promote the care and
protection of the species that inhabit the Olon Forest. Its execution involves carrying out
exhaustive documentary research, which allows us to collect valuable information and delve
deeper into the problems that affect this important ecosystem. The positive change in the
population of Olén and the tourists who carry out activities within the forest helps the protection
and preservation of the species. This campaign seeks to create a logo that is identifiable with a

friendly message and that motivates raising awareness of protection.

Keywords: Safe tourism, Olon Bosques Vivos, Environmental Campaign.
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PERTENENCIA

Los bosques dentro del territorio de Olon se caracterizan por su alta diversidad biolégica
y su papel es vital en la provision de servicios ecoldgicos, sin embargo las actividades
humanas sin seguimiento por parte de las autoridades han causado amenzas en la

consevacion de especies en el bosque.

El vicepresidente de la comuna de Oldn, indica que han realizado distintas actividades en donde
se promueve el cuidado de los espacios que hay en Oldn. El proyecto en la comuna de Olén tiene
como objetivo proteger las especies naturales afectadas por actividades humanas no
supervisadas. Para lograrlo, se promueve el respeto y la preservacién de los bosques de Olén a
través de visitas guiadas, la recoleccién de desechos y el respeto por la vida silvestre que habita

en el area.

La campafia ambiental de este proyecto se centra en destacar las diversas especies que
habitan en los bosques de Olén, con el objetivo de promover actividades turisticas de
manera consciente y segura. Esta iniciativa busca no solo dar a conocer la riqueza de la
biodiversidad local, sino también inspirar a los visitantes a respetar y proteger el entorno

natural, adoptando practicas sostenibles durante su visita a Olén.



1. Introduccion

1.1. Planteamiento el problema

En los dltimos afios se ha evidenciado los efectos del cambio climético a nivel mundial
debido principalmente a la actividad humana. Esto ha generado un incremento en la frecuencia
e intensidad de eventos climaticos extremos, tales como olas de calor, sequias, inundaciones y
tormentas a nivel mundial. Los ecosistemas naturales estan siendo gravemente afectados
poniendo en peligro la biodiversidad y los servicios ambientales que proporcionan (GRUPO

FARO, 2020)

Jonathan Borbor vicepresidente de la comuna de Ol6n, comenta que los bosques de
enfrentan multiples amenazas, la deforestacion legal e ilegal, el comportamiento inadvertido de
los turistas y la falta de informacion en redes sociales sobre como proteger las especies del
bosque haciendo turismo seguro. El uso empirico de los mecanismos de difusién y la falta de
campafas digitales en donde se promueva la proteccidén de especies y el respeto a los boques
ha causado el desconocimiento en habitantes y turistas de como prolongar la vida de las

especies.

1.2. Justificaciéon

El turismo sostenible ayuda a proteger los recursos naturales y la preservacion de la
biodiversidad al promover visitas a los bosques seguras asi se minimiza la afectacion al
ecosistema. Al promover el turismo responsable incluyendo a las comunidades se generan
beneficios econdmicos de manera mas equitativa apoyando el desarrollo de infraestructuras

locales.

Olén a lo largo de 12 afios ha venido realizando diferentes de actividades para promover

el turismo seguro, y el cuidado de espacios en los que viven especies embleméticas de la



comuna. Tales como el Festival del Manglar donde se fomenta el cuidado de los bosques (Borbor

J., 2023).

También se fomenta la preservacion de las tradiciones, costumbres y patrimonio cultural
de las comunidades locales, promoviendo la interaccion y el entendimiento entre los turistas y

los residentes locales.

Esta campafa tiene como propdsito generar conciencia en los habitantes y turistas,
contribuir al cuidado de las especies que habitan en el bosque de Olén, también invitar a la
comunidad a involucrarse en las practicas sostenibles promoviendo la proteccion de especies y

el turismo responsable.

1.3. Objetivos

Objetivo general.

Concientizar a la poblacién de Olon y sus turistas a través de una campafia digital donde

se promueva la proteccion y el respeto de las especies que habitan el en bosque.

Obijetivos especificos

Mediante material grafico en donde se muestren las especies que habitan en el bosque,
fomentando la proteccidén. Tambien se incentivard el turismo responsable recomendando visitas al
bosque con guias turisticas, ademas se promovera la recoleccién de desecho luego de realizar

actividades en el bosque.



Metodologia de la investigacion

En este proyecto la investigacion se basa en un enfoque cualitativo que se centra en
comprender las experiencias y perspectivas subjetivas a través de la observacién y la
interaccion directa o indirecta con los participantes. Este enfoque resulta especialmente
apropiado para el analisis de las actitudes, creencias y comportamientos de la poblacion
objetivo en el contexto de campafas comunicacionales (D. L. Morgan, 2014; Patton, 2015). En
este caso, la metodologia cualitativa se emplea para comprender las razones subyacentes
detras de la falta de conservacién de los bosques en Olon, asi como las motivaciones de la

poblacién para proteger o no la flora y fauna de su comunidad.

El punto de partida es recopilar informacion existente acerca del Olon utilizando un
enfoque descriptivo, que tiene como objetivo captar fielmente las situaciones y perspectivas
presentes en la comunidad con relacién a los bosques y su biodiversidad. Para recopilar
informacion, se emplean principalmente dos técnicas: la entrevista y los grupos focales, para
ambas técnicas se utilizd6 un muestreo intencional para seleccionar cuidadosamente a los
participantes en funcion de su relevancia para el tema de estudio. Estas técnicas permiten una
comprension mas profunda y contextualizada del ambito de estudio, asi como también brindan
informacion relevante sobre cédmo la poblacion interactlia con el contenido de la campafa

comunicacional.

Ademas, como complemento al analisis de la metodologia, se llevé a cabo un andlisis
de proyectos similares de conservacion y campafias ambientales implementadas en contextos
comparables. Este andlisis permitié identificar estrategias efectivas y lecciones aprendidas de
otras iniciativas, contribuyendo a la formulacién de enfoques informados para la campafia en la

comuna de Olon.



El enfoque de Investigacion-Accion Participativa (IAP) se deriva del enfoque descriptivo
y busca generar un cambio social. En colaboracion con los participantes, se busca transformar
la realidad a través de los procesos de conocimiento y accion. La IAP permite a los
participantes abordar problemas utilizando sus propios recursos, convirtiendo asi la

investigacion en un agente de cambio social (Universidad de JAEN, 2020).

Para recopilar datos, se realizaron dos entrevistas en profundidad con participantes
clave relacionados con la conservacion y la comunicacién ambiental en la comunidad. Las
entrevistas se llevaron a cabo de manera abierta y no estructurada, lo que permitié a los

participantes expresar libremente sus opiniones y perspectivas sobre el tema.

Se llevaron a cabo dos grupos focales, a modo de evaluacion inicial de los avances de
la campafia, cada uno compuesto por cuatro participantes. Uno de los grupos focales estuvo
formado por turistas de la comuna de OIlén, quienes aportaron perspectivas externas sobre la
campafa ambiental y su impacto en la percepcién del destino turistico. El segundo grupo focal
contd con la participacion de disefiadores graficos locales, cuyo conocimiento experto en
comunicacion visual y disefio fue valioso para evaluar la efectividad de los materiales de la

campahfa.

Los datos cualitativos recolectados a través de entrevistas en profundidad se
sometieron a un proceso de analisis tematico. Esto implicé identificar patrones recurrentes,
conceptos y perspectivas en las narrativas de los participantes, lo que permitié extraer temas
significativos que brindaron informacién sobre sus actitudes y motivaciones. Ademas, los
grupos focales se disefiaron especificamente para involucrar a los participantes en la
evaluacion y opinion de elementos concretos de la campafia, como el logotema. Se les pidi6 a
los participantes que compartieran sus percepciones, sugerencias y reacciones ante diferentes
aspectos de los materiales de la campafia, fomentando una evaluacién interactiva y
participativa de las estrategias de comunicacion propuestas.
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1.4. Analisis e Interpretacion de resultados

Antes de desarrollar la campafia ambiental, esta seccién ofrece un panorama general
de los resultados principales obtenidos a partir de la investigacion documental y el analisis

cualitativo de entrevistas y grupos focales.

Olén en Santa Elena

La proteccién de los bosques y las especies que ahi habitan su parte fundamental del
Plan de Desarrollo de la parroquia de Manglaralto que la contiene, puesto que son

considerados como ecosistemas fragiles.

Entre su flora y fauna se encuentra especies tales como el mono aullador, mariposa

morpho, ocelote, arbol de algarrobo, guayacan, matapalo y una variedad de orquideas.

Su localizacién y caracteristicas lo convierten en un lugar perfecto para el ecoturismo,
gue, de ser manejado adecuadamente, podria generar ingresos y convertir a la comunidad en
un destino de turismo sostenible (Borbor J., 2023). Este tipo de turismo requiere que las
actividades que se realicen sean respetuosas con el medio ambiente, la cultura y busca
empoderar econOmicamente a la poblacion mediante las actividades que se puedan generar en

el lugar tales como senderismo, ciclismo y observacion de aves.

Camparfa Ambiental

En el trabajo de Catellani (2022), se subraya la importancia de las estrategias de
comunicacion ambiental que fusionan texto e imagenes desde una perspectiva semiotica. En
consecuencia, el disefio grafico, que se define como la comunicacion visual generada a través
de la combinacién y organizacién de imagenes y palabras para transmitir conceptos (Barnard,
2005), adquiere, desde la Optica de la semidtica, la naturaleza de una herramienta capaz de

originar signos y desencadenar respuestas ante estos signos que resultan de las



interpretaciones del publico, empleando para ello componentes visuales como colores, formas,

tipografia, entre otros.

Las perspectivas compartidas por los participantes arrojan luz sobre diversos aspectos
de la efectividad de la campafia y las opiniones de la comunidad en cuanto a la conservacion
de especies en la region de Olon. Las tablas subsiguientes proporcionan una representacion
visual concisa de los temas y patrones que surgieron de estas discusiones, con el propésito de

dilucidar las dindmicas multifacéticas que informan las estrategias y el impacto de la campafia.

ENTREVISTA JONATHAN BORBOR DE LA CRUZ, VICEPRESIDENTE DE LA

COMUNA DE OLON. (Ver anexo 1)

Tabla 1 - ENTREVISTA JONATHAN BORBOR DE LA CRUZ

Tema Comentarios

Importancia Jonathan menciona especies emblematicas como: Mono
De La Aullador, Ocelote, Mariposa Morpho, arbol de Algarrobo,
Biodiversidad Y Guayacan Matapalo, y diversas orquideas. También destaca el

Los Ecosistemas valor y la variedad de las especies presentes en el bosque.

Amenazas Jonathan lamenta la falta de regulaciones vigentes que
Y Problemas De dificulta el control del acceso de visitantes y turistas al bosque.
Conservacion Describe consecuencias negativas como caza ilegal,

contaminacioén, practicas no controladas de camping y actividades
recreativas, y sus impactos en la flora, fauna y el ecosistema en
general. También resalta que la comuna de Olén es fuente de
agua y sumidero de carbono, lo que hace que su deterioro afecte

al medio ambiente y provoque cambios climaticos.



Enfoque En Jonathan subraya la relacion entre las necesidades de los
Comunidad Y habitantes y la conservacion de las especies y el bosque mientras
Turismo Sostenible identifica que un enfoque adecuado del turismo puede ser una

herramienta para promover la proteccién de las especies y los

recursos naturales.

Jonathan Borbor, sefala la importancia del bosque y de las especies que habitan en el
sector como: Mono Aullador, Ocelote, Mariposa Morpho, arbol de Algarrobo, Guayacan

Matapalo y gran variedad de orquideas.

Las especies mencionadas en el parrafo anterior no cuentan con la seguridad y respeto
gue merecen ya que al no contar con una normativa vigente no se puede controlar el ingreso
de visitantes y turistas al lugar, causando dafios adversos como caza ilegal de las especies, asi
como la contaminacién con desechos al bosque, practicas no controladas de camping,
senderismo, parapente, entre otros. Causando dafios graves a la flora y fauna; sin considerar
gue la comuna de Olé6n es considera como fuente agua, sumideros de carbono, recursos que al

dafiarlos provocan cambios climaticos drasticos al medio ambiente.

Tomando en cuenta las necesidades de los habitantes y turistas para fomentar la
proteccion de especies y el area del bosque, se realizara una campafia con mensajes positivos

y fotografias de acciones que promuevan el turismo seguro.

ENTREVISTA MONICA MAGALLAN BACILLO, GUIA TURISTICA DE LA COMUNA DE

OLON. (Ver anexo 2)



Tabla 2 - ENTREVISTA MONICA MAGALLAN BACILLO

Tema

Comentarios

Impacto del

turismo no guiado

Monica observa que muchas personas visitan el bosque
sin guia, lo que causa dafios al ecosistema. También sefiala que
la falta de guia lleva al desconocimiento de especies y afecta su

habitat.

Necesidad
de educacién y

concientizacion

Ménica subraya la necesidad de educar tanto a
habitantes como a turistas sobre las practicas adecuadas al
visitar el bosque. Ella destaca la necesidad de difundir horarios

recomendados y acciones correctas a través de material gréafico.

Enfoque en
turismo seguro y

sostenible

Madnica concluye que la creacién de material gréfico es
fundamental para informar a las personas sobre las practicas
adecuadas al realizar actividades en el bosque y promover un

turismo seguro y consciente.

Ménica guia turistica de la comuna de OIlén por 4 afios sefiala, la necesidad de material

visual que ayude a promover la proteccion de especies, de esta manera se logra socializar con

la comunidad y turistas las acciones que no estan permitidas dentro del bosque. Tales como

dejar los desechos al momento de realizar actividades en familia o actividades deportivas,

ingresar al bosque en horarios no recomendados y darle de comer a especies.

Manifiesta que, en todo este tiempo que ha venido siendo guia turistica muchas de las

personas que dia a dia visitan el bosque no lo hacen con un guia, causando estragos en el

bosque. Algunas especies son afectadas ya que la mayoria de las personas desconoce de la

existencia de estas y eso afecta su habitad.
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Como conclusion, luego de evidenciar las necesidades de tener una campafia en donde
se socialice la forma correcta de realizar visitas al bosque y los horarios sugeridos, se define
realizar material grafico para que los habitantes y turistas puedan tener conocimiento de cuéles
son las acciones correctas por seguir al momento de realizar cualquier tipo de actividades en el

bosque fomentando el turismo seguro.
1.5. Andlisis de proyectos similares
Proyecto 1 — Biomuseo

Figura 1 - Dia de la Diversidad

HAGAMOS EL MEJOR
EQUIPO DEL MUNDO

Feliz'dia de'fa biodiversidad

En esta grafica se destaca la manera en que es ser humano es parte de la naturaleza,

por eso la importancia de crear conciencia con los habitantes y turistas de la comuna de OIlon.

Otro valor importante que se toma de esta gréfica es el detalle fotografico y el contraste
y color de esta, resaltando los elementos y haciendo énfasis en el uso de sombras que

destacan a las especies que coexisten en la naturaleza.
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Proyecto 2 - Malaysian Nature Society

Figura 2 — Protect the forest older than the Amazon

Join us to save the world,
trees and the Samba

in Belum Temengor.

>Drobeck Hhe Lorert

older Hhan Hhe Amazon v

and preser of nature and-animals

De esta gréfica se tomé la diagramacién de esta campafia como referencia ya que el
logotema de la campafia es de gran legibilidad. La forma en la que el texto y la imagen estan

combinadas invita a los lectores a consumir este contenido.

La distribucion de los elementos esta ubicada en orden jerarquico, de tal manera que lo
mas importante se ubica en la parte superior y la informaciéon menos relevante se encuentra en

la parte inferior y con letra de menor tamafio.
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Proyecto 3 - Premios Verdes

Figura 3 - Perfil de Instagram Premios Verdes

premiosverdes & w Enviar mensaje &

2499 publicaciones 58,1 mil seguidores 1430 seguidos

Premios Verdes

Comunidad

We find, connect and amplify the changemakers of the world ¥
#WeAreUnstoppable

linktr.eefPremiosverdes + 1

il y 14 mas siguen esta cuenta

Ganadores ... X Edicién Aliados Finalistas Prensa Greenfluenc...

Bl PUBLICACIONES 2 REELS & ETIQUETADAS

ESTILO CON PROPOSITO: !J i‘i
HODASOSTEMRIE | LOSFAVORIT®S

Hi lAI]_IIIlAMElIﬂA

“The challenge that we

have is us and is in us,

We're good at solving

problems 50, we need

1o use the tachnology
to do "

Queremos agradeceriajnuestroaliado
Enkador'S.A., por compartir nuestro
compromiso con'la sostenibilidad.

Se busca concientizar a la poblacion con noticias y datos positivos, en lugar de caer en

datos alarmistas que solo conducen a una “ansiedad climatica”.

El propdsito de este proyecto es brindar soluciones e incentivar a nuestra comunidad a
actuar de forma responsable con el planeta. Teniendo esto en cuenta, se optd por crear

contenido para lograr un feed correctamente estructurado en donde el mensaje predomine y
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capte la atencion de los seguidores y turistas que buscan informacion para sus visitas a la

comuna de Oloén.

3. Proyecto

3.1.Brief inicial

Tabla 3 - BRIEF INICIAL

CLIENTE Comuna Olén, Manglaralto, Santa Elena
LUGAR Santa Elena, comuna Olon.
TIPO DE Campafia informativa.
PROYECTO
CONCEPTO Olén Bosques Vivos
PROPOSITO Concientizar sobre el cuidado y proteccion de

especies en el sector.

PUBLICO Turistas extranjeros y nacionales, pobladores
OBJETIVO de Olon.

RANGO DE 22 — 35y 50— 65 afios
EDADES

COMPETENCIA Montafita, Ayampe, Ayangue
Y SECTOR

Ventajas y desventajas respecto a la competencia

En el contexto competitivo, destaca por varias ventajas significativas que lo distinguen
de sus competidores. En primer lugar, Olén cuenta con un equipo de guias altamente

calificados y experimentados. Estos profesionales no solo acompafian a los visitantes durante
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sus actividades, sino que también aportan un profundo conocimiento del entorno, asegurando

una experiencia enriqguecedora y segura.

Ademads, Olon se encuentra comprometido en la capacitacion de los pobladores locales.
Esta estrategia ha fortalecido el vinculo entre la comunidad y la conservacion de las especies.
Mediante programas de formacion, se ha educado a los residentes sobre la importancia del
cuidado de las especies y la preservacion de los ecosistemas locales. Esta conciencia
compartida no solo beneficia a la biodiversidad, sino que también genera un sentido de

responsabilidad colectiva hacia nuestro entorno natural.

Una de las mayores ventajas radica en la riqueza de los bosques virgenes presentes en
Olén. Estos ecosistemas proporcionan un telén de fondo inigualable para una amplia gama de
actividades. Ya sea disfrutando de la naturaleza en familia o compartiendo momentos con

amigos, las posibilidades son diversas y emocionantes.

Si bien las ventajas son notables, también se reconocen areas de mejora para lograr
una oferta mas completa y atractiva. Una de las principales desventajas reside en la falta de
una adecuada socializacién de las actividades disponibles en el bosque. Es fundamental
comunicar de manera efectiva la gama de experiencias que ofrecemos, ya que la falta de

conciencia sobre estas opciones podria limitar el alcance de la propuesta.

Asimismo, es importante mencionar que las actividades turisticas se concentran
principalmente en el horario diurno. Esta limitacion en los horarios de operacién puede restringir
la participacion y la experiencia de aquellos que buscan explorar el bosque en momentos
distintos. Reconociendo este desafio, esta propuesta explora oportunidades para expandir
ofertas y permitir a los visitantes disfrutar del entorno natural en una variedad de momentos del

dia.
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3.2. Criterios de Disefo

Para esta campafia se busca crear un logotema que sea identificativo con un mensaje
amigable y que motive a crear conciencia de proteccion de los bosques al momento de realizar
las actividades en familia, diversion y deporte. Para este logotema se utilizara tipografias de
facil legibilidad, con palabras que representen lo que hay en los bosques de Olon y lo que se

busca proteger.

Tipografia

Las tipografias que se utilizan en el logotema son de la familia san serif siendo
funcionales, y con movimiento capturando la esencia de la campafia, transmitiendo energia e
interés visual. Tambien se utilizé una tipografia script en donde se ajustaron un poco los trazos
para lograr una apariencia neutral que ayuda a tener buena legibilidad, ideal para diferentes

tipos de adaptaciones y se ajustan al tono y propésito del proyecto.

Cromatica

Para lograr una identidad en la que los colores estén relacionados con la campafiay la
comuna de Olén es importante tomar en cuenta el impacto en la percepcion y el
comportamiento de los habitantes y turistas. Se busca dar identidad y reflejar la personalidad
de la camparia. Garcia de Luis (2023) menciona “el color verde tiene sensacién calmante,

simboliza la esperanza y se relaciona con la naturaleza”.
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Figura 4 - Cromatica. Elaboracién propia

Contraste

Qe o

En esta diagramacién se busca resaltar la fotografia sin que el logotema jerarquia y el

Reticula / Diagramacion

tagline mantenga la legibilidad necesaria para diferentes aplicaciones.

Figura 5 - Diagramacion. Elaboracion propia

Fotaggaﬁa Fotografia
’ 16:9

Logoterma

Tagline
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Fotografia

La caracteristica fotografica se alinea al objetivo de la campafia que es crear conciencia,
de este modo se utilizaran fotografias en donde se dé predominancia a las especies 0 acciones
de habitantes y turistas que visitan al bosque. Se propone crear una secuencia de imagenes
gue mantengan coherencia visual entre ellas para asi obtener un mensaje que logre comunicar
de manera uniforme utilizando planos abiertos y cerrados en donde se resalten los detalles y se

pueda apreciar el bosque y sus especies.

Figura 6 - Referencia fotogréafica

Figura 7 - Referencia fotogréafica
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3.3. Brief de campafa

Cliente

Olén es una localidad ubicada en la provincia de Santa Elena, en la costa sur de
Ecuador. Se encuentra en la Ruta del Sol, aproximadamente a 200 kildmetros al suroeste de

Guayaquil.

Oldén se encuentra en la peninsula de Santa Elena, siendo conocida por sus hermosas
playas y su clima tropical. Ol6n cuenta con paisajes naturales variados con una cadena
montafiosa que ofrece vistas panoramicas y senderos para practicar senderismo, caminatas, y

distintas actividades recreativas.

Puablico al que va dirigida

Habitantes de Olon y turistas nacionales e internacionales, especialmente para aquellos
gue buscan disfrutar de las actividades de senderismo y paseo por el bosque. Familias y
jovenes amantes de la naturaleza, que encuentran en los bosques el escenario perfecto para
realizar caminata y excursiones siguiendo rutas marcadas para asi descubrir paisajes

hermosos.

Producto

Camparfa Ambiental en donde se muestra al publico informacién de las especies que
habitan en el bosque. Se busca transmitir el mensaje de forma clara y comprensible, utilizando
un lenguaje sencillo y directo para que los turistas puedan realizar visitas de manera segura asi
lograremos proteger el habitad de las especies emblematicas que habitan en los bosques de la

comuna de Oloén.
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Producto/Servicio

Mediante material grafico digital se propone una campafia en donde se muestre las
especies que habitan en el bosque de Olén, dando recomendaciones para los habitantes y
turistas para la proteccion de estas y no afectar su habitad. Se daran tips para que los
habitantes y turistas tengan en cuenta al momento de ingresar al bosque, logrando asi una

experiencia de turismo responsable y segura.

Promesa

Olén Bosques Vivos, incentivaremos el turismo responsable, generando conciencia para
promover la participacion y fomentar cambios de comportamiento, para asi proteger el entorno

donde habitan las especies embleméaticas de la Comuna de Olén.

Argumentacion

El turismo responsable generard incremento en la economia local, y se lograra el

conocimiento de las especies que habitan en Olén.

Elementos Obligatorios

° Fotografia de area y especies
° Logotema campafa
° Tagline

Tono comunicacional

° Informativo con material gréfico, se muestra la data de especies que habitan en
el bosque.
° Explicativo, donde se sociabilizara la forma correcta de hacer rutas responsables

para conservar las especies que habitan en el bosque.
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Respuesta esperada del Consumidor: ;Qué respuesta esperamos del publico luego de

ver la campafia en medios digitales?

Esta campafa dara como resultado turistas mas consientes y respetuosos de la

naturaleza que los rodea.
Requisitos de medios: ¢ Donde apareceran los anuncios?

La campafa sera difundida en medios digitales, como las redes sociales de la comuna
de Olén, pantallas led del sector y también en espacios publicitarios de aeropuertos, buses y

terminales terrestres, para fomentar el turismo en Olén.

3.4. Estrategia BTL

La estrategia BTL, conocida como una técnica Below The Line sera dirigida
directamente al publico de manera especifica y personalizada. Promocionando la campafia en
aeropuertos, terminales terrestres y buses provinciales, ademas para lograr una experiencia
gue permita interactuar con el cliente se realizara totebags con articulos promocionales de la

campanfa.
Fases del contenido

Fase 1: Generar expectativa con imagenes y videos de los paisajes y especies del

Bosque de Olon.

Fase 2: Concientizamos al mostrar el contraste de los hermosos paisajes y especies

con las zonas en mal estado y especies en peligro producto del turismo irresponsable.

Fase 3: En la fase de mantenimiento ofrecemos soluciones y recomendaciones que nos

permitiran seguir disfrutando de los espacios maravillosos del Bosque.
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Calendario de contenidos

La campafia empieza el 27 de septiembre por el Dia Mundial del Turismo, iniciarémos
creando conversacion sobre la importancia del Turismo Sostenible para el movimiento
economico y la conservacion de especies. Y finaliza con el feriado del Dia de los Difuntos
(jueves 2 de noviembre, 2023) e Independencia de Cuenca (viernes 3 de noviembre, 2023),

siendo esta la oportunidad perfecta para difundir el destino de forma responsable.

Figura 8 - Calendario de Contenidos
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Figura 9 - Fases de Contenido

Estatico:
Hay un lugar magico en Reel: Estatico:
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Conoce el bosque de Carrusel de fotos de Sotiosslas e's oclas
Olén paisajes del Bosque. P
Estatico: Reel: Estatico:
¢ Qué es el turismo ¢ Como afecta el turismo Cocientizaéién
? irresponsable al bosque?
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las especies del bosque? visto afectadas q
Estatico: Reel: Estatico:
Acciones para una visita | ¢Qué puedes hacer y no ¢ Coémo aportar a la
sana al bosque hacer en el bosque? proteccion del bosque?
Estatico: Ragl:
Reel: S g Este feriado te dejamos
g ¢ Cémo aportar al turismo .
Fase de Visita el Bosque de Ol6n sostenible del bosque en recomendaciones para

mantenimiento

este feriado

el feriado?

que tu visita no afecte la
biodiversidad del bosque.

Estatico:
Visitanos hoy (De forma
responsable)

Reel:
Tips para aportar al
desarrollo sostenible del
bosque.

Estatico:
Nuestro bosque limpio
luego de un feriado largo.
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Soportes
Digital: Redes sociales: Facebook e Instagram.

En formatos digitales se utilizara las siguientes proporciones: 4:5 para publicaciones
estéticas, 9:16 y 16:9 para animaciones en formato reel o historias y videos en Instagram y

Facebook.

Formatos

Figura 10 - Formatos para posteo de redes

4:5 16:9

9:16

Etapas de pauta

Reconocimiento: Se realizara durante las primeras dos semanas de campafia con

objetivos de obtener alcance y llegar a la mayor cantidad de impresiones.

Consideracion: Empezaré en dias previos al feriado del Dia de los Difuntos e
Independencia de cuenca con el fin de obtener impresiones e invitar a viajeros alrededor de

Ecuador a visitar el Bosque de forma consciente y responsable.
Fechas de pauta
Etapa de reconocimiento: 27 de septiembre al 8 de octubre.

Etapa de consideracién: 27 de octubre al 4 de noviembre.
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En total, la pauta estard activa 21 dias.

Segmentacion

La segmentacion esta distribuida en diferentes ciudades de Ecuador con el fin de
generar trafico en visitas al Bosque de OIlon, mientras que a su vez llegamos a ellos con el
mensaje de turismo sostenible. Asi mismo, las edades van de 20 a 65 afios ya que tienen edad
adquisitiva para viajar. Los intereses se enfocan en promover un turismo sostenible y llegar a

personas con intenciones de visitar el sitio.

Figura 11 - Detalle de Segmentacién para Pauta
Lugar:

Ecuador: Cuenca (+17 km) Azuay Province; Guayaquil (+17 km) Guayas Province; Quito (+17 km)
Pichincha Province; Montafita (+17 km) Santa Elena Province

Edad:
20-65

Personas que coinciden con:

Intereses: Viajes de aventura, Vacaciones, Recreacién al aire libre, Ecoturismo, Ocio, Turismo
sostenible, Naturaleza, Turismo o Viajes

3.5. Presupuesto y resultados estimados

El presupuesto esta dirigido de tal manera que diario podamos gastar un maximo de $5
llegando a 70.000 personas durante todo el periodo de pauta (Como minimo). Al enfocarnos en
impresiones buscamos generar mayor recordacion al impactar a cada persona al menos 3

VECEeSs Con nuestros anuncios.
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Figura 12 - Proyeccién de Presupuesto

Resultados diarios estimados
Alcance @

@ Presupuesto y calendario 7.4K - 21K

Presupuesto @

Presupuesto diario v $5.00 usb

Gastaras un maximo de $6.25 algunos dias y un importe menor otros. Gastaras un promedio de $5.00 por
dia y no més de $35.00 por semana natural en los conjuntos de anuncios que se estan entregando. Mas

informacic'm b y NO garantizan ningun
Presupuesto Objetivo Impresiones Alcance
$105.00 Reconocimiento 210,000 70,000

1. Desarrollo de bocetos iniciales

4.1. Propuesta de logotema

En el proceso de creacién del logotema, se presentan diversas alternativas con el
objetivo de establecer un nombre que funcione como un distintivo del mensaje que se pretende
transmitir y el contexto en el cual la campafia tomara forma. La eleccion del nombre no solo
busca capturar la esencia de la comunicacion deseada, sino también plasmar la conexién con

el entorno en el que la campafa estara presente.

Figura 13 — Bocetos desarrollo de logotema

Olénte lo . n r r , )
Seradecers o Olon COMSEMURT  gogponmnaeen
olén Poserva  consgerva sastues )
poviserva Olén (avida conserva (avida
avida ‘lmll.‘f'i “rua Ol 3 Ol .
a
conserva 0idn elo | conserva (Conserva
lavida Wewes  agradecerd [;ydg o wsd A
Qlén Qln Oln  olén 5 olén
Bosques Olon 0l6n
WG R e e Bozgues e LU
CONOCER oin  own  Respetar
R ta
"wconservar CONOCEL i il posoe
- paraconservar
conocer on__oién _Olén

Respeta Bosques
paraconservar |, V?Sa c&“\?iega \Ii\?os CO”SPI’WII’
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El logotema que los identifica y que cumple con los objetivos es “Olon Bosques Vivos”,
ya que representa el lugar en el que se realizara la campafa, la proteccion y la vida que habita

en el bosque sin olvidar la importancia que también tiene el turista y los habitantes de Oléon.

Figura 14 - Opciones de Logotema

Logotema de camparia

@ olén @ olén 3) olén
Respeta conserva Bosques
la Vida la Vida Vivos

Tagline

~—, Cuidemos juntos los bosques > Cuidemos juntos los hosgues

) y la vida que habita en ellos. “Z/y la vida gque habita en ellos.

Berlin S: Twinkl
abcinse,  abe I gbce e

4.2. Propuesta Grafica iniciales

Para el desarrollo de las piezas gréficas iniciales se prioriza la imagen de las especies,
de igual manera el logotema mantiene la jerarquia al momento de la lectura, promoviendo y

concientizando a la proteccion de los bosques.

Figura 15

Olon
Respeta
la Vida

Cuidemos juntos los bosques
y lavida que habita en ellos.

26



Figura 16

olon
Conserva
13 Vida

Cuidemos juntos los hosques
y la vida que habita en ellos.

Figura 17

™ i. Cuidemos juntos los bosques
\’" la vida que habita en‘ellos.

4.3. Evaluacion de gréfica inicial

Una vez hecha la evaluacion y la presentacion parcial del proyecto junto con
evaluadores externos y Jonathan Borbor vicepresidente de la comuna de Olén, destacé el gran
desarrollo de esta. Recalcando la diagramacion del logotema junto con el Tagline, y sobre todo
resaltando la fotografia que representa la vida que habita en el bosque, promoviendo la

proteccion y el turismo responsable.
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4.4. Grupos focales y fichas

GRUPO FOCAL — HABITANTES Y TURISTAS

Tabla 4 - GRUPO FOCAL

Tema Comentarios

Relevancia El logotema debe representar los puntos importantes en
cuanto a las necesidades de Olén, que son la vida que habita en
el bosque, los habitantes y sus turistas. Debe dejar un mensaje

marcado en la mente de las personas.

Mensaje El logotema debe reflejar los valores y transmitir la
importancia de proteger los bosques de Olon.

El andlisis temético destaca la relevancia y el mensaje del logotema en consonancia con los
aportes obtenidos en el primer grupo focal, que incluyé tanto a los habitantes locales como a
los turistas de Olén. Durante esta sesion, se efectud la crucial tarea de seleccionar el nombre
de la campafa. En esta fase de eleccion, los participantes decidieron nombrar la campafa
como "Olén Bosques Vivos". La eleccion de "Olén Bosque Vivos" refleja la identidad de la
comunidad y su compromiso con la campafia. En esta denominacion, "Ol6n" es el epicentro de
la iniciativa, mientras que "Bosque" encarna la biodiversidad caracteristica de la zona,
compuesta por una rica variedad de flora y fauna. La palabra "Vivos" impulsa una connotacion
poderosa al encarnar la esencia misma de lo que aspiran proteger. El mensaje detras de este

nombre es el anhelo de preservar la vitalidad y diversidad de los ecosistemas forestales.
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GRUPO FOCAL — DISENADORES GRAFICOS LOCALES

Tabla 5 - GRUPO FOCAL

Tema Comentarios

Estructura El logotema de tener una diagramacion que permita ser

legible facilmente, y que se alinee a la marca de Olon.

Adaptabilidad El estilo de la tipografia permite ser adaptado a varios
formatos y medidas, manteniendo la versatilidad e impacto

visual.

Durante el segundo grupo focal, se produjo una etapa critica en la que se seleccion6 el
disefio y diagramacion, las tipografias y la estructura del logotema. Es crucial que el disefio
resultante sea legible y transmita con claridad el mensaje fundamental de la campafia. Ademas,
debe poseer la versatilidad necesaria para adaptarse a diversos formatos sin menoscabar la
esencia del mensaje. La atencién dada a estos detalles técnicos y visuales garantiza que el
logotipo perdure en su efectividad comunicativa, cualquiera sea el contexto en el que se

presente.

La identificacion y alineacién con la marca de Olén emanan como aspectos primordiales
en la discusién. En consecuencia, el disefio debe no solo representar la campafia, sino también

resonar con la comunidad local.
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Figura 18

1 (2) ()
Oln olon Olén
Vivos. Vivos. vivos.

Evaluacion

En el segundo grupo focal luego de que se define el nombre de la campafia fue
realizado por disefiadores gréaficos, en donde se evalud la estructura del logotema y las
tipografias a utilizar en el mismo, junto con el tagline general de la campafa, dando prioridad a

la legibilidad y jerarquia siendo legible en diferentes tamafios y formatos.

Los puntos considerados para este logotema son la vida en el bosque tanto como la de
los animales y la flora, también se toma en cuenta la importancia de la seguridad de los turistas

gue visitan los bosques a diario, y el lugar en donde estéa ubicado.
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5.Propuesta gréfica definitiva

5.1. Logotema definitivo

Olon

Vivos.

Olon

Figura 19

Cuidemos juntos los bosques
y la vida que habita en ellos.

Descubre la magia del bosque,

B.osq LI@S  scunvisitanteresponsable:
Vivos.

0( )
o n Conoce nuestros bosques
B os qu e s de manera segura.

Vivos.
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5.2. Post

Figura 20

Olon
Bosques
Vivos,

Cuidemos juntos los bosques,
aseglrate de recolectar tusdesechos
almomento de visitar el bosque

iLo tiene todo!

Figura 21

1)Own
& Bosques
21 Vivos.

Cuidemos juntos los bosques
y la vida que habita en ellos.

iLo tiene todo!
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Figura 22

:Sabias que en Olon
hay un bosque?

Figura 23

Olon
Bosques
Vivos. /.«

Conoce las especies y disfruta
la magia de los bosques de Ol6n

33



Figura 24

Protejamos juntos los bosques
y lavida que habita en ellos.

-
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Figura 26

jOlon te espera este ferlado!\'”‘“‘_'/

Explora el bosque, cuida su
diversidad con un guia turistico

Figura 27

Un paseo consciente por el bosque, N
una experiencia enriquecedora.
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Figura 28

S

,7" ﬁ\‘ \ “"'—'

Bosques

Figura 29

M

7

- Yoo
El respeto por la naturaleza
comienza con pequenas acciones.

iEvita hacer fogatas!
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5.3. Historias

Figura 30

En Olén protegemos la : ‘ ijOlonte espera
vida que habita en el bosque ; - este feriado!

e . X ,
. jEvitadejar.desechos
en el bosque!
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Figura 32

El respeto por la naturaleza
comienza con pequenas acciones.

iEvita hacer fogatas!

b, L Conéctate con la naturaleza,
;_Sablas que en Olén < y protege la vida que habita en ella.

hay un bosque?

5.4. Video Promocional Campafia

Figura 33

Bosques

N

te invitamos a que juntos cuidemos el bosque \

38



5.5. Implementacion de piezas gréaficas

Figura 34

Olow

Vivos.

ues
1059% (05
S.‘““wi.“ aen e\\o
prowiEauene®
i
y\@
Figura 35
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Figura 36

Bosques
Vivos. 2

Figura 37

Bosques
Vivos.
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Figura 38

Descubre
sé un visitante

Figura 39

Descubre la magriévdel bosque,
sé un visitante responsable.
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Figura 40

Bosques

VS,
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6. Anexos

Anexo 1

Entrevista realizada a Jonthan Borbor

Anexo 2

Entrevista realizada a Ménica Magallan

Monica Guia Turistica O
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Conclusiones y Recomendaciones

En resumen, la Campafia publicitaria Ambiental enfocada en la proteccion y cuidado de
las especies embleméticas en la comuna de Olén, provincia de Santa Elena, emerge como un
enfoque crucial fomentar la conciencia ambiental y el compromiso hacia la conservacion y
proteccion del entorno natural. Al dirigirse tanto a los habitantes de Ol6n como a los turistas,
esta camparia abarca un amplio espectro de audiencia, reconociendo la importancia de la

participacidn colectiva en la preservacion del bosque y sus especies.

El cambio positivo en el comportamiento de los habitantes y turistas se alza como el
pilar central de esta iniciativa. A través de estrategias graficas digitales creativas, la campafa
busca no solo informar, sino también inspirar y motivar a los visitantes a adoptar practicas
responsables durante su estadia en Olén. Al despertar un sentido de conexion con la
naturaleza y mostrar el impacto directo de sus acciones en el entorno, se aspira a un cambio

genuino y duradero en su comportamiento.

A medida que los visitantes se vuelven mas conscientes de la importancia de la
proteccion de las especies y la preservacion del bosque, se espera que se conviertan en
agentes activos de cambio. A través de su influencia y acciones, estos individuos pueden
propagar el mensaje de conservacion, generando un efecto multiplicador que trasciende los

limites de la campafia misma.

En Ultima instancia, la campafa representa un llamado a la accién, un recordatorio
constante de que la proteccion de nuestro entorno es un compromiso compartido y una
responsabilidad que trasciende fronteras. Al promover un cambio positivo en el comportamiento
de los turistas y alentar la participacion de la comunidad local, esta iniciativa se identifica como
un faro de esperanza para la sostenibilidad y el futuro de la region, sentando las bases para

una relacion armoniosa entre el ser humano y la naturaleza que lo rodea.
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Para garantizar la eficacia de futuras camparias, se recomienda establecer objetivos
claros y especificos que aborden la conciencia publica sobre la importancia de la conservaciéon
de especies emblematicas y la biodiversidad local. Los objetivos deben ser cuantificables y
medibles para evaluar adecuadamente el impacto de la campafa. Adicionalmente, la
participacion de la comunidad debe continuar incluso después de la campafa. La organizacion
de eventos de seguimiento, talleres educativos y actividades practicas mantendra vivo el

compromiso con la conservacion a largo plazo.
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