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RESUMEN

El presente proyecto de titulacidn propone una campafia Publicitaria para dar a
conocer las normativas de seguridad de Olon como “Playa Segura”. Para
desarrollar este proyecto se realiza una investigacion documental y descriptiva
a través de un enfoque cualitativo, utilizando el recurso de la entrevista para
recopilar informacion necesaria e importante del tema, donde se permita
evaluar las artes iniciales para culminar con el producto final, el cual es 1 video
promocional, 5 reels, 10 post y 10 historias que sera difundido en las redes

sociales Facebook e Instagram.

Palabras clave: Campafia publicitaria, normativas de seguridad, playa

segura, Olén, redes sociales.
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ABSTRACT

This degree project proposes an Advertising campaign to publicize the safety
regulations of Olon as a “Safe Beach”. To develop this project, a documentary
and descriptive investigation is carried out through a qualitative approach, using
the resource of the interview to collect necessary and important information on
the topic, where it is possible to evaluate the initial arts to culminate with the
final product, which is 1 promotional video, 5 reels, 10 posts and 10 stories that

will be disseminated on the social networks Facebook and Instagram.

Keywords: Advertising campaign, safety regulations, safe beach, Olén, social

networks.
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INTRODUCCION

El presente proyecto de titulacion propone crear una campafia Publicitaria para
dar a conocer las normativas de seguridad de Olén como “Playa Segura” en la
provincia de Santa Elena, a través de redes sociales dirigido a turistas de 24 a
40 afios de edad, enfocada en salvaguardar las vidas de las personas, por
motivo que carecen una buena difusién publicitaria causando que el mensaje

no llegue a las personas deseadas.

Para el desarrollo del siguiente proyecto se realiza una investigacion
documental haciendo uso de fuentes como libros, articulos, sitios web y
proyectos similares que se toman como referencia para establecer los criterios
de disefio; en la metodologia descriptiva con enfoque cualitativo, se aplica el
recurso de la entrevista, realizada al vicepresidente de la comuna de Olon en
donde se recopila informacion necesaria e importante del tema para la
construccion del brief y a profesionales en el area de disefio, produccion y post
produccion. En cuanto a los criterios de disefio se determina el color, tipografia,
planos audiovisuales y la figura retorica para las artes conceptuales al

desarrollar.

En cuanto a los criterios de disefio se plantea varias propuestas para definir la
marca de campafa de las cuales abarca: tres propuestas de boceto para post
informativo, conceptual y storyboard por consiguiente, son evaluados
previamente por profesionales en donde definen una propuesta definitiva. Este
proyecto consta de un video promocional, 5 reels, 10 post y 10 historias que

sera difundido en las redes sociales Facebook e Instagram



Planteamiento del problema

Olon es una comuna ubicada al norte de la provincia de Santa Elena, en
la zona norte de la parroquia Manglar alto del canton Santa Elena, ubicada en
la Ruta del Spondylus (Ecuador) (Sdnchez, 2022).

Hacer de OIlon, una playa segura se convierte en una prioridad, debido
a que los visitantes o turistas suelen incumplir las normas de proteccion,
provocando una emergencia por falta de conocimientos preventivos. Por ello
existe la disponibilidad de los guardias salvavidas que con las estrategias que
plantean los Municipios en coordinacion con la Policia y otras autoridades en

temas de prevencion, cumplen una gran labor como todos los afios (Ortiz, s.f.).

De acuerdo con Borbor (2023), vicepresidente de la comuna de OIlon,
actualmente la playa posee algunos elementos de seguridad, por ejemplo:
cuenta con guardias comunitarios y existen personas instruidas que rondan la
playa para dar auxilio en caso de haber alguna novedad, sin embargo, los
mismos turistas incumplen las normas de seguridad como: realizar fogatas no
autorizadas, ingresar vehiculos con alto volumen a la playa y generar
situaciones de escandalo. Debido a esto es relevante trabajar en la prevencion
y mejorar la comunicacion a los visitantes sobre las normativas de respeto y

seguridad con las que cuenta Olon.

Debido a la falta de comunicacion y poca difusion por redes sociales de
parte de la comuna sobre el cuidado y los elementos que ofrece Olon como
“Playa Segura” se requiere comunicar a los turistas y visitantes, a través de una
campafa publicitaria con piezas gréaficas, sobre las normativas de seguridad

que ofrece la playa de Olon.



Justificacion

Una campafia publicitaria es una estrategia de comunicacion
conformada por un conjunto de ideas y mensajes creativos que se realizan con
el objetivo de dar a conocer y vender un producto o servicio a la sociedad en

general 0 a un determinado grupo de ella (Garcia, s.f.).

La comuna de OIAdn no cuenta con una correcta difusion en redes; por lo
tanto, se debe realizar una campafa publicitaria mediante—recursos o
estrategias de comunicacion, incluyendo mensajes creativos a través de piezas
gréficas, donde se esta enfocando sobre el cuidado y las normativas vigentes,
con la finalidad de seguir manteniendo la comuna como un lugar seguro y

beneficiarla en captar nuevos turistas.

Pertinencia

Se destaca que el manejo de camparfa a través de redes sociales es
efectiva para la audiencia objetiva. Dado que los turistas de esta franja de edad
suelen utilizar activamente las plataformas digitales, como redes sociales, sitios
web de viajes y aplicaciones mdviles, para obtener informacion sobre destinos

y planificar vacaciones o viajes familiares (INEC, 2021).

Es pertinente desarrollar una campafia publicitaria, porque de esta forma
va a ayudar acercarse hacia el publico objetivo que son los turistas de 24 a 40
afos de edad, dado que es una edad estratégica, y generalmente representa
una parte significativa de los visitantes de destinos turisticos. Ademas, este
grupo suele ser consciente de la importancia de la seguridad y la proteccion

personal, por lo que es méas probable que consuman materiales digitales.



Objetivos

Objetivo General

Desarrollar una campafia publicitaria para la difusion de las normas de
seguridad, que cuenta Ol6n como “Playa Segura” dirigida a los turistas

nacionales e internacionales a través de las redes sociales.

Objetivos Especificos

e Informar a los turistas las medidas de prevencion que tiene Olon mediante
elementos graficos informativos.

e Persuadir a los turistas y visitantes al cuidado en la playa de Olon a través
de piezas graficas conceptuales.

e Fomentar el interés a los turistas mostrando a Olén como una playa tranquila

y segura a través de recursos audiovisuales.

Metodologia de Investigacion

Definicion de metodologia

La metodologia de la investigacion es el método que utiliza para resolver
un problema de investigacion mediante la recopilacion de datos utilizando
diversas técnicas, proporcionando una interpretacion de los datos recopilados
y sacando conclusiones sobre los datos de la investigacion. (Ortega,
Questionpro, s.f.). Del mismo modo se esta llevando el proyecto, bajo los
siguientes tipos de investigacion escogidas: documental y descriptiva con un

enfoque cualitativo mediante entrevistas.



Investigacion Documental

“La investigacion documental es una técnica de investigacion cualitativa
que se encarga de recopilar y seleccionar informacion a través de la lectura de
documentos, libros, revistas, grabaciones, filmaciones, periédicos,
bibliografias, etc.” (Ortega, questionpro, s.f.). Por ende, con la técnica
documental se recopila la informacion a través de sitios web, proyectos
similares, repositorios digitales que permite reunir informacion necesaria y asi
tener una mejor perspectiva para desarrollar los criterios de disefio a

implementar en el proyecto.

Investigacion descriptiva

“La investigacion descriptiva es un método cientifico que implica
observar y describir el comportamiento de un sujeto sin influir sobre él de
ninguna manera”. (Shuttleworth, 2008), de tal manera, con la informacion que
se obtiene mediante la técnica de entrevista, se amplia la informacion necesaria
para realizar la construccion del brief y llevar a cabo una buena comunicacion

a través de piezas graficas.

Técnica Cualitativa

La metodologia cualitativa permite profundizar en las causas de los
fendmenos sociales, lo que resulta indispensable para su comprension. (Millan,
2018). Por ello esta técnica permite aclarar las inquietudes existentes mediante
una entrevista y asi despejar cualquier tipo de cuestionamiento. Por
consiguiente, se aplica la entrevista al Sefior Jonathan Borbor, vicepresidente
de la comuna de Olén, quien ayuda con la informacion necesaria. Luego se
procede a entrevistar a Karla Rivera Quezada, Lcda. Disefio y Produccion
Audiovisual y Justin Borbor, Lcda. en Comunicacion Social de esta manera se
recopila la informacion necesaria para llevar a cabo el proyecto e implementarlo

en la campana publicitaria.



En la segunda etapa del proyecto se realiza evaluaciones de las artes
iniciales Karla Rivera Quezada, Lcda. Disefio y Produccion Audiovisual y Justin

Borbor, Lcda. en Comunicacién Social.

Recoleccién de Informacion sobre el cliente, producto, competencia,
publico.

Cliente:

El cliente para la campafia publicitaria que se esta llevando a cabo es la
Comuna de Ol6n representada por sus directivos el presidente José Francisco
Reyes Orrala, junto a Jonathan Borbor, vicepresidente, quienes conforman la
parte directiva comunitaria de Olén. La Playa de Olon tiene una extension de 4
kilbmetros, se caracteriza por su belleza debido a la longitud de la misma.
Ademas, cuenta con un clima muy agradable para los turistas que buscan un

lugar tranquilo y alejada de la ciudad. (conociendolonO, s.f.)

Producto

Segun Stanton, Etzel y Walker (2006, p.624) una campafia publicitaria
consta de todas las tareas requeridas para transformar un tema en un programa
coordinado de publicidad con el objeto de lograr cierta meta para un producto

o marca. Por otra parte, se debe llevar los siguientes pasos necesarios:

e Descripcion del producto o servicio

e Establecer los objetivos

e Definicion del publico objetivo

e Determinacion del ambito geografico
e Disefo del mensaje

e Plan de medios

e Presupuesto



Desarrollo de Brief
Brief Inicial

e Cliente: Comuna de Olon representada por sus directivos el
presidente José Francisco Reyes Orrala, junto a Jonathan Borbor,
vicepresidente.

e Lugar: Santa Elena, comuna OIlon

e Tipo de proyecto: Campafa Publicitaria

e Concepto: Playa Segura

e Objetivo: Informar a los turistas nacionales e internacionales
sobre las normas de seguridad, que cuenta Olon como “Playa
Segura” a través de una campafia publicitaria en redes sociales.

e Propodsito: Promover a Olon con un lugar seguro.

e Publico Objetivo: Familias, amigos, parejas y turistas que visitan
la playa con un rango de 24 a 40 afos de edad.

e Problema: La comuna de OIén no cuenta con una correcta

difusiéon en redes.



Brief de la Campafia

Servicio: Que es lo que vamos a ofrecer

Realizar una campafa publicitaria sobre la seguridad en la playa,
precautelando su bienestar y tomando en cuenta las recomendaciones
informativas, mismas que se esta llevando a cabo a través de post y video por
medio de un calendario estipulado, llevando un orden adecuado de la

informacion a compartir en la red social.

Objetivo

Desarrollar una campafa publicitaria para la difusion de las normas de
seguridad, que cuenta Olon, para ser “Playa Segura” dirigida a los turistas

nacionales e internacionales a través de las redes sociales.

Pablico Objetivo

Familias, amigos, parejas y turistas que visitan la playa con un rango de
24 a 40 afos de edad.

Ambito geograéfico

La campafia esta dirigida a localidad nacional e internacional

Disefio del mensaje

Mostrar que deben respetar las normativas que cuenta la playa, de esta
manera se pueda reflejar que es segura donde puedan disfrutar su momento
de recreacion y estancia con el propoésito que los turistas la visiten y se lleven

una buena impresién de Olén que se la caracteriza por ser segura.



Concepto

Olon, playa segura

Promesa

#0Olo6ntecuida

Personalidad

Sinceridad

Elementos obligatorios

e Fotografias de la playa de Ol6n
e Informacion pertinente
o Copy

e Marca de Olén

Plan de medios

Esta campanfa es difundida a través de redes sociales como: Facebook
e Instagram, porque en base a mi publico objetivo, las personas estdn mas
familiarizadas con estes tipos de redes ya que en la actualidad son las

gue mas utilizan
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Andlisis, interpretacion y organizacion de la informacion.

Entrevistas

Entrevista al Sr. Jonathan Borbor - vicepresidente de la Comuna Ol6n
(Anexol)

En la entrevista que se realiza al Sr. Jonathan Borbor vicepresidente de
la comuna de Olén, da a conocer los problemas que cuenta y a su vez de la
necesidad de mantener la seguridad integral de cada una de las personas que
visitan la comuna al momento de disfrutar la playa en armonia. Ademas, cuenta
con un comité de gestion de riesgo, por lo que han implementado su propia
guardia comunitaria con personas instruidas que rondan la playa para dar

auxilio en caso de existir alguna eventualidad.

Su vision es tener calidad de turistas que, al momento de visitar la
comuna de OIlon, respeten las normativas con las que cuentan y el cuidado que

deben tener.

Entrevista a Karla Rivera Quezada, Lcda. Disefio y Produccion
Audiovisual. (Anexo3)

De acuerdo con la disefiadora Karla Rivera, explica de cémo se debe
llevar a cabo una campafa publicitaria, que un buen punto de partida para
realizar una campafia seria tener claro “quién” es tu marca, su concepto y luego
de esto, saber qué quieres comunicar con esta campafa, para que el mensaje
llegue claro a tu nicho de mercado, en el caso del proyecto que se esta llevando

es a los turistas y personas extranjeras.

En cuanto a los criterios de disefio, el formato adecuado que se esta
usando en la actualidad para redes sociales es la cromatica con tonos frios y
calidos que debe ser correctamente escogido por nuestro target y las tomas
que se debe realizar con diferentes planos, tomando en cuenta brief y las

dimensiones al realizar.
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Entrevista a Justin Borbor Lcda. Comunicacién Social. (Anexo4)

En la siguiente entrevista con la Lcda. Justin Borbor como Social Media
Manager, comenta de como se puede llevar a cabo una campafia publicitaria
en los medios digitales cuando no cuentan con recursos y que es posible llevar
una campafia publicitaria con bajos recursos o mas bien con recursos limitados,
siempre y cuando se tenga en claro cual es el objetivo final, sobre todo de
conocer a la audiencia y asi poder generar contenido de valor que enganche al
publico objetivo, como en los horarios de publicaciones es ideal de desde 5 de
la tarde hasta 8 de la noche, también existe una brecha de horario de lunes a
viernes gque es desde la 1hasta 3 de la tarde. Se debe recalcar el tiempo que
debe llevar esta campafia para lograr el objetivo y si desean ver resultados
favorables, la duracion debe ser de uno a dos meses y medio.

Ademas, sobre los horarios adecuados que son favorables a la hora de
publicar el contenido que se desea informar, la realizacion del cronograma para

los posts y el mes adecuado para llevar a cabo la campafna.

Andlisis de proyectos similares.

Proyecto 1

Figura 2 Post de la cadena KFC

Nota: Adaptado Post de la cadena de restaurante KFC, de Melissa Lozada,2015., Behance,
(https://www.behance.net/gallery/94297909/J00D?tracking_source=search_project)
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En este proyecto se ve de cdmo se realiza de forma animada de
personajes como la presa de pollo y la papa, es elaborado por la Disefiadora
Gréfica Melissa Lozada, proyecto que se publico en el afio 2015 en Behance
en el pais de Peru. Se toma de referencia para realizar las piezas gréaficas
conceptuales creando nuestros personajes con los elementos de seguridad

para la playa.

Proyecto 2

HAZla por tu playa PUCP 2019.

por tu playa
PUCP2019
-9 5

—— < Ty

PLAYA COSTA AZUL
VENTANILLA

Figura 4 Campafa Hazla por tu playa pucp 2019

Nota: Adaptado Hazla por tu playa Captura de pantalla, s.f, 2019., INTE PUCP,
(https://inte.pucp.edu.pe/en/noticias-y-eventos/eventos/hazla-por-tu-playa-pucp-2019/)

HAZla por tu playa es una campafia de limpieza donde hace una
invitacién hacia las personas, empresas privadas o publicas promoviendo a la
ciudadania a ser consciente y comprometidos sobre el cuidado de la playa. (Inte
Pucp, 2019)

En este proyecto se toma de referencia la composicion fotogréafica y su
diagramaciéon para utilizar en las artes informativas mediante fotografias
propias que se lleva a cabo en Olén como: personas disfrutando en la playa,

los salvavidas vigilando, nifios con sus padres, entre otros.

13



Proyecto 3

CAMPANA PLAYAS SEGURA VERANO 2013

Figura 6 Campafia Playa segura verano 2013

Nota: Adaptado Video Campafia Playa Segura Verano 2013, s.f, 2013., youtube,
(https://www.youtube.com/watch?v=P_MBrL6TGAOQ)

Es una camparfa donde busca concientizar a los que visitan la playa y
hacer respetar las normas de seguridad para evitar algun incidente. (Youtube,
2013) Se estara tomando de referencial de esta campafia algunos planos como:
planos general, americano, escorzo que se implementa en el video promocional
de Olon.
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Proyecto

Criterios de Disefio

Luego de realizar las investigaciones, se procede a definir los criterios
de disefio, donde se toman en cuenta las sugerencias dadas en las entrevistas

y referentes de camparias publicitarias similares.

Formatos

En la eleccion de los formatos que se aplica en las piezas graficas para
las redes que seran difundidas en Facebook e Instagram, se considerar las
recomendaciones dadas de la Lcda. Karla Rivera, donde indica que
actualmente hay un formato que se adapta y funciona para varias redes

sociales a la vez.

e Formato Story: 1080 x 1920 px
e Formato Feed: 1080 x 1350 px

1080 x 1350

1080 x 1920

Figura 8 Formato de Story y feed

Nota: Adaptado de Formato de Story y feed, elaboracién propia
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Reticula

Las reticulas son un conjunto de lineas y guias que distribuyen el
espacio compositivo de manera organizada. (Romero, 2019)

En este proyecto se implementa la reticula de jerarquia por lo que se
basa en proporciones de los elementos, ayuda a comunicar de una forma clara

que conlleva un objetivo para dar un orden grafico.

Figura 10 Reticula

Nota: Adaptado de Formato de reticula, elaboracion propia

Figura Retérica

El estilo que se lleva en esta campafia es a través de la figura retérica
prosopopeya con la adaptacion fotogréafica que se esta realizando en las piezas

gréficas logrando comunicar de una forma eficaz y funcional.

La prosopopeya es un recurso del estilo literario que consiste en dar a
las cosas inanimadas una dimension humana para provocar un determinado
sentimiento o efecto en la persona que lee. (Bricefio, 2018) Asi mismo se le
estd dando atributos humanos a los objetos como el chaleco de salvavidas,

boya, pelota y tabla de surf.
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Figura 12 Post de KFC

Nota: Adaptado Post de la cadena de restaurante KFC, de Melissa Lozada,2015., Behance,
(https://Iwww.behance.net/gallery/23702517/KFC/modules/157067767)

Cromatica

Los colores que se plantean se basan en destacar los tonos célidos en la
fotografia, los colores amarillo, rojo, azul y su complemento el color naranja
realizando la edicion de la fotografia en el programa de Photoshop, se utiliza la
herramienta filtro de Camera Raw en la opcién de mezcla de colores graduando
los porcentajes de color para resaltar la fotografia destacando sus tonos calidos

creando una sensacion visual agradable.

wousa
AZixAo

Figura 13 Circulo Cromético

Nota: Adaptado de Circulo cromatico, por Guest Autor ,2018., rockcontent
(https://rockcontent.com/es/blog/circulo-cromatico/)
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Figura 15 Edicion de foto

Nota: Adaptado de Formato de Edicién de foto, elaboracion propia

Figura 19 Foto de Salvavida sin editar Figura 20 Foto de Salvavida editada

Nota: Adaptado de foto de salvavidas

Nota: Adaptado de foto de salvavidas sin editada, elaboracién propia

editar, elaboracion propia

Segun la psicologia del color, corresponde a los siguientes significados.

(Artamai, s.f.)

Amarillo: simboliza calidez, luminosidad, alegria

Azul: simboliza frescura, confianza, calma

Rojo: simboliza fuerza, peligro, calor

Naranja: simboliza energia, amabilidad, innovacion

Figura 22 Paleta de Colores

Nota: Adaptado de paleta de colores,
elaboracidn propia
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Tipografia

‘La familia tipografica San Serif son recomendadas por reflejar un
aspecto simple, limpio y por su alta eficiencia para la lectura; de acuerdo con
su personalidad son neutrales en cuanto al género y altamente adaptables”
(Keung, 2020). De acuerdo con la cita es importante escoger una tipografia
legible porque no tienen remates en los extremos de las letras y se puede
transmitir directamente el mensaje facilitando su comprension, ademas la Lcda.
Karla Rivera, acota que se puede jugar con la misma familia tipogréfica en
diferentes dimensiones a la hora de realizar el arte. La tipografi escogida es la

Vacer Sans Personal.

ABCDFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ ABCDFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz abodefghikimnopgrstuvwxyz
1234567890 1234567890

Figura 23 tipografia Vacer Regular Figura 24 Tipografia Vacer Ligh

ABCDFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

abedefghijkimnopqgrstuvwxyz
1234567890

Figura 25Tipografia Vacer Bolt

Nota: Adaptado de Tipografia, elaboracién propia

Criterio de disefo de video

Formato

El formato adecuado para realizar un video promocional segun la Lcda.
Karla Rivera es el formato horizontal la cual se lleva a cabo en las plataformas

digitales con una resolucién de:
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e Videos: 1920 x 1080
e Reels: 1080 x 1920

VIDEOS /REELS
1080 x 1920

Figura 28Formato de video

Nota: Adaptado de Formato de video, elaboracién propia

Duracién

El video promocional tiene una duracion de 30 segundos y para los reels

con una duracion de 10 a 15 segundos.

Planos

Hay que destacar cada lugar representativo para el turismo de OIl6n
como: paisajes, gente disfrutando la playa, los turistas que lleguen al sector asi

transmitiendo como se lo caracteriza a Olon por un lugar seguro y tranquilo.

e Plano de altura de camara baja

En este plano se va a estar captando cuando estén caminando por la

orilla de la playa.
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Figura 30 Plano de altura de camara baja

Nota: Adaptado de Plano de altura de camara baja, elaboracién propia

e Plano figura

En este plano se va a captar cuando este en la arena la chica leyendo

su libro.

Figura 31 Plano figura

Nota: Adaptado de Plano figura, elaboracion propia
e Plano general Drone

Este plano se va a captar de la parte de arriba de como se hacen las

olas.
WL T
Z,. RS Y
- N
- ~ -‘

Figura 34 Plano General Drone

Nota: Adaptado de Plano General Drone, elaboracién propia



e Gran plano General drone

En este plano se capta toda la playa y sus areas verdes desde lejos de la parte

superior.

Figura 35 Gran Plano General Drone

Nota: Adaptado de Plano General Drone, elaboracién propia

e Plano escorzo

Este plano se realiza la toma desde espalda entre dos personas, pero en esta
toma se va a estar viendo el salvavida de espalda observando el panorama de

la playa vigilandolo.

Figura 37 Plano escorzo

Nota: Adaptado de Plano escorzo, elaboracién propia
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Desarrollo de bocetos o artes iniciales
Marca de campafa

Boceto 1

Se realiza una forma irregular cuando el mar viene y se recoge, se va
observando de la humedad cuando se va secando de forma irregular de las

puntas y se adapta con el coppy.

+_#Oléntecuida =

—_— —

Figura 39 Boceto de marca de campafia Figura 40 Digital de marca de campafia

Nota: Adaptado de Boceto
de marca, elaboracion Nota: Adaptado de Boceto

propia digital, elaboracion propia

#oléntecuida

Figura 43 Boceto final marca de campafia

Nota: Adaptado de Boceto
final, elaboracion propia

Boceto 2

Se realiza la forma del mar lineal y en la segunda linea se va formando

la ola y se adapta con el coppy.

#0léntecuida @

Figura 47 Boceto de marca de campafia Figura 48 Boceto digital de marca campafia

Nota: Adaptado de Boceto
de marca, elaboracion
propia

Nota: Adaptado de Boceto
digital, elaboracion propia
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#0Olontecuida

Figura 49 Boceto final de marca de campafia

Nota: Adaptado de Boceto
final, elaboracién propia

Post informativos

En este proyecto se desarrolla tres propuestas de diagramacion

implementando la reticula jerarquica.

Boceto 1

La primera propuesta se desarrolla una diagramacién en la parte
superior donde se mantendra en medio el texto y en la parte inferior estaran las

marcas de Olon y de la campania.

RESPETA

TEXTO SIEMPRE EL CODIGO

DE BANDERAS

Figura 52 Boceto de post informativo

Nota: Adaptado de post informativo, elaboracion propia

Boceto 2

La segunda propuesta, se desarrolla una diagramacion en la parte
superior del lado izquierdo donde se mantendra el texto con la marca de la

campanfa y en la parte inferior del lado derecho la marca de Olon.
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Figura 54 Boceto de post informativo 2

Nota: Adaptado de post informativo 2, elaboracién propia

Boceto 3

La tercera propuesta, se desarrolla una diagramacién en la parte
superior del lado izquierdo el texto y en la parte inferior la marca campafa y

marca de Olon.

DBEDECE LAS
INSTRUCCIONES

z#0lontecuida

Figura 55 Boceto de post informativo 3

Nota: Adaptado de post informativo 3, elaboracion propia

Post conceptual

En los posts conceptuales se desarrolla tres propuestas diferentes de

diagramacion implementando la reticula jerarquica.
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Boceto 1

En la primera propuesta, se realiza cuatro personajes para llevar a cabo
una accién conforme al mensaje que se esta proyectando, donde primero se
tiene que elaborar los personajes en papel sketch, para luego realizarlo en
vector; una vez listo el dibujo se procede a llevarlo a 3D uno por uno, donde se
le da la forma a cada objeto con una perspectiva estipulada y para finalizar el
arte se realiza el fotomontaje de la playa, que se esta llevando a cabo en las
artes graficas bajo la referencia de la figura retérica prosopopeya. Se esta
implementando la diagramacion en la parte superior donde se mantendra en

medio el texto de la imagen y en la parte inferior las marcas de Olon y marca

de la campana.

TEXTO

Figura 57 Boceto de post conceptual

Nota: Adaptado de post conceptual, elaboracién propia

Boceto

La segunda propuesta se realiza de la misma forma como se mencioné
en el anterior post, se esta implementando la diagramacioén en la parte superior
de la derecha el texto y en la parte inferior las marcas de Olon y marca de la

campafa.
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NO DEJES SOLOS ™

AMENORES DE EDAD VIGIALO!

* |, EVITAR ACCIDENTES

Figura 59 Boceto de Post conceptual 2

Nota: Adaptado de post conceptual 2, elaboracion propia

Boceto 3

La tercera propuesta se realiza de la misma forma como se mencioné en
el post del primer boceto, se implementa la diagramacion en la parte superior
de la izquierda esta el texto y en la parte inferior las marcas de Olén y marca

de la campana.

MARCA MARCACAMPARA #Oléntecuida

Figura 61 Boceto de Post conceptual 3

Nota: Adaptado de post conceptual 3, elaboracién propia

Video promocional

Para este proyecto se desarrolla tres propuestas de storyboard para el

video promocional de Olon.
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Storyboard 1

En la primera propuesta del storyboard se muestra:

e Toma (Plano detalle): una caminando en la orilla de la playa

e Toma (Plano figura): disfrutando la playa mientras toma el sol

e Toma (Plano general drone) vista del mar de como se forman la
olay se cierra

e Toma (Plano escorzo) se ve el salvavidas de espalda vigilando la
playa y se ven fondo el mar con las personas disfrutando

e Toma (Plano general drone) que se vea las personas disfrutando
en la playa

e Toma con gran plano general drone) de la playa con zoon out
cerrando con el hashtag #0I16n te cuida.

Figura 64 Boceto de Storyboard

Nota: Adaptado de Boceto de Storyboard, elaboracion propia

Guion Literario

Texto (musica de fondo y voz en Off)

Pasear x una playa tranquila y seguro

Poder contemplar el mar y sentir la calida caricia del
sol entre la piel

Disfrutar la musica de las olas como revientan
Saber que estas segura a cada minuto

Ven y disfrutar de olén sin ninguna preocupacion no
te arrepentiras de vivir una experiencia inolvidable
QOlén te cuida
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Story board 2

En la segunda propuesta del storyboard se muestra:

e Toma (Plano detalle) la vista de la orilla del mar

e Toma (Plano general) vista de la playa con el fondo donde se
visualiza el acantilado que se encuentra el santuario

e Toma (Plano general drone) la vista de Ol6n donde esta el bambu
con la palabra de Olon

e Toma (Plano americano) de como las personas disfrutan de la
playa

e Toma (Plano general) donde se ve el salvavida en su punto de

acopio mas la vista de las personas disfrutando del lugar

Toma (Plano general) visualizando desde el mar hacia el frente

Figura 66 Boceto de Storyboard 2

Nota: Adaptado de Boceto de Storyboard 2, elaboracion propia

Guion Literario

Texto (musica de fondo y voz en Off)

Descubre tu refugio de paz y tranquilidad en Ecuador
i Te gustaria escapar del estrés de la vida cotidiana y
adentrarte en un lugar lleno de paz y tranquilidad? jEn-
tonces Olon es el destino perfecto para til

Esta ubicado en la hermosa provincia de Santa Elena
en Ecuador, es mucho mas que una playa.

Podras disfrutar del sol y broncearte, nadar en sus cris-
talinas aguas o simplemente relajarte mientras das un
agradable paseo por la orilla.

lo mejor de todo es que Olon se destaca por ser un
lugar seguro y acogedor.

Asi que no lo pienses mas, olvidate del estrés y ven a
descubrir olon.



Story board 3

La tercera propuesta del Story board se muestra:

e Toma ubicacion donde queda olon

e Toma de la playa con drone en la mafiana

e Toma de la entrada de bambu con la palabra Olén
e Toma de policias resguardando la playa

e Toma persona disfrutando el mar

e Toma cierre con el logo de Ol6n

!
,
Yo

Figura 67 Boceto de Storyboard 3

Nota: Adaptado de Boceto de Storyboard 3, elaboracién propia

Guion Literario

Texto (musica de fondo y voz en Off)

Olén, la joya escondida de Ecuador

¢ Buscas un lugar magico para escapar del bullicio y
reconectar con la tranquilidad? Entonces Olén es tu
destino perfecto.

un lugar seguro, tranquilo y lleno de maravillas natura-
les que te invita a alejarte de la rutina y disfrutar de
momentos inolvidables.

si eres amante del surf, no puedes perderte las impre-
sionantes olas

Descubre la adrenalina de deslizarte sobre el agua y
sentir la emocion en cada movimiento

Olon te esta esperando con los brazos abiertos para
regalarte una experiencia unica y renovadora.
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Cronograma de posteos:

La Lcda. Justin Borbor destaca que hay que ir preparando el material
gue va a ser lanzado en la temporada playera, donde la campafia tendra una

duracion de un mes empezando en febrero 2024 para lograr el objetivo que el

publico se enganche.

Dia Lunes Martes Miercales Jueyes Wiernes Sabado Domingo
CATEGORI A MICRO REEL WIDED FOST IMF
inwitando a =R
TEMA, canocer a Qlon PROMOGIDNAL 'Eﬂg?::
OiAa -feb 02-feb 03-feb 04-feb 05-feb
CATEGORI A POET COMCER MMICHRO REEL FOST INF POET CONCEP
RESFETALAS
ELIGEZOHAS VIGILA & LOS HIFDS SERALIZACIONES ¥
TEMA, VIGILADAS FAFRA Sl FaRA ENTAR AVISOE EMITIDOS
HADAF: EREEER ACCIDENTES FORLOS
SALVAVIDAS
Oia 0E-feb 07-feb 03-feb 039-feb 10-feb 1-feb 12-feb
CATEGORI A MICRO REEL POST COMCEP | MICRO REEL FOST IMF
SINES UN
INDICACIOHES & |HDSE;EREI|.|E:-:|I6:is SALVAVIDAS Sﬁ'a”;;éiiiﬂﬂ
TEMA LOS TURISTAS GUEDAHLDS | FESSUARDAHDOD FEERITEE
SCERELLIA TALVAVIDAS LAFLATA COMOESTAEL
MAF:
Oia 13-feb 14-feb 15-feb 16-feb 17-febs 18-feb 19-feb
CATEGOR & POST IMNF MICRO REEL | POET CONCER
HODEJES SOLOS A
ELIGEZONAS
RESFETARLAS |, MEMORES DEEDAD,
TEMA ""G'L:z:i:"'n"' SERALIZACIONES | WIGILALOS FAR
EVITAR ACCIDENTES
Oia 20-feb 21-feb 22-feb 23-feb 24-feb 26-feb 2E-feb
CATEGORI A FosT cONGER FOST IMF
OEEDECELAS
MO TEALEJES DE
TEMA LA GRILLA SIHO 'H:J:E:Eﬂ:s
SAEES HADAR aLUANDAS
Oia 27-feb 28-feb 29-feb

Figura 70 Tabla de Contenido de Post

Nota: Adaptado de Tabla de post, elaboracién propia
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EVALUCION DE PROPUESTAS

Evaluacion de Marca de Campaiia: (anexo 7)

#0lontecuida

#Olontecuida

Figura 72 Bocetos finales de marca

Nota: Adaptado de Bocetos finales de marca, elaboracion

Para la marca de campafa, el vicepresidente Jonathan Borbor escoge
la opcién dos que es recomendada porque le parece como un sello
precolombino por la espiral que le da un realce al simbolismo local, en la

identidad de como se forma la ola.

Evaluacion de Posts Informativos: (anexo 6)

RESPETA

SIEMPRE EL CODIGO OBEDECE LAS

__.W(cJIJ-—— DEBANDERAS ~_JRENINSTRUCCIONES

Figura 74 Bocetos finales de posts informativos

Nota: Adaptado de Bocetos finales de posts informativos, elaboracion
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En la evaluacion del post informativo, la Lcda. Justin Borbor escoge la

primera opcién porque esta puesta el texto y la imagen donde se puede

visualizar mucho mejor.

Evaluacion de Posts Conceptuales: (Anexo 5)

EHGE

*ZONAS\VIGTEADAS

PARANADAR

A'MENORES DE EDAD VIGIALDS PARA

. EVITAR ACCIDENFFS

Figura 75 Bocetos finales de post conceptuales

Nota: Adaptado de Bocetos finales de posts conceptuales, elaboracién

En la evaluacion del post conceptual, la Lcda. Justin Borbor escoge la

tercera opcidn porque esta puesto el texto en el centro para dar un mayor

equilibrio y peso visual que se estara leyendo tipo ziczag donde se finaliza en

la parte izquierda posterior por lo que cuenta con muchos elementos visual.

Evaluacion de los Storyboard:

e
{
?

L)
N

=
(e ES
28

-

Figura 78 Boceto finales de Storyboard

Nota: Adaptado de Bocetos finales de Storyboard, elaboracién propia
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En la evaluacion de los Storyboar, la Lcda. Karla Rivera escoge la tercera
opcion por lo que esta bajo al objetivo especifico que es demostrar Olén como
un lugar seguro y tranquilo teniendo la seguridad que estan resguardando la
playa los salvavidas, con las tomas propuestas son muy dindmicas y llamativas

visualmente.

Desarrollo de Linea Gréafica Definitiva

Gréafica pararedes sociales

Presentacion de las piezas graficas y audiovisuales para las redes
sociales donde sera difundida con el objetivo de dar a conocer las normativas
de seguridad que cuenta Olén manteniendo su escénica, por el motivo que es

un lugar seguro que vela por su bienestar.

Post

Posts Conceptuales

Formato: (1080 x 1350)

AGE £( ik . UE LA S | ”-' : E’I’RLA%"
GILA ORILLA : IZACIONES

Figura 79 Posts Conceptuales

Nota: Adaptado de Posts Conceptuales, elaboracion propia
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Posts Informativos

Formato: (1080 x 1350)

DE LOS SALVAVIDAS

VIGILADAS
“PARA NADAR

NO DUDES EN
PREGUNTAR
[EL ESTADO DEL WAR|

VIGILA A LOS

NINOS
+ | PARA EVITAR AGOIDENTES |

#0lontecuida

Figura 81 Posts Informativos

Nota: Adaptado de Posts Informativos, elaboracion propia

Historias

Informativas

Formato: (1080 x 1920)

NO DUDES EN VIGILA A LOS
PREGUNTAR
OE L0S SALVAVIDAS [EL ESTADO DEL WAR,

Figura 83 Stories Informativas

Nota: Adaptado de Stories informativas, elaboracion propia
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Conceptuales

Formato: (1080 x 1920)

Figura 86 Stories conceptuales

Nota: Adaptado de Stories conceptuales, elaboracion propia

Video

Video Promocional

Formato: Horizontal

Figura 87 Video Promocional

Nota: Adaptado de Video Promocional, elaboracion propia
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Reels

- - .
iLo tiene todo! iLo tiene todo!

iLo tiene todo! -
iLo tiene todo!

iLo tiene todo! l

Figura 89 Reels

Nota: Adaptado de Reels, elaboracion propia

Producto final Mockup

Figura 91 Mocukp feed

Nota: Adaptado de Mocukp feed, elaboracion propia
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Figura 93 Piezas Publicitarias

Nota: Adaptado de Piezas publicitarias, elaboracion propia
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Conclusiones y Recomendaciones

Conclusioén

Al culminar el presente proyecto se concluye con los siguiente:

Para el desarrollo de una campafa es importante contar con un
brief inicial y brief campafia, Teniendo en cuenta el publico
objetivo al cual va a ser dirigido y lograr comunicar un mensaje
claro a través de piezas graficas y audiovisual.

Se debe establecer un cronograma de actividades de como sera
distribuido las publicaciones para las redes sociales por lo que
nos permitira mantener un orden y una comunicacion apropiada,

garantizando una correcta conexién con el publico objetivo.

Recomendaciones

Se recomienda mantener un banco de fotos e ir siempre
actualizando para tomar de ella en caso de realizar campafas a
futuro en redes sociales.

Es ideal tomar las fotografias por las mafianas, se debe de cargar
un iluminador o flash en caso de que se lo amerite para la
fotografia.

Se recomienda invertir de $100 a 150 como fondo base para
realizar pautas y se pueda logar con efectividad, obteniendo un
mejor alcance.

Por ultimo, se recomienda la apertura y el uso de otras
plataformas digitales para la difusion de contenidos informativos

y publicitarios.
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Anexos

Anexos 1

UNIVERSIDAD CATOLICA
DE SANTIAGO DE GUAYAQUIL

FICHA DE ENTREVISTA A PROFUNDIDAD

Tema: Campafa Publicitaria para dar a conocer las normativas de seguridad
de Olén como “Playa Segura”

Entrevistado: Sr. Jonathan Borbor, Vicepresidente de la Comuna Olon
Fecha: 12 de mayo de 2023
Lugar: Reunion virtual via whatsapp - Olén

Objetivo: Recolectar informacion de la Comuna de OIlon

Jhonatan Borbor wsis Jhonatan Borbor

=

Hola, buen dia. ; Tengo el gusto con
Jhonatan Borbor?

Me presento soy Keyla Macias,
estudiante la Universidad Catélica,
estoy en el proceso de Titulacion
(Tesis) y mi tema es el desarrollo de la
Campaiia publicitaria de la comuna de
Olén como playa segura.

Saludos imie

Si soy yo

Buen dia

Buen dia, mucho gusto
Me ayudaron con su ndmero para

ponerme en contacto con usted,

queria consultarle si cuenta con

disponibilidad de tiempo en estos

momento para poder hacerle una

entrevista para el levantamiento de @! }

informacion que estoy recopilando o si 1

gusta por este medio, pero con notas

de voz o escrito.

De antemano le agradezco de su

tiempo, muchas gracias VallEs

Ahora estoy en una inspeccién
muchas gracias su disponibilidad de
Tipo 12 am un poco mas desocupado tiempo y en ayudarme con la

informacion

Figura 95 Captura de la entrevista
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Anexos 2

Ficha de trabajo de campo

Ubicacion: Olén

Fecha: 18/06/2023 / 22/08/2023 — 23/08/2023

Figura 96 Recopilacion de material
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Anexos 3

UNIVERSIDAD CATOLICA
DE SANTIAGO DE GUAYAQLIIL

FICHA DE ENTREVISTA A PROFUNDIDAD

Tema: Campafa Publicitaria para dar a conocer las normativas de seguridad

de Olon como “Playa Segura”

Entrevistado: Lcda. Karla Rivera Quezada, Disefio y Produccion Audiovisual.
Fecha: 9 de junio de 2022

Lugar: Reunion virtual via whatsapp videollamada

Objetivo: Como se debe llevar a cabo una campafia publicitaria y determinar

los criterios de diserio.

1.  ¢Quétipo de informacion seria oportuna para el manejo de una campafa
digital?

Creo que un buen punto de partida para realizar una campafa digital seria
tener claro “quién” es tu marca, su concepto y luego de esto, saber qué quieres
comunicar con esta camparfa para que el mensaje llegue claro a tu nicho de

mercado.

2. ¢Como se manejan las camparfias conceptuales e informativas en

medios digitales?

Es fundamental identificar qué medios digitales son los indicados para llevar a
cabo un plan de medios digitales hecho a medida de lo que tu marca necesita,

dependiendo de eso puedes elegir los mas idéneos para tu plan.

Si quieres que tus clientes estén en contacto con tu marca todo el tiempo, es
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vital que tengas presencia en linea.

3. ¢Qué formatos considera idéneos para comunicar una campafa

publicitaria digital?

Creo que cada red social tiene su fuerte, pero de los que mas se destacan
para mi en cuanto a la informacién y dinamismo que presentan al publico, son

los reels.

Son formatos que permiten imprimir mucha creatividad para contar una

historia.

4.  ¢Cuales son los pasos para seguir en el proceso creativo para la

realizacion de post informativos y conceptuales?
Pensar el mensaje concreto que necesitas comunicar.
Cbomo adaptar esto al estilo que tiene tu marca (lenguaje, estilo grafico, etc.)

Organizar lo que necesitas (videos, artes graficos) y cuanto necesitas de cada

uno.

Crear una comunicacion asertiva para cada plataforma que uses, que tu

publico sienta que tiene una relacién personalizada con tu marca.

5. ¢De qué manera representa la creatividad y la estética visual para

transmitir datos informativos en las artes finales?

La estética visual es tu aliada en todo momento, mas aun cuando vas a
comunicar algo. Esta siempre estara relacionada con tu marca porque le da su

personalidad.

Cuando mezclas la estética con la creatividad, tu informacion se vuelva mas
atractiva para el publico en general, de esta manera mantienes informado a tu

nicho y a la vez, puedes ganar adeptos con una campafia nueva y creativa.
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6. ¢Cuales son los elementos clave que considera al disefar piezas

visuales informativas?

Tres cosas:

* Imagen corporativa de la marca.

* Analizar el tipo de mensaje que se necesita comunicar.

* Hacer cosas creativas, pero que vayan en concordancia con la idea que se

quiere comunicar.

7. ¢Como maneja los desafios con respecto a la legibilidad visual al disefar

piezas informativas, especialmente en entornos digitales?

El mensaje debe tener prioridad, si es un texto se va a manejar tipografias que

sean faciles de leer.

Si el mensaje central es una imagen, hay que darle protagonismo al diagramar

el arte y principalmente debe tener una optima calidad (cantidad de pixeles).

8. Considera usted para video horizontal y el formato post son el correcto

para plasmar una campafa publicitaria ( post, historia,video)?

Actualmente, hay un formato que funciona tanto como para historias como
para posteos, es el 1080x1350 pixeles, historia 1080 x 1920 creo que es un
formato que se adapta y funciona para varias redes sociales a la vez.

El formato 1080 X 1920 px horizontal me parece que es mas adecuado para
videos producidos para plataformas en las que tienes mas tiempo para contar

las historias.

9. Tomando en cuenta su experiencia laboral ¢ Como son la composicion

correcta a la diagramacion en post informativos y conceptual?
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En el post informativo debe tener mayor espacio en la diagramacion, el texto.

En los posts conceptuales podemos darle mayor espacio al material grafico.

10. ¢Qué tipografia es la adecuada para una clara lectura?

Se recomienda usar tipografid San Serif y se puede estar jugando con la
misma familia tipografica en diferentes dimensiones a la hora de realizar el arte

para los post informativos y conceptuales.

11. ¢Qué elementos se puede utilizar para el desarrollo de una brief de

video?

* Descripcion general para conocer la identidad de la marca y una breve
descripcion de los videos que ya se han hecho para la marca.

* Plantearse la interrogante de lo que se desea lograr con este video.
* Determinar el publico objetivo, a quién va dirigido el video.
* Mensaje clave que queremos comunicar.

* Definir el tono que tendr& el video, de acuerdo a esto se determina lo que

gueremos que nuestro publico sienta cuando vea el video.

* Definir el aspecto técnico del video (duracién, formato, requisitos de

subtitulos, textos, etc.)

* Calendario de las fases de preproduccion, produccion y postproduccion,

hasta entrega del producto final.

* Presupuesto, es importante comunicar el presupuesto al equipo para poder

implementar un plan que sea factible desde el punto de vista economico.
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12. ¢ Queé tipo de planos recomienda utilizar para lograr transmitir las
cualidades de Olon?

Plano cenital (con drone).
Plano general.

Plano americano y plano medio (para mostrar los negocios, personas de la
zona).

Primer plano (para entrevistas de los pobladores y turistas).

Plano detalle (conchas, artesanias, comida).

[

Figura 97 Entrevista con la Lcda. Karla Rivera
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Anexos 4

UNIVERSIDAD CATOLICA
DE SANTIAGO DE GUAYAQLIIL

FICHA DE ENTREVISTA A PROFUNDIDAD

Tema: Campafa Publicitaria para dar a conocer las normativas de seguridad
de Olon como “Playa Segura”

Entrevistado: Lcda. Justin Borbor, Social Media Manager
Fecha: 12 de junio de 2023
Lugar: Reunion virtual via whatsapp

Objetivo: Como se puede llevar a cabo una campafa publicitaria y pautas
para medios digitales

1. ¢,Como se puede llevar a cabo una campafa con bajos recursos?

Es posible llevar una campafia publicitaria con bajos recursos o mas bien con
recursos limitados, siempre y cuando se tenga en claro cual es el objetivo final
de la campafia publicitaria y sobre todo de conocer a la audiencia y asi poder

generar contenido de valor que enganche a nuestro publico objetivo.

2. ¢, Qué tiempo deberia durar una campafia publicitaria?

El tiempo de la campafia publicitaria dependera también del objetivo de esta,
pero para poder ver resultados favorables debera tener un minimo de dos

meses y medio o dos meses.
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3. ¢, Como se podria llegar a mas publicos con los posts sin tener que

recurrir al pautaje?

Esto siempre y cuando se realice un estudio a profundidad sobre el tipo de
audiencia a la que le interesa nuestro contenido y también sobre cual es el
comportamiento de la audiencia a la que no le interesa nuestro contenido para
asi poder generar contenido de calidad que no solo enganchen a quienes ya
tenemos de nuestro lado sino también a quienes todavia no han logrado
enganchar con nuestro contenido con lo que nuestra cuenta quiere comunicar

O mostrar.

4. ¢, Cudles son los horarios sugeribles al momento de postear y tener

un mejor alcance?

Los horarios siempre se comprenden del comportamiento de la audiencia
quiere decir que se debe hacer un estudio para saber como la audiencia se esta
comportando para identificar el horario. Los horarios para publicar desde 5 de
la tarde hasta 8 de la noche, también existe una brecha de horario de lunes a
viernes que es desde la 1hasta 3 de la tarde y los fines de semana en la noche,
las personas se mantienen haciendo scroll en el horario de almuerzo o nocturno

y los fines de semana verifican que estan publicando las cuentas.

5. ¢,Recomendaria usar el pautaje como una estrategia para llegar a

nuestro publico objetivo?

Si es recomendable realizar pauta para alcanzar el objetivo que se desea tener
ademas nos permite llegar a otro tipo de persona que no ha mostrado otro tipo
de interés con el contenido que se ha puesto sin embargo parte de lo que

revisan en redes y nos ayuda a tener mas visibilidad.
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6. ¢ Qué presupuesto usted recomendaria para pautar una campafay

como seria su distribucion?

El valor de la pauta siempre dependera del valor que disponga el cliente,
mientras mas valor se invierta en la pauta mejor rendimiento se va a tener en

el objetivo que se quiere llevar que se intenta llegar con la campafia publicitaria.

7. ¢,Cree usted que es muy importante sectorizarnos al momento de

escoger donde va a llegar nuestro contenido al momento de pautar?

Es bueno sectorizar hacia las personas que se desea llegar va a mejorar el

rendimiento de la campana.

8. ¢,Como determinas si una herramienta de difusién especifica es

adecuada para alcanzar los objetivos de una campafia en particular?

Para determinar si una herramienta de difusién en especifico fue adecuada es
necesario realizar un reporte final esto puede ser cada 15 dias o cada 30 dias
para asi lograr visualizar y poder realizar una estadistica comparativa sobre los

resultados antes de y después de utilizar la herramienta especifica.

9. A base de su experiencia ¢,Cuéles son los parametros para elaborar

correctamente el calendario de contenido?

Para elaborar correctamente un calendario de contenidos se debe tener
estipulado cuales son los pilares de la cuenta o marca que se va a llevar con la
campafa publicitaria ademas de identificar el publico objetivo identificar los dias
festivos o los dias emblematicos para la marca para de esta manera poder
generar mayor interaccion Engagement y poder estipular algin tipo de

promociéon que ayude a llegar a nuestro objetivo.
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10. ¢Qué mes usted cree que es favorable para lanzar de la campafa?

Al tratarse de una campafa publicitaria sobre zona turistica de la playa del
Ecuador esta campafa deberia ser realizada deberia ser lanzada una semana
antes de que inicie la temporada playera para asi poder generar mayor
atraccion y poder hacer que las personas que desea viajar conocer alguna

playa diferente a las 10 y compré si direcciones por este nuevo sector turistico

Leda. Justin Borbor

5. ;Recomendaria usar el pautaje como
una estrategia para llegar a nuestro
publico objetivo?

>

6. ¢ Qué presupuesto usted recomendaria
para pautar una campafa y como seria su
distribucion?

7. ¢Cree usted que es muy importante
sectorizarnos al momento de escoger

' donde va llegar nuestro contenido al
momento de pautar?

| —

Figura 98 Entrevista a la Lcda. Justin Borbor
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Anexo 5

Tema: Campafa Publicitaria para dar a conocer las normativas de seguridad
de Olén como “Playa Segura”

Entrevistado: Lcda. Justin Borbor, Social Media Manager
Fecha: 1 de agosto de 2023
Lugar: Reunion virtual via zoom

Objetivo: Evaluacion de las artes de los post informativos y conceptuales

evalua.ai* @ 50 % (CMYK/Previsualizar) X

y NoDEKS soloSF
|| EVITAR AGCIDENTES

1%

Figura 99 Captura de la reunion de zoom
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Anexo 6

Tema: Campafa Publicitaria para dar a conocer las normativas de seguridad
de Olon como “Playa Segura”

Entrevistado: Lcda. Karla Rivera Quezada, Disefio y Produccion Audiovisual.
Fecha: 1 de agosto de 2022

Lugar: Reunion virtual via whatsapp videollamada

Objetivo: Evaluacion de las artes de los posts informativos, conceptuales y
los Storyboard.

Figura 100 Captura de Pantalla de la reunion
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Anexo 7

Tema: Campafa Publicitaria para dar a conocer las normativas de seguridad
de Olén como “Playa Segura”

Entrevistado: Sr. Jonathan Borbor, Vicepresidente de la Comuna Olon
Fecha: 1 de agosto de 2023
Lugar: Reunion virtual via whatsapp

Objetivo: Evaluacion de las artes de los posts informativos, conceptuales y
los Storyboard.

s Jhonatan Borbor wsis Jhonatan Borbor

para obte mas informacion

Hola § buenas dias , Sr Jhonatan ’J (CJ | -/;
Espero se encuentro bien Ife <A 1O8 NINOS PARAS ©
Le habla Keyla Macias L EV ACCIDENTES
Le escribia para ensefarle las propuesta 4 ' 1 2

de disefio para la evaluacion con Uds

Saludos buen dia

ﬁ Como el disefio del # qué hay dos
modelos
Del cual Uds estan a eleccion cual les
gustaria mas
Y en parte del post es la diagramacion de
como se ven que estaria a su eleccion
también

B aqui hay 3 modelos cual escogerias ud

mar, ago.1 § : B visualmente
¥ o A N

Il oo

Figura 101 Captura de pantalla de la evaluacion
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