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RESUMEN

El presente proyecto tiene como objetivo disefiar una campafia publicitaria
enfocada a un publico tanto joven como adulto de entre 18-40 afios. Para el desarrollo
de este proyecto se realizd una investigacion con un enfoque cualitativo a través de
entrevistas realizadas para recopilar datos importantes sobre el publico objetivo, tono,
tendencias graficas y entre otras informaciones. Como resultado se presenta varias
piezas graficas realizadas en base a criterios de disefios establecidos gracias a los

datos recolectados para después implementarlos en los medios redactados

Palabras claves: Campafa publicitaria, criterios de disefio, piezas graficas, publico

objetivo, tono, tendencias gréficas y proyecto.
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ABSTRACT

The objective of this project is to created a campaign designed for young and adult
people around 18-40 years old. For its’ development, we realized investigations with a
cualitative focus, and through various interviews made to obtain important data about
objective, tone, graphic tendency and other important info. As a result, we present
various graphic pieces based in a Design Criteria stablished thanks to all the

recoleceted data to then to implement them in the redacted medias.

Keywords: Campaign, Design Criteria, design pieces, people, objective, tone, graphic

tendencies and project.
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TemalTitulo: Campaina promocional de donacién de libros e instrumentos musicales

para la Casa de la Cultura Nucleo de Guayas, 2024

1. Introduccién

El objetivo de este proyecto es incentivar la donacion de libros e instrumentos
musicales a jovenes y adultos de 18-40 afos, cuyos intereses son la musica y el

mundo literario.

La Casa de la Cultura Nucleo Guayas, desea crear una campafia con el objetivo de
fomentar la educacién y aprendizaje de los nifos y jovenes de escasos recursos
gracias. Una investigacion cualitativa es realizada a través de entrevistas y una
investigacion documental acerca de campafas, tono de la campafa, tendencias

graficas y entre otros datos esenciales.

Gracias a toda la informacion recolectada, se define los criterios de disenos para la
realizacion de las diferentes piezas graficas como, retérica la paleta de colores,

diagramacion, jerarquia visual, planos fotograficos y el tono a implementarse.

Para el resultado final de la realizacion de este proyecto se obtuvo varias piezas
graficas enfocada para las redes sociales, como posts, historias, videos y material
promocional enfocada para fomentar la campana de donacidon hacia los jovenes

adultos para beneficiar a los de escasos recursos.

2. Planteamiento del problema

Actualmente los nifios y jovenes esperan con ansias diversas ferias de libro,
siendo la mas conocida la Feria Internacional del libro que reune a miles de lectores

todos los afos en la ciudad de Guayaquil. Gracias a este evento miles de nifos y

2



jévenes pueden acceder a diversas obras literarias siendo lo mas destacado los
comics y libros de fantasias. Existe un gran interés en los jovenes en asistir a estos
eventos porque encuentran en este espacio una experiencia ludica y didactica, donde
puedan interactuar con las multiples posibilidades que ofrece la literatura. (Cornejo,

2023)

Por otra parte, la musica en Guayaquil se caracteriza por su esencia y gran influencia
que tiene en los jovenes. Esto se refleja en los diversos eventos que tiene la ciudad
en todo el afio, siendo uno de los mas destacados los tributos que le piden a la ciudad
en eventos civicos. Estos eventos reunen a miles de jovenes que tienen amor al arte
y actuan de manera voluntaria y destacan por entonar diversos instrumentos

musicales, donde se preparan de manera continua. (Lix, 2023)

El problema relacionado a lo anteriormente redactado radica en la existencia de
grupos de personas conformada por una gran cantidad de nifios y jovenes que
carecen de las oportunidades de leer o tocar un instrumento musical debido a sus
bajos y limitados recursos econdmicos. Por otro lado, hay personas que ya que
poseen libros o instrumentos musicales en buen estado, pero que ya no los utilizan,
en lugar de darles una segunda oportunidad, simplemente los dejan acumular polvo o

los descartan porque consideran que ya no les son utiles.

Por lo tanto, se propone la creacion de una campafa publicitaria llamada "Mas arte,
menos armas"”, dirigida a publico joven adulto. El objetivo de esta campafia es
posicionar a la Casa de la Cultura Nucleo Guayas (CCENG) como centro de acopio
para la donacion de libros e instrumentos musicales en beneficio de los nifios y

jovenes. Se plantea la creacion y difusion de material grafico publicitario que estara



disponible en las redes sociales para lograr una comunicacion efectiva a los nifios y

joévenes que serian beneficiados.

Una campana publicitaria consiste en una estrategia de difusién que combina una idea
y un tema, ejecutada a través de diversos medios con el proposito de transmitir un
mensaje claro a un publico especifico (Giraldo,2019). En la actualidad, las campafias
publicitarias estan cobrando relevancia en diferentes aspectos como lo son las
donaciones, donde la Casa de la Cultura del Nucleo Guayas quiere invitar al publico
a dar una segunda oportunidad a sus libros e instrumentos musicales que estén en
perfectas condiciones para obsequiar a la CCENG como centro de acopio y a su vez

que se distribuye a diferentes orquestas o bibliotecas que la requieran.

3. Objetivos del proyecto

3.1 Objetivo General

Incentivar la donacion de instrumentos musicales y libros de lectura a través de una
campaia publicitaria dirigida a adultos jovenes, en beneficio de nifos y jévenes de

escasos recursos que forman parte de las actividades que organiza la CCENG.

3.2. Objetivos especificos
« Generar empatia en el publico a través de un tono de comunicacion cercano
« Persuadir al publico a través de la utilizacion de imagenes que reflejen el
bienestar de los beneficiados
« Conectar con la mayor cantidad de publico a través del disefio de contenido

grafico diverso tales como posts, reels, videos etc.



4. Metodologia de investigacion

El proceso investigativo incorpora una perspectiva y analisis cualitativo al
proyecto, que hace uso de diversas herramientas, como analisis de investigacion y
entrevistas, entre otros recursos, con el propdsito de recopilar datos y emplearlos en
la generacidén de conceptos y respuestas que sirvan de orientacion y ejecucion en la

campana. (Ortega, 2021)

4.1 Investigacion Documental

Se recopila informacion crucial para respaldar el avance del proyecto, como
conocimiento del cliente, el publico objetivo, los principios de disefio, el conocimiento
técnico y proyectos afines que seran la principal fuente de datos para organizarlo,

analizar e interpretarlo con el propésito para emplearse en la campafa. (Ortega, 2019)

4.2 Casa de la cultura

La Casa de la Cultura Ecuatoriana fue fundada en Quito en 9 de Agosto1944
por Manuel Benjamin Carrion. Gracias a la contribucion de miembros de esta
institucion, en 1945 se inicié la creacion del Nucleo de Guayas, que esta ubicado en

la calle Pichincha.

La institucion cuenta con una de las colecciones mas representativas del arte del siglo
XX, junto a diferentes actividades de aprendizaje como exposiciones de artes, eventos

literarios, cine, charlas, talleres de arte, danza, musica, etc. (Castellanos, 2020)

Su vision es “Ser la institucidon referente, protectora y vanguardista de las diferentes
manifestaciones artisticas y culturales”, junto a sus valores que son la ética,
resiliencia, compromiso, solidaridad y responsabilidad. Con la misién de “generar un

ecosistema de produccidn y gestion cultural mediante la planificacidén y el acceso a la



creacion de obras, productos y bienes artisticos con el propdsito de fortalecer la
memoria social, las practicas y los derechos culturales en la provincia de Guayas”.

(Nucleo Guayas, 2022)

Nuestro cliente y quien esta a cargo ahora del nucleo del Guayas, es la Dra. Martha
Rizzo Gonzalez que lleva ejerciendo su posicion como directora provincial del instituto

desde febrero del afio 2022 hasta la actualidad. (Nucleo Guayas, 2022)

4.3 Publico objetivo

El publico objetivo de esta campafa son los jévenes adultos de 18 a 30 afios
interesados en el arte, el cine, la literatura y la musica, y que estan altamente
conectados a través de sus redes sociales. Los jévenes dedican tiempo en la
plataforma de Facebook, que cuenta con aproximadamente 13 millones de usuarios.
Esto los situa en un uso equivalente al de TikTok, que cuenta con mas de 11.9M, asi
como a Instagram, que cuenta con alrededor de 7M. En promedio, pasan hasta 9

horas diarias en linea, entre interaccion y consumo de contenido. (ElUniverso, 2023).

Las marcas de instrumentos mas populares en términos de consumo son Casio, Kord,
Yamahas, Kurzweil, Alhambra y Blackstar. (Cotzul, 2023) En cuanto a la literatura, los
libros mas leidos incluyen "El perfume," "Juegos de hambre," "El principito," entre

otros. (Alex, 2023)

4.4 Tendencias graficas

En la actualidad, han salido a la luz diversas tendencias graficas que incluyen
el disefio de personajes en 3D, la fusion de elementos 2D y 3D en carteles, collage
con tonos noventeros/retro, la Inteligencia Artificial (IA) como referencia grafica, la

incorporacion de la “inclusién social” en las imagenes, la adopcion de tipografia



retro/experimental, asi como la creacion de disefios minimalistas junto a colores

monocromaticos. (Mediactiuc, 2022)

4.5 Tendencias publicitarias

En la publicidad actual, la tendencia es aprovechar las redes sociales para
promocionar novedades. El formato mas popular en estas plataformas incluye los
videos y reels en Instagram, TikTok y Facebook. Ademas, se observa un aumento en
el uso de la inteligencia artificial (IA) para integrarla y facilitar en la creacion de
publicidad, la narracion de historias (storytelling) en diversos formatos, y la promocion

a través de plataformas de streaming y podcasts. (Rodriguez., 2023; Gémez, 2022)

Hoy, en plataformas como Instagram y TikTok, la tendencia se centra en crear
videos verticales cortos, respaldados por una cuidadosa edicion. Estos videos
abarcan desde contenido de entretenimiento hasta la promocion de productos vy
servicios a través de la publicidad. En cuanto a estrategias, la forma de ganar
posicionamiento en la pagina es siguiendo los temas que estan en tendencia en el
momento para estar en la misma corriente de todos y generar contenido. Otra es el
uso de influencers/ personas influyentes del cual aporta visualizaciones para tu cuenta

sin importar lo que sea lo que se muestre. (Nufiez, 2 023; IONOS, 2023)

4.6 Investigacion Cualitativa

Consiste en obtener informacién sobre las opiniones, creencias y valores de
una sociedad en un momento dado sin perseguir criterios de exhaustividad, extension
ni representatividad. Se trata de creencias que las personas no manifiestan

espontaneamente en cualquier lugar y ante cualquier publico. (Millan, 2018)



El trabajo se realiza de la siguiente manera. En primer lugar, se entrevista con
la directora de la CCENG, la Dra. Martha Rizzo, para obtener informacién directa

acerca de las necesidades, requisitos y otros datos relevantes.

Luego, se realizan entrevistas por separado con el disefiador Eduardo Piedra
para recopilar informacion sobre las tendencias de las campanas, la audiencia, las
piezas que deberan crearse y los medios que se implementaran para comunicar el
mensaje, de igual manera con el Mgs. Will Vergara, quien ofrecera su perspectiva
critica y experiencia profesional en la segmentacion del publico objetivo, la efectividad

de la campafia y la transmisién efectiva del mensaje.

Después, se investiga sobre proyectos similares para tener referentes visuales,
tipograficos y de diagramacion entre otras caracteristicas. Esto se realiza para
establecer criterios de diseno que guiaran la creacion de las piezas graficas para la

campanfa.

Y, por ultimo, se realiza un Focus Group a disefiadores y especialista en
marketing para definir y evaluar los avances vy criterios de disefio que se implementa

a la campania.

5. Analisis de entrevistas

Entrevista 1, presidenta de la Casa de la Cultura Nucleo Guayas. (ver anexo 1)

Entrevistada: directora Martha Rizzo (Casa de la Cultura Nucleo Guayas)

Entrevistador: Victor Castro y Carlos Torres

Fecha: 11 de junio y 25 de octubre



Objetivo: Informarse mas acerca de la campafa de donacion a realizarse y

determinar datos para su realizacion.

La entrevista realizada a la Dra. Martha Rizzo, presidenta de la CCENG, se
aport6 informacién acerca de la campana de donacion, brindando datos sobre el tono
quiere que lleve las piezas graficas, los beneficiados que va dirigido las donaciones y
los canales por donde se va a transmitir cada imagen y video a implementarse.
Después, se especificd la manera de distribucién de los donativos, el publico objetivo
al que va enfocada la campafa y permitio libertad creativa para el uso cromatico que
quiere implementar en las imagenes, afadiendo el Slogan “Mas arte, menos arma”

para el contenido a integrar a la campana.

Entrevista 2, presidenta de la Casa de la Cultura Nucleo Guayas. (ver anexo 1)

Entrevistado: Eduardo Piedra (Disefiador Grafico)

Entrevistador: Victor Castro y Carlos Torres

Fecha: 20 de noviembre

Objetivo: Discutir sobre criterios de disefio y bocetos para la campafa.

La entrevista realizada a Eduardo Piedra, disefiador grafico, aporté informacion
acerca de la campafa de donacion, compartiendo su punto de vista sobre el tono y
los artes conceptuales que se lleva a cabo la campafa. Recomienda el uso de dos
tipografias Serif indicando que una es para Titulo y otra para el texto y que este sea
tamafo 14 para que sea legible. Aparte evaluo6 los artes conceptuales, que desde su
punto de vista estan bien implementados, siendo la segunda opcion la mas cercana

al mensaje que se comunica, dando una recomendacion que se deba ampliar las ideas



desde la segunda opcion, siendo esta la opcidn ideal para implementar los artes a la

campana.

6. Brief inicial.

Informacién general

Cliente: Casa de la Cultura Nucleo Guayas, representada por Dra. Martha Rizzo.

Lugar: Guayaquil, Guayas

Tipo de Proyecto: Campafia de donacion

Slogan: “Mas arte, menos armas”

Objetivo: Disefiar una campafia para donacion de libros e instrumentos musicales en

beneficio de jovenes de escasos recursos.

Propésito: Posicionar a la CCENG como centro de acopio de donacién de libros e

instrumentos musicales.

Publico Objetivo: Jovenes adultos de 18-40 afos. Personas jovenes adultos que
tengan libros o instrumentos musicales que no usen y que se encuentren en optimas

condiciones para un segundo uso.

Tono: Empatico, confiable y amistoso

¢ Qué espera el cliente?

Una primera campafia efectiva para generar multiples donaciones del publico
para destinarlos a diversos sectores, permitiendo el aprendizaje y la realizacion de

actividades en colaboracién con jévenes de bajos recursos.
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¢ De donde surge el concepto “Mas arte, menos armas”?
El concepto aboga por la promocion de la expresion creativa y artistica como
una alternativa a la violencia y el conflicto armado. Este lema defiende la idea de que

invertir en el arte, la cultura y la educacion artistica puede contribuir a la construccion

de sociedades mas pacificas y justas. (Rizzo, 2023)

7. Referencias graficas (Proyectos Similares)

-Campana “Necesitas Musica” (Spotify).
El propdsito de esta campana es provocar una reaccion del espectador con una
imagen, para asi generar la confianza con el receptor provocando una reaccion, entre

un hecho y una playlist de Spotify basandose en un tono satirico. (Bonacalza, 2021)
Figura 1 Figura 2

Campana “Necesitas musica”
'Spotify

Campana “Necesitas musica”

A brillar
mi amor

607175 FOLOWERS
PLAYLIST

|<°>|

607.176 FOLOWERS
PLAYLIST

|<°>|

© spotify

Necesitas masica

ey comonrte rati e e sponty

Necesitas muasica

Nota: Adaptado de carteles Necesitas Musica, por Bonacalza, 2021, Behance

https://www.behance.net/gallery/114482319/Campana-Spotify
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La campafia opta por su uso cromatico variado, que se basa en los estados de animo
de las personas y el uso de imagenes retéricas. Para lograrlo usaron el tono ideal
dependiendo de que quieran comunicar, considerando los colores vivos que
contrastan la imagen que se esta implementando y asi lograr una composicion visual

que transmite alegria, tristeza o picardia.

Figura 3

Campana “Necesitas musica”

e Spotify

Necesitas musica S
@

“No sos vos, soy yo"

°

Sanguchito a Mix
de mila Britney Spears

|-°>\ y-°>‘ 2 ’bl

“Estoy a dieta” “Mi cuerpo es asl, natural” “Va a venir la tia homofdbica™

Nota: Adaptado de carteles Necesitas Musica, por Bonacalza, 2021, Behance

https://www.behance.net/gallery/114482319/Campana-Spotify

De esta campaia se toma en cuenta la utilizacion estratégica de la paleta de colores
para resaltar elementos clave y establecer jerarquias visuales, o que contribuye a una

lectura clara y atractiva de la informacion presentada.
-Campaia “Adopta, ganamos todos”

Con el slogan “Ni duenos, ni mascotas. SOLO UNA FAMILIA”, la ciudad de

Cuenca comienza una campafa para incentivar la adopcion de mascotas sin hogar.
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Dirigida a los hombres y mujeres de 25 a 30 afios con ingresos econdmicos estables
con o sin hijos, amantes de los animales y con disponibilidad de espacios verdes

dentro de su hogar. (Tapia, 2022)

Figura 4

Campafia Adopta, ganamos todos

Ni Dueos, i MOsCotas. SOLO UNA familia D

Nota: Adaptado de Adopta, ganamos todos, por Tapia, 2022, Behance

https://www.behance.net/gallery/138701315/Campana-Publicitaria-Adopta-ganamos-

todos?tracking source=search projects|Campa%C3%B1a+publicitaria

En la linea grafica, se ha adoptado una estética que se caracteriza por su composicion
visualmente atractiva, simple y de facil lectura. Las formas asimétricas son parte de la

estética visual para interactuar junto al elemento visual principal de la imagen.
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Figura 5

Campana Adopta, ganamos todos

(/) § gastos,queencasos
VN0 e ~memtes pueden

— & ADOPTAME, %
ZLSERE TU < #_sen coms

Nota: Adaptado de Adopta, ganamos todos, por Tapia, 2022, Behance

https://www.behance.net/gallery/138701315/Campana-Publicitaria-Adopta-ganamos-

todos?tracking source=search projects|Campa%C3%B1a+publicitaria

Se usa como referencia la diagramacién usada en sus elementos visuales, para
facilitar la lectura al espectador. Se destaca también la combinacion de figuras
asimétricas con el elemento visual, logrando asi una mayor notoriedad en las

imagenes.

-Campana “Ecuatorianizate”

Pilsener, es una cerveza ecuatoriana enfocada en un publico adulto que realiz6 esta
campafa para su marca emblematica. En esta campafia hace una invitacidén a todos
los ecuatorianos de hacerse sentir orgullosos con lo que hacen por el pais. En esta
campafia han utilizado médicos y deportistas nacionales de renombre con mucho
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contenido multimedia como reels, videos y vallas publicitarias (Cerveceria Nacional,

2021)

Figura 6 Figura 7
Campana “Ecuatorianizate” Campana “Ecuatorianizate”

CERVEZA

PI[SENER

DESDE 1913 _ -

Ver mas Ver mas

Nota: Adaptado de Ecuatorianizate, por Cerveceria Nacional, 2021
https://www.cervecerianacional.ec/content/cervecer%C3%ADa-nacional-y-pilsener-lanzan-la-

campa%C3%B1a-ecuatorian%C3%ADzate

En la campaia Ecuatorianizate se toma de referencia combinacién de piezas graficas
entre ilustracion y video en todo su contenido audiovisual representado por todas las
etnias. La campafia incentiva a todo el ecuador a unirse en un momento especifico

para disfrutar de su producto.
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-Campana “Okay”

Okay es una campanfa de concientizacién con su slogan “Semana de concientizacion
sobre la salud mental” localizado en Ciudad de México, el cual busca llegar a

sensibilizar a la ciudadania y dar mas importancia a la salud mental. (Chavez, 2023)

Figura 8

Campania de concientizacién sobre salud mental Okay

mas de 300
millones de
personas en el

R =
mundo viven con

-,
depresion.

de
tizacion
lud mental

Nota: Adaptado de carteles Okay, por Chavez, 2023, Behance

https://www.behance.net/gallery/122462531/0Okay-Campana-de-concientizacion-sobre-salud-

mental?tracking source=search projects|Campa%C3%B1a+de+concientizaci%C3%B3n
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Figura 9

Campana de concientizacion sobre salud mental Okay

s e 300 B N

personas en el

mundo viven con

Nota: Adaptado de carteles Okay, por Chavez, 2023, Behance
https://www.behance.net/qgallery/122462531/0Okay-Campana-de-concientizacion-sobre-salud-

mental?tracking source=search projects|Campa%C3%B1a+de+concientizaci%C3%B3n

En la parte gréafica, se toma como referencia la implementaciéon de formas regulares
de elementos geométricos haciendo contraste con el fondo Junto con la interaccion

entre la tipografia y el vector para hacer dinamico el resultado final.

8. Criterios de Diseno

Retoérica visual

En cuanto al apartado grafico, se incluye el uso de la retérica visual de “Elipsis
(Ausencia u Omision de elementos) junto el de “Prosopopeya” (atribuir cualidades
propias de un ser racional o animado a otro inanimado) para recalcar la ausencia de

los instrumentos vy libros que tendra el modelo, donde en las piezas se implementan
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lineas/trazos con formas irregulares que interactian con la composicioén visual. Todo
esto para comunicar el mensaje que trata de dar la camparfia “menos armas, mas arte”.

(Gtech,s.f)

Cromatica

Para la cromatica, se emplea el uso de colores vivos ya que son conocidos por ser
enérgicos y también estimula los sentidos del espectador. Asi que en cada una de las

piezas graficas se incorpora los siguientes colores.

Figura 10

Cromatica

Nota: Cromatica, elaboracién propia

Se implementa el color azul porque es un simbolo de estabilidad y confianza. Los
tonos mas vivos de este color agregan un toque de dinamismo y energia a las piezas

graficas.

El color amarillo es un color llamativo que puede captar la atencion del espectador. Se
asocia con el optimismo, la creatividad y la empatia, lo que puede hacer que una

imagen sea mas atractiva y memorable.
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El color naranja es un color que transmite una sensacion de calidez, alegria y
confianza. Se asocia con la amistad, la energia y el entusiasmo. Destaca por ser calido

y atractivo para las personas.

Y por lo general, el blanco se interpreta de manera positiva, sugiriendo pureza,

limpieza, paz y virtud. En cambio, el negro se asocia con la elegancia.
Tipografia

Para la tipografia, se ha decidido utilizar las fuentes que pertenecen a la familia "Sans
Serif". Esta eleccion se basa en su efectividad tanto desde una perspectiva visual
como en su legibilidad, haciéndolas apropiadas para aplicaciones comerciales al ser

mas accesibles y faciles para la lectura. (Pérez, 2016)

Figura 11
Tipografia

Cocogoose

Louis George Cafe

Nota: Tipografia, elaboracién propia
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Planos

La fotografia es el procedimiento que consiste en la obtencion de imagenes a través
de la composicion, iluminacion y técnica. En cuanto los planos, se refiere al encuadre
y la proporcién que tiene los elementos que ocupan el encuadre o marco de la
fotografia. Mediante los siguientes planos se realiza la base de cada pieza grafica para

la campana. (Pablo, 2022)
Plano medio

Figura 12

Plano Medio

Figura 11 Plano Medio

Nota: Plano medio, Canva

El plano medio es un plano de aproximacién que muestra a la persona desde la cintura
hasta la cabeza. Es el plano mas utilizado en la composicion de piezas graficas, ya
que proporciona un mayor enfoque visual y expresivo. Este plano es ideal para
transmitir emociones y sentimientos, asi como para mostrar detalles de la vestimenta

o el rostro de la persona. (Canvas, 2020)
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Plano americano

Figura 13

Plano americano

Nota: Plano Americano, Canva
El plano americano es un plano que muestra a la persona desde las rodillas hasta la
cabeza. Este plano se usa en piezas graficas para resaltar la expresividad del rostro
y la posicion del cuerpo. También se utiliza para explorar diversas poses con el fin de

crear composiciones mas interesantes y atractivas. (Denis, 2020)
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Plano entero

Figura 14

Plano entero

Nota: Plano entero, Canva

El plano entero es un plano que muestra al modelo en su totalidad, sin cortes ni
restricciones. Este plano se utiliza para resaltar la expresividad del modelo a través

de su posicion y su cuerpo, ya que el rostro no se distingue con detalle. (Canvas,

2020)
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Diagramacion

Peso Visual

El peso visual en las imagenes se define en la posicion y tamafo de los elementos,
mas especificamente hacia una ubicacién y un tamafo en relacion con la medida de
la pieza grafica. Esto también se aplica a la paleta de colores previamente
establecida. (Tatay, 2022) Diagramacién en cuadrado, para historia, en 16:9(pantalla

completa)

Figura 15

Peso Visual lzquierdo

Nota: Adaptado de ; Cémo Gestionar el Peso Visual para Conseguir Imagenes Atractivas?,

por Tatay, 2022 zoom https://www.dzoom.org.es/mejora-tu-composicion-conociendo-los-

pesos-visuales-de-tus-imagenes/
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Reticula

Figura 16

Reticula

Fondo

Elemento
Fotografico

Nota: Base de reticula, Elaboracion Propia

Para la diagramacién, se emplea el peso visual izquierdo, para organizar y destacar
los elementos visuales con mayor peso, mientras que en el lado contrario se encuentra

los elementos de diagramacién como el slogan, logo, copy, etc.

24



Cronograma de publicaciones

La campana tendra 3 meses de duracién a desarrollarse de abril a junio. Ya
que, en estos meses, las personas tienen mas tiempo libre por las vacaciones
escolares de escuelas y colegios y estan mas receptivos a los mensajes de

concientizacion. Ademas, la probabilidad de que la audiencia esté mas relajada y

abierta a absorber informacion es mayor.

Cronogramas

Figura 17

Formato

Campana Mes de Abril 2024 - Campana “Mas Arte, Menos Armas”

Semana Descripcion Hashtag Indicaciones de Diseno
Martes 12:pm | Conceptual Donacién de libros #MasArteMenosArmas Publicacion
Semana 1
Sabado 12:pm | Conceptual Donacion de libros #MasArteMenosArmas Publicacion
< 5 Martes 12:pm Promocional Donacion de libros #MasArteMenosArmas Video
emana
Sabado12:pm | Conceptual Donacion de libros #MasArteMenosArmas Publicacion
< = Martes 12:pm | Reels/Historias Promocional Donacion de libros #MasArteMenosArmas Video/Publicacion
emana
Sabado 12:;pm | Conceptual Donacion de instrumentos musicales #MasArteMenosArmas Publicacion
. : Martes 12:pm | Conceptual Donacion de instrumentos musicales #MasArteMenosArmas Publicacion
emana
Sabado12:pm | Reels/Historias Promocional Donacion libros/instrumentos #MasArteMenosArmas Video/Publicacion
Total mes: 5 posts de libros, 5 historias de libros, 2 reels de libros, video promocional libro, 2 reels de instrumentos,
2 posts de instrumentos, 2 historias de instrumentos

Figura 18

Campana Mes de Mayo 2024 - Campana “Mas Arte, Menos Armas”

Formato
Semana Descripcion Hashtag Indicaciones de Diseno
Video

Martes 12:;pm | Conceptual Donacién de instrumentos musicales #MasArteMenosArmas Publicacion
Sabado 12pm | Conceptual Donacién de instrumentos musicales #MasArteMenosArmas Publicacién
Martes 12:pm Promocional Donacion de Instrumentos musicales #MasArteMenosArmas Video
Sabado12:pm | Conceptual Donacion de libros #MasArteMenosArmas Publicacion

5 4 Martes 12:pm | Reels/Historias Promocional Donacion de instrumentos musicales #MasArteMenosArmas Video/Publicacion

emana
Sabado 12pm | Conceptual Donacion de libros #MasArteMenosArmas Publicacion
Martes 12:;pm | Conceptual Donacién de libros #MasArteMenosArmas Publicacion
Sabado12:pm | Reels/Historias Promocional Donacion libros/instrumentos #MasArteMenosArmas Video/ Publicacion
Total mes: 5 posts de libros, 5 historias de libros, 2 reels de libros, 1 video promocional instrumentos, 2 reels de instrumentos

2 posts de instrumentos, 2 historias de instrumentos
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Figura 19

Campana Mes de Junio 2024 - Campana “Mas Arte, Menos Armas”

Formato
Semana i Descripcion Hashtag Indicaciones de Diseno
Martes 12:;pm | Conceptual Donacion de libros #MasArteMenosArmas Publicacion
Semana 1
Sabado 12pm [ Conceptual Donacién de libros #MasArteMenosArmas Publicacion
: 5 Martes 12:pm | Conceptual Donacién de libros #MasArteMenosArmas Publicacion
emana
Sabado12:pm | Conceptual Donaci6n de libros #MasArteMenosArmas Publicacion
S Martes 12:pm | Reels/Historias Promocional Donacion de libros #MasArteMenosArmas Video/Publicaciéon
€l
Sabado 12.pm| Conceptual Donacién de instrumentos musicales #MasArteMenosArmas Publicacion
5 " Martes 12:zpm | Conceptual Donacion de instrumentos musicales #MasArteMenosArmas Publicacion
emana
Sabado12:pm | Reels/Historias Promocional Donacién instrumentos musicales #MasArteMenosArmas Video/ Publicacion
Total mes: 4 posts de libros, 4 historias de libros, 1 reel de libros, 1 reel de instrumentos, 2 posts de instrumentos, 2 historias de instrumentos

Nota: Cronograma de publicaciones, Elaboracién propia

9. Desarrollo de bocetos

Se realiza borradores para visualizar diferentes ideas que nos permita visualizar mejor
sobre los posibles resultados de disefio de posts en base a los planos, reticulas y

tipografia antes establecido.

Figura 20

Boceto 1

Nota: Boceto, Elaboracién Propia
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En este boceto se usa el plano americano para resaltar a los modelos posando
como si estuviera ilustrando figuras tanto de arte como de violencia dando un
contraste entre esos dos temas, lo elementos son ilustrados con lineas irregulares

jugando con los colores establecidos

Figura 21

Boceto 2

Nota: Boceto, Elaboracion Propia

En este caso, se resalta al modelo en un plano medio, junto a una silueta ilustrada
ubicada atras suyo en el fondo, la silueta hace referencia a un libro o a un instrumento

dependiendo de lo que se vaya a implementar.
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Figura 22

Boceto 3

Nota: Boceto, Elaboracién Propia
En este caso, se usa el plano general para abarcar todo el modelo, mostrando mas
expresividad de su cuerpo al tocar el instrumento o leyendo un libro, mientras que le
rodea ondas de lineas irregulares que aleja todo lo malo que pueda afectar su

aprendizaje.

Figura 23

Boceto 4

&

fi ¥

Nota: Boceto, Elaboracién Propia
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Se implementa una combinacion entre el segundo y tercer boceto generando un
concepto nuevo entre el uso de lineas irregulares alrededor y el uso de la sombra junto

al modelo que le acompare mostrando siluetas de lo que el modelo este imaginando

Artes iniciales

Gracias a los bocetos antes realizados, se obtiene tener una mejor vision del concepto
que se quiere lograr, junto a esto se realiza artes finales para tener referencias e ideas

de como quedaria las artes graficas.

Figura 24

Artes iniciales

Nota: Boceto, Elaboracién Propia

En estas artes, junto a los colores establecidos se toma en cuenta los conceptos antes

visualizados en los bocetos, para crear un arte mas limpio logrando un mejor

entendimiento visual y guia para la realizacién de las artes finales.
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Copy

Un copy es un texto incluido en cualquier medio publicitario para persuadir o
convencer a los lectores/consumidores de algun producto, servicio o evento que se

esté promocionando en este momento. (Moreno, 2023)

-Brindemos el obsequio de la ensefanza y la imaginacion

-Cambiemos vidas con el poder y magia del arte musical

-Un libro ayuda a dar vida a la imaginacion de todos

-El arte y musica los une

Ayuda a dar vida a su imaginacion.

-El arte es un arma de paz

-Construye vidas creativas

-Ofrece un futuro brillante

-Crea sinfonias de oportunidades (para instrumentos)

-Dale paginas a su creatividad

-La musica cambia vidas

-Haz del arte la llave para avivar sus suefios

-Haz que descubra su pasion

-Construyamos nuevas oportunidades

-Dona por su aprendizaje

-Un libro cambia su vida
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-Ayuda a visualizar un camino distinto

Una vez que tenemos la idea inicial de las ilustraciones y los copys, procedemos a

disenar propuestas de diagramacion de las artes que se van a utilizar en la campana.

Posts
Figura 25 Figura 26

4

Brindemos el \ Ccambiemos vidas

obsequio de la : con el poder y
ensenanzay ~ magia del

a imaginacion. arte musical.

#MasArteMenosArmas
Nota: Posts, Elaboraciéon Propia

Figura 27
Post

Un Libro a
a dar vida
imagina
de todos.

S

Nota: Post, Elaboracion Propia
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Evaluacion de Propuesta Inicial

Se realiza un focus group entre disefiadores para analizar e identificar cual de las
propuestas transmite mejor la idea de la campafna. Para esto se pide considerar la
ilustracion, la diagramacion en cuanto a su jerarquia de elementos vy legibilidad del

mensaje.
A continuacion, se presentan las tres propuestas:

Figura 28

Propuesta 1

Brindemos el
obsequio de la
ensenanza y
a imaginacién.

cambiemos vidas
con el poder y
magia del

arte musical

Nota: Posts, Elaboracién Propia

Figura 29

Propuesta 2

un Libro ayuda a dar vida a la cambiemos vidas con el poder y Brindemos el obsequio de la
imaginacién de todos. magia de la masica ensefanza y a imaginacién.

-
rd
-

Nota: Posts, Elaboraciéon Propia
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Figura 30

Propuesta 3

_ @

Brindemos el
obsequio de la
ensenanza y

a imaginacion.

. cambiemos vidas
:ndl;?:r?dm con el poge:' y
magia del
;{ K im:.!:;':f:" ¢ arte musical

b v

N0 e GuRRS

Nota: Posts, Elaboracion Propia

En conclusion, segun la evaluacion llevada a cabo mediante el Focus group, la
mayoria de los participantes opt6 por el tercer conjunto de propuestas. Esto se debe
a que se les hacia una lectura mucho mas facil de seguir a comparacién de las demas

opciones. De esta manera se definid la diagramacion final para las piezas graficas.

Artes finales

Estas artes también fueron presentadas en la evaluacion parcial del proceso de
titulacion y tomando en cuenta a las observaciones dadas a las artes iniciales, se
realizan los cambios sugeridos con la finalidad de darle mejor estructura a las piezas
graficas previamente mostradas tales como la organizacion de elementos, la carga

visual, longitud del copy y uso del color.
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Figura 31

Artes finales

Boceto Arte inicial Arte Final

o< T ]
T L Ofrece un
futuro brillante

\ H\

con el poder de la

4 || musicay la magia
"(‘ {| delalectura

Nota: Proceso de post, Elaboracién Propia

Figura 32

Artes finales

Boceto Arte inicial Arte Final

] T /7\ 1 S i
& ) & B
Crea
; W sinfonias de

oportunidades

obsequio de la
ensenanza y
a imaginacion.

) Brindemos el

Nota: Proceso de post, Elaboracion Propia
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9. Elaboracion de videos

9.1Storyboard

Se realiza propuestas de storyboard como un bosquejo de cada escena de los videos

de la campana de donacion.

Propuesta 1

Figura 33
Storyboard

(Plano enteroy primer plano de joven
(Plano medio de joven Imaginando (Tlempo desp do sus
los sonidos que transmiten de lo que lee) 3 pertenencas y encontrando su viejo libro)

1 (Plano entero de Joven leyendo)

(Plano medio de Joven (Plano m*o de Joven
donando su libro favorito a un nifio (Primer plano de mano con telefono donde recordando los momentos que pasé

cercano, terminando las escenas) i graclas a su libro)

5 semuestra publicidad de la campana)
). A

Nota: Boceto y Storyboard, Elaboracién Propia
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Guion literario
Titulo: Dales una segunda oportunidad a tus viejos recuerdos.

Escena1y 2:

Se muestra a joven disfrutando de su lectura mientras se imagina la situacion que lee

a través de su imaginacion.
Escena 3:

Se muestra a un joven crecido guardando sus cosas Y justo encuentra ese libro que

le gustaba leer.

Escena 4:

El joven recuerda momentos que vivio gracias a su libro.

Escena 5:

Se muestra al joven revisando su celular hasta que encuentra publicidad de la Casa

de la cultura dandole la idea de donarlo.

Escena 6 (Final):

Llega a un parque y dona el libro hacia un nifio que lo necesite, terminando la escena.
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Propuesta 2

Figura 34
Storyboard

(Plano medio nifio imaginado

1 (Plano entero joven tocano instrumento) que es musico) (Plano medio de nifo siendo cantante)
(Plano entero nifo ensayando para ser un (Ptano entero de un nifo admirando (Plano entero de el el nifo ya siendo
buen musico) a un musico) adulto donado su instrumento)

Nota: Boceto y Storyboard, Elaboracién Propia
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Guion literario

Titulo: "La cultura es un regalo, comparte tu pasion" “Mas arte, menos armas.”
Escena 1 Introduccion:
Imagen de nifio viendo como otro nifio toca un instrumento musical

Escena 2:

Imagen del nifio tocando un instrumento imaginandose ser una estrella de rock, un

musico callejero o un profesor de musica.

Escena 3:

Imagenes del nifo aprendiendo y creciendo a través de la musica.

Escena 4:

El nifo ya adulto siendo un musico profesional

Escena 5:

El adulto sale a tirar su instrumento a la basura al darse cuenta de que su instrumento

ya no sirve.

Entonces ve a un artista callejero tocando un instrumento y ve que un nifio lo esta

admirando.

Escena 6:

El adulto va a arreglar su instrumento para que esté en las mejores condiciones

posibles entonces se encuentra al nifio en la calle y le dona su instrumento musical.

Por eso comparte tu pasion, con quienes mas lo necesita.
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Final:

Comparte un instrumento y deja que la magia empiece.

9.2 Produccion de videos

Video 1
Figura 35 Figura 36
Video Video

Nota: Grabacién, Elaboracién Propia

Video 2
Figura 37 Figura 38

Video Video

Nota: Grabacion, Elaboracion Propia
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10. Implementacién y Verificacién

Una vez completadas las piezas graficas, se procede a implementarlas en los
distintos formatos correspondientes, en este caso, destinados a las redes sociales.

Ademas,

se lleva a cabo la creacion de material promocional, como mercancia para

respaldar la campania.

10.1 Piezas graficas para redes en diferentes formatos.

10.1.1 Posts
Figura 39 Figura 40
Posts Posts

construye B W
vidas creativas bl
%

construye
vidas creativas

#MasArteMenosArmas #MasArteMenosArmas

Nota: Posts, Elaboracion Propia
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Figura 41 Figura 42

Posts Posts

5 ‘ construye
vidas creativas

Crea
sinfonias de

oportunidades

CASA DE LA CULTURA
ECUATORIANA

"NUCLEG DEL GUAYAS
#MasArteMenosArmas #MasArteMenosArmas
Nota: Posts, Elaboracion Propia
Figura 43 Figura 44
Posts Posts
Crea
TR TING sinfonias de

e 7 oportunidades

El arte es un
armd de paz

#MasArteMenosArmas #MasArteMenosArmas

Nota: Posts, Elaboracién Propia
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Figura 45 Figura 46

Posts Posts

Crea
sinfonias de
oportunidades

Ofrece un
futuro brillante

UAYAS.

#MasArteMenosArmas #MasArteMenosArmas

Nota: Posts, Elaboracién Propia

Figura 47 Figura 48

Posts Posts

Ofrece un
futuro brillante

CASA DE LA CULTURA
ECUATORIANA
NUCLEO DEL GUAYAS-

Ofrece un
futuro brillante

#MasArteMenosArmas #MasArteMenosArmas

Nota: Posts, Elaboracién Propia

42



10.1.2 Mock ups

Figura 49 Figura 50

Mock ups Mock ups

all Movistar

@ cceguayas

Quayaquil

Casa de la Cultura Ecuatoriana - Nucleo onstruve
del G .es EF 9 j ‘ Construye
el Guayas B =

das creativas
Hoy a las10:00 @ '

Y tu qué esperas para construir nuevas vidas
creativas? Te esperamos en la Casa de la Cultura
Ecuatoriana-Ntcleo del Guayas. Ven con tu libro o
instrumento musical en perfecto estado y dales una
segunda oportunidad

®QvV
10.328 views

cceguayas a la campafia #masartemenosarmas

Ver todos los omentarios
1

m Atiy a otras 99 personas mas 100 Comentarios

[& Me gusta C:) Comentarios

Nota: Mockup Redes, Freepiker
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10.1.3 Historias
Figura 52

Figura 51
Historias

Historias

CASA DF 1A CULTURA

Crea sinfonias de
oportunidades

construye
vidas creativas

#MasArteMenosArmas

#MasArteMenosArmas

Nota: Historias, Elaboracion Propia
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Figura 53 Figura 54

Historias Historias

Construye Crea sinfonias de
oportunidades

-

vidas creativas

#MosArteMenosArmas

Nota: Historias, Elaboracion Propia

Figura 55 Figura 56

Historias Historias

El arte es un
arma de paz

El arte es un
arma de paz

& 4

#MasArteMenosArmes #MasArteMenosArmas

.
%

5 4 D = |
\~f:/ N

Nota: Historias, Elaboracion Propia
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Figura 57 Figura 58

Historias Historias

construye
vidas creativas

8N

S
-5

El arte es un
arma de paz

#MasArteMenosArmas 3 g = - s .; #MasArteMenosArmes

) O
L'{«.v\m 1A CUUTURA
CUATORIANA
NOCTFO DFL GUAYAS-

Nota: Historias, Elaboracion Propia
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Figura 59 Figura 60

Historias Historias

_ Construye construye
vidas creativas vidas creativas

\ // ' }
&

CASA DE LA CULTURA
LCUATORIANA

-NUCLEO DEL GLAYAS-

#MasArteMenosArmas #MasArteMenosArmas

Nota: Historias, Elaboracién Propia
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10.1.4 Mock ups Historias

Figura 61 Figura 62
Mock ups Mock ups

3 cceguayas 12h Ofrece un X £
futuro brillante

cceguayas 4h

r

'd
/

construye
vidas creativas

. 0 ol
Q) \Q Enviar me%qw

L1715 O —
#MasArteMenosArmas #MasArteMenosArmas

Nota: Mockup redes, Freepiker
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10.1.5 Videos y Reels

Figura 63 Figura 64

Videos Videos

.

Nota: Grabacién, Elaboracién Propia

Link:Video 1 Vfinal.mp4

Figura 65 Figura 66

Videos Videos

Nota: Grabacion, Elaboracién Propia

Link: Video 2 VFinal.mp4
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https://cuucsgedu-my.sharepoint.com/:v:/g/personal/washington_quintana_cu_ucsg_edu_ec/EVTAjZo1fptKtc958gfpRs0BkjVYah8OHfvJ8AbHTuYwlw?nav=eyJyZWZlcnJhbEluZm8iOnsicmVmZXJyYWxBcHAiOiJPbmVEcml2ZUZvckJ1c2luZXNzIiwicmVmZXJyYWxBcHBQbGF0Zm9ybSI6IldlYiIsInJlZmVycmFsTW9kZSI6InZpZXciLCJyZWZlcnJhbFZpZXciOiJNeUZpbGVzTGlua0NvcHkifX0&e=FUJ3TQ
https://cuucsgedu-my.sharepoint.com/:v:/g/personal/washington_quintana_cu_ucsg_edu_ec/ERwOkhzLBdtFv2QZOwNdYkwBdmzYOuAQHRfsKkdwo5aA8g?nav=eyJyZWZlcnJhbEluZm8iOnsicmVmZXJyYWxBcHAiOiJPbmVEcml2ZUZvckJ1c2luZXNzIiwicmVmZXJyYWxBcHBQbGF0Zm9ybSI6IldlYiIsInJlZmVycmFsTW9kZSI6InZpZXciLCJyZWZlcnJhbFZpZXciOiJNeUZpbGVzTGlua0NvcHkifX0&e=vXIcDP

Figura 67 Figura 68

Reels Reels

| [

Nota: Grabacién, Elaboracién Propia
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10.1.6 Mock Up

Figura 69 Figura 70
Mock ups Mock ups

% DREAMS

=
W  cceguayas | Seguir
#MasArteMenosArmas & . .

7 Storm Boy B Xavier.. # DREAMS

o Q o ® Q REEL TEMPLAT L
J——

Nota: Mockup redes Freepik

10.2 Material promocional
Para asegurar, el cumplimiento de los objetivos de campania, se disefid
material enfocado en mercancia publicitaria para acompafar al mensaje mostrado

en las piezas destinada a las redes sociales.
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Figura 71
Merch

Nota: Mock up Gorra, Freepik

Figura 72
Merch

Nota: Mockup brazalete, Freepik
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Figura 73

Merch

CASA DE LA CULTURA
ECUATORIANA
-NUCLEO DEL GUAYAS-
#MasArteMenosArmas
Nota: Mockup Taza, Freepik
Figura 74
Merch

CASA DE LA CULTURA
ECUATORIANA

-NUCLEO DEL GUAYAS-

\ #MasArteMenosArmas

Nota: Mockup Bolsa, Freepik
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Figura 75
Merch

Nota: Mockup Camiseta, Freepik

Figura 76
Merch

Nota: Mockup Cuaderno, Freepik
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Figura 77
Merch

Nota: Mockup Pins, Freepik

Figura 78
Merch

Nota: Mockup Cartel, Freepik
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Figura 79
Merch

Nota: Mockup Tomo, Freepik

Figura 80
Merch

CASA DE LA CULTURA
ECUATORIANA

-NUCLEO DEL GUAYAS

#MasArtesMenosArmas

CASA DE LA CULTURA
EClJATOI{IANA

“NUCLEO DEL GUAYAS-

#MasArtesMenosArmas

Nota: Mockup Sticker, Freepik
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11. Conclusiones y Recomendaciones
11.1 Conclusiones

En conclusion, la sola realizacion de la tesis se convierte en una experiencia
de aprendizaje que permite evidenciar los conocimientos adquiridos a lo largo de la
carrera de diseno grafico. Incluso aprendiendo durante el desarrollo del documento y
en funcion de cumplir cada uno de los objetivos, transmitirlos en base a su tono
empatico, colores, otros criterios de disefio durante las piezas graficas como posts y
videos, para incentivar al publico objetivo, y todo esto se logré al aprendizaje
obtenido durante estos meses de error y aprendizaje en diferentes aspectos tales

como.

-Organizacion de ideas:

Una buena organizacién de ideas puede dar un mejor desarrollo del proyecto
sin cometer demasiados errores a comparacion de alguien con ideas totalmente

sueltas y sin definir.

- Desarrollo de habilidades de investigacion:

Para realizar un buen proyecto, una buena base investigativa obtenida de
distintas fuentes puede favorecer a al proceso y al contenido que el documento vaya

a contener.

- Trabajo en equipo:

Un proyecto compartido, no implica que el camino sera mucho mas facil,

ambos colaboradores trabajan equitativamente y enfrentan los mismos desafios. La
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clave es saber organizarse y tener buena distribucion de las responsabilidades,

garantizando asi un flujo constante y ordenado en la realizacién del documento.

- Mejor comunicacién y expresividad.:

El proyecto no es solo investigar y plasmar la informacioén recolectada, sino
también se requiere la habilidad de comunicarse efectivamente ante el publico.
Aunque puedas tener una idea solida, se necesita tener la capacidad de expresarlo
de manera clara y persuasiva a los ajenos a estos, si no, esa gran idea queda en

nada.

Cada experiencia recolectada, es de suma importancia, ya que nos forma como
futuro profesionales siendo este nuestro ultimo gran trabajo para volvernos

profesionales y partir al mundo laboral.

11.2 Recomendacion
Para el desarrollo de cualquier proyecto de disefo grafico, ya sea en temas
similares o distintos a este, se considera algunas recomendaciones que les seran de

utilidad

-Establecer objetivos claros y especificos:

Es la base de todo proyecto, ya que contar objetivos totalmente definidos
proporciona una vision mas nitida de las acciones a emprender durante todas las

fases del proyecto.

-Elaborar un plan de trabajo a largo plazo:

Un plan a largo plazo no solo requiere de saber que parte del proyecto

trabajar sino también implica al cliente (Casa de la cultura), del cual se le
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recomienda a la Casa de la cultura tener gente que maneje las redes y también

gente que responda cualquier duda de los futuros donantes,

- Conocer bien a tu publico objetivo

En este caso, radica a la Casa de la cultura ya que deberian aparte de dar
datos acerca de la campana o proyecto en mente también se debe proporcionar
datos acerca del publico objetivo para tener un mejor entendimiento sobre a quién va

dirigida la campanfa o proyecto a realizarse.

-Revisar varias fuentes de investigacion

Es esencial examinar diversas fuentes en lugar de limitarse a unas pocas, ya
que esto facilita la verificacién y comparacién de datos provenientes de diferentes
paginas web, asi como de documentos y libros disponibles en internet. Aunque la

informacion puede ser abrumante también puede ser errénea en algunos casos.
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Anexos

Anexo 1.

Entrevista

Objetivos de la campana:

¢ Cual es el objetivo principal de esta campana?
Ser un centro de acopio para que nos donen libros e instrumentos para

entregarselo a los jovenes y nifios que los necesiten.

¢ Qué esperas lograr con esta campaina?
A través de la campafia lograr formar bibliotecas comunitarias y encontrar la

forma de llegar a todas las provincias.

¢Hay algun objetivo especifico que quieras alcanzar?
Que nifos y jovenes aprendan arte y cultura gracias a los libros y/o

instrumentos que obtengan gracias a las donaciones.

Mensaje y tono:

¢Cual es el mensaje clave que deseas transmitir en esta campafna?

Desarrollar el sentido de la empatia y el trabajo colaborativo en las personas.

¢ Qué cromatica utiliza en sus medios oficiales de comunicacién?
No hay cromatica definida, pero en preferencia son los colores vibrantes y

modernos (mas usado Naranja)
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¢ Qué tono prefieres transmitir para comunicar ese mensaje?

Que se transmita un tono calido y humano, mas contacto con el humano.

¢Hay alguna imagen o idea en particular que te gustaria que se incluyera
o transmitiera?
Mostar que todas las personas son importante para crear una mejor sociedad

y marcar una diferencia.

¢A quién se dirige principalmente esta campaina?
El publico que se enfoca es en las personas en su nifiez y juventud que no

pueden tener acceso al arte debido a sus problemas econémicos.

Canales de comunicacion:

¢En qué redes sociales te gustaria que se difunda esta campana?

En Instagram, Facebook, Twitter y Tik tok

¢ Tienes alguna preferencia sobre como se distribuira el contenido en

esos canales?

En Facebook e Instagram son los activos por la Casa de la Cultura
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Anexos

Anexo 2.

Entrevista 2

e ¢Quiénes son los beneficiados con esta campana?
Los beneficiados en las campafas serian los nifios y jovenes al recibir los
donativos para la realizacion de diferentes actividades que se realicen en la
casa de la cultura.

e ¢Como van a distribuir los donativos?
Estos donativos seran distribuidos a todos los territorios/extensiones de
Guayas, siendo la Casa de la Cultura Nucleo de Guayas un centro de acopio
de distribucion tanto de los instrumentos como de libros.

¢ ¢Qué mensaje quiere transmitir en la campana?
El mensaje que quiere transmitir es que todos podemos contribuir a los mas
necesitados para que tengan el derecho de la cultura en general bajo el eslogan
“‘Mas arte, menos armas”, aunque nos dejo a nuestra libertad creativa de
cambiarlo.

e ¢Cual es el fin de esta campaina?
A través de la campafia lograr formar bibliotecas comunitarias y encontrar la
forma de llegar a todas las provincias

e ¢En qué seccion va a estar incluido la donacién de instrumentos?
Realmente, serian varias secciones y/o eventos ya que los donativos a pesar
de ser para los nifios y jovenes son en especial para los diferentes sectores
que tienen la CCENG

e ¢En qué seccidn o segmento estan previsto esta campana?
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Que son totalmente independientes ya que los donativos se van a distribuir para

todas las orquestas y/o eventos que se necesiten.

Reunidn establecida el dia 1 de junio del 2023 con la directora de CCNG Martha Rizzo sobre
reunion sobre los objetivos de campaiia publicitaria.
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