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Resumen

Este proyecto actual es una campafia digital ilustrada dirigida a redes sociales que busca
promover el cuidado y la proteccion del cangrejo azul, especie de crustaceo que habita en el
manglar de Olén. Su ejecucion implica una exhaustiva investigacion documental, la cual nos
permite recopilar informacion valiosa y profundizar en la problemética que afecta al cangrejo
azul. En esta campafia se busca crear un personaje ilustrado junto a ilustraciones para post,
videos y reels que generen empatia junto a mensajes directos que motiven a crear conciencia

de proteccion hacia los cangrejos azules.

Palabras clave: Campafia, cangrejo azul, manglar, Olén
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Abstrac

This current project is an illustrated digital campaign aimed at social networks that seeks to
promote the care and protection of the blue crab, a species of crustacean that lives in the Olén
mangrove. Its execution involves exhaustive documentary research, which allows us to collect
valuable information and delve deeper into the problems that affect the blue crab. This
campaign seeks to create an illustrated character along with illustrations for posts, videos and
reels that generate empathy along with direct messages that motivate raising awareness of

the protection of blue crabs.

Keywords: Campaign, blue crab, mangrove, Olon
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Pertenencia

El cangrejo azul es una especie de gran valor ambiental porque ayuda a preservar y a
equilibrar el ecosistema de los manglares en los que habita, este crustdceo se puede
encontrar en la comuna OIlén perteneciente a la provincia de Santa Elena, Ecuador, donde
actualmente la tala indiscriminada de manglar, la cosecha intensiva del crustaceo y las pocas
fases de repoblacién, han originado que la especie se encuentre en vias de extincion

(Delgado & Rodriguez, 2010)

El presente proyecto de disefio de una campafia digital ilustrada posee como objetivo disefiar
recursos visuales ilustrados que formen parte de una campafa digital dirigida a redes
sociales, con el fin de concientizar a los pobladores de la comuna de Olén, ubicada en la
provincia de Santa Elena — Ecuador. sobre el peligro de extincién del cangrejo azul y acciones

de proteccion de la especie.

Para el desarrollo de este proyecto de titulacién se utiliza la metodologia documental con
enfoque cualitativo, que consiste en la recopilacién de informacién haciendo uso de técnicas
como las entrevistas a profundidad en primer lugar al director de la comuna Olén y al director
del proyecto “Salvemos el manglar” y a profesionales de disefio grafico expertos en campanas

publicitarias, a una disefiadora grafica e ilustradora digital enfocada en disefio de personajes,

La informacion recopilada se toma en consideracién para determinar los criterios de disefio
gue hacen posible la implementacién del material mediante una campafia digital en redes
sociales que cumple con los objetivos planteados al inicio del proyecto, concientizar al publico

meta de la comuna Olén sobre el peligro de extincién del cangrejo azul.



Introduccion

El cangrejo azul es una especie de gran valor ambiental porque ayuda a preservar y
a equilibrar el ecosistema de los manglares en los que habita, este crustdceo se puede
encontrar en la comuna Olén perteneciente a la provincia de Santa Elena, Ecuador, donde
actualmente la tala indiscriminada de manglar, la cosecha intensiva del crustaceo y las pocas
fases de repoblacién, han originado que la especie se encuentre en vias de extincion
(Uscocovich, 2015).

El presente proyecto de disefio de una campafa digital ilustrada posee como objetivo
disefar recursos visuales ilustrados que formen parte de una campafia digital dirigida a redes
sociales, con el fin de concientizar a los pobladores de la comuna de Olén, ubicada en la
provincia de Santa Elena — Ecuador. sobre el peligro de extincién del cangrejo azul y acciones
de proteccion de la especie.

Para el desarrollo de este proyecto de titulacién se utiliza la metodologia documental
con enfoque cualitativo, que consiste en la recopilacion de informacién haciendo uso de
técnicas como las entrevistas a profundidad en primer lugar al director de la comuna Olon y
al director del proyecto “Salvemos el manglar’ y a profesionales de disefio grafico expertos
en campanfas publicitarias, a una disefiadora gréafica e ilustradora digital enfocada en disefio
de personajes,

La informacion recopilada se toma en consideracion para determinar los criterios de
disefio que hacen posible la implementacion del material mediante una campafa digital en
redes sociales que cumple con los objetivos planteados al inicio del proyecto, concientizar al

publico meta de la comuna Olén sobre el peligro de extincion del cangrejo azul.



Capitulo 1

1. Planteamiento del problema

El cangrejo azul (Cardisoma crassum) se caracteriza por tener el caparazon de color
azulado y vientre anaranjado. (Molina & Vazquez, 2018) Habita en estuarios, manglares y en
tierra firme; de suelos arcillosos y fangosos. Su distribucion va desde el Golfo de California,
El Salvador, Panamd, Costa Rica, Colombia, Perl y en Ecuador especificamente en las
provincias de El Oro, Manabi, Esmeraldas, Santa Elena y Guayas (Prado, 2021)

Segun el acuerdo ministerial 016, publicado en el Registro Oficial 284 del 3 de marzo
del 2004, el cangrejo azul esta protegido por vedas que se aplican 2 veces al afio, durante
estos periodos se prohibe su captura y consumo. La primera por apareamiento que permite
su reproduccion, desde el 15 de enero hasta el 15 de febrero y la segunda, por muda que es
el proceso de crecimiento que va desde el 15 de agosto al 15 de septiembre de cada afio,
tiempo en el que no es apto para el consumo humano.

Desde el 26 de julio del 2014 se realiza un evento llamado “Festival del manglar” por
parte de las autoridades de Olon y el colectivo Pro defensa del manglar para la preservacion
del cangrejo azul, especies endémicas y su habitat, en este festival se incentiva a los
pobladores a cuidar esta especie en peligro de extincion.

A pesar de estas iniciativas del colectivo Pro-defensa del manglar, este crustaceo
sigue siendo una especie vulnerable, y esto se debe a que los pobladores de la comuna Olén
no respetan las vedas y el manglar que es su habitat también es vulnerado debido a las
construcciones de casas y caminos vecinales. Ademas, el vicepresidente de la comuna
sefiala que los pobladores botan basura. Por esta principal razén se propone usar material
de comunicacion visual distribuido a través de redes sociales para que los habitantes reciban
el mensaje de cuidar este crustaceo, respetar su veda, no construir en terrenos del manglar

y no botar basura en su habitat.



11 Justificacion
1.2 Objetivos del proyecto
1.2.1 Objetivo General
Concienciar sobre el peligro de extincion del cangrejo azul a los habitantes de la
comuna Olén provincia de Santa Elena por medio del disefio de una campafia digital ilustrada
en redes sociales (Instagram) dirigida a personas entre 18 a 25 afios.
1.2.2 Objetivos especificos
) Empatizar con el publico objetivo por medio del disefio de un personaje

ilustrado que represente al cangrejo azul e identifique a los comuneros.

° Comunicar mensajes de reflexion a través de material visual sobre el
peligro de extincion del cangrejo azul.
° Proponer acciones que pueden contribuir a evitar la extinciéon del

cangrejo azul en la comuna Olon mediante una campafia digital en redes sociales.



Capitulo 1l

Marco tedrico
2.1 El cangrejo azul

El cangrejo azul pertenece a la clase crustaceo, orden decapoda, familia gecarcinidae,
género Cardisoma, especie crassum, por lo cual Campos et al. (2023) indican que este
cangrejo posee un cefalotérax de color azul muy caracteristico y vientre color naranja, posee
cinco pares de patas, cuatro pares que sirven para caminar se conocen como periopodos y
un par de quelas en forma de tenazas, que utilizan para capturar presas y construir sus

madrigueras.

En la fase adulta pueden un aproximado de 12 cm. ancho cefalot6rax, sin contar con
el tamafio de sus tenazas; el cangrejo azul no esta preparado para permanecer sumergido
en agua, es terrestre y habita en madrigueras en forma de jota de entre 1 a 2 metros de

profundidad, construidas en zonas mas secas de las regiones de los manglares.

Su reproduccién esta afectada por la intensa actividad del hombre en los procesos de
tala de manglar, cosecha intensiva del crustaceo y falta de fases de repoblacion, esto ha
originado que la especie se encuentre amenazada y en algunos sectores hasta en peligro de
extincidbn como se evidencia en la comuna Olon, provincia de Santa Elena, Ecuador; también
constituye una importante fuente de alimento para varias especies de peces, aves y
mamiferos (Villota et al., 2022).

2.2 Comuna Olén

Segun sefala el taller realizado por la Escuela Superior Politécnica del Litoral, la
comuna Olén pertenece a la Parroquia Manglar alto, esta ubicado en la parte Norte del Canton
Santa Elena. Sus limites son: al norte, Curia; al sur, Montafiita; al este, Pajiza; y, al oeste
Océano Pacifico. La comuna se conecta con la ciudad de Santa Elena a través de Via Ruta
del Sol, y la distancia es de 73 Km. Existe desde el 11 de marzo de 1937 la cual contaba con

una poblacion pequefia (Gonzabay, 2023).



En Olén el suelo se caracteriza por poseer elevaciones y el tipo de suelo
predominante es arcilloso, cuenta aproximadamente con 2.207 habitantes, la mayoria de ellos
se dedican a la pesca artesanal, la artesania, el comercio y el turismo. Por otro lado, la captura
del cangrejo azul es otra actividad econémica significativa para los comuneros, esta fauna
representativa se puede encontrar en El cangrejal de Olén, un manglar de origen natural a 1
km de la poblacion. Ademas del cangrejo azul, se pueden encontrar muchas mas especies
en peligro de extincion (Gonzabay, 2022).

Jonathan Borbor (Entrevistado, 2023) sefiala que desde el afio 2016, la comuna Olén
viene celebrando el “Festival del Manglar’ los dias 26, 27,28 y 29 del mes de Julio. Esta
iniciativa nace con el fin de proteger especies endémicas y su habitat, el manglar también
conocido por los moradores o comuneros como el mogote. En este festival se liberan
cangrejos azules para permitir la repoblacion de su especie por medio de la reproduccion, se
realiza la siembra de conchas negras, se limpian y reforestan los limites del manglar, se dictan
charlas dirigidas a la poblacién, se realizan eventos musicales folcléricos, desfiles, concursos
de disfraces, y de botes con material reciclado. Todas estas actividades permiten la
integracion de la comunidad y la celebracién de sus raices culturales.

2.3 Laimportancia de prevenir que una especie se extinga

“Queda claro que la extincién es un evento natural que afecta con mayor o menor
proporcion y a diferentes tasas de velocidad a todos los grupos de organismos. Sin embargo,
en la actualidad, el problema radica en que la intervencion del hombre sobre el ambiente y la
diversidad bioldgica esta provocando la mayor extincion en masa de todos los tiempos. Esto
esta ocurriendo en un lapso de tiempo muy corto y a una velocidad muy acelerada, generando
la pérdida permanente de especies que, como en el caso de Colombia y otros paises
tropicales, no poseen inventarios completos de su biota” (Ministerio del medio Ambiente.
1998. Colombia first national report. Bogota. 50p.)

Tal como sefala el Ministerio del Ambiente de Colombia en Ecuador y en este caso,
en la comuna OI&n, sus especies endémicas se ven mermadas hasta estar en riesgo de
extincion por la participacién del hombre ya que, segun el directivo de la comuna en OIl6n no
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se respetan las dos vedas de los cangrejos azules, la de apareamiento y la segunda la muda
de caparazén.

Al ser capturados estos artropodos de forma indiscriminada y al destruir su habitat con
asentamientos humanos como carreteras, caminos vecinales y construcciones como casas
hacemos que el ecosistema pierda su balance y con ello se pone en riesgo esta especie
endémica.

La pérdida de biodiversidad significa un riesgo muy grave para la humanidad, ya que
esta es esencial para la supervivencia de la vida en la tierra, la desaparicion total de una
especie tiene terribles impactos en los ecosistemas, puesto que pueden perder sus funciones
para el bienestar de nuestro planeta al eliminar especies que son parte de los eslabones de
las cadenas alimenticias (Hurtado, 2022).

2.4 Tono comunicacional en una camparia

Segun Morales (2020) Eltono comunicacional o estilo de comunicaciéon en una
campafia hace referencia a como se va a comunicar el mensaje a la audiencia o publico
objetivo, esto se refiere a que establece la forma en la que se va a transmitir o expresar las
cualidades de un producto o servicio hacia el consumidor.

Asi mismo, existen varios tipos de tono comunicacional como: juvenil, informativo,
corporativo, humoristico, divertido, emocional, intrigante, sarcastico, amigable, etc., y algunos
pueden combinarse entre siy se debe tener claro el tipo de tono que se va a usar porque va
a definir la personalidad de la marca y el estilo con el que se va a comunicar con el publico
(Morales, 2020).

2.5 Tipos de tono en una campafa

2.51 Tono emocional

Este tono empatico pretende crear una union emotiva y afectiva con los productos o
servicios de una marca para que haya una conexién a largo plazo. Un mensaje que sensibilice
a las masas pretende conseguir impactar de manera positiva para generar una relacion a

largo plazo (Garre, 2023).



2.5.2 Tono educativo

Una marca que quiera informar y educar a su publico se beneficiara de adoptar un
tono de voz educativo (Romero, 2021). Un tono educacional se utiliza para marcas que
quieren ensefiar o informar a su audiencia sobre un tema especifico. Este tono es comun en
marcas de tecnologia y algunas marcas de alimentos y bebidas. Un ejemplo de una marca
gue utiliza un tono educacional es Apple, que utiliza su sitio web y sus comunicaciones para
educar a los clientes sobre las caracteristicas y beneficios de sus productos

2.5.3 Tono serio

Un tono serio se utliza para marcas que buscan transmitir una imagen de
profesionalismo y seriedad. Este tono es comun en marcas de servicios financieros, abogados
y profesionales de la salud, donde la credibilidad y la confianza son fundamentales para la
relacion con el cliente. Un ejemplo de una marca que utiliza un tono serio es Goldman Sachs,
gue utiliza un lenguaje formal y técnico en su comunicacion para reflejar su experiencia y
conocimientos (Vega, 2021).

2.6 Estrategias de una campafa

2.6 1 Publicidad de contenido

De acuerdo con, Morillas et al. (2020) esta estrategia de publicidad busca influir
directamente en los consumidores a través de diferentes canales, con un mensaje directo y
claro que pretende llegar al mayor niamero posible de personas.

Dentro de la publicidad de contenido, podemos distinguir diferentes subtipos:

e Publicidad informativa: se centra en mostrar la marca y el valor que puede
aportar a los clientes potenciales. Normalmente se basa en valores racionales.

e Publicidad comparativa: se centra en comparar una marca con las de la
competencia, a fin de reforzar las caracteristicas que nos diferencian y convencer al
consumidor de que nosotros aportamos mas beneficios. Aunque puede ser muy efectiva,
hay que tener mucho cuidado a la hora de fundamentar nuestras afirmaciones para no

caer en posibles problemas legales.



e Publicidad emotiva: si la publicidad informativa se basa mas en aspectos
racionales, la emotiva por el contrario apela a nuestras emociones para conseguir una
reaccion. Puede ser muy efectiva a la hora de influir en las decisiones de compra, ya que
sabemos que estas tienen un fuerte componente inconsciente

2.7 Tipos de contenido

2.7.1 Contenido emotivo

La creacion de contenido emotivo es una de las estrategias mas utilizadas y que
mayor efectividad tiene para atraer consumidores. Este tipo de publicidad tiene como objetivo
dirigirse a los usuarios con un énfasis en las emociones de las personas que veran el anuncio.
Con este tipo de estrategia publicitaria se tiene la oportunidad de crear conciencia, hacer
reir a los espectadores y recordarles momentos de felicidad a través de la marca, o bien
apelar a situaciones sociales que inciden directamente en las emociones del publico (Paz y

Moreno, 2020).
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Capitulo 1l

Metodologia de Investigacion
Para el presente proyecto de titulacion se aplica la metodologia de investigacion

documental con enfoque cualitativo. Ademas, se hace uso de herramientas de recoleccion de
informaciéon como entrevistas y focus group que nos ayudardn a tener una guia para
desarrollar la campafia digital ilustrada.

3.2 Desarrollo de la investigacion

La investigacion documental basa su método de estudio en la recoleccion de
informacion disponible en libros, articulos, documentos o medios audiovisuales, desarrollados
con anterioridad sobre el tema investigado (Delgado, 2021).

Por medio de la investigacion documental se lleva a cabo la recoleccion de
informacion acerca de la comuna OIlon, proyectos similares, campafas de concientizacion
para la proteccion del cangrejo azul, linea grafica, cromética, tipografias como referencia que
sirva de guia para este proyecto.

Este modelo es considerado como un proceso inductivo contextualizado en un
ambiente natural, esto se debe a que en larecoleccién de datos se crea una relaciéon estrecha
entre los participantes de la investigaciébn sustrayendo sus experiencias e ideologias
(Sampieri, 2006, como se cita en Estupifian et al., 2021). La investigacién cualitativa permitira
recolectar informacion de habitantes de la comuna Olon ligadas a sus experiencias y
creencias sobre su ecosistema el manglar y el cangrejo azul.

Para recolectar informacion pertinente se escogieron a tres personas que aporten
informacion relevante para la investigacion.

° Director comuna OIlon con el fin de recolectar informacion de los
causantes del peligro de extincién del cangrejo azul.

° Méaster en disefio y marketing Santiago Figueroa experto en campafias
publicitarias en redes sociales para determinar el tiempo de duracién de la campafia,

horarios para el posteo de los artes, formatos de tamafio de los artes.
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° Ariadna Cisternas disefiadora grafica con especialidad en ilustracion y
disefio de personajes con el fin de tener orientaciones acerca de la propuesta de
personaje para que logre conectar con el publico objetivo.

° Jonathan Borbor vicepresidente de la comuna Olén para la validacion

y para aprobacioén de los disefios.
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Capitulo IV

Recoleccion y analisis de informacion
4.1 Referencias graficas

4.1.1 Proyecto 1: jYo soy Maximo y ya volvi!

Maximo el tucan nace de la alianza estratégica entre UNICEF y la compafia Walt
Disney y el talento del artista ecuatoriano, Edgar Cevallos, con el objetivo de transmitir de
forma sencilla mensajes que salven vidas. Para UNICEF era importante que los padres,
cuidadores y sus comunidades reciban informacion clave sobre como cuidar la salud de sus
nifios y nifias, para evitar que mueran por causas prevenibles. Gracias a esta alianza global,
se lograron transformar recomendaciones nutricionales en un lenguaje amigable y cercano
para las familias.

Esta campafia usa como representante un personaje ilustrado que educa y
concientiza a su publico meta sobre la desnutricion infantil y da herramientas y conocimientos
para evitar que los infantes corran peligro o mueran debido a su falta de alimentacion
adecuada.

Figura 1

iYo soy Maximo y ya volvi!

YO SOY

MAXIMO

iY YA VOLVI!

unicef &

para cada infancia

Nota: Adaptado de https://www.unicef.org/ecuador/.com
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De este proyecto se referencia el uso de un personaje ilustrado que hace el papel de
educador y generador de conciencia para su publico objetivo, esto logra crear vinculos
emocionales y la campafia, aunque es de prevencion se la ejecuta de forma empatica y

amigable.

4.1.2 Proyecto 2: Hay un Orangutan en mi habitacién y no sé qué hacer

Proyecto audiovisual con ilustraciones y animado creado por la asociacion
Greenpeace en favor de sensibilizar el peligro de extinciéon de los orangutanes debido a la
tala indiscriminada de su habitat debido al comercio del aceite de coco, usa como protagonista
a un orangutan bebe y conecta con el publico de manera empatiza creando conciencia.

Los graficos usados en esta campafa tienen como caracteristica principal ojos y
cabeza grandes mientras que los cuerpos son pequefios para denotar ternura también usan
una cromatica llamativa con el fin de crear una atmosfera visual agradable.

Figura 2.

Un orangutan en mi cuarto

Nota: Adaptado de Greenpeace (2024)
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Se toma como referencia el tono de la campafa, emocional y también el uso de un
personaje ilustrado como es el orangutdn una especie que también esta en peligro de
extincion con la finalidad de conectar con el publico, sensibilizar y crear conciencia del peligro

por el cual atraviesa esa especie en particular.

4.1.3 Proyecto 3: Campafia contra el bullying UNICEF El Salvador

Figura 3

Campaiia contra el bullying UNICEF EIl Salvador

Derecho a ser
protegido ante
cualquier tipo
de violencia

Nota: Adaptado de UNICEF EIl Salvador (2020)
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Se toma como referencia el estilo grafico de las ilustraciones de esta campafa, sus
colores vibrantes y texturas junto con la particularidad del uso minimo de lineas siendo las
formas y colores los delimitantes entre las figuras. También se toma como referente el estilo
de diagramacion.

4.2 Investigacion descriptiva: Andlisis de entrevistas

4.2.1 Entrevista 1

Entrevistado: José Reyes

Cargo: Ex presidente de la comuna OI6n

Objetivo: Recolectar informacion sobre las causas del peligro de extincion del
cangrejo azul en la comuna OIlon en la provincia de santa Elena

Tipo de entrevista: Abierta

Se realiz6 una entrevista al presidente de la comuna OIl6n José Reyes con el fin de
recolectar informacion pertinente sobre el cangrejo azul, su habitat y cudles son las causas
gue ponen en peligro a esta especie, en dicha entrevista los datos sefialan que el cangrejo
azul esta en peligro de extinciéon porque los pobladores de Olén contaminan el mogote o
manglar, habitat del cangrejo azul botando basura, construyen sus viviendas cerca del
manglar talandolo y también construyen caminos, los comuneros también irrespetan las dos
vedas anuales, lo cual no permite que los cangrejos se reproduzcan y crezcan de manera
Optima, la caza masiva en vedas es un factor recurrente y a través de la observacion de los
comuneros se llega a la conclusion de que los especimenes de cangrejo azul han reducido

considerablemente en comparacion de épocas pasadas. (Ver Anexo 1, pag. 84-87)
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4.2.2 Entrevista 2

Entrevistado: Ariadna Cisternas

Cargo: Disefiadora e ilustradora grafica

Objetivo: Tener una guia del estilo grafico del disefio de personaje para la campafia
ilustrada para redes sociales para la concientizacion del peligro de extincion del cangrejo azul
en la comuna Olén

Tipo de entrevista: Abierta

De la entrevista realizada a la Licenciada Ariadna Cisternas se rescata el uso de
colores vibrantes para captar la atencién y generar emociones en el publico, la propuesta
gréfica con estilo sin lineart o sin delineado con texturas para crear profundidad, también una
estrategia publicitaria de caracter emocional que logra generar empatia y el disefio de
personaje debe usar formas amigables y redondeadas para su elaboracion evitando formas
geométricas rectas y afilados o angulosas, el personaje también debe tener varias
expresiones para transmitir sus emociones junto a posturas dindmicas que le den versatilidad
y fluidez, el estilo debe ser juvenil y simplificado junto a ojos grandes y en caso de usar lineas
estas deben ser muy limitadas, ser fluidas y no marcadas para lograr generar empatia con
el publico.

Los textos que acompafian al personaje y al entorno ilustrado se proponen ser
acompafiadas de mensajes directos y explicitos utilizando una tipografia sans serif legible y
sencilla que facilite la lectura del texto, también debe ser amigable y redondeada, evitando el
uso de manuscritas que hagan complicado la lectura del mensaje que se acomparie a la

ilustracion. (Ver Anexo 2, pag. 89)
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4.2.3 Entrevista 3

Entrevistado: Santiago Figueroa

Cargo: Ms. Disefiador grafico con masterado en campafas publicitarias,
comunicacion y desarrollos tipograficos

Objetivo: Reunir informacion para elaborar la campafa digital ilustrada usando una
red social actual

Tipo de entrevista: Abierta

De la entrevista al Mg. Santiago Figueroa se toma la fecha a realizarse la campafia,
el mes Junio donde se celebra el festival del manglar para lograr que el mensaje de la
camparfia sea reforzado por el evento de los comuneros, también se toma en cuenta el tamafio
de los posts de Instagram, red social escogida para la difusién de la campafia (1350 x 1080
y el formato reel 1920 x 1080), la estrategia de la campafia debe tener un tono emocional y
directo, como sefala también la Lic. Ariadna Cisternas.

Santiago comenta que el publico ideal para esta campafia debe ser joven con un rango
de edad de entre 18 a 30 afios.

Los horarios mas favorables para los posteos son entre 7pm a 9pm, recomienda
también realizar minimo 3 post por semana, sean historias, reels, videos o post ilustrados.

Los mensajes deben ser directos y cortos, Santiago también comenta que el uso de
ilustraciones para esta campafa es original y creativo lo cual hace que los mensajes a
comunicarse sean mejor aceptados y perduren por mucho tiempo en la mente del publico

objetivo. (Ver Anexo 3, pag. 93-94)
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4.3 Brief

4.3.1 Cliente:

Comuna Olén - presidente José Reyes.

Tipo de proyecto: Campafia digital ilustrada para redes sociales dirigida a la comuna
Olén

Tiempo de creacién: Un mes

Informacion general

Objetivo: Concientizar a los pobladores a través de una campafa digital ilustrada
sobre el peligro de extincion del cangrejo azul.

Presupuesto: Sin presupuesto

Idea original/ concepto creativo/ cuél es el concepto del proyecto:

El concepto creativo para el proyecto nace de la falta de conciencia ambiental de los
pobladores, por ello a través de una campafa digital ilustrada se concientiza sobre el peligro
de extincion del cangrejo azul en la comuna de OIon.

Publico Objetivo:

Habitantes de la comuna Olén de edades entre 18 a 25 afios que consuman tiempo
en redes sociales

Condiciones obligatorias:

° No mostrar menores de edad
° No mostrar drogas, alcohol
° No mostrar escenarios grotescos o violentos
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4.3.2 Brief campafia
Servicio: Disefiar una campafa digital ilustrada para generar conciencia en los
pobladores de la comuna OIl6n del peligro de extincion del cangrejo azul.
Objetivo:
Incentivar a través de una campaiia digital ilustrada a que el publico meta de Olén
empatice con el cangrejo azul
) Concientizar a los pobladores de Ol6n de edades entre 18 a 25 afios
sobre el peligro de extincion del cangrejo azul
° Comunicar a los pobladores de Ol6n de las acciones que ponen en

peligro al cangrejo azul.

Mercado objetivo: Jévenes de entre 18 a 25 afios pobladores de la comuna Olén

Estrategia: Comunicar por medio de ilustraciones que el cangrejo azul esta en peligro
y que es parte de la comuna Olén, todos forman parte de una misma comuna y por eso deben
protegerse.

Promesa/Slogan:

Propuestas:
° Los cangrejos azules son Olon
° En Olon protegemos la vida
° jSalvemos al cangrejo azul!

Argumentacion:

Al nombrar a Olon incentivamos al publico a cuidar y proteger a los cangrejos azules
gue estan en peligro de extincion, la recompensa es evitar que un animal se extinga y
desaparezca parte del comercio de la region junto a evitar las consecuencias ambientales.

Elementos obligatorios:

° Personaje ilustrado
° Slogan
° Logo de Oldén
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Tono de voz:

° Emotivo, Juvenil, empatico
° Directo, educativo, serio
° Juvenil, serio, directo

Respuesta esperada del consumidor:

Lograr que el espectador empatice con el personaje ilustrado y sienta un sentido de
proteccion hacia los cangrejos azules para evitar su peligro de extincion.

Ejemplo: “Evitare botar basura en el manglar para no contaminar la casa de los
cangrejos azules”

Requisitos de medios:

° Red social Instagram

° Post

° Historias

° Reels

° Video con duracion de un minuto
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4.4 Cronograma de posteos en Instagram

Figura 4

Cronograma de posteos en instagram para la campafa ilustrada

JUNIO 2024

DOM LUN MAR MIE JUE VIE SAB
Post 1
R
4
[ Historia1 B Post 2 6] Historia 2 Post3 8] His-t-orio 3
= | .
| 9] Video 2 10] Hi;;r}é 2 12) Hi;or}c; 5 13] 14] Hi;{)ric; 6

Video 4

Nota: Elaboracion propia

4.5 Criterios de disefio: Criterio de disefio para ilustraciones

4.5.1 Personaje llustrado

Video 5

El origen de los personajes de marca o mascotas publicitarias data del siglo XIX,

cuando surgieron figuras en el empaque de ciertos productos alimenticios. Su constante

aparicion hizo que poco a poco fueran relacionados con los productos a los cuales

acompafiaban, y su disefio agradable atrajo la simpatia del publico y los consumidores (Soler,

2023).

Murillo también comenta que, a lo largo de los afios, el surgimiento de nuevos

personajes reveld su variedad de formas y tipos. Estos podrian ser reales, ficticios, humanos,
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animales, objetos, etc. En los dos ultimos casos, a los personajes se les otorgarian
caracteristicas humanas.

Darles estas caracteristicas y apoyarse del gran alcance de difusion de los medios de
comunicacion, ayudan a que nuestro mensaje llegue con mas facilidad gracias al habla y al
movimiento dotado a nuestra mascota.

Para este proyecto de titulacion se proyecta ilustrar un personaje amigable, atractivo
y con caracteristicas tanto de los comuneros como del cangrejo azul para que de esta manera
empatice y perdure en la mente del pablico objetivo de la comuna Olén

Figura 5

Mascotas publicitarias.

Nota: Adaptado de Tentulogo (2024)

4.5.2 Estilo gréafico

Para desarrollar el estilo de las ilustraciones se toma de referencia el estilo sin lineart,
lineless o sin linea este estilo se caracteriza por tener un delineado muy escaso y las
delimitaciones de las figuras se generan por contraste de colores vibrantes y texturas
(Conway y Galvez, 2020)

4.5.3 Cromatica

Segun Whelan el color afecta nuestra vida, estamos rodeados de color todo el tiempo
y podemos verlo fisicamente en todo nuestro entorno haciendo del color también una

expresion de cada uno de nosotros, el color también nos comunica un mensaje, recibimos
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informacion del lenguaje del color, este posee una gran carga emocional y este despierta
sentimientos en todos NOsotros.

El uso del color en la publicidad cumple tres funciones principales. Aumenta la
atencion del publico despertando sus emociones, hara ver mas proxima la realidad a los ojos
del espectador y finalmente hacer que se quede mas tiempo en la memoria del consumidor o
publico meta.

El proyecto planea hacer uso de colores que reflejen la naturaleza, al cangrejo azul y
creen una atmosfera atractiva con el objetivo de llamar la atencion del publico y empatizar
con este y de esta manera perdurar en su memoria.

4.5.4 Tipografia

Segun Sanchez (2021) la tipografia es el arte o habilidad del disefio de comunicarse
por medio de palabras impresas, la tipografia se convierte en parte importante de un disefio
porgue se convierte en parte importante para entregar el mensaje, de ella depende el caracter
de una pieza gréfica.

Para este proyecto se estructura el uso de una o varias tipografias amigables,
redondeadas y de facil legibilidad y comprensién para los mensajes que acompafian cada

ilustracion.

4.5.5 Reticula jerarquica

La reticula jerarquica sigue un esquema que se basa en la proporcion de los
elementos. Somete a los objetos a distintas leyes: orden, objetividad, concentracién, claridad,
etc. (Hontanilla, 2020). El desarrollo de este tipo de reticulas comienza con el analisis de la
interaccion optica que provocan los distintos elementos de la composicion. A partir de estos
se crea la estructura que los coordina. Este tipo de reticulas se utilizan para libros, carteles e
incluso paginas webs.

Este proyecto plantea el uso de una reticula jerarquica donde la ilustracion y el
mensaje se presenten de forma equilibrada y que ambos elementos se complementen y

transmitan el mensaje de forma 6ptima.
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4.5.6 Canales de difusion

Las redes sociales son estructuras formadas por un grupo de actores que estan
conectados y que interactian segun sus necesidades y ambitos agrupados. Actualmente, las
redes han evolucionado hasta causar una comunicacién de gran magnitud, es el medio de
comunicacion mas usado por los ciudadanos en el mundo. El 99.9% de jévenes y adultos
utilizan el internet, para conectarse o mantener comunicacién con otras personas, la mayoria
de las personas pertenecen a una red social, y utilizan la web para acceder a todo tipo de
contenido. Debido a la gran proyeccién de las redes sociales, ahora es posible adentrarse en
espacios antes inimaginables para lograr la concientizacion de cualquier tema (Jerez y Jerez,
2016).

El uso de redes sociales que se pretende usar en este trabajo de titulacién tiene como
fin el de comunicar de una forma a mayor escala el mensaje de la campanfa llegando a mayor
publico. Las redes sociales nos permiten compartir mensajes y publicaciones en segundos
de un usuario a otro.

4.5.7 Slogan

Segun (Kotler, 2001) un slogan es una palabra o frase corta facil de recordar, lema
original e impactante, a menudo se utiliza en la publicidad, la propaganda y la politica como
frase identificativa y para crear confianza.

Para este proyecto se propone un slogan con tono empatico que invite a cuidar y ser
parte de quienes salvan y protegen al cangrejo azul.

4.6 Desarrollo de bocetos o artes iniciales

4.6.1 Disefio de personaje

La eleccion del personaje principal para este proyecto de titulacion se basa en la
caracterizacion realizada por los nifios de edades entre 4 a 6 afios de la comuna Olén en un
concurso de disfraces que se realiza todos los afos en el evento “Festival del manglar’ donde

se premia al mejor disfraz del cangrejo azul.
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Figura 6. Nifios disfrazados de cangrejos en el festival “Salvemos el

Manglar” Olon.

Nota: Adaptado de Diario El Universo (2023)

4.6.2 Estructura del disefio de personajes usando figuras geométricas.

El disefio del personaje ilustrado est4 conformado por figuras organicas suaves y
redondeadas para conformar la cabeza, torso y extremidades del personaje, con un estilo
grafico amigable simulando las proporciones de un nifio pequefio: cabeza y ojos grandes,
extremidades cortas, manos y pies pequefios junto a un abdomen en relacion a sus
proporciones, este personaje esta elaborado a partir de circulos para despertar empatia.

Figura 7.

Estructura del disefio de personajes usando figuras geométricas.

Nota: Elaboracion propia.
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4.7 Evaluacion de propuesta inicial

4.7.1 Vicepresidente de la comuna Olén Jonathan Borbor

Borbor expresa que la campafia no debia tener un cangrejo como personaje ilustrado
en la campafia porque estos son usados netamente por restaurantes y le parece carente de
creatividad, en cambio se vio entusiasmado con Oli, el personaje creado siendo disefiado
como un nifio con caracteristicas del cangrejo azul y de los comuneros de OIén.

4.7.2 Lic. Ariadna Cisternas

Cisternas expresa que las ilustraciones estan bien ejecutadas con los elementos
seleccionados en las evaluaciones, también comenta que la textura en la camisa roja del

personaje debe ser mas suavizada en los costados y en su hombro.

4.7.3 Mg. Santiago Figueroa
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5.Disefio de propuesta
5.1 Construccién de disefio con formas circulares
5.1.1 Propuesta l
Boceto
Figura 8
Boceto con estilo de ilustracién con linea

Nota: Elaboracién propia.
Color, sombras y texturas

Figura 9
llustracién con linea terminado

Nota: Elaboracién propia.
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5.1.2 Propuesta 2
Boceto

Figura 10.
Boceto para ilustracién con estilo sin lineart

Nota: Elaboracién propia.
Color, sombras y texturas

Figura 11.
llustracioén sin lineart terminada

Nota: Elaboracion propia.
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5.1.3 Propuesta 3

Figura 12.
Boceto de llustracion
Boceto

Nota: Elaboracién propia.

Figura 13
llustracién terminada con estilo plano
Color, sombras y texturas

Nota: Elaboracion propia.
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5.1.4 Propuesta 4
Aplicando el criterio del estilo gréafico sin lineart se plantea la siguiente propuesta:

Figura 14
Boceto e ilustracion final en estilo de ilustracion sin lineart.

Nota: Elaboracién propia.

5.2 Propuestas de tipograficas
5.2.1 Propuesta 1

Figura 15
Familia tipografica Coiny Cyrillic regular

abedefghijkmnnopqrstuvwxyz
0123456789i!; ?u#f @’

Nota: Elaboracién propia.
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5.2.2 Propuesta 2

Figura 16
Familia tipogréafica Poppins extra bold italic

abcdefghijkmnniopqrstuvwxyz
0123456789;!c?H %@ "

Nota: Elaboracién propia.

5.2.3 Propuesta 3

Figura 17
Familia tipografica Gotham black

abcdefghijkmniopqrstuvwxyz
0123456789i1¢2#%@"”

Nota: Elaboracién propia.

Aplicando el criterio de tipografia se plantea la siguiente propuesta:

La tipografia principal escogida es la Poppins extra bold italic por su facil legibilidad,
dinamismo con su inclinacién a la derecha y peso visual que resalta el mensaje de los post
en la campafia publicitaria, sus formas redondeadas son amigables y permiten que el
mensaje se transmita de una forma directa y empatica,

Figura 18
Familia tipografica Poppins extra bold italic maydscula

ABCDEFGHIJKMNNOPQRSTUVWXYZ
0123456789;!:?# %@

Nota: Elaboracién propia.

Figura 19
Familia tipogréafica Poppins extra bold italic minascula
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abcdefghijkmniopqgrstuvwxyz
0123456789;!:?# %@

Nota: Elaboracion propia.
La tipografia secundaria es Road Rage, esta tipografia crea impacto visual en
palabras claves del mensaje que acompafia a las ilustraciones que conforman los post.

Figura 20
Familia tipogréfica Road Rage

ﬂf%ﬂ?&

Nota: Elaboracién propia.

5.3 Cromética: Propuestas de paletas de color
5.3.1 Propuesta l

Figura 21

Paleta cromatica propuesta 1

#F15950 #708AA8 #366852

R:241 G:89 B:80 R:122 G:138 B:168 R:54 G:104 B:82
C:5 M:65 Y:53 K:0 C:56 M:30 Y:13 K:2 C:77 M:29 Y:58 K:14
R:248 G:192 B:136 R:81 G:196 B:200 R:241 G:178 B:152
C:4 M:23 Y:39 K:0 C:69 M:0 Y:11 K:0 C:5 M:29 Y:30 K:0
R:81 G:49 B:40 R:0 G:106 B:150
C:43 M:58 Y:61 K:45 C:98 M:30 Y:15 K:4

H#BOG615A

R:176 G:97 B:90
C:23 M:54 Y:46 K10

Nota: Elaboracién propia.
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5.3.2 Propuesta 2
Figura 22
Paleta cromética propuesta 2

HEG6614C #16729D #86C576

R:230 G:97 B:76 R:22 G:114 B:157 R:134 G:197 B:18
C:12 M:79 Y:75 K:0 C:87 M:53 Y:24 K:0 C:55 M:0 Y:76 K:0
R:128 G:84 B:82 R:157 G:212 B:209 R:39 G:173 B:131
C:55 M:76 Y:65 K:12 C:44 M:4 Y:25 K:0 C:77 M:8 Y:66 K:0
R:251 G:196 B:68 R:191 G:224 B:223
C:7 M:28 Y:75 K:0 C:31 M:4 Y:17 K:O0

HE8885D

R:230 G:97 B:76
C:12 M:59 Y:72 K:0

Nota: Elaboracién propia.
5.3.3 Propuesta 3

Figura 23
Paleta cromatica propuesta 3

HEEG6254 #3A98CO #056869

R:238 G:98 B:84 R:58 G:152 B:192 R:5 G:104 B:105
C:5 M:61Y:52 K:1 C:79 M:15 Y:5 K1 C:93 M:25 Y:45 K:1
H#CF9EG62 H#688EBO HF49584

R:207 G:158 B:98 R:104 G:142 B:176 R:244 G:149 B:132
C:15 M:31 Y:53 K:4 C:60 M:27 Y:10 K:2 C:4 M:41Y:34 K:0
#824548 #O006A96

R:130 G:69 B:72 R:0 G:106 B:150
C:34 M:59 Y:47 K:23 C:98 M:30 Y:15 K:4

#A55B54

R:165 G:91 B:84
C:25M:55Y:48 K13

Nota: Elaboracion propia.
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Los colores seleccionados para este proyecto son vibrantes con intencion de plasmar
el habitat, al cangrejo azul y crear una ilustracion llamativa para captar la atencién del publico,
Segun la Lic. Ariadna Cisternas esta cromatica es la mas optima para esta campafia ya que
los colores vivos conectan con la atencion y crean una atmésfera llamativa y juvenil, los

colores del personaje también crean empatia.

Figura 24.
Paleta de color escogida (propuesta 2)

HEG6614C #16729D H#H86C576

R:230 G:97 B:76 R:22 G:114 B:157 R:134 G:197 B:18
C:12 M:79 Y:75 K:0 C:87 M:53 Y:24 K:0 C:55 M:0 Y:76 K:0
R:128 G:84 B:82 R:157 G:212 B:209 R:39 G:173 B:131
C:55 M:76 Y:65 K:12 C:44 M:4 Y:25 K:0 C:77 M:8 Y:66 K:0
R:251 G:196 B:68 R:191 G:224 B:223
C:7 M:28 Y:75 K:0 C:31 M4 Y17 KO

#E8885D

R:230 G:97 B:76
C:12 M:539 Y72 K:0

Nota: Elaboracién propia.

5.4 Slogan

5.4.1 Propuesta l
Los cangrejos azules son Olén

5.4.2 Propuesta 2
iEn Olon protegemos la vida!

5.4.3 Propuesta 3
jSalvemos al cangrejo azul!

Aplicando el criterio del slogan y el tono de la campafa se plantea la siguiente
propuesta:

5.4.4 Propuesta #2
iEn Ol6n protegemos la vida!
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5.5 Reticula jerarquica

5.5.1 Propuesta 1l

Figura 25

Propuesta de diagramacion 1

Tu basura
contamina
mi hogar

iEn Olon respetamos la vida!

Nota: Elaboracion propia.

5.5.2 Propuesta 2
Figura 26
Propuesta de diagramacion 2

Tu basura

mi hogar
° o :

@LEN  iEn Olon respetamos la vida!

e i

Nota: Elaboracién propia.
5.5.3 Propuesta 3

Figura 27
Propuesta de diagramacion 3
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2 . .
m Tu basura contamina mi hogar

iEn Olon respetamos la vida!

jLo tiene todo!

Nota: Elaboracion propia.

Para este proyecto se usa la reticula jerarquica colocando en la parte superior la
tipografia que conforma el mensaje de los post, la ilustracion del personaje principal va en la
parte central de la reticula 'y en la parte inferior se encuentra una franja con el logo de Olon y
el slogan de la campafia publicitaria.

Figura 28
Diagramacion escogida

Tu basura

mi hogar
o
©

2 .
@LN itn Olon respetamos la vida!

ot

Nota: Elaboracion propia.
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5.6 Propuestas Storyboard de video con el personaje ilustrado con duracion
de un minuto

5.6.1 Propuesta l
Figura 29.Storyboard de video documental
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Nota: Elaboracién propia.

5.6.1 Propuesta 2
Figura 30. Storyboard de video informativo
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Nota: Elaboracién propia.

38



5.6.3 Propuesta 3
Figura 31.

Storyboard de video entrevista
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Nota: Elaboracién propia.

Lo DO

5.7 Propuesta escogida de Storyboard

Figura 32

Storyboard video informativo
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Nota: Elaboracion propia
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5.8 Storyboards de videos con el personaje
Estos videos estan compuestos por escenas del video principal con duracion de un

minuto.

Figura 33
Storyboard video 1

LOGU
OLON

- ] 569
Nota: Elaboracién propia.
Figura 34
Storyboard video 2
/—\_\ \/l AQO 2
€\ hoge de \\y P
\os . VA4 / /— O
W s $O x| | LOO

“j::jﬁi g OLON

15 Se,s g 52,3 .2663

Nota: Elaboracion propia.
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Figura 35
Storyboard video 3

/”\_)

\/ideo 3

RECICLA
Ay
B

LOGU
OLON

Nota: Elaboracién propia.

;] Se-a

Figura 36
Storyboard video 4
No f’u\UO @Pe_'\'f-\
extinguirme R L O Q)O
5 sed 2.5¢8
Nota: Elaboracién propia.
Figura 37
Storyboard video 5
e \Video §
gk daaelond| | RN,

IN: IN:

indisdiminadg
‘ 4
\)

| 060
OLON

5 Se9

Nota: Elaboracién propia.
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5.9 Desarrollo de linea grafica definitiva
La tematica de cada post se desarrolla a partir de la entrevista al presidente de la

comuna Olén sobre las causas del peligro de extincion del cangrejo azul. (Ver Anexo 1 pag.
87)

5.9.1 Post 1
Figura 38
Temética de post 1

Tu basura

mi hogar
= o

-

m iEn Olon respetamos la vida!

Lo tiene todo!

Nota: Elaboracién propia.
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5.9.2 Post 2

Figura 39
Tematica de post 2

No quiero

espeta las vedas

J |

i 0lon respetamos la vida!

jLo tiene todo!

Nota: Elaboracion propia.
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5.9.3 Post 3

Figura 40
Tematica de post 3

B

”N iEn Olon respetamos la vida!

To tiene todo!

Nota: Elaboracion propia.
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5.9.4 Post 4

Figura 41
Temaética de post 4

NO

mi habitat con cdminos

)

m iEn 0lon respetamos la vida!

iLo tiene todo!

Nota: Elaboracion propia.
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5.9.5 Post 5

Figura 42
Tematica de post 5

NO guiero
iprotegeme!

m iEn 0lon respetamos la vida!

jLo tiene todo!

Nota: Elaboracion propia.
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5.9.6 Post 6

Figura 43
Tematica de post 6

No permitas que

se agote

m iEn Olon respetamos la vida!

iLo tiene todo!

Nota: Elaboracion propia.
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5.9.7 Post 7

Figura 44
Tematica de post 7

Depende de

evitar la extincion
de loscangrejos azules

m iEn Olon respetamos la vida!

iLo tiene todo!

Nota: Elaboracion propia.
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5.9.8 Post 8

Figura 45
Tematica figura 8

NO destruyas

no tales el manglar

/

K

m iEn Olon respetamos la vida!

jLo tiene todo!

Nota: Elaboracion propia.
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5.9.9 Post 9

Figura 46
Tematica figura 9

Todos somos

jcuidemonos!

My

m iEn Olon respetamos la vida!

jLo tiene todo!

Nota: Elaboracion propia.
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5.9.10 Post 10

Figura 47
Tematica post 10

Todos podemos

y cuidar el mangla,-

Nv

m iEn Olon respetamos la vida!

iLo tiene todo!

Nota: Elaboracion propia.
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5.9.11 Historias

Figura 48.
Historia 1

Tu basura

iEn Olén respetamos la vida!

iLo tiene todo!

Nota: Elaboracion propia.
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Figura 49
Historia 2

¢Donde vive el cangrejo
azul?

Las playas

En la ciudad

El manglar

L

m iEn Olén respetamos la vida!

iLo tiene todo!

Nota: Elaboracion propia.
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Figura 50
Historia 3

No quiero

respetalasvedas

iEn Olon respetamos la vida!

iLo tiene todo!

Nota: Elaboracion propia.

54



Figura 51
Historia 4

¢Sabias qué el habitat de los
cangrejos azules es el manglar?

iSi lo sabia!

No tenia idea

Quiero saber mas

P )

m iEn Olén respetamos la vida!

iLo tiene todo!

Nota: Elaboracion propia.
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Figura 52.
Historia 5

Todos somos

jicuidemonos!

£

m iEn Olén respetamos la vida!

iLo tiene todo!

Nota: Elaboracién propia.
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Figura 53
Historia 6

¢Sabes cuando comienza la veda de
apareamiento del cangrejo azul?

28 de enero

5 de marzo

10 de mayo

£

m jEn Olon respetamos la vida!

iLo tiene todo!

Nota: Elaboracion propia.
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Figura 54.
Historia 7

NO quiero

iprotegeme!

P
m jEn Olén respetamos la vida!

iLo tiene todo!

Nota: Elaboracion propia.
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Figura 55.
Historia 8

¢Sabes por qué los cangrejo
azules tienen ese nombre?

Por su caparazén

Por sus tenazas

Por sus patas

jEn Olén respetamos la vida!

iLo tiene todo!

Nota: Elaboracion propia.
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Figura 56. Historia 9

NO

mi habitat con
caminos

)

m iEn Olén respetamos la vida!

iLo tiene todo!

Nota: Elaboracién propia.
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Figura 57
Historia 10

¢Donde vive el cangrejo
azul?

Las playas

En la ciudad

El manglar

po)

m iEn Olén respetamos la vida!

iLo tiene todo!

Nota: Elaboracion propia.

61



5.10 Redes sociales

Segun datos del informe Ecuador Estado Digital 2021, Instagram, Facebook, TikTok

y Twitter son las mas populares en Ecuador.

Debido a la informacidn recolectada y la gran magnitud de alcance de usuarios que
poseen las redes sociales se implementé una campafa digital ilustrada dirigida al a los
habitantes de la comuna Olén de edades de 18 a 25 afios usando Instagram como red social
de difusién, se eligié Instagram como red social porque segun los reportes es la red social
mas usada por dichos usuarios.

Figura 58
Estadisticas de usuarios de Instagram en Ecuador en el afio 2021

Usuarios Instagram Ecuador por Ciudades

Ciudad Usuarios {miles) as Género Cantidad (miles
Guayaquil 580 a0 39%
uito 370 o Hombres 630
Cuenca 71 0% Mujeres 830
5% 6%
Ambato 48 25% No especifica 40
Machala 24
20%
Esmeraldas 19 o Total 1500
Otros 388 10% Informacién actualizada sl 25 now 2015,
5% -
5% 2% 1%
Informacién actualizada al 26 nov 2015 . [ | — —

Guayaqui Quite Cuenca Ambato  Machala Esmeraldas  Otros

Usuarios Instagram Ecuador per Edades

Rango Edad  Usuarios [miles ¢ M 1%

Sistema Operativo

13-18 270 4555 mmm 3%
18-25 640 40-45 3%
25-30 280 35-40 — 6%
3035 170 30-35 I 113%
35-40 100 i B
40-45 54 2530 I 1850
45-55 46 1825 0%
55+ 23 1318 I 17
i0S wmAndroid = Windows
Informacion actualizada al 16 nov 2015 0% 5% 1o 15% 20% 25%  30% 3% A0m 45%
Informacién actualizada al 16 nov 2015
Ing. Juan Pablo Del Alcézar Ponce MBA ﬁ * I.'i Q (@=] @ipdelal

Nota: https://blog.formaciongerencial.com/estadisticas-instagram-ecuador/
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https://www.formaciongerencial.com/estadodigitalecuador/

De acuerdo al magister Santiago Figueroa los formatos para una mayor difusién en
la red social instagram son: 1920 x 1080 para videos, historias y reels, junto al formato 1350
x 1080 para post en el feed de la cuenta.

Figura 59
Formatos elegidos para la realizacién de historias, videos, reels y post para la
campafa ilustrada

1920 x 1080

1350 x 1080

Nota: Elaboracién propia.
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5.11 Implementacién y verificacion de las piezas gréaficas
Figura 60
Mockups de post 1350 x 1080

© Instagrane
) @olideolon

Ecuador OI6n >

Tu basura No quiero

respeta las vedas

mihogar
o 4

[T Y rrr——

Qv e RN
Liked by salvemoselmanglar, Olon and 15 others
@OlideOlon #cangrejosazules.

relhlighs m

A Q ® 9 &

[ T 1 R ———— QLN  1en 0ton respetames avida

m i Olén respetamos la vida!

Nota: Elaboracion propia.

Figura 61
Mockups de historias 1920 x 1080

Todos somos

C) jcuidemonos!

sabes 16 los cangrejo '

amtes anh osa rombrs

&Donde vive el cangrejo
azd?

Por su caparazén

Las playas

Por sus tenazas

En la ciudad

Por sus patas

El manglar

2

m iEn OI6n respetamos la vida!

Lo tne todet

Y

m iEn OIén respetamos la vida!
o

Py
m iEn Olén respetamos la vida!
o e st

Nota: Elaboracion propia.
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Figura 62
Mockups de letreros digitales

M iEn Olon respetamos Jg vida!

10 titre tody!

Nota: Elaboracién propia.
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Figura 63
Mockups de post en ipad

@

¢Sabias qué el habitat de los
cangrejos azules es el manglar?

iSi lo sabia!
No tenia idea

Quiero saber mas

0
<

iLo tiene todo!

Nota: Elaboracion propia.
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6. Conclusiones
En este proyecto de tesis se concientiza sobre el peligro de extincién del cangrejo azul

a los habitantes de la comuna Ol6n provincia de Santa Elena por medio del disefio de una
campafa digital ilustrada en redes sociales usando como red social Instagram dirigida a
personas entre 18 a 25 afios.

Esto se logré por medio del disefio de un personaje ilustrado con caracteristicas fisicas
de los comuneros de Ol6n y el cangrejo azul, uniendo estos dos conceptos se disefid un
personaje que logré empatizar con el publico objetivo.

Los mensajes claros y directos también jugaron un papel importante al momento de
comunicar el objetivo de la campafia porque su lenguaje quedo en la mente del publico

Las redes sociales lograron difundir el mensaje de forma masiva ya que el publico

objetivo seleccionado por su edad pertenece a la red social instagram

67



7. Recomendaciones
° Se recomienda imprimir un banner del personaje Oli y adaptar e

imprimir los post en péster tamafio A3 para tener mayor difusion en la comuna OIén.
° Destinar dinero a la campafia de concientizacion, aunque sea un valor
minimo de $5 por publicacion.
° Hacer participe al personaje Oli de los inventos de “Salvemos el
manglar” por medio de concursos de disfraces y como personaje de concientizacion.
° Usar al personaje Oli como embajador de Olon y que represente la
lucha por salvar de extincién al cangrejo azul
° Usar al personaje como mascota publicitaria para elaborar

merchandising y lograr ingresos para la comuna
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8. Anexos
Anexo 1. Entrevista 1

Entrevistado: José Reyes

Cargo: Presidente de la comuna Olén

Objetivo: Tener una guia de las circunstancias que sefalan el peligro de extincién del
cangrejo azul en la comuna Olén, asi mismo como mecanismos que emplea esta poblacion
para evitar su extincion e informacion pertinente sobre este crustaceo y su habitat.

Tipo de entrevista: Abierta

Cuestionario

1. ¢(Desde qué fecha se inicia la iniciativa Salvemos al manglar y quienes
organizan este evento?

Desde el afio 2014 venimos organizando el festival del manglar que se dio como una
propuesta y rechazo de los impactos ambientales y la destruccion del manglar, El manglar es
un area protegida desde el afio 2012 pero nadie hizo el seguimiento para la conservacion,
desde el 2014 un grupo de jévenes denominado el colectivo Pro defensa inicié procesos de
concientizacion del manglar con la propia ciudadania que habia por ejemplo captura de la
especie cangrejo azul de manera descontrolada o destruccidbn del manglar para la
construccion de viviendas residenciales y de ahi hemos venido mezclando entre
capacitaciones, reforestacion, talleres, actividades ludicas, mingas de limpieza, interactuar
con la parte identidad y cultural, incluso poniendo reglamentos de uso de espacios.

2. ¢Quiénes son los encargados de la preservacion de la especie endémica
cangrejo azul?

Las iniciativas vienen de dos organizaciones que es el colectivo pro defensa del
manglar y también de la institucion comunal, la comuna, la institucion comunal es la que a
liderado y la que est& promoviendo directamente el financiamiento, la gestién, la autogestion
para que el tema del manglar pueda seguir su curso.

3. ¢Qué medidas de proteccion se emplean o fomentan para la preservacion del

cangrejo azul y como se ejecutan?
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Por ejemplo, las mingas de limpieza, el cuidado de captura de especies, el cuidado
del tema de la destruccion de los arboles naturales, que hacemos por ello, reforestaciones,
hacemos liberacion de especie, cuidamos a las especies, todo el tiempo, incluso capacitamos
a un grupo de jovenes en las escuelas de guarda playas, guarda bosques, protectores del
manglar, estamos siempre creando agrupaciones que se involucren y también se preparen.

4. ¢Cuando se lleg6 a la conclusiéon de que el cangrejo azul esta en peligro de
extincion?

Realmente nuestros abuelos decian que antes se cogia cangrejos en saco, grandes
cantidades, de cangrejo, habia como alimentarse, esa era de las principales fuentes de
alimento de las familias, habia en abundancia, habia gran cantidad, ahora son pocos los que
se ven entonces ya ahi pudimos ver un problema de falta de reproducciéon entonces en el
afio hay dos épocas donde el cangrejo va a desovar al mar y la gente aprovecha en esas
épocas a capturarlos y eso a producido de que la pérdida en la cantidad de cangrejos vaya a
desaparecer, Nosotros en el 2014 declaramos una ley indefinida y fuimos de casa en casa
diciéndole a la gente que esta prohibido y dandoles un mensaje de concientizacion y desde
ese entonces se declaré veda, a parte de la veda nacional tenemos una veda permanente la
gente sabe que si lo hace es una falta de las normas internas comunal.

De hecho, nuestro festival causa mucha expectativa cada afio gana mucho mas
renombre en ruedas de prensa, difusion en medios de comunicacion, Facebook incluso en
varias ocasiones hemos salido en diarios escritos y los principales medios de la provincia

5. ¢Cudles son las causas del peligro de extincién del cangrejo azul?

La creacién de caminos dentro del manglar, la conmino de tuberias de aguas negras,
la presencia de gente de afuera de otras comunas que no conocen las leyes internas que
vienen a hacer diabluras, también la contaminacion como esto queda a lado de la carretera
principal, los carros, la gente, los pasajeros botan basura y hay contaminacion.

6. ¢ Ha sabido de alguna campafia a nivel mundial que rescate al cangrejo azul

0 especies endémicas en otros paises?
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Bueno nosotros siempre hemos estado siempre en contacto con organizaciones como
por ejemplo en la provincia de esmeraldas que es la Fundacion CODETPA que ellos trabajan
en la conservacién del manglares en esmeraldas tienen proyectos de reproduccion, de
engorde del cangrejo también hacen reforestacion, alld en Esmeraldas la realidad es
diferentes, alla hay grandes hectareas de manglares, aca es un poco pequefio, pero estamos
capacitandonos la parte técnica para replicar las cosas buenas que hacen alla y aparte por
ejemplo el MINISTERIO DEL AMBIENTE tiene un proyecto que se llama socio manglar y la
idea es poder incluir esta area en un area de conservacion con el ministerio del ambiente que
tiene como objetivo el que nosotros ingresamos este territorio y a cambio el ministerio de
recursos, econdmicos para que se desarrolle este proyecto, estamos en ese proyecto
también.

7. ¢ Qué material publicitario se ha desarrollado actualmente ara el cuidado de
las especies endémicas de Olon?

Ahora solo las Redes sociales como el Facebook

8. ¢ A quiénes considera que debe ir dirigido el material publicitario a desarrollar
sobre las especies endémicas?

Principalmente con la poblacion hay que trabajar mucho con los nifios, aca en OIon
hay dos escuelas y dos colegios y la idea es apuntar a la nifiez y la juventud que es un poco
mas sensible con los adultos trabajar también con los visitantes y los turistas.

9. Se harevisado las paginas de Facebook, pero no se ha publicado nada desde
el afio pasado

Si es que casi no la utilizamos normalmente por ejemplo yo cuando hago mis
actividades la publicé de mi pagina principal y la etiqueté a la comuna.

10. ¢Desde qué fecha se inicia la iniciativa Salvemos al manglar y quienes
organizan este evento?

Desde el afio 2014 venimos organizando el festival del manglar que se dio como una
propuesta y rechazo de los impactos ambientales y la destruccion del manglar, El manglar es
un area protegida desde el afio 2012 pero nadie hizo el seguimiento para la conservacion,

75



desde el 2014 un grupo de jovenes denominado el colectivo Pro defensa inicio procesos de
concientizacion del manglar con la propia ciudadania que habia por ejemplo captura de la
especie cangrejo azul de manera descontrolada o destrucciébn del manglar para la
construccion de viviendas residenciales y de ahi hemos venido mezclando entre
capacitaciones, reforestacion, talleres, actividades ludicas, mingas de limpieza, interactuar
con la parte identidad y cultural, incluso poniendo reglamentos de uso de espacios.

11. ¢Quiénes son los encargados de la preservacion de la especie endémica
cangrejo azul?

Las iniciativas vienen de dos organizaciones que es el colectivo pro defensa del
manglar y también de la institucion comunal, la comuna, la institucién comunal es la que ha
liderado y la que esta promoviendo directamente el financiamiento, la gestion, la autogestion
para que el tema del manglar pueda seguir su curso.

12. ;Qué medidas de proteccién se emplean o fomentan para la preservacién
del cangrejo azul y c6mo se ejecutan?

Por ejemplo, las mingas de limpieza, el cuidado de captura de especies, el cuidado
del tema de la destruccion de los arboles naturales, que hacemos por ello, reforestaciones,
hacemos liberacién de especie, cuidamos a las especies, todo el tiempo, incluso capacitamos
a un grupo de jévenes en las escuelas de guarda playas, guarda bosques, protectores del
manglar, estamos siempre creando agrupaciones que se involucren y también se preparen

13. ¢ Cuéndo se llegd ala conclusion de que el cangrejo azul esta en peligro de
extincion?

Realmente nuestros abuelos decian que antes se cogia cangrejos en saco, grandes
cantidades, de cangrejo, habia como alimentarse, esa era de las principales fuentes de
alimento de las familias, habia en abundancia, habia gran cantidad, ahora son pocos los que
se ven entonces ya ahi pudimos ver un problema de falta de reproducciéon entonces en el
afio hay dos épocas donde el cangrejo va a desovar al mar y la gente aprovecha en esas
épocas a capturarlos y eso a producido de que la pérdida en la cantidad de cangrejos vaya a
desaparecer, Nosotros en el 2014 declaramos una ley indefinida y fuimos de casa en casa
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diciéndole a la gente que esta prohibido y dandoles un mensaje de concientizacion y desde
ese entonces se declaré veda, a parte de la veda nacional tenemos una veda permanente la
gente sabe que si lo hace es una falta de las normas internas comunal.

De hecho, nuestro festival causa mucha expectativa cada afio gana mucho mas
renombre en ruedas de prensa, difusién en medios de comunicacién, Facebook incluso en
varias ocasiones hemos salido en diarios escritos y los principales medios de la provincia

14. ¢ Cudles son las causas del peligro de extincién del cangrejo azul?

La creacién de caminos dentro del manglar, la conmino de tuberias de aguas negras,
la presencia de gente de afuera de otras comunas que no conocen las leyes internas que
vienen a hacer diabluras, también la contaminacion como esto queda a lado de la carretera

principal, los carros, la gente, los pasajeros botan basura y hay contaminacion.

15. ¢Ha sabido de alguna campafa a nivel mundial que rescate al cangrejo azul

0 especies endémicas en otros paises?

Bueno nosotros siempre hemos estado siempre en contacto con organizaciones como
por ejemplo en la provincia de esmeraldas que es la Fundacion CODETPA que ellos trabajan
en la conservacion del manglares en esmeraldas tienen proyectos de reproduccién, de
engorde del cangrejo también hacen reforestacion, alla en Esmeraldas la realidad es
diferentes, alla hay grandes hectareas de manglares, aca es un poco pequefio, pero estamos
capacitandonos la parte técnica para replicar las cosas buenas que hacen alla y aparte por
ejemplo el MINISTERIO DEL AMBIENTE tiene un proyecto que se llama socio manglar y la
idea es poder incluir esta area en un area de conservacion con el ministerio del ambiente que
tiene como objetivo el que nosotros ingresamos este territorio y a cambio el ministerio da
recursos, econdémicos para que se desarrolle este proyecto, estamos en ese proyecto

también.
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16. ¢ Qué material publicitario se ha desarrollado actualmente ara el cuidado

de las especies endémicas de Ol6n?

Ahora solo las Redes sociales como el Facebook

17. ¢A quiénes considera que debe ir dirigido el material publicitario a

desarrollar sobre las especies endémicas?

Principalmente con la poblaciéon hay que trabajar mucho con los nifios, aca en Olén
hay dos escuelas y dos colegios y la idea es apuntar a la nifiez y la juventud que es un poco

mas sensible con los adultos trabajar también con los visitantes y los turistas.

18. Se harevisado las paginas de Facebook, pero no se ha publicado nada

desde el afio pasado

Si es que casi no la utilizamos normalmente por ejemplo yo cuando hago mis

actividades la publicé de mi pagina principal y la etiquetd a la comuna.
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Anexo 2. Entrevista 2

Entrevistado: Lic. Ariadna Cisternas

Cargo: Disefiadora gréfica e ilustradora grafica

Objetivo: Tener una guia del estilo grafico del disefio de personaje para la campafa
ilustrada para redes sociales para la concientizacion del peligro de extincion del cangrejo azul
en la comuna Olon

Tipo de entrevista: Abierta

Cuestionario

1. ¢ Qué caracteristicas debe poseer un personaje ilustrado para empatizar con
su audiencia?

Para que un personaje ilustrado logre transmitir empatia es necesario saber retratar
la personalidad de este y esto se puede conseguir dandole al personaje rasgos especiales,
expresiones faciales que comuniquen sus emociones y un lenguaje corporal dinamico que
las apoye.

2. ¢ Qué estilo de ilustracion gréafica es aplicable para esta campana?

Se recomienda utilizar un estilo de ilustracién juvenil amigable y colorido en el que se
haga un uso simplificado de la anatomia y de figuras geométricas con un disefio de ojos
grandes y expresivos para poder representar mejor las emociones de los personajes.

3. ¢Segun su experiencia coémo se logra crear un personaje amigable?

Para crear un personaje hay que tener en cuenta varios elementos como lo son la
silueta, el color, la variedad de lineas y formas, etc. En el caso del disefio de un personaje
amigable es recomendable utilizar:

° Formas redondeadas, debido a que el cerebro relaciona estas formas
con personajes amigables y cercanos.

° El uso de lineas fluidas en el dibujo gestual de nuestro personaje dara
lugar a un personaje mas interesante y mas agradable para nuestra audiencia.

° Utilizar colores calidos pues estos lucen amigables y generan una

sensacion de cercania al espectador.
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° Ojos grandes vy distintivos que permitan expresar las emociones del
personaje.

) En el caso de utilizar lineas, debe existir contraste en su grosor para
crear cierta tensidn que genere interés a nuestra audiencia.

Sin embargo, todas estas reglas y recomendaciones pueden ser ignoradas para asi
experimentar con disefios mas inesperados.

4. ¢;Qué estilo cromatico se sugiere sea usado para una campafia digital
ilustrada a pobladores de una comuna costera de edades entre 18 a 25 afios?

Se recomienda utilizar una paleta en donde predominen colores calidos y vibrantes
debido a su gran capacidad para captar la atencién y evocar emociones fuertes.Nuestro
cerebro estd programado para notar cosas brillantes y coloridas, de manera que, es mas
probable que los disefios que presentan colores célidos, llamativos y vibrantes capten la
atencion de la audiencia y causen un impacto en ellas.

5. ¢Qué estilo gréafico sugiere que debatener una campafia digital ilustrada para
habitantes de la comuna Ol6n de 18 a 25 afios?

La campafia digital ilustrada deberia utilizar ilustraciones con una paleta de colores
brillantes y agradables a la vista en donde se represente al personaje ilustrado rodeado de
elementos caracteristicos de la comunidad de Olén como lo es el mogote o manglar,
acompafiadas de mensajes creativos y directos utilizando una tipografia sans serif legible y
sencilla que facilite la lectura del texto.

6. ¢ Qué tipo de estrategia publicitaria debe tener esta propuesta?

Para esta propuesta se puede utilizar una estrategia publicitaria de caracter emocional
que apele a las emociones de los pobladores de Olén y que les genere un sentido de

proteccion duradera hacia los cangrejos azules para evitar su extincion.
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Figura 64
Videollamada de estrategia publicitaria
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Anexo 3. Evaluaciones

Lic. Ariadna Cisternas
Mg. Santiago Figueroa

Figura 65. Ficha de evaluacion 1

Personaje

X

Nombre
Oli Huanca José/Maria

Diagramacion post

Tu basura contamina mi hogar
{En Olén respetomos la vido!

iEn Olén respetamos la vida!
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Figura 66.
Ficha de evaluacion 2

Slogan

Los cangrejos azules son Olén

iOlén protege la vida!

iSalvemos al cangrejo azul!

83




Figura 67
Ficha de evaluacion 3

Opciones paleta de color

Opcion #1

#F15950 #708AA8 #366852

R:241 G:89 B:80 R1122 G:138 B:168 R:54 G:104 B:82
C:5 M:65 Y:53 K:0 C:56 M:30 Y13 K:2 C:77 M:29 Y:58 K:14
#51C4C8
R:248 G:192 B:136 R:81 G:196 B:200 R:241 G178 B:152
C:4 M:23 Y:39 K:0 C:69 M:0 Y:T1 K:0 C:5 M:29 Y:30 K:0
#513128 #006A96
R:81 G:49 B:40 R:0 G:106 B:150
C:43 M:58 Y:61 K:45 C:98 M:30 Y:15 K:4

#BO615A

R:176 G:97 B:90
C:23 M:54 Y:46 K:10

Opcidn #2

#E6614C #16729D #86C576

R:230 G:97 B:76 R:22 G:114 B:157 R:134 G197 B:18
C:12 M:79 Y:75 K:0 C:87 M:53 Y:24 K:0 C:55 M:0 Y:76 K:0
R:128 G:84 B:82 R:157 G:212 B:209 R:39 G:173 B:131
C:55 M:76 Y:65 K:12 C:44 M:4 Y25 K:0 C:77 M:8 Y:66 K:0
R:251 G:196 B:68 R:191 G:224 B:223
C:7 M:28 Y:75 K:0 C:31 M:4 Y117 K:0

#E8885D

R:230 G:97 B:76
C:12 M:59 Y:72 K:0

Opcion #3

H#EE6254 #3A98CO #056869

R:238 G:98 B:84 R:58 G:152 B:192 R:5 G104 B:105
C:5 M:61 Y152 K C:79 M5 Y5 K1 C€:93 M:25 Y:45 KN
#CF9E62 #688EBO #F49584

R:207 G:158 B:98 R:104 G142 B:176 Ri244 G:149 B:132
€15 M:31Y:53 K:4 C:60 M:27 Y:10 K:2 C:4 M:41Y:34 K:0
#824548 #006A96

R:130 G:69 B:72 R:0 G:106 B:150
Ci34 M:59 Y:47 K:23 C:98 M:30 Y:15 K:4

#A55B54

R:165 G:91 B:84
C:25 M:55 Y:48 K13
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Figura 68.
Ficha de evaluacioén 4

Opciones paleta de color
Opcidn #1
Familia tipogrdfica Coiny Cyrillic regular

abedefghijkmninopqrstuvwxyz
0123456789i!;?#/@“”

Opci6n #2

Familia tipogrdfica Poppins extra bold italic

abcdefghijkmniopqrstuvwxyz
0123456789;!1c?# %@ "

Opcion #3

Familia tipogrdfica Gotham black

abcdefghijkmnnopqrstuvwxyz
01234567891 ?# % @”
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Figura 69
Ficha de evaluacion 6
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Anexo 4. Propuestas de disefio de personajes

Seleccionar el disefio de personaje acorde a una campafa ilustrada para redes
sociales con el fin de concientizar a los pobladores de Ol6n sobre el peligro de extincion del

cangrejo azul

Propuesta 1

Propuesta 2

[F =
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Propuesta 3

Anexo 5. Eleccién de nombre para el personaje ilustrado

Propuesta 1
. L. X
Oli Variacion d‘

Propuesta 2

Huanca

Nombre originario de la cultura Huancavilca, antiguos pobladores de Olon
Propuesta 3

José/Maria

Nombre mas usado en Ecuador

Notas y comentarios: -------------------
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Anexo 6. Propuestas de diagramacion de post para Instagram

Seleccionar el disefio de diagramaciéon mas Optimo destinado a una campafia
ilustrada para redes sociales con el fin de concientizar a los pobladores de Olé6n sobre el
peligro de extincion del cangrejo azul.

Propuesta 1

~ Tu basura
. contamina

ARV

Tu basura contamina mi hogar

“N iEn Olén respetamos la vida!

iLo tiene todo!

Propuesta 3

89



M Tu basura contamina mi hogar

iEn Olon respetamos la vida!

iLo tiene todo!

Notas y comentarios:

iExcelente trabajo! Mi Unico comentario seria que en las ilustraciones seleccionadas
creo que hay una parte de la textura de la camisa roja que se podria suavizar un poquito (en
los costados en la primera ilustracion del personaje y en el hombro en la ilustracion para el

post)
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Anexo 7. Entrevista 3

Entrevistado: Ms. Santiago Figueroa

Cargo: Disefiador gréfica

Objetivo: Tener una guia del estilo grafico del disefio de personaje para la campafia
ilustrada para redes sociales para la concientizacion del peligro de extincion del cangrejo azul
en la comuna Olén

Tipo de entrevista: Abierta

Cuestionario
1. ¢,Qué tono comunicacional debe tener una campana digital ilustrada que tenga como
propésito construir o sentirse a su publico objetivo?

Bueno, es muy importante el tema del tono comunicacional. Pienso que al ser una
campafa ilustrada, debe tener una tematica que llegue al publico. Y al ser ilustrada ayuda a
gue no sea la tipica campafa con fotos bajadas, tal vez de Internet o tal vez fotografia como
tal. Y el tono debe ser directo, pero a su vez debe comunicar mediante el lenguaje del y la
ilustracion lo que se quiere con la campana. O sea, debe tener un tono directo. El tema
ambiental esta teniendo mucha importancia a nivel mundial. En las poblaciones, como en el
caso de Olon, es un tema que tal vez no se lo he venido tratando, pero en la manera de la
campana ilustrada, yo pienso que es una forma mas directa de llegar a la gente para que

puedan entender el mensaje de esta campana.

2. ¢Quéduracién sugiere deberiatener lacampana publicitaria para concientizar
a los habitantes de la Comunién Olén entre 18 a 25 afios sobre el peligro de extincién

del cangrejo azul?

Bueno, lo ideal para este tipo de camparnas, para que el mensaje pueda llegar a la
gente, deberia ser entre tres a cuatro meses, mas o menos. Claro, si es que hay un
presupuesto, lo ideal seria unos seis meses, pero creo que lo minimo podria ser unos tres

meses para que llegue a quedar en la mente del publico objetivo.
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3. ¢ Qué fecha seria la mas propicia para ejecutar la campaha publicitaria?

Pienso que las fechas son claves, ya que deberia comunicarse esta campafa. Pienso
gue un mes antes de la veda, ya, empezar y continuar después, incluso. Entonces, pienso
gue seria clave. Creo que en el afio existen dos fechas para la veda y deberia planificarse
esa campafa para que empiece tal vez 30 o 45 dias antes de la fecha oficial de la veda.

4. ¢ Cuantos post deberian ser subidos semanalmente alared social Instagram?

Bueno, para que la camparna también tenga relevancia y llegue a un publico, yo pienso
gue minimo dos por semana, lo minimo. De ahi para arriba depende la planificacion con la

gue se quiera tratar y los mensajes que se quieran llegar, deberia ser ese el numero minimo.

5. ¢Qué horario es el mas propicio para subir post a esta red social?

Bueno, no hay un horario establecido como tal, pero si hay rangos de horarios que
nos ayudan mucho. Depende del publico objetivo. Si es un publico joven, muchos se conectan
en la noche, ya cuando terminan sus horarios de tareas, qué sé yo. Pienso que entre siete a
nueve de la nhoche seria un buen rango para poder publicar este tipo de campana.

¢ Cuanto presupuesto considera debe ser usado para pautas en Instagram?

Pienso también, yo hablo de minimos porque todo depende del presupuesto, pero un
minimo para poder pautar en este tipo de campana seria unos 100 ddlares, tal vez por mes.

¢ Cuantas pautas publicitarias sugiere deben realizarse?

Yo pienso que, asimismo por el tema del presupuesto y todo, deberia planificarse para
hacer unas dos campafas por mes, 0 sea, pautar publicidad dos veces por mes. Entonces,
estariamos hablando que lo minimo por campafa seria de 100, tal vez un presupuesto de

200 dolares en un mes seria.

¢ Qué formato o tamafo sugiere ser propicio para usar en post de Instagram?
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Bueno, ahorita tal vez ha cambiado ya la orientacion y los formatos que tienen mas
impacto en Instagram. Y pasaron del cuadrado al formato 4-5, que es un poco mas alargado.
Pienso que ese formato deberia aplicarse para este tipo de campafias.

¢,Como sugiere que deberia ser el cierre de campana?

Tal vez el cierre de campafia deberia hacerse... Tal vez la campafia sea orientada al
tema digital, pero el cierre de campana si deberia tal vez haber algo de conexién con la gente
y deberia hacerse tal vez algo presencial para que la gente ya tenga un nexo con lo que es
la campanfia, con todo lo que vieron en la parte digital y verlo ya en fisico o tal vez hacer algun
evento con alguna figura de Ol6n del sector para que pueda dar un poquito mas de impulso
a la campafia. Pero pienso que deberia ser algo en tierra, o sea aterrizado a territorio para

poder finalizar con éxito la campana.

En Olén los pobladores tienen un festival que se llama Festival del Manglar. Esto
se celebra aproximadamente en los meses de junio o julio, los dias 25, 25, 24, 23.

¢Usted cree que la campaia deberia ir antes, después o en ese mismo mes?

Yo pienso que, siendo estratégica, esa fecha deberia comenzar antes, pero deberia
durar a lo largo de estas fechas. Si el festival es el 25 de julio, yo pienso que como minimo la
campana deberia empezar dos semanas antes y continuar durante el festival y luego. Porque
deberia verse como comunicacionalmente, deberia verse comunicacionalmente, todo este
tema que sea un impacto. Entonces, si lo hace antes, durante y luego va a tener muchisima

mas llegada al publico objetivo.
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Evaluaciones

Mg. Santiago Figueroa

Anexo 8. Propuestas de disefio de personajes

Seleccionar el disefio de personaje acorde a una campafa ilustrada para redes
sociales con el fin de concientizar a los pobladores de Olén sobre el peligro de extincion del
cangrejo azul

Propuesta 1

Propuesta 2
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Eleccion de nombre para el personaje ilustrado

Propuesta 1 X

Oli Variacion de Olén

Propuesta 2

Huanca

Nombre originario de la cultura Huancavilca, antiguos pobladores de Olé

Propuesta 3

José/Maria

Nombre mas usado en Ecuador
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Notas y comentarios: -------------------

Propuestas de diagramacion de post para Instagram

Seleccionar el disefio de diagramacién mas éptimo destinado a una campafa ilustrada
para redes sociales con el fin de concientizar a los pobladores de Olén sobre el peligro de
extincion del cangrejo azul.

Propuesta 1

iEn Olén respetamos la vida!
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Propuesta 2

Tu basura contamina mi hogar

m iEn Olén respetamos la vida!

Lo tiene todo!

Propuesta 3

‘ . -
m Tu basura contamina mi hogar

iEn Olon respetamos la vida!

iLo tiene todo!

Notas y comentarios:
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Anexo 9. Vicepresidente de la comuna Olén Jonathan Borbor

Propuestas de disefio de personajes
Seleccionar el disefio de personaje acorde a una campafa ilustrada para redes
sociales con el fin de concientizar a los pobladores de Oldn sobre el peligro de extincién del

cangrejo azul

Propuesta 1

Propuesta 2
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Propuesta 3

Eleccion de nombre para el personaje ilustrado
Propuesta 1

Oli Variacion de Olén

Propuesta 2

Huanca X
Nombre originario de la cultura Huancavilca, antiguos pobladores de Olon
Propuesta 3

José/Maria

Nombre mas usado en Ecuador

Notas y comentarios: -------------------

Propuestas de diagramacion de post para Instagram

Seleccionar el disefio de diagramacién mas éptimo destinado a una campafia ilustrada

para redes sociales con el fin de concientizar a los pobladores de Olon sobre el peligro de

extincion del cangrejo azul.
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Propuesta 1

~ Tu basura
contamina

mi hogar

iEn Olon respetamos la vida!

Propuesta 2

Tu basura contamina mi hogar

m iEn Olon respetamos la vida!

Lo tiene todo!
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Propuesta 3

R
m Tu basura contamina mi hogar

iEn Olon respetamos la vida!

Lo tiene todo!

Notas y comentarios:
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