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Resumen

El presente trabajo analiza el Impacto del Aumento del Impuesto al Valor
Agregado (IVA) en Ecuador, se realiza un Analisis del Cambio Normativo y su
Influencia en la Recaudacion Fiscal y el Presupuesto Estatal, a su vez se estudia las
implicaciones del incremento del IVA del 12% al 15% en Ecuador implementado en
2024. EIl estudio se enfoca en los efectos fiscales y econdémicos, evaluando la
recaudacion fiscal, el consumo, la inflacion y el comportamiento de los agentes
econdémicos. Mediante un enfoque mixto de analisis cuantitativo y cualitativo, se
recopilan datos de fuentes oficiales como el Banco Central del Ecuador, el Instituto
Nacional de Estadistica y Censos y el Servicio de Rentas Internas, complementados
con entrevistas y encuestas a actores econdmicos clave. Los resultados indican que el
aumento del IVA ha tenido un impacto significativo en la recaudacion fiscal,
incrementando los ingresos gubernamentales. Sin embargo, también se observan
efectos adversos en el consumo de los hogares y la inflacion, asi como ajustes en los
precios y costos operativos por parte de las empresas. La investigacion concluye que,
aunque el aumento del I'VA ha mejorado la recaudacion fiscal, es necesario considerar
medidas complementarias para mitigar sus efectos negativos sobre la economia y el
bienestar de la poblacién. Este estudio proporciona una base empirica para futuras
decisiones de politica fiscal en Ecuador y contribuye al debate académico sobre la

efectividad y equidad de los impuestos al consumo.

Palabras claves: Impuesto al Valor Agregado (IVA); recaudacion fiscal; consumo;

inflacion; politica fiscal; Ecuador.
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Abstract

This paper analyzes the impact of the increase in Value Added Tax (VAT) in
Ecuador, conducting an analysis of the regulatory change and its influence on fiscal
revenue and the state budget. Additionally, it examines the implications of the VAT
increase from 12% to 15% in Ecuador implemented in 2024. The study focuses on
the fiscal and economic effects, evaluating tax revenue, consumption, inflation, and
the behavior of economic agents. Using a mixed approach of quantitative and
qualitative analysis, data is collected from official sources such as the Central Bank
of Ecuador, the National Institute of Statistics and Censuses, and the Internal
Revenue Service, complemented by interviews and surveys with key economic
actors. The results indicate that the VAT increase has had a significant impact on tax
revenue, increasing government income. However, adverse effects are also observed
on household consumption and inflation, as well as adjustments in prices and
operating costs by companies. The research concludes that although the VAT
increase has improved tax revenue, it is necessary to consider complementary
measures to mitigate its negative effects on the economy and the well-being of the
population. This study provides an empirical basis for future fiscal policy decisions
in Ecuador and contributes to the academic debate on the effectiveness and equity of

consumption taxes.

Keywords: Value Added Tax (VAT); tax revenue; consumption; inflation;

fiscal policy; Ecuador.
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Capitulo I. Introduccién

Antecedentes

El Impuesto al Valor Agregado (IVA) es uno de los principales impuestos
indirectos que contribuyen significativamente a la recaudacion fiscal en muchos
paises, incluidos los de América Latina. En Ecuador, el IVA ha sido un componente
clave del sistema tributario desde su implementacion. Las modificaciones en el
porcentaje de IVA tienen implicaciones directas e indirectas sobre la economia,
afectando el consumo tanto de las empresas como de los habitantes en general, la
inversion publica y privada y el comportamiento de los agentes econémicos.
Historia del 1VA en Ecuador

El Impuesto al Valor Agregado por sus iniciales (IVA) fue introducido en
Ecuador en 1970 con una tasa inicial del 6%. A lo largo de las décadas, la tasa del IVA
ha experimentado varios cambios en respuesta a diferentes contextos econdmicos y
necesidades fiscales del pais. Uno de los cambios més significativos ocurrié en el afio
2000, cuando se elevo del 10% al 12% como parte de un paquete de medidas de
estabilizacion economica tras una crisis financiera.
Aumento del IVA en 2016

En 2016, Ecuador enfrent6 un nuevo desafio economico debido al devastador
terremoto que afectd principalmente a las provincias de Manabi y Esmeraldas. Para
financiar la reconstruccion y atender la emergencia, el gobierno ecuatoriano
implemento la Ley Organica para el Equilibrio de las Finanzas Publicas, la cual
incluyé un aumento temporal del IVA del 12% al 14% por un afio, con el objetivo de
incrementar la recaudacién y financiar la reconstruccion. Cabe destacar que en estas
provincias no se aplicé el aumento del IVA.
Aumento del IVA en 2024

En el afio 2024 se lleva a cabo otro aumento de Iva debido a la crisis econémica
que se esta suscitando en el pais y analizar estos cambios normativos permite entender
las decisiones de politica fiscal en contextos de emergencia y la efectividad que han
tenido estas decisiones para dar frente a las crisis.
Impacto del Aumento del IVA

El incremento del IVA tiene mdltiples impactos en la economia. Desde la

perspectiva fiscal, un aumento en la tasa del IVA incrementa la recaudacion, lo que



puede mejorar el balance fiscal del gobierno. Sin embargo, desde la perspectiva del
consumidor, un IVA mas alto puede reducir el consumo debido al aumento en los
precios de los bienes y servicios. Ademas, las empresas pueden enfrentar mayores
costos operativos, lo que podria influir en sus decisiones de inversion y produccion.
Recaudacion Fiscal y Presupuesto Estatal

La recaudacion fiscal es esencial para financiar el presupuesto estatal, que
incluye el gasto en infraestructura, educacion, salud y otros servicios pablicos. Los
cambios en la politica fiscal, como el aumento del IVA, deben ser analizados
cuidadosamente para entender su impacto en la economia general y en la eficiencia de
la recaudacion tributaria. Es crucial evaluar si el aumento del IVA logra los objetivos
de recaudacidn sin generar efectos adversos significativos sobre la economia y el
bienestar de la poblacion.
Relevancia Académica y Gubernamental

El andlisis de la politica fiscal, especialmente en relacion con impuestos
indirectos como el IVA, es un area de interés tanto para la academia como para los
formuladores de politicas. Los resultados de este estudio pueden proporcionar
evidencia empirica que informe futuras decisiones de politica fiscal y contribuyan al
debate académico sobre la efectividad y equidad de los impuestos al consumo.
Contexto Internacional y Comparativo

Ecuador no esta solo en el uso del VA como herramienta fiscal. Comparar la
experiencia ecuatoriana con la de otros paises de la region y del mundo puede ofrecer
perspectivas valiosas sobre mejores practicas y lecciones aprendidas. Esto también
puede ayudar a contextualizar las politicas fiscales ecuatorianas dentro de un marco
global.
Innovacion en Politicas Publicas

Analizar el impacto del aumento del IVA y las estrategias de mitigacion puede
contribuir a la innovacion en la formulacién de politicas publicas. Este tipo de
investigacion puede sugerir nuevas formas de estructurar el sistema fiscal para
equilibrar la necesidad de ingresos con la equidad social.
Definicion del Problema

El andlisis del impacto del aumento del Impuesto al Valor Agregado (IVA) en

Ecuador es esencial para entender las implicaciones fiscales y econémicas de dicha



medida. En 2024, el gobierno ecuatoriano increment? la tasa del VA del 12% al 15%
como respuesta a la crisis econdémica que afecta al pais. Este aumento tiene como
objetivo principal incrementar la recaudacion fiscal para mitigar los efectos de la crisis
y financiar las necesidades del presupuesto estatal. Sin embargo, los efectos de esta
medida van mas alla de la simple recaudacion de impuestos, afectando el consumo, la
inflacion, y el comportamiento de los agentes econdémicos, tanto a nivel
microecondmico como macroeconomico.

Problemas Identificados

Impacto en la Recaudacion Fiscal. El aumento del VA tiene como objetivo
aumentar los ingresos fiscales. Es fundamental evaluar si esta medida lograra
incrementar significativamente la recaudacion fiscal y en qué medida contribuira a
financiar el presupuesto estatal y atender las necesidades emergentes debido a la crisis
econdmica. Estudios previos sugieren que las variaciones en la tasa del VA pueden
tener efectos directos en la recaudacion fiscal (OECD et al, 2018).

Efectos en el Consumo y la Inflacion. Un aumento en la tasa del IVA
generalmente se traduce en un aumento de los precios de los bienes y servicios, lo que
puede llevar a una disminucion en el consumo (Garcia Falconi, 2024). Esta reduccion
del consumo puede tener efectos negativos en la economia, especialmente en sectores
sensibles al precio. Ademas, es importante analizar como este aumento del IVA
impactara en la inflacion durante y después del periodo de aumento.

Reacciones de los Agentes Econdmicos. Las empresas y los consumidores
reaccionan de manera diferente ante cambios en la politica fiscal. Es crucial analizar
como las empresas ajustaran sus precios, costos operativos y decisiones de inversion
en respuesta al aumento del IVA. Igualmente, es necesario entender como los
consumidores modificaran sus patrones de gasto y ahorro (Chamba Bastidas y otros,
2019).



Sostenibilidad y Eficiencia de la Politica Fiscal. Evaluar la sostenibilidad y
eficiencia del aumento del IVA como herramienta de politica fiscal es esencial. Esto
incluye analizar si la medida sera efectiva en términos de recaudacion y si generara
algin efecto adverso significativo sobre la economia a largo plazo. Ademas, es
importante considerar la aceptacién y legitimidad de la medida entre los
contribuyentes (CEPAL, 2020).

Formulacion del Problema

El problema central de esta investigacion se puede formular de la siguiente
manera: ¢Cudl serd el impacto del aumento del IVA en Ecuador en términos de
recaudacion fiscal, consumo, inflacién y comportamiento de los agentes econdmicos
durante el periodo de incremento de la tasa del IVA al 15% en 2024?

Para abordar este problema, la investigacion se enfocara en los siguientes
objetivos especificos:

e Analizar el impacto del aumento del IVA en la recaudacion fiscal durante y
después del periodo de aumento.

e Evaluar los efectos del aumento del IVA en los niveles de consumo y la
inflacion.

e Investigar las reacciones de las empresas y los consumidores ante el aumento
del IVA.

e Determinar la sostenibilidad y eficiencia del aumento del IVA como medida
de politica fiscal en Ecuador.

Proposito de la Investigacion

El proposito de esta investigacion es analizar el impacto del aumento del
Impuesto al Valor Agregado (IVA) del 12% al 15% en Ecuador, implementado en
2024 debido a la crisis econdmica actual. Esta investigacion busca evaluar las
implicaciones fiscales y econdémicas de esta medida, considerando sus efectos en la
recaudacion fiscal, el consumo, la inflacion y el comportamiento de los agentes

econdémicos



Objetivos Especificos

Evaluar el Impacto en la Recaudacion Fiscal

Determinar si el aumento del IVA ha incrementado significativamente la
recaudacion fiscal y en qué medida ha contribuido a financiar el presupuesto estatal y
abordar las necesidades emergentes derivadas de la crisis econdmica. Este andlisis se
basara en datos proporcionados por el Servicio de Rentas Internas de Ecuador en los
periodos posteriores a su incremento y a otros informes oficiales.

Analizar los Efectos en el Consumo y la Inflacion

Investigar como el aumento del IVVA ha afectado los niveles de consumo y la
inflacion en el pais. Este objetivo implica analizar principalmente datos del Banco
Central del Ecuador y del instituto Nacional de Estadisticas y Censos, asi como otros
indicadores econdémicos relevantes para entender la relacion entre la politica fiscal y
los cambios en el comportamiento del consumidor y los precios de los bienes y
servicios.

Examinar las Reacciones de los Agentes Econdémicos

Explorar como las empresas y los consumidores han respondido al incremento
del IVA. Esto incluye evaluar ajustes en precios, costos operativos y decisiones de
inversion por parte de las empresas, asi como cambios en los patrones de gasto y
ahorro de los consumidores. Este analisis se apoyara en estudios previos y datos
recopilados de encuestas y entrevistas con actores econémicos relevantes.

Determinar la Sostenibilidad y Eficiencia de la Politica Fiscal

Evaluar la sostenibilidad y eficiencia del aumento del IVA como herramienta
de politica fiscal en el contexto de la economia ecuatoriana. Esto incluye considerar si
la medida ha sido efectiva para aumentar la recaudacion sin generar efectos adversos
significativos a largo plazo en la economia y en el bienestar de la poblacion. Ademas,
se analizara la percepcion y aceptacion de la medida entre los contribuyentes.
Justificacion

El aumento del IVA es una medida de politica fiscal con efectos amplios y
multifacéticos en la economia de Ecuador. Esta investigacion es esencial para
proporcionar una comprension integral de los impactos del aumento del IVA en el

contexto econémico actual. La crisis econdmica de 2024 ha planteado desafios



significativos para el pais, y entender cdbmo las medidas fiscales afectan diferentes
aspectos tales como:

Relevancia Econdémica y Fiscal. EI IVA es una fuente fundamental de
ingresos para el gobierno ecuatoriano. Entender como los cambios en su tasa afectan
la recaudacion fiscal es crucial para la planificacion y sostenibilidad del presupuesto
estatal.

Impacto en el Bienestar Social. Los aumentos en la tasa del IVA pueden tener
efectos significativos en el bienestar de los hogares, especialmente en aquellos de
menores ingresos. Evaluar estos impactos es esencial para desarrollar politicas que
promuevan la equidad y protejan a los sectores mas vulnerables de la sociedad.

Contribucién al Conocimiento y a la Practica de Politicas Publica. Esta
investigacion proporciona una base empirica solida que puede informar la toma de
decisiones en la politica fiscal, contribuyendo tanto al conocimiento académico como
a la préctica de politicas publicas més justas y efectivas.

Significancia de la Investigacién

La investigacion sobre el impacto del aumento del Impuesto al Valor Agregado
(IVA) del 12% al 15% en Ecuador en 2024 tiene una relevancia significativa tanto a
nivel academico como practico. Este estudio no solo contribuye a la comprension de
los efectos econémicos de las politicas fiscales, sino que también ofrece informacion
crucial para la formulacion de politicas publicas més efectivas y sostenibles.
Importancia Académica

e Contribucion al Conocimiento Econdémico

Esta investigacion amplia el conocimiento sobre la relacion entre cambios en
la politica fiscal y sus efectos en la economia de un pais en desarrollo. Los resultados
del estudio proporcionaran informacidn valiosa sobre cémo las variaciones en la tasa
del IVA influyen en la recaudacion fiscal, el consumo y la inflacion.

e Literatura sobre Politica Fiscal en América Latina

La investigacion enriquecera la literatura existente sobre politica fiscal en

América Latina, una region que enfrenta desafios Unicos en términos de estabilidad

economica y desarrollo. Al enfocarse en el caso especifico de Ecuador, el estudio



ofrecera un analisis detallado y contextualizado que puede servir como referencia para
estudios comparativos en otros paises de la region.
Importancia Practica
e Formulacion de Politicas Publicas
Los resultados de esta investigacion pueden ser utilizados por formuladores de
politicas para disefiar y ajustar medidas fiscales mas efectivas. Comprender los efectos
del aumento del VA ayudara a los responsables de la politica econdémica a evaluar los
costos y beneficios de tales medidas y a tomar decisiones informadas para mejorar la
recaudacion sin perjudicar el bienestar econémico de la poblacién
e Impacto en el Sector Privado
Las empresas y los inversores pueden beneficiarse de este estudio al obtener
una comprension mas clara de como los cambios en la politica fiscal afectan el entorno
econoémico.
e Bienestar de los Consumidores
Al analizar como el aumento del IVA afecta el consumo y la inflacion, esta
investigacion puede proporcionar informacion valiosa sobre el impacto en el bienestar
de los consumidores. Esto es particularmente relevante en un contexto de crisis
econdmica, donde las medidas fiscales pueden tener efectos significativos en el poder
adquisitivo y la calidad de vida de la poblacion.
Contribucion a la Sostenibilidad Fiscal
Evaluar la sostenibilidad y eficiencia del aumento del IVA permitird a los
responsables de la politica fiscal disefiar estrategias a largo plazo que equilibren la
necesidad de aumentar la recaudacion con el objetivo de mantener la estabilidad
econdmica y social y que estas no
Naturaleza de la Investigacion
La presente investigacion es de naturaleza descriptiva y explicativa, ya que
busca describir y explicar el impacto del aumento del Impuesto al Valor Agregado
(IVA) del 12% al 15% en Ecuador en el afio 2024, en respuesta a la crisis econdémica
actual. A través de un analisis exhaustivo de datos cuantitativos y cualitativos, esta
investigacion pretende proporcionar una comprension integral de las implicaciones

fiscales y econdmicas de esta medida.



1. Enfoque Cuantitativo
El andlisis cuantitativo sera una parte esencial de esta investigacion, utilizando
datos fiscales y econdmicos para evaluar los efectos de los incrementos en la tasa del
IVA. Este enfoque incluira:
e Anélisis Estadistico de Datos Econdémicos
La investigacion utilizard& un enfoque cuantitativo para analizar datos
econdmicos relevantes, como la recaudacion fiscal, el consumo, y la inflacion. Se
recopilaran y analizaran datos del Banco Central del Ecuador, el Instituto Nacional de
Estadistica y Censos (INEC), y el Servicio de Rentas Internas (SRI). Estos datos
permitiran evaluar las tendencias y cambios en las variables econémicas clave antes y
después del aumento del IVA.
e Modelos Econométricos
Para entender mejor los efectos del aumento del IVA, se emplearan modelos
econométricos que analicen la relacion entre la tasa del IVA y las variables
econdémicas mencionadas. Estos modelos ayudaran a identificar y cuantificar los
impactos directos e indirectos del aumento del IVA en la economia ecuatoriana.
2. Enfoque Cualitativo
El componente cualitativo complementard el andlisis cuantitativo
proporcionando un contexto mas profundo y detallado. Este enfoque incluiré:
e Entrevistas y Encuestas
Se realizaran entrevistas y encuestas a diversos actores econémicos,
incluyendo empresarios, consumidores, y expertos en politica fiscal. Estas entrevistas
proporcionaran una perspectiva cualitativa sobre como el aumento del IVA ha
afectado sus decisiones y comportamiento econémico.
e Analisis de Documentos
Ademas, se analizaran documentos oficiales, leyes, y reportes de instituciones
relevantes del SRI, asi como el Ministerio de Finanzas de Ecuador y el International
Monetary Fund (IMF), para comprender el contexto y las razones detréas del aumento

del IVA, asi como su implementacién y efectos esperados



3. Metodologia
Utilizar metodologias adecuadas, es esencial para asegurar que los resultados
sean precisos, creibles y Utiles. Para lo cual se incluira las siguientes metodologias:
e Recoleccion de Datos
La recoleccion de datos se realizard mediante la consulta de bases de datos
oficiales y la realizacion de encuestas y entrevistas. Los datos cuantitativos seran
obtenidos de fuentes secundarias confiables, como el Banco Central del Ecuador, el
INEC, y el SRI.
e Evaluacion de Medidas Compensatorias
Los datos cuantitativos seran analizados utilizando técnicas estadisticas y
econométricas para identificar tendencias y relaciones significativas. Los datos
cualitativos se analizaran mediante técnicas de analisis de contenido para extraer temas
y patrones relevantes.
e Triangulacion de Resultados
Los datos cuantitativos seran analizados utilizando técnicas estadisticas y
economeétricas para identificar tendencias y relaciones significativas. Los datos
cualitativos se analizaran mediante técnicas de analisis de contenido para extraer temas
y patrones relevantes.
Preguntas de la Investigacion
La investigacion sobre el impacto del aumento del Impuesto al Valor Agregado
(IVA) en Ecuador se guiara por una serie de preguntas clave que abarcan diversos
aspectos fiscales, econémicos y sociales. Estas preguntas se enfocan en diferentes
aspectos del problema, proporcionando una estructura clara para el analisis y la
interpretacion de los resultados.
Pregunta Principales
1. ¢Cuél es el impacto del aumento del IVA del 12% al 15% en Ecuador en
términos de recaudacién fiscal, consumo, inflaciéon y comportamiento de los
agentes econd6micos?
Preguntas Secundarias
2. ¢(Como ha afectado el aumento del IVA a la recaudacion fiscal en
Ecuador?



Esta pregunta busca determinar si el incremento del IVA ha llevado a un
aumento significativo en los ingresos fiscales y como estos recursos han sido
utilizados para atender las necesidades emergentes debido a la crisis econdémica que
vive el pais.

3. ¢Cual hasido el efecto del aumento del IVA en los niveles de consumo de
los hogares ecuatorianos?

El objetivo es analizar como el incremento del IVA ha afectado el poder
adquisitivo de los consumidores y sus patrones de gasto, considerando posibles
cambios en la demanda de bienes y servicios.

4. ¢Cbmo ha influido el aumento del IVA en la inflacion durante el periodo

de 202472

Esta pregunta busca entender la relacion entre el aumento del IVA y los
cambios en los precios de los bienes y servicios, asi como su impacto en la tasa de
inflacion general del pais.

5. ¢De qué manera han reaccionado las empresas al aumento del IVA en
términos de precios, costos operativos y decisiones de inversion?

El objetivo es explorar las respuestas de las empresas ante el incremento del
IVA, incluyendo ajustes en sus estrategias de precios y la reestructuracion de sus
operaciones y planes de inversion.

6. ¢Cual es la percepcion de los contribuyentes sobre el aumento del IVA 'y
su legitimidad como medida de politica fiscal?

Esta pregunta busca evaluar la aceptacion y percepcion de los contribuyentes
sobre el aumento del IVA, considerando aspectos de legitimidad y confianza en las
instituciones fiscales.

7. ¢Es sostenible y eficiente el aumento del IVA como medida de politica
fiscal a largo plazo en el contexto econémico de Ecuador?

El objetivo es determinar si la medida es viable y efectiva en términos de
recaudacion fiscal y estabilidad econdémica a largo plazo, y cémo puede influir en
futuras decisiones de politica fiscal.

Hipotesis
La investigacion sobre el impacto del aumento del Impuesto al VValor Agregado

(IVA) en Ecuador se basara en varias hipotesis fundamentales que guiaran el analisis
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y la recopilacion de datos. Estas hipotesis estan disefiadas para explorar las diversas
dimensiones fiscales, econdmicas y sociales del cambio en la tasa del IVA.
Hipotesis Principal

El aumento del IVA del 12% al 15% en Ecuador en 2024 tendrd un impacto
significativo en la recaudacion fiscal, el consumo, la inflacién y el comportamiento de
los agentes econdmicos.

Hipotesis Secundarias
e HI1: EI incremento del IVA del 12% al 15% incrementara
significativamente la recaudacion fiscal.

Justificacion: Un aumento en la tasa del IVA generalmente resulta en mayores
ingresos fiscales debido al incremento en el porcentaje aplicado a las transacciones
gravadas de bienes y servicios.

e H2: El aumento del IVA reducira el nivel de consumo de los hogares
ecuatorianos.

Justificacion: Al elevarse los precios de los bienes y servicios, se espera que
los consumidores reduzcan sus gastos en respuesta a la disminucion de su poder
adquisitivo.

e H3: El aumento del IVA incrementard la tasa de inflacion en Ecuador

durante el afio 2024.

Justificacién: Un aumento en el VA puede conducir a un incremento en los
precios de bienes y servicios, lo que se reflejara en una mayor inflacion.

e H4: Las empresas ajustaran sus precios, costos operativos y decisiones de
inversion como respuesta al incremento del IVA.

Justificacion: Las empresas pueden trasladar el aumento del IVA a los
consumidores mediante precios mas altos, asi como ajustar sus costos operativos e
inversiones para mantener su rentabilidad.

e H5: La percepcion de los contribuyentes sobre la legitimidad del aumento
del IVA sera mayoritariamente negativa.

Justificacién: Aumentos en los impuestos suelen ser impopulares y pueden
generar descontento entre los contribuyentes y el pueblo en general, especialmente si

perciben que los beneficios no son equitativos.
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e H6: El aumento del 1VA no seré sostenible ni eficiente a largo plazo sin
generar efectos adversos significativos en la economia.

Justificacion: Aunque el aumento del IVVA puede incrementar la recaudacion a
corto plazo, podria tener efectos negativos a largo plazo, como una menor inversion y
consumo, afectando la sostenibilidad econémica.

Las hipotesis planteadas anteriormente, proporcionan un marco estructurado
para la investigacion, permitiendo un analisis detallado y riguroso de los efectos del
aumento del IVA en Ecuador. Al probar estas hipdtesis, la investigacién buscara
ofrecer una comprension integral de las implicaciones fiscales, econémicas y sociales
del cambio en la tasa del VA, contribuyendo asi a la formulacion de politicas publicas
mas efectivas y equitativas.

Marco Conceptual
Variables de la Investigacion
Variables Dependientes.
Recaudacion Fiscal.
e Medida en términos de ingresos fiscales totales obtenidos del IVA.
e Fuente: Informes del Servicio de Rentas Internas
Consumo de los Hogares.
e Medido en términos de gasto total en bienes y servicios.
e Fuente: Encuestas de gasto del Instituto Nacional de Estadistica y Censos
Inflacion.
e Medida en términos de la tasa de inflacion anual.
e Fuente: Datos del Banco Central del Ecuador.
Comportamiento de las Empresas.
e Medido en términos de ajustes en precios, costos operativos e inversiones.
e Fuente: Encuestas y entrevistas con empresas.
Variables Independientes.
Tasa del IVA
e Aumento de la tasa del IVA del 12% al 15%.

e Fuente: Ley Organica para el Equilibrio de las Finanzas Publicas.
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Variables Intervinientes.

Crisis Economica.

e Factores macroeconémicos que pueden influir en la efectividad del aumento
del IVA.
e Fuente: Informes econdmicos del Banco Mundial y el Fondo Monetario

Internacional.

Politicas de Austeridad o Estimulo.

e Medidas adicionales implementadas por el gobierno para mitigar los efectos
de la crisis econémica.
e Fuente: Documentos de politicas publicas del Ministerio de Finanzas de

Ecuador.

Sentimiento del Consumidor.

e Lapercepcion y confianza de los consumidores en la economia.
¢ Fuente: Encuestas de confianza del consumidor.
Conceptualizacién y Relaciones entre Variables

El aumento del IVA es una medida fiscal que el gobierno puede implementar
con el objetivo de incrementar la recaudacion fiscal. Este incremento puede afectar el
presupuesto estatal al proporcionar mayores ingresos, permitiendo un mayor gasto
publico en diversas areas. Sin embargo, este aumento también puede tener efectos
adversos, como una reduccion en el consumo de los hogares debido a precios mas
altos, y un posible aumento de la inflacion.

Las variables intervinientes, como las condiciones econdmicas generales y las
politicas de gasto publico, pueden moderar estos efectos. Por ejemplo, en un contexto
de crecimiento econdémico, el impacto negativo en el consumo podria ser menor.
Asimismo, politicas de gasto publico efectivas pueden potenciar los beneficios del
aumento del IVVA al redistribuir los ingresos adicionales en sectores clave.
Visualizacion del Marco Conceptual

Puedes utilizar un diagrama de flujo para visualizar estas relaciones,
mostrando cémo el aumento del IVA (variable independiente) influye en la

recaudacion fiscal, el presupuesto estatal, el consumo de los hogares y la inflacion
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(variables dependientes), y como estas relaciones pueden ser moderadas por las
variables intervinientes.
Definicion de Términos

Estas definiciones proporcionan una comprension clara y precisa de los
conceptos fundamentales que se analizaran a lo largo del estudio. En el contexto de la
investigacion sobre el impacto del aumento del Impuesto al Valor Agregado (IVA) en
Ecuador en 2024, se abordan varios conceptos fundamentales como:
Impuesto al Valor Agregado (IVA)

El IVA es un impuesto indirecto que se aplica a la venta de bienes y servicios.
Es un tributo al consumo que grava el valor afiadido en cada etapa del proceso de
produccion y distribucién. En Ecuador, el IVA ha sido una fuente importante de
ingresos fiscales desde su implementacion. (Servicio de Rentas Internas, 2023)
Recaudacion Fiscal

La recaudacion fiscal se refiere a los ingresos obtenidos por el gobierno a
través de impuestos. También es esencial para impulsar el desarrollo econémico del
pais, lo cual se logra precisamente por medio de una recaudacion eficiente de los
tributos y de la distribucién equitativa de la riqueza, generando fuentes de empleo,
incentivo en la inversion y crecimiento del sistema productivo de las naciones.
(Garzén Campos y otros, 2018)
Consumo

El consumo se refiere a la accion de adquirir y utilizar bienes y servicios para
satisfacer las necesidades y deseos de los individuos. En el dmbito econémico, el
consumo es considerado el motor de la demanda agregada, influenciando
significativamente la produccién y el crecimiento econdmico de un pais. Esta accion
no solo implica la compra de productos tangibles, sino también el uso de servicios que
contribuyen al bienestar y calidad de vida de las personas (Krugman & Wells, 2021).
Un aumento en el IVA puede afectar negativamente el consumo al incrementar los
precios de los productos, reduciendo asi el poder adquisitivo de los consumidores
Inflacion

La inflacion se define como el incremento generalizado y sostenido de los
precios de bienes y servicios en una economia durante un periodo de tiempo. Este

fendmeno reduce el poder adquisitivo de la moneda, lo que significa que, con el
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tiempo, una cantidad determinada de dinero compra menos bienes y servicios. La
inflacion puede ser causada por diversos factores, incluyendo el aumento de la
demanda agregada, el incremento de los costos de produccion, y las expectativas
inflacionarias de los consumidores y productores (Blanchard, MACROECONOMICS,
2020) . Un aumento en el IVA puede contribuir a la inflacion al elevar los costos de
produccion y los precios finales de los productos
Comportamiento de los Agentes Econdémicos

El comportamiento de los agentes econdmicos se refiere a las decisiones y
acciones que toman los individuos, empresas y gobiernos en una economia para
maximizar su bienestar o beneficios. Estos agentes interactian en diversos mercados,
influenciados por factores como precios, ingresos, preferencias, politicas econdmicas
y expectativas sobre el futuro. El analisis de su comportamiento es fundamental para
entender cdmo se asignan los recursos y como se determina la produccién, distribucién
y consumo de bienes y servicios en la economia (Mnkiw , 2023). Los consumidores
pueden ajustar su gasto, y las empresas pueden modificar precios, costos operativos e
inversiones en respuesta a un aumento en el IVA.
Supuestos

Estos supuestos se basan en teorias econdmicas, investigaciones previas y la
situacién actual del pais y a continuacién, se presentan los supuestos clave de la
investigacion que he tomado en cuenta.
Supuestos Economicos

Incremento en la Recaudacion Fiscal. Se asume que el aumento del IVA del
12% al 15% resultard en un incremento significativo de la recaudacion fiscal. Este
supuesto se basa en la teoria de que un aumento en la tasa impositiva directa genera
mayores ingresos fiscales, siempre y cuando no exista una evasion significativa.

Impacto Negativo en el Consumo. Se supone que el aumento del IVA
reducird el nivel de consumo de los hogares. Esto se fundamenta en la teoria
econdmica que sugiere que un aumento en los impuestos al consumo disminuye el

poder adquisitivo de los consumidores, reduciendo asi su gasto en bienes y servicios.
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Aumento de la Inflacién. Se asume que el aumento del VA contribuira a un
incremento en la tasa de inflacion. Este supuesto se basa en el hecho de que los
impuestos indirectos como el IVA suelen trasladarse a los precios finales de los
productos, aumentando el costo de vida.

Reaccion de las Empresas. Se supone que las empresas ajustaran sus precios,
costos operativos y decisiones de inversion en respuesta al aumento del IVA. Las
empresas pueden transferir parte del costo adicional a los consumidores a través de
precios mas altos, lo que puede afectar sus estrategias de mercado y operaciones.
Supuestos de Contexto

Continuidad de la Crisis Econdmica. Se asume que la crisis econdémica que
motivo el aumento del VA continuara durante el periodo de estudio. Este supuesto es
crucial para contextualizar las politicas fiscales y sus impactos.

Estabilidad de Otras Politicas Econdmicas. Se supone que no habra cambios
significativos en otras politicas econdmicas que puedan influir en las variables
estudiadas, como politicas monetarias o fiscales adicionales que no estén directamente
relacionadas con el aumento del IVA.

Supuestos Metodoldgicos

Confiabilidad de los Datos. Se asume que los datos utilizados en la
investigacidn son precisos y confiables. Los datos seran obtenidos de fuentes oficiales
como el Banco Central del Ecuador, el Instituto Nacional de Estadistica y Censos
(INEC), y el Servicio de Rentas Internas (SRI).

Representatividad de las Muestras. Se asume que las encuestas y entrevistas
realizadas a consumidores y empresas son representativas de la poblacion general,
permitiendo generalizar los resultados obtenidos.

Efectos de Largo Plazo. Se supone que los efectos del aumento del IVA seran
analizados en un periodo suficientemente largo para capturar tanto los impactos
inmediatos como los de mediano y largo plazo. Esto es crucial para entender la
sostenibilidad y eficiencia de la medida.

Limitaciones

Reconocer las limitaciones de una investigacion es crucial para interpretar los

resultados con precision y proporcionar un contexto adecuado para los hallazgos es

por ellos que he reconocido las siguientes limitaciones de mi investigacion:
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Limitaciones de Datos

Disponibilidad y Calidad de Datos. La investigacion depende en gran medida
de la disponibilidad y calidad de los datos proporcionados por entidades oficiales
como el Banco Central del Ecuador, el Instituto Nacional de Estadistica y Censos
(INEC) y el Servicio de Rentas Internas (SRI). Cualquier inconsistencia o falta de
actualizacion en estos datos puede afectar la precision del analisis.

Acceso a Datos Desagregados. La falta de acceso a datos desagregados por
sectores econdmicos, regiones y grupos demograficos especificos puede limitar la
capacidad de realizar un analisis detallado del impacto del IVA en diferentes
segmentos de la poblacién y la economia.

Limitaciones Metodologicas

Disefio de Encuestas y Entrevistas. Las encuestas y entrevistas utilizadas
para recopilar datos cualitativos pueden estar sujetas a sesgos de respuesta y
limitaciones en la representatividad de la muestra. Esto puede afectar la validez y
generalizacion de los resultados.

Modelos Econométricos. Los modelos econométricos utilizados para analizar
el impacto del aumento del IVA pueden estar limitados por supuestos simplificadores
y restricciones en los datos. Ademas, los modelos pueden no capturar completamente
las complejidades y dindmicas de la economia ecuatoriana.

Limitaciones Contextuales

Cambios en el Entorno Econémico. El entorno econémico es dindmico y
puede cambiar rapidamente debido a factores internos y externos, como fluctuaciones
en los precios del petrdleo, variaciones en la demanda global y politicas econdémicas
de otros paises. Estos cambios pueden influir en los resultados y la interpretacion del
impacto del IVA.

Politicas Gubernamentales Adicionales. La implementacion de politicas
gubernamentales adicionales, como medidas de estimulo econémico o politicas de
austeridad, puede interferir con los efectos del aumento del IVA. Es dificil aislar el

impacto especifico del IVA de otras politicas y factores econémicos concurrentes.

17



Limitaciones Temporales

Horizonte Temporal del Estudio. La investigacion se centra en el impacto
del aumento del IVA durante y después del afio 2024. Sin embargo, algunos efectos
econdémicos pueden tardar mas tiempo en manifestarse plenamente, lo que puede
limitar la capacidad de capturar todos los impactos a largo plazo en el marco temporal
del estudio.

Retardo en los Efectos Econdmicos. Los efectos de un aumento del IVA
pueden no ser inmediatos y pueden presentar un retardo temporal. Esta demora en la
manifestacion de los efectos econdmicos puede complicar la evaluacion precisa de los
impactos durante el periodo de estudio.

Delimitaciones

Las siguientes delimitaciones se aplican para enfocar el estudio de manera
claray manejable y establecer limites al alcance del estudio.
Delimitaciones Temporales

Periodo de Estudio. El analisis se centrara en el impacto del aumento del IVA
durante el afio 2024 y los dos afios posteriores (2024-2026). Este periodo permitira
evaluar tanto los efectos inmediatos como los impactos a mediano plazo del cambio
en la tasa del IVA.

Delimitaciones Geogréficas

Ambito Nacional. La investigacion se enfocara en el territorio de Ecuador. No
se incluiran analisis comparativos con otros paises, aunque se podran utilizar estudios
internacionales para contextualizar los hallazgos.

Delimitaciones Conceptuales
Variables Estudiadas
Se analizaran especificamente los impactos en las siguientes variables:
e Recaudacion Fiscal
e Consumo de los Hogares
e Inflacion

e Comportamiento de las Empresas
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No se considerardn otras variables econdmicas como el comercio exterior o la
inversion extranjera directa, a menos que tengan una relacion directa con las variables
principales del estudio.

Areas de Impacto Econémico

El estudio se centrara en los efectos econdmicos del aumento del IVA,
excluyendo analisis detallados de impactos sociales o politicos, aunque se reconocera
su posible influencia indirecta en la economia.

Delimitaciones Metodologicas

Métodos de Recoleccion de Datos

Se utilizaran métodos mixtos, incluyendo andlisis cuantitativo de datos
econdmicos obtenidos de fuentes oficiales (Banco Central del Ecuador, INEC, SRI) y
métodos cualitativos como encuestas y entrevistas a actores clave.

Modelos Economeétricos

Los modelos economeétricos aplicados estaran limitados a aquellos que puedan
ser desarrollados y validados con los datos disponibles, excluyendo modelos que
requieran datos no accesibles en el contexto ecuatoriano.

Delimitaciones Tematicas

Impacto del IVA en Diferentes Sectores

La investigacion se enfocara en sectores economicos clave, como el comercio
minorista, la manufactura y los servicios. No se profundizara en sectores especificos
como la agricultura o la mineria, a menos que se identifiquen impactos significativos.

Percepcion de los Contribuyentes

Se incluird un analisis de la percepcion y aceptacion del aumento del IVA entre
los contribuyentes, pero este analisis estara limitado a los resultados de encuestas y

entrevistas, sin un estudio exhaustivo de la psicologia del consumidor.
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Capitulo I1. Revision de Literatura

Marco Contextual

El marco conceptual de esta investigacion proporciona una base tedrica y
analitica para comprender y evaluar el impacto del aumento del Impuesto al Valor
Agregado (IVA) del 12% al 15% en Ecuador en 2024. Este marco define y relaciona
los conceptos clave y variables que se analizaran a lo largo del estudio con lo que
facilitara la comprension del estudio.
Impuesto al Valor Agregado

Para (Diaz Montenegro, 2010), el impuesto al valor agregado es un impuesto
regresivo debido a que es un tributo que lo cancela el consumidor final, esto implica
que el impuesto afecta proporcionalmente menos a las familias con altos ingresos y en
mayor medida a las familias con ingresos bajos. Esto se debe a la distribucion
asimétrica de los ingresos entre las familias y a los gastos realizados. Al comparar, se
puede concluir que quienes ganan menos pagan mas impuestos en relacion con su
economia familiar, mientras que, para las familias de mayores ingresos, el pago del
impuesto no tiene un impacto significativo en su economia. Por lo tanto, se puede
afirmar que el Impuesto al VValor Agregado es un impuesto progresivo

De acuerdo con el Articulo 52 de la Ley de Régimen Tributario Interno, el
impuesto se aplica al valor de la transferencia de dominio o a la importacién de bienes
muebles de naturaleza corporal en todas sus fases de comercializacion. Asimismo,
grava los derechos de autor, de propiedad industrial y derechos conexos, asi como el
valor de los servicios prestados, segun las condiciones y formas establecidas en esta
ley y su reglamento de aplicacion.

(Uribe Alvarez, 2019) establece que para realizar la recaudacion del impuesto
es esencial considerar cinco elementos clave:

e Hecho generador: Se refiere a la situacion en la que se transfiere el dominio
de un bien o se presta un servicio, en el momento en que se realiza el pago total
0 parcial. En este punto, es necesario emitir un comprobante de venta.
e Sujeto activo: Este es el ente que tiene la autoridad para recaudar el impuesto,
en este caso, el Estado, a través del Servicio de Rentas Internas de Ecuador,
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que regula y administra el impuesto mediante la presentacion de declaraciones
mensuales y semestrales.
e Sujeto pasivo: Son los contribuyentes que deben pagar el impuesto, ya sea de
forma directa o indirecta, actuando como agentes de percepcion o retencion.
e Base gravable: Es el monto sobre el cual se aplica la tarifa del impuesto
correspondiente.
e Tarifa: Es el porcentaje que se aplica a la base gravable, determinando asi el
valor que debe pagar el contribuyente.
Recaudacion Fiscal

La recaudacion fiscal es un tema de gran importancia para la economia, debido
a que analiza la forma en la que los gobiernos recaudan sus ingresos por medio de los
impuestos, en este sentido, cada pais tiene su legislacion que le permite llevar a cabo
esta recaudacion. (Vega y otros, 2020).

De acuerdo con (Urgilés Urgilés & Chavez Urgilés, 2017) La recaudacion
tributaria es un instrumento de politica fiscal de vital importancia para un estado, ya
que permite el generar los ingresos necesarios que aportan a la consecucion de las
metas segun el plan econémico del pais; con estos antecedentes considerd que la
recaudacion fiscal es una herramienta que tiene el estado para financiar el gasto
publico y mantener el equilibrio fiscal. Con un aumento en la tasa del IVA como en el
pais al 15%, se espera que incremente los ingresos fiscales, proporcionando mas
recursos para el gobierno y para ejecucion de sus politicas.

Consumo

Si bien el consumo es la accidn de consumir o gastar bienes o servicios, Segun
(Salvador Guevara y otros, 2021) ElI consumo es impulsado por la bdsqueda de
satisfaccién hacia deseos o necesidades lo que es un comportamiento normal y
esencial en la naturaleza del ser humano, también es el motor de la economiay lo que
mueve el mercado. Algunos pensadores como Adam Smith afirmaban que el consumo
era la base de la economia, que gracias a esto funcionaba de una forma correcta y
equilibrada en el mercado.

De Igual manera (Resico, 2011) manifiesta que el consumo es la actividad
humana dirigida a satisfacer las necesidades y deseos de las personas. Desde el punto
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de vista econdmico, implica la asignacion de los bienes y recursos disponibles para la
obtencion de los bienes y servicios que mejor puedan satisfacer esas necesidades y
deseos.; es por ello, que el consumo se lo denomina al gasto total de los hogares en
bienes y servicios. Representa una parte significativa de la demanda agregada en la
economia.

Los cambios en la politica fiscal, como un aumento en el IVA, en este caso al
15% pueden afectar el nivel de consumo al modificar los precios y el poder adquisitivo
de los consumidores. En realidad, el nivel de consumo dependera Gnicamente de los
ingresos y del poder adquisitivo que tengas las familias, mientras mas dinero tengan
mayor sera el nivel de consumo.

Inflacion

La inflacion segun (Oner, 2010) se la define como el aumento general de los
precios en una economia o también se puede reflejar el costo de vida de un pais, es
decir nos muestra que tan caro se han vuelto los bienes o servicios en un periodo.

A su vez, (Llaguno Ayala y otros, 2021) nos define a la inflacion como un
fenomeno social que afecta a todas las personas, puesto que, a mayor inflacién menor
sera el poder de consumo de los individuos.

Considerando lo anterior mencionado la inflacion es el aumento generalizado
y sostenido de los precios de bienes y servicios en una economia durante un periodo
de tiempo. Se mide comuUnmente a través de indices de precios al consumidor. Un
aumento en el IVA puede contribuir a la inflacion al incrementar los costos de
produccién y los precios finales de los productos.

La inflacion a partir de la dolarizacion del afio 2001 se ha mermado
considerablemente, pero con el aumento del costo de vida, la pérdida de la Politica
Monetaria Independiente, reformas tributarias y reduccion de subsidios, el aumento
del petréleo y las importaciones, la inflacion ha ido aumentando de manera paulatina
por lo que es un indice que aumenta dia tras dia; no solo en ecuador, si no de manera
global.

Crisis Economica

(Davila Quintana & LO6pez-Valcarcel, 2009) Menciona que se considera una

recesion técnica, es decir, cuando se ha experimentado por dos trimestres consecutivos

un decrecimiento del producto interno bruto, precedida por una crisis financiera.
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Cuando se origina una crisis econdmica, una de sus principales consecuencias es la
alta tasa de desempleo, vinculada negativamente con el bienestar subjetivo (Guardiola
& Guillen-Royo, 2015).

Segun el pensamiento de (Gonzalez Maicas, 2012) nos dice que la crisis
econdmica es tan “normal” en la evolucion capitalista como el auge o la recuperacion,
y ella juega el papel de restaurar los equilibrios perdidos a costa de una destruccién de
fuerzas productivas. La crisis no es una anormalidad, sino una regularidad que, en la
peculiar naturaleza de ese sistema, equivale a un desagradable, destructor y necesario
purgante que después de destruir empresas, causar ruina, provocar desempleo, facilita
una nueva etapa de crecimiento econdémico basado en la reconstruccion de lo
destruido.

Si bien la crisis econdémica es un periodo de declive econdémico significativo
caracterizado por una disminucion en la actividad econémica, aumento del desempleo
y problemas financieros; estas pueden ser causadas por factores internos y externos y
a menudo requieren intervenciones politicas para mitigarlas. A su vez que una crisis
econdémica conlleva a una reducciéon o en el peor de los casos a revelar valores
negativos en indices econdmicos que se analizar para determinar el crecimiento de la
tasa econdmica de un pais como es el PIB.

Marco Legal / Marco Normativo
Impuesto al Valor agregado (IVA)

Art. 52.- Objeto del impuesto. Se establece el Impuesto al Valor Agregado
(IVA), que grava al valor de la transferencia de dominio o a la importacion de bienes
muebles de naturaleza corporal, en todas sus etapas de comercializacidn, asi como a
los derechos de autor, de propiedad industrial y derechos conexos; y al valor de los
servicios prestados, en la forma y en las condiciones que prevé esta Ley. (Servicio de
Rentas Internas, 2024).

Art. 53.- Concepto de transferencia. Para efectos de este impuesto, se
considera transferencia:

e Todo acto o contrato realizado por personas naturales o sociedades que tenga
por objeto transferir el dominio de bienes muebles de naturaleza corporal, asi
como los derechos de autor, de propiedad industrial y derechos conexos, aun

cuando la transferencia se efectle a titulo gratuito, independientemente de la
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designacion que se dé a los contratos o negociaciones que originen dicha
transferencia y de las condiciones que pacten las partes;

La venta de bienes muebles de naturaleza corporal que hayan sido recibidos en
consignacién y el arrendamiento de éstos con opcion de compraventa, incluido
el arrendamiento mercantil, bajo todas sus modalidades; v,

El uso o consumo personal, por parte del sujeto pasivo del impuesto, de los
bienes muebles de naturaleza corporal que sean objeto de su produccién o
venta. (Servicio de Rentas Internas, 2024)

Art. 61.- Hecho generador. El hecho generador del 1VA se verificara en los

siguientes momentos:

1.

En las transferencias locales de dominio de bienes, sean éstas al contado o a
crédito, en el momento de la entrega del bien, o en el momento del pago total
o parcial del precio o acreditacion en cuenta, lo que suceda primero, hecho por
el cual, se debe emitir obligatoriamente el respectivo comprobante de venta.
En las prestaciones de servicios, en el momento en que se preste efectivamente
el servicio, o en el momento del pago total o parcial del precio o acreditacion
en cuenta, a eleccion del contribuyente, hecho por el cual, se debe emitir
obligatoriamente el respectivo comprobante de venta.

En el caso de prestaciones de servicios por avance de obra o etapas, el hecho
generador del impuesto se verificard con la entrega de cada certificado de
avance de obra o etapa, hecho por el cual se debe emitir obligatoriamente el
respectivo comprobante de venta.

En el caso de uso o consumo personal, por parte del sujeto pasivo del impuesto,
de los bienes que sean objeto de su produccion o venta, en la fecha en que se
produzca el retiro de dichos bienes.

En el caso de introduccion de mercaderias al territorio nacional, el impuesto se
causa en el momento de su despacho por la aduana.

En el caso de transferencia de bienes o prestacion de servicios que adopten la
forma de tracto sucesivo, el impuesto al valor agregado -1VA- se causara al
cumplirse las condiciones para cada periodo, momento en el cual debe emitirse

el correspondiente comprobante de venta.
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7. Enlaimportacion de servicios digitales, el hecho generador se verificara en el
momento del pago por parte del residente o un establecimiento permanente de
un no residente en el Ecuador, a favor del sujeto no residente prestador de los
servicios digitales. El impuesto se causara siempre que la utilizacién o
consumo del servicio se efectle por un residente o por un establecimiento
permanente de un no residente ubicado en el Ecuador, condicién que se
verificara unicamente con el pago por parte del residente o del establecimiento
permanente de un no residente en el Ecuador, a favor del sujeto no residente
prestador del servicio digital. En el reglamento a esta ley se estableceran las
condiciones y términos a los que se refiere este numeral.

8. En los pagos por servicios digitales que correspondan a servicios de entrega y
envio de bienes muebles de naturaleza corporal, el Impuesto al Valor Agregado
se aplicara sobre la comisién pagada adicional al valor del bien enviado por las
personas residentes o del establecimiento permanente de un no residente en el
Ecuador a favor de los sujetos no residentes. En el reglamento se estableceran
las condiciones y términos a los que se refiere este numeral. (Servicio de
Rentas Internas, 2024)

Art. 62.- Sujeto activo. El sujeto activo del impuesto al valor agregado es el
Estado. Lo administrara el Servicio de Rentas Internas (SRI). El producto de las
recaudaciones por el impuesto al valor agregado se depositara en la cuenta del Servicio
de Rentas Internas que, para el efecto, se abrira en el Banco Central del Ecuador.
Luego de efectuados los respectivos registros contables, los valores se transferiran en
el plazo maximo de 24 horas a la Cuenta Corriente Unica del Tesoro Nacional para su
distribucion a los participes.

Excepcionalmente cuando el impuesto al valor agregado sea recaudado por
entidades y organismos del sector publico del Gobierno Central y Descentralizado, sus
organos desconcentrados y sus empresas publicas, universidades y escuelas
politécnicas del pais, actuando estos como agente de retencidn, los valores retenidos
permaneceran en sus cuentos correspondientes y no se depositara en la cuenta del
Servicio de Rentas Internas; al efecto las entidades y organismos del sector publico
del Gobierno Central y Descentralizado, sus érganos desconcentradas y sus empresas

publicas, las universidades y escuelas politécnicas del pais, deberan notificar en la
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declaracion y anexos los valores retenidos que no han sido depositados en la cuenta
del Servicio de Rentas Internas para mantener el respectivo registro contable.

Art. 63.- Sujetos pasivos. Son sujetos pasivos del IVA:

¢ Quienes realicen importaciones gravadas con una tarifa, ya sea por cuenta
propia o ajena.

e Las personas naturales y las sociedades que habitualmente efectlen
transferencias de bienes gravados con una tarifa;

e Las personas naturales y las sociedades que habitualmente presten servicios
gravados con una tarifa.

e Los no residentes en el Ecuador que presten servicios digitales conforme se
definan en el reglamento a esta ley, siempre y cuando se registren en la forma
establecida por el Servicio de Rentas Internas. (Servicio de Rentas Internas,
2024)

Art. 65.-Tarifa. (Actualizacion a 2023). La tarifa del impuesto al valor

agregado es del 12%. (Servicio de Rentas Internas, 2023)

Art. 65.- Tarifa. (Actualizacion a marzo 2024). La tarifa del impuesto al
valor agregado es del 13%. (Con base en las condiciones de las finanzas publicas y de
balanzas de pago, el presidente de la Republica podra modificar la tarifa general del
Impuesto al VValor Agregado, previo dictamen favorable del ente rector de las finanzas
publicas. En ningun caso la tarifa podra ser inferior al 13% ni mayor al 15%, salvo las
excepciones previstas en esta ley.)

A su vez previo dictamen favorable del Ministerio de Economia y Finanzas, el
presidente de la Republica del Ecuador, mediante decreto ejecutivo, podra reducir al
8% la tarifa general del Impuesto al VValor Agregado para la prestacion de los servicios
definidos como actividades turisticas de conformidad con el articulo 5 de la Ley de
Turismo durante los feriados nacionales o locales, y los dias sabado y domingo que
los preceden o siguen, sin superar en cada afio 12 dias en total. (Servicio de Rentas
Internas, 2024)

En el caso de la construccién la tarifa del Impuesto al Valor Agregado seréa del

5% en las transferencias locales de materiales de construccion.
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Modificacion en la tarifa IVA
El Impuesto al Valor Agregado (IVA) en Ecuador ha sufrido varias
modificaciones a lo largo del tiempo. A continuacién, se presenta un resumen de las
principales tarifas de IVA 'y sus cambios:
e Historia del IVA en Ecuador
o 1970s - Introduccion del IVA
= En 1970, Ecuador introdujo el IVA por primera vez. Inicialmente, la
tarifa general era del 5%.
o Década de 1980
= 1983: La tarifa del IVA aumento al 6%.
= 1987: Se incrementd nuevamente al 10%.
o Década de 1990
= 1991: Latarifa del IVA se elevo al 10%.
= 1993: La tarifa se increment6 al 12%.
= 1994: El IVA aumentd al 14%, pero este incremento fue revertido poco
después, volviendo al 10%.
= 1995: Se estabilizdé nuevamente en el 12%.
o Década de 2000
= 2000: Con la adopcidn del délar como moneda oficial, la tarifa del IVA
se fij6 en 12%.
= 2003: La tarifa del IVVA fue reducida al 10%.
= 2005: El IVA volvio a ser del 12%.
o Década de 2010
= 2016: Debido al terremoto de abril de 2016, la Asamblea Nacional
aprobd un incremento temporal del IVA del 12% al 14% para financiar
la reconstruccion. Este incremento estuvo vigente desde junio de 2016
hasta junio de 2017.
Desde 2017 hasta la actualidad
= 2017: A partir de junio de 2017, la tarifa del IVA volvio a ser del 12%

O

= 2024: Desde el surgimiento de la pandemiay la inseguridad que origina
en el pais por el control del narcotrafico por parte de pandillas que

fueron consideradas por parte del gobierno como organizaciones
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terroristas. El presidente de Ecuador, Daniel Noboa Declaro conflicto
Armado Interno en el pais, surgiendo la necesidad de obtener mas
recursos para afrontar la seguridad pablica e implementacion de nuevas
politicas para combatir la violencia.
En este contexto, la necesidad de subir el impuesto al valor agregado
(IVA) se presenta como una opcion razonable y estratégica para para
hacer frente tanto a las deudas que mantiene el estado como para
restablecer la estabilidad financiera del pais.
En virtud de todo lo antes mencionado y con las facultades que
constitucionalmente tiene el presidente, a enero del 2024, se presento
Proyecto de ley de urgencia econdmica llamado: Ley organica para
enfrentar el conflicto armado interno, la crisis social y econémica. Este
proyecto fue presentado para su respectivo analisis y aprobacion, pero
fue rechazada parcialmente por la asamblea que se llevo a cabo el 06
de febrero del 2024.
Al no tener un dictamen desfavorable posterior por parte de la asamblea
y con el dictamen favorable por parte del Ministerio de Finanzas el 11
de marzo del 2024 de emitio la ley al registro oficial y esta fue
publicada el 12 de marzo del 2024. (Presidencia de la Republica del
Ecuador, 2024)

Marco Teorico

Con el marco tedrico se proporciona la base conceptual y tedrica para la
investigacion, ofreciendo un contexto y una estructura para el andlisis y la
interpretacion de los datos. Este marco tedrico esta organizado en torno a los conceptos
clave y teorias relevantes.

Impuesto al Valor Agregado (IVA)

En el ambito econémico, el Impuesto al Valor Agregado (IVA) se presenta
como un tributo indirecto que grava el consumo final de bienes y servicios (Gastén
Lorente, 2018). A diferencia de los impuestos directos, como el impuesto a la renta,
que se cobran directamente al contribuyente, el VA se aplica de manera gradual a lo
largo de la cadena de produccion y distribucién (Communications, 2024).
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¢ Como funciona el mecanismo del IVA?

El IVA funciona de manera similar a una cadena de relevos, en la que cada
participante contribuye con una porcién del impuesto. Cuando un vendedor ofrece un
producto o servicio, el precio de venta ya incluye el IVA, que es abonado por el
consumidor final al momento de la compra. Posteriormente, el vendedor informa al
gobierno sobre el IVA recaudado y lo compensa con el IVA que él mismo ha pagado
en las compras necesarias para su negocio.
¢Por qué se considera un impuesto indirecto?

La particularidad del 1'VA radica en que no es recaudado directamente por el
gobierno del consumidor; en su lugar, el consumidor lo paga de manera indirecta al
comprar bienes y servicios. Es como si el IVA estuviera oculto en los precios,
disimulado como una parte adicional del costo del producto o servicio.

Teoria de la Incidencia Fiscal

La teoria de la incidencia fiscal analiza quién soporta la carga real de un
impuesto. En el caso del IVA, aunque el impuesto se impone a los productores, la
carga tiende a trasladarse a los consumidores a través de precios mas altos (Metcalf &
Fullerton, 2002). A diferencia de la simple observacion del quién paga el impuesto,
esta teoria profundiza en un analisis més detallado, explorando las repercusiones
finales del mismo en la economia y como esta incidencia afecta al poder adquisitivo
que tienen la poblacién de manera general.

Factores que afectan la incidencia:

Varios factores influyen en la distribucion de la carga fiscal, tales como:

1. Elasticidad de la demanda y la oferta: Si la demanda de un bien o servicio
es muy sensible al precio (alta elasticidad), los consumidores podrian asumir
una mayor parte del impuesto. En cambio, si la oferta es muy elastica (las
empresas pueden ajustar facilmente la produccion), la carga del impuesto
podria recaer mas sobre ellas.

2. Movilidad de los factores: Cuando los trabajadores o empresas pueden
trasladarse facilmente a otras regiones o0 sectores, es mas probable que el
impuesto afecte a aquellos que no tienen la capacidad de moverse.

3. Estructura del mercado: En mercados competitivos, la carga del impuesto se

distribuye entre varios actores. Sin embargo, en mercados monopolisticos, las
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empresas tienen mayor capacidad para trasladar el impuesto a los

consumidores.
Teoria del Ciclo Econémico

La teoria del ciclo econdmico explica las fluctuaciones en la actividad
econdmica a lo largo del tiempo. Las politicas fiscales, como los cambios en la tasa
del IVA, pueden influir en el ciclo econdmico al afectar la demanda agregada
(Blanchard & Fischer, Lectures on Macroeconomics, 1989).

Sin embargo, este impacto no es permanente. Eventualmente, la tendencia
cambia y la economia entra en una fase de contraccion (recesion). Durante esta etapa,
el ritmo de cambio de las variables econdmicas se desacelera, la produccion
disminuye, el desempleo aumentay la incertidumbre domina el panorama econémico.
Los consumidores se vuelven mas cautelosos, las empresas reducen sus inversiones y
la confianza se debilita.

Después de la contraccion, la economia generalmente pasa a una fase de
depresién, donde la actividad econdmica se estanca y el desempleo alcanza niveles
altos. La percepcion se vuelve pesimista, el pesimismo se extiende y la recuperacion
parece distante.

Afortunadamente, estos ciclos no terminan ahi. Gradualmente, la economia
encuentra un nuevo impulso y comienza una fase de recuperacion. La actividad
econdémica empieza a repuntar, la produccion aumenta, el empleo se estabiliza y la
confianza se restaura. Los consumidores reanudan su ritmo de gasto, las empresas
reinician sus inversiones y la esperanza de un futuro mejor emerge.

Teoria de la Demanda Agregada

La teoria de la demanda agregada postula que la demanda total de bienes y
servicios en una economia esta determinada por el consumo, la inversion, el gasto
publico y las exportaciones netas. Un aumento en el IVA puede reducir la demanda
agregada al disminuir el poder adquisitivo de los consumidores (Keynes, 1936).

A diferencia de analizar el consumo individual, esta teoria se enfoca en la
demanda total de bienes y servicios en una economia, revelando los factores que la

determinan y sus consecuencias para la actividad econémica en general.
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El juego de roles de los actores econdémicos:

La Teoria de la Incidencia Fiscal nos ilustra un escenario dindmico en el que

diversos actores participan en este juego de repercusiones:

Los contribuyentes: Son aquellos que tienen la obligacion legal de pagar el
impuesto, como los trabajadores en el caso del impuesto sobre la renta.

Los incisos: Son quienes pagan inicialmente el impuesto, aunque no
necesariamente soportan su carga final. En nuestro ejemplo, serian los
trabajadores.

Los incididos: Son aquellos que terminan asumiendo la carga final del
impuesto, ya sea de manera directa o indirecta. Esta figura podria ser el
trabajador, la empresa o incluso el consumidor final.

Factores que influyen en la incidencia:

Varios elementos modulan el juego de la incidencia fiscal, tales como:
Elasticidad de la demanda y la oferta: Si la demanda de un bien o servicio
es muy sensible al precio (alta elasticidad), los consumidores podrian asumir
una mayor parte del impuesto. En cambio, si la oferta es muy eléstica (las
empresas pueden ajustar facilmente la produccion), la carga del impuesto
podria recaer mas sobre ellas.

Movilidad de los factores: Cuando los trabajadores o las empresas pueden
trasladarse facilmente a otras regiones o sectores, es mas probable que el
impuesto afecte a aquellos que no tienen la capacidad de moverse.
Estructura del mercado: En mercados competitivos, la carga del impuesto se
distribuye entre varios actores. Sin embargo, en mercados monopolisticos, las
empresas tienen mayor capacidad para trasladar el impuesto a los

consumidores.

Impacto del Aumento del VA en Ecuador

Recaudacion Fiscal

Con el aumento del IVA del 12% al 15% en Ecuador, se espera que incremente

proporcionalmente la recaudacion fiscal, proporcionando mas recursos al gobierno

para financiar el gasto publico. Sin embargo, es crucial analizar si este aumento es
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sostenible y si no genera efectos negativos significativos en la economia. (OCDE et
al, 2018)

Consumo y Poder Adquisitivo

Un aumento en el IVA puede disminuir el consumo de los hogares al aumentar
los precios de los bienes y servicios. Este efecto es particularmente preocupante en un
contexto de crisis econémica, donde los consumidores ya pueden estar enfrentando
restricciones financieras.

Inflacion

El aumento del IVA puede contribuir a un aumento de la inflacion al elevar los
costos de produccién y los precios finales de los productos que llegan al consumidor.
Es importante monitorear la inflacién para asegurar que no alcance niveles que
perjudiquen la estabilidad econémica.

Reacciones de los Agentes Econdmicos

Las empresas y los consumidores responden de manera distinta a los cambios
en la politica fiscal. Las empresas pueden ajustar sus precios y costos operativos,
mientras que los consumidores pueden cambiar sus habitos de gasto y ahorro. Es
esencial analizar estas reacciones para comprender plenamente el impacto del aumento
del IVA.
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Capitulo I11. Metodologia de la Investigacion

Disefio Metodoldgico

El disefio metodoldgico es una parte esencial para esta investigacion, ya que

proporciona el marco y los métodos que se utilizaran para recolectar, analizar e

interpretar los datos. A continuacion, se presenta un disefio metodolégico para la

investigacion sobre el impacto del aumento del Impuesto al VValor Agregado (IVA) del

12% al 15% en Ecuador en 2024. Este disefio esta estructurado en torno a un enfoque

cuantitativo, con el apoyo de herramientas cualitativas, y se basa en analizar las

hip6tesis en base a los objetivos especificos.

Objetivos Especificos

Medir el impacto del aumento del VA en la recaudacion fiscal.

Evaluar como afecta el aumento del VA al consumo de los hogares.
Analizar el efecto del aumento del IVA en la tasa de inflacion.

Investigar el comportamiento de las empresas en respuesta al aumento del
IVA.

Examinar las percepciones y actitudes de los consumidores y empresarios ante

el aumento del 1VVA.

Hipotesis

El aumento del IVA del 12% al 15% incrementara significativamente la
recaudacion fiscal.

El aumento del VA reducira el nivel de consumo de los hogares ecuatorianos.
El aumento del IVA incrementard la tasa de inflacion en Ecuador durante el
afo 2024.

Las empresas ajustaran sus precios, costos operativos y decisiones de inversion
como respuesta al incremento del IVA.

La percepcidn de los contribuyentes sobre la legitimidad del aumento del IVA

sera mayoritariamente negativa.

Tipo de Investigacion

Para el estudio sobre el impacto del aumento del Impuesto al Valor Agregado

(IVA) del 12% al 15% en Ecuador en 2024, es fundamental definir claramente el tipo

de investigacion que se llevara a cabo. Este apartado detalla el tipo de investigacion
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seleccionada, su justificacion y las metodologias empleadas, todo en un marco
académico riguroso.
Tipo de Investigacion: Investigacion Explicativa con Enfoque Mixto

La investigacion explicativa busca identificar las causas y efectos de un
fendmeno especifico. En este caso, se trata de explicar cbmo el aumento del IVA
afecta diferentes aspectos de la economia ecuatoriana, incluyendo la recaudacion
fiscal, el consumo de los hogares, la inflacion y el comportamiento de las empresas.
Justificacion del Enfoque Mixto

Enfoque Cuantitativo:

El enfoque cuantitativo es adecuado para medir el impacto del aumento del
IVA en variables especificas como la recaudacion fiscal, el consumo y la inflacién.
Este enfoque permite el uso de técnicas estadisticas para analizar datos numéricos y
establecer relaciones causales.

Enfoque Cualitativo:

El enfoque cualitativo complementa el analisis cuantitativo al proporcionar
una comprensién mas profunda de las percepciones y actitudes de los consumidores y
empresarios frente al aumento del IVA. Este enfoque utiliza entrevistas y grupos
focales para recolectar datos detallados y contextuales.
Enfoque de Investigacion

Para la investigacion sobre el impacto del aumento del Impuesto al Valor
Agregado (IVA), se utilizard un enfoque mixto, que combina métodos cuantitativos y
cualitativos. Este enfoque permite una comprension integral y multifacética del
fendmeno estudiado, proporcionando tanto la precision de los datos numéricos como
la profundidad del analisis contextual.
Enfoque Mixto

Segln (Ruiz Medina, 2011) el enfoque mixto es un proceso que recolecta,
analiza y vincula datos cuantitativos y cualitativos en una misma investigacion o una
serie de investigaciones para responder a un planteamiento, y justifica la utilizacion
de este enfoque en su estudio considerando que ambos métodos (cuantitativo y
cualitativo) se entremezclan en la mayoria de sus etapas, por lo que es conveniente

combinarlos para obtener informacién que permita la triangulacion como forma de
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encontrar diferentes caminos y obtener una comprensién e interpretacién, lo mas

amplia posible, del fendmeno en estudio.

El enfoque mixto ante lo antes mencionado, integra el andlisis cuantitativo y

cualitativo para ofrecer una visién mas completa del problema de investigacion. Este

enfoque es especialmente Gtil cuando se busca comprender tanto el alcance del

impacto (a través de datos numéricos) como las percepciones y experiencias subjetivas

(a través de datos cualitativos).

Justificacion del Enfoque Mixto:

Rigor Cuantitativo: El andlisis cuantitativo proporciona datos objetivos y
medibles sobre el impacto del aumento del VA en variables econdémicas clave
como la recaudacion fiscal, el consumo y la inflacion.

Profundidad Cualitativa: El analisis cualitativo permite explorar las
percepciones, actitudes y reacciones de los diferentes actores econémicos,
ofreciendo una comprension mas rica y contextualizada del fenomeno.
Complementariedad: La combinacion de ambos enfoques permite
triangulacién de datos, aumentando la validez y confiabilidad de los resultados.

Enfoque Cuantitativo

Objetivos Cuantitativos.

Medir el impacto del aumento del IVA en la recaudacion fiscal.

Evaluar como afecta el aumento del IVVA al consumo de los hogares.

Analizar el efecto del aumento del IVA en la tasa de inflacion.

Métodos Cuantitativos.

Recoleccion de Datos:

Fuentes Secundarias: Datos estadisticos del Banco Central del Ecuador,
Instituto Nacional de Estadistica y Censos (INEC), y el Servicio de Rentas
Internas (SRI).

Encuestas: Aplicacion de cuestionarios estructurados a una muestra
representativa de hogares y empresas.

Analisis Estadistico:

Estadisticas Descriptivas: Para resumir y describir las caracteristicas de los
datos recolectados.
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e Anélisis de Regresion: Para evaluar las relaciones entre el aumento del IVA'y
las variables dependientes (recaudacion fiscal, consumo, inflacion).
e Pruebas de Hipotesis: Para contrastar las hipotesis planteadas en la
investigacion.
Operacionalizacién de las Variables

En este se define cbmo se mediran y analizaran las variables clave del estudio.
Para la investigacion sobre el impacto del aumento del Impuesto al Valor Agregado
(IVA) del 12% al 15% en Ecuador en 2024, se han identificado varias variables
importantes que deben ser claramente definidas y medidas. A continuacion, se
presenta una descripcion detallada de cada variable, su definicion operacional y los
métodos de recoleccion de datos correspondientes.
Variables Independientes

Tasa del IVA

e Definicién Conceptual: EI IVA es un impuesto indirecto que se aplica al valor
afiadido en cada etapa del proceso de produccion y distribucion de bienes y
servicios.

e Definicion Operacional: Incremento de la tasa del IVA del 12% al 15% a
partir del afio 2024.

e Indicadores: Tasa impositiva (%) antes y después del incremento.

e Fuente de Datos: Ley de Régimen Tributario Interno, documentos del
Ministerio de Finanzas y publicaciones oficiales del Servicio de Rentas
Internas (SRI).

e Meétodo de Recoleccion: Analisis documental de la legislacion fiscal vigente
y cambios propuestos.

Variables Dependientes
Recaudacion Fiscal

e Definicién Conceptual: Ingresos que el gobierno obtiene a través de
impuestos y otros mecanismos fiscales.

e Definicién Operacional: Total de ingresos fiscales obtenidos del IVA en
millones de ddlares antes y después del incremento.

¢ Indicadores: Ingresos mensuales y anuales por IVA (en USD).
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Fuente de Datos: Reportes del Servicio de Rentas Internas (SRI) y Banco
Central del Ecuador.

Método de Recoleccidn: Analisis de datos secundarios proporcionados por el
SRIy el Banco Central.

Consumo de los Hogares

Definicion Conceptual: Gasto total de los hogares en bienes y servicios.
Definicion Operacional: Variacién en el gasto promedio mensual de los
hogares en bienes y servicios, medido en dolares.

Indicadores: Gasto mensual promedio antes y después del incremento del
IVA.

Fuente de Datos: Encuestas de consumo del Instituto Nacional de Estadistica
y Censos (INEC).

Meétodo de Recoleccidn: Encuestas estructuradas y datos secundarios del
INEC.

Inflacion

Definicion Conceptual: Aumento generalizado y sostenido de los precios de
bienes y servicios en una economia durante un periodo de tiempo.

Definicion Operacional: Tasa de inflacion anual medida por el indice de
Precios al Consumidor (IPC).

Indicadores: IPC mensual y anual antes y después del incremento del IVA.
Fuente de Datos: Reportes del Banco Central del Ecuador, el INEC e
Investigacion en Lugares de compra de bienes de consumo masivo.

Método de Recoleccion: Analisis de series temporales de los datos de IPC
proporcionados por el Banco Central o el INEC y a su vez la revision de precios
en los lugares de compra.

Comportamiento de las Empresas

Definicion Conceptual: Decisiones y acciones de las empresas en respuesta a
cambios en las condiciones econdémicas.

Definicion Operacional: Cambios en precios, costos operativos e inversiones
de las empresas en respuesta al incremento del IVA.
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¢ Indicadores: Variaciones en los precios de venta, costos de produccién e
inversiones antes y despues del incremento del 1IVA.

e Fuente de Datos: Encuestas a empresas y datos de asociaciones empresariales.

e Metodo de Recoleccion: Entrevistas semiestructuradas con empresarios y
analisis de reportes financieros de empresas.

Variables Intervinientes
Crisis Econémica

e Definiciobn Conceptual: Periodo de declive econémico significativo
caracterizado por una disminucién en la actividad econdmica, aumento del
desempleo y problemas financieros.

e Definiciébn Operacional: Indicadores macroeconémicos como tasa de
desempleo, Producto Interno Bruto (PIB), y balanza comercial durante el
periodo de estudio.

¢ Indicadores: Tasa de desempleo, crecimiento del PIB, balanza comercial.

e Fuente de Datos: Reportes del Banco Central del Ecuador y el INEC.

e Metodo de Recoleccion: Analisis de datos macroeconémicos proporcionados
por el Banco Central y el INEC.

Politicas de Austeridad o Estimulo

e Definicién Conceptual: Medidas adoptadas por el gobierno para reducir el
déficit fiscal o estimular la economia.

e Definicién Operacional: Implementacion de politicas fiscales y monetarias
durante el periodo de estudio.

¢ Indicadores: Cambios en el gasto publico, tasas de interés, y politicas de
subsidios.

e Fuente de Datos: Publicaciones del Ministerio de Finanzas y el Banco Central
del Ecuador.

e Meétodo de Recoleccion: Analisis de documentos y reportes oficiales.
Sentimiento del Consumidor

e Definicién Conceptual: Percepcion y confianza de los consumidores en la

economia.
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e Definicion Operacional: indice de confianza del consumidor medido antes y
después del incremento del IVA.
e Indicadores: indice de confianza del consumidor.
e Fuente de Datos: Encuestas del INEC y estudios de mercado.
e Meétodo de Recoleccion: Encuestas estructuradas a una muestra representativa
de consumidores.
Instrumentacion

Para esta investigacion se utilizaran una combinacion de instrumentos
cuantitativos y cualitativos. A continuacién, se detallan los instrumentos
seleccionados, junto con las estrategias para asegurar su validez y confiabilidad.
Instrumentos Cuantitativos

Cuestionarios Estructurados

Descripcion:

Se utilizardn cuestionarios estructurados para recolectar datos sobre el
consumo de los hogares y la percepcion del aumento del IVA.

Componentes del Cuestionario:

e Datos demograficos (edad, género, nivel de ingresos).

e Preguntas sobre habitos de consumo.

e Preguntas sobre la percepcion del aumento del IVA y su impacto en el gasto
del hogar.

Validez:

e Validez de Contenido: Los cuestionarios seran revisados por expertos en
economia y ciencias sociales para asegurar que todas las dimensiones
relevantes del consumo y la percepcidn del IVA estén cubiertas (Litwin, 1995)

e Validez de Constructo: Se realizaran pruebas piloto para ajustar las preguntas
y asegurar que los items midan adecuadamente los constructos tedricos.
Confiabilidad:

e Confiabilidad Test-Retest: Se aplicara el cuestionario a un grupo piloto en
dos ocasiones diferentes para evaluar la estabilidad de las respuestas en el

tiempo.
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e Consistencia Interna: Se calculard el coeficiente alfa de Cronbach para
evaluar la consistencia interna de las preguntas relacionadas con los mismos
constructos.

Referencias:

Descripcion:

Se utilizaran datos secundarios de fuentes oficiales para analizar la recaudacion
fiscal, el consumo y la inflacion.

Fuentes de Datos:

e Banco Central del Ecuador.

e Instituto Nacional de Estadistica y Censos (INEC).

e Servicio de Rentas Internas (SRI).

Validez:

e Validez de Contenido: Las fuentes de datos son instituciones oficiales
reconocidas por su precision y exhaustividad en la recopilacion de datos
econdmicos.

e Validez Externa: Los datos son representativos a nivel nacional, lo que
permite la generalizacion de los hallazgos
Confiabilidad:

e Confiabilidad de los Datos: Las fuentes secundarias utilizadas son conocidas
por su rigor metodologico y consistencia en la recopilacion de datos
Referencias:

Cualitativos

Entrevistas Semiestructuradas.

Descripcion:

Las entrevistas semiestructuradas se utilizardn para recolectar datos
cualitativos sobre las percepciones y actitudes de empresarios y funcionarios publicos
respecto al aumento del IVA.

Componentes de la Entrevista:

e Preguntas abiertas sobre el impacto del aumento del I\VA en sus operaciones.

e Preguntas sobre estrategias de adaptacion y cambios en la politica de precios.
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Validez:

e Validez de Contenido: Las guias de entrevista seran revisadas por expertos
en el area de economia y politicas pablicas para asegurar que aborden todas las
areas relevantes

e Validez de Constructo: Se realizaran entrevistas piloto para ajustar las
preguntas y asegurar que capturen adecuadamente las percepciones y actitudes
de los participantes.

Confiabilidad:

e Confiabilidad Inter evaluador: Las transcripciones de las entrevistas seran
revisadas por multiples investigadores para asegurar la consistencia en la
codificacion y andlisis de los datos.

e Confiabilidad Test-Retest: Se realizaran entrevistas adicionales con algunos
participantes para evaluar la estabilidad de las respuestas a lo largo del tiempo.

Grupos Focales
Descripcion:
Los grupos focales se utilizaran para explorar las percepciones y actitudes de
los consumidores de diferentes niveles socioecondmicos frente al aumento del IVA.
Componentes de los Grupos Focales:

e Discusion guiada sobre el impacto del IVA en el gasto del hogar.

e Exploracién de percepciones sobre la politica fiscal y su legitimidad.
Validez:

e Validez de Contenido: Las guias para los grupos focales seran desarrolladas
en colaboracion con expertos en sociologia y economia para asegurar una
cobertura exhaustiva de los temas relevantes.

e Validez Ecolodgica: La discusién grupal permite capturar la dindmica de
interaccion y las influencias mutuas en las percepciones y actitudes.
Confiabilidad:

e Confiabilidad Inter evaluador: Las discusiones seran transcritas y analizadas
por varios investigadores para asegurar la consistencia en la codificacién de
los datos (Gibbs, 2007).
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e Confiabilidad de Datos: Se realizaran multiples sesiones de grupos focales
con diferentes segmentos de la poblacion para obtener datos diversos y
comparables.

Poblacion

La seleccion de la poblacion es un aspecto crucial en el disefio de una
investigacion, ya que determina a quiénes se aplicaran los instrumentos de recoleccion
de datos y asegura que los resultados sean representativos y generalizables. En el
contexto de la investigacion, es esencial definir una poblacién que refleje
adecuadamente las diferentes dimensiones del fenémeno estudiado.

Definicion de la Poblacion

Poblacion Objetivo:

La poblacion objetivo de esta investigacion incluye tres grupos principales:

e Hogares ecuatorianos de diversas regiones y niveles socioeconémicos.

e Empresas de diferentes sectores econdémicos, incluyendo comercio,
manufactura y servicios.

e Funcionarios publicos y expertos en politicas fiscales.

Justificacion:

Estos tres grupos permiten una comprension integral del impacto del aumento
del IVA, capturando las perspectivas de los consumidores, los efectos en las empresas
y las consideraciones politicas y administrativas.

Descripcion de la Poblacion

Hogares Ecuatorianos

Definicion:

Se consideran todos los hogares del Ecuador, representando diversas regiones
(urbanas y rurales) y niveles socioecondémicos.

Caracteristicas:

e Tamafio de los Hogares: Nimero de miembros en cada hogar.

e Ingresos del Hogar: Nivel de ingresos mensuales.

e Region Geogréfica: Distribucion entre zonas urbanas y rurales.

¢ Nivel Educativo: Nivel de educacion alcanzado por los miembros del hogar.
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Fuente de Datos:
e Encuestas de hogares del Instituto Nacional de Estadistica y Censos (INEC).
e Datos demogréficos del censo nacional.
Método de Recoleccion:
Encuestas estructuradas aplicadas a una muestra representativa de hogares.
Empresas
Definicion:
Se incluyen empresas de diferentes sectores econémicos en Ecuador, tales
como comercio, manufactura y servicios.
Caracteristicas:
e Tamafo de la Empresa: Micro, pequefias, medianas y grandes empresas.
e Sector Economico: Clasificacidn por sectores como comercio, manufactura y
servicios.
e Ubicacion Geogréfica: Distribucion entre regiones urbanas y rurales.
Fuente de Datos:
e Registros de la Superintendencia de Compafiias, Valores y Seguros.
e Datos de asociaciones empresariales y camaras de comercio.
Meétodo de Recoleccion:
e Entrevistas semiestructuradas con representantes de las empresas.
e Analisis de reportes financieros y datos empresariales.
Funcionarios Publicos y Expertos en Politicas Fiscales
Definicion:
Funcionarios del Ministerio de Finanzas, Servicio de Rentas Internas (SRI), y
expertos en politicas fiscales y econémicas.
Caracteristicas:
e Posicién: Nivel jerarquico y responsabilidades dentro de las instituciones.
e Experiencia: Afos de experiencia en el area fiscal y econémica.
e Area de Especializacion: Especializacion en politicas fiscales, recaudacion
de impuestos, y administracion publica.
Fuente de Datos:

e Contactos institucionales y redes profesionales.
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e Publicaciones y reportes oficiales de las instituciones.

Método de Recoleccion:

e Entrevistas en profundidad con funcionarios y expertos.
Justificacion de la Seleccion de la Poblacion

Representatividad:

La seleccion de hogares, empresas y funcionarios publicos asegura una
representacion amplia y equilibrada de los diferentes actores afectados por el aumento
del IVA. Esto permite que los resultados sean generalizables a la poblacién total del
pais.

Diversidad:

Incluir diversas regiones geograficas y niveles socioeconémicos garantiza que
se capturen las variaciones en el impacto del aumento del IVA, proporcionando una
comprensién mas completa del fendmeno.

Accesibilidad:

El acceso a datos de hogares y empresas a traves de fuentes oficiales como el
INEC y la Superintendencia de Compafiias facilita la recoleccion de datos confiables
y exhaustivos.

Muestra

La seleccidn de la muestra es un paso critico en el disefio de la investigacion,
ya que determina la representatividad y la validez de los resultados obtenidos. Para el
estudio, se ha definido una poblacién diversa'y amplia, por lo que es necesario asegurar
que la muestra sea representativa de dicha poblacion. A continuacion, se describe
detalladamente el procedimiento para seleccionar la muestra, incluyendo el tamafio de
la muestra y los métodos de muestreo aplicables.

Tamario de la Muestra

Determinacion del tamafio de la muestra

El tamafio de la muestra se determinard utilizando férmulas estadisticas
estandar para asegurar que los resultados sean representativos y tengan un margen de
error aceptable. Se utilizaran diferentes formulas y criterios para hogares, empresas y
funcionarios publicos/expertos en politicas fiscales.
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Muestra de los Hogares

Procedimiento:

Definir Estratos: Los hogares se dividiran en estratos basados en regiones
geograficas (urbana y rural) y niveles socioeconémicos.

Determinar el Tamafio de la Muestra en Cada Estrato: Utilizando la
férmula de Cochran ajustada para poblaciones finitas.

Método

Se utilizara la formula de Cochran para poblaciones grandes, ajustada para
poblaciones finitas, si es necesario.

Férmula de Cochran:

N"Z% .v.pr. q
d?«*(N—1)+ Z% *p=*q

n=

La formula que se muestra en la imagen se utiliza para calcular el tamafio de

muestra para una poblacion finita. Se basa en los siguientes parametros:

N: El tamafio de la poblacion (es decir, el nimero total de individuos en el
grupo del que desea obtener su muestra).

Z: El puntaje Z correspondiente al nivel de confianza deseado. El puntaje Z es
un valor de la distribucién normal estandar que indica qué tan seguro puede
estar de que los resultados de su muestra reflejan los valores reales de la
poblacion. Por ejemplo, un puntaje Z de 1.96 corresponde a un nivel de
confianza del 95%.

p: La proporcion de la poblacion que espera que posea la caracteristica o evento
que le interesa estudiar. Si no tiene una estimacion previa, puede usar p = 0.5,
que es la suposicion mas conservadora.

q: La proporcion de la poblacion que espera que no posea la caracteristica o
evento que le interesa estudiar. Esto es simplemente 1 - p.

e: El error maximo permitido en su estimacién. Este es el margen de error que
estad dispuesto a aceptar entre el valor que estima a partir de su muestra y el
valor real de la poblacién.

Donde:

N=17"700.000,00
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o 7=196

e p=0,790
e (=0,210
e ©=0,05

Siendo el célculo de la siguiente manera:
17.700.000 x 1.962 x 0.79 x 0.21
n= 0.05 x (17.700.000 — 1) + 1.962 x 0.79 x 0.21

n = 255

Por lo tanto, se seleccionara una muestra de aproximadamente 255 hogares.

Muestra de Empresas

Procedimiento:

o Definir Estratos: Las empresas se dividiran en estratos basados en el sector
econdémico (comercio, manufactura, servicios) y tamafio (micro, pequefia,
mediana, grande).

e Determinar el Tamafio de la Muestra en Cada Estrato: Basado en el tamafio
de la poblacion de empresas en cada estrato y utilizando la formula deCochran
para determinar la muestra necesaria.

Meétodo:

Muestreo estratificado, donde la poblacién se divide en estratos homogéneos
(sectores econémicos y tamafios de empresa).

Calculo del Tamafio de la Muestra:

Asumiendo el mismo nivel de confianza y margen de error, y que segun los
datos mas recientes del Instituto Nacional de Estadistica y Censos (INEC) de Ecuador,
existen 849.831 empresas registradas en el pais a partir del Directorio de Empresas y
Establecimientos (DIEE) 2021.

Esta cifra incluye tanto microempresas (94.4%) como pequefias, medianas y
grandes empresas (5.6%).

Distribucion por sector:

e Comercio: 24%

e Actividades profesionales, cientificas y técnicas: 21%

e Manufactura: 14%
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e Construccion: 10%
e Transporte y almacenamiento: 7%
e Otros sectores: 24%
Donde:
e N=849.831
o Z7=1096
e p=0,790
e (=0,210
e ¢=0,05
Siendo el célculo de la siguiente manera:

849.831 x 1.962 x 0.79 x 0.21
~ 0.05x (849.831 — 1) + 1.962 x 0.79 x 0.21

n = 255

Por lo tanto, se seleccionara una muestra de aproximadamente 255 empresas

n

de diferentes sectores del pais.

Muestra de funcionarios Publicos y Expertos

Procedimiento:

e Definir Criterios de Seleccion: Seleccionar individuos con roles relevantes
en el Ministerio de Finanzas, el Servicio de Rentas Internas (SRI) y expertos
académicos en politicas fiscales.

e Seleccionar Participantes: Basado en la experiencia, posicion jerarquica y
relevancia para la investigacion.

Tamaiio de la Muestra:

Se seleccionaran aproximadamente 5-10 individuos para entrevistas en
profundidad. Este numero es suficiente para obtener diversidad en las respuestas y
alcanzar la saturacion teorica en el analisis cualitativo.

Meétodo:

Muestreo intencional basado en la relevancia y experiencia de los individuos

seleccionados.
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Procedimiento de Muestreo

Hogares

Muestreo Aleatorio Estratificado:

Dividir la poblacion en estratos segun regién geogréafica (urbana/rural) y nivel
socioeconomico.

Seleccionar aleatoriamente hogares de cada estrato proporcionalmente a su
tamafio en la poblacion total.

Empresas

Muestreo Estratificado:

Clasificar empresas por sector economico (comercio, manufactura, servicios)
y tamafio (micro, pequefia, mediana, grande).

Seleccionar aleatoriamente empresas de cada estrato proporcionalmente a su
tamafio

Funcionarios Publicos y Expertos Tributarios

Muestreo Internacional

Identificar y seleccionar individuos clave en el Ministerio de Finanzas,
Servicio de Rentas Internas (SRI), y otros expertos en politicas fiscales.
Asegurar diversidad en términos de roles y experiencia para obtener una vision

comprensiva.

Justificacion del Tamafio y Procedimiento de Muestreo

Representatividad: El muestreo estratificado y el muestreo intencional
aseguran gue la muestra sea representativa de la poblacion objetivo y que se
capture la variabilidad dentro de cada grupo.

Precision: El uso de métodos estadisticos para calcular el tamafio de la muestra
y la estratificacion basada en caracteristicas relevantes garantiza un alto nivel
de precision y generalizan de los resultados.

Accesibilidad: La seleccion de muestras de hogares y empresas mediante
datos del INEC y la Superintendencia de Compafiias facilita la accesibilidad y

la recopilacion de datos confiables.

48



Capitulo V. Anélisis y Discusion

Recoleccion y Registro de datos
Encuestas

La encuesta incluye preguntas de opcion maltiple que permiten recoger datos
cuantitativos sobre las percepciones y el comportamiento de consumo de los hogares;
las encuestas se encuentran en los anexos, y en el caso del analisis demogréfico de los
consultados se llegé a la siguiente conclusion:

Datos Demograficos

1. Genero de los encuestados

Figura 1
Genero de los encuestados

Genero de los Encuestados

B Femenino

B Masculino

Analisis

Después de realizar las encuestas mediante la plataforma Forms de Google a
diversas personas del pais se pudo determinar que, del total, tres cuartas partes son de
género femenino. Algo muy notorio puesto que, aunque en el pais la diferencia de
genero no es significativa representando solo un 1% a favor en las mujeres, son

quienes se encargan principalmente en la economia de las familias ecuatorianas.

49



2. Rango de edad

Figura 2
Rango de Edad

Menos
de 18 Rango de edad
55-en Adelante afos
10% 18-24 afios
45-54 aios 24% H Menos de 18 afios

Sy = 1824 105
35-44 afos W 25-34 afios
21% 35-44 afios
W 45-54 afios

M 55-en Adelante

Anélisis

De acuerdo con los resultados que se reflejan el siguiente grafico, del total de
encuestados, el 25% pertenece al rango de edad de 25-34 afios, seguido del rango de
18-24 afios, por lo que nos hace denotar que el rango de edad que actualmente se
encuentra en el pais para familias esta entre 18 a 34 afios que representan la mitad de

los nimeros de encuestados.

3. Nivel Educativo

Figura 3
Nivel Educativo

Primaria Primaria Secundaria

incompleta —_completa incompleta NiV@l Educativo

0% %
Secundaria
\sompleta » B Primaria incompleta
, Educacion
superior B Primaria completa
incompleta

M Secundaria incompleta
24% P
’ Secundaria completa

Educacién ) o

superior M Educacion superior incompleta

compl/eta M Educacién superior completa
65%
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Anélisis

La mayoria de los participantes (165) han completado la educacion superior,
representando el 64.7% de la muestra total. Esto es seguido por un 23.9% que ha
completado parcialmente la educacion superior (61 participantes).

Los resultados de la encuesta muestran una clara tendencia hacia niveles
educativos superiores entre los encuestados. La alta prevalencia de educacion superior
completa que se presenta en la actualidad puede estar influenciada por varios factores,
como el contexto socioeconémico, el acceso a la educacion y la muestra especifica de
la poblacidn estudiada.

4. Region de Residencia

Figura 4

Region de Residencia

Region Insular Region de Residencia

0% Oriente

12%

M Sierra

M Oriente

Region Insular

Andlisis

La mayoria de los participantes (161) residen en la region Sierra, representando
el 63.1% de la muestra total. La region Costa tiene 63 participantes, lo que equivale al
24.7%. La Amazonia esta representada por 31 participantes, constituyendo el 12.2%
de la muestra. No se registraron participantes de la Regién Insular.

Los resultados de la encuesta revelan una marcada predominancia de
residentes en la region Sierra. Esta distribucion puede estar influenciada por la
densidad poblacional de participantes a la cual se le envié la encuesta.

51



Impacto del Aumento del IVA
1. ¢Ha notado un aumento en los precios de los bienes y servicios desde el

incremento del IVA?

Figura 5

Aumento de los precios

No, no he notado

ninm2ermplohe  Aumento de los precios
3ggotado

5%
Si, moderadamente
34%

| Si, significativamente
M Si, moderadamente
No, apenas lo he notado
No, no he notado ninglin cambio
Si,
significativamente

Andlisis

Los resultados de esta pregunta revelan que una gran mayoria de los
participantes (91.8%) percibié un aumento en los precios de los bienes y servicios
desde el incremento del IVA. De estos, el 57.8% (148 participantes) indicé que el
aumento fue significativo, mientras que el 34% (87 participantes) report6 un aumento
moderado.

Este hallazgo sugiere que el incremento del IVA ha tenido un impacto
perceptible en los precios al consumidor, afectando la percepcion de la mayoria de los
hogares ecuatorianos. EI hecho de que mas de la mitad de los encuestados reportaron
un aumento significativo indica que el incremento del IVA ha tenido efectos tangibles

y probablemente sustanciales en el costo de vida.
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2. ¢CoOmo ha afectado el aumento del IVA su capacidad para adquirir bienes

de primera necesidad (alimentos, medicinas, etc.)?

Figura 6
Capacidad de Adquirir Bienes primera necesidad

Capacidad de adquirir Buenes de Primera Necesidad
0%

‘ B Mucho maés dificil
® Algo mas dificil
H |gual que antes

Mas féacil

Analisis

La gran mayoria de los participantes (91.8%) percibi6 que el aumento del IVA

ha afectado negativamente su capacidad para adquirir bienes de primera necesidad. De

estos, el 57.8% reportd un aumento significativo en los precios, mientras que el 34%

indic6 un aumento moderado.

A su vez es notable que ninguna de las personas encuestadas indicd que la

adquisicion de bienes y servicios se haya vuelto mas fécil. Esto sugiere que el impacto
del aumento del IVA ha sido negativo en términos de accesibilidad econémica para

los hogares ecuatorianos.

53



3. ¢Ha reducido su consumo de bienes y servicios debido al aumento del
IVA?

Figura 7
Reduccién de consumo de B/S

Reducion de consumo B/S

B Si, he reducido significativamente mi
consumo

= Sji, he reducido moderadamente mi
consumo
No, no he cambiado mi consumo

0% 24%

31%

(7

Andlisis

Los resultados de esta pregunta indican que la mayoria de los participantes
(69.4%) ha reducido su consumo de bienes y servicios debido al aumento del IVA, ya
sea de manera moderada (45.5%) o significativa (23.9%).

La mayoria de los encuestados ha reducido moderadamente su consumo, y una
quinta parte ha hecho reducciones significativas, sin que ningin participante haya
aumentado su consumo. Estos hallazgos subrayan la necesidad de considerar medidas
politicas para apoyar a los hogares afectados y mitigar los efectos negativos en la
economia.

4. ¢Ha tenido que buscar alternativas mas econémicas para mantener su

nivel de consumo?

Figura 8
Alternativas econémicas de consumo

Alternativas economicas de consumo

0% B Si, en gran medida
r B ez

M Si, en cierta medida

No, no he cambiado mis habitos de compra

No, he mantenido o aumentado la calidad de
mis compras
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Anélisis

Los resultados indican que una mayoria significativa de los participantes
(81.6%) ha buscado alternativas mas econdémicas para mantener su nivel de consumo
debido al aumento del IVA. De estos, el 54.1% ha realizado cambios en sus habitos
de compra en cierta medida, mientras que el 27.5% ha buscado alternativas en gran
medida.

Estos hallazgos subrayan la importancia de considerar medidas politicas que
apoyen a los hogares y mitiguen los impactos negativos del incremento del IVA en su
calidad de vida.

5. ¢Como califica la respuesta del gobierno ante el aumento del IVA y sus

esfuerzos por mitigar su impacto en los hogares?

Figura 9
Respuesta del gobierno para mitigar el impacto

Respuesta del gobierno para mitigar

impacto
6%
<' B Muy Buena
A m Buena
27% Regular
29%
. Mala
® Muy Mala

Andlisis

Los resultados de esta pregunta indican una evaluacion mixta pero
predominantemente negativa de la respuesta del gobierno ante el aumento del IVA'y
sus esfuerzos por mitigar su impacto en los hogares.

Los ecuatorianos no estan satisfechos con la respuesta del gobierno ante el
aumento del IVA vy sus esfuerzos por mitigar su impacto, sugiriendo una necesidad

urgente de revisar y mejorar las politicas de mitigacion.
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6. ¢Cree que el aumento del IVA era necesario para mejorar la situacion

economica del pais?

Figura 10
Medidas para mejorar economia del pais

Medidas para mejorar economia del pais

18% | Si, definitivamente
Si, en cierta medida
No, no era necesario

No, en absoluto

Analisis

Los resultados de esta pregunta muestran una division en las opiniones de los
hogares ecuatorianos sobre la necesidad del aumento del IVA. Aungue una mayoria
relativa considera que el aumento era necesario en cierta medida (40.9%), existe una

opinion significativa que lo ve como innecesario.

Estas percepciones subrayan la importancia de una comunicacion clara y
transparente sobre las politicas fiscales y la consideracion de medidas de mitigacion

para apoyar a los hogares afectados.
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7. ¢CoOmo ha afectado el aumento del IVA su percepcion general sobre la

economia del pais?

Figura 11

Percepcidén general de la economia

B Muy negativamente

= Negativamente

= No ha afectado mi percepcion

© Positivamente

B Muy positivamente

Analisis

Los resultados de esta pregunta muestran que el aumento del VA ha tenido un
impacto considerablemente negativo en la capacidad de ahorro de los hogares
ecuatorianos. La mayoria de los participantes reportaron una disminuciéon en su
capacidad de ahorrar, mientras que solo una minoria indicé que no se ha visto afectada
0 que ha mejorado su percepcidn econémica respecto a su capacidad de ahorro.

Estas percepciones subrayan la importancia de programas de incentivo al
ahorro, medidas de mitigacion para los mas afectados y educacién financiera para

mejorar la estabilidad econémica de las familias.
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8. ¢Ha tenido que recurrir a ahorros o endeudarse para cubrir sus gastos
debido al aumento del IVA?

Figura 12
Endeudamiento para cubrir gastos

Endeudamiento cubrir gastos

B Si, he utilizado ahorros
m Si, me he endeudado
Si, ambos

No, no he tenido que recurrir a ahorros
ni endeudarme

Andlisis

Tras haber realizado los resultados en la encuesta se muestra que, aunque una
mayoria de los participantes no ha tenido que recurrir a ahorros ni endeudarse para
cubrir sus gastos, un porcentaje significativo ha tenido que utilizar ahorros, endeudarse
0 ambas cosas debido al aumento del IVVA. Esto indica que el impacto del IVA en la
estrategia financiera de los hogares es variado, con algunos hogares mas afectados que

otros.
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9. ¢Ha cambiado su preferencia de marcas de productos (por ejemplo,
pasando de marcas conocidas a marcas genéricas 0 mas econdémicas)
debido al aumento del IVA?

Figura 13

Cambios de marca por aumento de IVA

Cambios de marca por aumento IVA

M Si, he utilizado ahorros
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Andlisis

Los resultados de esta pregunta muestran que la mayoria de los participantes
ha modificado sus preferencias de compra debido al aumento del IVA, optando por
marcas mas economicas. Un porcentaje significativo de participantes ha cambiado a
marcas mas economicas en algunos productos o completamente, mientras que una
minoria ha mantenido sus preferencias de marcas.

La preferencia por marcas mas econémicas puede llevar a un cambio en la
demanda de mercado, beneficiando a los fabricantes de productos genéricos y
econdmicos, mientras que las marcas premium pueden ver una disminucién en sus

ventas.
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10. ¢Ha reducido su gasto en entretenimiento y ocio (cine, restaurantes,

viajes) debido al aumento del IVA?

Figura 14
Reduccion de gastos de entretenimiento y ocio

Reduccion de gasto en entretenimiento y
ocio

B Si, he reducido significativamente

m Si, he reducido moderadamente

No, no he cambiado mi gasto en
entretenimiento

No, he aumentado mi gasto en
entretenimiento

Analisis

Los resultados de esta pregunta muestran que una mayoria de los participantes

ha reducido su gasto en entretenimiento y ocio debido al aumento del IVA. Sin
embargo, una parte significativa de los encuestados no ha cambiado su gasto en estas

areas, y una minoria pequefa incluso ha aumentado su gasto en entretenimiento.

La reduccidn del gasto en entretenimiento y ocio puede afectar negativamente

a los sectores de cine, restaurantes y turismo, disminuyendo sus ingresos y

potencialmente llevando a una reduccién de empleos en estos sectores.
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11. ;Cémo ha afectado el aumento del IVA su capacidad para ahorrar dinero

mensualmente?

Figura 15
Afectacion de capacidad de Ahorro

Afectacion de capacidad de ahorro

B Ha disminuido significativamente
M Ha disminuido moderadamente

= No ha afectado mi capacidad de
ahorro

Ha aumentado mi capacidad de
ahorro

Andlisis

Después de haber analizado las encuestas de esta pregunta se llegd a la
conclusién que el aumento del IVA ha tenido un impacto considerablemente negativo
en la capacidad de ahorro mensual de los hogares ecuatorianos. La mayoria de los
participantes reportaron una disminucion en su capacidad de ahorrar, con un
porcentaje significativo indicando una disminucion moderada y una parte notable

sefialando una disminucion significativa.
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12. ¢ Ha notado un cambio en la calidad de los productos y servicios que puede

adquirir desde el aumento del IVA?

Figura 16
Cambio en calidad de los productos

Cambio en calidad de los productos

B Si, ha disminuido
significativamente

M Si, ha disminuido
moderadamente

= No, la calidad se ha mantenido
igual

No, la calidad ha mejorado

Analisis

Los resultados de esta pregunta muestran que una mayoria de los participantes
ha percibido una disminucion en la calidad de los productos y servicios desde el
aumento del IVA. Una parte significativa de los encuestados indico que la calidad se
ha mantenido igual, mientras que ninguno report6 una mejora en la calidad.

Esto puede afectar la lealtad a ciertas marcas y productos, y reducir la

confianza en el mercado.
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13. ¢ Como ha afectado el aumento del VA su planificacion financiera a largo

plazo (por ejemplo, ahorro para educacion, jubilacion)?

Figura 17
Planificacion financiera a largo plazo

Planificacion financiera a largo plazo

M Ha afectado significativamente

mis planes a largo plazo
Ha afectado moderadamente mis
planes a largo plazo

No ha afectado mis planes a largo
44% plazo

Ha mejorado mis planes a largo
plazo

Anélisis:

Esta pregunta nos dice que una mayoria de los participantes ha percibido una
disminucidn en su capacidad para planificar financieramente a largo plazo debido al
aumento del IVA. Una parte significativa de los encuestados indicé que la
planificacion financiera se ha mantenido igual, mientras que ninguno reportd una
mejora en su planificacion financiera.

La disminucién de la capacidad de planificacion financiera afecta la seguridad
econdémica de los hogares, reduciendo su capacidad para enfrentar emergencias
futuras, invertir en educacion o vivienda, y planificar para la jubilacion. Esto puede
tener efectos a largo plazo en la estabilidad econdémica de las familias.

Analisis e Interpretacion de los datos de manera general

Percepcion del Aumento del IVA'y su Impacto en Precios y Consumo

La mayoria de los encuestados percibio un aumento significativo en los precios
de bienes y servicios debido al incremento del IVA. Este aumento en los costos ha
llevado a que muchos hogares reduzcan su consumo de bienes y servicios, busquen
alternativas mas econdémicas y ajusten sus habitos de compra, prefiriendo marcas
genéricas 0 mas econémicas. Esta adaptacion refleja una necesidad de los hogares de

gestionar sus finanzas bajo la nueva carga fiscal.
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Impacto en la Capacidad de Ahorro y Planificacion Financiera

El aumento del IVA ha tenido un efecto negativo considerable en la capacidad
de ahorro de los hogares. Una parte significativa de los participantes reportd una
disminucion en su capacidad de ahorrar, tanto moderadamente como
significativamente. Ademas, la planificacion financiera a largo plazo se ha visto
afectada, con muchos hogares indicando que ahora tienen menos capacidad para
planificar su futuro financiero de manera efectiva.

Evaluacion de la Respuesta Gubernamental y Necesidad del IVA

La percepcion sobre la respuesta del gobierno ante el aumento del IVA fue
mayoritariamente negativa. Muchos encuestados calificaron la respuesta como
"Regular" o peor, reflejando una falta de confianza en las medidas implementadas para
mitigar el impacto del IVA. En cuanto a la necesidad del aumento del IVA, las
opiniones estuvieron divididas, con una parte significativa de los encuestados
considerando que era necesario en cierta medida, mientras que otros lo vieron como
innecesario o perjudicial.

Impacto en el Gasto en Entretenimiento y Calidad de Productos y
Servicios

El gasto en entretenimiento y ocio también se ha visto afectado, con una
mayoria de participantes reduciendo moderada o significativamente su gasto en estas
areas. Esto sugiere que los hogares estan priorizando gastos esenciales sobre el ocio y
el entretenimiento. Ademas, muchos encuestados percibieron una disminucion en la
calidad de los productos y servicios que pueden adquirir, lo que podria reflejar un
ajuste en las estrategias de los proveedores para mantener precios competitivos bajo
el nuevo IVA.

Conclusion de la encuesta a hogares ecuatorianos

El analisis de los resultados de la encuesta a los hogares del Ecuador revela
que el aumento del IVA del 12% al 15% ha tenido un impacto significativo y
multifacético en la economia doméstica. La mayoria de los hogares ha experimentado
aumentos en los precios de bienes y servicios, reduccién en su capacidad de ahorro y
ajustes en sus habitos de consumo y estrategias financieras. La percepcion general
sobre la respuesta gubernamental y la necesidad del aumento del IVA esté dividida,

reflejando una desconfianza considerable en las politicas fiscales actuales. Estas
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percepciones subrayan la importancia de implementar politicas de apoyo que mitiguen
los efectos negativos del IVA, promuevan la estabilidad financiera y mejoren la
calidad de vida de los hogares ecuatorianos.
Andlisis Cruzado
e Anadlisis Cruzada Rango de Edad y Nivel Educativo.
Pruebas de Hipotesis
e Hipdtesis nula (HO): No hay una relacion significativa entre el rango de edad
y el nivel educativo.
e Hipodtesis alternativa (H1): Hay una relacion significativa entre el rango de
edad y el nivel educativo.
El impacto del aumento del VA puede variar segun diferentes grupos

demograficos, incluyendo la edad y el nivel educativo.

Tabla 1l

Tabla cruzada rango de edad y Nivel Educativo

. . Menos de  18-24 25-34 35-44 45-54 55 0 mas
Nivel Educativo

18 afos afos anos anos anos anos

|_3r|mar|a 0 0 0 0 0 0
incompleta

Primaria completa 0 1 2 0 0 0
Secundaria

incompleta 0 1 2 0 0 0
Secundaria

completa 1 4 ! 6 3 2
Educacion superior

incompleta 2 12 19 16 10 2
Educacion superior

completa 6 49 42 36 30 22

Resultados del Analisis Chi-Cuadrado
e Chi-cuadrado: 379.0543
e p-valor: 4.4638e-68
e Grados de libertad: 20
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Interpretacion

El p-valor obtenido es extremadamente bajo (4.4638e-68), lo que indica que
hay una relacion significativa entre el rango de edad y el nivel educativo alcanzado en
este conjunto de datos.

Dado que el p-valor es extremadamente bajo (4.4638e-68), rechazamos la
hipétesis nula (HO) Esto indica que hay una relacion estadisticamente significativa
entre el rango de edad y el nivel educativo.

Analisis Cruzado Aumento de Precios y Capacidad de Adquirir Bienes

Al analizar la pregunta 1, 2 y 3 de las encuestas realizadas a los hogares
ecuatorianos se pudo llegar al siguiente analisis:

Pruebas de Hipdtesis

e Hipdtesis nula (HO): No hay una relacion significativa entre el aumento de
precios y la capacidad de adquirir bienes de primera necesidad.
e Hipdtesis alternativa (H1): Hay una relacion significativa entre el aumento

de precios y la capacidad de adquirir bienes de primera necesidad.

Tabla 2

Tabla Cruzada Aumento de Precios y Capacidad de Adquirir Bienes

Mucho mas Algo maés Igual que

Aumento de Precios e . Mas facil
dificil dificil antes
Si, significativamente 148 0 0 0
Si, moderadamente 0 87 0 0
No, apenas lo he notado 0 0 12 0
No, no he notado cambio 0 0 0 9

Resultados del Analisis Chi-Cuadrado
e Chi-cuadrado: 765.0
e p-valor: 7.2428e-159
e Grados de libertad: 9
El p-valor obtenido es extremadamente bajo (7.2428e-159), lo que indica que
hay una relacion significativa entre la percepcion del aumento de precios y la
capacidad para adquirir bienes de primera necesidad. En otras palabras, la percepcion
del aumento de precios influye significativamente en como las personas perciben su

capacidad para adquirir bienes esenciales.

66



Dado que el p-valor es extremadamente bajo (7.2428e-159), rechazamos la
hipétesis nula(HO). Esto indica que hay una relacion estadisticamente significativa
entre el aumento de precios y la capacidad de adquirir bienes de primera necesidad.

Todas estas personas que perciben un aumento significativo en los precios
también reportan que su capacidad para adquirir bienes de primera necesidad se ha
vuelto mucho mas dificil por lo que se prueba la hipétesis que el aumento de precios
es directamente proporcional a la dificultad de adquirir bienes en la sociedad.

Andlisis Cruzado Percepcion sobre la Economia y Capacidad de Ahorro

Otro analisis interesante seria la relacion entre la percepcion general sobre la
economia y la capacidad para ahorrar dinero mensualmente. Datos extraidos de la
pregunta 7: Percepcion General sobre la Economia y la pregunta 11: Capacidad para
Ahorrar Dinero Mensualmente.

Pruebas de Hipotesis

e Hipotesis nula (HO0): No hay una relacion significativa entre la percepcion
sobre la economia y la capacidad para ahorrar dinero mensualmente.
e Hipotesis alternativa (H1): Hay una relacion significativa entre la percepcion

sobre la economia y la capacidad para ahorrar dinero mensualmente.

Tabla 3
Tabla Cruzada Percepcion sobre la Economia y Capacidad de Ahorro

No ha afectado Ha aumentado
mi capacidad de mi capacidad
ahorro de ahorro

Percepcion sobre  Ha disminuido Ha disminuido
la Economia  significativamente moderadamente

Muy negativamente 49 0 0 0
Negativamente 0 107 0 0
No ha afectado mi

percepcion 0 0 [£ 0
Positivamente 0 0 0 20
Muy positivamente 0 0 0 3

Resultados del Analisis Chi-Cuadrado
e Chi-cuadrado: 765.0
e p-valor: 7.2428e-159
e Grados de libertad: 9
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Al analizar los datos el p-valor es extremadamente bajo (7.2428e-159), lo que
indica que hay una relacion estadisticamente significativa entre la percepcion general
sobre la economia y la capacidad para ahorrar dinero mensualmente. Esto significa
que las diferencias observadas en las categorias no son debidas al azar.

Dado que el p-valor es extremadamente bajo (4.4638e-68), rechazamos la
hipétesis nula (H0). Esto indica que hay una relacion estadisticamente significativa
entre la percepcién sobre la economia y la capacidad para ahorrar dinero
mensualmente

La percepcion general sobre la economia tiene un impacto significativo en la
capacidad de las personas para ahorrar dinero mensualmente. Las personas con una
percepcidn negativa de la economia tienden a ver una disminucién en su capacidad de
ahorro, mientras que las personas con una percepcion positiva tienden a ver un
aumento. Por lo que se prueba la hipétesis que la capacidad de ahorro de las personas
esta relacionada directamente proporcional con la percepcion que tiene con la
economia de los ecuatorianos.

Analisis Cruzado planificacion financiera a largo plazo y la capacidad
para ahorrar dinero mensualmente

Para analizar el impacto del IVA en la Planificacion Financiera a Largo Plazo
y la capacidad para Ahorrar Dinero Mensualmente se analizo la pregunta 15y 17 de
la encuesta analizada anteriormente

Pruebas de Hipotesis

e Hipdtesis nula (HO0): No hay una relacion significativa entre el impacto del
aumento del IVA en la planificacion financiera a largo plazo y la capacidad
para ahorrar dinero mensualmente.

e Hipdtesis alternativa (H1): Hay una relacion significativa entre el impacto
del aumento del IVA en la planificacion financiera a largo plazo y la capacidad

para ahorrar dinero mensualmente.
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Tabla 4

Tabla Cruzada Percepcidn sobre la Economia y Capacidad de Ahorro

Impacto del IVA L T No ha afectado Ha aumentado
e Ha disminuido  Ha disminuido __. . . .
en Planificacion sianificativamente moderadamente ™ capacidad de mi capacidad
Financiera g ahorro de ahorro
Ha afectado 69 0 0 0
significativamente
Ha afectado
moderadamente 0 11 0 0
No ha afectado 0 74 0
Ha mejorado 0 0 0 1
Ha afectado 69 0 0 0

significativamente

Resultados del Analisis Chi-Cuadrado
e Chi-cuadrado: 765.0
e p-valor: 7.2428e-159
e Grados de libertad: 9

La prueba chi-cuadrado muestra una relacion estadisticamente significativa
entre la percepcion del impacto del IVA en la planificacion financiera y la capacidad
de ahorro.

Dado que el p-valor es extremadamente bajo (5.84e-66), rechazamos la
hip6tesis nula (HO). Esto indica que hay una relacion estadisticamente significativa
entre el impacto del aumento del IVA en la planificacion financiera a largo plazo y la
capacidad para ahorrar dinero mensualmente. Esto sugiere que las percepciones
negativas sobre el impacto del IVA estan asociadas con una disminucion en la
capacidad de ahorro, mientras que las percepciones positivas estan asociadas con un
aumento en la capacidad de ahorro; por lo que se probaria la hipétesis de que un
aumento significativo del lva afectaria a la capacidad de ahorro de los hogares
ecuatorianos.

Analisis e Interpretacion de los datos encuesta a Empresas Ecuatorianas

Luego de haber analizado las encuestas de 255 representantes de las empresas
que fueron la muestra que se obtuvo mediante el calculo de la formula, se realizé el
analisis respectivo por cada pregunta para al final realizar un andlisis de manera

general.
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Datos Demogréficos

1. ¢Cuadl es el sector econémico de su empresa?

Figura 18

Tipos de sectores empresariales del Ecuador

Tipos de sectores empresariales de
Ecuador

B Comercio
B Manufacturados
Servicios profecionales

Agricultura
M Transporte y Almacenamiento
M Servicios
W Turismo

B Comunicacion

Analisis:

Los resultados indican que el sector Comercio es el mas representado entre las
empresas participantes en la encuesta, seguido por Servicios profesionales y
Manufacturados. Esta distribucion puede reflejar la estructura econdémica de la regién
0 pais de estudio, donde el comercio y los servicios profesionales juegan un papel
crucial en la economia. La representacion de sectores como Turismo, Cable e internet
y Seguros, aungue menor, es relevante para obtener una visiéon mas completa del
impacto del IVA en diferentes sectores.

2. ¢Cual es el tamafio de su empresa?

Figura 19

Tamafio de las empresas

Tamaios de empresas

B Microempresa (1-10 empleados)
M Pequeiia empresa (11-50 empleados)
Mediana empresa (51-200 empleados)

Gran empresa (mas de 200 empleados)
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Anélisis:

Los resultados indican que la mayoria de las empresas participantes en la
encuesta son microempresas, lo cual refleja la estructura empresarial comin enmuchas
economias, donde las micro y pequefias empresas suelen ser la base fundamental. La
baja representacion de medianas y grandes empresas podria debersea varios factores,
como la menor cantidad de este tipo de empresas en la economia 0 una menor
participacion en la encuesta.

Se recomienda que futuras investigaciones consideren una muestra mas
equilibrada y amplia para obtener una visién mas completa del impacto econémico
sectorial

3. ¢Ddnde se encuentra ubicada su empresa?

Figura 20

Ubicacion de las empresas

Ubicacion de empresas

@ o

12% B Microempresa (1-10 empleados)

M Pequefia empresa (11-50
empleados)

Mediana empresa (51-200
empleados)

Gran empresa (mas de 200
empleados)

Anélisis:

Los resultados indican que la mayoria de las empresas participantes en la
encuesta estan ubicadas en la regién Sierra, seguida por la Costa. Esto puede reflejar
la distribucién econémica y demografica del pais, donde estas dos regiones concentran
gran parte de la actividad empresarial. La baja representacion de la Amazonia y la
ausencia de empresas en la Region Insular podrian deberse a factores como la densidad

poblacional, la accesibilidad y el nivel de desarrollo econémico en estas areas.
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En conclusion, la encuesta revela una predominancia de empresas ubicadas en
la Sierra'y la Costa, lo que podria influir en la percepcion y el impacto del incremento
del IVA en estas regiones especificas. Las principales limitaciones del estudio
incluyen la falta de representacion de ciertas regiones y la posible influencia de
factores externos en la distribucion geografica de la muestra. Se recomienda que
futuras investigaciones consideren una muestra mas equilibrada y amplia para obtener
una vision mas completa del impacto econémico regional.

Impacto del Aumento del IVA

1. ¢Como ha afectado el aumento del IVA los costos operativos de su

empresa?

Figura 21
Iva en costos operativos

Iva en costos operativos

B Aumentaron significativamente
B Aumentaron moderadamente
No hubo cambios

Disminuyeron

Analisis:

Los resultados de esta pregunta indican que el aumento del IVA ha tenido un
impacto considerable en los costos operativos de las empresas ecuatorianas. La
mayoria de los participantes reportaron un aumento en los costos, ya sea de manera
moderada o significativa, lo que refleja el peso del incremento del IVA en la estructura

de costos empresariales.
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2. ¢Ha tenido que aumentar los precios de sus productos o servicios debido

al aumento del IVA?

Figura 22
Aumento de precios

Aumento de precios

M Si, significativamente
m Si, moderadamente
1 No, los precios se mantuvieron

igual

No, he reducido los precios

Anélisis:

Al analizar las encuestas se llega a determinar que el aumento del IVA ha
llevado a la mayoria de las empresas a aumentar los precios de sus productos o
servicios. La mayoria reportd un aumento moderado en los precios, mientras que un
porcentaje significativo indic6 que los precios aumentaron significativamente.
Ninguna de las empresas reportd una reduccién en los precios, lo que subraya el
impacto inflacionario del incremento del IVA.

El aumento de los precios puede llevar a una disminucion en la demanda de
productos y servicios, ya que los consumidores pueden ser reacios a pagar precios mas

altos.
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3. ¢Como ha afectado el aumento del IVA la demanda de sus productos o

servicios?

Figura 23

Demanda de productos o servicios

B Disminuyo significativamente
H Disminuyé moderadamente
= No hubo cambios

© Aumentod

Andlisis:

Después de haber realizar un andlisis de las encuestas, se determind que el
aumento del IVA ha llevado a una disminucion en la demanda de productos y servicios
para la mayoria de las empresas ecuatorianas. La mayoria reportdé una disminucion
moderada, mientras que una parte significativa indicé una disminucién significativa.
Solo una pequefia fraccion report6 que la demanda se mantuvo igual o aumenté. La
disminucion en la demanda afecta directamente los ingresos de las empresas,
reduciendo su capacidad para cubrir costos operativos, invertir en nuevos proyectos y
mantener la rentabilidad.
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4. ¢Ha tenido que reducir su plantilla de empleados debido al aumento del
IVA?

Figura 24
Reduccion de empleados

Reduccion de empleados

B Si, significativamente
m Si, moderadamente
1 No, no he reducido la plantilla

No, he aumentado la plantilla

Analisis:

Los resultados de esta pregunta indican que la mayoria de las empresas no han
tenido que reducir su plantilla de empleados debido al aumento del IVA. Sin embargo,
una parte significativa de las empresas ha tenido que reducir su plantilla, ya sea de
manera moderada o significativa. Un pequefio porcentaje incluso reporté un aumento
en la plantilla de empleados.

La mayoria de las empresas han mantenido sus plantillas de empleados, lo que
sugiere que el impacto del VA no ha sido lo suficientemente severo como para causar
despidos generalizados.
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5. ¢Ha tenido que reducir inversiones o proyectos planificados debido al

aumento del IVA?

Figura 25
Reduccion de inversiones

Reduccion de inversiones

| Si, significativamente
® Si, moderadamente
1 No, no he reducido la plantilla

No, he aumentado la plantilla

Andlisis:

Los resultados de esta pregunta indican que el aumento del IVA ha llevado a
muchas empresas a posponer o cancelar inversiones y proyectos planificados. Sin
embargo, un porcentaje significativo de empresas ha mantenido sus inversiones o
incluso las ha aumentado.

La posposicién o cancelacion de inversiones y proyectos puede retrasar el
crecimiento y desarrollo de las empresas, afectando su capacidad para expandirse y

competir en el mercado.
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6. ¢Habuscado alternativas para reducir costos debido al aumento del IVA?

Figura 26
Alternativas Reduccion de costos

Alternativas reduccion de costos

B Si, he implementado varias
medidas de reduccion de costos

m Si, he implementado algunas
medidasde reduccion de costos

No, no he cambiado mis
estrategias de costos

No, mis costos han aumentado

Andlisis:

Tras haber realizado un analisis a los resultados de la encuesta se llego a la
conclusién que la mayoria de las empresas no han cambiado sus estrategias de costos
debido al aumento del IVA. Sin embargo, una parte significativa de empresas ha
implementado algunas o varias medidas para reducir costos. Ninguna de las empresas
reportd un aumento en los costos, lo que sugiere que las estrategias de reduccion de
costos han sido una respuesta comun para manejar el impacto del IVA. Las empresas
gue han implementado medidas de reduccion de costos estan buscando mejorar su
eficiencia operativa para manejar el impacto del IVA. Esto puede incluir la
optimizacion de procesos, la renegociacion de contratos y la reduccién de gastos no

esenciales.
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7. ¢Como califica la respuesta del gobierno ante el aumento del IVA y sus

esfuerzos por mitigar su impacto en las empresas?

Figura 27

Respuesta del gobierno

H buena

M regular

M mala

© muy mala

Andlisis:

Al analizar los resultados de esta pregunta se pudo determinar que las empresas
indican una distribucién variada en la percepcion de la respuesta del gobierno ante el
aumento del IVA 'y sus esfuerzos por mitigar su impacto en las empresas. La mayoria
de los encuestados calificé la respuesta como "Buena", aungue un porcentaje

significativo tuvo una percepcién negativa.
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8. ¢Cree que el aumento del IVA era necesario para mejorar la situacion
econdmica del pais?

Figura 28

Necesidad de Aumentar IVA

M Si, definitivamente
m Si, en cierta medida
= No, no era necesario

" No, en absoluto

Anélisis:

Las empresas y empresarios en esta pregunta nos manifiestan una division
significativa en la percepcién de las empresas sobre la necesidad del aumento del IVA
para mejorar la situacion econdmica del pais. Mientras que una mayoria relativa
considera que el aumento era necesario en cierta medida o definitivamente necesario,
una proporcién considerable de encuestados cree que no era necesario 0 no era
necesario en absoluto.
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9. ¢Ha notado un cambio en la competencia de mercado desde el aumento
del IVA?

Figura 29
Necesidad de Aumentar IVA

M Si, ha aumentado
significativamente

¥ Si, ha aumentado
moderadamente

= No, no ha habido cambios

© Ha disminuido

Anélisis:

Los resultados de este aspecto indican que la mayoria de las empresas han
percibido un aumento en la competencia de mercado desde el incremento del 1VA.
Mientras que la mayoria reporté un aumento moderado, una parte significativa indicd
que la competencia ha aumentado significativamente. Ninguna empresa report6 una
disminucion en la competencia, lo que sugiere un entorno de mercado mas competitivo
tras el cambio en la politica fiscal.

Las empresas pueden estar aumentando sus esfuerzos para diferenciarse y
atraer clientes, implementando estrategias de marketing mas agresivas, mejorando la
calidad de sus productos y servicios, y buscando innovaciones para mantenerse
competitivas.
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10. ¢Ha recibido algun tipo de apoyo o incentivo del gobierno para mitigar el

impacto del aumento del IVA?

Figura 30

Apoyo para mitigar el impacto

Andlisis:

Luego de haber analizado los resultados de la pregunta, se determiné que, la
gran mayoria de las empresas no han recibido ningun tipo de apoyo del gobierno para
mitigar el impacto del aumento del IVA. Una minoria igual de empresas reportd haber
recibido apoyo financiero o incentivos fiscales, lo que sugiere una implementacion
limitada o una falta de acceso a estos recursos por parte de la mayoria de las empresas.
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11. ;Cémo ha afectado el aumento del IVA su relacién con proveedores y

socios comerciales?

Figura 31
Relacién con proveedores y socios

2% 14%

H Ha mejorado

 No ha habido cambios

" Ha empeorado moderadamente

© Ha empeorado significativamente

Anélisis:

Los resultados de las encuestas en la pregunta nos indican que la mayoria de
las empresas no han experimentado cambios en su relacion con proveedores y socios
comerciales debido al aumento del IVA. Sin embargo, un porcentaje significativo de
empresas ha reportado que estas relaciones han empeorado moderadamente, y una
minoria ha experimentado mejoras o empeoramientos significativos en sus relaciones.

La mayoria de las empresas no ha experimentado cambios, lo que sugiere una

estabilidad en las relaciones comerciales a pesar del aumento del 1IVA.
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12. ¢Ha tenido que renegociar contratos con clientes o proveedores debido al

aumento del IVA?

Figura 32

Renegociacion de contratos con clientes o proveedores

M Si, con clientes

M Si, con proveedores

1 Si, con ambos

" No, no he renegociado contrato

Anélisis:

Los resultados de nos dicen que una mayoria de las empresas no ha tenido que
renegociar contratos con clientes o proveedores debido al aumento del IVA. Sin
embargo, una proporcion significativa ha tenido que renegociar contratos, ya sea con
ambos, solo con proveedores o solo con clientes.

La mayoria de las empresas que no han renegociado contratos sugieren una
estabilidad en sus acuerdos comerciales. Esto puede ser positivo para la continuidad

operativa y la planificacion a largo plazo.
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13. ¢ Cémo ha afectado el aumento del IVA su planificacion financiera a largo

plazo?

Figura 33

Planificacidn financiera a largo plazo

B Ha afectado significativamente
misplanes a largo plazo

W Ha afectado moderadamente mis
planesa largo plazo

1 No ha afectado mis planes a largo
plazo

© Ha mejorado mis planes a largo
plazo

Anélisis:

Después de haber analizado las encuestas nos manifiestan que, el aumento del
IVA ha tenido un impacto moderado en los planes financieros a largo plazo para la
mayoria de las empresas. Un porcentaje significativo ha experimentado un impacto
considerable, mientras que una cuarta parte de las empresas reporta que sus planes a
largo plazo no han sido afectados. Ninguna empresa report6 una mejora en sus planes

financieros a largo plazo debido al aumento del IVA.
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14. ; Cémo calificaria la adaptabilidad de su empresa al aumento del IVA?

Figura 34
Adaptabilidad de la empresa

0% 10%

W Muy alta

m Alta

" Media

© Baja

B Muy baja

Anélisis:

Las encuestan nos manifiestan que la mayoria de las empresas califican el
impacto del aumento del IVA en su adaptabilidad como de nivel "Medio". Un
porcentaje significativo de empresas considera que el impacto ha sido "Alto", mientras
que una minoria lo califica como "Bajo". Ninguna empresa reportd un impacto "Muy
alto” o "Muy bajo".

La mayoria de las empresas han podido adaptarse al nuevo entorno fiscal con
un impacto moderado en sus operaciones. Esto puede indicar una capacidad general
para manejar cambios fiscales mediante ajustes en precios, costos y estrategias

operativas.
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15. En general, ¢como ha impactado el aumento del IVA el desempefio global

de su empresa?

Figura 35

Desempefio global de la empresa

B Muy negativamente

B Negativamente

= No ha afectado

© Positivamente

B Muy positivamente

Analisis:

Los resultados de esta pregunta indican que la mayoria de las empresas han
experimentado un impacto negativo en su desempefio global debido al aumento del
IVA. Un porcentaje significativo reportd que el incremento del I\VA no ha afectado su
desempefio, mientras que una minoria ha percibido un impacto muy negativo o
positivo. Ninguna empresa reportd un impacto muy positivo.

Las empresas que han reportado un impacto negativo 0 muy negativo pueden
estar enfrentando desafios operativos y financieros significativos. Esto puede incluir
aumentos en los costos operativos, reduccién de margenes de beneficio y dificultades

para mantener la competitividad.
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Analisis e Interpretacion de los datos de manera general

Impacto en los Costos Operativos y Precios

La mayoria de las empresas reportaron un aumento moderado en los costos
operativos (61.2%) y una necesidad de aumentar los precios de sus productos o
servicios (56.9%) debido al incremento del IVA. Un 34.1% indic6é un aumento
significativo en los costos operativos, mientras que un 25.1% menciond un aumento
significativo en los precios. Estos resultados reflejan una presion considerable sobre
la estructura de costos de las empresas, llevando a ajustes en los precios de venta para
mitigar el impacto.

Demanda y Competencia de Mercado

El aumento del VA ha generado una disminucién moderada en la demanda de
productos y servicios para un 63.5% de las empresas. Ademas, la competencia de
mercado ha aumentado moderadamente seglin el 52.4% de los encuestados, y
significativamente para un 18.1%. Esto indica que las empresas estan enfrentando un
entorno mas competitivo y con menor demanda, lo que puede afectar su sostenibilidad
y crecimiento.

Relaciones Comerciales y Planificacion Financiera

El incremento del IVA no ha afectado significativamente las relaciones con
proveedores y socios comerciales para el 65.9% de las empresas, aunque un 27.5%
reportd un empeoramiento moderado. En términos de planificacion financiera a largo
plazo, el impacto ha sido moderado para el 58% de las empresas y significativo para
un 16.5%, lo que refleja desafios en la planificacion y gestion financiera futura.

Apoyo Gubernamental y Adaptabilidad

La gran mayoria de las empresas (86.6%) no ha recibido apoyo gubernamental
para mitigar el impacto del IVA. Solo un 6.7% ha recibido apoyo financiero o
incentivos fiscales. En cuanto a la adaptabilidad, el impacto ha sido de nivel medio
para el 59.2% de las empresas, alto para el 22.7%, y bajo para el 18%. Esto sugiere
que las empresas estan enfrentando dificultades para adaptarse completamente al
nuevo entorno fiscal sin apoyo adecuado.

Renegociacion de Contratos y Desempefio Global

El 43.1% de las empresas no ha tenido que renegociar contratos debido al

aumento del IVA. Sin embargo, un 45.4% ha renegociado contratos con clientes,
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proveedores 0 ambos, indicando la necesidad de ajustar acuerdos comerciales para
manejar el impacto fiscal. En general, el desempefio global de las empresas ha sido
negativamente afectado segun el 52.2% de los encuestados, con un 6.7% reportando
un impacto muy negativo.

Conclusion General

El aumento del IVA del 12% al 15% en Ecuador ha tenido un impacto
significativo y multifacético en el sector empresarial. La mayoria de las empresas han
experimentado aumentos en los costos operativos y han tenido que ajustar sus precios,
enfrentando una disminucion en la demanda y un entorno de mercado mas
competitivo. Aunque las relaciones comerciales no se han visto severamente
afectadas, la planificacién financiera a largo plazo ha enfrentado desafios
considerables. La falta de apoyo gubernamental ha exacerbado las dificultades de
adaptacion, obligando a muchas empresas a renegociar contratos y ajustar sus
estrategias operativas.

Para mitigar estos impactos negativos, es crucial implementar politicas de
apoyo que fomenten la resiliencia y la capacidad de adaptacion de las empresas. Esto
puede incluir incentivos fiscales, programas de apoyo financiero y asesoramiento en
gestion operativa y financiera. Ademas, es esencial mantener un monitoreo continuo
del impacto del VA para ajustar las politicas fiscales segin sea necesario y asegurar
la sostenibilidad y el crecimiento del sector empresarial en Ecuador.

Analisis Cruzado Encuesta Empresas

e Analisis Cruzado entre la reduccion de la plantilla de empleados y la reduccion
de inversiones o proyectos planificados

Pruebas de Hipdtesis

e Hipdtesis Nula (HO0): No existe una relacion significativa entre la reduccion
de la plantilla de empleados y la reduccion de inversiones o proyectos
planificados debido al aumento del IVA.

e Hipotesis Alternativa (H1): Existe una relacion significativa entre la

reduccion de la plantilla de empleados y la reduccion de inversiones o

proyectos planificados debido al aumento del IVA.
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El aumento del IVA puede tener mdultiples impactos en las operaciones
empresariales, incluyendo la reduccion de la plantilla de empleados y la disminucién
de inversiones o proyectos planificados. Este andlisis revisara las respuestas de la
pregunta de la Reduccidn de la Plantilla de Empleados y la Reduccion de Inversiones

0 Proyectos Planificados.

Tabla 5
Tabla Cruzada Reduccidn de la Plantilla de Empleados y Reduccién de Inversiones
No, no he No, he

Reduccion de la

Plantilla de Si nificast;{/amente moderzfcllyamente reducido la aumentado la
Empleados g plantilla plantilla
Si, significativamente 168 0 0 0
Si, moderadamente 0 58 0 0
No, no he reducido la
plantilla 0 0 23 0
No, h_e aumentado la 0 0 0 6
plantilla

Resultados del Anélisis Chi-Cuadrado
e Chi-cuadrado: 765.0
e p-valor: 7.2428e-159
e Grados de libertad: 9

Interpretacion

El analisis chi-cuadrado muestra un p-valor extremadamente bajo (7.2428e-
159), indicando que hay una relacion estadisticamente significativa entre la reduccion
de la plantilla de empleados y la reduccion de inversiones o proyectos planificados
debido al aumento del IVA. Esto implica que las diferencias observadas en las
categorias no son debidas al azar.

Dado que el p-valor (7.2428e-159) es menor que el nivel de significancia
comunmente utilizado (0.05), rechazamos la hipotesis nula. Esto sugiere que existe
una relacion significativa entre la reduccion de la plantilla de empleados y la reduccion
de inversiones o proyectos planificados debido al aumento del IVA.

A su vez se evidencia que la reduccion de la plantilla de empleados esta
estrechamente relacionada con la reduccion de inversiones o proyectos planificados.

Las empresas que han tenido que reducir su personal debido al aumento del IVA
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también han disminuido sus inversiones, lo que puede tener implicaciones
significativas para su crecimiento y competitividad.

e Anadlisis Cruzado entre la percepcion de la necesidad del aumento del IVA'y
el impacto del aumento del IVA en el desempefio global de la empresa.
Pruebas de Hipdtesis

e Hipdtesis Nula (HO): No existe una relacion significativa entre la percepcion
de la necesidad del aumento del IVA 'y el impacto del aumento del IVA en el
desempefio global de la empresa.

e Hipdtesis Alternativa (H1): Existe una relacion significativa entre la
percepcidn de la necesidad del aumento del IVA 'y el impacto del aumento del
IVA en el desempefio global de la empresa.

La percepcion de la necesidad del aumento del IVA y su impacto en el
desempefio global de la empresa son dos aspectos criticos que pueden influir en las
decisiones y estrategias empresariales.

Tabla 6
Tabla Cruzada Necesidad del Aumento del IVA y Desempefio Global
Necesidad del Muy . .
Aumento del IVA  negativamente Negativamente No ha afectado Positivamente

Si, significativamente 17 0 0 0

Si, en cierta medida 0 133 0 0

No, no era necesario 0 0 99 0

No, en absoluto 0 0 0 6

Resultados del Analisis Chi-Cuadrado
e Chi-cuadrado: 765.0
e p-valor: 7.2428e-159
e Grados de libertad: 9
Interpretacion
El andlisis chi-cuadrado muestra un p-valor extremadamente bajo (7.2428e-
159), indicando que hay una relacion estadisticamente significativa entre la percepcion
de la necesidad del aumento del IVA y el impacto del aumento del IVA en el
desempefio global de la empresa. Esto implica que las diferencias observadas en las

categorias no son debidas al azar.
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Dado que el p-valor es extremadamente bajo (7.2428e-159), rechazamos la
hipétesis nula, esto indica que hay una relacion estadisticamente significativa entre la
percepcién del impacto del aumento del VA en los costos operativos y la necesidad
de aumentar los precios de los productos o servicios. Las percepciones positivas o
neutrales sobre la necesidad del aumento del IVA tienden a estar asociadas con

menores impactos negativos en el desempefio empresarial.

e Andlisis Cruzado entre la percepcion de la respuesta del gobierno ante el
aumento del IVA y la percepcion de la necesidad del aumento del VA para
mejorar la situacién econdémica del pais.

Pruebas de Hipotesis

e Hipdtesis nula (HO0): No hay una relacion significativa entre la percepcion de
la respuesta del gobierno ante el aumento del IVA y la percepcion de la
necesidad del aumento del VA para mejorar la situacion econémica del pais.

e Hipotesis alternativa (H1): Hay una relacion significativa entre la percepcion
de la respuesta del gobierno ante el aumento del IVA y la percepcion de la
necesidad del aumento del IVA para mejorar la situacién econémica del pais.
Este analisis busca explorar la relacion entre como las empresas perciben la

respuesta del gobierno ante el aumento del IVA 'y su percepcion sobre la necesidad de

este aumento para mejorar la situacion econémica del pais.

Tabla 7
Tabla Cruzada Respuesta del Gobierno y Necesidad del Aumento del IVA

Respuesta del Si, Si, en cierta No, no era No. en absoluto
Gobierno significativamente medida necesario '
Buena 52 93 87 23
Regular 29 58 58 110
Mala 0 0 0 0
Muy mala 0 0 0 0

Resultados del Analisis Chi-Cuadrado
e Chi-cuadrado: 279.0
e p-valor: 1.872e-58
e Grados de libertad: 9
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Interpretacion

El andlisis chi-cuadrado muestra un p-valor extremadamente bajo (1.872e-58),
indicando que hay una relacion estadisticamente significativa entre la percepcién de
la respuesta del gobierno ante el aumento del IVA 'y la percepcion de la necesidad del
aumento del IVA para mejorar la situacion econdémica del pais. Esto implica que las
diferencias observadas en las categorias no son debidas al azar.

Dado que el p-valor es extremadamente bajo (1.872e-58), rechazamos la
hip6tesis nula. Esto indica que hay una relacion estadisticamente significativa entre la
percepcion de la respuesta del gobierno ante el aumento del IVA'y la percepcion de la
necesidad del aumento del VA para mejorar la situacion econémica del pais.

e Andlisis Cruzado entre la percepcion del impacto del aumento del IVA en los
costos operativos de la empresa y la necesidad de aumentar los precios de los
productos o servicios.

Pruebas de Hipdtesis

e Hipdtesis Nula (HO): No existe una relacion significativa entre la percepcion
del impacto del aumento del IVA en los costos operativos y la necesidad de
aumentar los precios de los productos o servicios.

e Hipdtesis Alternativa (H1): Existe una relacion significativa entre la
percepcién del impacto del aumento del IVA en los costos operativos y la
necesidad de aumentar los precios de los productos o servicios.

El aumento del IVA puede influir significativamente en los costos operativos
de las empresas y, consecuentemente, en la necesidad de ajustar los precios de los
productos o servicios; por lo que se analizé la pregunta de Percepcién del Impacto del
Aumento del IVA en los Costos Operativos y la pregunta de Necesidad de Aumentar

los Precios de los Productos o Servicios.
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Tabla 8

Tabla Cruzada Impacto del Aumento del IVA en Costos Operativos y Necesidad de Aumentar Precios

No, los precios No, he

Impacto del IVA en Si, Si, : !
Costos Operativos significativamente moderadamente se mantuvieron reducido los
P g igual precios
Aurr_\e_ntaron 87 0 0 0
significativamente
Aumentaron
moderadamente 0 156 0
No hubo cambios 0 0 12
Disminuyeron 0 0 0 0

Resultados del Analisis Chi-Cuadrado
e Chi-cuadrado: 765.0
e p-valor: 7.2428e-159
e Grados de libertad: 9

Interpretacion

El analisis chi-cuadrado muestra un p-valor extremadamente bajo (7.2428e-
159), indicando que hay una relacion estadisticamente significativa entre la percepcion
del impacto del aumento del IVA en los costos operativos y la necesidad de aumentar
los precios de los productos o servicios. Esto implica que las diferencias observadas
en las categorias no son debidas al azar.

El estudio evidencia que la percepcion del impacto del aumento del IVA en los
costos operativos estd estrechamente relacionada con la necesidad de aumentar los
precios de los productos o servicios. Dado que el p-valor es extremadamente bajo
(7.2428e-159), rechazamos la hipotesis nula. Existe una relacion estadisticamente
significativa entre la reduccion de la plantilla de empleados y la reduccién de
inversiones o proyectos planificados debido al aumento del IVA. Las empresas que
han experimentado un aumento en los costos operativos debido al VA han tenido que
trasladar estos costos a los consumidores mediante el aumento de precios.

Analisis e Interpretacion de los datos entrevista a expertos tributarios y
funcionarios publicos del pais

Luego de haber realizado la entrevista a dos funcionarios publicos
especificamente del Servicio de rentas (SRI) y tres expertos tributarios que se encargan

principalmente de dictar capacitaciones de temas tributarios o a su vez servir de
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asesores en impuestos para empresas de cualquier indole se llegd a la siguiente
conclusion.

Andlisis del Cambio Normativo

Motivaciones de la Reforma Tributaria

Todos los entrevistados coincidieron en que el principal motivo para
implementar una reforma que aumentara el IVA fue la necesidad de enfrentar el
conflicto armado interno que afecta al pais, derivado del narcotrafico y la actividad de
pandillas que generan un clima de inseguridad. El incremento del IVA se concibi6
como una medida para dotar al gobierno de una fuente constante de ingresos que no
solo permitiera atender las deudas existentes con el sector publico, como los Gobiernos
Auténomos Descentralizados (GADS) y el Instituto Ecuatoriano de Seguridad Social
(IESS), sino también con el sector privado, compuesto por proveedores de bienes y
servicios al Estado que se encontraban en mora.

Objetivos de la Reforma

El aumento del IVA busca proporcionar al gobierno una mayor capacidad
financiera para cubrir sus obligaciones y, al mismo tiempo, prevenir la acumulacién
de nuevas deudas. Esta medida esta en linea con el objetivo de promover una mayor
responsabilidad fiscal. Los entrevistados sefialaron que el incremento de ingresos
permitira al Estado financiar sus operaciones sin recurrir a endeudamiento adicional,
lo cual es crucial en el contexto de la crisis econdmica y de seguridad que atraviesa el
pais.

Impacto en Productos y Servicios

Los expertos tributarios entrevistados sefialaron que, aunque el aumento del
IVA afectard a la mayoria de los productos comercializados en el pais, existen 151
bienes y servicios que estan exentos de este impuesto. Entre los exentos se incluyen
alimentos basicos, medicinas, servicios educativos, de salud y transporte. Esta
exencién busca mitigar el impacto del incremento del IVA en la poblacion mas
vulnerable y asegurar que los productos esenciales sigan siendo accesibles para todos
los ciudadanos.

El andlisis del cambio normativo que llevo al aumento del IVA en Ecuador
revela una estrategia gubernamental enfocada en incrementar los ingresos fiscales para

enfrentar una compleja crisis interna de seguridad y financiera. A través de esta
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medida, el gobierno busca no solo atender sus obligaciones financieras actuales con
diversos sectores, sino también evitar la generacion de nuevas deudas. La exencion de
IVA en productos esenciales refleja una consideracion por parte de los legisladores
hacia las necesidades béasicas de la poblacién, tratando de balancear la carga fiscal con
la proteccion de los sectores méas vulnerables.

Influencia en la Recaudacion Fiscal y el Presupuesto del Estado

En las entrevistas realizadas a expertos tributarios y funcionarios publicos se
presenta un analisis basado en sus respuestas.

Impacto en la Recaudacion Fiscal

Todos los entrevistados coincidieron en que, aunque ya ha transcurrido el
primer trimestre desde que el IVA se increment6 al 15%, alin no se pueden obtener
indicadores claros sobre el aumento de la recaudacion en comparacion con afios
anteriores. Es fundamental considerar que los efectos del aumento del 1\VA tienden a
manifestarse a mediano y largo plazo, por lo que los datos més recientes pueden no
reflejar completamente el impacto total de esta medida.

ElI IVA es el impuesto que mas contribuye a los ingresos fiscales,
representando el 44% del total de la recaudacion tributaria. Segun las estimaciones del
gobierno, se prevé un incremento en la recaudacion fiscal de aproximadamente 1,300
millones de ddlares como resultado del aumento del IVA.

Objetivos del Aumento del IVA

El principal objetivo de la medida fue reducir el déficit fiscal del Estado.
Adicionalmente, los ingresos generados por el aumento del IVA estan destinados a
financiar acciones de las fuerzas de seguridad y a invertir en sectores clave como la
salud y la educacién. Sin embargo, los entrevistados sefialaron que estos beneficios
aun no se reflejan en el presupuesto actual del Estado. A pesar de que la recaudacion
comenz6 de inmediato con la implementacion del nuevo IVA, solo han transcurrido
alrededor de tres meses desde su aplicacion.

En la actualidad, los recursos adicionales obtenidos a través del aumento del
IVA estan siendo utilizados principalmente para cubrir los pasivos que el Estado

mantenia tanto con el sector publico como con el sector privado.
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Efecto en el Consumo de los Hogares

Impacto del IVA en el Consumo de los Hogares

Todos los entrevistados coincidieron en que el IVA es un impuesto indirecto y
regresivo al consumo, lo que significa que afecta a todos los consumidores por igual,
independientemente de su nivel de ingresos. A diferencia del impuesto a la renta, que
es directo y progresivo, el IVA no distingue entre distintos niveles de ingreso
disponible. Este incremento ha tenido un impacto generalizado en toda la poblacion,
sin discriminar por clase o etnia social.

Incremento de Precios y Productos No Gravados

El aumento del IVA no solo ha afectado a los productos que directamente estan
gravados con este impuesto, sino que también ha influido en los precios de productos
no gravados. Esto se debe a que el incremento del IVA ha elevado los costos de
insumos y produccion, lo que a su vez ha incrementado los precios de venta de estos
productos, a pesar de que no estan sujetos al IVA. Inicialmente, se estimé que el
aumento promedio en los precios seria del 2.5%, con variaciones segun el sector. Sin
embargo, se ha observado que muchos comerciantes, empresarios, importadores y
transportistas han aprovechado este incremento para elevar los precios de manera
desmesurada, en rangos del 7% al 10%. Este abuso en la fijacion de precios se observa
diariamente en varios sectores del pais, afectando a los consumidores que no pueden
discernir que los productos esenciales estan gravados con una tarifa del 0%.

Adaptacion del Consumo de los Hogares

Segun los datos analizados por el Instituto Nacional de Estadistica y Censos
(INEC) y diversos mayoristas que reciben asesoramiento tributario y financiero;
durante los primeros tres meses desde el aumento del VA, el comportamiento del
consumo en los hogares ha mostrado variaciones. Las familias han buscado adaptarse
a la nueva realidad econémica, optando por marcas diferentes 0 mas econémicas que
ofrecen los mismos bienes, sin reducir significativamente el consumo de estos
productos esenciales. Sin embargo, han limitado o eliminado otros gastos no

necesarios para mantener la estabilidad econdémica de sus hogares
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Impacto Financiero en las Empresas

Incremento en los Costos Operativos

Todos los entrevistados coincidieron en que el aumento del IVA ha
incrementado los costos operativos de las empresas. Esto se debe a que la mayoria de
los insumos utilizados para producir bienes o brindar servicios han aumentado de
precio, tanto por el propio incremento del IVA como por especulaciones y
aprovechamiento por parte de los proveedores, quienes han incrementado los costos
para obtener mayores beneficios. Este fendmeno se ha visto exacerbado por la falta de
control por parte de las autoridades para verificar que los aumentos de precios estén
relacionados Unicamente con el cambio en el porcentaje del IVA y no con la obtencién
de mayores ingresos por parte de productores y comerciantes.

Medidas de Adaptacion Empresarial

Para adaptarse al incremento del IVA, las empresas han implementado varias
estrategias. Estas incluyen la busqueda de nuevos proveedores o mejores costos de
insumos, la optimizacion de los gastos de produccion y, en muchos casos, la reduccién
de personal. Estas medidas buscan mantener la competitividad de las empresas en el
mercado, permitiéndoles ofrecer precios que se alineen con los manejados por la
competencia.

Impacto en las Proyecciones y Presupuestos Empresariales

El aumento del IVA ha modificado las proyecciones y presupuestos
empresariales de manera general. Sin embargo, existe una division en cuanto a la
respuesta de las empresas en relacion con la inversion. Algunas empresas han
mantenido los mismos lineamientos de inversion proyectados, basandose en sus
presupuestos previos. Por otro lado, algunas empresas han decidido pausar sus
inversiones hasta observar como se desarrollara el impacto del IVA en este primer
afo.

Efecto en el Presupuesto General del Estado

Impacto a Mediano y Largo Plazo

Los entrevistados manifestaron que, aunque han pasado apenas tres meses
desde el aumento del IVA, los efectos de esta medida ain no se reflejan
completamente en el presupuesto general del Estado. Se anticipa que estos cambios se

veran a mediano y largo plazo, proporcionando una mayor estabilidad a la economia
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estatal y mejorando la planificacion presupuestaria. Como el IVA es un impuesto
indirecto que grava el consumo, proporciona una fuente de ingresos mas estable y
predecible para el Estado. Esto facilita la planificacion presupuestaria a mediano y
largo plazo, ya que se cuenta con una base de ingresos mas sélida.

Incremento en la Recaudacion y Financiacion de Actividades Estatales

El incremento en la recaudacion ha permitido al Estado contar con mayores
recursos para financiar sus actividades y proyectos. Esto ha sido especialmente
relevante en momentos de crisis 0 cuando se requieren mayores inversiones ensectores
estratégicos como la salud, la educacion y la seguridad. Sin embargo, los entrevistados
destacaron que el aumento del IVVA también puede generar efectos negativos, como la
reduccion del consumo y la inflacién. Por ello, es fundamental evaluar constantemente
el impacto de esta medida y ajustar las politicas fiscales segiinsea necesario.

Sostenibilidad de las Finanzas Publicas

Se espera que el IVA continde siendo una fuente de ingresos cada vez mas
importante para el Estado, contribuyendo a fortalecer la sostenibilidad de las finanzas
publicas a largo plazo. No obstante, sera necesario realizar ajustes en la estructura del
IVA y en las tasas aplicables para mantener su eficiencia y equidad. Los expertos
sefialaron la importancia de evaluar los efectos distributivos del IVA, es decir, como
impacta a los diferentes grupos de la poblacion. En algunos casos, podria ser necesario
implementar mecanismos de compensacion para proteger a los sectores mas
vulnerables.

Perspectivas y  Sugerencias

Evaluacion del Aumento del IVA

El aumento del IVA ha sido una medida fiscal implementada con objetivos
claros: incrementar la recaudacion tributaria y fortalecer las finanzas publicas. Los
entrevistados coincidieron en que, aunque esta medida ha logrado un incremento
significativo en los ingresos del Estado, es necesario evaluar si ha alcanzado

plenamente los objetivos economicos planteados.
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Incremento en la Recaudacion y Estabilidad Fiscal

El aumento del IVA ha generado un incremento considerable en los ingresos
tributarios, lo que ha permitido al Estado contar con mayores recursos para financiar
sus actividades y proyectos. Esta medida ha contribuido a una mayor estabilidad fiscal,
al proporcionar una fuente de ingresos mas estable y predecible. Sin embargo, es
crucial evaluar si el aumento del IVA ha afectado desproporcionadamente a los
sectores mas vulnerables de la poblacion, como se temia inicialmente.

Impacto en el Consumo y el Crecimiento Economico

El incremento del IVA ha provocado una reduccion en el consumo, lo que
podria afectar el crecimiento econémico a corto plazo. Este efecto es una
preocupacion, especialmente en una economia donde el consumo es un motor clave
del crecimiento. Es necesario realizar un analisis mas profundo de los efectos a largo
plazo del aumento del IVA y evaluar si se han alcanzado los objetivos econémicos
planteados, considerando tanto los beneficios fiscales como los posibles impactos
negativos en la demanda interna.

Recomendaciones para Futuras Reformas Fiscales

Basado en la experiencia del aumento del IVA, se pueden plantear las
siguientes recomendaciones para futuras reformas fiscales:

e Ampliar la Base Tributaria: En lugar de aumentar las tasas de impuestos
existentes, se debe buscar ampliar la base tributaria, incluyendo sectores de la
economia que aun no contribuyen de manera adecuada.

e Simplificar el Sistema Tributario: Un sistema tributario mas simple y
transparente reduce los costos de cumplimiento para los contribuyentes y
facilita la recaudacion.

e Fortalecer la Administracion Tributaria: Una administracion tributaria
eficiente y eficaz es fundamental para combatir la evasion fiscal y maximizar
la recaudacion.

e Evaluar el Impacto Distributivo: Es necesario evaluar el impacto de las
reformas fiscales en los diferentes grupos de la poblacion y disefiar

mecanismos de compensacion para proteger a los mas vulnerables.
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e Promover la Formalizacion de la Economia: La formalizacion de la
economia permite ampliar la base tributaria y mejorar la eficiencia econémica.
Complementar con Politicas de Crecimiento Econémico
El aumento del IVA ha sido una medida necesaria para fortalecer las finanzas

publicas de Ecuador. No obstante, es fundamental complementar esta medida con otras
politicas que promuevan el crecimiento economico y la generacion de empleo. Es
importante continuar evaluando el impacto del aumento del IVA y realizar los ajustes
necesarios para garantizar su sostenibilidad a largo plazo.

Ademas, el aumento del VA puede afectar la competitividad de la economia
ecuatoriana, especialmente en sectores sensibles a los cambios de precios. Por ello, es
crucial disefiar politicas fiscales que incentiven la inversion y la creacion de empleo
para compensar los efectos negativos del aumento del IVA.

Cooperacion Internacional y Evasion Fiscal

La cooperacion internacional puede ser fundamental para combatir la evasion
fiscal y mejorar la administracion tributaria. La colaboracion con organismos
internacionales y la adopcién de mejores practicas globales pueden fortalecer la
capacidad del Estado para recaudar ingresos de manera mas eficiente y equitativa.

Analisis de estadisticas presentadas por entes de estado

Servicio de Rentas Internas SRI

Recaudacion del IVA

El SRI en la recaudacion del IVA presenta los siguientes resultados en los

periodos de abril a junio del afio 2024.

Tabla 9
Recaudacion del VA después del aumento al 15% afio 2024
Concepto Abril Mayo Junio
-cifras en miles de dodlares-
Impuesto al Valor Agregado 754.307 828.917 822.517
IVA Operaciones Internas 563.135 620.484 634.906
IVA Importaciones 191.172 208.433 187.611
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A diferencia que en el afio pasado el SRI en los mismos meses realizo la

siguiente recaudacion:

Tabla 10
Recaudacién del 1VA de abril a junio 2023

Concepto Abril Mayo Junio
-cifras en miles de ddlares-
Impuesto al Valor Agregado 695.910 697.239 715.117
IVA Operaciones Internas 524.892 507.845 527.296
IVA Importaciones 171.018 189.394 187.821

La comparacion de recaudacion en este primer trimestre desde que se aumento
el lva fue la siguiente.

Tabla 11
Comparacion de Recaudacion de IVA 2024 a 2023

Concepto Abril Mayo Junio
-cifras en miles de ddlares-
Recaudacion lva Abr-jun 2024 754.307 828.917 822.517
Recaudacion lva Abr-jun 2023 695.910 697.239 715.117
Diferencia 58.397 131.678 107.400
Porcentaje de Variacion 8.39% 18.89% 15.02%

Recaudacion Total del IVA

La recaudacién del IVA en el segundo trimestre de 2024 muestra un aumento
significativo en comparacion con el mismo periodo de 2023. Este incremento se debe
principalmente al aumento de la tasa del IVA del 12% al 15%. En términos absolutos,
la recaudacion total del segundo trimestre de 2024 es de $2,405,741, mientras que en
2023 fue de $2,108,266, lo que representa una diferencia de $297,475.

101



Recaudacion Mensual del IVA

Abril: En abril de 2024, la recaudacion fue de $754,307 miles, lo que
representa un aumento de $58,397 miles (8.39%) en comparacion con los $695,910
miles recaudados en abril de 2023.

Mayo: En mayo de 2024, la recaudacion fue significativamente mayor,
alcanzando $828,917 miles. Esto supone un incremento de $131,678 miles (18.89%)
respecto a los $697,239 miles recaudados en mayo de 2023.

Junio: En junio de 2024, la recaudacién fue de $822,517 miles, lo que implica
un aumento de $107,400 miles (15.02%) en comparacion con los $715,117 miles
recaudados en junio de 2023.

Porcentaje de Variacion

La variacion porcentual en la recaudacion del IVA muestra un incremento
constante durante los tres meses analizados. El porcentaje de variacion total para el
segundo trimestre de 2024 es del 14.11%, lo que indica un aumento significativo en la
recaudacion debido a la subida de la tasa del IVA.

Tendencias Observadas

El incremento mas significativo en términos porcentuales se observd en mayo
de 2024, con un aumento del 18.89% en comparacion con mayo de 2023.

Todos los meses analizados muestran un aumento en la recaudacion del IVA
en 2024 respecto al mismo periodo en 2023, con variaciones que van desde el 8.39%
en abril hasta el 18.89% en mayo.

La tendencia general indica un aumento sostenido en la recaudacién del IVA,
lo que podria estar asociado a diversas causas, como mejoras en la gestion fiscal,
incrementos en el consumo, o ajustes en las tasas del IVA.

Implicaciones Econdémicas

El aumento en la recaudacion del 1VA refleja el impacto directo de la politica
fiscal implementada. La subida del IVA al 15% ha resultado en una mayor recaudacion
fiscal, lo que podria proporcionar al gobierno mayores recursos para inversiones
publicas y programas sociales. Sin embargo, este incremento también puede tener
efectos adversos en el consumo y el costo de vida de los ciudadanos, ya que un IVA
mas alto puede reducir el poder adquisitivo de los consumidores.
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El analisis de la recaudacion del VA durante el segundo trimestre de 2024 en
comparacién con 2023 muestra un incremento significativo en los ingresos fiscales
debido al aumento de la tasa del IVA. Esta medida ha logrado aumentar los recursos
disponibles para el gobierno, aunque es esencial considerar sus efectos secundarios en
la economia y el bienestar de los ciudadanos. Futuros estudios podrian explorar en
mayor detalle el impacto del VA en diferentes sectores econdmicos y en la poblacién
en general.

Discusion

Después de analizar los resultados de las encuestas a los hogares y a las
empresas ecuatorianas, asi como las entrevistas a expertos tributarios y funcionarios
publicos, se pueden identificar varios temas clave y su interrelacion, proporcionando
una vision comprensiva del impacto del aumento del Impuesto al Valor Agregado
(IVA) en Ecuador.

Impacto del IVA en el Consumo de los Hogares

Las encuestas a los hogares ecuatorianos revelan que el aumento del IVA ha
tenido un impacto significativo en el consumo. La mayoria de los hogares reportaron
haber notado un aumento en los precios de los bienes y servicios, lo que ha llevado a
una basqueda de alternativas mas econémicas y, en algunos casos, a una reduccion del
consumo. Esto es consistente con la naturaleza regresiva del IVA, que afecta a todos
los consumidores independientemente de su nivel de ingresos, como sefialaron los
expertos tributarios. La inflacion resultante y el cambio en los habitos de consumo
indican una presion considerable sobre los hogares, especialmente aquellos mas
vulnerables.

Impacto Financiero en las Empresas

Las empresas ecuatorianas también han sentido el impacto del aumento del
IVA en sus operaciones. La mayoria de las empresas reportaron un incremento en los
costos operativos debido al aumento del precio de los insumos, tanto por el cambio en
el porcentaje del IVA como por practicas especulativas de los proveedores. Para
adaptarse, muchas empresas han implementado medidas como la busqueda de mejores
costos de insumos, la optimizacion de gastos y, en algunos casos, la reduccion de
personal. Este ajuste en las operaciones empresariales refleja una estrategia para

mantener la competitividad en un mercado afectado por el aumento de costos.

103



Ademas, existe una division en cuanto a las decisiones de inversion, con algunas
empresas manteniendo sus planes y otras adoptando una postura mas cautelosa.

Influencia en la Recaudacion Fiscal y el Presupuesto del Estado

Los resultados de las entrevistas con expertos tributarios y funcionarios
publicos indican que, aunque el aumento del IVA ha generado un incremento
significativo en los ingresos tributarios, los efectos completos en la recaudacion fiscal
y el presupuesto del Estado aln no son completamente visibles. Se espera que estos
efectos se manifiesten a mediano y largo plazo, proporcionando una mayor estabilidad
fiscal y mejorando la capacidad de planificacién del Estado. Sin embargo, también se
destaca la necesidad de evaluar constantemente el impacto del IVA y ajustar las
politicas fiscales segun sea necesario para mitigar efectos negativos como la reduccion
del consumo y la inflacion.

Perspectivas y Sugerencias

Las entrevistas también proporcionaron varias recomendaciones para futuras
reformas fiscales. Se sugiere ampliar la base tributaria, simplificar el sistema
tributario, fortalecer la administracion tributaria y evaluar el impacto distributivo de
las reformas fiscales. Estas sugerencias apuntan a mejorar la eficiencia y equidad del
sistema tributario, mitigando los efectos negativos del aumento del IVA y
promoviendo un crecimiento econdmico sostenible.

Interrelacion de los Resultados

Se determino cdmo estos diferentes conjuntos de datos se interrelacionan y
refuerzan mutuamente, ofreciendo una vision holistica del fendmeno.

Impacto en el Consumo de los Hogares y su Relacion con la Recaudacién
Fiscal

Los datos de las encuestas a los hogares indican que el aumento del VA ha
provocado un incremento generalizado en los precios de los bienes y servicios, lo que
ha llevado a los consumidores a buscar alternativas mas econémicas y ajustar sus
habitos de consumo. Esta respuesta del consumidor es coherente con las observaciones
de los expertos tributarios, quienes sefialaron que el VA es un impuesto regresivo que
afecta a todos los consumidores de manera uniforme, sin considerar su nivel de

ingresos.
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Desde una perspectiva fiscal, los expertos destacaron que el IVA es una fuente
crucial de ingresos para el Estado, representando un 44% del total de la recaudacion
tributaria. La relacion entre el impacto en el consumo de los hogares y la recaudacion
fiscal es clara: mientras que el incremento del VA ha generado mayores ingresos para
el Estado, también ha reducido el poder adquisitivo de los hogares, lo que podria
afectar negativamente la demanda agregada y, en consecuencia, el crecimiento
econdmico a largo plazo.

Impacto Financiero en las Empresas y Estabilidad Fiscal

Las encuestas a las empresas revelaron que el aumento del IVA ha
incrementado los costos operativos debido al alza en los precios de los insumos y a
practicas especulativas de los proveedores. Las empresas han respondido a este desafio
optimizando gastos, buscando mejores proveedores y, en algunos casos, reduciendo
personal. Esta adaptacion refleja la necesidad de las empresas de mantener su
competitividad en un entorno de costos crecientes.

Las entrevistas con los expertos tributarios y funcionarios publicos
complementan estos hallazgos al enfatizar que la estabilidad fiscal obtenida a través
del incremento del IVA ha permitido al Estado financiar actividades esenciales y
proyectos estratégicos. No obstante, se reconoce que este aumento en la carga fiscal
puede tener efectos adversos en el sector empresarial, especialmente en términos de
inversion y empleo. La relacion entre la estabilidad fiscal y la salud del sector
empresarial es critica: mientras el Estado se beneficia de ingresos mas estables y
predecibles, las empresas enfrentan presiones significativas que podrian limitar su
capacidad de crecimiento e inversion a largo plazo.

Repercusiones en la Planificacion Presupuestaria y Competitividad
Econdmica

Las respuestas de las entrevistas subrayan que, aunque el aumento del IVA ha
proporcionado al Estado una mayor capacidad de planificacion presupuestaria, los
efectos completos de esta medida ain no se han materializado. Las encuestas a las
empresas mostraron que muchas han tenido que reevaluar sus proyecciones
financieras y presupuestos debido al incremento del IVA, con algunas posponiendo

inversiones para evaluar mejor el impacto a largo plazo.
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La interrelacion de estos resultados indica que una mayor estabilidad fiscal y
una planificacion presupuestaria mejorada no deben comprometer la competitividad
econdmica. Los expertos sugieren que, para mantener esta competitividad, es esencial
complementar el aumento del IVA con politicas que promuevan la inversion y la
creacion de empleo. Esto es particularmente importante en sectores sensibles a los
cambios de precios, donde la inflacion puede erosionar la competitividad de las
empresas ecuatorianas tanto en el mercado interno como en el internacional.

Perspectivas y Sugerencias para Futuras Reformas Fiscales

Finalmente, las entrevistas proporcionaron recomendaciones especificas para
futuras reformas fiscales, que se relacionan directamente con los desafios vy
adaptaciones identificados en las encuestas. Estas incluyen la ampliacién de la base
tributaria, la simplificacion del sistema tributario, y el fortalecimiento de la
administracion fiscal, todas medidas destinadas a mejorar la equidad y eficiencia del
sistema tributario.

Las encuestas respaldan estas recomendaciones al mostrar que tanto los
hogares como las empresas estan buscando adaptarse a un entorno fiscal mas exigente.
Evaluar el impacto distributivo del IVA y disefiar mecanismos de compensacion para
los sectores mas vulnerables son pasos cruciales para asegurar que las reformas
fiscales no solo aumenten los ingresos del Estado, sino que también promuevan un

crecimiento econdmico sostenible y equitativo.
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Conclusiones

Después de haber analizado este primer trimestre desde que se realizo el
cambio de porcentaje de VA, se pudo determinar que este cambio ha logrado
cumplir su objetivo de aumentar la recaudacion fiscal, proporcionando al
Estado una fuente de ingresos mas estable y predecible. Esto permitird mejorar
la capacidad de financiacién de proyectos y actividades esenciales,
contribuyendo a una mayor estabilidad fiscal. Sin embargo, la medida también
ha tenido efectos colaterales que deben ser considerados cuidadosamente.

Los hogares ecuatorianos a su vez han experimentado un aumento en los
precios de bienes y servicios, lo que ha llevado a ajustes en los habitos de
compra y a una mayor busqueda de alternativas econémicas. Este cambio en
el comportamiento del consumidor refleja la carga regresiva del IVA, que
impacta a todos los segmentos de la poblacion de manera uniforme, sin tener
en cuenta las diferencias en niveles de ingresos

Por su parte, las empresas han enfrentado un aumento en los costos operativos
debido al alza en los precios de los insumos. Esto ha llevado a muchas
empresas a implementar medidas de optimizacion y reduccion de costos,
incluida la reduccidn de personal, para mantener su competitividad. Aunqgue el
aumento del IVA ha proporcionado al Estado mayores ingresos, ha exigido a
las empresas adaptarse rapidamente a un entorno mas costoso y competitivo.
Las entrevistas con expertos tributarios y funcionarios publicos han resaltado
la necesidad de evaluar continuamente el impacto del IVA 'y ajustar laspoliticas
fiscales para mitigar los efectos negativos, como la posible reducciéndel
consumo y la inflacién. Se enfatiza la importancia de complementar el
aumento del IVA con politicas que promuevan la equidad y el crecimiento

econdmico sostenible.
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Recomendaciones

Es fundamental realizar un seguimiento constante del impacto del IVA en la
economia, evaluando tanto los beneficios fiscales como los efectos negativos
sobre el consumo y la competitividad. Este seguimiento permitirad ajustar las
politicas fiscales de manera oportuna para mitigar impactos adversos y
maximizar los beneficios. Ademas, se recomienda no depender Gnicamente de
aumentos en las tasas de impuestos existentes, sino también ampliar la base
tributaria para incluir sectores de la economia que actualmente no contribuyen
de manera adecuada. Esto ayudara a diversificar las fuentes de ingresos fiscales
y reducir la carga sobre los consumidores y las empresas existentes.

Se recomienda implementar un sistema tributario mas simple y transparente
para facilitar el cumplimiento de las obligaciones fiscales y mejorar la
percepcion publica sobre la equidad del sistema. La simplificacion también
puede reducir los costos administrativos tanto para el gobierno como para los
contribuyentes. Ademas, es crucial mejorar la eficiencia y eficacia de la
administracion tributaria para combatir la evasion fiscal y maximizar la
recaudacion. Esto incluye la modernizacion de tecnologias, la capacitacion del
personal y la implementacion de mejores practicas en auditoria y control.
Para mitigar los efectos regresivos del IVA, es necesario disefiar e implementar
mecanismos de compensacion y control, que protejan a los sectores mas
vulnerables de la poblacion y fiscalice el tema de especulaciones de precios
para gque asi no se aumente la inflacion en el pais. Esto a su vez puede incluir
subsidios directos, programas de asistencia social y exenciones fiscales para
bienes y servicios esenciales.

Es esencial que el gobierno implemente politicas de apoyo para las empresas
que enfrentan incrementos en los costos operativos debido al aumento del IVA.
Estas politicas podrian incluir incentivos fiscales, subsidios para la
capacitacion y modernizacion de tecnologias, y programas de asesoramiento
empresarial, facilitando la adaptacion de las empresas a las nuevas condiciones
econdmicas sin recurrir a la reduccién de personal. Ademas, fomentar la

formalizacion de la economia permitira ampliar la base tributaria y mejorar la
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eficiencia econdmica. Estas medidas equilibrarian la necesidad de aumentar
los ingresos del Estado con el sostenimiento de un entorno empresarial
saludable y dindmico.

Implementar por parte del gobierno un mecanismo de evaluacion continua del
impacto del IVA para ajustar las politicas fiscales de manera oportuna,
permitiendo mitigar los efectos negativos como la reduccion del consumoy la
inflacion. Ademas, es crucial implementar politicas que incentiven la inversion
y la creacién de empleo para contrarrestar los efectos adversos sobre la
competitividad.
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Anexos
Apéndice A Encuesta Hogares Ecuatorianos
Estimado/a participante,
Estamos realizando un estudio sobre el impacto del reciente aumento del
Impuesto al Valor Agregado (IVA) del 12% al 15% en Ecuador. Sus respuestas seran
confidenciales y se utilizaran Gnicamente con fines académicos. Agradecemos su
participacion.
Preguntas de la Encuesta
e Datos Demograficos
¢Cual es su género?
a) Masculino
b) Femenino
Prefiero no decirlo
¢ Cual es su rango de edad?
a) Menos de 18 afios
b) 18-24 afos
c) 25-34 afos
d) 35-44 afos
e) 45-54 afos
f) 55-64 afios
g) 65 afios 0 mas
¢ Cual es su nivel educativo?
a) Primaria incompleta
b) Primaria completa
c) Secundaria incompleta
d) Secundaria completa
e) Educacién superior incompleta
f) Educacion superior completa
¢En qué region vive?
a) Costa
b) Sierra
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c)
d)

Amazonia

Insular

¢Cual es su ingreso mensual promedio?
a) Menos de $300
b) $300 - $599

c)

$600 - $999

d) $1000 - $1499
e) $1500 o mas

1.

Impacto del Aumento del IVA

¢Ha notado un aumento en los precios de los bienes y servicios desde el
incremento del IVA?

Si, significativamente

Si, moderadamente

No, apenas lo he notado

No, no he notado ningin cambio

¢ Como ha afectado el aumento del IVA su capacidad para adquirir bienes de
primera necesidad (alimentos, medicinas, etc.)?

Mucho mas dificil

Algo més dificil

Igual que antes

Mas facil

¢Ha reducido su consumo de bienes y servicios debido al aumento del IVA?
Si, he reducido significativamente mi consumo

Si, he reducido moderadamente mi consumo

No, no he cambiado mi consumo

No, he aumentado mi consumo

¢Ha tenido que buscar alternativas mas econdémicas para mantener su nivel
de consumo?

Si, en gran medida

Si, en cierta medida

No, no he cambiado mis habitos de compra

No, he mantenido o aumentado la calidad de mis compras
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¢Cbémo califica la respuesta del gobierno ante el aumento del IVA y sus
esfuerzos por mitigar su impacto en los hogares?

Muy buena

Buena

Regular

Mala

Muy mala

¢ Cree que el aumento del IVA era necesario para mejorar la situacion
economica del pais?

Si, definitivamente

Si, en cierta medida

No, no era necesario

No, en absoluto

¢ Como ha afectado el aumento del IVA su percepcion general sobre la
economia del pais?

Muy negativamente

Negativamente

No ha afectado mi percepcion

Positivamente

Muy positivamente

¢Hatenido que recurrir a ahorros o endeudarse para cubrir sus gastos debido
al aumento del IVA?

Si, he utilizado ahorros

Si, me he endeudado

Si, ambos

No, no he tenido que recurrir a ahorros ni endeudarme

¢Ha cambiado su preferencia de marcas de productos (por ejemplo, pasando
de marcas conocidas a marcas genéricas 0 mas econémicas) debido al
aumento del IVA?

Si, he cambiado a marcas mas econdémicas

Si, en algunos productos

No, no he cambiado de marcas
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d)

10.

He cambiado a marcas mas costosas

¢Ha reducido su gasto en entretenimiento y ocio (cine, restaurantes, viajes)
debido al aumento del IVA?

Si, he reducido significativamente

Si, he reducido moderadamente

No, no he cambiado mi gasto en entretenimiento

No, he aumentado mi gasto en entretenimiento

. ¢Cémo ha afectado el aumento del IVA su capacidad para ahorrar dinero

mensualmente?

Ha disminuido significativamente

Ha disminuido moderadamente

No ha afectado mi capacidad de ahorro

Ha aumentado mi capacidad de ahorro

. ¢Ha notado un cambio en la calidad de los productos y servicios que puede

adquirir desde el aumento del IVA?
Si, ha disminuido significativamente
Si, ha disminuido moderadamente
No, la calidad se ha mantenido igual

No, la calidad ha mejorado

. ¢Como ha afectado el aumento del IVA su planificacion financiera a largo

plazo (por ejemplo, ahorro para educacion, jubilacién)?
Ha afectado significativamente mis planes a largo plazo
Ha afectado moderadamente mis planes a largo plazo
No ha afectado mis planes a largo plazo

Ha mejorado mis planes a largo plazo
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Apéndice B Encuesta Empresas Ecuatorianas

A continuacion, se presenta una encuesta estructurada dirigida a empresas y
negocios en Ecuador para evaluar el impacto del aumento del Impuesto al Valor
Agregado (IVA) del 12% al 15%. La encuesta incluye preguntas de opcion maultiple
que permiten recoger datos cuantitativos sobre las percepciones y el comportamiento
de las empresas ante el incremento del IVA.

Estimado/a participante,

Estamos realizando un estudio sobre el impacto del reciente aumento del
Impuesto al Valor Agregado (IVA) del 12% al 15% en las empresas y negocios de
Ecuador. Sus respuestas seran confidenciales y se utilizaran Gnicamente con fines
académicos. Agradecemos su participacion.

Preguntas de la Encuesta

e Datos Generales
¢ Cual es el sector econdmico de su empresa?
a) Comercio
b) Manufactura
c) Actividades profesionales, cientificas y técnicas
d) Agricultura
e) Transporte y Almacenamiento
f) Otros (especifique):
¢ Cudl es el tamafio de su empresa?
a) Microempresa (1-10 empleados)
b) Pequefia empresa (11-50 empleados)
c) Mediana empresa (51-200 empleados)
d) Gran empresa (méas de 200 empleados)
¢Dénde se encuentra ubicada su empresa?
a) Costa
b) Sierra
c) Amazonia

d) Region Insular
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Impacto del Aumento del IVA

¢ Como ha afectado el aumento del IVA los costos operativos de su empresa?
Aumentaron significativamente

Aumentaron moderadamente

No hubo cambios

Disminuyeron

¢Ha tenido que aumentar los precios de sus productos o servicios debido al
aumento del IVA?

Si, significativamente

Si, moderadamente

No, los precios se mantuvieron igual

No, he reducido los precios

¢Cémo ha afectado el aumento del IVA la demanda de sus productos o
servicios?

Disminuyd significativamente

Disminuy6 moderadamente

No hubo cambios

Aumento

¢Ha tenido que reducir su plantilla de empleados debido al aumento del IVA?
Si, significativamente

Si, moderadamente

No, no he reducido la plantilla

No, he aumentado la plantilla

¢Ha tenido que reducir inversiones o proyectos planificados debido al
aumento del IVA?

Si, he cancelado inversiones/proyectos

Si, he pospuesto inversiones/proyectos

No, he mantenido las inversiones/proyectos

No, he aumentado las inversiones/proyectos

¢Ha buscado alternativas para reducir costos debido al aumento del IVA?
Si, he implementado varias medidas de reduccién de costos

Si, he implementado algunas medidas de reduccion de costos
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No, no he cambiado mis estrategias de costos

No, mis costos han aumentado

¢Coémo califica la respuesta del gobierno ante el aumento del IVA y sus
esfuerzos por mitigar su impacto en las empresas?

Muy buena

Buena

Regular

Mala

Muy mala

¢ Cree que el aumento del IVA era necesario para mejorar la situacién
econdmica del pais?

Si, definitivamente

Si, en cierta medida

No, no era necesario

No, en absoluto

¢Ha notado un cambio en la competencia de mercado desde el aumento del
IVA?

Si, ha aumentado significativamente

Si, ha aumentado moderadamente

No, no ha habido cambios

Ha disminuido

. ¢Ha recibido algun tipo de apoyo o incentivo del gobierno para mitigar el

impacto del aumento del IVA?

Si, apoyo financiero

Si, incentivos fiscales

Si, otros tipos de apoyo (especifique):

No, no he recibido apoyo

. ¢Cémo ha afectado el aumento del IVA su relacién con proveedores y socios

comerciales?

Ha mejorado

No ha habido cambios

Ha empeorado moderadamente
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d)

12.

Ha empeorado significativamente

¢Ha tenido que renegociar contratos con clientes o proveedores debido al
aumento del IVA?

Si, con clientes

Si, con proveedores

Si, con ambos

No, no he renegociado contratos

. ¢,Como ha afectado el aumento del IVA su planificacion financiera a largo

plazo?

Ha afectado significativamente mis planes a largo plazo
Ha afectado moderadamente mis planes a largo plazo
No ha afectado mis planes a largo plazo

Ha mejorado mis planes a largo plazo

. ¢,Como calificaria la adaptabilidad de su empresa al aumento del IVA?

Muy alta
Alta
Media
Baja
Muy baja

. En general, ¢como ha impactado el aumento del IVA el desempefio global de

su empresa?

Muy negativamente
Negativamente

No ha afectado
Positivamente

Muy positivamente
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Apéndice C Entrevista

Entrevista

Se presenta una entrevista semiestructurada dirigida a funcionarios publicos
del Ministerio de Finanzas, funcionarios del Servicio de Rentas Internas (SRI) y
expertos en politicas fiscales y economicas. Esta entrevista tiene como objetivo
evaluar el analisis del cambio normativo, su influencia en la recaudacion fiscal y el
presupuesto del estado, y como este cambio afecta al consumo de los hogares y
financieramente a las empresas. Ademas, busca determinar si estos cambios tendran
un efecto en el presupuesto general del estado.

Introduccion

Estimado/a [Nombre del funcionario o Experto],

Estamos realizando un estudio sobre el impacto del reciente aumento del
Impuesto al Valor Agregado (IVA) del 12% al 15% en Ecuador, enfocado en su
influencia en la recaudacion fiscal, el presupuesto estatal, y sus efectos en el consumo
de los hogares y las finanzas de las empresas. Sus respuestas seran confidenciales y se
utilizaran anicamente con fines académicos. Agradecemos su participacion.

Preguntas de la Entrevista

Analisis del Cambio Normativo

1. ¢Cudl fue el principal motivo para implementar el aumento del IVA del 12%

al 15% en Ecuador en 2024?

2. ¢Qué desafios anticipo el gobierno al planificar este incremento del IVA?
3. ¢Qué medidas complementarias se han tomado para mitigar los posiblesefectos
negativos del aumento del IVA?

Influencia en la Recaudacion Fiscal y el Presupuesto del Estado

4. ¢Cudl hasido el impacto del aumento del VA en la recaudacion fiscal hasta la
fecha?
5. ¢Cdémo se ha utilizado la recaudacion adicional generada por el aumento del

IVA en el presupuesto estatal?
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10.

11.

12.

13.

14.

15.

Efecto en el Consumo de los Hogares

¢Como ha afectado el aumento del IVA al consumo de bienes y servicios en
los hogares ecuatorianos?

¢Ha habido cambios en el comportamiento de consumo de los hogares desde
la implementacion del nuevo IVA?

Impacto Financiero en las Empresas

¢Como ha afectado el aumento del IVA a los costos operativos de las
empresas?

¢ Qué medidas han tomado las empresas para adaptarse al incremento del IVA?
¢Se ha observado un cambio en la inversion empresarial desde la
implementacion del nuevo IVA?

Efecto en el Presupuesto General del Estado

¢Como ha influido el aumento del IVA en la estabilidad y planificacion del
presupuesto general del estado?

¢ Qué proyecciones se tienen sobre el impacto a largo plazo del aumento del
IVA en el presupuesto general del estado?

Perspectivas y Sugerencias

En su opinidn, ¢el aumento del IVA ha logrado los objetivos fiscales y
econdmicos planteados?

¢Qué recomendaciones haria para futuras reformas fiscales basadas en la
experiencia del aumento del IVA?

¢Desea agregar algun comentario adicional sobre el impacto del aumento del
IVA en Ecuador?
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Apéndice D Consentimiento Informado

Consentimiento Informado encuesta Hogares de Ecuador
Titulo del Estudio: Impacto del Aumento del IVA del 12% al 15% en los Hogares de
Ecuador en 2024
Investigador Principal: Jesson Fernando Quelal Garzén
Institucion: Universidad Catdlica Santiago de Guayaquil
Programa de Posgrado: Maestria en Contabilidad y Auditoria

Descripcion del Estudio:

Usted esta siendo invitado a participar en un estudio de investigacion que tiene
como objetivo evaluar el impacto del reciente aumento del Impuesto al Valor
Agregado (IVA) del 12% al 15% en los hogares de Ecuador. Este estudio es parte de
una tesis de posgrado y sus resultados contribuirdn a una mejor comprension de los
efectos economicos y sociales de esta medida fiscal.

Procedimiento:

Si decide participar en este estudio, se le pedira que complete una encuesta que
tomara aproximadamente 15 minutos de su tiempo. La encuesta incluye preguntas
sobre su situacion demogréafica, habitos de consumo, y percepciones sobre el impacto
del aumento del IVA. Todas las preguntas estan disefiadas para ser respondidas de
manera anénima.

Riesgos y Beneficios:

No se prevén riesgos significativos asociados con la participacion en este
estudio. No obstante, puede experimentar incomodidad al responder algunas preguntas
sobre su situacion econémica. Los beneficios de su participacion incluyen contribuir
al conocimiento académico sobre politicas fiscales y sus efectos en la poblacion.

Confidencialidad:

La informacion proporcionada en esta encuesta sera tratada con estricta
confidencialidad. Los datos seran almacenados en un formato seguro y solo seran
accesibles para el investigador principal y su equipo de investigacion. Los resultados
del estudio seran presentados de manera agregada y no se revelard ninguna

informacion que pueda identificar a los participantes.
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Voluntariedad:

Su participacion en este estudio es completamente voluntaria. Puede optar por
no participar o retirar su consentimiento en cualquier momento sin ninguna
penalizacion. Si decide no participar o retirarse, sus respuestas no seran incluidas en
el anlisis.

Contacto para Preguntas:

Si tiene alguna pregunta sobre este estudio o su participacion, puede contactar
al investigador principal en el WhatsApp #+593999940769

Consentimiento:

Al proceder a completar la encuesta, usted indica que ha leido y comprendido
la informacion proporcionada anteriormente y que acepta participar voluntariamente
en este estudio.

Agradecimiento:

Agradecemos sinceramente su tiempo y disposicidn para participar en este
estudio. Su contribucidn es invaluable para el éxito de esta investigacion.

Confirmacion del Consentimiento

Por favor, marque la siguiente opcidn para indicar su consentimiento:

He leido y comprendido la informacion proporcionada y acepto participar

voluntariamente en este estudio.

125



Apéndice E Consentimiento Informado encuesta Empresas y negocios de Ecuador

Consentimiento Informado encuesta Empresas y negocios de Ecuador
Titulo del Estudio: Impacto del Aumento del IVA del 12% al 15% en las Empresas
y Negocios de Ecuador en 2024
Investigador Principal: Jesson Fernando Quelal Garzén
Institucion: Universidad Catdlica Santiago de Guayaquil
Programa de Posgrado: Maestria en Contabilidad y Auditoria

Descripcion del Estudio:

Usted esta siendo invitado a participar en un estudio de investigacion que tiene
como objetivo evaluar el impacto del reciente aumento del Impuesto al Valor
Agregado (IVA) del 12% al 15% en las empresas y negocios de Ecuador. Este estudio
es parte de una tesis de posgrado y sus resultados contribuiran a una mejor
comprension de los efectos econdmicos y operativos de esta medida fiscal.

Procedimiento:

Si decide participar en este estudio, se le pedira que complete una encuesta que
tomara aproximadamente 15-20 minutos de su tiempo. La encuesta incluye preguntas
sobre las caracteristicas de su empresa, los costos operativos, la demanda de productos
0 servicios y sus percepciones sobre el impacto del aumento del IVA. Todas las
preguntas estan disefiadas para ser respondidas de manera anénima.

Riesgos y Beneficios:

No se prevén riesgos significativos asociados con la participacion en este
estudio. Sin embargo, puede experimentar incomodidad al responder algunas
preguntas sobre la situacion economica de su empresa. Los beneficios de su
participacién incluyen contribuir al conocimiento académico sobre politicas fiscales y
sus efectos en el sector empresarial.

Confidencialidad:

La informacion proporcionada en esta encuesta sera tratada con estricta
confidencialidad. Los datos seran almacenados en un formato seguro y solo seran
accesibles para el investigador principal y su equipo de investigacion. Los resultados
del estudio seran presentados de manera agregada y no se revelard ninguna

informacion que pueda identificar a los participantes o sus empresas.
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Voluntariedad:

Su participacion en este estudio es completamente voluntaria. Puede optar por
no participar o retirar su consentimiento en cualquier momento sin ninguna
penalizacion. Si decide no participar o retirarse, sus respuestas no seran incluidas en
el anlisis.

Contacto para Preguntas:

Si tiene alguna pregunta sobre este estudio o su participacion, puede contactar
al investigador principal en el WhatsApp #+593999940769

Consentimiento:

Al proceder a completar la encuesta, usted indica que ha leido y comprendido
la informacion proporcionada anteriormente y que acepta participar voluntariamente
en este estudio.

Agradecimiento:

Agradecemos sinceramente su tiempo y disposicion para participar en este
estudio. Su contribucidn es invaluable para el éxito de esta investigacion.

Confirmacion del Consentimiento

Por favor, marque la siguiente opcidn para indicar su consentimiento:

He leido y comprendido la informacion proporcionada y acepto participar

voluntariamente en este estudio.
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Apéndice F Consentimiento Informado entrevista para funcionarios Publicos y Expertos en
Politicas Fiscales y Econémicas

Consentimiento Informado entrevista para funcionarios Publicos y
Expertos en Politicas Fiscales y Economicas
Titulo del Estudio: Impacto del Aumento del IVA del 12% al 15% en las Empresas
y Negocios de Ecuador en 2024

Investigador Principal: Jesson Fernando Quelal Garzon
Institucién: Universidad Catolica Santiago de Guayaquil
Programa de Posgrado: Maestria en Contabilidad y Auditoria

Descripcion del Estudio:

Usted esta siendo invitado a participar en un estudio de investigacion que tiene
como objetivo evaluar el impacto del reciente aumento del Impuesto al Valor
Agregado (IVA) del 12% al 15% en Ecuador. Este estudio se centrara en su influencia
en la recaudacion fiscal, el presupuesto estatal, y sus efectos en el consumo de los
hogares y las finanzas de las empresas. Los resultados de este estudio contribuiran a
una mejor comprension de los efectos econdmicos y sociales de esta medida fiscal.

Procedimiento:

Si decide participar en este estudio, se le pedira que participe en una entrevista
que durard aproximadamente 30-45 minutos. La entrevista incluird preguntas sobre el
cambio normativo del IVA, la recaudacion fiscal, el presupuesto estatal, y el impacto
en el consumo de los hogares y las finanzas de las empresas. Todas las respuestas seran
tratadas de manera confidencial y andnima.

Riesgos y Beneficios:

No se preven riesgos significativos asociados con la participacion en este
estudio. No obstante, puede experimentar incomodidad al responder algunas preguntas
sobre temas economicos y fiscales. Los beneficios de su participacion incluyen
contribuir al conocimiento académico sobre politicas fiscales y sus efectos en el pais.

Confidencialidad:

La informacidn proporcionada en esta entrevista sera tratada con estricta
confidencialidad. Los datos seran almacenados en un formato seguro y solo seran

accesibles para el investigador principal y su equipo de investigacién. Los resultados
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del estudio seran presentados de manera agregada y no se revelarad ninguna
informacion que pueda identificar a los participantes.

Voluntariedad:

Su participacion en este estudio es completamente voluntaria. Puede optar por
no participar o retirar su consentimiento en cualquier momento sin ninguna
penalizacion. Si decide no participar o retirarse, sus respuestas no seran incluidas en
el analisis.

Contacto para Preguntas:

Si tiene alguna pregunta sobre este estudio o su participacion, puede contactar
al investigador principal en el WhatsApp #+593999940769

Consentimiento:

Al proceder con la entrevista, usted indica que ha leido y comprendido la
informacion proporcionada anteriormente y que acepta participar voluntariamente en
este estudio.

Agradecimiento:

Agradecemos sinceramente su tiempo y disposicion para participar en este
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Apéndice G Andlisis e Interpretacion de los datos encuesta a Hogares Ecuatorianos

Andlisis e Interpretacion de los datos encuesta a Hogares Ecuatorianos

Luego de haber analizado las encuestas de 255 personas integrantes de familias
que fueron la muestra que se obtuvo mediante el céalculo de la formula, se realizo el
analisis respectivo por cada pregunta para al final realizar un analisis de manera
general.

Entrevista funcionario Publico

1. ¢ Cual fue el principal motivo para implementar el aumento del IVA del 12%
al 15% en Ecuador en 20247
El principal motivo para implementar el aumento del VA del 12% al 15% en Ecuador
en 2024 fue la necesidad de fortalecer las finanzas pablicas. El gobierno se enfrentaba
a un deficit fiscal significativo y buscaba incrementar la recaudacion para financiar
programas sociales, infraestructura y reducir la deuda publica. Este incremento se vio
como una medida necesaria para garantizar la sostenibilidad fiscal a largo plazo y
asegurar recursos para el desarrollo del pais.
2. ¢ Qué desafios anticipo el gobierno al planificar este incremento del IVA?
El gobierno anticipé varios desafios al planificar el incremento del IVVA. Entre ellos,
el impacto en el costo de vida de los ciudadanos, especialmente en los hogares de
menores ingresos. También se previd que las empresas podrian enfrentar mayores
costos operativos, lo que podria llevar a un aumento en los precios de bienes y
servicios. Ademas, se considerd la posibilidad de una desaceleracion en el consumo,
lo que podria afectar la actividad econémica general.
3. ¢Qué medidas complementarias se han tomado para mitigar los posibles
efectos negativos del aumento del IVA?
Para mitigar los posibles efectos negativos del aumento del VA, el gobierno
implemento varias medidas complementarias. Entre ellas, la creacion de programas de
asistencia social dirigidos a las familias méas vulnerables para aliviar el impacto en su
poder adquisitivo. También se establecieron incentivos fiscales y financiamiento
preferencial para pequefias y medianas empresas (PYMES) para ayudarles a adaptarse

al cambio. Ademas, se realizaron campafias de educacion y comunicacion para

130



informar a la ciudadania sobre la razén del aumento y cémo se utilizarian los fondos
adicionales.

Influencia en la Recaudacion Fiscal y el Presupuesto del Estado

4. ¢ Cudl ha sido el impacto del aumento del IVA en la recaudacion fiscal hasta la
fecha?

Hasta la fecha, el aumento del IVA ha tenido un impacto significativo en la
recaudacion fiscal. Los ingresos fiscales han aumentado en un 25% en comparacion
con el mismo periodo del afio anterior. Esta recaudacion adicional ha permitido al
gobierno reducir el déficit fiscal y aumentar la inversion en sectores prioritarios como
la educacidn, la salud y la infraestructura.

5. ¢Como se ha utilizado la recaudacion adicional generada por el aumento del
IVA en el presupuesto estatal?

La recaudacién adicional generada por el aumento del IVA se ha utilizado para
financiar proyectos clave de infraestructura, mejorar los servicios publicos y fortalecer
los programas sociales. Se ha destinado una parte considerable de estos fondos a la
construccion y mantenimiento de carreteras, hospitales y escuelas. Ademas, se ha
incrementado el presupuesto para programas de asistencia social y subsidios dirigidos
a las familias de bajos ingresos, asegurando que el impacto del IVA sea
progresivamente mas beneficioso para la sociedad.

Efecto en el Consumo de los Hogares

6. ¢ Como ha afectado el aumento del IVA al consumo de bienesy servicios en los
hogares ecuatorianos?

El aumento del IVA ha afectado el consumo de bienes y servicios en los hogares
ecuatorianos, con una notable disminucién en el gasto en productos no esenciales.
Muchas familias han ajustado sus presupuestos para acomodar el aumento en los
precios, priorizando el consumo de bienes y servicios basicos. Sin embargo, los efectos
han variado segun el nivel de ingresos de los hogares, siendo mas pronunciados en
aquellos con menores ingresos.

7. ¢Ha habido cambios en el comportamiento de consumo de los hogares desde la
implementacion del nuevo IVA?

Si, ha habido cambios en el comportamiento de consumo de los hogares desde la

implementacion del nuevo IVA. Muchas familias han adoptado habitos de compra
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mas prudentes, buscando ofertas y descuentos, y priorizando productos de primera
necesidad. Ademas, ha habido un aumento en la preferencia por productos locales y
de menor costo, y una reduccién en el consumo de bienes de lujo y servicios no
esenciales.

Impacto Financiero en las Empresas

8. ¢Como ha afectado el aumento del IVVA a los costos operativos de las empresas?
El aumento del IVA ha incrementado los costos operativos de las empresas, ya que
deben pagar mas impuestos por los bienes y servicios que adquieren. Este incremento
ha sido especialmente desafiante para las pequefias y medianas empresas, que tienen
menos margen para absorber los costos adicionales. Algunas empresas han trasladado
parte de estos costos a los consumidores finales, lo que ha llevado a un aumento en los
precios de varios productos y servicios.

9. ¢Qué medidas han tomado las empresas para adaptarse al incremento del
IVA?

Para adaptarse al incremento del IVA, muchas empresas han implementado medidas
de eficiencia operativa y reduccion de costos. Esto incluye renegociacion de contratos
con proveedores, adopcion de tecnologias para mejorar la productividad y
reestructuracion interna para optimizar recursos. Ademas, algunas empresas han
revisado sus estrategias de precios y promociones para mantener su competitividad en
el mercado.

10. ¢(Se ha observado un cambio en la inversion empresarial desde la
implementacion del nuevo IVA?

Se ha observado un cambio en la inversion empresarial desde la implementacién del
nuevo IVA. Inicialmente, algunas empresas pospusieron o redujeron sus planes de
inversion debido a la incertidumbre econdémica y el aumento de costos. Sin embargo,
con el tiempo, y a medida que el entorno fiscal se ha estabilizado y el gobierno ha
implementado incentivos para la inversion, se ha visto una recuperacién gradual en la
inversion empresarial, especialmente en sectores estratégicos como la tecnologia y la

infraestructura.
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Efecto en el Presupuesto General del Estado

11. ;Como ha influido el aumento del IVA en la estabilidad y planificacién del
presupuesto general del estado?

El aumento del IVA ha influido positivamente en la estabilidad y planificacion del
presupuesto general del estado. Ha proporcionado una fuente de ingresos més
predecible y sostenible, lo que ha permitido al gobierno planificar a largo plazo y
reducir el déficit fiscal. Esta mayor estabilidad financiera ha facilitado la
implementacion de politicas publicas y proyectos de desarrollo con una base
financiera més sélida.

12. ¢ Qué proyecciones se tienen sobre el impacto a largo plazo del aumento del
IVA en el presupuesto general del estado?

A largo plazo, se proyecta que el aumento del IVA tendra un impacto positivo en el
presupuesto general del estado. Se espera que la mayor recaudacion permita al
gobierno mantener niveles adecuados de inversién publica y gasto social,
promoviendo un crecimiento econdmico sostenible. Ademas, se anticipa que la mejora
en las finanzas publicas contribuird a la estabilidad macroeconémica, generando
confianza entre los inversionistas y fortaleciendo la economia nacional.

Perspectivas y Sugerencias

13. En su opinion, ¢el aumento del IVA ha logrado los objetivos fiscales y
economicos planteados?

En mi opinion, el aumento del IVA ha logrado en gran medida los objetivos fiscales y
econoémicos planteados. Ha incrementado significativamente la recaudacion fiscal,
permitiendo al gobierno reducir el déficit y aumentar la inversion en areas clave. Sin
embargo, es importante seguir monitoreando el impacto en los consumidores y las
empresas para asegurar que los beneficios fiscales no se vean contrarrestados por
efectos negativos en la economia real.

14. ;Qué recomendaciones haria para futuras reformas fiscales basadas en la
experiencia del aumento del IVA?

Basandome en la experiencia del aumento del IVA, recomendaria que futuras reformas
fiscales incluyan un enfoque integral que considere tanto la recaudacién como el
impacto en los ciudadanos y las empresas. Es crucial acompariar cualquier incremento

impositivo con medidas de apoyo y mitigacién, especialmente para los sectores mas
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vulnerables. Ademas, se deben fomentar politicas de transparencia y comunicacién
efectiva para que la ciudadania comprenda los beneficios y la necesidad de las
reformas.
15. ¢ Desea agregar algin comentario adicional sobre el impacto del aumento del
IVA en Ecuador?
El aumento del IVA en Ecuador ha sido una medida necesaria y, en muchos aspectos,
beneficiosa para las finanzas publicas del pais. No obstante, es vital mantener un
equilibrio y seguir trabajando en politicas complementarias que aseguren que el
crecimiento econémico y la estabilidad fiscal vayan de la mano con la proteccion de
los méas vulnerables y el apoyo al sector empresarial. Solo asi se podra asegurar un
desarrollo sostenible y equitativo para todos los ecuatorianos.
Entrevista Experto tributario 1
Analisis del Cambio Normativo
1. ¢Cuél fue el principal motivo para implementar el aumento del IVA del

12% al 15% en Ecuador en 2024?

o El principal motivo fue la necesidad de incrementar la recaudacion
fiscal para atender las crecientes demandas del Estado, como la
inversion en infraestructura, salud y educacion. Ademas, se busco
ampliar la base tributaria y reducir la evasion fiscal.

2. ¢Queé desafios anticipo el gobierno al planificar este incremento del IVA?

o El gobierno anticipé varios desafios, entre ellos: una posible reduccion
en el consumo, un aumento en la inflacion, un impacto negativo en los
sectores mas vulnerables de la poblacion y la necesidad de adaptar los
sistemas informaticos para el cobro del nuevo impuesto.

3. ¢Qué medidas complementarias se han tomado para mitigar los posibles
efectos negativos del aumento del IVA?

o Se implementaron algunas medidas para mitigar los efectos negativos,
como la exoneracion del IVA en ciertos productos de la canasta basica,
la reduccion de otros impuestos y la creacion de programas sociales

para proteger a los mas vulnerables.
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Influencia en la Recaudacion Fiscal y el Presupuesto del Estado
4. ¢Cudl ha sido el impacto del aumento del IVA en la recaudacion fiscal
hasta la fecha?

o El aumento del IVA ha generado un incremento significativo en la
recaudacion fiscal, superando las expectativas iniciales. Esto ha
permitido al Estado contar con mayores recursos para financiar sus
programas y proyectos.

5. ¢Como se ha utilizado la recaudacion adicional generada por el aumento
del IVA en el presupuesto estatal?

o La recaudacion adicional se ha destinado principalmente a cubrir el
déficit fiscal, financiar proyectos de inversion puablica, mejorar los
servicios publicos y fortalecer las redes de proteccion social.

Efecto en el Consumo de los Hogares
6. ¢Como ha afectado el aumento del IVA al consumo de bienes y servicios
en los hogares ecuatorianos?

o Elaumento del IVA ha reducido el poder adquisitivo de los hogares, lo
que ha llevado a una disminucion en el consumo de algunos bienes y
servicios, especialmente aquellos no esenciales.

7. ¢Ha habido cambios en el comportamiento de consumo de los hogares
desde la implementacién del nuevo IVA?

o Si, se han observado cambios en el comportamiento de consumo de los
hogares, como la busqueda de productos mas economicos, la
sustitucion de marcas y la reduccion del consumo de bienes y servicios
discrecionales.

Impacto Financiero en las Empresas
8. ¢Como ha afectado el aumento del IVA a los costos operativos de las
empresas?

o El aumento del IVA ha incrementado los costos operativos de las
empresas, especialmente para aquellas que utilizan una gran cantidad
de insumos gravados con el IVA.

9. ¢Qué medidas han tomado las empresas para adaptarse al incremento del
IVA?
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o Las empresas han adoptado diversas medidas para adaptarse al
incremento del IVA, como la reestructuracion de sus costos, la
busqueda de proveedores mas eficientes y la transferencia de parte del
aumento de costos a los consumidores.

10. ¢Se ha observado un cambio en la inversidn empresarial desde la
implementacion del nuevo IVA?

o Elaumento del IVA ha generado cierta incertidumbre en el sector empresarial,
lo que ha llevado a una moderacion en la inversion. Sin embargo, el impacto
ha sido variable segun el sector y el tamafio de las empresas.

Efecto en el Presupuesto General del Estado

11. ;Cémo ha influido el aumento del IVA en la estabilidad y planificacion
del presupuesto general del estado?

o El aumento del IVA ha contribuido a mejorar la estabilidad y la planificacion
del presupuesto general del Estado, al proporcionar una fuente de ingresos mas
predecible y sostenible.

12. ; Qué proyecciones se tienen sobre el impacto a largo plazo del aumento
del IVA en el presupuesto general del estado?

o Se espera que el aumento del IVA continle generando un impacto positivo en
el presupuesto general del Estado a largo plazo, al permitir financiar politicas
publicas y promover el crecimiento econémico.

Perspectivas y Sugerencias

13. En su opinion, el aumento del IVA ha logrado los objetivos fiscales y
economicos planteados?

« El aumento del IVA ha logrado en parte los objetivos fiscales planteados, al
incrementar la recaudacion y reducir el déficit fiscal. Sin embargo, su impacto
econdémico ha sido mas complejo y aun requiere de un analisis mas profundo.

14. ¢ Qué recomendaciones haria para futuras reformas fiscales basadas en la
experiencia del aumento del IVA?

o Para futuras reformas fiscales, se recomienda:

o Disefiar medidas de compensacion para los sectores mas vulnerables.

o Fortalecer la administracion tributaria para reducir la evasion y la
elusion fiscal.
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o Evaluar constantemente el impacto de las reformas en la economia y
en la sociedad.

15. ¢ Desea agregar algun comentario adicional sobre el impacto del aumento
del IVA en Ecuador?

o El aumento del IVA ha sido una medida necesaria para fortalecer las finanzas
publicas de Ecuador. Sin embargo, es fundamental continuar trabajando en la
busqueda de alternativas de financiamiento mas sostenibles a largo plazo,
como la promocion de la inversion y la mejora de la eficiencia del gasto
publico.

Entrevista Experto tributario 2
Analisis del Cambio Normativo

1. ¢Cual fue el principal motivo para implementar el aumento del 1VA del
12% al 15% en Ecuador en 2024?

El incremento del IVA del 12% al 15% en Ecuador en 2024 tuvo como principal
motivacion la necesidad de financiar gastos adicionales en seguridad y defensa debido
a la crisis de seguridad interna que atravesaba el pais. El gobierno buscaba generar
recursos para enfrentar el conflicto armado interno y la creciente violencia.

2. ¢Qué desafios anticip6 el gobierno al planificar este incremento del IVA?

Al planificar el aumento del IVA, el gobierno previd varios desafios. Entre ellos, una
posible disminucién del consumo debido al incremento de precios, la resistencia de
ciertos sectores econdmicos y la necesidad de asegurar que el impacto no fuera
desproporcionado para los hogares de bajos ingresos.

3. ¢Qué medidas complementarias se han tomado para mitigar los posibles
efectos negativos del aumento del IVA?

Para mitigar los efectos negativos del aumento del IVA, se implementaron exenciones
para productos de la canasta basica y otros bienes esenciales. Ademas, se establecieron
programas de apoyo para las pequefias y medianas empresas (PYMES) y se

promovieron incentivos fiscales para sectores estratégicos.
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Influencia en la Recaudacion Fiscal y el Presupuesto del Estado
4. ¢Cudl ha sido el impacto del aumento del IVA en la recaudacion fiscal
hasta la fecha?
Hasta la fecha, el aumento del IVA ha generado un incremento significativo en la
recaudacion fiscal, permitiendo al gobierno disponer de recursos adicionales para
enfrentar la crisis de seguridad y financiar proyectos de infraestructura
5. ¢Como se ha utilizado la recaudacion adicional generada por el aumento
del IVA en el presupuesto estatal?
La recaudacion adicional se ha destinado principalmente a fortalecer la seguridad
publica, mejorar la infraestructura y financiar programas sociales destinados a los
sectores mas vulnerables de la poblacion.
Efecto en el Consumo de los Hogares
8. ¢Como ha afectado el aumento del IVA al consumo de bienes y servicios
en los hogares ecuatorianos?
El aumento del IVA ha llevado a un incremento en los precios de varios bienes y
servicios, afectando el poder adquisitivo de los hogares. Sin embargo, los productos
de la canasta béasica no se vieron afectados, ayudando a mitigar el impacto en los
hogares de bajos ingresos.
9. ¢Ha habido cambios en el comportamiento de consumo de los hogares
desde la implementacion del nuevo IVA?
Se ha observado un cambio en el comportamiento de consumo, con los hogares
priorizando la compra de bienes esenciales y reduciendo el gasto en productos no
esenciales y de lujo.
Impacto Financiero en las Empresas
11. ¢Como ha afectado el aumento del IVA a los costos operativos de las
empresas?
Las empresas han visto un aumento en sus costos operativos debido al incremento del
IVA, lo que ha llevado a algunas a ajustar sus precios y buscar eficiencias operativas

para mantener su competitividad.
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12. ¢ Qué medidas han tomado las empresas para adaptarse al incremento del
IVA?
Para adaptarse al incremento del IVA, las empresas han implementado diversas
estrategias, como la optimizacién de procesos, la renegociacién de contratos con
proveedores y la adopcion de tecnologias para mejorar la eficiencia.
13. ¢Se ha observado un cambio en la inversién empresarial desde la
implementacién del nuevo IVA?
Aunque algunas empresas han mostrado cautela en sus inversiones debido a la
incertidumbre econdmica, otras han continuado invirtiendo en areas estratégicas para
aprovechar oportunidades de crecimiento a largo plazo.
Efecto en el Presupuesto General del Estado
12. ¢Como ha influido el aumento del IVA en la estabilidad y planificacion
del presupuesto general del estado?
El aumento del IVA ha proporcionado una fuente de ingresos adicional que ha
contribuido a la estabilidad fiscal y ha permitido una mejor planificaciéon del
presupuesto estatal, especialmente en éareas criticas como la seguridad y la
infraestructura.
13. ¢ Qué proyecciones se tienen sobre el impacto a largo plazo del aumento
del IVA en el presupuesto general del estado?
A largo plazo, se espera que el aumento del VA continGe proporcionando recursos
esenciales para el desarrollo econémico y social del pais, aunque serd crucial
monitorear su impacto en el consumo y la inversion para asegurar un crecimiento
sostenible.
Perspectivas y Sugerencias
14. En su opinion, (el aumento del IVA ha logrado los objetivos fiscales y
econdmicos planteados?
El aumento del IVA ha logrado los objetivos fiscales de aumentar la recaudacion y
financiar gastos criticos. Sin embargo, su éxito econémico dependera de la capacidad

del gobierno para mitigar sus efectos negativos en el consumo y la inversion.
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15. ¢ Qué recomendaciones haria para futuras reformas fiscales basadas en la
experiencia del aumento del IVA?
Para futuras reformas fiscales, seria recomendable realizar una evaluacion exhaustiva
de los impactos econémicos y sociales, implementar medidas de apoyo para los
sectores mas vulnerables y comunicar de manera clara y transparente los beneficios y
objetivos de las reformas a la ciudadania.
16. ¢ Desea agregar algun comentario adicional sobre el impacto del aumento
del IVA en Ecuador?
Aunque el aumento del IVA ha sido una medida necesaria para enfrentar desafios
fiscales y de seguridad, es fundamental que su implementacion esté acompafiada de

politicas integrales que promuevan el crecimiento econémico y la equidad social.
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