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RESUMEN

La investigacion se enfoc especificamente en el tema del disefio de campafia gréafica para
la sostenibilidad del Eco museo Biblioteca en la ciudad de Quito, aquello con el objetivo
de promover la colaboracion en la donacion de recursos econdmicos, material educativo
e historico para fortalecer la infraestructura, el acervo documental y las actividades del
Ecomuseo Biblioteca. Para cumplir con el objetivo es necesario tener en cuenta la
metodologia de la investigacion, que en este caso considera un enfoque cualitativo,
acompafiado con un tipo de investigacion descriptivo que permite obtener informacion
detallada sobre la temética, ademas se complementa con la division en tres etapas:
Investigacion, documental e investigacion exploratoria, mediante lo cual es posible
obtener resultados especificos al utilizar como técnica de recoleccion de datos a la
entrevista, en donde se destaca el impacto que tiene el disefio grafico en la camparfia de
donacion y la necesidad de considerar los elementos esenciales tales como la creatividad
o la tecnologia, en conclusion fue posible cumplir con los objetivos y establecer una
camparfia idonea con los recursos y elementos necesarios para poder incidir tanto en el
publico general como en las empresas, logrando donaciones qué beneficien a las

actividades del Ecomuseo Biblioteca.

Palabras calves: campafia, grafica, sostenibilidad, donacion, tecnologia
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ABSTRACT

The research focused specifically on the topic of Graphic Campaign Design for the
sustainability of the Eco Museum Library in the city of Quito, with the objective of
promoting collaboration in the donation of economic resources, educational and historical
material to strengthen the infrastructure, the documentary collection and the activities of
the Ecomuseum Library. To meet the objective it is necessary to take into account the
research methodology, which in this case considers a qualitative approach, accompanied
by a type of descriptive research that allows obtaining detailed information on the subject,
and is complemented by the division into three stages: Research, documentary and
exploratory research, through which it is possible to obtain specific results by using the
interview as a data collection technique, where the impact that graphic design has on the
donation campaign and the need to consider essential elements such as creativity or
technology are highlighted. In conclusion, it was possible to meet the objectives and
establish an ideal campaign with the necessary resources and elements to be able to
influence both the general public and companies, achieving donations that benefit the

activities of the Ecomuseum Library.

Keywords: campaign, graphic, sustainability, donation, technology
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INTRODUCCION

La creacion del primer Ecomuseo Biblioteca Ecologica del Ecuador representa una iniciativa
innovadora que integra patrimonio arquitectonico, sostenibilidad y accesibilidad educativa. Este
espacio esta concebido como un centro de aprendizaje inclusivo, orientado a estudiantes de
educacion basica, media y superior, asi como a profesionales, investigadores e intelectuales

interesados en la ecologia y el desarrollo sostenible.

Desde el enfoque arquitectonico, el disefio del Ecomuseo Biblioteca se basa en la
conservacion y restauracion del inmueble patrimonial, garantizando el respeto por su valor
historico mientras se incorporan soluciones estructurales que optimicen su funcionalidad. Se
implementaran principios de arquitectura bioclimatica para mejorar la eficiencia energética y

reducir el impacto ambiental del edificio.

En términos de disefio grafico y sefialética, se priorizard una identidad visual coherente con la
tematica ecoldgica, utilizando tipografias, iconografia y materiales sostenibles. Se aplicaran
criterios de Disefio Universal para el Aprendizaje (DUA) para asegurar una comunicacion clara y
accesible, considerando elementos como contrastes visuales, textos en braille y sefalizacion

intuitiva para personas con diversidad funcional.

El interior del Ecomuseo Biblioteca serd un espacio interactivo y multifuncional, disefiado
para promover la investigacion, la participacion ciudadana y el desarrollo de actividades culturales.
Contard con zonas de lectura accesibles, salas de conferencias con tecnologia multimedia,
laboratorios ecoldgicos y exhibiciones tematicas, fomentando una experiencia educativa inmersiva

y sensorial.



Este proyecto busca articular patrimonio, tecnologia y sostenibilidad, convirtiéndose en un
referente académico y cultural que impulse la conciencia ecolégica y el aprendizaje inclusivo en

el Ecuador.
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1 Planteamiento del problema

La propuesta de crear el primer Ecomuseo Biblioteca Ecologica de Ecuador es una
iniciativa pionera que se enfocara en servir a la comunidad, especialmente a estudiantes de
educacion basica, media y superior, asi como a profesionales, intelectuales y cientificos. Este
espacio académico ofrecerd un amplio y actualizado conjunto de recursos especializados en temas
ecologicos, promoviendo la investigacion y el aprendizaje. Dado que el inmueble es de categoria
patrimonial, se requiere una restauracion cuidadosa para preservar su valor histérico. Los espacios
del Ecomuseo Biblioteca han sido disefiados para proporcionar un ambiente interactivo y

multifuncional, destinado a enriquecer las actividades culturales y educativas. (Biblioteca, s.f.)

La ausencia de una campafia estructurada y visualmente atractiva que comunique el
impacto del Ecomuseo en la preservacion del patrimonio cultural y la educacion comunitaria
representa un desafio significativo. Sin una estrategia clara de captacion de donaciones y
financiamiento, se han limitado las oportunidades para establecer alianzas estratégicas con

individuos, empresas y entidades dispuestas a contribuir econémicamente al proyecto.

El Ecomuseo de Quito surge como una iniciativa pionera que fusiona la conservacion del
patrimonio arquitecténico con la promocién de la sostenibilidad y la educacion ambiental. Sin
embargo, la falta de financiamiento ha ralentizado su desarrollo y su impacto potencial en la

comunidad.

Para superar este obstaculo, la campafa se enfocara en:



Disefiar una identidad visual sélida que refuerce los valores del Ecomuseo mediante

elementos graficos atractivos y accesibles.

Implementar una estrategia de comunicacion digital y presencial, utilizando materiales

audiovisuales, redes sociales y eventos comunitarios para generar conciencia 'y compromiso.

Desarrollar incentivos para donantes y patrocinadores, promoviendo el sentido de

pertenencia y reconocimiento a quienes contribuyan con el proyecto.

Integrar herramientas de accesibilidad bajo los principios del Disefio Universal para el

Aprendizaje (DUA), garantizando que la campafia llegue a una audiencia diversa.

Esta iniciativa busca involucrar activamente a la comunidad, fomentando un sentido de
corresponsabilidad en la construccion del Ecomuseo. A través de una campafa estratégica y
participativa, se espera consolidar un modelo de financiamiento sostenible que permita que este

espacio cultural y educativo beneficie a las generaciones presentes y futuras.



1.1  Objetivos del proyecto
1.1.1 Objetivo general

Promover la colaboracion en la donacién de recursos econémicos, material educativo e
historico para el Ecomuseo Biblioteca en la ciudad de Quito, mediante campafia graficas que

genere conciencia social, ambiental y cultural.

1.1.2 Objetivos especificos

e Fomentar la participacion activa de la comunidad, inspirando a los ciudadanos a
convertirse en agentes de cambio a través de sus donaciones

e Incentivar el compromiso social entre los lideres empresariales, motivandolos a apoyar
econdémicamente la iniciativa del Ecomuseo como parte de su responsabilidad social

e Destacar al Ecomuseo como un referente en tecnologia, educacién y sostenibilidad, a

través de las campafas de donacion.
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2 Metodologia de investigacion
2.1 Descripcion del Proceso

Los métodos de investigacion metodoldgicas que guian el desarrollo de la investigacion y
dan direccion y coherencia en la basqueda de soluciones a los problemas cientificos. Estos
métodos, que van desde lo cuantitativo a lo cualitativo o pueden combinar ambas perspectivas, son
esenciales para disefiar y realizar investigaciones de alta calidad. (Zufiiga, Cedefio Cedefio, &

Maldonado Palacios, 2023)

Para la elaboracion de la siguiente investigacion se aplica la metodologia cualitativa con

enfoque descriptivo dividido en tres etapas: Investigacion documental e investigacion exploratoria.

La presente investigacion adopta un enfoque documental y exploratorio, combinando la
recopilacién y analisis de informacidn de fuentes bibliogréaficas con entrevistas semiestructuradas.
Este método permite establecer un marco teérico sélido, proporcionando el contexto histdrico,
social y cultural necesario para fundamentar el disefio de la identidad visual y la estrategia

comunicacional del Ecomuseo Biblioteca.
Fase Documental: Construccion del Marco Tedrico

La investigacion documental se centra en la revision, andlisis y organizacion de
informacidn obtenida de fuentes especializadas, archivos histéricos y literatura cientifica. Este
proceso no solo facilita la comprension del desarrollo y los objetivos del Ecomuseo Biblioteca,
sino que también permite identificar su impacto en la preservacion del patrimonio cultural y

ambiental.



Desde el disefio grafico y la comunicacién visual, esta fase analiza como se percibe y
comunica la marca a través de distintos medios, incluyendo material impreso, plataformas digitales
y sefialética accesible. Aplicando principios del Disefio Universal para el Aprendizaje (DUA), se
garantiza que la comunicacion del Ecomuseo sea inclusiva y accesible para distintos publicos,

considerando diversidad funcional, cognitiva y cultural.

Fase Exploratoria: Entrevistas y Analisis Cualitativo

La exploracidon del contexto comunicacional del Ecomuseo Biblioteca se desarrolla a través
de entrevistas semiestructuradas con actores clave, permitiendo un enfoque cualitativo e
interpretativo.

» Entrevista principal con la Dra. Rosalia Arteaga, presidenta ejecutiva del Ecomuseo
Biblioteca: Su testimonio proporciona una vision institucional sobre los objetivos y
desafios del proyecto, permitiendo estructurar el brief inicial para la construccion de la
identidad visual y el plan de comunicacién.

» Entrevista secundaria con colaboradores del Ecomuseo Biblioteca: Se recopilan
percepciones sobre el impacto del museo en la comunidad, la relacion con el publico y las
estrategias necesarias para fortalecer su posicionamiento.

» Entrevista con la Lcda. Ana Larco, especialista en disefio social y marcas con enfoque
ecologico: Se exploran metodologias para comunicar causas ambientales y culturales
mediante campafias de branding, publicidad y captacién de fondos. Ademas, se analizan
estrategias para conectar con el publico objetivo, fomentando la participacién y el apoyo

financiero al proyecto.

Conclusién y Aplicacion en el Disefio del Ecomuseo Biblioteca



Los hallazgos obtenidos en ambas fases permitiran disefiar una estrategia de identidad
visual y comunicacion accesible, alineada con la mision del Ecomuseo Biblioteca. Desde un
enfoque basado en DUA y disefio grafico inclusivo, la comunicacion visual integrard elementos
accesibles para diferentes publicos, garantizando una experiencia enriquecedora, educativa e

inmersiva.

2.2 Andlisis de la informacion

2.2.1 Investigacion documental

Objetivo: Identificar puntos contacto comunicacional actuales de la marca y su efecto en su

sostenibilidad organizacional.

Disefio de herramienta de investigacion

Para estructurar la recopilacion de informacion relevante y garantizar que se identifiquen
los aspectos fundamentales relacionados con el disefio grafico, figuras retoricas y sostenibilidad
organizacional en campafas de donacion, se definen los temas clave a analizar en las fuentes
seleccionadas. Estos permitiran establecer una base conceptual clara y orientada hacia los objetivos

del estudio.

Finalmente, la fase de las entrevistas semiestructuradas, tanto presenciales como virtuales,
para comprender en profundidad los requerimientos del Ecomuseo Yy las perspectivas de disefio.
Las entrevistas exploraron las necesidades especificas del Ecomuseo y las recomendaciones de los
disefiadores sobre como crear una campafa grafica efectiva. Este analisis proporciona una base

sOlida para desarrollar estrategias de disefio alineadas con las expectativas del Ecomuseo.



Elaborando Preguntas abiertas disefiadas para explorar las experiencias, expectativas y

sugerencias de los participantes respecto al Ecomuseo y su comunicacion (Dioses, 2021).

2.2.2 Investigacion Exploratoria Entrevista 1

Entrevista: Dra. Rosalia Arteaga, Arquitecta residente, y Patricia Espinola.

Objetivo: Recopilar informacidn sobre oportunidades de recaudacion economica para el disefio

de una campafia que fomente la sostenibilidad de la organizacion a largo plazo.

Herramienta de investigacion: Entrevistas semiestructuradas

Para la realizacion de las entrevistas, se llevo a cabo un desplazamiento a la ciudad de Quito
con el proposito de realizar un reconocimiento in situ del espacio destinado para la apertura del
Ecomuseo Biblioteca. Esta visita permitié evaluar las condiciones espaciales y contextuales del
proyecto, proporcionando un marco referencial tangible para el desarrollo de estrategias de disefio
grafico y comunicacion visual. A través de un didlogo directo con los entrevistados, se
identificaron necesidades especificas del Ecomuseo, considerando factores como la integracion de
identidad visual con el entorno arquitecténico patrimonial, la accesibilidad comunicacional y la

percepcion del publico objetivo.

Por lo tanto, las recomendaciones obtenidas de disefiadores especializados en branding
ecologico permitiran establecer lineamientos concretos para la construccién de una campafia
grafica efectiva, basada en principios de disefio inclusivo, narrativa visual coherente vy
sostenibilidad estética y material. La informacidn recopilada fue sometida a un analisis critico en
funcidn de su relevancia en tres ejes fundamentales: contexto espacial y cultural, preferencias y

percepcion del disefio por parte de la comunidad y requerimientos técnicos para la implementacion
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de la identidad visual en distintos soportes y plataformas. Este proceso metodoldgico garantiza
que las soluciones de disefio sean funcionales, accesibles y alineadas con la mision del Ecomuseo,

consolidando su impacto visual y comunicacional en el tejido urbano y social de Quito.

Seleccion de entrevistados

La seleccion de los participantes se basa en su implicacion activa en el proyecto de
fundacion del Eco Museo Biblioteca, con especial atencion a aquellos que desempefian roles
estratégicos en la toma de decisiones y en la coordinacion de las fases clave del desarrollo de la

iniciativa

Analisis y conclusion de la entrevista 2
Entrevista: Dra. Rosalia Arteaga, presidenta ejecutiva el Ecomuseo Biblioteca de Quito.

Herramienta de investigacion Entrevistas semiestructuradas.

La entrevista se realiza mediante una videollamada a través de Zoom
Aporto informacidn sobre el Ecomuseo y su vision del proyecto objetivo detallado para obtener
informacidn adicional sobre las necesidades y estrategias para la campafia gréafica.
Asimismo, se destacd la intencion de atraer a ciudadanos comprometidos con la sostenibilidad, la

educacion y la innovacion.

Andlisis y conclusion de la entrevista 3

Entrevista: Ana Larco disefiadora especializada en enfoques sociales y marcas con fines

ecoldgicos.
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Objetivo: Obtener parametros de disefio de camparias en cuanto a mejores practicas, estrategias
visuales y consideraciones clave para desarrollar camparias efectivas que movilicen a la audiencia

hacia la accion y el apoyo a causas de donacion con propdsitos sociales.

Herramienta de investigacion: Entrevistas semiestructuradas

La entrevista se realiza mediante una videollamada a traves de Google Meet, seleccionada por su

accesibilidad y comodidad para ambos participantes.

Seleccion de entrevistados

Los criterios de seleccion se enfocan en identificar a profesionales con trayectoria en la

comunicacion de causas sociales y de donaciones.

Analisis y conclusion de la entrevista 4

Entrevista: Lcdo.Gabriel Roque Proafio, Analista de disefio de la superintendencia de Economia

Popular Y solidaria — Matriz Quito

Tema: Disefiar campafas graficas para la sostenibilidad del Ecomuseo Biblioteca de Quito.

Herramienta de investigacion Entrevistas semiestructuradas.

El andlisis de la entrevista con el Lcdo. Gabriel Roque Proafio resalta que el desarrollo de
una campafa publicitaria comienza con la elaboracion de un brief, donde se establece el nombre
de la campana, se identifica al publico objetivo y se define una guia para su ejecucion. Ademas,
menciona que el uso de herramientas digitales como Instagram permite generar contenido
dinamico que refuerza el mensaje visual de la campafia. También enfatiza la importancia de contar
con un cronograma de publicaciones estratégicas en los horarios de mayor alcance
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Analisis y conclusién de la entrevista 5

Entrevista: Lcda. Milka Quifionez Figueroa Disefiadora Grafico del Centro de Capacitacion 23

de enero en la ciudad de Guayaquil.

Tema: El impacto del disefio grafico en campafias de donacion, creatividad, tecnologia e

innovacion para atraer al publico"

Herramienta de investigacion Entrevistas semiestructuradas.

Anadlisis de esta entrevista se aborda la incidencia que tiene el disefio grafico en campafia
de donacidn, haciendo énfasis en aspectos concretos como la creatividad, tecnologia e innovacion,
el entrevistado menciona que es de gran relevancia que los aspectos visuales se relacionen con las
necesidades del publico objetivo, dado que asi el mensaje podra llegar con efectividad, de la misma
manera considera indispensable aspectos eco amigables y tecnoldgicos, dado que aquello puede
llegar a formar un vinculo con la comunidad, generando asi una imagen positiva del museo, otro
aspecto gue también menciona es el de los beneficios que deben plantearse de manera estratégica
para que el pablico entienda el porqué de realizar una donacién, para lo que se recomienda el uso

de productos promocionales.
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Capitulo 111

3 Brief

3.1 Brief de la campafia

Producto/Servicio: ¢Qué vamos a ofrecer?

Crear campafia publicitaria para incentivar la participacion ciudadana en donaciones

economicas y de materiales educativos e historico destinados al Ecomuseo Biblioteca de Quito.
Objetivo: ¢ Qué se quiere conseguir con la campafia?

Desarrollar una campafa de conciencia social, ambiental y cultural, utilizando
herramientas de disefio grafico, identidad visual y arquitectura comunicacional, para fomentar la

participacion activa de la comunidad y garantizar la viabilidad del Ecomuseo a largo plazo.
Publico Objetivo: (A quién se dirige la campafa?

La campafia del Ecomuseo Biblioteca de Quito esta dirigida a empresas con enfoque en
responsabilidad social y ambiental, asi como a ciudadanos comprometidos con la cultura, la
educacion y la sostenibilidad. Su objetivo es fomentar la colaboracion mediante donaciones
econdmicas, material educativo y voluntariado, asegurando la preservacién del patrimonio
ecologico y cultural. A través de estrategias de disefio grafico accesible, narrativas visuales
persuasivas y experiencias interactivas, se busca fortalecer la participacion y consolidar al

Ecomuseo como un referente en educacion ambiental y conservacion del conocimiento.
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Audiencia objetiva

Demografia (primer grupo — empresarios):

Edad: 35-65 afos

Ubicacién: Quito y sus alrededores

Nivel socioeconomico: Alta capacidad adquisitiva,

Sector: Empresarios del sector tecnoldgico, turismo, educacién, cultura, y sostenibilidad;

emprendedores comprometidos con la responsabilidad social y el desarrollo cultural de Quito.

Educacion: Nivel universitario, muchos con estudios de posgrado.

Intereses:

Valoran proyectos que tengan un impacto positivo en la sociedad y el medio ambiente.

Estan interesados en apoyar proyectos que integren la tecnologia y la educacion.

Se sienten orgullosos de su ciudad y desean contribuir al crecimiento y preservacion del patrimonio

historico y cultural de Quito.

Buscan oportunidades para mejorar la imagen de sus empresas, vinculandose con proyectos que

reflejen responsabilidad y compromiso social.

Participan regularmente en eventos benéficos. Muchos de ellos ya estan involucrados en

donaciones corporativas o personales.
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Buyer Persona 1

Nombre: Jorge Fernandez

Edad: 45 afios

Sector: Propietario de una cadena de hoteles en Quito

Intereses: Fomento del turismo, contribucion al crecimiento cultural de Quito, y participacion en

proyectos de RSC para mejorar la imagen de su marca.

Motivacion: Contribuir al Ecomuseo para reforzar su imagen como promotor del patrimonio
cultural local y atraer mas turistas a su cadena de hoteles, vinculando su negocio a una causa

cultural.

Valores: Desarrollo comunitario y liderazgo empresarial responsable.

Demografia (segundo grupo)

Edad: 20-55 anos

Ubicacién: Quito y sus alrededores

Nivel socioeconémico: Clase media y alta, con ingresos estables.

Educacion: Nivel universitario

Intereses:

Se preocupan por el impacto ambiental de sus decisiones y apoyan iniciativas que fomenten la

proteccién del medio ambiente.
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Estan dispuestos a involucrarse activamente en causas que beneficien a su comunidad, ya sea a

través de donaciones o participando en eventos.

Sienten orgullo por la identidad y las tradiciones quitefias, lo que los motiva a participar en

proyectos que promuevan la cultura local.

Buyer Persona 2

Nombre: Maria Torres

Edad: 32 afios

Ocupacidn: Disefiadora gréafica independiente

Intereses: Activismo ambiental, arte y cultura, voluntariado en eventos comunitarios, y uso de

productos ecoldgicos.

Motivacién: Quiere contribuir a proyectos que preserven el patrimonio cultural de Quito, para

crear un futuro mejor para las préximas generaciones.

Valores: Compromiso con la sostenibilidad, orgullo por su comunidad
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Estrategia: Concepto de la Campafa: Donar es Construir

Copy Strategy

La campafia busca motivar a la ciudadania a contribuir al desarrollo del Ecomuseo
Biblioteca de Quito, destacando que cada donacion ayuda a construir un espacio que sera un aporte

cultural, educativo y tecnoldgico para las futuras generaciones.

A través de cadigos QR, se dirigiran a los ciudadanos a una pagina de donaciones y a redes
sociales, donde encontraran informacion sobre cdmo donar, aliados del proyecto y el impacto de

su apoyo.

Insight

Las personas estdn més dispuestas a donar cuando perciben que su aporte tiene un impacto
tangible y duradero en la comunidad. Cada contribucion, por pequefia que sea, se traduce en la
conservacion del patrimonio cultural y ecoldgico, fortaleciendo el acceso a espacios educativos de
calidad. En el caso del Ecomuseo Biblioteca de Quito, las donaciones no solo financian su
infraestructura y acervo documental, sino que también impulsan mejoras arquitectonicas,
sefialética accesible y experiencias interactivas disefiadas bajo principios de Disefio Universal para
el Aprendizaje (DUA). La integracion de elementos visuales atractivos, narrativas persuasivas y
espacios inclusivos garantiza que el impacto de cada aporte sea visible y significativo, fomentando
un sentido de pertenencia y responsabilidad colectiva en la construccion de un legado sostenible

para las futuras generaciones.
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3.2 Propuesta emocional
El Ecomuseo Biblioteca no solo es un espacio cultural y educativo, sino, brinda tambien a
los donantes la posibilidad de ser parte de un legado cultural que beneficiard a las futuras

generaciones.

Tono de Voz: Caracter de la campafia

e Comunicativo
e Cercano

e Emocional

3.3 Referencias gréaficas (Proyectos similares)

Analisis de proyectos similares

Proyecto 1

MuseUs es una aplicacién dedicada a los museos de la ciudad de Santo Domingo. Alli encontrara
toda la informacién importante sobre ellos y sus actividades. También puede actuar como guia,
ayudando a los usuarios a planificar visitas al museo de forma organizada. Con esta aplicacion se
pretende ofrecer una mayor interactividad a los usuarios dentro y fuera del museo para incentivar

la visita a estas unidades.

19



i
puede seftuya!
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Gréfico 1 Referencia de campafia Instagram

Se toma como referencia la campafia "Un museo en tu bolsillo™ del proyecto de tesis "Desarrollo
de una plataforma movil para los museos de Santo Domingo." En este proyecto, se ha utilizado la
diagramacion y la implementacion del cddigo QR como elementos clave para facilitar que las
personas ingresen y conozcan lo que el ecumuseo tienen a la comunidad de manera rapida y
sencilla, directamente desde sus dispositivos maéviles. Esta idea nos inspira a integrar un enfoque
similar en nuestra campafa, asegurando que las donaciones al Ecomuseo Biblioteca sean

accesibles y al alcance de todos.

https://repositorio.unibe.edu.do/jspui/bitstream/123456789/458/7/17-+

20


https://repositorio.unibe.edu.do/jspui/bitstream/123456789/458/7/17-+

Proyecto 2
Campana Publictaria Donar debe ser simple
Esta campana fue creada por la marca Incucai e Argentina para medio impresos.

Esta relacionada con la Industria de la salud el interés publico los aspectos visual minimalistas que
comunica el mensaje de manera clara y directa. los aspectos visual y conceptual como representa

a través de un abrigo, un coraz6n humano.

Se toma con referencia esta campafia por la impetracion de las metaforas y como trasmite el

mensaje desde una perspectiva emocional.

DONATING
SHOULD BE
ASSIMPLE
AS GIVING
AWAY WHAT
YOUDON'T
USE
ANYMORE.
Meucai
AT

DONATING
SHOULD BE

AS SIMPLE
AS GIVING
AWAY WHAT
YOU DON'T
USE Ut
ANYMORE. ANYMORE.

Meucal Meucal

P pra G| pnm

Gréfico 2 Referencia de campafa Instagram

https://www.adsoftheworld.com/campaigns/donating-should-be-simple
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3.4 Criterios de disefio
Estrategias de comunicacion BTL

Para las piezas de BTL que se utilizaran en medios fisicos, se optara por un formato A0
(poster de gran tamafio), ideal para exhibir en lugares estratégicos como puntos de informacion
turistica, eventos o espacios publicos. Este formato permitira una visualizacién amplia y clara del

mensaje a larga distancia.

Poster
AO

Grafico 3 Criterio de disefio —Reticula Formato AQ
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Redes sociales

Para los posts en redes sociales, se utilizara un formato vertical y alargado, adaptado a las
especificaciones actuales de plataformas como Instagram y Facebook. Este formato, de
dimensiones 1080x1350 px, se destaca por su eficacia en la visualizacidn en dispositivos maviles,

favoreciendo la interaccion y el impacto visual en los usuarios.

Ademas, otros elementos a implementar son las historias y reels, los cuales ayudan a
maximizar el alcance y la participacion con el publico objetivo, de manera concreta las historias
tienen un tamafio de 1012 x1350 px lo que permite una interaccion dinamica y entretenida para el
usuario, su implementacién puede ayudar a presentar contenido especifico qué puede interesar, en
el caso de los reels, ofrecen contenido de manera interesante y qué puede ser compartido de manera
sencilla, aquello ayuda a captar la atencion del pablico objetivo con efectos visuales en conjunto

con elementos de sonido.

1012X
1350

Grafico 4 Criterio de disefio — Reticula Redes sociales
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Reticula jerarquica

Lareticula prioriza la facilidad de lecturay la simplicidad, con el elemento principal (figura
retorica) en el centro, el slogan alineado a la izquierda y el logo en la parte superior derecha,

creando un disefio claro y equilibrado.

La reticula esté disefiada para facilitar la lectura y mantener la simplicidad, ubicando el
elemento principal (figura retdrica) en el centro, el slogan a la izquierda y el logo en la parte

superior derecha, logrando un disefio claro y armonioso.

Graéfico 5 Criterio de disefio — Reticula jerarquica
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Figura retorica

Se utilizara la figura retorica de la met&fora para comunicar el mensaje de la campafia,
estableciendo una relacién simbdlica entre los conceptos de donar y construir, vinculando acciones

como colocar ladrillos, martillar o cementar para comunicar la idea de museo en construccion.

Paso cebra

Tenaza Faro Sonta Ana
Gorro de Chef

Cucharon Faro de luz

Hamburguesa Semaforo

Gréfico 6 Criterio de disefio — Figura Retorica

25



Disefio post conceptual

Se implementa la fotografia conceptual como eje central del estilo grafico en la campafia,
adaptandola estratégicamente a los posts y materiales visuales segun la propuesta definida en el
Brief. Esta técnica permite reforzar el concepto visual y narrativo, transmitiendo de manera
efectiva los valores del Ecomuseo Biblioteca de Quito y su impacto en la comunidad. Para
garantizar una comunicacion clara y accesible, se opta por una diagramacién centrada y
estructurada, optimizando la jerarquia visual, la legibilidad y la cohesion gréfica entre todas las
piezas publicitarias. La integracion de composicién balanceada, tipografia accesible y contraste
adecuado asegura que los elementos graficos sean funcionales y atractivos, alinedndose con los
principios de Disefio Universal para el Aprendizaje (DUA) y fortaleciendo la identidad visual de

la camparia.

Cromatica

Se utilizara la cromatica de la marca, compuesta por verde neon, café oliva, negro y
blanco, como colores principales en el disefio. Sin embargo, para garantizar la legibilidad y

claridad del mensaje, el fondo sera de color blanco.

#CBEA49 #1D1DIB

Verde
Nedn

#FFFFFF

Negro Blanco

Extraido de Ruiz y Gaibor (2024)

Graéfico 7 Criterio de disefio —-Cromatica de la marca
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Tipografia

Tipografia primaria

Se utiliza la tipografia de marca, que como lo definen Ruiz y Gaibor (2024) son
seleccionadas en base a su simplicidad, legibilidad y compatibilidad con la tipografia de uso
publicitario. Se proponen tres opciones, destacando la variedad de pesos, lo que permite su

aplicacion versétil en diferentes niveles jerarquicos (Ruiz & Gaibor, 2024).

Regular

Light

Heavy
Extraido de Ruiz y Gaibor (2024)

Tipografia secundaria

La tipografia secundaria se escoge bajo criterios de jerarquia y reconocimiento en puntos
de contacto de alto impacto, como medios publicitarios, tal como lo definen Ruiz y Gaibor (2024).
Se propone la tipografia Cascadia Code, con énfasis en lo moderno, tecnoldgico y STEM (Ruiz &

Gaibor, 2024).

Extraido de Ruiz y Gaibor (2024)
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Estilo Grafico

La campafia adopta la fotografia conceptual como estilo grafico principal, integrandola en
los posts y materiales visuales de acuerdo con la estrategia definida en el Brief. Esta técnica no
solo refuerza el concepto visual del material publicitario, sino que también genera una conexion
emocional con el publico, transmitiendo los valores del Ecomuseo Biblioteca de Quito de manera

clara y atractiva.

Por lo tanto, para garantizar una comunicacién efectiva y accesible, se implementa una
diagramacion centrada y estructurada, optimizando la jerarquia visual, la legibilidad y la cohesion
grafica entre todas las piezas publicitarias. La integracién de tipografia accesible, contrastes
adecuados y composicion equilibrada permite una lectura fluida y una identidad visual coherente,

asegurando que el mensaje llegue a diversos publicos de manera inclusiva y efectiva.

Cadigo QR

El cédigo QR se implementa en los posts, posters entre otros elementos graficos, dado que
aquello aporta a la interaccion con el pablico, brindando un acceso inmediato a informacion de
gran importancia, puesto que al escanearlo con un dispositivo movil los usuarios pueden acceder
de manera directa a una pagina con la intencion de que puedan realizar sus donaciones, también
se puede vincular con contenido sobre la campafa o para realizar compras de entradas a funciones

teatrales.

A través de las redes sociales también se pueden compartir el codigo QR lo que se aplica de
una manera atractiva en los posts, aquello ayuda a qué horas personas se puedan conectar
directamente con contenido especifico de la campafa, Por otro lado, al utilizar material impreso
se puede llevar a la conexidn entre el mundo fisico y digital, lo cual amplia significativamente el
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alcance de la campania. Cabe recalcar que este tipo de recursos permite la participacion del publico

fortaleciendo el impacto que tiene la campanfa.

Gréfico 8 Criterio de disefio — Cddigo Qr

Requisitos de medios

e Red social Instagram

Post

Historias

Reels

Video con duracion de un minuto

3.5 Cronograma de posteo en Instagram y Facebook.

INSTAGRAM
CRONOGRAMA DE PUBLICACION SEMANAL

POST HISTORIA REEL VIDEO

DOMINGO

LUNES
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ABADO

Tabla 1 Cronograma de posteo Instagram

FACEBOOK

CRONOGRAMA DE PUBLICACION SEMANAL

POST @ HISTORIA REEL VIDEO

DOMINGO

. LUNES

MIERCOLES

JUEVES

MARTES
VIERNES

Tabla 2 Cronograma de posteo Facebook

Redes sociales

- Post . Historias Reels - Video con duracion de un minuto
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Presupuesto de publicacion en redes sociales

El presupuesto que se destina a las publicaciones en las redes sociales se estructura de
manera estratégica para poder aumentar de manera significativa las interacciones y el impacto de
la camparnia, para lo cual se toma en cuenta las publicaciones dentro de plataformas tales como
Facebook e Instagram y a través de y a través de medios concretos como poster en estaciones de
transporte publico, en plazas comerciales y en el quicentro shopping, cada 1 con los valores

especificos y el tiempo que se dispondréa de ellos.

CANALES DIGITALES

MEDIOS PERIODICIDAD ng:;o COSTO UNIDADES MESES DE COSTO
DIGITALES MENSUAL | PUBLICADAS PROMOCION TOTAL

FACEBOOK Diaria
INSTAGRAM [DBIELE] $0,72 $15,00 12 3 | $45,00
TOTAL DE
MEDIOS $90,00

CANALES TRADICIONALES

MESES DE COSTO
PROMOCION TOTAL

COSTO DE # DE

MEDIOS TRADICIONALES PUBLICACION VALLAS

Posters (estaciones
transporte publico)
Posters (plazas comerciales) \

$160,00

$60,00 2 1 $120,00
Posters (Quicentro Shopping) $120,00 1 1 $120,00
TOTAL DE MEDIOS $400,00

Tabla 3 Presupuesto de publicacion en redes sociales

https://www.goraymi.com/es-ec/ecuador/unetenos/campanas-promocion-turistica-

ahmbojsda

https://www.pasajerosquito.gob.ec/images/noticias/Catalogo%20Publicitario%20EPQ%?2

02022_V2.pdf
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asillo hacia Zona
Bancaria [A - 8]

$1.000C/U

P INCLUYE IMPRESION, MONTAJE Y DESMONTAJE
« SKY « CAJAS DE LUZ “Valores NO INCLUYEN VA
* MURO ¢ VITRINAS

BTLMKTIE

5 - EPMKTI0S - EPMKTION Vitrinas Halls
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094x1,26m 54,5x 18,5 cm
Ingreso Sukasa [A-8-C] Letreros Inferiores
$500 C/U 343 x587 cm
Ubicados en Halls de
ingresos desde parqueos

$150 c/u

u PANTALLAS
LED

“Valores NO INCLUYEN VA

Entre escaleras

a0
Pantalla LED 4,50 x 1,50 m 24 P,
ol ﬂ.‘.ﬁ?ﬂ c/u MeActos | 3587 % 38 px

EPMKT&4 - EPMKTAS - EPMKTES - EPMKTET

2Skysde4x2m $1.800 C/U

Sky Pileta Central A&B hacia Megamanxi o hacia Sukasa

e Print - G... X Librol

‘Ascensor Torre Sukasa l2q. - Der./ S, PB, Pisa 1, Piso 2, Piso 3

$1.000 C/U

JEPMKTZ? o EPMRTIE
Aliches Backlight, interior ascensores Megamaxi

Rl Ll L T Descripcién
$1.800 C/U 32 vidrios (depende de parada)
18mt2 por parada (aprox)

Total toda la paradia: $720,00 USD

P INCLUYE IMPRESION, MONTAJE Y DESMONTAJE
* ASCENSORES VARIOS “Valores NO INCLUYEN VA
* FLOOR GRAPHIC

Descripcion

2 pasilios por parada
Tamafio: Imts. X Imts. (aprox)

n ocasiones hay vicros més pequefios para
cuackar con of pasiio

PVP
$_40"

-

enefas: horizontal 2
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<pejos en ascensores torre Megamaxi Izq. - Cen. - Der.

$800 C/U 05
Z

Graéfico 9 Criterio de disefio — Presupuesto de publicacién en redes sociales
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Capitulo IV

4  Desarrollo de bocetos o artes iniciales

El desarrollo de esta campafia se desarrollan 3 propuestas utilizando reticula jerarquica de las

referencias: Bocetos de post conceptual
4.1 Propuesta 1 Figura retorica

Se utilizara la figura retdrica de la metafora como recurso central en la comunicacion visual
de la campafia, estableciendo una relacion simbolica entre el acto de donar y el proceso de
construccién. A través de esta analogia, se representara la contribucién de cada donante como un
elemento esencial en la edificacion del Ecomuseo Biblioteca de Quito, vinculando acciones como
colocar ladrillos, martillar o cementar con la consolidacion de un espacio de conocimiento y
preservacion cultural. Este enfoque permitira generar una conexion emocional con el puablico,
reforzando el mensaje de que cada aporte, por pequefio que sea, es un paso fundamental en la

creacion de un legado educativo y sostenible para las futuras generaciones.

| ponarEs I
‘| CONSTRUIR iz

s

Tus libros ayudan g construir
¢ Ecomtiseo: Bona yse—
parte del cambio:

Cada libro donado nos acerca a ferminar
¢l Ecomuseo, Haz tu donacion hoy.

Graéfico 10 Propuesta de disefio para campafia
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4.1.1 Propuesta 2 Figura retorica

Se utilizard la figura retorica de la metafora como recurso central en la comunicacion visual
de la campafia, estableciendo una relacién simbolica entre el acto de donar y el proceso de
construccion. A través de esta analogia, se representara la contribucion de cada donante como un
elemento esencial en la edificacion del Ecomuseo Biblioteca de Quito, vinculando acciones como
colocar ladrillos, martillar o cementar con la consolidacion de un espacio de conocimiento y
preservacion cultural. Este enfoque permitird generar una conexion emocional con el pablico,

reforzando el mensaje de que cada aporte, por pequefio que sea.

e s

Lo B DONAR

ES CONSTRUIR

ECO MUSED E£CO MUSEQ
BIBLIOTECA BIBLIOTECA

=~ =
Cada donacion ayuda o Cada donacién ayudu n
construir &l Ecomuseo. & : construir el Ecomuseo.

Gréfico 11 Propuesta de disefio para campafia

34



Propuesta 3

Esta propuesta se basa en la campafa de donaciones ecomonicas

blioteca

. ]
T, ey
lioteca > é;‘io Museo
wz
4 -
‘

bl
Donar Donar
es construir es construir
Dona materiales o recursos Con tu donacidén, preservamos

financieros y ayudanos a = Ta historia y damos vida
construir el Ecomuseo. al arte.

Gréfico 12 Propuesta de disefio para campafa

4.1.2 Propuesta 1 Copy

Donar cuenta

Aquella propuesta se plantea como una iniciativa enfocada en la ciudadania de Quito,
mediante lo cual se invita a que puedan donar material académico, ademas su enfoque también
aborda el sector empresarial promoviendo aportes financieros, tomando en cuenta que ello las
contribuciones seran de gran beneficio para el crecimiento colectivo en beneficio de la localidad,
cada una de las donaciones sumaré una cuenta progresiva, lo cual significa el avance y desarrollo
de la comunidad mediante la educacién y la solidaridad, valores importantes que se alinean a los

pensamientos de las personas de la sociedad.
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4.1.3 Propuesta 2 Copy

Donar es construir

La presente propuesta invita a la ciudadania quitefia y al sector empresarial a contribuir
mediante donaciones financieras, considerando que cada aportacion sin tener en cuenta la
magnitud de la misma es de gran relevancia para el crecimiento colectivo, lo cual ayuda al

desarrollo de un futuro centrado en el conocimiento.

4.1.4 Propuesta 1Storytelling Video promocional

La campafia utiliza el storytelling para conectar emocionalmente con el pablico, narrando la
historia del Ecomuseo Biblioteca de Quito como un proyecto en construccion que necesita del
apoyo de la comunidad para hacerse realidad. A traves de una metafora visual y conceptual, se

presenta la donacion como el acto de colocar un ladrillo, martillar o cementar, donde cada aporte

representa un paso crucial en la edificacion de un legado cultural y educativo.

1

(0-10s)
2
(10-20s)
3
(20-30s)
4
(30-405s)
5
(40-505)
6
(50-605)

Espacio general afuera
mostrando un lugar en
((((((((((((((

Lugar sin construir, seglido
por una transicién al futuro
ya construido.

Lugar sin construir, seguido
por una transicion al futuro
ya construido

Lugar sin construir, seguido
por una transicion al futuro
ya construido

Persona leyendo unlibro
dentro del Ecomuseo,
aprovechando el espacio ya
construido y disfrutando
del conocimiento.

Texto final en pantalla con
el logo del Ecomuseo sobre
fondo blanco: “Donar es
Construir”

General

Plano
medio

Plano
medio

Picado

Plano
cercano

Tabla 4 Storytelling 1

Travelling

Travelling

Travelling

Travelling

Montaje de
planos fijos
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Voz en off. "El Ecomuseo estd en
construccidn, Es un
v

Voz en off: "Un libro ayuda a
construir suefios, sostener ideas
y dar cobijo al conocimiento.”

Voz en off: "Un cuadro no solo
adoma, Construye historias, abre
ventanas al pasado y al futuro?

Voz en off: "Empresarios pueden
ser el puente gue construye el
futuro, con materiales, apoyo
financiero o vision.”

Voz en off: "Con cada donacion:
un libro, un cuadra, o un aporte
financiera, estamos
reconstruyendo nuestra
historia."

Texto en pantalla: "Ecomuseo:
Dohar es Construir”



4.1.5 Propuesta 2 Storytelling

De esta manera lo que esta propuesta busca es centrar la participacion activa de empresas
y ciudadanos, mostrando como su colaboracion no solo financia el proyecto, sino que también
contribuye a la preservacion del patrimonio y al acceso a la educacion ambiental. Mediante
imagenes evocadoras, testimonios y una identidad grafica coherente, la campafa refuerza la idea
de que cada persona puede ser arquitecta del conocimiento, construyendo juntos un espacio para

las futuras generaciones.

'I Espacio general afuera 2 Voz en off: "El Ecomuseo esta en
mostrando un lugar en Picado Zoom suave construccion. Es un suefio que

(0' 1 OS) construccion. necesitamos construir juntos.
Persona revisando una x Pt 1 B BTER S

2 estanteria en casa, Plano Montaje de o s
seleccionando libros y di I fi materiales educativos que

medio anos 1njos i

(10-208) | materiales educativos. P J quieras donar:
Persona navegando en el i , B

3 sitio web del Ecomuseo, Plano Montaje de f:Famb_len pue?es popar
mostrando el botén de . ] nancieramente. Cada ayuda

(20-30s) | oo abierto planos fijos cuenta.’

4 Persona cargando una caja Plano . “Paso 2{Trae.tus donaciones a la
con donaciones y entrando Camara ﬁja Fundacmr.wlFldel, puestro punto

(30-40s) | alaFundacién Fidel. general de recepcion oficial””

5 Persona dejando libros y " “Deja tus donaciones y sé parte
materiales en la mesa de P|a“°_ Camara FUa del legado que construye

(40_505) recepcién de la fundacién. americano nuestro futuro”

“Con tu ayuda, estamos
6 Fondo blanco con el logo construyendo un lugar que

(50-60s)

del Ecomuseo y texto claro:
“Donar es Construir”.

Tabla 5 Storytelling 2
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preserva historia y educa a las
futuras generaciones. iDona hoy!"



Evaluacién de artes iniciales

Herramienta: Grupo focal con miembros clave del Ecomuseo Biblioteca.

Fecha: 28 de noviembre de 2024.

Se organiza un grupo focal con el cliente para presentar las propuestas de disefio y recibir sus
comentarios. Durante esta sesion, los participantes (el cliente y su equipo de disefio) comparten

sus opiniones de manera abierta sobre los aspectos visuales.

QIONAS
FINANCIERAS

Grafico 13 Artes iniciales
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Comentarios

La frase "Donar es construir” transmite un mensaje poderoso, pero su interpretacion puede
resultar demasiado literal si no se refuerza visualmente con elementos que representen la accion
de construir de manera clara y simbolica. Imagenes de personas tocando musica o en una biblioteca
evocan emociones positivas, pero no establecen una conexién inmediata con la idea de edificacion
0 progreso tangible. Para fortalecer la relacion entre el mensaje y la accion de donar, es
recomendable incorporar elementos graficos que simbolicen el impacto estructural de una
contribucion, como ilustraciones de ladrillos apilandose con cada donacién, metaforas visuales de
cimientos siendo colocados o estructuras en evolucion. De esta manera, el concepto de
"construccion" se vuelve mas claro y efectivo, asegurando una coherencia visual y narrativa que
refuerce la idea de que cada aporte es un paso fundamental en la materializacion del Ecomuseo

Biblioteca.

Evaluacion de artes iniciales post

& DONAR ES

DONARES . o
S CONSTRUIR i

CONSTRUIR: ' =omuse

Tus libros ayudan a construir
¢l Ecomuseo.-Donay se.
parte del combios

"~ Un'cvadro puede llenar més que una
ventana. Dona y construyamos el Ecomuseo.
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e

€CO MUSEQ
BB

. -DONAR

==<ESICONSTRUIR
[

W |
0 nbuyn ndi>onob obo) Cada donacién ayuda a
.0s2umo>d le rivitnod construir ¢l Ecomuseo.

Bl

il F '
Donar Donar

es construir es construir

Dona materiales o recursos Con tu donacién, preservamos
financieros y ayudanos a 1a historia y damos vida
ESCANEA construir el Ecomuseo. ESCANEA al arte.

Gréfico 14 Evaluacién de artes iniciales post

Evaluacion de copy

Donar Cuenta

Donar es construir
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4.2 Desarrollo de linea grafica definitiva
Post para redes sociales conceptual

Formato 1012 x 1350

_Donar.

es construir
[

Tus libros aylidan a constfuir
el Ecomuseo. Dona § se
parte del cambio.

i

Graéfico 15 Post 1 para redes sociales
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Dona libros y construyamos
) 3 ;,elﬁgomuseo

ESCANEA

Gréfico 17 Post 3 para redes sociales
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Donar

es construir

Cada libro donado nos acerca a
terminar el Ecomuseo. Haz tu

ESCANEA donaciémrhoy.

Gréfico 18 Post 4 para redes sociales

Grafico 19 Post 5 para redes sociales
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i

Donar

es construir
Dona materiales o recursos

: financieros y ayudanos a
ESCANEA construir el Ecomuseo.

Gréfico 20 Post 6 para redes sociales

‘,g» Museo
iblioteca

Gréfico 21 Post 7 para redes sociales
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Donar

es construir

Con tu donacién, preservamos

la historia y damos vida
al arte.

ESCANEA

Gréfico 23 Post 9 para redes sociales
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es construir

Dona y construye un espacio
1 : educativo para las futuras
ESCANEA generac+iones

Gréfico 24 Post 10 para redes sociales
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Historia para redes sociales informativas

Grafico 26 Historia 2 para redes sociales
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Tus donaciones
recibidas en 1
recepcion de la
Fundacion Fidal.

Gréfico 27 Historia 3 para redes sociales

También puedes aportar
con tu granito de arena
en nuestra

Grafico 28 Historia 4 para redes sociales
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Grafico 29 Historia 5 para redes sociales

({Como hacer tu
donacién online?

Te mostramos en 3
Simples Pasos

Gréfico 30 Historia 6 para redes sociales
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'\

Elige tu forma de donar.
Transferencia bancaria 1
o pago en Llinea

Gréfico 31 Historia 7 para redes sociales

Realiza tu aporte
Deposita el monto que
desees contribuir.

Y

o 7 —

?

b
t

'7

y

:

Grafico 32 Historia 8 para redes sociales
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Confirma' tit donacién
Envianos el
comprobante y accede a

J }
' J - >
LW

beneficios

Gréfico 33 Historia 9 para redes sociales

Eco Museo
Biblioteca

conoce las ...
Empresas que
yva han donado

UNACEM - Apoyando la
construccion
sostenible.

FIDAL - Impulsande la
educacion y la cultura.

Edmica - Aporta
materiales clave para

el desarrollo del
Ecomuseo.

Grafico 34 Historia 10 para redes sociales
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Reels para redes sociales

Gréfico 36 Reels 2 para redes sociales
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Gréfico 38 Reels 4 para redes sociales
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Gréfico 39 Reels 5 para redes sociales
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Videos promocionales

Video Promocional 1

Gréfico 40 Videos promocionales (video 1)
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Video Promocional 2

Gréfico 41 Videos promocionales (video 2)
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4.3 Desarrollo de linea grafica definitiva

Implementacion y verificacion de las piezas graficas

Mockups de post 1012 x 1350

]

enaee ©COMUseobibliotaca @
i

Nl

seaphneo ecomuseobiblioteca @
a0k

o .. il
-Donar

es conﬂitruir
s libros ayidan a constiul
| el Ecorhuseo. Dona §ise

Donar

es construir

Dona materiales o recursos
financieros y ayudanos a
construir el Ecomuseo.

®Qv ®OYv .. N

245.367 views
ecomuseobiblioteca Nnna tuslibeas y forma parte dr la creacion del Fremiseo

Bibliatees de Quito, un lugar que une a sastenibilidad y <l aprendizaje par transfornar
vicas

ecomuseobiblioteca Dona tus libros y forma parte de la creacién del Ecomuseo
Biblioteca de Quito, un lugar que une la ibili izai

yel para
» . vidas.
sConaEsConstruir sEcomuszatiuite #Sostenibilidad #CulturaParcTados

#DonarEsConstruir sEcomuseoQuito #Sostenibilidad #CulturaParaTodos

Grafico 42 Implementacién 1 Mockups post Instagram

Mockups de videos en iPad
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Grafico 43 Implementacién 2 Mockups videos en iPad
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Mockups de Implementacién paradas de bus

Gréfico 44 Implementacion 3 Mockups de letreros digitales Parada de bus
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Mockups de Implementacion Centro comerciales

Gréfico 46 Implementacion 5 Mockups Zonas financieras

60



CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

Conclusiones

Se fomento la participacion activa de la comunidad, inspirando a los ciudadanos a
convertirse en agentes de cambio a traves de sus donaciones. Aquello mediante el analisis de los
aspectos relacionados con el disefio de la campafia grafica para la sostenibilidad del Eco museo
Biblioteca en la ciudad de Quito, dado que a través de las diferentes estrategias como el uso de las
redes sociales se fomentd una interaccion mas directa con los usuarios que visualizaron las

donaciones como un medio para ayudar y aportar al arte.

Se incentivo el compromiso social entre los lideres empresariales, motivandolos a apoyar
econdémicamente la iniciativa del Ecomuseo como parte de su responsabilidad social. Lo cual fue
posible mediante el desarrollo de propuestas enfocadas en el sector empresarial la intencion de
captar mayores donaciones, dado que asi se contribuye a la sostenibilidad del proyecto y a
fortalecer el vinculo que existe entre el sector privado y las iniciativas comunitarias dentro de la

localidad.

Se destaco al Ecomuseo como un referente en tecnologia, educacion y sostenibilidad, a
través de las campafias de donacién. Aquellos posible a través del uso de diferentes técnicas para
fomentar una imagen adecuada de la marca a través de las campafias planteadas, lo cual contribuye

significativamente al objetivo principal de dicha campafia
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Recomendaciones

En relacion a las conclusiones se recomienda el fortalecer las estrategias de la
comunicacion, lo que conlleva a la implementacion una campafia de difusion mucho mas
segmentada con la intencién de abordar un nimero mayor de personas organizaciones que puedan
contribuir a la causa, para ello se requiere una mayor cantidad de recursos y tiempos pero que

significara mejores resultados.

Es recomendable optar por las alianzas con el sector privado, dado que asi se pueden
desarrollar convenios estratégicos con organizaciones especificas que ayuden a compartir los
valores del museo, aquello aporta significativamente el desarrollo de una campafia mas amplia
dentro de la localidad, considerando el incentivo de un beneficio relacionado con el

reconocimiento publico.

Se recomienda dentro de la propuesta de campafia el optimizar canales de donacion que
agilicen significativamente los métodos para que los interesados puedan aportar de manera
econdmica, para ello se puede hacer uso de plataformas digitales, transferencias bancarias y
mecanismos de pago que sean accesibles para los usuarios, mejorando asi la experiencia que las

personas participantes.

62



BIBLIOGRAFIA

Anda, D. d. (14 de 01 de 2019). Behance.
Boned, V. (15 de 08 de 2021). Sinmapa. Obtenido de https://www.sinmapa.net/guia-de-viaje-olon/
Brancor. (2022). Brancor. Obtenido de https://brancor.es/blog/el-manual-de-senaletica/

Dandad. (s.f). D&AD. Obtenido de
https://www.dandad.org/awards/professional/2015/branding/24379/identity-for-porto/

Davidek., H. S. (s.f.). Autotransporte [Fotografia].

Dioses, S. (2021). Disefio de un plan de marketing para impulsar el desarrollo turistico sostenible
del centro historico de Piura, 2019.

Jervis, T. M. (27 de 08 de 2020). Lifeder. Obtenido de https://www.lifeder.com/investigacion-
descriptiva/

masters, T. y. (2020). Tesis y masters. Obtenido de https://tesisymasters.com.ar/investigacion-

documental/
MINTUR. (2020).

Molina, C. (11 de 10 de 2011). sefaletica. Obtenido de http://senaletica-oei-
c48.blogspot.com/2011/11/senaletica-y-ergonomia_1409.html

Morgenstern, K. (2019). Obtenido de https://senialeticaiset.blogspot.com/2012/08/3dg-senaletica-

unidad-3-aspectos-fisico.html

Peralta, P. (2020). Obtenido de https://cidecuador.org/wp-content/uploads/congresos/2018/ii-
seminario-internacional-de-turismo-sostenible/diapo/estrategias-de-desarrollo-

sostenibles-basadas-en-el-ecoturismo_paola-peralta.pdf

Qualtrics. (2022). Obtenido de https://www.qualtrics.com/es/gestion-de-la-

experciencia/investigacion/investigacion-cualitativa/

63



questionpro.com.  (2022). Obtenido de https://www.questionpro.com/es/investigacion-

cualitativa.html
Quindds, E. G.-M. (s.f.). Disefio de Iconos y Pictogramas.
Reyes, J. (2022). Conversatorio. Obtenido de conversatoriopreviojosereyes.mp4

Romero, E. (18 de 11 de 2019). INESEM. Obtenido de
https://www.inesem.es/revistadigital/diseno-y-artes-graficas/que-es-la-reticula-en-diseno-

grafico/
Roskell, T. (26 de 10 de 2018). pixartprinting.
Serfialetica ISET. (s.f.). Sefaletica ISET.
Significados. (s.f.). Obtenido de https://www.significados.com/investigacion-documental/

Weebly. (s.f.). Sefialetica y sefializacion.

64



ANEXQOS

ANEXOS 1

Resultados

Entrevistada: Dra. Rosalia Arteaga, presidenta ejecutiva del Ecomuseo Biblioteca de Quito.

Fecha: 6 de junio de 2024

Lugar: Centro histérico de Quito, Ecuador

Grafico 47 Anexo 1 Centro histdrico de Quito

¢, Cual es la misién principal del Ecomuseo Biblioteca de Quito?

La mision principal del Ecomuseo Biblioteca de Quito es promover el conocimiento y la
conciencia ambiental a través de la educacion cientifica y la divulgacion cultural, integrando las

ciencias naturales, la ecologia y la biodiversidad

¢A qué publico esta dirigido principalmente el Ecomuseo Biblioteca de Quito?

65



El Ecomuseo Biblioteca se enfocara principalmente en estudiantes de escuelas y colegios, asi como

en maestros.

¢ Qué colores se planifica implementar en la linea gréfica del Eco museo Biblioteca y qué

significado se busca transmitir con ellos?

¢ Qué perfil de ciudadanos y empresarios se busca atraer como donantes?

Busca atraer a ciudadanos comprometidos con la sostenibilidad, educacion e innovacion, asi como
a empresarios del sector tecnoldgico y ambiental alineados con la responsabilidad social y el

cuidado del medio ambiente.

¢ Qué incentivos o reconocimientos podrian ofrecerse a quienes se involucren activamente en

el apoyo al Eco museo?

Dado que ofrecer incentivos monetarios es dificil, ;qué otras formas de reconocimiento, como
diplomas o pines de voluntario con acceso gratuito ilimitado al museo, se han considerado para

motivar a la participacion activa?

¢ Existe un lugar especifico donde las personas puedan realizar sus donaciones?

Actualmente, las donaciones se pueden realizar a través de la pagina web del Ecomuseo utilizando
el sistema PayPal de forma de trasferencia y un lugar fisico, como la Fundacion FIDAL en

Bellavista.
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ANEXOS 2

Resultados

Entrevista: Lcdo. Gabriel Roque Proafio,

Cargo: Analista de disefio de la superintendencia de Economia Popular Y solidaria— Matriz Quito

Tema: Disefiar campafias gréaficas para la sostenibilidad del Ecu museo Biblioteca de Quito

Fecha: 20 de agosto de 2024

Lugar: Plataforma Zoom
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Graéfico 48 Anexo 2 Entrevista Lcdo. Gabriel Roque Proafio

¢ Cuales son las principales etapas a seguir al conceptualizar una campafia publicitaria?
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La conceptualizacion de una campafia publicitaria comienza con la elaboracion de un brief
que defina la motivacién y los objetivos del proyecto. Luego, se realiza una investigacion de
mercado para identificar y entender al publico objetivo. Es fundamental contar con una identidad
de marca bien definida para guiar todas las fases del desarrollo de la campafia. Tener un buen

cronocCrama,

¢ Qué herramientas o técnicas utilizarias para garantizar que el concepto de la campafia sea

relevante y atractivo?

Para asegurar que el concepto sea relevante y atractivo, se pueden utilizar herramientas digitales
como reels para crear contenido inmersivo y dindmico. Ademas, es crucial contar con una
identidad de marca solida, respaldada por materiales visuales atractivos que refuercen el mensaje

y el propésito de la campanfia.

¢ Con que frecuencia consideras que es adecuado publicar contenido en redes sociales sobre

el Ecomuseo?

Publicar contenido con alta frecuencia es recomendable para mantener el interés del publico.
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ANEXOS 3

Resultados

Entrevista: Lcda. Milka Quifionez Figueroa

Cargo: Disefiadora Gréafico del Centro de Capacitacion 23 de enero en la ciudad de Guayaquil.

Tema: El impacto del disefio gréfico en campafias de donacion: creatividad, tecnologia e

innovacion para atraer al publico”

Fecha: 20 de agosto de 2024

Lugar: Plataforma Zoom
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Grafico 49 Anexo 3 Entrevista Lcda. Milka Quifionez Figueroa
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¢ Cuales son los elementos esenciales que debe incluir una campafa grafica para captar la

atencion del publico objetivo?

Es fundamental que el disefio y los elementos visuales estén alineados con los intereses y

preferencias del pablico, garantizando asi que el mensaje sea efectivo y logre su objetivo.

¢De qué manera pueden integrarse la tecnologia y la innovacion en la representacion visual

de una campafa?

La campafa debe destacar los aspectos eco amigables y tecnoldgicos del museo, como la reduccién
de carbono y el acceso digital a los libros. Es crucial que se proporcionen detalles especificos para

poder enfatizarlos de manera visual en la campafia.

¢ Como puede el disefio grafico influir en la percepcidn publica y fomentar las donaciones en

una campafa?

El disefio gréafico debe subrayar los beneficios que el publico obtendra al realizar una donacién,
utilizando incentivos como productos promocionales con el logo del museo para incentivar la

participacién. Es importante que los donantes perciban un valor tangible al contribuir a la causa.
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ANEXOS 4

Resultados

Entrevistada: Entrevista con la Lcda. Ana Larco, especialista en disefio social y marcas con

enfoque ecoldgico

Fecha: 28 de diciembre de 2024

Lugar: Plataforma Meet

Largas Horas
)7 e

Gréfico 50 Anexo 4 Resultado de Evaluacion de post
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ANEXOS 5

Resultados

Entrevistada: Dra. Rosalia Arteaga, presidenta ejecutiva del Ecomuseo Biblioteca de Quito.

Fecha: 20 de agosto de 2024

Lugar: Plataforma Zoom, Centro historico de Quito, Ecuador

Fecha: 13 de diciembre 2024

Q ZONAS
FINANCIERAS

Gréfico 51 Anexo 5 Resultado de Evaluacion de post
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Comentarios de grupo focal

Me parece que el concepto general estd bien desarrollado, pero quisiera aportar una
reflexion sobre la relacion entre la imagen y el mensaje. La frase "donar es construir” tiene una
connotacion muy literal y poderosa que podria no estar del todo alineada con imagenes de personas
tocando musica o en una biblioteca. Aunque estas escenas son significativas y evocan emociones
positivas, tal vez no conectan directamente con la idea de “construir” en el sentido més tangible o
visual del término. Sugeriria explorar representaciones mas literales, como elementos que
simbolicen directamente el impacto fisico o estructural de una donacion. Esto podria reforzar de
manera mas directa la relacion entre el mensaje y la imagen, logrando que ambos se complementen
de forma mas coherente. Por lo demas, todo el planteamiento funciona bien y esta en linea con lo

que se espera transmitir. jBuen trabajo!

La frase ""Donar es construir™ tiene una connotacién bastante literal, que podria no estar
completamente alineada con iméagenes de personas tocando musica o en una biblioteca. Aunque
estas escenas evocan emociones positivas, no se vinculan directamente con el concepto de
"construir”. Seria recomendable explorar representaciones mas literales, como elementos que
simbolicen el impacto fisico o estructural de una donacion. Esto podria fortalecer la conexién
directa entre el mensaje y la accidn de "construir”, haciendo que el concepto sea mas claro y

efectivo.
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Centro historico de Quito, Ecuador

Recorrido por las instalaciones del Eco museo Biblioteca de Quito que se encuentra en

construccion por lo estudiante del Gltimo semestre de la carrera de Disefio Grafico.
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Grafico 52 Anexo 6 Fotos del Ecomuseo
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Evaluacion del Codigo QR para el Ecomuseo Biblioetca de Quito

Como parte de la investigacion, se llevé a cabo un grupo focal para evaluar la efectividad
del cédigo QR que dirige al Eco museo Biblioteca de Quito. Durante la prueba, los participantes
escanearon el cédigo con sus dispositivos mdviles y exploraron la informacion disponible en la

plataforma digital.

Graéfico 53 Anexo 7 Resultado de Evaluacion del codigo QR
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