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RESUMEN

El presente trabajo de titulacion tiene como objetivo disefiar un imagotipo
representativo para los cursos MOOC Zero del Vicerrectorado Académico de
la Universidad Catodlica de Santiago de Guayaquil (UCSG). Estos cursos estan
dirigidos a estudiantes de tercer afio de bachillerato y primeros niveles
universitarios, con el propdsito de fortalecer sus conocimientos en areas clave
antes de su ingreso a la educacion superior. Para el desarrollo del imagotipo,
se emple6 una investigacion de enfoque cualitativo, de tipo no experimental y
transversal, en la que se realizaron entrevistas a personas clave del proyecto
y un grupo focal con estudiantes universitarios, a fin de comprender las
necesidades comunicacionales y visuales del publico objetivo. Los resultados
de la investigacion permitieron identificar que el imagotipo debe transmitir
modernidad, accesibilidad y solidez académica, empleando elementos
graficos que faciliten su reconocimiento y adaptacién a diversas plataformas
digitales. En base en estos hallazgos, se desarroll6 una propuesta visual
alineada con la identidad institucional de la UCSG vy los valores educativos de
los cursos MOOC Zero.

Palabras clave: disefio gréfico, identidad visual, MOOC, educacion en linea,
branding educativo.
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ABSTRACT

The objective of this degree work is to design a representative imagotype for
the MOOC Zero courses of the Academic Vice-Rectorate of the Catholic
University of Santiago de Guayaquil (UCSG). These courses are aimed at
third-year high school and first-level university students, with the purpose of
strengthening their knowledge in key areas before entering higher education.
To develop the imagotype, a qualitative, non-experimental and transversal
research approach was used, in which interviews were carried out with key
people in the project and a focus group with university students, in order to
understand the communication and visual needs of the target audience. The
results of the research allowed us to identify that the imagotype must transmit
modernity, accessibility and academic solidity, using graphic elements that
facilitate its recognition and adaptation to various digital platforms. Based on
these findings, a visual proposal was developed aligned with the institutional
identity of UCSG and the educational values of the MOOC Zero courses.

Keywords: graphic design, visual identity, MOOC, online education,
educational branding.
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1 PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

Massive Online Open Courses, de forma abreviada: “MOOC” son
cursos cuya modalidad de aprendizaje es via online, se caracteriza por su
accesibilidad y masividad. Estos cursos permiten que cualquier persona
acceda a distintos tipos de contenido educativo sin restricciones para los
usuarios, proporcionando materiales como videos, lecturas y otros recursos
interactivos que ayudan a aumentar el conocimiento en diversas areas. Esta
modalidad se ha convertido en una valiosa herramienta para quienes desean
potenciar su formacion académica y profesional al maximo de sus
capacidades (El disefio instruccional de los MOOC y el de los nuevos cursos

abiertos personalizados, p.1).

En el Vicerrectorado Académico de la Universidad Catdlica de Santiago
de Guayaquil se ha identificado la necesidad de apoyar a los estudiantes que
desean ingresar al preuniversitario, especialmente a aquellos que han
culminado recientemente sus estudios secundarios. Para ello se ha
desarrollado el programa para preparar a las generaciones mas jovenes,
nivelando o aumentando sus conocimientos. Sin embargo, a pesar de tener
un elaborado y acertado pénsum académico para el desarrollo de los cursos,
aun queda un desafio importante para lograr que los estudiantes y la
comunidad universitaria reconozcan estos cursos. El problema radica en la
falta de una identidad visual clara y distintiva para los cursos. Sin un disefio

que lo diferencie sera dificil captar la atencion del publico objetivo.

Por lo tanto, la solucion adecuada para afrontar este desafio es la
creacion de un imagotipo para el curso MOOC Zero, una eleccion estratégica
gue combina isotipo y logotipo. Este tipo de disefio gréafico es ideal porque
permite que los elementos funcionen juntos y separados, aumentando asi la
versatilidad y adaptabilidad de los cursos en diferentes medios y plataformas.
Al contar con un imagotipo se puede producir una identidad visual sélida y

coherente que genere reconocimiento del curso en el medio.



1.1 Objetivos
1.1.1 Objetivo general.

Disefiar un imagotipo representativo para los cursos Mooc Zero
del Vicerrectorado Académico de la Universidad Catélica de Santiago
de Guayaquil, que refleje los valores de accesibilidad, innovacion y

calidad educativa.

1.1.2 Objetivos Especificos.

e Proyectar la identidad de los cursos MOOC Zero mediante un
imagotipo atractivo y funcional que sea facilmente reconocible
por los estudiantes en diferentes medios.

e Aplicar principios de disefio grafico en la creacion del imagotipo,
asegurando que el resultado sea versétil, moderno y funcional
para su uso en distintos medios y plataformas digitales.

e Transmitir los valores educativos de los cursos MOOC Zero a
través de la definicién de su personalidad, valores y signos de

identidad visual que reflejan calidad e innovacion.



2 METODOLOGIA

2.1 Tipo de investigacion

El presente trabajo se enmarca en una metodologia descriptiva con un
enfoque cualitativo debido a que se analizaran aspectos subjetivos, como la

percepcion y opiniones del publico objetivo.

2.2 Investigacion documental

La investigacion documental, que se fundamenta en el estudio de
documentos como: libros, anuarios, diarios, monografias, textos, videografias,
audiocasetes; en ella la observacion esta presente en el analisis de datos, su
identificacion, seleccién y articulaciéon con el objeto de estudio (Guerrero,
2015). Mediante esta técnica se procura conseguir informacion acerca de los
cursos MOOC, disefio grafico aplicados a la identidad visual, desarrollo de

logotipos y branding.

El enfoque de esta investigacion es cualitativo mediante la siguiente

técnica de recopilacion de datos:
2.3 Entrevistas

La entrevista es una técnica basica de recoleccion de informacion que
plantea cuestiones sobre la realidad de las personas, registrando la
interpretacion de un contexto determinado en condiciones naturales.
(Gonzalez et al., 2022)

También se realiza cuatro entrevistas a tres personas del Vicerrectorado
Académico de la UCSG: El Psicologo David Aguirre, director de Inclusion e
Innovacion Educativa del Vicerrectorado Académico de la UCSG y al Arq.
Florencio Compte, Vicerrector Académico de la UCSG, gracias a ellos se
conoce la informacion importante que servira para definir el concepto del cual

se desarrolla el logotipo.

Se entrevista también a la Lcda. Denisse Gonzaga Landin, Mgs. Ella
explica sobre los valores institucionales, mensaje principal y una idea de cémo

deberia presentarse la marca Mooc Zero. Por otro lado, también se entrevista



al Lcdo. Daniel Ramirez, disefiador grafico, él explica el punto de vista sobre

la importancia de un logotipo y criterios para elaborar una marca eficiente.

Focus Group Online, utilizado ampliamente en investigaciones
cualitativas, es conocido como "Grupo Focal" sirve para conocer la realidad

de los sujetos (Martinez & Garcia, 2021).

Ademas, se entrevistaran en modalidad online a 100 estudiantes de
primer semestre de la UCSG. Los mismos que representan al publico objetivo
y de esta manera conocer las caracteristicas o formas atractivas que llamen

la atencion de los estudiantes.

Posterior a las entrevistas se desarrollan dos propuestas gréficas y se
organiza la evaluacion de artes iniciales con: el publico objetivo, el Arg.
Florencio Compte, Ph.D., Vicerrector Académico de la UCSG vy la
presentacion definitiva del imagotipo con el Dr. Walter Mera, Ph.D., Rector de
la UCSG.



3 ANALISIS DE DATOS

3.1 Anélisis de entrevistas

3.1.1.1 Resumen de la entrevista al Arg. Florencio Compte Ph.D.,
Vicerrector Académico de la UCSG.

La intencidn de los cursos es fortalecer las capacidades, habilidades y
conocimientos de bachilleres que lleguen a la universidad. Por lo que el
logotipo debe transmitir valores de la UCSG tales como son el compromiso
con la sociedad, ser socialmente responsable, la excelencia académica, se
deben vincular estos valores institucionales con las fortalezas académicas de
los bachilleres, el logotipo debe ser simple, con componentes que los
bachilleres estén familiarizados. Su concepto esencial debe vincular el
conocimiento y la creatividad (Véase Anexo 1).

3.1.1.2 Resumen de la entrevista al Psicologo David Aguirre,
Ph.D., director de Inclusion e Innovacion Educativa del
Vicerrectorado Académico de la UCSG.

Te explico, el nombre "Zero" de los cursos MOOC representa el
comienzo en el proceso de creacion de contenido adaptacion de una nueva
forma a la universidad. Estos cursos incluyen materias introductorias
disefiadas para que los estudiantes lleguen con una base sélida y sin vacios
de conocimiento, reforzando conceptos basicos necesarios para su futuro
académico. Aunque estan dirigidos principalmente a estudiantes de
bachillerato, cualquier persona interesada puede beneficiarse de estos
contenidos. Ademas, considero fundamental que los cursos MOOC Zero
cuenten con una linea gréfica definida, pues esta les otorga una identidad
propia y contribuye a su reconocimiento (Véase Anexo 2).



3.1.1.3 Resumen de la entrevista a la Lcda. Denisse Gonzaga
Landin, Msg. Asesora en Comunicacion Educativa del
Vicerrectorado Académico de la UCSG.

Considero que los cursos MOOC Zero ofrecen a los estudiantes una
oportunidad invaluable para reforzar conocimientos basicos en materias clave
como matematicas, quimica y lectura, preparandolos para enfrentar con
confianza sus estudios universitarios. Estos cursos deben ser accesibles,
visuales y practicos, presentados de forma amigable, que integre modernidad
y formatos dinamicos, debe ser fresco, con colores vibrantes, que no sea tan

tradicional (Véase Anexo 3).

3.1.1.4 Resumen de la entrevista al Lcdo. Daniel Ramirez.
Disefiador Gréfico.

Como disefiador gréfico, destaco que un logotipo no es simplemente
una imagen, sino una herramienta estratégica que comunica la identidad, los
valores y el propdsito del servicio, siendo su "cara" ante el mercado. Un buen
disefio no solo diferencia al servicio, sino que también crea una conexion
emocional con la audiencia. Considero fundamental comprender a fondo el
servicio y su publico objetivo para seleccionar colores, formas vy tipografias
que reflejen sus valores de manera coherente y adaptable, asegurando que
el logotipo funcione efectivamente en diversos contextos y formatos (Véase
Anexo 4).

3.1.2 Focus Group.

En el focus group de 100 estudiantes de primer semestre de la UCSG,
se identificaron elementos clave para el disefio del imagotipo de los cursos
MOOC Zero. Los estudiantes coincidieron en que el logotipo debe ser sencillo
y facil de recordar, utilizando figuras geométricas o iconos que representen
materias basicas como matematicas y lenguaje, facilitando su identificacién

con el proposito del programa.

En cuanto a la paleta de colores, la mayoria sugiri6 una combinacién
vibrante pero equilibrada, tomando como base los colores institucionales de
la UCSG, pero con ajustes a tonos mas modernos y dinamicos para atraer al

publico joven. También destacaron la importancia de que el logotipo refleje



innovacion y accesibilidad, con un disefio adaptable a entornos digitales.
Finalmente, los participantes enfatizaron que el imagotipo debe generar
confianza y motivacion, transmitiendo que estos cursos son una oportunidad

real de preparacion para su ingreso a la universidad.

En conclusion, el logotipo para los cursos deberia lograr un equilibrio
entre simplicidad y simbolismo, utilizando formas geométricas para
representar su contenido educativo y una paleta de colores vibrantes pero

armonicos.

3.2 Analisis documental
3.3 Cursos MOOC

La importancia no radica en el uso de las nuevas tecnologias, sino en
la utilizacion de esas herramientas de manera adecuada para que los alumnos
participen de manera mas activa e intensiva en su formacion (Meneses, et al.,
2020).

La eficiencia de los cursos MOOC no depende Unicamente de la
tecnologia utilizada, sino de su disefio pedagdgico y la forma en que se crean
experiencias educativas que motiven a los estudiantes a involucrarse
activamente en su proceso de aprendizaje. Al lograr una interaccibn mas
dindmica e intensiva, los cursos MOOC pueden ofrecer una experiencia
educativa enriquecedora que va mas alld de la simple transmision de

informacién, promoviendo una verdadera construccion del conocimiento.

3.4 Disefio grafico

El disefio aspira a conectar a la persona con un concepto en una
experiencia satisfactoria y memorable. Por tanto, el disefio no debe
estructurarse solo de forma logica y viable, sino que ademas debe detectar
elementos relevantes para crear un lazo emocional entre el mensaje y el

usuario mensaje (Caldas, 2021).

El disefio grafico debe trascender la simple estética, armonizar ideas,
conceptos y convertirse en una herramienta de conexién emocional e

intelectual con el publico.



3.5 Identidad Visual

El nombre, el icono y el color son los tres agentes mas importantes
dentro del conjunto de elementos de comunicacion de la marca que

conforman la identidad visual corporativa (Mayorga, 2023).

La identidad visual ayuda a la diferenciacion, posicionamiento de las

organizaciones que buscan comunicar la esencia de su marca.

3.6 Logotipos

El logotipo debe ser uno de los primeros elementos para tener en
cuenta en el momento de la creaciébn de marca y a su vez una empresa
(Marquez & Macias, 2020).

El logotipo es fundamental en la creacibn de una marca y el
establecimiento de una empresa, ya que es lo primero que ve el publico,
representa su forma comunicacional, su identidad, valores, y la personalidad
de la empresa, ayudando a construir una impresibn memorable desde el

comienzo.

3.7 Branding

El Branding es un elemento clave en las practicas globales
relacionadas con lo comercial, volviéndolo un modelo sistematico para hacer
compaginar una identidad simbdlica creada a base de conceptos clave con el
Unico objetivo de fomentar expectativas para satisfacerlas posteriormente
(Silva, 2011, como se cita en Mota, 2022).

Mediante el branding se proporciona un modelo estratégico para
construir una identidad simbdlica que resuene con el publico. No solo crea
expectativas en los consumidores, sino que establece la base para cumplirlas,

fortaleciendo asi la confianza y la conexion emocional con la marca.



4 PROYECTO

4.1 Briefinicial
Informacion de los Cursos Mooc Zero

Director del proyecto: Arg. Florencio Compte, Ph.D. Vicerrector
Académico de la UCSG

e Cursos Mooc Zero

Los cursos Mooc Zero nacen de la necesidad de brindar un tipo de
educacion online que nivele al estudiante para que sus conocimientos sean
optimos al momento de ingresar al preuniversitario.

e Publico objetivo

Dirigido a personas de entre 17 a 25 afos que desean educarse 0
complementar sus conocimientos con materias basicas como matemaéticas,
fisica, quimica y estadistica.

e Personalidad

La marca es entusiasta, expresa lo vivaz, imaginativo y actualizado.
Sus colores son llamativos, se originan de la versidon cromética corporativa de
la UCSG y su composicién geométrica genera armonia.

e Valores

Se define a la empatia, adaptabilidad y lealtad como valores de la
marca gracias a su amigable reproduccién en distintos formatos, colores
llamativos.

e Situacion actual

Actualmente los curos Mooc Zero no poseen una identidad grafica que
los represente, lo que impide que se diferencie entre otros cursos online ni
gue llegue al publico objetivo requerido.

e Objetivo general de la creacion de marca

El principal objetivo es crear una linea grafica que represente los
valores y de esa forma atraer y empatizar con el publico objetivo.
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4.2 Proyectos similares

e Marca Humedal, Chile

La marca Humedal de Chile, es una empresa gastronémica
especializada en preparaciones de altisima calidad. Busca crear un imagotipo
estéticamente atractivo y memorable para aumentar su reconocimiento a
través de simbolos, colores, tipografia y composicion en general. Este trabajo
fue realizado por San Martin (2023).

Su composicion es facilmente reconocible y atractiva representando asi
su marca con la cual capta la atencion de su audiencia evocando la sensacion

de confianza, profesionalismo y calidad.

Figura 1
Disefio de imagotipo de la marca Humedal.

HUMEDAL ARICA
GASTROLAB

Fuente: San Martin, B.
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Figura 2
Proceso de creacion de isotipo de la
marca Humedal.

Al

F[llo]]

3 (0) e @) (o) don
JoRoNoloReo

Fuente: San Ma tin, B.

Figura 3
Versién monocromatica del isotipo de la
marca Humedal.

2 - P

Fuente: San Martin, B.

La ilustracidbn muestra un isotipo creado con figuras circulares y rectas.
De este proyecto se toma como referencia la interrelacion de formas
geométricas.
e Marca GODONE, Manizales

La marca GODONE Artesanal es una empresa especialista en
pasteleria, reposteria artesanal y cocina caliente de Manizales, Argentina.
Creado por Lozano (2021). La nueva propuesta de marca les ayuda a
transmitir sus valores y fortalezas, lo cual le permite dar una mejor cara

empresarial como se muestra a continuacion:

12



Figura 4
Aplicacion del logotipo Godone.

-
GODONE

ARTESANAL

Fuente: Lozano, Narvaez

Figura5
Tipografias Godone.

TIPOGRAFIA MONSERRAT - TITULOS Y SUBTITULOS

ABCDEFGHIIKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimniopgrstuvwxyz

12545607890

TIPOGRAFIA BARIOL - TEXTOS LARGOS

Fuente: Lozano, Narvaez

De esta marca se referencia su estilo minimalista y tipografia palo seco
o san serif que busca generar contrastes de tamafios para garantizar
legibilidad.
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¢ RMV Consultores.

Guadalupe G (2021), desarroll6 un manual de identidad visual para un
grupo de consultores de Chile, en este se explica la construccién del imagotipo

y sus distintas aplicaciones.

Figura 6
Captura de pantalla de las ldminas del manual
de identidad visual.

Fuente: Behance, Guadalupe G.

De este trabajo se toma como referencia la utilizacién de distintas

reticulas para generar ritmo en la composicién del manual de uso de logotipo.

4.3 Criterios de disefio para imagotipo

Toda entidad empresarial, producto o servicio debe poseer un
identificador gréfico que representen los signos que conforman su identidad
visual tales como el color, tipografia, slogan y elementos complementarios. Se
definen los criterios de disefio tomando como base la investigacion realizada

14



en las entrevistas, investigacion documental, brief, focus group y proyectos

similares.
4.3.1 Personalidad.

Para definir la personalidad de la marca, (Aaker, 1997) propone 5
dimensiones en las que se agrupan las marcas, estas son:

1. Sofisticacion: Glamurosa, pretenciosa, elegante, romantica.

2. Entusiasmo: Audaz, vivaz, imaginativa, actualizada.

3. Competencia: Fiable, responsable, segura, eficiente.

4. Sinceridad: Familiar, honesta, genuina y alegre.

5. Robusto: Dura, fuerte, amante del aire libre.

Se elige la personalidad entusiasta, expresa lo vivaz, imaginativo y
actualizado. Sus colores son llamativos, se originan de la version croméatica

corporativa de la UCSG y su composicion geométrica genera armonia.
4.3.2 Valores.

Basado en la entrevista que se realizd, se definen dos valores:
e Empatia: Ponerse en el lugar del publico objetivo para
comprender sus necesidades.
e Adaptabilidad: Facil reproduccion del imagotipo en distintos

formatos.
4.3.3 Eslogan.

Para transmitir el mensaje correcto y reforzar la identidad de la marca,
se utiliza un eslogan de tipo descriptivo, ya que describe el significado de
M.O.0.C. (Cursos Online Masivos y Abiertos). Ayudando a su féacll

reconocimiento con el publico objetivo.
4.3.4 Formas.

Para crear el isotipo se utilizan formas circulares y abstractas que,
superpuestas, se relacionan con la educacion secundaria y conceptos

educativos como el timbiriche.
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Figura 7
Formas utilizadas para la composicién

4.3.5 Tipografia.

Basados en los proyectos similares, la tipografia debe ser legible parar
generar contrastes de tamafios. Siguiendo la entrevista realizada al Lic. Daniel
Ramirez la tipografia debe ser de facil lectura para su publico objetivo, por lo

gue sugiere el uso de una tipografia con estilo San Serif.

Figura 8

Tipografia

abcdefghijkimno  abcdefghijkimn
parstuvwxyz opgrstuvwxyz

abcdefghijkimno Gbcdeftghuklmn

opgrstuvwxyz

[:g;sl:;;;us);%z 1234567890

4.3.6 Colores.

De acuerdo con los resultados obtenidos en el grupo focal y al equipo
del Vicerrectorado Académico los colores deben ser vividos, por lo que se

toma como referencia los colores de la UCSG.
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Figura 9
Referencias de color

LR DW= A AT A
Mr SANTIaG P O AN ST,

Colores UCSG

Se cambia los parametros de color para tener como resultado colores
mas brillantes y llamativos que poseen el siguiente significado: Rosado:

Jovialidad, amabilidad. Gris: Neutralidad

Figura 10
Definicion de los colores
R: 227 C:0
G:50 M:100
GOl B: 126 v:0
K:0

R: 227 C:65

G:50 M:45
HG26F78 Wy DT IRIWTy

4.3.7 Estructura.

El identificador grafico esta conformado por la parte iconica (isotipo),
nombre de la marca (logotipo) y frase corta descriptiva (eslogan). Por lo que
definimos al identificador grafico como un imagotipo. Ya que estos elementos

pueden funcionar juntos o0 separados, segun sea necesario.

De esta forma, el imagotipo se puede reproducir en distintos tipos de

medios como redes sociales, pantallas publicitarias, flyers, entre otros.
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4.3.8 Criterios de disefio para manual de marca.

¢ Reticula y diagramacion

Basado en el manual de identidad visual de MRV Consultores, se toma
como referencia la utilizacion de distintos tipos de reticulas para la
diagramacion del manual. De esta forma se prioriza la informacion y se genera

ritmo al mostrar la informacion.

Figura 11
Tipos de reticula

Reticula de Manuscrito Reticula Modular Reficula de columnas Reticula Jerdrquica

[ ICIC 0]

Fuente: Garcia & Delgadillo, 2020

e Formato

El formato que se utiliza para la creacion del manual es de 20 x20 cm.
Este formato se aprecia de forma cuadrado en formatos digitales facilitando
su legibilidad y en formato impreso es un simbolo de orden y modernidad que

al abrirlo ofrece amplio espacio para mostrar la informacion.

Figura 12
Esquema del formato del manual de
marca

20cm

20cm
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e Legibilidad

Se define la tipografia llamada: TypoGraphica de estilo San Serif, y la
tipografia: Poppins. Para asegurar la correcta presentacion de la informacion
se utilizan los siguientes tamafios tipograficos: Titulos: TypoGraphica, 30 pts,
estilo Regular. Subtitulos: Poppins, 15 pts, estilo SemiBold. Cuerpo de
texto: Poppins, 11 pts, estilo Regular.

Figura 13
Ejemplo de tipografias y tamafios
utilizados en el manual de marca

Loremipsum

Loremipsum

iscing elit, sed diam nonummy nibh
ad

at volutpat, Ut
ion ullamcorper suscipit lobortis nisl ut
aliquip ex ea commodo consequat. Duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit in
vulputate velit esse molestie consequat, vel illum dolore eu feugiat nulla facilisis at
vero eros et accumsan et iusto odio dignissin qui blandit praesent luptatum zzril
delenit augue duis dolore te feugait nula facilis,

Lorem ipsum dolor sit amet, cons ectatuer adipiscing elit, sad diam nenummy nih

idunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad
m, quis nostrud exerci tation ullomcorper suscipit lobortis nisl ut
commodo consequat.

g elit, sed diam nonummy nih
M erat volutpat, Ut wisi enim ad
minim veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut
aliquip ex ea commodo consequat

4.3.9 Desarrollo de bocetos iniciales.

e Propuesta 1

Para la creacion de esta propuesta se toma como principal concepto el
juego del timbiriche o mas comunmente conocido como juego de la galleta.
Por medio de la interrelacion de formas se utilizan de adentro hacia afuera dos
circulos, uno con relleno y otro en contorno para representar el target y de
forma creativa, se unen los puntos centrales de la base del juego y se duplican
las figuras con una orientacion en forma de rombo con la del isotipo de la

UCSG, esta superposicion representa la unién de los estudiantes en el aula.
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Figura 14
Conceptuahzamon de propuesta uno

Figura 15
Bocetos a lapiz de propuesta uno

- P EP it
\ 4 \.’,/— T_\ \\\.__{' :
{ \ - BB 2
) | i L
. Q J . o
O

Figura 16
Evolucion grafica de propuesta uno

o 14, ‘N7
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Figura 17
Propuesta final uno

Isotipo

Mob@mLW

Massive Open Online Courses }——— Slogan

e Propuesta 2

Para mantener la fidelidad con nuestra alma mater, se utiliza la forma
de rombo del isotipo de la UCSG, dentro de ella se representa la educacion
del colegio, en este caso, mediante el Diagrama de Venn, esta figura también
es parte de la interrelacion de forma llamada penetracion, estos elementos se

superponen sobre la letra “Z”, que representa ZERO, de los cursos Mooc Zero.

Figura 18
Conceptualizacién de propuesta dos
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Figura 19
Boceto a lapiz de propuesta dos

Figura 20
Evolucién grafica de propuesta dos

Q@ | @

a
MOOC ZERO MOOC ZERO
Massive Open Online Courses Massive Open Online Courses
Figura 21

Propuesta final dos

5

&
MOOC ZERO

Massive Open Online Courses

4

Isotipo

MOOC ZEROL— o

Massive Open Online Courses ————slogan
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4.4 Evaluacion de artes iniciales

Se presenta y explica ambas propuestas de imagotipo en la evaluacion

de artes mediante la herramienta de grupo focal al publico objetivo, profesional

de disefio y al Vicerrectorado Académico.

Figura 22
Propuestas de imagotipo

Propuesta 1 Propuesta 2

MOOG- MOOC ZERO
® 0

Tipografia de Slogan
Massive Open Online Courses Massive Open Online Courses

© U

La propuesta 1 es la aceptada ya que transmite el mensaje correcto, por

lo que se procede a presentar la propuesta aprobada a los docentes de la

carrera de disefio grafico de la UCSG. Se realizaron observaciones que

podrian mejorar en la forma del imagotipo, estas son:
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e En el isotipo, se debe unir los circulos que representan los
usuarios para que tenga una forma mas estilizada.

Figura 23
Correccién de propuesta en el isotipo

Propuesta 1

@ @

e Ellogotipo debe mantener la estilizacion, por lo que no deberia
tener puntas.

Figura 24
Correccién de propuesta en el logotipo

Propuesta 1

®

e Las letras del logotipo pueden ser mas delgadas para que tenga
un peso acorde al isotipo

Figura 25
Correccion de las letras del logotipo

Propuesta 1

MOOGC-

Correccion

MOOG

24



e Las letras ZERO deben tener mas espaciado para que pueda
mantenerse a menor escala

Figura 26
Correccion de las letras Zero

Propuesta 1

Correccion

Estas observaciones se aplican a continuacion.

Figura 27
Correcciones Aplicadas

]

Massive Open Online Courses

-
L) d
{® MOOEG
e = s Massive Open Online Courses L]
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Se realiza nuevamente la evaluaciéon con el imagotipo anteriormente

aprobado y la nueva propuesta sugerida.

Figura 28
Evaluacién de propuestas corregidas vs propuestas sin corregir

Dhservaciones aplicadas

Tipografia de Slogan
Maossive Open Crline Courses Moszive Open Online Courses

J o)

Aunqgue las correcciones con su aplicacion son validas, en la evaluacion
se reeligi6 nuevamente la propuesta 1 por su robustez y elementos que

comunican el mensaje adecuado.

4.5 Linea gréafica definitiva

Entre las dos marcas propuestas, la primera propuesta ha sido la ganadora,
esto se baso6 en su capacidad para transmitir de forma efectiva los valores y
objetivos de los cursos MOOC Zero de la UCSG.
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e Construccion y aplicacion
Area de proporcion
Para que la marca sea legible durante su reproduccién, se definen zonas
proporcionales que mantienen la consistencia visual. El imagotipo se
establece en una superficie modular proporcional con dimensiones de 7x7
estableciendo el valor de "X" uniendo cuatro de los circulos que rodean el
isotipo.

Figura 29
Reticulacién del imagotipo

a3y » - 28
T

I,

Feymiznenh=

Ll v lagailpe

[ ] (Pl L N [ | R | g

e Reproduccion y zona segura

Para la proteccion del imagotipo se establece el mddulo "X", con
dimensiones de 1x en sentido horizontal y vertical. Este espacio debe
mantenerse libre de componentes graficos y ser respetado siempre que se
emplee el imagotipo en combinacion con otros elementos o marcas,

asegurando de esta manera su adecuada lectura.
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Figura 30
Margenes de seguridad

«-$3

1x

MC)C)CZE'*o

Massive Open Online Courses
1x

Figura 31
Aplicacién sobre fondos blancos y negros

MOOG- MOOG-

Massive Open Online Courses Massive Open Online Courses

MOOG- MOOG-

Massive Open Online Courses Massive Open Online Courses
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4.6 Implementacion y verificacion de las piezas gréaficas
4.6.1 Publicaciones pararedes sociales.

Figura 32
Publicidad informativa cursos MOOC

‘ Massive Open Onllne Courses

$UCSG Al Dl

Te:nolo ias de
Aprendizaje

Cursos

ONLINE

_GRATIS

Si terminaste el
Tercer Nivel de Bachillerato

ilnscribete ahora!

https://moocs.ucsg.edu.ec/

Figura 33
Publicidad de reconocimiento de Marca

‘ Massive eOpen Online co urses

$UCSG ALz i

Tecnolog(as de
Aprendizaje

Aprende sobre

( MATERL

» Quimica * Lenguaje
* Matematicas * Biologia
» Estadistica *Y muchos mds.

ilnscribete ahora!

https://moocs.ucsg.edu.ec/
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Figura 34
Imagen para campafia publicitaria

Nivélate de forma

ONLINE

GRATIS

Con los cursos ;
Mooc Zero de la UCSG

ilnscribete ahora!

https://moocs.ucsg.edu.ec/

Figura 35
Imagen de promocion de los cursos MOOC

L
° (d
{©} MOOE-
® ° Massive Open Online Courses
()

A

HUCSG Akmee »

v

Unidad de
Tecnologias de
Aprendizaje

Refuerza tus
CONOCIMIENTOS,

NIVELATE
)  GRATIS

Para el ingreso a
la Universidad

,
,I

e~

\ >

-

~-

4

7’
\ ¥ iInscribete ahora! ¥

https://moocs.ucsg.edu.ec/
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Figura 36
Concepto de cursos MOOC

J
[J d
{®} MOOG~
® ° Massive Open Online Courses
°

Los “Cursos MOOC Zero” son una iniciativa
educativa ofrecida por la Universidad Catélica
de Santiago de Guayaquil (UCSG) dirigida
especificamente a estudiantes de tercer ano
de bachillerato.

Estos cursos tienen como objetivo principal
brindar nivelacion académica en materias
clave para fortalecer los conocimientos de los
estudiantes y prepararlos para su ingreso d la
educacion superior.

Mas informacion:

Figura 37
Publicidad de expectativa

MOOC-

Massive Open Online Courses

CURSOS DE
NIVELACION
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Figura 38
Contenido de interaccion

LA u.oo

erza tus conocimientos en:

+Matemdaticas

+Fisica
+Quimica
Mas informacion:
Figura 39

Promocion de cursos MOOC modalidad online

r

&} MOOGE-

ive Open Onlin:

CURSOS DE

NIVELACION

100% ONI.INE

Més informacion:

david.aguirre@cu.ucsg.edu.ec
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Figura 40
Promocion de nueva materia

°
° °
{®} MOOG~
° '@ Massive Open Online Courses
0

i CADA VEZ HAY MAS

MATERIAS !

Biologia
«Fisica
+Quimica
*Lenguaje
*Estadistica
y muchos mas...

Mas informacién:

david.aguirre@cu.ucsg.edu.ec

Figura 41
Cuenta regresiva para inscripciones

FALTAN

_2HORAS

PARA REGISTRARTE

Registrate ingresando a:

https://moocs.ucsg.edu.ec/
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Figura 42
Percepcion del aprendizaje antes y después de
los cursos MOOC Zero.

Conlos cursos

o
° °
i®F MOOG-
° ‘e Massive Open Online Courses
°

S

i
—

SIN
MOOC ZERO

Figura 43
Promocion de los cursos MOOC Zero como
herramienta de nivelacion en linea

J
L) L
{®} MOOG~
° ° Massive Open Online Courses
°

CURSOS DE

NIVELACION
ONLINEy
GRATUITOS

Registrate ingresando a:

https://moocs.ucsg.edu.ec/
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4.6.2 Manual de Marca.

Figura 44
Portada y presentacion del manual de los cursos Mooc Zero

GERO

Massive Open Online Courses

Manual de marca de los cursos

=

De la Universidad Catélica de Santiago de Guayaquil Diselicdo por
Erick Jordan Pérez Cedefio

2025 - 2026

Figura 45
indice del manual de marca de los cursos Mooc Zero

Indice

0z Introduccién
04 Misién y Visién
0s Personalidad y valores
08 Estructura de imagotipo
10 Tipografia
12 Cromética
13 Versiones alternativas de la marca

14 Usos permitidos yno permitidos

18 Signos de identidad complementarios
19 iconos
20 Patrones
2 Texturas

22 Construccién grafica

26 Aplicaciones Corporativas

34 Aplicaciones Publicitarias

45 Nomenclatura
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Figura 46
Introduccién del manual de marca de los cursos Mooc Zero

Monual de marca - Intreduccién

Introduccién

Los cursos MOOC son clases en linea que
brindan educacion @ gran escala,
permitiendo a cualquier persona con
acceso a intermet participar de manera
eficiente.

La UCSG ofrece cursos MOOC "Zero™ G
estudiantes de tercer afio de bachillerato
de manera gratulta, para nivelacién en
materias como:

Matemética, Quimica, Fisica, Estadistica,
Lengua, Célculo, Biologia, entre otros,

Este manual de uso del imagotipo
garantiza su correcta aplicacién en los
distintos tipos de aplicaciones.
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Figura 47
Mision y vision del manual de marca de los cursos Mooc Zero

Manual do marca - Misién y Visién

Eﬁwiwm

Desarrollar e implementar cursos MOOC “Zero® gratuiitos en la UCSG con el fin de
ofrecer a los estudiantes una oportunidod de nivelacién refuerzo y
fortalecimiento. Facilitando, de esta forma, la transicion de educacion secundaria
@ educacién universitaria con bases slidas para su desenvolvimiento
académico y profesionol

risic

Promover un enfoq del donde los
yen su propio conocimiento a través de la Ta reflexion.

Figura 48
Personalidad y valores en el manual de marca de los cursos Mooc Zero

Manual de marca - Personalidad y Valores

Empatia

Ponerse en el lugar del piblico cbjetivo
para comprender sus necesidodes.

Adaptabiidad

Ponerse en el lugar del plblico cbjetivo
para comprender sus necesidodes.
Adaptabilidad: Féci reproduccién del
imagotipo en distintos formatos.
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Figura 49
Estructura de imagotipo de los cursos Mooc Zero

Manuol de marca - Estructura de imagotipo

£1imagotipo esta contormado por: Isotipo,

logotipo y estogan.
£3t0s elementos pueden funcionar juntos

o seporados, segan sea necesario
@
[ J (4
Isotipo.
@ 3
L] L]
o
C

MOOG= Moo ZERO [—— Logotipo

Massive Open Online CoursesT—— Slogan

Figura 50
Tipografia utilizada para los cursos Mooc Zero

Marnual do marca - Estruetura de imagoti
Manual de marco - Estructura de Imagotipo sz

principal Complementaria
abcdefghij abcdefghijkl
kimn r mno rstuv 5
Imnopqrst Pq Tipografia
uvwxyz wxyz
Lo Upografia debe ser legible para
1234567890 1234567890 generar contrastes de tamanos.
Nombre do o fusnte: Nombre dola tuente: De facil lectura para su pablico objetivo,
5 2 por lo que se utiiza la tipografia con
Tymetrephiony i 3 ‘ostilo San Serif.
Para asegurar la correcta presentacion
g de la informacién se utiizan los

siguientes tamanos tipograficos:

TypoGraphica " e

Poppins subtitulos
PP P - Somisold

Lorer Ipsum dolor sit amet, Cuerpo de texto - Poppins
consectetuer adipiscing elit, sed diam 11 pts - Regular
nonummy nibh

Figura 51
Cromaética y versiones alternativas de la marca

Manual de marca - Versiones Alternativas de la Marca

Manuol de marca - Cromética

Versiones Altemativas de laMarca
Color Rosado Se garantiza la legibiidad y correcta
Jovialidod, amabilidad. aplicacion en distintos formatos y

contextos.
€0 m 227
®10 G50
Y0 8126

Formato

Version MOOG=
] &) mooe- MOOG=
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Figura 52
Usos permitidos y no permitidos de la marca de los cursos Mooc Zero

Manual de marca - Usos permitidos y no permitidos

o .
.. MOOG-
Horizontal

Se puede utilizar el formato horizontal o
vertical segin sea convenente.

o
° MOOG~

" Uso delogotipo
b
.

Al igual que el uso del isotipo, se
recomienda utiizar solo el logotipo para
reforzar el nombre de la marca on lo

Usodelsotipo mente del pablico.

£n espacios limitados o disefios
minimalistas, utilizar el isotipo es
més eficiente

Figura 53
Contrastes de tamafio y de color de la marca de los cursos Mooc
Zero

Manual de marca - Usos permitidos y no permitidos
P L Manuol de morca - Uses permitidos y no permitidos

Loscontastespusden s e tamaoode @) °
. .

color. e » .

Contraste de tamafio: D © J . @ .

no pueden ser diferentes o estar en una " e i
posicion diferente a los ya establecidos MOOG= &
Contraste de color:

Sobre fondos oscuros se debe utilizar una

versién calara, si el fondo es claro, se debe
utilizar una version oscura. A continuacion

£l imagotipo no se debe distorcionar, No colocar sombras en el imagotipo.

vemos el Imagotipo apiicado en colores
MORPO. 98 su escala debe ser proporcional.

corporativos.

No se debe utilizar colores distintos o No distorcionar el imagotipo a menos
0s ya establecidos en la cromética. que sea necesario para aplicar en un
mockup.
”
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Figura 54
Signos de identidad complementaria: signos

Manual de marca - Signos de identidad complementarias

Iconos

B estilo de los iconos es piano o Flat,
disefio bidimensional, moderno, limpio,
sin efectos, profundidad o sombras.
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Figura 55
Patrones y texturas de la marca

Manual de morca - Texturas

Manual o marca - Signos de identidad complementalras

Patrones

Garantizan una oplicacisn consistento y
o idad visual

reconocimiento de o
marcay ol profesionalismo en diferentes

contextos Temos

Los patrones son una extension creativa
que potencia (a identidad visuol de una Garantizan una aplicacion consistente y
marca en distintos medios. aatandomodo 4y ) e g
reforzando el reconocimiento de la

marca y el profesionalismo en diferentes
contextos

103 hojos de cuademo rotas evocan las
skuaciones cotidianas, como  errores,
apuntes desechados o momentos de
distraccion, que son parte de la
experiencia escolar.

Figura 56
Construccion gréfica de la marca

Manual de marca - Construccién Gréfica

¢ 160 Grafi

€ imagotipo esté conformado  por:
Isotipo, Logotipo y Slogan.

Estos elementos pueden funcionar
juntes o separados, segin sea
necesario,

Construccion O
Grdfica .
@ Isotipo
[ ] [ ]
[ )

ZERO Logotipo
Massive Open Online Courses }—— Slogan

Figura 57
Reticulas, espaciados y margen de seguridad de la marca

Manual de marca - Construccién Gréfica
Manual de marca - Construccion Oréfica

Reticula

£l Imagotipo se establece en
una  superficle  modular
proporcional con dimensiones
de 7x7 estableciendo el valor
de X" uniendo cuatro de los
circulos que rodean el isotipo,

‘ ZERO
Massive Open Online Courses

Margen de seguridad

2

Para la proteccion del imagotipo se establece e médulo °X', con dimensiones de

Espaciados I en sentido horizontal y vertical. Este espacio debe mantenerse libre do
componentes graficos y ser respetado siempre que se emplee el imagotipo en
Para definir ol tamano del espacio combinacién con otros elementos o marcas, asegurando de esta manera su
entre Isotipo y logotipo se toma adecuada lectura
como roforencia uno de los circulos
externos
2
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Figura 58
Aplicaciones corporativas: tarjetas de presentacion

Figura 59
Aplicaciones corporativas: hojas membretadas y certificado

Manual de marca - Aplicaciones Corporativas

Apiicaciones Corporativa

Figura 60
Aplicaciones corporativas: credenciales, firma de correo e instructivo

Maouod s mared = Apflcasiones CorpaIOU Manual de marco - Aplicaciones Corporativas

PHIC. ANDREA GUTIEAREZ

{@} MOOGC | Cursos MOOC ZERO de s UCSG
©+593 90128736
52 androa guterrercu ucsg edu. ec

3
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Figura 61
Aplicaciones corporativas: fondo para conferencias y formatos de
presentacion de power point

Monual de marca - Aplicaciones Corporativas

Manual ge marca - Aplicaciones Corporativas

Fondo para conferencia Formato de PPT

Figura 62
Aplicaciones publicitarias: jarro

Figura 63
Aplicaciones publicitarias: camiseta y valla publicitaria

Manual de marca - Aplicaciones Publicitarias
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Figura 64
Aplicaciones publicitarias: plumas y gorras

Manual de marca - Aplicaciones Publicitarias Manual de marca - Aplicaciones Publicitarias

Figura 65
Aplicaciones publicitarias: parada de bus, bolso y adhesivos

Manual de marca - Aplicaciones Publicitarias

HUCSG A

Refuerza tus
CONOCIMIENTOS,

NIVELATE
GRATIS

Figura 66
Posts para redes sociales

Manual de marca - Construccién Grédfica
Manual de marca - Construceién Gréfica

V _@»WOC' ’!@‘"C
,@moe' ¢ h SUCSG A= i $UCSE g e 2
s % i
saaTERiAS \","}’r.
otoad i/,//i
= -~
=
o e )
Redes sociales ONLiNg a : @m@ A
o oA »
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Figura 67
Posts para redes sociales

Manual de marca - Construccién Gréfica
Manuol do marca - Construceién Oréfica
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Figura 68
Nomenclatura

Manual de marca - Nomenclatura
Manual de marca - Nemenclatura

T
Logotipo: Presentacion visual en PowerPoint
Representacién gréfica de una marca con texto,

Instructivo:
Isotipo:
Guia 0 manual con pasos para realizar una tarea.

Simbolo o icono que identifica una marca sin texto.

Patrones:
Imagotipo

Repeticién de elementos visuales para crear armonia.
Combinacién de logotipo @ isotipo en un disena integrado

Pablico objetive:
leologe: Grupo especifico al que se dirige un mensaje o producto.
Texto y simbolo fusionados en un Gnico elemento indvisible.

et R .
Estilo y disefio de las letras usadas en un texto. ik bk SR GRCNCHN U Y MENON L0 Fhoteds

Formato insignia: Contraste:
Diseo que intsgra texto y gréficos en un emblema Diferencia notable entre elementos para destacar.

Reticula: Cromética:
Estructura invisible que organiza el diseno. Estudio y uso de los colores en un diseno.

Figura 69
Contraportada del manual de marca de los cursos Mooc Zero

ZERO

& Open Online Cour:

L]
[

M

Mas
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5 CONCLUSION Y RECOMENDACIONES

5.1 Conclusiones

5.2

Los Cursos MOOC Zero son un proyecto esencial de la Universidad
Catolica de Santiago de Guayaquil para democratizar el acceso a la
educaciéon universitaria en Ecuador, proporcionando a los jovenes
herramientas académicas fundamentales.

Al centrarse en temas fundamentales, estos cursos cumplen con la
exigencia de nivelacion académica antes del examen de ingreso a la
universidad, contribuyendo a reducir las desigualdades en la formacién
de los estudiantes.

La propuesta de pago demuestra el compromiso de la universidad con
la igualdad en la educacién, facilitando que jovenes de diferentes
entornos socioecondmicos tengan acceso a una formacion de alta

calidad.

Recomendaciones

Para potenciar el efecto de los Cursos MOOC Zero, se recomienda
poner en marcha estrategias de difusidbn extensas en plataformas
digitales y medios convencionales, garantizando que el programa
alcance a todas las regiones del pais, en particular a comunidades con
escaso acceso a recursos educativos.

Establecer un sistema de seguimiento y apoyo académico: Crear
herramientas de monitoreo para evaluar el progreso de los estudiantes
durante los cursos, complementandolas con tutorias virtuales o foros
interactivos que les permitan resolver dudas y mantenerse motivados.
Fortalecer alianzas estratégicas: Colaborar con instituciones
educativas, organizaciones no gubernamentales y empresas del sector
tecnolégico para expandir el alcance del programa y garantizar
recursos tecnicos, como acceso a internet o dispositivos para

estudiantes de zonas rurales o en situacion de vulnerabilidad.
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ANEXOS

Anexo 1
Universidad Catolica de Santiago de Guayaquil

Vicerrectorado Académico

Facultad de Arquitectura y Disefio

Carrera de Gestion Gréfica Publicitaria

Trabajo de Titulaciéon

Tema: Disefio de imagotipo para los cursos MOOC Zero del Vicerrectorado
Académico de la Universidad Catodlica de Santiago de Guayaquil, 2024
Entrevista

Datos del Entrevistado

Nombre y Apellido: Arg. Florencio Compte Ph.D.

Ocupacion: Vicerrector Académico de la UCSG

Relacion con los cursos MOOC Zero (docente/estudiante/otro): Director

¢, Cual es el objetivo principal de los cursos MOOC Zero?

El objetivo principal de los cursos MOOC Zero es fortalecer las capacidades,
habilidades y conocimientos de los estudiantes de bachillerato que ingresan a
la universidad. Queremos preparar a estos jovenes para que puedan
adaptarse al nivel académico universitario, asegurando que tengan una base

sélida en materias fundamentales.

¢, Qué valores de la UCSG deberian reflejarse en el logotipo de los cursos
MOOC Zero?

El logotipo debe transmitir los valores esenciales de nuestra institucién, como
el compromiso con la sociedad, la responsabilidad social y la excelencia
académica. Estos principios son fundamentales para reforzar la identidad de
los cursos y vincularlos con la mision de la universidad de ser un referente en

la educacion de calidad.
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¢, Qué caracteristicas considera importantes para el disefio del logotipo?
El logotipo debe ser simple y facilmente reconocible, con elementos visuales
que resulten familiares para los bachilleres. Ademas, debe establecer una
conexion clara entre el conocimiento y la creatividad, reflejando el propésito

de los cursos como una herramienta para el desarrollo académico y personal.

¢ Como considera que el logotipo puede apoyar el impacto de los cursos
MOOC Zero?

El logotipo es una pieza clave en la comunicacion visual del proyecto. Su
disefio debe ser capaz de captar la atencién de los estudiantes, generar
confianza y posicionar los cursos como una opcion relevante y atractiva.
Ademas, al estar alineado con los valores institucionales, ayudara a consolidar
la identidad de los cursos MOOC Zero como parte de la oferta académica

innovadora de la UCSG.

¢ Qué mensaje principal deberia transmitir el logotipo?

El logotipo debe comunicar un mensaje de progreso y oportunidad, invitando
a los estudiantes a dar un paso importante en su formacion académica.
También debe evocar la idea de un inicio (de “cero”), vinculado al
conocimiento y la creatividad, como los pilares fundamentales de estos

CUrsos.
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Anexo 2
Universidad Catolica de Santiago de Guayaquil

Vicerrectorado Académico

Facultad de Arquitectura y Disefio

Carrera de Gestion Grafica Publicitaria

Trabajo de Titulaciéon

Tema: Disefo de imagotipo para los cursos MOOC Zero del Vicerrectorado
Académico de la Universidad Catolica de Santiago de Guayaquil, 2024

Entrevista

Datos del Entrevistado

Nombre y Apellido: Psic. David Aguirre, Ph.D.

Ocupacion: director de Inclusién e Innovacién Educativa del Vicerrectorado
Académico de la UCSG.

Relacion con los cursos MOOC Zero (docente/estudiante/otro):
Coordinador

¢, Qué son los cursos MOOC?

Los cursos MOOC en inglés Massive Online Open Curses (Cursos Online
Masivos) es una oferta académica de cursos a gran escala de introducciones
que ayuda en el proceso y transicion académica para aquellos chicos que

salen del colegio y van a ingresar a la universidad.

¢,Cudl es la funcion de los cursos MOOC?

La funcién de los cursos MOOC es que son materias introductorias que
ayudan a que el estudiante no vaya con ese vacio para la universidad, ya que
se ha visto que cuando llegan a la universidad hay materias como: fisica,
guimica, matematicas, estadisticas, entre otras, en las que existen conceptos
basicos y que los nuevos estudiantes no lo pueden entender, entonces los

cursos MOOC sirve para eso.

¢ Cual es el publico objetivo?

Pueden ingresar los estudiantes que deseen, sin embargo, nuestro publico
objetivo en si, son aquellos chicos de tercero de bachillerato y esa transicion

a la universidad.
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¢,Crees que represente un problema no tener un logotipo?

Entendemos de una u otra forma que es necesario que exista una marca, una

linea grafica porque eso también le da identidad al curso.
¢, Qué representa la palabra Zero en los cursos MOOC?

No es una cuestion negativa, sino el punto inicial. En cédigos binarios el cero
representa un signo, simbolo y lenguaje de inicio, en ocasiones se puede
pensar que representa un vacio, pero al contrario es una cantidad inicial, el

punto de inicio que es lo que representa a la adaptacion a la universidad.
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Anexo 3
Universidad Catolica de Santiago de Guayaquil

Vicerrectorado Académico

Facultad de Arquitectura y Disefio

Carrera de Gestion Grafica Publicitaria

Trabajo de Titulaciéon

Tema: Disefo de imagotipo para los cursos MOOC Zero del Vicerrectorado
Académico de la Universidad Catolica de Santiago de Guayaquil, 2024

Entrevista

Datos del Entrevistado

Nombre y Apellido: Lcda. Denisse Gonzaga Landin, Msg.

Ocupacion: Coordinadora de la Unidad de Tecnologia y Aprendizaje del
Vicerrectorado Académico de la UCSG

Relacion con los cursos MOOC Zero (docente/estudiante/otro):
coordinadora

¢Qué valores y expectativas crees que tiene este grupo sobre la

educacion en linea?

Los estudiantes qué opten por tomar los cursos MOOC Zero seguramente
esperan poder reforzar o nivelar su nivel de conocimiento de materias basicas,
para poder entrar preparados a enfrentar sus estudios universitarios,
esperando que el contenido de los cursos cubra temas generales que les sirva
para optar por cualquier carrera de su interés en la que tengan que entender

de quimica, matematicas, lectura o estadistica.

En la parte académica, creeria que sus expectativas estan en visualizar un
contenido de facil acceso, sin complicaciones de tiempo, en una plataforma
amigable, con una propuesta muy visual y no solo teorica (basada en lectura
y documentos), que les permita facilmente entender y relacionar el contenido
con situaciones aplicables en la vida diaria, y por su puesto obtener un

certificado que les sume a su experiencia estudiantil.
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Desde el punto de vista estético, creo que es un grupo que busca una
propuesta fresca, clara precisa y concisa, lejos de la forma tradicional de
recibir clases y esto va desde la imagen del proyecto, los colores de la
presentacion, un logo que conecte con el conocimiento, que hable del
respaldo que representa una institucion importante, como lo es la UCSG, pero
alejada del formalismo. Mas bien, creeria que buscan identificar su necesidad
de conocimiento con lo que ellos viven en su dia a dia: productos visuales,

colores vibrantes, frescura, videos o clases en formatos cortos, tecnologia.

¢ Qué mensaje principal deberia comunicar el imagotipo de MOOC Zero?

Conocimiento basado en nuevas tecnologias y nuevas formas de aprendizaje,
pero con el respaldo de lo que significa la academia, es decir, algo que inspire
la seriedad de ser un producto de la UCSG, pero que transmita las nuevas
formas de comunicar, de ensefar y de aprender; una mezcla de conocimiento,

tecnologia, modernidad, juventud.

Ademas, el nombre de "Zero", me parece que liga al target al que esta dirigido
el producto, un publico joven que necesitar reforzar datos basicos (Zero) para

empezar (de cero) su preparacion profesional.

Me parece también que colocar la palabra "MOOC" en tamafio mas grande y
"Zero" mas pequefio, da pie a crear varias versiones de MOOC (mas cursos),
bajo el mismo paraguas, el mismo formato, pero dirigido a otros contenidos u
otros publicos, reemplazando el "Zero" y variando en color, manteniendo la

misma idea principal de producto.

¢, Cudles son los valores mas importantes que debe reflejar la identidad

visual de los cursos MOOC Zero?

Credibilidad (por tener el respaldo de una institucion de educacion seria
y de amplia trayectoria)

o Frescura (por el publico al que va dirigido)

« Informacién y Conocimiento (Por los temas y las materias planteadas)

e Tecnologia (por que refleja las nuevas formas de comunicacion)
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Sostenibilidad (porque no solo da informacion tedérica basica, sino que
aterriza los conocimientos a situaciones practicas que llevan a las
personas a entender para qué sirven esos conocimientos en cosas
bésicas de la vida diaria que siempre estaran presentes en el qué hacer

del ser humano a lo largo del tiempo)
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Anexo 4
Universidad Catdlica de Santiago de Guayaquil

Vicerrectorado Académico

Facultad de Arquitectura y Disefio

Carrera de Gestion Grafica Publicitaria

Trabajo de Titulacion

Tema: Diseflo de imagotipo para los cursos MOOC Zero del Vicerrectorado
Académico de la Universidad Catdélica de Santiago de Guayaquil, 2024

Entrevista

Datos del Entrevistado

Nombre y Apellido: Lcdo. Daniel Ramirez

Ocupacion: disefiador grafico

Relacién con los cursos MOOC Zero (docente/estudiante/otro):
Especialista en identidad visual y branding

Desde su perspectiva como disefiador gréfico, ¢qué importancia tiene
un logotipo dentro de un proyecto educativo como los cursos MOOC

Zero?

El logotipo es mucho méas que un simple elemento visual; es una herramienta
estratégica que representa la identidad, los valores y el propdsito del servicio.
En un proyecto educativo como los cursos MOOC Zero, su importancia radica
en que sera la primera impresion que tendran los estudiantes. Un disefio bien
pensado no solo diferencia la marca, sino que también genera confianza y

crea una conexion con el publico objetivo.

¢, Cudles son los principales factores que se deben considerar al disefiar

un logotipo para este tipo de servicio?

Es fundamental comprender a fondo el propdsito del servicio y a quién va
dirigido. En este caso, al tratarse de cursos dirigidos a estudiantes que estan
en transicion hacia la universidad, el logotipo debe reflejar accesibilidad,
innovacion y aprendizaje. La seleccion de colores, formas y tipografias debe
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estar alineada con estos valores, asegurando que la identidad visual sea clara,

atractiva y funcional en distintos formatos y plataformas.
¢Como influye el disefio de un logotipo en la percepcion del publico?

El disefio influye directamente en como una audiencia percibe y se relaciona
con un servicio. Un logotipo bien elaborado puede transmitir profesionalismo,
modernidad y confianza, mientras que uno mal disefiado podria generar
dudas o falta de interés. En el caso de los cursos MOOC Zero, es importante
que la identidad visual refleje dinamismo y accesibilidad, para que los

estudiantes se sientan motivados a explorar la plataforma.

¢Qué caracteristicas considera esenciales para que un logotipo sea
efectivo y funcional en diferentes aplicaciones?

La adaptabilidad es clave. Un logotipo debe funcionar tanto en medios
digitales como impresos, manteniendo su legibilidad y coherencia visual en
cualquier tamafio o contexto. También debe ser simple y facil de recordar,
evitando elementos innecesarios que puedan dificultar su reconocimiento. En
este caso, debe proyectar un equilibrio entre modernidad y seriedad
académica, para que los estudiantes lo identifiquen con un recurso educativo

confiable.

En su opinion, ¢qué papel juega la conexion emocional en el disefio de

un logotipo?

Un logotipo no solo debe representar un servicio, sino también generar una
respuesta emocional en el publico. Si logra conectar con los estudiantes a
nivel visual y simbdélico, serd mas facil que lo recuerden y lo asocien con una
experiencia de aprendizaje positiva. Para los cursos MOOC Zero, el reto esta
en transmitir un mensaje de accesibilidad y crecimiento personal, para que los
estudiantes sientan que este es el punto de partida hacia su formacién

universitaria
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Anexo 5
Universidad Catolica de Santiago de Guayaquil

Vicerrectorado Académico

Facultad de Arquitectura y Disefio

Carrera de Gestion Grafica Publicitaria

Trabajo de Titulaciéon

Tema: Disefo de imagotipo para los cursos MOOC Zero del Vicerrectorado
Académico de la Universidad Catolica de Santiago de Guayaquil, 2024

Entrevista

Datos del Entrevistado

Participantes: Estudiantes (100) de primer semestre de la UCSG

Relacion con los cursos MOOC Zero (docente/estudiante/otro): Publico
objetivo potencial

¢Qué caracteristicas consideran importantes en un logotipo para los
cursos MOOC Zero?

La mayoria de los estudiantes coincidié en que el logotipo debe ser sencillo,
moderno y facil de recordar. Se sugirié el uso de elementos visuales que
representen aprendizaje, conexién digital y evolucibn académica. Algunos
destacaron la importancia de que tenga un disefio limpio, sin exceso de

detalles, para facilitar su reconocimiento en diferentes formatos.
¢ Qué colores creen que representarian mejor los cursos MOOC Zero?

Muchos estudiantes propusieron una paleta llamativa pero equilibrada,
inspirada en los colores institucionales de la UCSG, pero con tonos mas
vibrantes y dinamicos. Algunos mencionaron que los colores deben transmitir
confianza y profesionalismo, evitando tonalidades demasiado saturadas o
infantiles. Hubo consenso en que los colores deben ser atractivos en entornos

digitales y funcionar bien tanto en pantallas como en impresos.
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¢, Qué tipo de tipografia consideran adecuada para el logotipo?

Se prefieren tipografias legibles, sin serifas, que transmitan modernidad y
accesibilidad. Varios estudiantes mencionaron que la fuente debe ser clara y
reconocible incluso en tamafios pequefios. Algunos sugirieron explorar
tipografias personalizadas o con detalles sutiles que refuercen la identidad del

programa.

¢ Qué simbolos o elementos graficos podrian incluirse en el logotipo

pararepresentar la educaciéon y la tecnologia?

Se propusieron iconos relacionados con el aprendizaje, como libros, lapices o
elementos geométricos que representen conocimiento. Muchos estudiantes
sugirieron incluir elementos tecnoldgicos, como pantallas, cursores o
conexiones digitales, para reforzar la idea de educacion en linea. Algunos
destacaron que los simbolos deben ser minimalistas y facilmente

interpretables para no sobrecargar el disefio.

¢ Como creen que deberia adaptarse el logotipo para diferentes
plataformas y materiales promocionales?

Los estudiantes resaltaron la importancia de un disefio verséatil que funcione
tanto en redes sociales como en materiales impresos. Se sugirié contar con
versiones en diferentes formatos (horizontal, vertical, isotipo independiente)
para mayor flexibilidad. Algunos mencionaron que el logotipo debe mantener
su identidad visual en diferentes colores de fondo, evitando perder legibilidad

en adaptaciones.
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Anexo 6

Entrevista al Arq. Florencio Compte Ph.D. Vicerrector Académico
de la UCSG

Nota. Entrevista al Arg. Florencio Compte sobre los cursos
MOOC y su importancia.

Anexo 7
Entrevista al Psic. David Aguirre, Ph.D.. Asesor de Innovacion
Educativa del Vicerrectorado Académico de la UCSG.

Nota. Entrevista al Psic. David Aguirre sobre la identidad de los
cursos MOOC.
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Anexo 8
Entrevista a la Lcda. Denisse Gonzaga Landin, Msg. Asesora
en Comunicacion Educativa del Vicerrectorado Académico de
la UCSG

Nota. Entrevista a la Lcda. Denisse Gonzaga sobre los valores
y expectativas de los cursos MOOC.

Anexo 9
Entrevista a la Lcdo. Daniel Ramirez. Disefiador Gréfico.

Nota. Entrevista a la Lcdo. Danlel Ramirez sobre Ias
caracteristicas que debe tener un logotipo.
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Anexo 10
Entrevista con los estudiantes de primer
semestre de la UCSG.

Nota. Conversacibn con estudiantes
universitarios sobre la importancia de
un logotipo atractivo, moderno vy
alineado con la identidad de los
cursos MOOC.
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Anexo 11
Entrevista focus group.

® @) 20:00
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Erick Jordan abandond la llamada
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< O
Nota. Recopilacion de ideas y sugerencias
de los estudiantes sobre el disefio
del imagotipo para los cursos
MOOC.
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