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RESUMEN

El objetivo de la presente investigacion es identificar la incidencia en el
crecimiento y desarrollo econémico del Canton Naranijito a partir del impulso de

proyectos turisticos como es el biocomercio.

El método utilizado en el trabajo es el ex post facto y la investigacion es de tipo
descriptiva la cual incluye aspectos cualitativos y cuantitativos. Se desarrolla un
marco tedrico y conceptual basado en el desarrollo econémico, indices de
crecimiento econdmico, indices de turismo, desarrollo y las bases para la

formulacion de proyecto.

Se realiza analisis de la localidad y se formula un proyecto de biocomercio
como propuesta de mejora. Como resultado se tiene que en el Canton Naranijito
se puede promover el turismo mediante la implementacion de negocios que se
basen en las politicas de biocomercio y se demuestra que ello incide

positivamente en la economia y desarrollo de la localidad.

Palabras clave: Crecimiento econdmico, Desarrollo econdmico, Turismo, Turista,

Desarrollo Sostenible, Biocomercio.
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ABSTRACT

The objective of this investigation is to identify the impact on economic growth
and development of the Canton Naranjito from the impulse of tourism projects

such as biocomercio.

The method used in the work is the ex post facto the investigation is descriptive
which includes qualitative and quantitative aspects. A theoretical and conceptual
framework based on economic development, economic growth rates, rates of

tourism development and the grounds for the formulation of project develops.

ocation analysis is made and a project biocomercio is formulated as ideas for
improvement. As a result has to be in Canton Naranjito can be promote tourism
by implementing business based on biocmercio policies and shows that it has a

positive impact on the economy and development of the locality.

Keywords: Economic growth, Economic Development, Tourism, Sustainable

Development, Biocomercio.

XV



CAPITULO |

1.1 INTRODUCCION

El objetivo del presente trabajo es identificar la incidencia en el crecimiento y
desarrollo econémico del cantén Naranjito a partir del impulso de proyectos

turisticos como es el biocomercio.

Para el desarrollo de la investigacion en el primer capitulo se detalla el
planteamiento del problema, los objetivos y la hipotesis en el cual se basa el

presente trabajo.

En el capitulo dos se construyé el respectivo marco teorico, se encuentra una
breve descripcion de los principales indicadores de crecimiento y desarrollo

econdmico y turistico relacionados al tema planteado.

En el capitulo tres, se desarrolla el marco teérico en relacion a la formulacién y
evaluacion del proyecto, se presentan las diversas etapas desde la generacién
de ideas, pre inversion, inversion y operacion; también se muestra el marco
sobre el cual se realiza el andlisis FODA. Ademas se plantea un marco
conceptual, destacando las principales variables de investigacién, mismas que

se reflejan en la hipétesis de estudio.

En el capitulo cuatro se detalla la metodologia y los instrumentos de
levantamiento de informacion que fueron aplicados. Se destaca el método ex
post facto y la investigacion de tipo descriptiva. Se realizé el andlisis tedrico y se

aplico una encuesta a la comunidad Naranjitefia.

En el capitulo cinco, se presenta la descripcion socioeconémica y turistica del

cantdén Naranijito, considerando las variables relevantes.

1



Posteriormente se presenta una propuesta de biocomercio, la misma que
consiste en la instalacion de un Bar Cafeteria que tiene por nombre Ecovida,

cuyo slogan es: “Disfrutar una bebida mientras cuidas la vida”.

Finalmente, se detallan las conclusiones y recomendaciones en las cuales se

consideran cada uno de los objetivos de estudio planteados.

Se concluye que la propuesta de biocomercio se presenta como alternativa de
un negocio innovador que genera beneficios propios, para la comunidad y la
conservacion de los recursos naturales, ademas de contribuir a la disminucion
de la pobreza de la localidad mediante la generacion de plazas de trabajo,
aportando directamente a la economia de la zona a través del impulso del

turismo en esa localidad.



1.2 PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

Para el desarrollo del presente trabajo se parte de la siguiente interrogante:
¢, Como se incide en el crecimiento y desarrollo econémico del Cantén Naranjito
considerando la explotacion del sector turistico con un proyecto de

biocomercio?

El Cantdn Naranjito se encuentra ubicado en la Provincia del Guayas y
representa el 1.5% del total del territorio de la provincia del Guayas, esta
constituido por una poblacion de 37.186 habitantes, la edad media de los
habitantes es de 28 afios, la mayor parte de su poblaciébn econémicamente
activa se dedica a la agricultura, ganaderia, silvicultura y pesca representada
por el 48.7%, en segundo lugar esta el comercio al por mayor y menor 14.5% y
en tercer lugar industrias manufactureras 8.6% (SENPLADES- Secretaria
Nacional de Planificacion y Desarrollo, Ficha N. 20F0912, 2014, p. 3).

Desde las perspectivas socioecondmicas, existe un marcado nivel de pobreza
en el Canton Naranjito llegando a un 92% de su poblacién segun lo determina el
censo de poblacion y vivienda 2010 basado en las NBI (Necesidades

Insatisfecha) del INEC, Proyeccion ponderada de las NBI.

De acuerdo al Censo Poblacional del Canton Naranjito 2010, segun el INEC,
proyeccién ponderada de las NBI, a nivel cantonal implican a la poblacion que
subsiste: “Sin teléfono, sin energia eléctrica, sin alcantarillado, sin agua, sin
servicio higiénico, sin servicio de eliminacion de basura, sin ducha para aseo
personal diario, sin escolaridad, sin médicos para atencion; en el area urbana el
36% aproximadamente de la poblacion no cuenta con los servicios basicos
mencionados y tienen limitaciones de acceso a procesos educativos que

eliminan algun nivel de escolaridad y los convierte en analfabetos; mientras que

3



en el area rural del canton estas condiciones se ven representadas por el 56%
de pobladores que habitan en esta zona”. Ante tal situacion es necesario

implementar acciones puntuales.

Para Coello (2007) la falta de conocimiento, el deseo de desarrollo de nuevas
actividades econdmicas y la falta de experiencia de los habitantes contribuyen a
gue el Canton tenga un bajo desarrollo y crecimiento econdémico; un potencial
econémico no explotado en el Canton Naranjito es el Turismo, segun Coello
(2007, p. 15) “El turismo puede ofrecer a Naranjito una fuente de desarrollo

economico y generadora de empleos”.



1.3 OBJETIVOS

1.3.1 Objetivo General
Identificar la incidencia en el crecimiento y desarrollo econdmico del Canton

Naranijito a partir del impulso de proyectos turisticos (Biocomercio).

1.3.2 Objetivos Especificos
v' Determinar definiciones teobricas relevantes del crecimiento, desarrollo
econdmico y turistico para el analisis de una determinada localidad.

v Diagnosticar la realidad socioecondémica del Cantén Naranijito

\

Diagnosticar la realidad turistica del Canton Naranijito.
v Disefiar una propuesta de Biocomercio para iniciar el impulso de desarrollo
turistico del Canton Naranijito.

1.4 HIPOTESIS

El Impulso al desarrollo turistico del Canton Naranijito, mediante el proyecto de
Biocomercio, aporta directamente a su crecimiento y desarrollo

socioeconémico.



CAPITULO I

MARCO TEORICO, CRECIMIENTO ECONOMICO, Y
DESARROLLO ECONOMICO Y TURISTICO

2.1 CRECIMIENTO Y DESARROLLO ECONOMICO

Para entender el desarrollo econdmico o bienestar, se parte por analizar

el crecimiento econémico.

En las ultimas décadas, el analisis del crecimiento econdmico ha sido centro de
atencién por parte de los economistas y de los decisores politicos. Ello se debe
al hecho de que “l crecimiento econdmico supone una mayor prosperidad”
Galindo (2011, p 39), implica mayor empleo, mas bienes y servicios para
satisfacer las necesidades y el bienestar de un pais convirtiéndose en un

objetivo relevante de alcanzar.

Desde esta perspectiva se considera también el crecimiento econémico como
una medida de competitividad de la actividad que estd llevando a cabo el
Gobierno de un pais y que un mayor crecimiento econdmico significa que se
esta utilizando una politica econdémica adecuada. Sin embargo, esta vision ha
sido cuestionada con los problemas de distribucion de la renta, costes
medioambientales, efectos sociales y la necesidad de utilizar los recursos de la
forma mas adecuada posible para conseguir una prosperidad méas sostenible
para los individuos (McMahon y Squire, 2003).

Existen varias definiciones respecto a crecimiento econémico, se cita varios

autores.


http://www.monografias.com/trabajos14/crecimientoecon/crecimientoecon.shtml
http://www.monografias.com/trabajos14/crecimientoecon/crecimientoecon.shtml

Kutznets (1966, p. 1) ofrecid una definicion simple de crecimiento econémico
senalando que “es un in- cremento sostenido del producto per cépita o por

trabajador’.

Para Zermefio (2004, p. 27) “El crecimiento econdémico significa el aumento de
la produccion que registra un pais a través de un tiempo.” Este periodo de
tiempo puede ser muy corto (un trimestre o un afio) y se mide por el ritmo en el
que se ha incrementado la produccién de bienes y servicios dentro de una

economia, y por tanto su renta.

El crecimiento econémico es el resultado de dos aspectos, la necesidad de
razonar sobre las relaciones sociales y las formas productivas y la reflexion
sobre el hecho de interaccionar en un ambiente econémico complejo que se
expresa en resultado de las variables agregadas (Cardona, Zuluaga, Cano,
Gbmez, 2004).

Hablar de crecimiento econdémico es un concepto tanto dificil de definir como
dificil de medir, el crecimiento econémico es producto conjunto de factores que
lo facilitan; el principal factor que lo determina es la tecnologia, seguido del nivel
educativo de un pais y la capacidad del pais para cumplir sus normas y
reglamentos Salcedo (2011, p. 5).

El crecimiento es una medida del bienestar de la poblacion de un pais o region
econdmica y del éxito de las politicas econdmicas. Implicitamente, se supone
que un elevado crecimiento econdmico es beneficioso para el bienestar de la
poblacién, es decir seria un resultado deseado por las autoridades politicas y

por la poblacién de un pais.



2.2 INDICADORES DEL CRECIMIENTO ECONOMICO

Medir el crecimiento econdmico considerando todas las variables mencionadas
en su definicion puede resultar en complicaciones considerables, por esta razén
se utiliza la tasa de crecimiento del producto interior bruto y se suele calcular en

términos reales para eliminar los efectos de la inflacion (Salcedo, 2011).

Aungue el PIB es una de las medidas mas utilizadas, se debe tener en cuenta
que existen factores externos que no son considerados, por ejemplo, hay
actividades que aumentan o disminuyen el bienestar o la producciéon y que no
son incluidas dentro del calculo del PIB, como la economia informal o
actividades realizadas por fuera del mercado, como ciertos intercambios
cooperativos o produccion para el autoconsumo; tampoco tiene en cuenta lo
gue sucede con la distribuciéon del ingreso, endeudamiento o consumo de

recursos no renovables (Galindo, 2011).

Otro indicador del crecimiento econdémico es la renta real per capita, a la gente
le preocupa la renta como también otras temas como la libertad politica, la
educacién, la salud, el medio ambiente, y el grado de desigualdad de su
sociedad, por este motivo, un buen indicador del nivel de vida debe tener en
cuenta muchos factores, pero la mayoria de ellos son dificiles de medir
(Helpman, 2007).

Para Samuelson y Nordhaus (1999) los indicadores se encuentran
concentrados en los recursos humanos, haciendo referencia a la poblacion
econdmicamente activa, la cualificacion y disciplina de su educacién; los
recursos naturales que estan dados por los beneficios del suelo, el petréleo, gas
y el clima; asi mismo, la formacion del capital que incluye los equipos, fabricas y

el capital social en general, y finalmente consideran la tecnologia e iniciativa



empresarial resaltando la calidad de los conocimientos cientificos, técnicos y

direccion de empresas.

Es por esto que se han ido introduciendo diferentes indicadores destinados a
medir el desarrollo humano, que se pueden clasificar en cuatro grupos de
acuerdo a Gadrey y Jany-Catrice (2006) en Galindo (2011, p. 40).

1. Los referentes al desarrollo humano y progreso social, como el indice de
Desarrollo Humano (IDH);

2. Los que formulan un PIB ampliado, como el Measure of Economic Welfare de

Nordhaus y Tobin;

3. Los que incluyen aspectos medioambientales como el Index of Sustainable
Economic Welfare (ISEW), el Genuine Progress Indicator (GPI), o Sustainable
National Income (SNI);

4. El indice de bienestar econémico, elaborado por Osberg y Sharpe (2000),
que incluye cuatro elementos: los flujos del consumo per capita, la distribucién

de la renta, la pobreza y la acumulacién neta de recursos productivos.
2.3 DESARROLLO ECONOMICO

La calidad del trabajo, las cualificaciones, los conocimientos y la disciplina de
los trabajadores constituyen el elemento mas importante del crecimiento
econdémico, el trabajo consiste en las cantidades y cualificaciones de la
poblacion trabajadora, un pais podria comprar los dispositivos de
telecomunicaciones mas avanzados, las mejores computadoras, el equipo
generador de electricidad y los aviones de combate mas modernos; pero este
capital solo pueden ser utilizados y mantenidos eficazmente por trabajadores

cualificados y formados, “La disminucion del analfabetismo y la mejora de la



salud y la disciplina y, mas recientemente, la capacidad para utilizar
computadoras, aumentan extraordinariamente la productividad del trabajo”.
Samuelson y Nordhaus, (1999. p. 513).

El bienestar general de la poblacion la acumulacion de la riqueza, la plena
concepcion del ser humano y el desarrollo sostenible han sido base para la
definicion del concepto de desarrollo econémico, el mismo no se limita a la
acumulacion del conocimiento y capital fisico en un territorio, se trata de crear
los instrumentos para gestionar los procesos de ordenamiento social, las
instituciones y el marco regulatorio que permitan potencializar las diferentes

expresiones del capital en las regiones (Cardona et al, 2004).

Para Zermefio (2004) el desarrollo estudia el crecimiento de un sistema
econémico en un periodo de largo tiempo, incorporando las transformaciones
que en ese periodo ocurren, se transforma la estructura productiva, la
tecnologia, las instituciones, las relaciones sociales y politicas que inciden en la
economia, las pautas de distribucién del producto, por lo tanto a largo plazo, el
crecimiento implica el desarrollo, ya que ocurren transformaciones en el
sistema. “En un periodo largo de tiempo no hay crecimiento sin desarrollo”.
Zermenfo (2004, p. 28).

Los economistas utilizan la renta real per capita para medir el bienestar de la
poblacién, pese a que un buen indicador del nivel de vida, debe considerar
muchos factores que en su mayoria son dificiles de conocer, esta es la razén
por la que se suele utilizar la renta real per capita como medida aproximada del
nivel de vida de un pais (Helpman, 2007).

2.4 INDICADORES DEL DESARROLLO ECONOMICO

Al igual que en el crecimiento economico existen indicadores para medir el
desarrollo de un pais y si estos estan mejorando su nivel de vida, segun

Samuelson y Nordhaus (1999) estos son: los recursos humanos, que incluyen
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el controlar las enfermedades, mejorar la salud, nutricion y educacion, reducir el
analfabetismo y formar a los trabajadores; los recursos naturales comprenden
los minerales y la tierra agricola, invertir en capital y tecnologias que aumenten
su rendimiento; la formacion del capital a través de la inversion de la produccion
(tasa de ahorro), infraestructura o capital social fijo, el cambio tecnoldgico y las
innovaciones, imitando las tecnologias més avanzadas y fomentando la

iniciativa empresarial.
2.5 El TURISMO

El turismo como materia de investigacion comienza a tener interés a nivel
universitario durante las guerras mundiales, en la llamada escuela berlinesa con
economistas europeos como Glucksmann, Schwinck y Bormann (Sancho,

Buhalis, Gallego, Mata, Navarro, Osorio, Ramos, Ruiz, 2008).

Existen varios conceptos de turismo, segun Jaén (2005, p. 6) “es una realidad
social de comunicacion, a través de la que se producia una serie de

intercambios culturales entre los viajes y los residentes”.

Arillaga (1962) en Ramirez (1983, p. 241) considera que “el turismo es todo
desplazamiento temporal, determinado por causas ajenas al lucro; tendran que
hacer uso del conjunto de bienes, servicios y organizacion que en cada nacion
determinan y hacen posibles esos desplazamientos, las relaciones y hechos

gue entre estos y los viajeros tienen lugar”.

El turismo refleja los desplazamientos de las personas a diversos lugares asi lo
afirman los profesores de la Universidad de Berna, W.Hunziker y K. Krapf,
(1942) en César (2007, p. 20) “El turismo es el conjunto de relaciones y
fenédmenos producidos por el desplazamiento y permanencia de personas fuera
de su domicilio, en tanto que dichos desplazamientos y permanencia no estan

motivados por una actividad lucrativa’.,
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Pero posterior a la definicion de los profesores W. Hunziker y K. Krapf, (1942),
Burkart y Medlik(1981) en Sancho et al. (2008 p. 46) determina que el Turismo
es: “Los desplazamientos cortos y temporales de la gente hacia fuera del lugar
de residencia y de trabajo, y las actividades emprendidas durante la estancia en

esos destinos”

Las definiciones de los autores citados en el presente trabajo consideran que el
turismo es un fendmeno socioeconémico en donde debe existir un
desplazamiento por parte de las personas fuera de su lugar de trabajo y
residencia, el cual debe ser temporal y corto; el tiempo de permanencia en el
lugar de destino debe ser superior a las 24 horas del dia e inferior a los 12
meses del afio con el objetivo de placer, recreacion, interaccion con la
naturaleza, salud, descanso cultura, motivos comerciales, profesionales u otros
(Eagles, McCool, Stephen, 2003).

En la actualidad el turismo es una actividad economica de alta relevancia a nivel
mundial, pese a que es una actividad antigua, ésta ha ido evolucionando hasta
llegar a alcanzar desde la segunda mitad del siglo XX una mayor importancia
en las economias (César, 2007). De hecho el Turismo no solo es el traslado de
las personas, sino que indican diversas relaciones de tipo econémica, humana,
ecolodgica, juridicas, entre otras, por eso se dice que el Turismo es una ciencia o
conocimiento interdisciplinario que debe ser estudiado desde diferentes puntos
de vista (Saavedra, 2012).

2.6 INDICADORES DEL TURISMO

Segun el Ministerio de Turismo del Ecuador (2014) el principal indicador de
turismo se mide a través del niumero de turistas que llegan a una localidad, asi
como también por el niumero de agencias de viaje que se encuentra en la

localidad.
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El turismo es considerado una actividad econémica productora de bienes y
servicios (Capece, 1997). Quesada (2006, p. 8) determina que “En la
actualidad, turismo no solo implica el viaje de turistas, sino también todo el
complejo proceso de organizacion, promocion y prestacion de los mdultiples
servicios por ello demandados, tanto como en el origen como en el destino, lo
cual implica evidentemente diversidad de relaciones y efectos (positivos y
negativos) entre quienes participan en este fenbmeno sea de manera directa e

indirecta”.

2.7 TURISMO SOSTENIBLE

Una tendencia en la actualidad es la preocupacion por el cuidado del medio
ambiente, hay demanda por parte de los consumidores por adquirir productos
verdes que contribuyan a no tener un mayor impacto ambiental en el mundo
(Eagles et. al., 2003).

Todos los proyectos que se desarrollan tienen que presentar su contribucion
para un ambiente sostenible. La preocupacion de los paises desarrollados por
la conservacion de la flora y la fauna, de forma general la biodiversidad, el
desarrollo del ecoturismo, parten de la conciencia global que ha venido
formandose sobre la necesidad de construir un esquema de desarrollo
sostenible. El tema de los recursos naturales no renovables empieza a tonarse
critico, debido a la preocupaciéon que pueden generar las siguientes situaciones
en el futuro como seria: la falta de la disponibilidad del agua, las dificultades
atmosféricas, el cambio del clima, el sobrecalentamiento, entre otras
situaciones; algunas de las cuales ya hacen sentir sus efectos, lo que obliga a

pensar y a actuar diferente sobre este aspecto (Valera, 2005).

Referirse al desarrollo turistico sostenido equivale a tener un medio ambiente

en equilibrio, es la responsabilidad que tienen quienes desarrollan y conforman
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el sector turistico como una actividad de servicio, en donde las entidades tanto
publicas y privadas que intervienen en esta actividad deben hacer que el turista
actie responsablemente en el cuidado de los recursos tanto naturales como

culturales (Rainforest, 2014).

2.8 LOS TRES PILARES DE LA SOSTENIBILIDAD TURISTICA

Dentro del desarrollo turistico sostenible existen tres pilares béasicos que

conforman la sostenibilidad: el econdmico, el social y el ambiental.

El pilar econdmico, dentro de la actividad turistica es muy importante, debido a
gue es un potente motor de crecimiento; esta actividad genera una fuente de
ingreso que puede ayudar a que disminuya el indice de crecimiento econémico,
el turismo es una actividad que genera algunos beneficios como: divisas,

empleo, ingresos nacionales y desarrollo econdémico (Vélez, 2011).

El pilar social, hace referencia a la relacion de los turistas con los habitantes en
el lugar de destino, entre estas interacciones se tiene: las experiencias que se
genera, el conocimiento de nuevas costumbres y culturas, el interés de los
moradores por aprender nuevos idiomas para conocer y entenderse con los
turistas, visién de los moradores por realizar actividades que produzcan nuevos

ingresos para beneficio de la comunidad (Vélez, 2011).

El pilar Ambiental, se basa en la conservacion de los recursos naturales, en el
mantenimiento de la integridad y de la productividad de los sistemas que
mantienen la infraestructura ambiental, debido a que los turistas no podran ir a
la playa si ésta se encuentra contaminada de petréleo, o ir a una ciudad en
donde la atmoésfera esta tan contaminada que no se puede respirar, por este

tipo de razones la sustentabilidad ambiental, requiere tener bienes ambientales
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que no contribuyan a la disminucion de la productividad de la naturaleza; estos
tres pilares del desarrollo sostenible siempre deben buscar la forma de generar
un flujo de ingresos, equidad social, capital humano, natural y la proteccion de

los servicio ambientales (Sancho et. al, 2008).

2.9 TIPOS DE TURISMO

Cuando se habla de turismo muchas veces no se especifica el tipo de turismo,
para clasificarlo se debe tener en cuenta las motivaciones prioritarias del turista,
debido a que no es lo mismo hablar de un turismo vacacional que de un turismo
de aventura, ademas la clasificacion permite saber que se le puede ofrecer al
turista para que la permanencia en su lugar de destino sea confortante (Vélez,
2011).

Dentro del desarrollo turistico sustentable existen dos tipos de turismos: turismo
tradicional o convencional, es el tipo de turismo que busca ofrecer al turista un
destino de descanso y placer, es masivo y entre las actividades que ofrecen
esta visitar museos, playas y zonas arqueoldgicas; dentro de esta categoria se
tiene el turismo de sol y playa, social, de negocios, de salud, deportivo, de

masas (Arauz, 2010).

Por otro lado existe el turismo alternativo que hace referencia a una gama de
actividades que estan relacionadas con el contacto de la naturaleza y las
expresiones culturales buscando diferenciarse del turismo convencional o
tradicional; también busca la mejora de la calidad de vida de la comunidad,
segun Aceverenza (1999, p. 41) el turismo alternativo: “Se refiere que las
alternativas de viaje incluyen, entre otras, al turismo cultural, al turismo de

aventura, al turismo rural y al turismo ecologico o ecoturismo”
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Turismo Ecolégico o Ecoturismo.- H. Ceballos-Lascurain (1990) citado
por Buchinger (1996) en Arauz (2010, p. 34) define que: “El ecoturismo o
turismo ecoldégico, consiste en viajar o visitar &reas naturales
relativamente inalteradas (incluyendo a las areas protegidas), con el fin
de disfrutar, apreciar y disfrutar, apreciar y estudiar los atractivos
naturales (paisaje, flora y fauna silvestres) de dichas areas, asi como
cualquier manifestacion cultural (del presente y del pasado), que pueda
encontrarse ahi, mediante un proceso que promueve la conservacion,
tiene bajo impacto negativo en lo ambiental o cultural, y propicia un
involucramiento activo y socioeconOmicamente benéfico de las

poblaciones locales”.

De acuerdo a esta definicibn este tipo de turismo incluye actividades de
observacion de la flora y fauna, actividades de excursiones botanicas, reduccion
de los impactos ambientales negativos asi como también la realizacion de

proyectos de investigacion bioldgicos.

2.10 BIOCOMERCIO

Dentro de la busqueda de la conservacion del medio ambiente, existen
alternativas de negocios, que ofrecen a los mercados servicios y productos
ecologicos, segun Calomarde (2000) en Lorenzo (2002, p. 9) “Un producto sera
ecolégico cuando cumple las mismas funciones de los productos equivalentes,

pero el dafio al medio ambiente es inferior a lo largo de todo su ciclo de vida”.

Hoy en dia se escucha términos de biocomercio, bionegocios, mercados verdes
gue han nacido por la busqueda de nuevas alternativas sustentables del
ambiente y que contribuyan a la mejora de la calidad de vida de la comunidad
(Dioses, 2012).
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El biocomercio es una nueva forma de negocio, en donde el valor agregado se
encuentra en la generacion de empleos en zonas rurales, revalorizacion de la
cultura de las comunidades, conservacion de los recursos naturales, entre
otros; las actividades del biocomercio buscan generar la produccion,
transformacion y comercializacién de productos derivados de tales recursos; el
término biocomercio segun el programa de turismo sostenible de Rainforest
Alliance (2014, p. 9) lo define como: “El conjunto de actividades de recoleccion,
produccién, procesamiento y comercializacion de bienes y servicios derivados
de la biodiversidad nativa, bajo criterios de sostenibilidad ambiental, social y

economica”,

Segun la Conferencia de las Naciones Unidas para el Comercio y Desarrollo
(UNCTAD, 2007) en Terreros (2014, p. 6) indica: “El término “Biocomercio” se
utilizé por primera vez en el marco de la Iniciativa Biocomercio (IB)”. Este
programa fue lanzado por primera vez en la Ill Conferencia de la partes (COP)
del Convenio de Diversidad Biolégica (CDB) en 1996 en la ciudad de Buenos
Aires y tiene como objetivo fomentar el comercio y la inversion en recursos

biolégicos promoviendo los principios de biocomercio.

En el caso de Ecuador el biocomercio se lo ha adoptado como parte de su
politica ambiental, la inversion que se realiza en este tipo de proyectos en este
pais es financiado por el Fondo Mundial para el Medioambiente, Ministerio del
Ambiente, la Corporacidn de exportaciones e inversiones, entre otras entidades;
segun la Revista Perspectiva (2006, p. 9) menciona: “Biocomercio para el caso
del Ecuador, se debe todavia hablar de un “potencial” mas de que una realidad,
pero existen oportunidades que no se pueden descartar. Podemos encontrar
oportunidades en: Productos tropicales o “exéticos” que no se producen en
paises desarrollados. Aqui se pueden mencionar gran cantidad de productos:
Café, Cacao, casi todas las frutas, y una inmensa variedad de especies y

hierbas para distintos usos”.
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En Ecuador el desarrollo de biocomercio sustentable se inicié por medio del
Ministerio del Ambiente y la UNCTAD, la primera investigacion sobre este tipo
de negocios en este pais se lo realizo en el afilo 2001, como resultado de la
investigacion se obtuvo que este pais poseia mas de 250 iniciativas de
biocomercio pero al mismo tiempo se detectaron dos falencias en las iniciativas,
una era la falta de conocimiento de manejo sostenible de las especies y

ecosistemas y dos acceso a informacion sobre el mercado (Terreros, 2014).

2.11 MARCO CONCEPTUAL

En el presente trabajo se visualiza algunos términos que son utilizados en los
capitulos posteriores; también permite tener un conocimiento general de las

definiciones y conceptos méas importantes del presente trabajo de investigacion:
Crecimiento Econdmico

Respecto a la definiciobn sobre el término crecimiento econdmico, existen
algunos autores que se manifiestan, pero en esta investigacion se utilizara el
siguiente concepto basado en Zermefio (2004) quién determina que el
crecimiento econdmico significa el aumento de la produccién que registra un
pais a través de un tiempo determinado y se mide mediante el PIB, la renta per

capita, los recursos humanos naturales, la tecnologia y la iniciativa empresarial.
Desarrollo econémico

El desarrollo econdmico es el crecimiento de un sistema econdmico en un
periodo de largo tiempo, incorporando las transformaciones que en ese periodo
ocurren, este desarrollo es medido por el nivel de educacidén, recursos

naturales, mano de obra, inversion de capital y tecnologia Zermefio (2004).
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Turismo

El Turismo es todo desplazamiento que realicen las personas en su periodo de
viaje cuya permanencia sea inferior a un afio de viaje, esto incluye todas las

actividades que se realicen durante el viaje (Sancho et. al, 2008).

Turista

El turista es toda persona nacional o extranjera que realiza desplazamientos
fuera de su lugar de domicilio hacia otras areas dentro del territorio de un

mismo pais o fuera del territorio de su pais de domicilio.
Turismo Sustentable

Es la actividad que implica tener un medio ambiente en equilibrio; es la
responsabilidad que tienen quienes desarrollan y conforman el sector turistico
como una actividad de servicio, en donde las entidades tanto publicas y
privadas que intervienen en esta actividad deben hacer que el turista actie
responsablemente en el cuidado de los recursos tanto naturales como
culturales (Arauz, 2010).

Biocomercio

Es una nueva forma de negocio, en donde el valor agregado se encuentra en la
generacion de empleos en zonas rurales, revalorizacion de la cultura de las
comunidades y conservacion de los recursos naturales; este tipo de negocio se

mide por el impacto ambiental que genere (Rainforest, 2014).
2.12 MARCO LEGAL

El presente trabajo de investigacion esta regido por las leyes del Ecuador para
apoyar el crecimiento econdémico y desarrollo econémico y turistico y la

conservacion de los recursos naturales del pais.
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El Estado mediante la Constitucion de la Republica 2008 busca el bienestar
social de la ciudadania, mediante la proteccion de la poblacion y el habitat en el
gue se desenvuelve para obtener como obijetivo final que todos los ciudadanos
perciban los mismos derechos y puedan gozar plenamente de los espacios
publicos el pais ofrece, asi lo indica el Art. 31, “Las personas tienen derecho al
disfrute pleno de la ciudad y de sus espacios publicos, bajo los principios de
sustentabilidad, justicia social, respeto a las diferentes culturas urbanas y

equilibrio entre lo urbano y lo rural”.

El Estado también busca la seguridad de sus ciudadanos, y para que tengan un
hébitat estable y seguro se requiere de ingresos mediante la estabilidad laboral.
Segun el Art # 33 (Constitucion de la Republica, 2008), “El trabajo es un
derecho y un deber social, y un derecho econdmico, fuente de realizacion
personal y base de la economia. El Estado garantizara a las personas
trabajadoras el pleno respeto a su dignidad, una vida decorosa, remuneraciones
y retribuciones justas y el desempefio de un trabajo saludable y libremente
escogido o aceptado”). Mencionando que se velara por la proteccion de los
trabajadores ecuatorianos y su estabilidad en su lugar laboral, respetando los

derechos que como ciudadano ecuatoriano le corresponde.

Ademas de la protecciéon y seguridad de los ciudadanos ecuatorianos, el Estado
busca la proteccion del medio ambiente y la conservacién y uso adecuado de
los recursos naturales, El estado se preocupa de velar por la seguridad y
proteccién del medio ambiente, ecosistemas y biodiversidad creando leyes que

ampare el cuidado de los recursos naturales.

En Ecuador ademas se cuenta con otras leyes, normas y reglamentos
desarrolladas por el gobierno para el cuidado del medio ambiente como lo es El
Plan Nacional del Buen Vivir, un instrumento del Gobierno que fue creado por
la Secretaria Nacional de Planificacion y Desarrollo, SENPLADES (2009),
segun Decreto Ejecutivo 1577. En el Plan del Buen Vivir (2013-2017, p. 69) en
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la seccion sustentabilidad indica que: “La estrategia de acumulacion de riqueza
mediante actividades productivas sustentables requiere que la transformacion
de la matriz productiva se enmarque en un contexto de respeto a los derechos
de la naturaleza y de justicia intergeneracional”. Menciona que el gobierno
busca que la creaciébn de nuevas empresas e industrias no contaminantes

disminuyan la presion hacia el medio ambiente.

La Ley de Desarrollo Agrario del Ecuador también se indican medidas para la
proteccion del medio ambiente en el Art. #18, que: “El Ministerio de Agricultura y
Ganaderia, a través de sus organismos especializados, adoptara las medidas
aconsejadas por las consideraciones ecologicas que garanticen la utilizacién
racional del suelo y exigird que las personas naturales o juridicas que realicen
actividades agricolas, pecuarias, forestales u obras de infraestructura que
afecten negativamente a los suelos, adopten las medidas de conservacion y
recuperacion que, con los debidos fundamentos técnicos y cientificos,
determinen las autoridades competentes”. Indica que el MAGAP es responsable
de capacitar y brindar a los ciudadanos ayuda, a través de sus organismos
especializados, sobre el trato y manejo de los recursos naturales, y que las
personas naturales o juridicas que pretendan realizar actividades que impliquen
el uso de los recursos naturales, debe realizarlo de tal forma que garanticen la

conservacion de los mismos.

Otra ley a tomar en consideracion para el presente trabajo de investigacion es
la Ley Forestal y de Conservacion de Areas Naturales y Vida Silvestre
Codificacion 2004-017, Registro Oficial No. 418 (2004) indica que es la norma

aplicable para el manejo y explotacion de los recursos forestales.

El codigo organico de la produccion, comercio e inversion apoya el desarrollo
sustentable indicando en su Art. #233 que: “Las personas naturales y juridicas

asi como las demas formas asociativas regidas por el presente codigo, deberan
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desarrollar todos sus procesos productivos conforme a los postulados del
desarrollo sustentable en los términos constantes en la Constitucion y en los
convenios internacionales de los que es parte el Ecuador” (Cédigo Organico de
la Produccién, 2010). Alli se indica que todo proceso que realice tanto las
personas naturales o juridicas deben velar por la preservaciéon del medio
ambiente; y que los productos o servicios que ofrezcan deben evitar generar

grandes impactos ambientales.

En referencia al marco legal Internacional, se tiene los principios y criterios de
biocomercio creados por la Conferencia de las Naciones Unidas sobre
Comercio y Desarrollo (UNCTAD, 2007) la cual tiene como objetivo principal
fomentar el comercio y la inversién en recursos (Ver anexo 1: Principios y
criterios de biocomercio UNCTAD 2007).

CAPITULO Il

FORMULACION Y EVALUACION DE PROYECTOS
3.1 PROYECTOS

Los proyectos pueden ser muy variados y diversos, tanto en sus objetivos como
en su metodologia; todos los proyectos tienen una caracteristica coman que los
identifica como tales, en lineas generales, se puede afirmar que un proyecto es
un avance anticipado de las acciones a realizar para conseguir determinados
objetivos (Pérez, 2013).

Segun Fernandez (2007) un proyecto es una propuesta que surge como
resultado de los estudios que la sustentan y que estan conformados por
determinadas acciones a fin de lograr objetivos planteados, con el proposito de
generar ganancias o beneficios a los grupos o poblaciones a quienes va

dirigido; la formulacion del proyecto consiste en una identificacién precisa del
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mismo, especificando sus objetivos, metas, actividades, calendario de ejecucion

Yy recursos.

Los proyectos son considerados un plan de accion para poder hacer uso de
recursos econdmicos de una empresa o de un pais, para realizar un analisis y
poder obtener una respuesta positiva 0 negativa respecto al mismo; los
proyectos son la recoleccion de ideas y conocimientos que son organizados

para desarrollar un trabajo (Young, 1999).

Un proyecto es un trabajo de un volumen y complejidad considerables, que ha
de realizarse con la participacion de varios departamentos de la empresa y con
la colaboracion de terceros, segun Brown Boveri en Vértice (2008, p. 11)
considera un proyecto como “Un trabajo no repetitivo que ha de planificarse y
realizarse segun unas especificaciones técnicas determinadas, y con unos

objetivos, costes, inversiones y plazos prefijados.”

La elaboracion de un proyecto implica la combinacién de varios aspectos para
lograr un objetivo segun Egg (1981, p. 168) “formular un proyecto consiste en
responder a una serie de preguntas desde el punto de vista operativo que se

presenta en el siguiente cuadro”.

Tabla 1. Preguntas para la formulacién de un Proyecto

QUE Se quiere hacer Naturaleza del proyecto

POR QUE Se quiere hacer Origen fundamento

PARA QUE  Se quiere hacer  Objetivos

CUANTO Se quiere hacer Metas
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DONDE Se quiere hacer  Localizacion fisica

cOMO Se quiere hacer  Actividad y tareas a realizar.
Metodologia

QUIENES Lo van a hacer Recursos humanos

CON QUE Se va a hacer Recursos materiales

Se va a costear Recursos financieros

Fuente: Egg (1981). Elaborado por: Las Autoras

3.2 ETAPAS DE UN PROYECTO

La formulacibn de un proyecto estd compuesta por varias etapas que
constituyen los pasos para la toma de decisiones del uso de recursos para

lograr un objetivo (Miranda, 2005).

La primera etapa denominada generacion de idea comprende la identificacion,
obtencién amplia de informacion y revision para la elaboracion de una idea
segun Miranda (2005, p. 9) La “idea” tiene por objeto clarificar una opcién que
se presenta entre muchas, para atender una necesidad, una carencia, un
problema o aprovechar una oportunidad, teniendo en cuenta aspectos

econdmicos técnicos, institucionales, ambientales, sociales y financieros”.

La etapa de —idea- es el inicio del ciclo de un proyecto, es la etapa de
definiciones y estimaciones factibles, es el proceso de la busqueda de nuevas
oportunidades de negocio y de posibilidades de mejoramiento en funcion de las
actividades de una empresa, la segunda etapa de pre inversion, sefiala las

especificaciones y la viabilidad econémica del proyecto para poder reducir la
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incertidumbre sobre algunas variables que puedan afectar el desarrollo del
mismo, asi como también la revision del aspecto legal (Castillo, 2007).

La etapa de pre inversion comprende las posibles alternativas de solucion de
cada una de las ideas, se trata de identificar las posibilidades negativas o
positivas sobre los recursos que se van a utilizar en el proyecto, dentro de esta
etapa se realiza el estudio de factibilidad, el cual implica el analisis de mercado
y FODA (Miranda, 2005).

3.2.1 ANALISIS DE MERCADO

El propdsito de un estudio de mercado es identificar las oportunidades
comerciales en los mercados extranjeros que sean atractivos para la empresa y
obtener la informacion suficiente con el fin de determinar la férmula de
comercializacidon para sus productos en esos mercados; segun Pimentel (2008,
p. 29) Un estudio de mercado debe cubrir los siguientes aspectos:

e Cobertura del Mercado.- Implica la delimitacion del area geogréfica, la
desagregacion con que se va a presentar la informacion, tipo de
producto que se va a manejar y se debe analizar los costos de
transporte, almacenaje y seguro.

¢ Recopilacion de la Informaciéon.- Es la investigacion que se tiene que
llevar a cabo para la obtencion de la Informacién necesaria para poder
determinar la oferta y demanda que cubre el proyecto, asi como también
el sistema de comercializaciébn que utilizara, esto es, determinar las
caracteristicas del producto, analizar los productos sustitutivos o
complementarios, el proceso de produccion, la calidad y el empaque.

e Analisis de la Informacion.- Se refiere a la interpretacién del tipo de
producto o servicio que se puede ofertar y la cantidad de personas que
estan dispuesta a demandar ese producto o servicios y la cantidad que

estan dispuesta a pagar.
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3.2.2 ANALISIS FODA

El analisis FODA consiste en realizar una revision detallada de los factores
internos y externos de la empresa, como son los factores econémicos que
buscan determinar el riesgo que puede tener un pais, los cuales se miden por
medio del PIB, la inflacion, desempleo y recursos naturales; los factores
politicos consideran el tipo de régimen y el nivel gobernabilidad; mientras que
los factores sociales implican indice de pobreza, desarrollo humano, nivel de
seguridad social y nivel de vida, finalmente los factores ambientales hacen
referencia al impacto que puede tener la ejecucion de un proyecto sobre el

entorno ambiental (Pimentel, 2008).

Segun Ponce (2007, p.114) “el FODA también es una herramienta que puede
considerarse sencilla y que permite obtener una perspectiva general de la
situacion estratégica de una organizacion determinada”. Y segun Thompson y
Strikland (1998) en Ponce (2007, p. 114) establecen que el analisis FODA
“estima el efecto que una estrategia tiene para lograr un equilibrio o ajuste entre
la capacidad interna de la organizacion y su situacién externa, esto es, las

oportunidades y amenazas’.
Fortalezas y debilidades

Las actividades que realiza una organizacién de forma adecuada, debido a que
cuenta con un personal capacitado al 100% para realizarlo, de una manera que
la diferencia de otras se considera una fortaleza, segun McConkey (1988) y
Stevenson (1976) en Obando (2013, p.44) indican que: “Una fortaleza de la
organizacién es alguna funcién que ésta realiza de manera correcta, como son
ciertas habilidades y capacidades del personal con ciertos atributos psicologicos

y la evidencia de su competencia”.

Una debilidad es una actividad que se realiza de forma no adecuada y hace que

la organizacion sea vulnerable en ese aspecto, y ademas la coloca en una
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situacién débil frente a otras organizaciones; los aspectos considerados fuertes
de una organizacion son los activos competitivos, los débiles son los pasivos
competitivos y el detalle se encuentra en que los activos siempre superen a los
pasivos competitivos, para los cual se necesita determinar estrategias; segun
Wilhelm (1992) en Ponce (2007, p.115) “El éxito de la direcciéon es disefiar
estrategias a partir de las que la organizacion realiza de la mejor manera,
obviamente tratando de evitar las estrategias cuya probabilidad de éxito se

encuentre en funcion de los pasivos competitivos”.

Segun Porter (1998) en Ponce (2007, p. 115) “las fortalezas y debilidades son,
en conjunto, las capacidades, esto es, los aspectos fuertes como débiles de las
organizaciones 0 empresas competidoras (productos, distribucion,
comercializacion y ventas, operaciones, investigacion e ingenieria, costos

generales, estructura financiera, organizacion, habilidad directiva)”.
Oportunidades y amenazas

Las oportunidades son todas aquellas actividades externas que la organizacion
no posee nhi controla, pero que si las desarrollan contribuyen a su crecimiento y
mejoramiento; mientras que las amenazas son todo lo contrario a las
oportunidades, corresponden aquellas actividades no controladas por la
organizacibn que pueden generar problemas a la misma; tanto las
oportunidades como las amenazas afectan a la imagen de la organizacién por
eso en muy importante la elaboracion de estrategias adecuadas para que la
organizacion pueda tomar acciones al respecto (Ponce, 2007).

Segun Ansoff (2007, p. 43) determina que ‘las estrategias son las expresiones
operacionales de politicas en el sentido de que dentro de un sistema
administrativo, definen el criterio operacional sobre la base de cuales de los
programas especificos pueden ser concebidos, seleccionados e

implementados’.
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La dltima etapa de un proyecto es la inversién y operacion, estas determinan si
el proyecto cumple los objetivos de los inversionistas y financistas para llevar

acabo su ejecucion (Miranda, 2005).

CAPITULO IV
METODOLOGIA DE LA INVESTIGACION

4.1 METODO DE INVESTIGACION

El método de investigacion utilizado es el ex post facto, es una investigacion de

tipo descriptiva con enfoque cualitativa y cuantitativa.

Cualitativa, porque se realiz6 la revision bibliografica para la construccion del
marco tedrico, busca integrar varios elementos de analisis. Cuantitativa porque

se utilizo el andlisis de datos estadisticos.

La investigacion descriptiva segun Pérez (2004) se orienta hacia el presente,
actuando en niveles de investigacidbn aplicada y activa, pretende una

observacién sistematica estudiando la realidad y como ésta se desarrolla.

Esta investigacion es descriptiva porque se detalla la realidad socioeconémica y

turistica del canton Naranijito.
4.2 VARIABLES DE INVESTIGACION

Las principales variables que se encontraran en este trabajo son las referentes
a crecimiento y desarrollo econémico y turistico medidas con indicadores como
el PIB, renta per céapita, recursos naturales, nivel de educacion, nivel de
ingresos de la poblacion, numero de turistas y agencias de viajes en la

localidad.
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4.3 FUENTE DE INFORMACION

En el presente trabajo se ha utilizado como fuente primaria la recoleccion de
datos mediante una encuesta en la comunidad de Naranjito. Mientras que las
fuentes secundarias se apoyan con la revision bibliografica de libros, revistas
cientificas, periddicos, documentos oficiales de instituciones publicas, informes
técnicos, los cuales son importantes porque contribuyen a la explicacién del

comportamiento de las variables estudiadas.

Luego de una amplia investigacién realizada con la finalidad de obtener los
mejores y mas claros conceptos que enmarcan el presente trabajo podemos
citar a los autores mas relevantes, que contribuyeron con sus conocimientos;
como son: Felipe Zermeiio (2004) en su libro Lecciones de Desarrollo
Econdmico, Samuelson y Nordhaus (1999) Economia, Alfredo Uquillas (2007)
en su apartado El fracaso del neoliberalismo en el Ecuador y alternativas frente
a la crisis, Miguel Angel Galindo Martin (2011) en su estudio sobre Crecimiento
econdmico, tendencias y nuevos desarrollos de la teoria econdémica. Asi como
conceptos claves de grandes autores como son Kutznets, Gadrey y Jany-
Catrice, Adam Smith y T.R Malthus, J. A. Schumpeter, Keynes, Robert Solow,
Alexander Gerschenkron, Jeffrey Sachs, Andrew Warner, quienes han marcado

pautas para futuros estudios referentes a temas econémicos.

También se reviso6 trabajos de autores contemporaneos sobre el turismo como
son: Castafio Jose Manuel (2005) en su obra Psicologia Social de los Viajes y
del Turismo, Coello Sanchez Francisco (2007) Naranjito Historico, Capece
Gustavo. (1997) Turismo Sostenible y sustentable, una vision holistica, Ramirez
Blanco, Manuel (1983) Teoria General de Turismo tercera edicion, asi como a
el ministerio de turismo y ambiente, cuyas publicaciones han servido como

referentes para este trabajo.
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4.4 INSTRUMENTOS PARA LEVANTAMIENTO DE LA INFORMACION

El levantamiento de la informacidn se realizé mediante la revision bibliografica
de informes y libros cientificos relacionados al crecimiento, desarrollo
econdémico Yy turistico de una localidad, asi como la revision de informes

cientificos de la municipalidad del canton Naranjito.

Para recolectar la informacién primaria pertinente en esta investigacion se
procedio a la aplicacion de una encuesta a la comunidad Naranjitefia con la
finalidad de obtener informacion sobre las variables de crecimiento econémico,

desarrollo econdmico, turistico y de biocomercio.

La encuesta se aplicd a 395 personas, cantidad que se escogi6é de acuerdo a la
aplicacion de la férmula estadistica respectiva, este proceso se llevd a cabo del
8 al 10 de agosto del 2014, la misma que se efectud en los predios de la ciudad
de Naranijito en las calles principales como son 9 de octubre, dolores alzua y
general cordoba, centro del canton, en horario diurno; y en el Colegio Fiscal

Mixto Naranijito durante horario nocturno.

La encuesta se estructura de la siguiente manera: el bloque A comprende el
mercado objetivo para la propuesta de biocomercio, el bloque B muestra el nivel
de conocimiento que existe en la comunidad respecto a los atractivos turisticos
locales, el término de biocomercio y la incidencia de actividades turisticas en el
crecimiento econdmico del canton, mientras que el bloque C brinda patrones

para la eleccion y desarrollo de la propuesta del proyecto.
4.5 POBLACION

La poblacion utilizada para realizar este trabajo investigativo es toda la
comunidad Naranjitefia que comprende un universo de 37.186 habitantes,

segun datos estadisticos del censo poblacional y vivienda INEC (2010).
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4.6 TAMANO DE MUESTRA

Como se tiene una poblacién finita se aplico la siguiente formula estadistica,
donde n significa el tamafio de la muestra; PQ es el constante de la varianza
poblacional de 0.25; N es el tamafio de la poblacion; E el error maximo

admisible de 0.025 y K el coeficiente de correccion del error en este caso 2.

Formula:
n= PON
(N-1)E*+PQ

n= 0.25*37186

(37186-1) 0.025% + 0.25
n = 395.75 habitantes.

El resultado de la formula permite determinar el tamafio de la muestra, 395

habitantes a los que se aplicé la encuesta.
4.7 HERRAMIENTAS DE ANALISIS

Las herramientas utilizadas para el procesamiento de datos y tabulacién de las
encuestas fueron el utilitario de Excel que es un tabulador de datos con
exactitud y sistematizacion, esto se hizo para tener de inmediato el analisis e
interpretacion de los resultados de la encuesta, el mismo que es expuesto en

este trabajo en el capitulo cinco mediante cifras absolutas o porcentuales.

Ademas se hizo uso del utilitario de Word como procesador de textos para
elaborar el presente trabajo de investigacion y el google académico que facilitd

la busqueda bibliografia especializada y cientifica.
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CAPITULO V
DIAGNOSTICO SOCIAL Y ECONOMICO DEL CANTON
NARANJITO

5.1 HISTORIA DEL CANTON

El cantdn Naranjito forma parte de la provincia de Guayas, se encuentra
ubicada al noreste y a 66 Km de Guayaquil con una extension de 225.8 Km2;
limita al norte con la parroquia Lorenzo de Garaycoa, al sur con el cantdon
Coronel Marcelino Mariduefia, al este con el Cantén General Elizalde (Bucay), y
al oeste con la parroquia Roberto Astudillo (Plan de desarrollo y ordenamiento

territorial — Canton Naranjito, 2013).

La parroquia Naranjito fue elevado a la categoria de Canton el 5 de octubre de
1.972, mediante decreto supremo # 1148, el cual fue modificado con decreto #
1455 del 15 de agosto de 1972, expedido por el gobierno del Gral. Guillermo
Rodriguez Lara, que la integré6 ademas con las parroquias rurales Bucay,
Lorenzo de Garaycoa, y Marcelino Mariduefa. El decreto fue modificado el 15
de diciembre de ese mismo afio, y quedd el cantdn con su cabecera cantonal
en Naranjito y con Barraganetal como parroquia rural (Plan de desarrollo y
ordenamiento territorial — Canton Naranijito, 2013).

El origen del nombre del cantdn nace con su primeros habitantes que son de
raices espafiolas en al afio de 1975 y que forman parte de la cultura de sus
antepasados, y el motivo del nombre “Naranjito” se debe precisamente a que en
Espafia es muy comun llamar naranjos de montafia a los arboles de achiotillos,
pues en lo que hoy es naranjito se daba naturalmente el cultivo en gran
cantidad de esta planta y con el pasar del tiempo estas tierras fueron
bautizadas con el nombre de Naranjito al igual que la primera hacienda que se

fundd en lo que hoy es el centro de Naranijito (Coello, 2007).
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El clima de Naranijito por estar ubicada en la zona térrida tiene dos estaciones
climaticas, estacion seca y lluviosa; la flora del territorio cuenta con pequefios
bosques, debido a las labores agricolas que realiza la comunidad; existen
algunas haciendas, grandes y pequefias fincas en los cuales se cultivan

productos agricolas y se siembran arboles para los linderos de sus tierras.

Entre las especies que se desarrollan en el cantdn existen segun el Plan de
desarrollo y ordenamiento territorial — Cantén Naranjito (2013) cedro, balsa,
teca y guayacan. La Fauna local es muy escasa debido a que la mayoria de
plantaciones que existe en el cantdbn son de cafia de azucar, sin embargo
dentro del canton y en la Ruta Milagro-Naranjito existe una variedad de viveros
botéanicos los cuales pueden ser visitados por las personas, también estan las
plantaciones de arboles frutales, banano café y cacao; entre las especies de
mamiferos y peces que habitan en los rios y esteros del cantdon, segun el Plan
de desarrollo y ordenamiento territorial — Canton Naranijito (2013) hay guanta,

guatusa, ardilla y armadillos.
5.2CRECIMIENTO Y DESARROLLO ECONOMICO DE NARANJITO

El principal indicador del crecimiento y desarrollo econémico es el PIB, segun el
Banco Central del Ecuador (2014) el PIB del pais presento un crecimiento
durante el 2013 de $90.02 mil millones, 4% superior al afio anterior, de los
cuales $12.772 mil millones fueron producidos en la provincia del Guayas,
aportando el canton Naranijito con 0.01% de la produccion. Onofre (2013) actual
alcalde del cantdon indic6 en la pagina web del Municipio de este cantdn:
“Naranjito es una zona agricola que posee una gran variedad de produccion los
mMismos que sirven tanto para la exportacion como para el consumo interno y

contribuyen al PIB nacional”.

La mayor concentracién econdmica de Naranjito se encuentra en la agricultura

debido al suelo privilegiado que posee, lo que ha permitido que exista una gran
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variedad de produccién, segun el Plan de desarrollo y ordenamiento territorial —
Canton Naranjito (2013, p. 2) “El 56% de la produccién lo constituye cultivos
permanentes, como la cafia de azlcar mientras que el 14% de la produccion lo

conforman los huertos mixtos”.

La cafla de azlcar es uno de los principales productos que se venden como
materia prima a los ingenios Valdez y San Carlos representando ingresos
significativos para la poblacién, continda el banano y la produccion de pifia,
cacao, maiz, yuca, café y frutas tropicales que sirven para el sustento diario de
sus habitantes; la mayor parte de los naranjitefios se dedican a la actividad
agricola porque asi se lo ensefiaron sus antiguas generaciones, es parte de su
cultura; El Cantén Naranjito durante los ultimos afios ha tenido un crecimiento
acelerado en la agricultura, sin embargo existen limitaciones en cuanto al uso
de tecnologias y mano de obra especializada, lo que impide desarrollar

plenamente esta y nuevas actividades economicas (Coello, 2007).

Dentro de las perspectivas socioeconomicas segun el censo de poblacion y
vivienda del canton Naranjito INEC (2010) la poblacion econémicamente activa
(PEA) es del 48.3% del total de la poblacién. El aporte de ingreso por ventas es
equivalente a 29 millones. Se debe resaltar que menos de la mitad de la
poblacién contribuye a los ingresos del cantén, ademas de que la mayoria de la

PEA esta constituida por el sexo masculino con un 82.58%.
Por otro lado se encuentra que existe un marcado nivel de pobreza en el canton
llegando a un 92% de su poblacion segun lo determina el censo de poblacion y

vivienda 2010 basado en la proyeccion ponderada de las NBI.

Los datos referidos demuestran la falta de iniciativa de la poblacion por generar

propias fuentes de ingresos y empleos.
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Otro indicador de desarrollo economico es el nivel de educacion, Naranjito
cuenta con 64 centros educativos de los cuales 17 son particulares y 47 fiscales
con infraestructuras en mal estado que carecen de equipamientos; el nivel de
analfabetismo segun el censo de poblacion y vivienda del canton Naranjito
INEC (2010) para personas mayores de 15 afos, es del 8.9% para las mujeres
y 7.3% para los hombres, a nivel universitario el canton cuenta con una
extension de la Universidad Técnica de Babahoyo (UTB), y con pocas
especialidades. La falta de universidades genera retrasos en la calidad de
conocimientos cientificos y técnicos para la poblacion perjudicando la
administracion e innovacion dentro del sector empresarial; evitando aprovechar
el desarrollo de los conocimientos agropecuarios y artesanales que tiene la

comunidad asi como de poder potencializar otros sectores econémicos.

A pesar de lo mencionado se ha visto crecimiento en la inversion del cantén por
parte de las empresas privadas en los Ultimos cuatro afios, indica la
municipalidad del cantén Naranjito (2013) nombrando establecimientos
comerciales como lo son Tia, la Ganga, farmacias Sana Sana, Génesis, Cruz
azul, entidades financieras como la Cooperativa de Ahorro “Lucha Campesina”,
Banco Pichincha y Guayaquil que fueron incorporadas en el 2009 y 2010
respectivamente, lo que ha contribuido al desarrollo de la actividad comercial

ampliando el mercado de consumo en general.
5.3 TURISMO EN NARANJITO

Dentro de los atractivos turisticos del cantdn naranjito hay iglesias, parques
infantiles en perfecta condiciones, concurrido por nifilos y adultos, complejos
deportivos que cuenta con canchas de indor y basquet visitados por lo general
en las tardes; hay balnearios y rios ubicados en los recintos de los alrededores,

asi como fincas y haciendas con hermosos paisajes.
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Sin embargo en los resultados obtenidos en la encuesta realizada en esta
localidad, el 72% de la poblacion conoce los potenciales turisticos que tiene el
cantén, pero por ser un lugar pequeiio lo idoneo es que la gran mayoria de sus
habitantes hayan visitado y estén conscientes de los atractivos turisticos de sus
alrededores. Sin embargo el 28% no conoce de los mismos demostrando la
falta de interés que existe de la comunidad para hacer turismo dentro de su

propia localidad.

A nivel de turismo, el canton Naranjito después de 15 afios vuelve a tener al
ferrocarril, el cual volvio a partir desde Bucay- Naranjito y llegar a Duran. En
noviembre de 1997 fue la Ultima vez que circulé por esa ruta, aun la estacién
del Cantén Naranjito no esta inaugurada sin embargo, algunos habitantes del
Canton Naranjito se muestran muy contentos por la reconstruccion de la antigua
estacion del tren que estaba olvidada y que de seguro esto cambiara la vision
de Naranjito; Moradores del Canton se sienten muy contentos y agradecidos al
saber que hay gente que esta empezando a comprometerse en trabajar por el
desarrollo, ya que esto permitird nuevos ingresos para Naranjito y un mejor

porvenir para los habitantes (Delgado, 2014).

La municipalidad de Naranjito ha tenido interés en desarrollar el turismo en el
cantén, dentro del plan de proyectos del periodo cantonal del Ing. Maximo
Betancourt (2010-2013) se tenia previsto el desarrollo de un Plan Turistico de
los rios que hay en el cantén Naranijito, pero este no se concluy6é segun datos

del Plan de desarrollo y ordenamiento territorial del Canton (2013, p. 115).

En base a lo mencionado, se conoce que la municipalidad del canton muestra
interés por querer desarrollar el turismo en Naranijito, sin embargo hace falta la
iniciativa de la colectividad con el apoyo del alcalde para la implementacion y
desarrollo de atractivos turisticos en el cantén. Segun Carrera (2014) gerente
general de ferrocarriles el funcionamiento del ferrocarril no solamente es un

tema de la circunstancia del tren, es un tema de Ecuador “Ecuador potencia
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turistica”. En el pais se esta impulsando través de la campafia all you need is
Ecuador, campafia de promocion turistica que a partir de 1 de abril del presente
afo se activd simultdneamente en 19 ciudades del mundo, 7 de ellas de
Ecuador, con miras a posicionar al pais como destino turistico de clase mundial

(Ministerio de Turismo del Ecuador, 2014).

Medir el indice de turismo en el cantdn Naranjito con facilidad no es posible
debido a la falta de promocién de esta actividad en la localidad, lo que produce
gue no exista afluencia de turistas dentro de la misma; ademas la ausencia de
agencias de viajes o turisticas también contribuyen al no desarrollo de esta

actividad.

Naranijito es un cantdén que en los ultimos afios ha mostrado un avance en el
desarrollo y crecimiento econdémico, mediante las actividades agricolas y
comerciales; pero no se ha explotado al turismo como una actividad lucrativa y

con muchos beneficios para el canton y sus habitantes.

En base a la encuesta realizada a esta comunidad se demuestra que la
poblacién en un 86% esta consciente de que desarrollar el turismo como una
actividad lucrativa aporta directamente al crecimiento y desarrollo del cantén, lo
gue hace falta son iniciativas de negocios innovadores que promuevan esta

actividad.

Por lo antes expuesto en la presente investigacion y como contribucion al
crecimiento y desarrollo econémico y turistico del canton Naranjito ademas de
la conservacién de los recursos naturales, se elabora una propuesta de

Biocomercio para esta localidad.

Este término no es muy conocido dentro del cantén, asi lo demuestra resultados
de la encuesta realizada; la mayoria de la personas, con un 73%manifesté no
tener conocimiento sobre el biocomercio lo que indica que para la

implementacion de esta nueva propuesta de negocio en la comunidad, se debe
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capacitar y concientizar de los beneficios que trae consigo implementar
negocios con objetivos ecologicos e innovadores. De tal forma se facilita la
aceptacion de este tipo de negocios en la comunidad naranjitefia y se puede

promover la afluencia de turistas dentro de la misma.

CAPITULO VI
PROPUESTA DE BIOCOMERCIO-CANTON NARANJITO

6.1 ESTUDIO DE MERCADO

El estudio de mercado permite tener una idea general de los tipos de
consumidores que podrian adquirir un bien o servicio, los productos que
prefieren, en un periodo de tiempo determinado y el precio que estos estan
dispuesto a pagar por el mismo, cualquier investigacion de mercado que se
realiza, se la hace con el fin de obtener informacion sobre el mercado en cual
se quiere desarrollar un negocio, en el presente trabajo se utiliza una encuesta
como fuente principal para entrar en contacto con los futuros posibles

consumidores, a continuacion se presenta los resultados obtenidos.
6.2 ANALISIS DE LA OFERTA
6.2.1 COMPETENCIA

En base a los resultados obtenidos se puede observar que no existe una
competencia directa para implementar un bar-cafeteria ecologico en el Cantén
Naranjito. Sin embargo hay que mencionar que existe un establecimiento en el
cantdn que brinda uno de los servicios que se quiera presentar en el presente

trabajo pero no maneja el mismo concepto.

Competencia Directa.- toda empresa que quiera elaborar y brindar piqueos,

variedad de café, batidos, cocteles, sanduches. En el canton Naranijito existe un
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establecimiento que maneja uno de los servicios que se quiere ofrecer, el
nombre del local es: “La CafeteriaBook”, la cual seria una competencia directa,
debido a que los productos que ofrece son parecidos a los que se van a

manejar en el bar-cafeteria ecologico.

Competencia Indirecta.- La constituyen los establecimientos que ofrezcan
productos parecidos a los que se proponen en este proyecto, dentro de esta
competencia estan los bares discos y quioscos de comida del canton que no
estarian dentro de la linea de servicios del bar-cafeteria ecoldégico, también

entran en este grupo los vendedores informales.
6.2.2. ANALISIS DE LA VENTAJA COMPETITIVA

La ventaja competitiva del bar-cafeteria ecolégico se debe a su diferenciacion,
debido a que la idea del negocio se basa en los criterios de biocomercio, entre
ellos tenemos la utilizacion de recursos naturales de forma correcta y
conservacion de los mismos, se hace referencia al uso y manejo de la tierra
adecuadamente (cuidado y abonos) evitando generar impactos negativos al
medio ambiente, por parte de los agricultores de la zona en la produccion de
frutas y vegetales, mismas que formaran parte de los insumos del bar-cafeteria

ecoldgico.

Por otro lado tenemos los beneficios equitativos entre la comunidad y los
propietarios, debido a que los agricultores de la zona seran los proveedores de
los insumos que se usaran en el bar-cafeteria ecoldgico, beneficiando a los
agricultores de la zona econdémicamente, por tener prioridad en el local.

Adicional

Adicional el bar-cafeteria econdmico contara con el servicio de un guia turistico
para dar a conocer puntos turisticos, naturales y promoviendo la cultura
ambiental. Negocios con estas caracteristicas no han sido empleados en el

cantén Naranijito.
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6.2.3 EL PRECIO

La determinacion de los precios de los productos del bar-cafeteria ecolégico
tiene como base:
e Los precios populares y estdndares que hay en el mercado
e La capacidad de gasto de la comunidad de naranjito, que segun la
encuesta esta entre 10 y 15 dolares, por ende los diversos productos que
se ofreceran deben promediar estos valores.
e El andlisis de los precios que maneja la competencia directa e indirecta
para ubicar el mejor precio, buscando siempre el beneficio de la

comunidad y de los propietarios.

Teniendo en cuenta los items mencionados los precios que tendran los

productos del bar-cafeteria Ecolégico se detalla en el Anexo 3.
6.3 PRODUCTO

El aumento del cantén Naranjito, el manejo de la cultura ambiental a nivel
nacional, y la falta de negocios de servicios con diferenciacién y nuevos
conceptos, hace que el bar-cafeteria ecolégico sea una buena opcion para los

habitantes y visitantes del canton.

Los productos que se van a ofrecer son: café, chocolate, batidos, sanduches,
ensaladas de frutas, jugos de frutas naturales, entre otros, buscando siempre
que los mismos sean los mas saludables posibles.

6.4 PLAZA

El local, estara ubicado en las calles dolores alzua y 9 de Octubre, a una cuadra
y media de la estacion de ferrocarriles del cantdn Naranjito, misma que se
encuentra en el centro del cantén, con concurrencia de sus habitantes sobre
todo en fines de semana, lugar que ofrecera a sus clientes un ambiente

acogedor y diferente.
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6.5 ESTRATEGIA DE PROMOCION-PUBLICIDAD

La estrategia para promocionar un negocio redne una serie de elementos que
son parte de un proceso que se utiliza para transmitir una idea al mercado
objetivo, el cual esta comprendido por personas jévenes y adultas, entre 18 a
40 afos, en base a la encuesta realizada. El Bar-Cafeteria Ecologico, recién va
ingresar al mercado, por lo tanto se encuentra en el inicio de su ciclo de vida, su
publicidad implica una gran inversion, siendo la imagen uno de los factores mas
importantes que reflejara las caracteristicas principales de los productos

ofrecidos y el beneficio ambiental que trae consigo implementar el biocomercio.

Fomentar la conciencia ecolégica sera una de las estrategias mas relevantes en
las campafas publicitarias que se realicen. Actualmente el internet es una gran
herramienta que se utiliza como medio publicitario, como son las redes sociales
y paginas en internet. Se trabajara con un presupuesto para efectuar el
marketing online desarrollando y presentando la oferta solo al publico objetivo
del servicio. De manera adicional se trabajara con los medios de comunicacién
tradicionales tales como la prensa escrita y la entrega de volantes en puntos
estratégicos de la ciudad. Las redes sociales juegan un papel importante en la
estrategia de promocion, se tendra en cuenta a las principales redes tales como
Facebook, Twitter, Instagram, Line y YouTube, que no generan costos para el
negocio pero que son usados para darlo a conocer, asi mismo se presentara
anuncios en el buscador mas grande del mundo como es Google. Los anuncios
en los diarios “El Universo” seran realizados 4 veces al ano, en la seccion de

Vida y Estilo, los mismos que se publicaran a color.
6.5.1 DECORACION

La decoracion del lugar juega un papel importante dentro de la idea ecoldgica
gue se desea plantear en el presente trabajo. Esta debe ir de la mano con la

mision y vision del Bar-cafeteria. Todo lo relacionado a la decoracion y
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ambiente del lugar provendrd de objetos netamente reciclados, y que en
primera instancia seran recibidos por los moradores del cantén, como son jabas
de botellas que ya no se utilizan, muebles, botellas plasticas, envases de vidrio,
cartones, llantas, ropa, telas, tapillas, en general objetos que son destinados
como “basura” y que a la larga con un poco de creatividad pueden ser parte del

ambiente ecoldgico que mantendra el bar-cafeteria.
6.5.2 LOGOTIPO

El logotipo representa la imagen que debe abarcar la idea principal del negocio,
en este caso se opté por un mundo feliz que muestra la bandera del cantén
Naranijito en representacion de la armonia que debe existir entre el progreso de
la ciudad y el cuidado del medio ambiente, el cual se complementa
perfectamente con el Bar-Cafeteria Ecovida.

Gréfico 1

Logotipo del bar cafeteria Ecovida

Bar- Gafe}te)c,(,a,
80@\[,4&{4

Elaborado Por: Las Autoras
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6.5.3 ENVASES A UTILIZAR

Por ser un lugar ecologico, todos los envases a usar tendrdn como materia

prima carton reciclado y el logo del negocio.

Gréfico 2

Envases del bar cafeteria Ecovida

Elaborado Por: Las Autoras

6.5.4 SLOGAN
El slogan que tendré el Bar-Cafeteria Ecovida es:

“Disfrutar una bebida mientras cuidas la vida”

6.6 ANALISIS DE LA DEMANDA

El tamafio de demanda que se quiere tener es variado, el rango que se maneja
es de jovenes y adultos, debido que dentro del rango de 18 hasta 40 afios y
mMAas se encuentran las personas que tienen como preferencia el consumo de

bebidas alcohdlicas y café.
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La presente propuesta, segln la encuesta realizada tiene un porcentaje de
aceptacion del 97% y el 54% de las personas de la muestra esta dispuesto a

realizar un gastos promedio de 10 a 15 dolares diarios.

Ademas por medio del numero de las personas encuestadas se puede inferir
que la demanda esperada diariamente los martes y miércoles es de 41
personas y de Jueves a Domingo se espera un promedio de 151 personas, dato
que se obtuvo en funcion de la aceptacién de la propuesta en el estudio de
mercado, por medio de la encuesta realizada en Naranjito, en los cuales
también se incluye un promedio de los posibles visitantes que llegarian al
cantén usando el tren como medio turistico, segun datos de Ferrocarriles del
Ecuador (2014) los dos vagones que pasaran por el cantdn naranjito tendran

una capacidad de 50 pasajeros.

De acuerdo a este dato se procede a considerar los activos a usar en el local,

mismo que es de una sola planta y de dos ambientes.

6.7 ANALISIS FODA

Fortalezas

e Primeros en proponer un bar-cafeteria ecolédgico en el canton Naranjito.

e Original decoracion del local, en su mayoria con objetos reciclados,
variedad de productos ( café, chocolate, Sanduches, batidos, humitas,
piqueos), teniendo en cuenta las preferencias de los consumidores

e Fomentacién de la conservacion del medio ambiente.

e Proveedores propios de la comunidad, agricultores de la zona que
manejen la tierra de forma adecuada, recoleccion de frutos y cuidado del
ambiente bajo los criterios de biocomercio.

e Guia turistico, quién dara a conocer la biodiversidad del canton Naranjito.
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Debilidades
e Capital limitado
¢ Nuevo concepto de negocio, ambientalista. El biocomercio no es un tema
muy conocido sobre todo en el canton Naranjito.

e Poca experiencia de los propietarios en biocomercio.

Oportunidades
e Obtener tecnologia moderna (Caja registradoras digitales, maquinas de
café) para poder ofrecer mayores beneficios a los clientes.
e Aumento de los tipos de productos en base a las sugerencias de los

clientes.

e Aprovechar la ubicacién del negocio debido a la concurrencia de las

personas.

Amenazas

e Apertura de locales competitivos bajo la misma linea de negocio y bajo

los criterios de biocomercio.
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Grafico 3

FODA bar cafeteria EcoVida
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Elaborado Por: Las Autoras

6.8 PROPUESTA DE VALOR

Con la implementacién de este tipo de negocio se busca contribuir a la
economia del cantén Naranjito, fomentar la cultura ambiental, dar a conocer que
se debe cuidar el medio ambiente, el cual es de todos. Asi es importante
promover el turismo y los lugares turisticos en el cantén, sobre todo ahora que
el ferrocarril estd en funcionamiento. Uno de los medios que afios atras
generaba mucha actividad de comercio y traia turistas al canton, esta volviendo

a funcionar.
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Los habitantes de la comunidad como los turistas que lleguen al cantén podran
ser beneficiados al encontrar un lugar agradable, con productos conocidos y
consumidos en el medio, pero manejando un concepto y cultura ambientalista.
Un distintivo del lugar y por lo cual sera llamativo el bar-cafeteria ecologico es
por su decoracion, en su mayoria sera con objetos reciclados, ademas que se
contard con un guia turistico el cual estard a la disponibilidad de aquellos

turistas quiénes quieran realizar recorridos en los alrededores de Naranijito.

6.9 ANALISIS DE PORTER

El analisis de las cinco fuerzas competitivas de Porter es una herramienta
estratégica elaborada por uno de los grandes del marketing Michael Porter, el
objetivo de este modelo es calcular la rentabilidad que tiene el sector, teniendo

en cuenta el valor actual y la proyeccion del emprendedor.

Se refiere a las fuerzas cercanas a la empresa que afectan su capacidad para
ofertar a sus clientes y obtener un beneficio. Un cambio en cualquiera de las
fuerzas, normalmente lleva consigo el que la empresa tenga que reevaluar su
posicion estratégica frente al mercado. A menudo se utiliza el marco de las 5

fuerzas de Porter para evaluar la posicion estratégica de la empresa.

Las cinco fuerzas son: el poder de negociacion de los clientes, el poder de
negocion de los proveedores, la amenaza de nuevos entrantes, y la amenaza
de productos sustitutos, en combinacion con otras variables influyen en la

quinta fuerza: el nivel de competencia de la industria, Porter (1979).
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Gréfico 4

Fuerzas de Porter del bar cafeteria EcoVida

Negociacion de "CafeteriaBook” Negociacion de
los proveedores: Bar-Cafeteria los clientes:
Poder Bajo Ecovida Poder Bajo

Productos o
servicios
sustitutos:

Amenza Alta

Elaborado Por: Las Autoras

Para el andlisis del presente estudio se consideran las fuerzas detalladas a
continuacion:

1. Poder de Negociacién de los clientes: hace referencia a la capacidad
de negociacién con la que cuentan los clientes. Segun la encuesta
realizada existe gran demanda hacia los productos que se ofrecen al
igual que los productos sustitutos, sin embargo, al no existir otro bar-
cafeteria ecoldgico en el cantdn los clientes tienen un poder negociaciéon
bajo, pero se pretende afianzar y fidelizar la clientela con la calidad y el
servicio ofrecidos.

2. Productos y servicios sustitutos: se refiere a la entrada potencial de
empresas que vendan productos sustitutos o alternativos. El negocio
informal es dinamico en el cantén Naranjito y representa grandes

ingresos econémicos para la ciudad, pese a que exista una amenaza alta
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de productos sustitutos, lo que se pretende es formalizar a los
microempresarios para poder manejar un mercado competitivo y
visualmente atractivo para fomentar el turismo en el sector.

3. Nuevos competidores: hace referencia a la entrada potencial de
empresas que vendan el mismo tipo de producto. Por tratarse de una
idea innovadora aplicada en el cantdén y cuyo objetivo principal es ser
replica para la instauracion de distintos negocios con conciencia
ambiental es posible que existan nuevos competidores en un mediano
plazo; siendo el bar-cafeteria EcoVida el pionero e imponiendo los
avances que se implementaran en un futuro para mejoras del negocio.

4. Negociaciéon de los proveedores: es la capacidad de negociacion con
la que cuentan los proveedores, en este caso nos referimos a los
campesinos de la zona quienes seran los principales proveedores de
materia prima para los productos que se ofrecera en el bar-cafeteria.

La estrategia disefiada supone pagar precios justos y ofrecerles
capacitaciones para que los insumos obtenidos tengan la calidad que el

mercado requiere y sean mas competitivos a nivel nacional.

6.5 DISENO DE LA ESTRUCTURA ORGANIZACIONAL

El Bar-Cafeteria estara ubicado en el canton naranjito, en las calles 9 de
Octubre y General Cérdova, a una cuadra de la estacién del Ferrocarril de esté
canton, El local manejara un concepto Ambiental, la decoracion del local tendra
materiales reciclados (como jabas de colas y cervezas, carton, utensilios de
cocina utilizados, entre otros) y se manejara la “Norma de las tres R” Reciclar,
Reducir y Reutilizar, con el objetivo de proyectar una cultura ambiental entre los
habitantes del cantén, contribuir a la disminucién los recursos y dejar una huella
ecologica de bajo impacto para el planeta, el negocio ofrecera una variedad de
productos frescos y naturales, mismos que seran debidamente elaborados con

calidad, nuestro compromiso esta en ofrecer al consumidor productos sanos
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(Sanduches, batidos, jugo de frutas, ensalada de frutas, café entre otros), un

ambienta como en casa y un mensaje ambiental.

Misién.- Crecer sostenidamente con una administracion eficiente y profesional,
cuidando la calidad de nuestros productos, la atenciéon a nuestros clientes y

siempre promoviendo la cultura ambiental.

Visién.- Ser el Mejor-Bar Cafeteria Ecologico en el Caton Naranjito para las

familias y su comunidad.
Valores Corporativos
Gréfico 5

Valores corporativos del bar cafeteria Ecovida

Compromiso.- Actuar con fidelidad, y trabajr en equipo y para
obtener los resultados esperados.

Honestidad.- Actuamos de manera recta y clara,
cumpliendo las normas y valores de la compania.

Respeto.-

comportamlento adecuado comumcacnon efectlva Yy
escucha activa.

Elaborado Por: Las Autoras
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6.11 POLITICA INTERNA

Las politicas Internas de la empresa pueden ser modificadas por las

circunstancias con previa autorizacion de los duefios.

El horario de atencién serd 09:00 am. a 19:00 pm. De Martes a
Miércoles, y de 09:0 am. a 23:00 pm. de jueves a sabados y los
domingos la atencién es de 08:00 am. a 22:00 pm. incluyendo 60
minutos para el almuerzo.

El personal operativo realizar4 su trabajo en los turnos programados
previamente establecidos por la gerencia.

Los empleados deben cumplir con sus horarios y funciones de trabajo de
forma ordenada y correcta.

Cada empleado esté en la obligacion de asistir a cumplir con su trabajo
debidamente uniformado.

Los trabajadores mantendran sus manos limpias utilizando jabon
antibacterial correctamente, antes y después de comer, cuando tengan
que ir al bafio o cuando manipulen algin objeto que genere suciedad,
debido a que tienen que manipular alimentos tantos crudos como
cocinados, y el aseo forma parte la imagen del negocio ante los clientes.

Se reserva el derecho de admision.

6.12 ORGANIGRAMA DE LA COMPANIA

La estructura organizacional que manejard el Bar-Cafeteria Ecoldgico es

pequefia, contando con en el area administrativa con el Gerente General, un

cajero, para el area operativa dos meseros, dos personas en la cocina,
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Gréafica 6

Organigrama del bar cafeteria
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Elaborado por: Las Autoras

Cocina/BAR

FUNCIONES

Gerente General
e Es el representante Legal del bar-cafeteria EcoVida.
¢ Responsable enfrentar y solucionar las diferentes situaciones que se
puedan presentar dentro del establecimiento entre empleados o con los
clientes.
e Responsable de hacer cumplir o modificar las politicas del negocio.
e Evaluar mensualmente el desempefio de los empleados.

e Programar los horarios de los empleados.
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e Mantener al dia todos los requisitos para el funcionamiento oportuno del
negocio.

e Elaborar los presupuestos de forma trimestral.

e Presentar Estrategias comerciales.

¢ Responsable de los pagos al personal.

Contador
e Sera contratado por prestaciones de servicios y sera el responsable de
llevar la contabilidad, tramites correspondientes con SRI, presentacion y

elaboracion de estados financieros del “bar-cafeteria ecologico”.

Guia Turistico
e Responsable de realizar el recorrido de los puntos turisticos establecidos
dentro del cantén naranijito.
e De estar capacitado y conocer perfectamente de los lugares y cultura del
canton naranijito, para que pueda aclarar cualquier inquietud del turista.

e Su pago es por hora de servicio.

¢ Responsable del manejo de caja

e Toma de los pedidos y cobro a los clientes

e Conocer e informar al cliente del menu

e Entregar la caja cuadrada todos los dias, al terminar su turno

e Mantener limpio su puesto de trabajo

Mesero

e Responsable de coger los tickets de orden de los clientes, servirles y
atenderlos en lo que se les ofrezca.

¢ Responsable de tener las mesas limpias y en su lugar

Cocinero/Ayudante de Cocina
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¢ Responsables de la elaboracidon de los pedidos de alimentos que pidan
los clientes.

e Cumplir con los estandares de calidad en la manipulacion de los
alimentos.

e Mantener sus manos y lugar de trabajo limpias.

e Usar correctamente su uniforme asi como uso de guantes, mascarilla y

proteccion de cabellos dentro de la cocina,

6.13 ESTUDIO TECNICO

Con el estudio técnico se puede determinar los procesos de elaboracién de
nuestros productos, utensilios y equipos necesarios para iniciar la actividad

comercial.

El Bar-Cafeteria EcoVida estara ubicado en el canton naranjito, en las calles 9
de Octubre y General Cérdova, a una cuadra de la estacion del Ferrocarril de
esté cantdon, sin duda es un lugar estratégico para promover el turismo al
tratarse de un concepto de negocio ecologico que llamard la atencion de

turistas y nativos de la zona.

Las variables consideradas para la determinacién de la localizaciéon, fueron la
disponibilidad de espacios, la afluencia del puablico y los costos de

arrendamiento.
6.13.1 INVERSION INICIAL

El proyecto presenta una propuesta de biocomercio cuya inversion principal fija
comprende activos fijos, maquinarias y equipos, muebles y enseres, equipos de
oficina, equipos de computo y vehiculos; la misma que se muestra en detalle en

el anexo 4.
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6.13.2 GASTOS DEL PROYECTO
Gastos de constitucion

Son el conjunto de gastos en los que hay que incurrir de forma obligatoria para
crear una empresa desde cero, el caracter de estos gastos no se relaciona con
maquinarias o edificios sino con gastos del tipo juridico, como escrituras
notariales, registros mercantiles o impuestos, registro de la marca, permisos

para el establecimiento del local.

Todos los trdmites que implican el registro de la marca se los realiza en el
Registro de la Propiedad, mientras que los permisos para el establecimiento de
la tienda asi como los permisos de seguridad se los realiza en el municipio y el

cuerpo de bomberos de la ciudad.

Tabla 2: Gastos de Constitucion

Bar cafeteria Ecovida

Rubro Costo
Escritura Publica S 550,00
Registro Mercantil S 125,00
RUC S 25,00
Licencias S 200,00
Municipio S 25,00
Registro MIPRO S 260,00
Registro OAE S 250,00
Pago INEN y SRI S 300,00
Total S 1.735,00

Elaborado por: Las Autoras
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Gastos administrativos

Los gastos administrativos constituyen los valores que intervienen en el

desenvolvimiento del negocio y contribuyen a un éptimo funcionamiento, estos

son:

Tabla 3: Gastos Administrativos Bar-Cafeteria Ecovida

SUELDOS S 31.282,01
SUMINISTRO DE OFICINA S 200,00
SUMINISTRO DE LIMPIEZA S 400,00
SERVICIOS BASICOS S 650,00
FOCOS Y FLUORESCENTES S 200,00

S 32.732,01

Elaborado por: Las Autoras

Se puede observar el detalle de los gastos generados por los sueldos en el

anexo 5.

Gastos de Publicidad

Como se menciona en la seccién Estrategia de Promocion-Publicidad, se

detallan los gastos generados por cada una de las estrategias a implementar:

Tabla 4:

Gastos de Publicidad Bar-Cafeteria Ecovida

Gastos de Publicidad S 5.300,00
Medio Detalle Costo Total Anual
Electrénico Anuncios en S 400,00 | S 4.800,00
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Google/Facebook

Pagina Web Creacion/MANT S 200,00 | S 200,00

Volantes Impresos S 100,00 | S 100,00

W

Tradicional (Periédicos) | Aviso en Diario El 50,00 | S 200,00

Universo

Elaborado por: Las Autoras

Gastos de depreciacion

Los gastos de depreciacién hacen referencia a la pérdida del valor contable que
sufren los activos fijos por el uso de los mismos en la medida que avanza el

tiempo de su servicio. (Ver anexo 6).

6.14 ESTUDIO FINANCIERO

El estudio financiero permitira determinar los beneficios y pérdidas en lo que se
puede incurrir al realizar el proyecto, obteniendo resultados que apoyen a la

toma de decisiones referentes a las actividades de inversion.
Costos

Se puede observar el detalle de los costos incurridos en el anexo 7, que hacen
referencia al valor de los insumos y factores productivos requeridos en la

produccion.
Financiamiento del proyecto

Para dar inicio al proyecto se ha considerado la ayuda de inversionistas
nacionales en conjunto con las autoridades del canton Naranijito y las autoras
del proyecto, asi como el realizar un préstamo a 5 afios que cubra el 65% de la

inversion de $ 47.690,90 con una tasa del 15.18% tomada del Banco Pichincha.
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La respectiva amortizacion de la deuda se realiz6 para conocer mas

detalladamente los pagos que habra que realizar. (Ver Anexo 8).

Tabla 5

Amortizacion de la Deuda Anual Bar-Cafeteria Ecovida

DIVIDENDOS | CAPITAL INTERES VALOR DE SALDO
AMORTIZADO DIVIDENDO CAPITAL
1 $ 399,90 | $ 340,49 | $ 740,40 | $ 26.516,59
2 $ 465,02 | $ 275,38 | $ 740,40 | $  21.304,25
3 $ 540,73 | $ 199,67 | $ 740,40 | $ 15.243,25
4 $ 628,77 | $ 111,63 | $ 740,40 | $ 8.195,39
5 $ 731,15 | $ 925 | $ 740,40 | $ 0,00

Elaborado por: Las Autoras

6.15 ESTADO DE RESULTADOS

El estado de resultados muestra la utilidad o pérdida que obtendra el bar-
cafeteria Ecovida en el periodo de estudio de 5 afios. La informacion que se
muestra son los ingresos de los cuales se les disminuyen los costos y gastos
antes mencionados, lo que genera la utilidad operacional menos los ingresos no
operacionales que incluyen el pago de intereses por la deuda a financiar para

luego obtener el impuesto a la renta y la participacion de los trabajadores.

El resultado es de utilidad positiva durante los 5 afios de estudio (Ver Anexo 9).
Es importante recalcar que el nivel de impuestos generados significara un

aporte importante para el Estado.
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6.16 FLUJO DE CAJA
El flujo de caja examina todos los ingresos por ventas, egresos de efectivo,
depreciaciones del activo fijo y la amortizacion del préstamo bancario. (Ver

anexo 10).

El objetivo al realizar el flujo de efectivo es identificar las causas de las
eventuales disminuciones o incrementos de efectivo durante el horizonte de

planeacién del proyecto.
6.17 RENTABILIDAD DEL NEGOCIO
6.17.1 TASA INTERNA DE RETORNO (TIR)

La TIR se obtiene al trasladar a valor presente el flujo de caja proyectado, en
este caso el proyecto resulta rentable ya que la TIR es de 29.50% superando

las expectativas de los inversionistas.

Tabla 6

Tasa Interna de Retorno - TIR Bar-Cafeteria Ecovida

Flujo de caja a Valor presente
ANOO S (47.690,90)
ANO 1 $ 2.201,19
ANO 2 S 12.640,99
ANO 3 $ 24.877,44
ANO 4 S 40.684,28
ANO 5 S 45.635,31
TIR 29,50%

Elaborado por: Las Autoras
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6.17.2 VALOR ACTUAL NETO (VAN)

El VAN del proyecto, luego de descontar los flujos de caja y convertirlos a valor
presente con un tasa de patrimonio (Re) del 13% es de $ 78.810,47.
Considerando que el VAN es mayor a cero y positivo se refleja nuevamente que
el proyecto es rentable, puesto que se ha recuperado la inversion y obtenido

ganancias.
6.17.3 ANALISIS DE SENSIBILIDAD

El estudio de sensibilidad permite determinar como una medida de valor ya
sean la TIR o el VAN se alteran si uno o varios factores en particular varian
dentro de rangos determinados, se obtendria los resultados detallados en la

tabla:

Tabla 7

Analisis de Sensibilidad variacion del ingreso Bar-Cafeteria Ecovida

$78.810,47 29,50% 13,00%
$86.691,52 32,99% 13,00%
$74.869,95 27,67% 13,00%

$ 66.988,90 23,83% 13,00%

Elaborado por: Las Autoras

Podemos determinar que el proyecto no es altamente sensible al variar el
ingreso recibido ya que la TIR y el VAN se mantienen con valores positivos y las
variaciones no suponen grandes diferencias, calificando la propuesta como

rentable en las diversas variaciones de ingresos mostradas.
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7. CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

7.1 CONCLUSIONES

Se determind las definiciones tedricas relevantes del crecimiento y
desarrollo econdmico y turistico, obteniendo indicadores cémo, el
producto interno bruto, nivel de educacion, inversion, numero de turistas,
de las variables relevantes para el diagndstico de la localidad.

Se diagnosticO la realidad socioeconomica del canton Naranjito,
comprobada con el uso de indicadores y el andlisis de los mismos. El
resultado en el campo econdémico es que en el canton Naranjito no
cuenta con suficiente plazas formales de empleo, que se ve reflejado con
una poblacion econdémicamente activa inferior al 50% que genera
ingresos anuales de 29 millones de délares para el cantén. En el campo
social se observa una tasa de analfabetismo del 8.1 sobre 10 puntos lo
que indica un bajo nivel de educacién, adicional a esto se observan altas
tasas de necesidades béasicas insatisfechas.

Adicionalmente se demostrd que el turismo en el cantén Naranjito no se
encuentra explotado mediante el diagndstico de su realidad turistica. El
canton cuenta con atractivos turisticos como balnearios, rios, fincas,
iglesia, plantaciones agricolas y areas forestales.

Ante el problema de pobreza, desempleo, bajo crecimiento y desarrollo
del cantdn naranjito, se procedi6 a elaborar una propuesta de proyecto
de biocomercio. Al evaluarla al referido proyecto se obtiene que es
rentable y por tanto podria ser aplicable al canton.

La propuesta de biocomercio se presenta como alternativa de un negocio
innovador que genera beneficios propios, para la comunidad y la
conservacion de los recursos naturales. Ademas contribuiria a la

disminucion de la pobreza de la localidad mediante la generacion de
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plazas de trabajo, aportando directamente a la economia de la zona e
impulso del turismo en esa localidad.

El proyecto genera plazas de empleos para la ciudadania, ingresos al
municipio por el cobro de las tasas municipales e ingresos por actividad
comercial.

Con el proyecto se brinda un atractivo turistico a la localidad, dinamismo
en la parte social, al poder encontrar un lugar en Naranijito al cual puede

acudir tanto sus habitantes como los turistas.

7.2 RECOMENDACIONES

Los representantes del cantdon Naranijito junto con su ciudadania deben
trabajar en conjunto para formalizar el mercado comercial y atraer la
inversion al canton.

Hay elementos que se pueden impulsar en el canton Naranjito, como la
implementacion de negocios innovadores o la realizacién de paseos eco
turisticos por la zona, explotando sus atractivos naturales.

Al demostrar que un pequefio negocio de biocomercio genera beneficios
positivos tanto al duefio del negocio como a la comunidad, se
recomienda que se brinde facilidades de impulso de ofertas vinculadas al
turismo de la localidad. La acciones concretas seria capacitacion por
parte del municipio a los pequeiios emprendedores sobre las alternativas
de mejoras para sus negocios.

- Ademas del biocomercio, se debe impulsar otras alternativas
innovadoras que generen crecimiento, desarrollo economico y turistico a
naranjito, entre dichas innovaciones se puede mencionar la organizacion
y realizacion de recorridos eco turistico por la localidad, dando a conocer

las zonas agricolas, entorno natural y aspectos culturales del cantén.
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9. ANEXOS

Anexo 1: Principios y criterios de biocomercio UNCTAD, 2007

Principio 1 Conservacion de la Biodiversidad

Criterio 1.1 Mantenimiento de las caracteristicas de los ecosistemas y

hébitats naturales de las especies aprovechadas

Criterio 1.2 Mantenimiento de variabilidad genética de flora, fauna y

microorganismos (para uso y conservacion).
Criterio 1.3 Mantenimiento de los procesos ecolégicos.

Criterio 1.4 Las actividades deben enmarcarse en planes de manejo,
sean en areas protegidas o no, en coordinacion con las autoridades

competentes y actores involucrados.
Principio 2 Uso sostenible de la Biodiversidad

Criterio 2.1 La utilizacion de la biodiversidad deberia basarse en un
documento de gestidn sostenible, que incluya elementos como una tasa
de aprovechamiento menor a la tasa de regeneracion, sistemas de

monitoreo (estado poblacional) e indices de rendimiento.

Criterio 2.2 El aprovechamiento de la agrobiodiversidad deberia incluir

practicas agricolas que contribuyan a la conservacién de la biodiversidad.

Criterio 2.3 Cumplimiento de estandares técnicos para el desarrollo de

iniciativas de servicios ambientales.

Criterio 2.4 Generacion de informacion y documentacion de las
experiencias de las experiencias de la organizacibn como aporte al

conocimiento sobre la biodiversidad.
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Principio 3 Distribucion justa y equitativa de beneficios derivados del uso de la

biodiversidad.

Criterio 3.1 Interaccién e inclusion en el marco de las actividades de
Biocomercio de la mayor cantidad posible de los actores de la cadena de

valor.

Criterio 3.2 La generacion de valor debe tener lugar a lo largo de la
cadena, bajo condiciones de transparencia, aportando asi todos los
actores al posicionamiento de productos de valor agregado en los

mercados.
Criterio 3.3 Informacion y conocimientos de los mercados.

Principio 4 Sostenibilidad socio-econdmica (de gestion productiva, financiera y

de sociomercado)
Criterio 4.1 Existencia de potencial de mercados.
Criterio 4.2 Rentabilidad financiera.

Criterio 4.3 Generaciéon de empleo y mejora de calidad de vida. Criterio
4.4 Prevencibn de eventuales impactos negativos sobre practicas
productivas y culturales locales que puedan, por ejemplo, afectar la

diversificacion y la seguridad alimentaria.
Criterio 4.5 Capacidad organizativa y de gestion.
Principio 5 Cumplimiento de la legislacion nacional e internacional

Criterio 5.1 Conocimiento y cumplimiento de la legislacién nacional y
local aplicable para el uso de la biodiversidad y el comercio de sus
productos y servicios derivados (manejo de vida silvestre, legislacion

laboral, fitosanitaria, comercial, estudio de impacto ambiental, etc).
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Criterio 5.2 Conocimiento y cumplimiento de la legislacion internacional
aplicable para el uso de la biodiversidad y el comercio de sus productos y

servicios derivados.

Principio 6 involucrados Respeto de los derechos de los actores involucrados

en el Biocomercio

Criterio 6.1 Respeto a los derechos humanos, generacionales y de

género.
Criterio 6.2 Respeto a los derechos de propiedad intelectual.

Criterio 6.3 Respeto a los derechos de comunidades locales y pueblos

indigenas (territorio, cultura, conocimiento, practicas).

Criterio 6.4 Mantenimiento y rescate de conocimientos y practicas

tradicionales.
Criterio 6.5 Seguridad laboral y adecuadas condiciones de trabajo.

Principio 7 Claridad sobre la tenencia de la tierra, el uso y acceso a los recursos

naturales y a los conocimientos

Criterio 7.1 Tenencia de la tierra de acuerdo con la normativa
correspondiente.

Criterio 7.2 El acceso a los recursos biolégicos y genéticos para su uso
sostenible con consentimiento informado previo y con base a condiciones

mutuamente acordadas.

Criterio 7.3 El acceso al conocimiento tradicional se realiza con

consentimiento informado previo.
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Anexo 2: Encuesta

1) Edad
18 a 25 afios 33 a 39 afios
26 a 32 afnos 40 afos y mas

2) ¢ Sabe usted lo que es el Biocomercio?

S| [I NO I:I

3) ¢ Conoce algun Bar o Cafeteria en el Cantén Naranijito?

S| [I NO I:I

4) ¢ Conoce los atractivos Turisticos que tiene el Cantén Naranjito (Parque, Iglesia, rios, fincas, etc)?

S| I:I NO I:I

5) ¢ Considera ud que el Turismo contribuye al crecimiento econémico del Cantén Naranjito?

S| [I NO I:I

6) ¢ Le gustaria la idea de un Bar-Cafeteria Ecolégico en el Canton Naranjito?

S| I:I NO |:|
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7) ¢ Si existiéra un Bar-Cafeteria Ecolégico en el Cantén, con que frecuencia fuera y con quién?

Entre Semana || Con familia [ |
Fin de Semana | Con Amigos | |
1 Vez al Mes | En pareja ||
Mas veces al Mes | | Solo | |

8) ¢ Que cantidad de dinero usted gasta en promedio cuando va a un Bar o Cafeteria?

De 10 a 15 délares
De 16 a 25 délares

De 25 doélares en adelante

9) ¢ Qué tipo de bebidas usualmente consume?

Cafe || Cocteles [ |
Cafe con Leche || Cervezas | |
Chocolate || Gaseosa | |
Batidos | | Agua | |

10) ¢ Qué complemento preferiria para acompafiar su bebida?

Sanduches Dulces
Patacones Pigueos varios
Humitas
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Anexo 3: Precio de los productos

Precios de Productos

Bar-Cafeteria Ecovida

Lista de Productos PVP

Batidos S 1,50
Chocolate S 2,00
Cola S 0,70
Café S 1,00
Capuccino S 2,00
Humitas S 1,25
Patacones S 2,00
Sanduches S 2,00
Coctel S 5,00
Cerveza S 2,00
Piqueos S 3,50
Agua S 0,50
Dulces S 1,50
Ensalada de Frutas S 1,50
Jugos de Frutas S 1,50

Elaborado por: Las Autoras
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Anexo 4: Inversién Fija

CUADRO DE INVERSION FIJA

BAR-CAFETERIA ECOVIDA

ANO 2015
ACTIVOS FIJOS CANTIDAD COSTO TOTAL

COCINA SEMI INDUSTRIAL 1 $ 1.200,00 $ 1.200,00
VENTILADORES INDUSTRIALES 1 $ 150,00 $ 150,00
EXTRACTOS DE AIRE 2 $ 400,00 $ 800,00
AIRE ACONDICIONADO 36000 VTU 1 $ 2.500,00 $ 2.500,00

TOTAL EQUIPOS Y MAQUINARIA $ 4.650,00
LICUADORA 2 $ 83,00 $ 166,00
MESAS 7 $ 200,00 $ 1.400,00
PUF 10 $ 30,00 $ 300,00
SILLAS 30 $ 50,00 $ 1.500,00
TOSTADORA 1 $ 90,00 $ 90,00
COCTELERA 3 $ 120,00 $ 360,00
MICROONDAS 1 $ 450,00 $ 450,00
MAQUINA CAFETERA 1 $ 2.500,00 $ 2.500,00
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BALANZA 1 $ 150,00 $ 150,00
REPISA DE BAR 1 $ 2.000,00 $ 2.000,00
EXPRIMIDOR DE JUGO 1 $ 150,00 $ 150,00
CAMPANA DE OLORES 2 $ 120,00 $ 240,00
TABLAS DE PICAR 1 $ 2,20 $ 2,20
JUEGO DE CUCHILLO 2 $ 50,00 $ 100,00
TAZAS 100 $ 0,40 $ 40,00
PLATOS PARA TAZAS 100 $ 0,30 $ 30,00
CUCHARITAS 100 $ 0,20 $ 20,00
CUCHARAS 100 $ 0,25 $ 25,00
TENEDORES 50 $ 0,30 $ 15,00
CUCHILLOS 50 $ 0,30 $ 15,00
PLATOS PARA DULCES 100 $ 0,45 $ 45,00
PLATOS PARA PIQUEOS 50 $ 0,60 $ 30,00
VASOS DE VIDRIOS 100 $ 0,40 $ 40,00
SERVILLETEROS 10 $ 0,50 $ 5,00
SALEROS 10 $ 0,80 $ 8,00
PIMIENTEROS 10 $ 0,80 $ 8,00
VASOS PARA COCTELES 50 $ 1,10 $ 55,00
COPAS DE COTELES 50 $ 1,25 $ 62,50
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EXTINTORES 1 $ 150,00 $ 150,00
PERCHAS 2 $ 200,00 $ 400,00
LAMPARAS FLUORESCENTES 10 $ 15,00 $ 150,00
REFRIGERADOR 2 $ 900,00 $ 1.800,00
CONGELADOR 3 $ 600,00 $ 1.800,00
HIELERAS 3 $ 65,00 $ 195,00
UTENCILIOS 1 $ 500,00 $ 500,00
TOTAL MUEBLES Y ENSERES $ 14.801,70

TELEFONO 2 $ 20,00 $ 40,00
SUMADORA 1 $ 45,00 $ 45,00
TOTAL EQUIPOS DE OFICINA $ 85,00

COMPUTADORA 1 $ 700,00 $ 700,00
IMPRESORA MULTIFUNCIONAL 1 $ 500,00 $ 500,00
CAJA REGISTRADORA 1 $ 1.500,00 $ 1.500,00
TOTAL EQ COMPUTO $ 2.700,00

CAMIONETA 1 $ 15.000,00 $ 15.000,00
TOTAL VEHICULOS $ 15.000,00

TOTAL INVERSION FIJA $ 37.236,70

Elaborado por: Las Autoras

80




Anexo 5: Distribucion de sueldos y beneficios

DISTRIBUCION DE SUELDOS Y BENEFICIOS

BAR-CAFETERIA ECOLOGICO

ANO 2015
SUEDLOS
CARGOS CANTIDAD TOTAL APORT | DECIMO | DECIMO | FONDOS TOTAL
mensuaL | TOTAL ANUAL E TERCER | CUARTO DE VACACIONES
PATRO | SUELDO | SUELDO | RESERVA
NAL
Supervisor 1| $ 80000 |s$ 80000 |2 $ $ $ $ $ 400,00 | $ 11.303,84
: 00 | 5 600,00 97,20 |800,00  |340,00 |66,64 ' 303,
Cajero 1|$ 34000 |s 34000 | ¥ $ $ $ $ $ 17000 | $  4.994,54
' 00 | 4 080,00 3621 |340,00  |34000 |2833 ' 994,
Cocinero 1| $ 340,00 $ 340,00 $ $ $ $ $ $ 170,00 $ 4,994,54
' 00 | 4"080,00 3621 |34000  |340,00  |28,33 ' 994,
PERSONAL
$ $ $ $ $ $
Mesero 1| 340,00 $ 34000 | ;68000 36,21 | 340,00 340,00 28,33 $ 17000 | $  4.99454
Ayudante $ $ $ $ $ $
Cocina/Bar 1| 340,00 $ 34000 | 755000 3621 | 340,00 340,00 28,33 $ 17000 | 4.994,54
TOTAL SUELDO $ $ $ $ $
ADMINISTRATIVO $ 216000 |55 950,00 242,04 |2.160,00 |1.700,00 |179,97 $ 108000 |$ 31.282,01

Elaborado por: Las Autoras
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Anexo 6: Depreciacion

CUADRO DE DEPRECIACION

BAR-CAFETERIA ECOLOGICO

2015
VIDA
CATEGORIA COSTO UNTIL VALOR RESIDUAL DEP. ANUAL

ANOS
MAQUINARIA S 4.650,00 10| $ 465,00 | S 418,50
MUEBLES Y ENSERES $ 14.801,70 10| S 1.480,17 | S 1.332,15
EQUIPOS DE OFICINA S 85,00 10| S 850 | $ 7,65
EQUIPOS DE COMPUTO | $  2.700,00 3|$ 270,00 | S 810,00
VEHICULO $ 15.000,00 5|8 1.500,00 | $ 2.700,00
TOTAL DE DEPRECIACION ANUAL S 5.268,30

Elaborado por: Las Autoras
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Anexo 7: Costos de Insumos

CUADRO DE COSTOS DE INSUMOS

BAR-CAFETERIA ECOVIDA

ANO 2015

DESCRIPCION CAT;:-IIE[S)AD COSTO PR‘(:'.)?)SJ(?T o COSTO MENSUAL ;:I)fj-:\?.

INSUMOS S 5.185,20 S 58.694,40
Café (Lb) 72 S 9,00 S 0,18 S 216,00| S 2.592,00
Leche/Cafe (litros) 72 S 2,55 S 0,05 S 61,20 $ 734,40
Leche (litros) 600 S 21,25 S 0,43 S 510,00 S 6.120,00
Frutas 288 S 30,00 S 0,60 S 720,00 S 8.640,00
Pan 1200 S 10,00 S 0,20 S 240,00 S 2.880,00
Jamon 72 S 22,50 S 0,45 S 540,00 S 6.480,00
Queso 72 S 19,50 S 0,39 S 468,00| S 5.616,00
Vegetales 144 S 24,00 S 0,48 S 576,00 S 6.912,00
Mayonesa, Salsa de Tomate, Moztaza 7 S 0,04 S 45,50 S 546,00
Chocolate 10000 S 0,03 S 30,00 S 360,00
Humitas 200 S 1,00 S 200,00| S 2.400,00
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Dulce Tres leches 3 S 2,00 S 60,00 S 720,00
Dulce de Coco 3 S 2,00 S 60,00 $ 720,00
Torta de Chocolate 3 S 2,00 S 60,00 $ 720,00
Torta de Choclo 3 S 2,00 S 60,00 S 720,00
Pollo 72 S 162,00 S 1.944,00
Carne 72 S 180,00 S 2.160,00
Verde 4 S 8,00 §$ 96,00
AzUcar (Kg) 2 S 50,00| $ 600,00
Hielo 5 S 25,00 S 300,00
Jarbe de coctel 4 S 2400 S 288,00
Vodka 5 S 40,00 S 480,00
Tequila 2 S 40,00 S 480,00
Ron 3 S 30,00 S 360,00
Triple Sec 3 S 24,00 S 288,00
Cerveza 25 S 450,00 S 5.400,00
Packa de colas personales 10 S 110,00| $ 1.320,00
Packa de Cola Grandes 5 S 42,50 S 510,00
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Agua 5 S 37,50 $ 450,00
Vasos Plasticos S 37,50 S 450,00
Funda S 28,00 S 336,00
Tarrinas Plasticas S 50,00 S 600,00
GASTOS INDIRECTOS S 84,00 S 1.008,00
Gas industrial (tanques) 3 10 S 30,00 S 360,00
Electricidad (kw) 300 0,18 S 54,00 S 648,00
TOTAL $ 5.269,20 $ 60.302,40

Elaborado por: Las Autoras
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Anexo 8: Tabla de amortizacion

TABLA DE AMORTIZACION

BAR-CAFETERIA ECOVIDA

ANO 2015

CAPITAL $ 30.999,09

TIEMPO 5 ANOS

INTERES

ANUAL 15,18% INTERES MENSUAL $ 0,013

DIVIDENDO  TRIMESTRAL

DIVIDENDOS | CAPITAL AMORTIZADO INTERES VALOR DE DIVIDENDO | SALDO CAPITAL
0 $ - 1S - $ - S 30.999,09
1 $ 348,26 | $ 392,14 | $ 740,40 | $ 30.650,83
2 $ 352,67 | $ 387,73 | $ 740,40 | $ 30.298,16
3 $ 357,13 | $ 383,27 | $ 740,40 | $ 29.941,03
4 $ 361,64 | $ 378,75 | $ 740,40 | $ 29.579,39
5 $ 366,22 | $ 374,18 | $ 740,40 | $ 29.213,17
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6 S 370,85 S 369,55 S 740,40 | $ 28.842,32
7 S 375,54 | S 364,86 S 740,40 | S 28.466,78
8 S 380,29 | S 360,10 S 740,40 | S 28.086,48
9 S 385,10 | S 355,29 S 740,40 | $ 27.701,38
10 S 389,98 | S 350,42 S 740,40 | S 27.311,40
11 S 39491 | S 345,49 S 740,40 | S 26.916,49
12 S 399,90 | $ 340,49 S 740,40 | $ 26.516,59
13 S 404,96 | S 335,43 S 740,40 | $ 26.111,63
14 S 410,09 | S 330,31 S 740,40 | S 25.701,54
15 S 415,27 | $ 325,12 S 740,40 | $ 25.286,27
16 S 420,53 | S 319,87 S 740,40 | $ 24.865,74
17 S 425,85 | S 314,55 S 740,40 | S 24.439,89
18 S 431,23 | S 309,16 S 740,40 | S 24.008,66
19 S 436,69 | S 303,71 S 740,40 | S 23.571,97
20 S 442,21 S 298,19 S 740,40 | S 23.129,76
21 S 447,81 | S 292,59 S 740,40 | S 22.681,95
22 S 453,47 | S 286,93 S 740,40 | S 22.228,48
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23 S 459,21 | $ 281,19 S 740,40 | $ 21.769,27
24 S 465,02 | S 275,38 S 740,40 | S 21.304,25
25 S 470,90 | S 269,50 S 740,40 | S 20.833,35
26 S 476,86 | S 263,54 S 740,40 | $ 20.356,50
27 S 482,89 | S 257,51 S 740,40 | S 19.873,61
28 S 489,00 | S 251,40 S 740,40 | S 19.384,61
29 S 495,18 | $ 245,22 S 740,40 | $ 18.889,43
30 S 501,45 | S 238,95 S 740,40 | $ 18.387,98
31 S 507,79 | S 232,61 S 740,40 | S 17.880,19
32 S 514,21 S 226,18 S 740,40 | $ 17.365,98
33 S 520,72 | $ 219,68 S 740,40 | $ 16.845,26
34 S 527,31| S 213,09 S 740,40 | S 16.317,95
35 S 533,98 | S 206,42 S 740,40 | S 15.783,98
36 S 540,73 | S 199,67 S 740,40 | S 15.243,25
37 S 547,57 | S 192,83 S 740,40 | S 14.695,68
38 S 554,50 | $ 185,90 S 740,40 | S 14.141,18
39 S 561,51 | S 178,89 S 740,40 | S 13.579,67
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40 S 568,62 | S 171,78 S 740,40 | $ 13.011,05
41 S 575,81 | S 164,59 S 740,40 | S 12.435,24
42 S 583,09 | S 157,31 S 740,40 | S 11.852,15
43 S 590,47 | S 149,93 S 740,40 | $ 11.261,68
44 S 597,94 | S 142,46 S 740,40 | S 10.663,74
45 S 605,50 | S 134,90 S 740,40 | S 10.058,24
46 S 613,16 | S 127,24 S 740,40 | $ 9.445,08
47 S 620,92 | S 119,48 S 740,40 | $ 8.824,16
48 S 628,77 | S 111,63 S 740,40 | S 8.195,39
49 S 636,73 | S 103,67 S 740,40 | $ 7.558,66
50 S 644,78 | S 95,62 S 740,40 | $ 6.913,88
51 S 652,94 | S 87,46 S 740,40 | S 6.260,94
52 S 661,20 | S 79,20 S 740,40 | S 5.599,75
53 S 669,56 | S 70,84 S 740,40 | S 4.930,18
54 S 678,03 | S 62,37 S 740,40 | S 4.252,15
55 S 686,61 | S 53,79 S 740,40 | S 3.565,54
56 S 695,29 | S 45,10 S 740,40 | S 2.870,25
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57 S 704,09 | S 36,31 S 740,40 | $ 2.166,16
58 S 713,00 | S 27,40 S 740,40 | S 1.453,16
59 S 722,02 | S 18,38 S 740,40 | S 731,15
60 S 731,15 | S 9,25 S 740,40 | $ 0,00

Elaborado por: Las Autoras
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Anexo 9: Estado de Resultados

ESTADO DE RESULTADOS
BAR-CAFETERIA ECOVIDA

ANOS
CUENTAS
2015 2016 2017 2018 2019
VENTAS $ 116.856,74 | $ 141.396,66 | $ 171.089,95 | $ 207.018,84 | $ 227.720,73
(-) COSTOS DE VENTAS $ 6030240 | $ 65.672,64 | S 7223990 | $ 79.463,89 | $  87.410,28
COSTOS DIRECTOS $ 5869440 | S 64.563,84|$ 71.020,22 | $ 7812225 |$  85.934,47
COSTOS INDIRECTOS $ 100800 |$ 110880 |$ 121968 |S 134165 |$ 147581
UTILIDAD BRUTA $ 56.554,34 | $ 75.724,02 | $ 98.850,05 | $ 127.554,95 | $ 140.310,44
(-) GASTOS OPERATIVOS $ 4883201 |$ 5298521 |$ 58503,74|$ 6435411 |$  70.789,52
GASTOS ADMINISTRATIVOS $ 32.732,01 |$ 36.00521|$ 39.60574 | S 43.566,31 | $  47.922,94
GASTOS PUBLICIDAD $ 530000 |$ 510000 |$ 583000 |$ 641300 |$  7.054,30
HONORARIOS PROFESIONALES $ 10.800,00 | $ 11.880,00 | $ 13.068,00 | $ 14.374,80 | $  15.812,28
UTILIDAD OPERATIVA $ 772233 |$ 2273880 |$ 4034631 |$ 63.200,84 | $  69.520,92
(-) GASTOS FINANCIEROS $ 440228 |$S 367244 |S 282377 |$ 183692 |S 689,39
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UTILIDAD NETA S 3.320,04 | $ 19.06636 | S 37.52254|S 6136392 |S 68.831,53
(-) PARTICIPACION DE

TRABAJADORES S 498,01 | S 2.859,95 | $ 5.628,38 | $ 9.204,59 | S  10.324,73
UTILIDAD ANTES DE IMPUESTOS S 2.822,04 | S 16.20640 | S 31.894,16 | S 52.159,33 | S  58.506,80
(-) IMPUESTO A LARENTA S 620,85 | S 3.565,41 | $ 7.016,72 | $ 11.47505|S 12.871,50
UTILIDAD A DISTRIBUIR S 2.201,19 | $ 12.64099 | S 24.877,44 | $ 40.684,28 | S  45.635,31

Elaborado por: Las Autoras
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Anexo 10: Flujo de Caja proyectado

FLUJO DE CAJA PROYECTADO

BAR-CAFETERIA ECOVIDA

INGRESOS DE EFECTIVO

VENTAS $ 116.856,74 $ 141.396,66 | S 171.089,95 $ 207.018,84 $ 227.720,73
PRESTAMO BANCARIO $ 30.999,09

TOTAL INGRESOS S 147.855,83 S 141.396,66 | S 171.089,95 $ 207.018,84 S 227.720,73
EGRESOS DE EFECTIVO

GASTOS

ADMINISTRATIVOS S 32.732,01 S 36.005,21| S 39.605,74 S 43.566,31 S 47.922,94
GASTOS FINANCIEROS S 4.402,28 S 3.672,44|S 282377 S 1.836,92 S 689,39
GASTOS PUBLICIDAD S 5.300,00 S 5830005 6.413,00 S 7.054,30 S 7.759,73
COSTOS DIRECTOS S 58.694,40 S 64.563,84| S 71.020,22 S 78.122,25 S 85.934,47
COSTOS INDIRECTOS S 1.008,00 S 110880 | S 1.219,68 S 1.341,65 S 1.475,81
TOTAL EGRESOS $ 102.136,70 $ 111.180,30 | S 121.082,41 $ 131.921,42 S 143.782,34
INGRESOS - EGRESOS $ 45.719,13 $ 30.216,36| S 50.007,54 $ 75.097,42 S 83.938,38

Elaborado por: Las Autoras
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