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Resumen

El turismo cultural surge mucho antes de que el turismo sea considerado como una
fuente de ingresos econdémicos de una region, con € desarrollo del Grand Tour en los
siglos XVII y XVIII. A partir del siglo XX, la cultura como fuente turistica toma
importancia gracias a surgimiento de la necesidad de otras formas de turismo que
satisfagan las demandas de un mercado naciente, cuyo objetivo es €l de conocer la
cultura de diversas regiones y practicar un turismo distinto a turismo masivo. Las
leyendas de una sociedad son utilizadas como un recurso dentro del turismo cultural
folklorico en agunos paises del mundo, siendo ellas tanto un complemento del
turismo desarrollado en cada region como el producto turistico estrella de un pais.
Guayaquil cuenta con casi una decena de leyendas, siendo recursos culturales que
pueden emplearse como un recurso que forme parte del turismo cultural de la ciudad.
El proyecto tiene como propdsito presentar la propuesta de programas turisticos

elaborados en base a lainformacién obtenida durante el proceso de investigacion.

Palabras claves: turismo cultural, folklore, leyendas, programas turisticos.
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Abstract

Cultural tourism emerges before tourism per seis considered as a source of income of
aregion or country, with the development of the Grand Tour in the XVII and XVIII
centuries. Since the XX century, culture as a tourist source takes importance due to
the emergence of the need of other forms of tourism that fulfill the demands of a new
and rising market, which objective is to get to know the culture of different regions
and to practice a type of tourism different from mass tourism. Legends are used as a
tourist resource in some countries within the folklore cultural tourism, being both a
complement of the tourism developed in each region as the main tourist product of a
country. Guayaquil has amost dozen legends, a cultural resource which can be used
as part of the city’s cultural tourism. The purpose of the project is to present the
proposal of tourist programs developed with the information obtained in the

investigation process.

Keywords: cultural tourism, folklore, legends, tourist programs.
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CAPITULO |

INTRODUCCION

1.1 Introduccion al Tema

Guayaquil, en las ultimas décadas, ha sido protagonista de una regeneracion
urbana sin precedentes, 10 que ha permitido € rescate de los lugares turisticos mas
importantes de la ciudad. Es asi que, de acuerdo a las palabras de la Ministra Maria
Fernanda Espinosa, Guayaquil es la metropolis puerto méas importante del Pacifico en

desarrollo urbano (RevistaVistazo, s. f.).

Es una ciudad que, habiendo sido declarado en el 2011 como Ciudad Patrimonial
debido a sus edificaciones historicas (Diario EI Comercio, 2011), brinda a los turistas
modernidad e historia, mediante visitas a los lugares turisticos méas importantes de
Guayaquil. Aquellos lugares como € Cerro Santa Ana, Barrio Las Pefias, Malecdn
Simén Bolivar, Puerto Santa Ana, entre otros, cuentan con una fuerte promocién
turistica, como la redlizada por € sitio web oficial de la Direccién de Turismo de
Guayaquil, debido a su valor histérico y alaregeneracion arquitectonica alacual han

sido sometidas.

Es asi que algunos de los lugares de Guayaquil, visitados por miles de turistas
cada afio, constan como escenario de algunas de las leyendas més importantes de la
ciudad. Entre dichas leyendas constan La Dama Tapada, La Procesion de Animas, La
Viuda de Tamarindo, por mencionar algunas, las cuales han sido conservadas através
de los siglos gracias a latradicién ora y en formato escrito, principalmente mediante

lapublicacion de libros, articulos de periodicos, comics, y sitios de Internet.

Se tiene informacién del inicio de la recopilacion de las leyendas guayaquilefias
desde el afio de 1930, con la obra “Leyendas, Tradiciones y Paginas de Historia de
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Guayaquil” del autor nacional Gabriel Pino Roca. Se suman ademas los tomos |y Il
de la obra “Cronicas del Guayaquil Antiguo”, con autoria de Modesto Chavez
Franco, libros que recopilan las historias y costumbres de antafio. También del siglo
XX, con afo desconocido, Clasicos Ariel incluye en su obra “Leyendas Ecuatorianas”

las més importantes de Guayaquil.

Menciones de las leyendas de la ciudad también se encuentran en sitios de Internet
dedicados a promocionar € turismo en Guayaquil, como la de visitecuador.travel y
dukers.org. Por su parte, la M.I. Municipalidad de Guayaquil, a través de su
Programa Editorial Municipal, puso en circulacion en e 2010 los cdmics “Leyendas

Guayaguilefias”.

De esta manera queda constancia del valor histérico y folklorico que poseen las
leyendas portefias. Y es que las leyendas forman parte del folklore, por ende de la
cultura de una sociedad, siendo la cultura uno de los motivos por los cuales personas
alrededor del mundo deciden visitar lugares similares o distintos a los de su sitio de

procedencia.

Cabe recalcar que en otros paises €l recurso cultural leyenda es aprovechado en €
sector turistico. Como gemplos estan Rumania con |la leyenda del conde Dracula,
Escocia con la leyenda del Rey Arturo y en México con sus respectivas leyendas
(Vadez, 2010), y en Quito esreciente & uso de las leyendas como recurso turistico.

Con lo anteriormente mencionado, hay evidencias de que Guayaquil cuenta con un
recurso cultural intangible que puede ser promocionado como una aternativa de
turismo cultural existente en la ciudad. Dicha promocién ayudaria no solo a
incrementar la oferta turistica de la misma, sino que ademas ayudaria a rescatar y

mantener vivalas manifestaciones orales de la poblacion de Guayaquil .
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1.2 Planteamiento del Problema

Ecuador es un pais el cual, gracias a su historia, posee un variado nimero de
leyendas, cuentos y mitos, los cuales ofrecen al lector o a oyente un vistazo a la
época de antafio, tiempos en los que, las tardes y noches se caracterizaban por

pasarlas reunidos en familiaalaluz de unavela. (Rodriguez, s. f.).

La poblacién de Guayaquil conoce la historia de la ciudad gracias a las fechas
civicas y las celebraciones que, cada afo, giran en torno a ellas. Sin embargo, su
historia se basa no solo en hechos y fechas, sino también en las tradiciones orales,
mediante los cuentos, los mitos y las leyendas (UNESCO, s. f.). Si bien desde las
escuelas se ensefian algunas de las leyendas que forman parte del patrimonio de la
ciudad, en laactualidad no se tiene un registro completo de las que forman parte de la
ciudad.

Especificamente Guayaquil cuenta con leyendas que datan desde la época de la
colonia hasta mediados del siglo pasado, siendo una de las mas conocidas por la
poblacion en general la Leyenda de la Dama Tapada. Sin embargo se tiene poco
conocimiento de las demés leyendas de la ciudad. Este desconocimiento se debe en
parte por la pérdida de la tradicion oral, la cua juega un papel importante para la

conservacion de las mismas.

Los medios por los cuales la poblacion tiene acceso a dicha informacion es a
través de libros, los cuales la mayoria de ellos datan de mediados del siglo pasado;
comics publicados por la M. I. Municipalidad de Guayaquil; y mediante sitios de
Internet, como la paginaoficial de turismo del Ecuador (CAPTUR, s. f.).

En la actualidad, la oferta turistica de la ciudad se centra en sectores
sobreexplotados como e Malecon 2000, Maecon del Salado, el Barrio Las Pefias, €
Parque Historico, entre otros, los cuales fueron incluidos en la oferta turistica gracias

a la regeneracion urbana. Sin embargo, para rescatar y ofertar las leyendas como
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opcioén turistica se necesita del apoyo que exista entre entidades como el Ministerio
de Turismo, el Ministerio de Culturay e Ministerio Coordinador de Patrimonio, ya
que a pesar de que se desarrollen escasas actividades para e fomento y exhibicion de
leyendas, cuentos y mitos de Guayaquil a la ciudadania en general (Ministerio de
Cultura del Ecuador, 2012), dichos esfuerzos estan centrados en €l érea educativa y
no en € areaturistica

Por lo anteriormente mencionado se desea realizar una propuesta de elaboracion
de programas turisticos utilizando el recurso cultural inmateria leyendas para, por un
lado, educar a la ciudadania y forjar la identidad cultural de la misma, y para
incentivar € turismo cultural en la ciudad mediante un recurso atemporal, ya que
como manifiestala UNESCO® (s. f.), para poder mantener viva cualquier componente
de la cultura de una poblacion, es necesario que exista la posibilidad de manifestarlo

mediante |a creacién de nuevos medios para su fomento.

1.3 Formulacion del Problema

¢Como la eaboracion de programas turisticos basados en las leyendas de
Guayaquil influye como aternativa de desarrollo del turismo cultural ?

1.4 Justificacion

El presente proyecto busca ofrecer y agregar una nueva alternativa en e turismo
cultural delaciudad. Si bien es cierto Guayaquil es conocida mas por ser € puerto
principal y la capital econémica del pais, es indispensable que se rescaten aguellos
recursos que no han sido analizados para determinar su potencia turistico, como lo
son las leyendas portefias.

! United Nations Educational, Scientific, and Cultural Organization (Organizacion de las Naciones
Unidas parala Educacion, la Cienciay la Cultura)
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La elaboracion de programas turisticos basados en leyendas, en primer lugar,
permitira a la poblacion en general conocer un poco més acerca de su folklore,
agregar y adoptar dicho recurso como un componente méas de su identidad cultural,
tenerlo presente y asegurarse de mantener vivalatradicion oral de narrar leyendas, de

generacion en generacion.

En & ambito turistico cultural, este proyecto busca degar constancia de un
inventario del recurso mencionado, para posteriormente proponer programas de
difusion turistica de las leyendas de la ciudad. Es asi como se pretende ofrecer una
aternativa de desarrollo del turismo cultural en la ciudad, que s bien se desarrolla
mediante la promocion de lugares con importancia histérica, no es promocionado
como turismo cultural, ademés de no contar con estadisticas las cuales permitan
determinar los tipos de turismo que presentan mayor acogida en la ciudad por parte
de los turistas (ver Anexo K), y en ese sentido es poca la importancia que se le ha

dado al rescate de las tradiciones orales de la ciudad.
Mediante la elaboraciéon de este proyecto, en lo personal, se busca proponer €l
desarrollo de un tipo de turismo que en otros paises se ofrece y desarrolla, que turistas

buscan y gozan, pero que en Guayaquil ha sido poco analizado, a pesar de lariqueza

gue lamismatiene en € recurso mencionado.

1.5 Objetivos

1.5.1 Objetivo General

Proponer |a elaboracion de programas turisticos basados en las |eyendas de Guayaquil
como alternativa de desarrollo del turismo cultural para la conservacion de la

identidad cultural de los guayaguilefios.
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1.5.2 Objetivos Especificos

- Identificar los atractivos turisticos culturales de la ciudad de Guayaquil .

- Determinar las leyendas tradicionales de la ciudad de Guayaquil.

- Determinar €@ interés y conocimiento de los guayaquilefios y de los turistas de la
ciudad acerca del tema propuesto.

- Elaborar propuesta de programas turisticos basados en |as |eyendas de la ciudad.

- Andizar € impacto econdmico, ambiental, y sociocultural que generaria la

propuesta de programas turisticos.
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CAPITULO I

MARCO TEORICO

2.1 Cultura

2.1.1 Definicion y Origen del Término

El Diccionario de la Lengua Espariola (2001) define a la palabra cultura como (@)
el conjunto de manifestaciones mediante la cua se expresalavida popular tradicional
de una region; (b) resultado de cultivar los conocimientos previamente adquiridos
para su posterior gercicio; (c) conjunto de estilos de vida y costumbres, desarrollo
cientifico, artistico e industrial en una época determinada o caracteristico de un grupo

deindividuos.

Seglin su origen, la palabra cultura proviene del latin cultus, cuyo significado
literal es cultivo, y se refiere a la actividad de cultivar en e sector agricola. Sin
embargo, uno de los significados modernos de la palabra se refiere a cultivo de
conocimientos, destrezas y habilidades en una persona, y su posterior gjercicio. Por
lo cual se entiende que una persona es culta aquella que posea un ato nivel de
educacién, ya sea estamora o educativa (Garcia, 2011).

Algunos autores presentan a la cultura como un conjunto formado por e
pensamiento de las personas (sus ideas, creencias), o que realizan (comportamientos,
estilos de vida) y su produccion (productos culturales). En resumen, la cultura esta
formada por los procesos y los resultados provenientes de los individuos de un
determinado lugar (Curiel, 2008).

La cultura es visto de diferente manera de acuerdo a area que la estudia. Segun
Ivanovic (2008), los antropdlogos, socidlogos y economistas tienen su propio punto

de vista de la cultura. Los antropologos la definen como un conjunto integral cuyo

24



término en si puede ser utilizado para definir a una gama de sociedades y
comunidades. Indican que la cultura forma parte de la naturaleza humana, ya que son
las personas las Unicas las que pueden clasificarla, codificarla'y comunicarla. Esto
explica el proceso de transmitir la cultura de generacion en generacion a traves de un
proceso de aprendizaje y cdmo sus elementos pueden ser adoptados de una cultura
hacia otra.

L os sociologos por su parte estudian |a cultura centrandose en cdmo las sociedades
son los guardianes y productores de cultura. Estudian las razones por las cudes la
cultura es cambiante, € papel del lenguaje para preservarla, cOmo es interpretada una
cultura desde el punto de vista de otra, como se transmite de generacion en

generacion, entre otros.

Los economistas evallan la cultura como un recurso més, incluyendo a ciertos
elementos de la misma un valor monetario. Por lo que se concluye que la definicion

de cultura mas apropiada depende del tipo de estudio que se redlice.

En & Ecuador, la Constitucion indica en € articulo 21, Seccion Cuarta, que entre
los derechos de las personas estd €l de mantener su identidad cultural, de conocer
acerca de su cultura y de su historia, y dar a conocer sus expresiones culturales
mediante acciones que no vayan en contra a lo que estipula la ley (Asamblea
Constituyente, 2008).

Por lo anteriormente mencionado, se concluye que la cultura es evolutiva y
dindmica, no estatica, por cuanto engloba las caracteristicas del pasado de una
sociedad y las amolda al futuro de la misma. Asi mismo, la cultura es aprendida,
siendo algo no genético, razén por la cual existen diversas culturas a nivel mundial.
Finalmente, para que exista cultura, es indispensable que esta sea compartida, ya que
la cultura permite integrar a los individuos de una determinada region en un solo

grupo socia e identificarlos como tal.
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2.1.2 Aspectos de la Cultura

Seguin lvanovic (2008), en el sector turistico, a la cultura se la clasifica como
cultura material y no material para ssimplificar e entendimiento del término en €
mencionado sector. Sin embargo, indica que la cultura esta conformada por cuatro
aspectos:

Aspectos materiales de la cultura (objetos);

Aspectos inmateriales de la cultura (reglas y tradiciones);

Cultura cognitiva (creencias compartidas);

Idioma.

2.1.2.1 Aspectos Materiales de la Cultura

En este aspecto se encuentran artefactos, artes finas, descubrimientos
arqueol 6gicos, casas e iglesias, es decir, todo aquello que es tangible. Estos aspectos
también pueden ser encontrados bajo € agua, como por gemplo naufragios y todo lo
gue se puede encontrar en €.

2.1.2.2 Aspectos Inmateriales de la Cultura

Forman parte de este aspecto las précticas tradicionales y expresiones de la cultura
tales como ritos tradicionales, bailes, normas, valores, ceremonias, creencias e
identidades culturales. Estos permiten distinguir una sociedad de otra, a aportarle
valor, significado y formaalamisma. Los aspectos mencionados son transmitidos de
generacion en generacion a través de las familias, iglesias, educacion, economia y

gobierno.
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2.1.2.3 Cultura Cognitiva

La cultura cognitiva consiste en creencias compartidas 'y e conocimiento de como
es & mundo. Es aqui donde surgen preguntas como qué es real y qué no, qué es

importante y qué estrivial. Los aspectos de la cultura cognitiva son:

- Creencias. slempre y cuando sean compartidas por la mayoria de las personas,
no necesitan ser verdaderas o comprobables, especialmente en culturas basadas

en latradicion oral.

- Vaores: son ideas o conceptos que no pueden ser comparados con los valores
de otras culturas. Dan nocién de qué es bueno y qué es malo, qué es deseable 0
indeseable para una comunidad en especifico. Las diferencias de valores y
creencias que puedan existir, a veces ocasionan maentendidos en lavida diaria
entre comunidades distintas viviendo juntas en una misma localidad. Algo

similar sucede en turismo, en lainteraccion entre anfitrion y visitantes.

- ldeologias: son creencias fuertemente arraigadas en una sociedad, las cuales

mantienen laidentidad del grupo. (Ivanovic, 2008)

2.1.2.4 ldioma

Es la herramienta principal mediante la cual se transmite la cultura, logrando que
la misma sea aprendida, ensefiada y compartida, y para que se conozcan |os aspectos
cognitivos e inmateriales de la cultura. Es tal su importancia en cuanto a papel
crucial que desempefia para transmitir la cultura oral, que la UNESCO ha
desarrollado una campafia para preservar los mas de 7 000 idiomas indigenas, usados

diariamente pero gue se encuentran en peligro de extincion. (Ivanovic, 2008)
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2.1.3 Elementos de la Cultura Mas Atractivos para los Turistas

Segun lvanovic (2008), los turistas se sienten atraidos a aguellos elementos
auténticos y exoticos de la cultura de un grupo, siendo los elementos de una cultura
aguellas manifestaciones visibles de los procesos culturales intangibles. Sin embargo
en turismo, no todos los elementos culturales son de carécter atractivo para los

turistas.

Asi mismo, Ivanovic (2008) propone los siguientes elementos considerados
atractivos paralos turistas:

elaboradas por las personas
locales de la regién en que son
vendidas)

Idioma

Tradiciones

Gastronomia

Musicay arte

Historia de la region (se incluye
aquellos elementos que sirven
como recordatorios visual es)

Arquitectura

- Artesanias (s0lo s estas son - Reigion y sus manifestaciones

visibles

Sistema educacional

Vestimenta

Actividades de ocio

Balle (se incluye el vestuario,
musica, y disefio del escenario
Folklore (narrar historias
tradicional es)

Literatura (se incluye libros,
periddicosy revistas)

Los ultimos dos elementos, si bien forman parte de los elementos de la cultura

considerados atractivos, no son tan comunes como € resto.

2.1.4LaUNESCOYvylaCultura

La definicién con mas aceptacion es la declarada en la Conferencia Mundial
sobre Politicas Culturales de la UNESCO en 1982, la cual define ala cultura como €l
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conjunto de rasgos distintivos intelectuales, materiales, espirituales y afectivos,
caracterizando a una sociedad o grupo de individuos. La cultura, ademas de las artes
y literatura, engloba los modos de vida, tradiciones, creencias, derechos de las
personas y los valores (Declaracion de M éxico sobre | as Politicas Culturales, 1982).

El papel de la UNESCO en cuanto a la preservacion de la cultura a nivel mundial
ha evolucionado conforme evoluciona la sociedad, ya sea en la forma de
convenciones, recomendaciones, y declaratorias. Es asi que, en € afio de 1989 en
Paris, publica la Recomendacion sobre la Salvaguardia de la Cultura Tradicional y

Popular en la 252 sesion de la Conferencia General.

En dicho documento define a la culturatradicional y popular como a conjunto de
creaciones, surgidas de la tradicion, propias de una comunidad y las cuales forman
parte de su identidad cultural, sean estas expresadas oralmente, mediante imitacién u
otros medios, por un grupo o por individuos. Se incluye dentro de la cultura
tradicional y popular a idioma, literatura, artes musicales, danzas, juegos, mitologia,

ritos y costumbres, entre otras.

Reconoce la fragilidad de la culturatradicional y popular, dando énfasis al peligro
de que se pierdan las tradiciones orales. Destaca ademas la importancia que deben
otorgarle los gobiernos en asegurarse de la proteccion de la cultura tradicional y
popular, recomendando para esto que primero se elabore un registro de la misma, que
se desarrollen programas de difusion, ya sea a la poblacion en general para que la
adopten como parte de su identidad cultural, o a extrafios, para asegurar su
conservacion. Asi mismo, entre otras, recomienda que se conforme una unidad de

investigacion encargada de salvaguardar la culturatradicional y popular.
La importancia de la cultura tradicional y popular radica en que ella forma parte

de la historia de una poblacion y, por ende, parte de la cultura contemporanea de la

misma. Es componente de laidentidad cultural.
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2.1.4.1 Tradiciones Orales

Las tradiciones orales, siendo un componente de la cultura tradicional y popular,
segun la definicion de la UNESCO (s. f.), “abarca una inmensa variedad de formas
habladas, como proverbios, adivinanzas, cuentos, canciones infantiles, leyendas,
mitos, cantos y poemas épicos, sortilegios, plegarias, salmodias, canciones,
representaciones dramaticas, etc.” (Seccion Tradiciones y Expresiones Orales, parra.
1).

La importancia de las tradiciones orales radica en que son indispensables para
mantener viva una cultura. Especiamente los relatos presentan una fragilidad
preocupante debido a que su permanencia en las sociedades depende de su
transmision de generacion en generacion. Ademas de que se ve en peligro de ser
reemplazada por otros medios distintos a la tradicion oral, por 1o que es importante

gue estén presentes en la vida diaria de |as personas para asegurar su conservacion.

2.2 Turismo

2.2.1 Evolucion dela Definicion

El término turismo ha sido objeto de varios cambios a lo largo de los siglos en
cuanto a su significado. Segun Quesada (2007), lanocion del término turismo surgio
gracias a los desplazamientos que realizaban los ingleses en € siglo XVIIIl y XIX,

siendo en Inglaterra donde por primera vez surge la definicion de “viaje de placer”.

En Alemania surge € significado de la paabra turismo, como € movimiento
realizado por las personas para salir temporamente de su lugar de residencia sea su
motivo relacionado con el espiritu, cuerpo o profesion. Dicho significado esclarece
gue se realiza turismo siempre y cuando la persona en cuestion lo haga por motivos
distintos a cambio permanente de residencia.
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Luego de que por varios afios se modifique e significado de turismo, de acuerdo a
Sancho (s. f.), en 1991 durante la Conferencia sobre Viges y Estadisticas de Turismo
realizada en Ottawa y organizada por la ONU?, la Organizacién Mundial de Turismo
y € Gobierno de Canada, mediante la Comision de Estadisticas de las Naciones
Unidas, se definieron términos para establecer un lenguaje universal entre |os sectores

involucrados.

Es asi que en 1995, la OMT oficidiza e significado del turismo como las
actividades realizadas por las personas durantes sus vigjes, en un tiempo inferior aun
ano, por motivos de ocio, negocios y otros. Es asi que esta definicidn aclara que para
gue sea considerado turismo, el tiempo de duracion del traslado debe ser menor a un

~

afio.
2.2.2 Tiposde Turismo

Los tipos de turismo se refieren a las motivaciones de |os turistas detras de dicha
actividad. De acuerdo a Quesada (2010), los tipos de turismo pueden ser tantas como
lo son los motivos de las personas para trasladarse de un lugar a otro. Segun las

motivaciones, el turismo se clasifica en:

% Organizacion de las Naciones Unidas
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Cultural

Deportivo

Placero
Recreacion

Congresosy
Convenciones

Viajesde

Negocios g
g Incentwvos

TIPOS DE
TURISMO

Segun las
motivaciones

Feriasy
Exposiciones

Naturaleza
Suave

Naturaleza

Naturalista intts

Sostenible Ecoturismo

Aventura

Otros Alternativo

Libertino

Figura 1. Tipos de turismo segun las motivaciones de los turistas.
Fuente: Quesada (2008).
Elaboracién: Propia.

Esta clasificacién ademés permite conocer qué es lo que esperan los turistas del

lugar que visitan y qué actividades desean redlizar.
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2.3 Turismo Cultural

2.3.1 Evolucion dela Definicion

Se habla de los indicios del desarrollo del turismo cultura desde €l inicio de la
practica del Grand Tour en € siglo XVIII, actividad en la cual los europeos de la
clase social alta recorrian varios paises de Europa con el objetivo de conocer la

riqueza histérica de los mismos.

Al igua que la palabraturismo, la definicion de turismo cultural evolucioné con el
pasar de los afios. En e congreso de ICOMOS?, en el afio de 1976, se defini6 a
turismo cultural como aquel tipo de turismo cuyo objetivo es conocer los
monumentos y sitios de cada lugar. (Garcia Merchante, Troitifio Vinuesa & Garcia
Hernandez, 2008)

Afios més tarde, en 1985, la OMT definio a turismo cultural de dos maneras: la
primera refiriéndose a turismo cultural como (1) a traslado de las personas con
motivos especificamente culturales y todas las maneras en que la cultura se
manifiesta, como por gemplo visita a festivales, monumentos y lugares de interes,
artes escénicas, estudio del folklore, arte y peregrinaciones; y ofrecio una definicién
mas amplia, estableciendo que turismo cultural son (2) todos los traslados realizados
por las personas ya que, de alguna manera, los viges incrementan e nivel cultural de
cada individuo, originando nuevos conocimientos y experiencias. (Curiel, 2008)

Siendo la palabra cultura una de las més complegjas al momento de definirla, €
término turismo cultural presenta la misma caracteristicaa. Hay autores como
Richards (2001), quien indica que para que exista turismo cultural, debe existir el
proceso de aprendizaje. Desde el punto de vista de la cultura, para que se desarrolle
el turismo cultural, no es suficiente realizar la visita a lugares turisticos culturales y

monumentos, que es la forma como ha sido catalogado al turismo cultural, sino que

* International Council on Monuments and Sites (Consejo Internacional de Monumentosy Sitios)
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de parte del turista es necesario consumir €l tipo de estilo de vida del lugar que visita.
Por 1o que se puede concluir que con €l tipo de turismo mencionado se consumen
productos culturales del pasado y los aspectos contemporaneos o forma de vida
presente de laregion visitada.

Autores como Bonet (2008) afirman que para que se realice turismo cultural, es
necesario que se cumplan tres condiciones: (1) existencia del deseo de conocer
objetos o vivencias especificas, modernas o pasadas; (2) € producto consumido
presente un significado cultural, puede ser una tradicion, monumento, intercambio de
ideas, entre otros; (3) existencia de un mediador que intervenga en e proceso
resaltando e valor de recurso cultural, convirtiéndolo en un producto turistico
cultural. El mediador puede ser una persona, un documento escrito 0 un recurso

audiovisual.

2.3.2 Tipologia de los Turistas Culturales

En 1985, laOMT indico que e turismo cultural no era exclusivo de los turistas de
la clase econdmica ata ni de agquellos que poseen un ato nivel de conocimiento de la
cultura en general. Es asi que, segln un estudio realizado por Spielberg en 1995,
existen 5 niveles de motivacion de los turistas en cuanto a turismo cultural:

- En € primer grupo estan aguellas personas que estan muy interesadas en
conocer culturas distintas a la propia. Por lo general, pertenecen a la clase
econdémica atay vigjan con € objetivo de visitar lugares historicos y participar

en actividades culturaes.

- En € segundo grupo se encuentran las personas que estan en parte interesadas
por la cultura. Son aquellas que aprovechan conocer otras culturas mientras

visitan familiares 0 amigos.



- El tercer grupo esta conformado por los

razones distintas a la cultura, pero que en dichos lugares aprovechan para

turistas que vigjan a otros lugares por

experimentar |os recursos culturales que se ofrecen.

- En @ cuarto grupo estan los denominados turistas culturales accidentales. Son

aquellos que no estan interesados en participar de las distintas manifestaciones

culturales, pero que durante su estancia,

eventos culturales. Esdecir, no las planifican, sino que surgen por casualidad.

- El quinto grupo esta conformado por aquellas personas que no presentan interés

cultural. (Curiel, 2008)

Otros autores, como McKercher & du Cros (2002), identifican, tomando como
base la importancia de este tipo de turismo en la decision de visitar un determinado

lugar, cinco tipos de turistas culturales, los cuales los presentan bgjo el siguiente

acompaian a conocidos y familiares a

esgquema:
Profiinda 4, ) )
Turista cultural Turista cultural
fortuito intencional
Experiencia
buscada ] i .
Turista Turista Turista
culturd culturd cultura de
incidental casual sitios de
interés
.. v
Superficid

<
«

»
»

Baa Importancia del turismo cultural en

ladecision

Figura 2. Tipologiade losturistas culturales.
Fuente: McKercher & du Cros (2002).
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El axis horizontal representa la importancia que tiene el turismo cultural en la
decision que tomen los turistas en visitar un lugar determinado, € cua puede variar
desde ser la principal razén o no ser un determinante en la decision tomada, sin
embargo, esto no impide que € turista visite lugares de interés cultural .

El ge vertical representa la profundidad de la experiencia que se busca a realizar
turismo cultural. El rango de experiencia varia desde la profunda y con significado,
hasta la que es recreacional u orientado exclusivamente a entretenimiento. Es asi

gue se define los turistas culturales de la siguiente manera:

- Turista cultural intencional: la razén principal para visitar un destino es €
turismo cultural, y el turista obtiene una gran experiencia cultural.

- Turista cultural de lugares deinterés: larazén principal paravisitar un destino
es € turismo cultural, sin embargo la experiencia cultural obtenida es
superficial.

- Turista cultural fortuito: aquel turista cuyo propdsito de vigiar no es € de
realizar turismo cultural, sin embargo, al ser participe de este tipo de turismo,
obtiene una gran experiencia cultural.

- Turista cultural casual: aquel en € que € turismo cultural es una razén muy
pobre al momento de visitar una region, y la experiencia cultural obtenida es
muy baja.

- Turista cultural incidental: e motivo principal de vigie no es e turismo
cultural, sin embargo, es participe de este tipo de turismo y la experiencia
cultural obtenida es muy superficial.

2.3.3 Recursosy Atractivos Turisticos Culturales

2.3.3.1 Definicién

Para hablar de atractivos turisticos, es necesario establecer la diferencia entre

atractivos y recursos, del turismo en general, y del turismo cultural en particular.
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Segun Ivanovic (2008), un recurso turistico es cuaquier factor, ya sea natural o
elaborado por el hombre, disponible en una region, érea o pais, € cua contribuye
positivamente al sector del turismo. Por lo que, tomando en consideracion la
definicion anterior, se puede decir gue un recurso turistico cultural es cualquier rasgo
0 caracteristica cultural, disponible en una region, area o pais, € cual contribuye

positivamente a turismo cultural.

Mientras mayor sea la cantidad de recursos turisticos culturales de una region,
mayor sera la base cultural para el desarrollo del turismo. Son los recursos turisticos
los que le dan un sentido de lugar a un sitio determinado, proporcionando su caracter

de Unico en relacion aotros.

Todos los recursos turisticos son vistos como atractivos turisticos en potencia,
siendo estos ultimos aquellos que existen en un destino pero que no han sido
reconocidos como tales. Unicamente, una vez que dichos atractivos en potencia han
sido inventariados, valorados y evauados, se pueden tomar decisiones para
determinar cua de los atractivos en potencia se pueden desarrollar como atractivos

turisticos, en este caso, culturales.

Un atractivo turistico es una sola unidad, un lugar individual o un area geografica
de pequefia escala, € cual es accesible para los turistas motivados para visitarlo en su

tiempo de ocio en un periodo determinado.

La caracteristica més importante de un atractivo turistico es que debe ser
manejable, ya que solamente un atractivo manejable se puede considerar un atractivo
turistico. Esto se debe a que si un atractivo no es manejable, queda catalogado como
una caracteristica o rasgo atractivo de un recurso en € campo de actividad
recreacional, de placer o cultural.
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2.3.3.2 Clasificacion de los Atractivos Culturales

Tomando en consideracion la clasificacién propuesta por lvanovic (2008), los
atractivos turisticos se pueden clasificar principalmente en naturales, elaborados por
el hombre, y eventos especiales, dentro del cual, los dos Ultimos pueden ser
considerados, salvo pocas excepciones, en atractivos culturales. Asi se tiene que los

atractivos culturales incluyen los siguientes:

- Atractivos elaborados por e hombre no construidos expresamente para atraer a
turistas, conocidos también como atractivos culturales patrimoniales. Entre
estos se incluyen alas iglesias, catedrales, casas historicas, fortalezas, castillos,

monumentos, MUseos, sitios arqueol dgicos, jardines historicos, barcos.

- Atractivos elaborados por e hombre construidos expresamente para atraer a
turistas, conocidos como atractivos turisticos especialmente construidos. Entre
estos se incluyen alos museos, aldeas énicas y culturales.

Dentro de la categoria de eventos especiales, e cua se refiere a atractivos
temporales en un tiempo determinados, se incluyen a las exhibiciones de arte, ferias,
recreacion de momentos historicos, celebraciones, carnavales, desfiles, tradiciones,

costumbres, folklore, celebraciones u obligaciones religiosas, y eventos deportivos.
2.3.4 Subdivision del Turismo Cultural
En la siguiente tabla se presenta la subdivision del turismo cultural, y para una

mejor comprension del mismo se encolumnan las actividades y eemplos

correspondientes a cada uno de ellos.
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Tabla 1. Subdivision del turismo cultural.
Fuente: Quesada (2007).

TURISMO
CULTURAL ACTIVIDADES EJEMPLOS
Familiar Visitaafamiliaresy amigos -
Etnico Visita de lugar donde habitan Visita a agrupaciones
determinados grupo étnicos indigenas
Visitaatemplos o lugares Arabia Saudita (LaMeca),
Religioso religiosos. Realizacion de Espafia (Santiago de
peregrinaciones Compostela)

. Asistencia aeventos, lugares de .
Politico ] . Cuba, tomas de posesiones
caracter politico

Arquitectonico/  Visitaaedificaciones, ciudades o Gran Muralla China,
Monumental monumentos Machu Picchu
o Visita alugares destacados por su . . _
Gastronémico i Francia, México, Italia
gastronomia

Lastradiciones culturalesy la
Folklérico participacion en manifestaciones  Carnaval de Rio de Janeiro
y/o actividades folkldricas
_ Vigar con el objetivo de aprender _
Educativo _ o Intercambios culturales
0 ampliar conocimientos
Asistenciaaeventosy lugares Museos (de Louvre),

Artistico o
artisticos eventos (F. de Cannes).

Los tipos de turismo que cada pais tiene por ofrecer dependen de los atractivos
gue posee. Sin embargo, hay autores como Swarbrooke, quien en 1996, afirmaba que
cualquier tipo de turismo es turismo cultural s la personatiene el deseo de aprender y
conocer acerca de una cultura diferente ala propia. (Curiel, 2008), por lo que realizar

unaclasificacion de dicho tipo de turismo erainnecesaria.
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2.4 Turismo Cultural Folklérico

2.4.1 Folklore

2.4.1.1 Origen, Definiciony Division

La palabra folklore, segin Burne (2003), se deriva del término inglés folk-lore,
cuyo significado literal es “el aprendizaje de las personas” o “la sabiduria del
pueblo”. Fue utilizado por el Sr. W. J. Thoms en 1846, por primera vez, para

reemplazar la expresion “antigliedades populares”.

Asi mismo, define al folklore como la expresion de la psicologia del hombre a
través del tiempo, en los campos de la filosofia, ciencia, medicina, religion, en
organizaciones sociales y ceremoniales, incluyendo ademas a la historia, poesia y
literatura. Mufioz (2002) por su parte, define a folklore como agquella ciencia socidl,
parte de la cultura popular, que trata especificamente de la tradicion oral, transmitida

de generacion en generacion.

Burne (2003) afirma que naturalmente esperamos encontrar en todas las
sociedades humanas, ya sean civilizadas o0 salvges, creencias, costumbres y
memorias antiguas, las cuales son reliquias de un pasado no registrado. Estas
reliquias tienen la caracteristica de que son perpetuadas por simple tradicion y habito,
mas no porque exista alguna razén cientifica para ello. Para comprender mejor a

folklore, o divide en 3 grupos principales, los cuales son:
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Tabla 2. Subdivision del folklore.
Fuente: Burne (2003).

CREENCIASY HISTORIAS,
PRACTICAS COSTUMBRES CANCIONESY DICHOS
- Latierray € cielo - Instituciones politicas - Historias
- El mundo vegetal y sociales - Contadas como
- Seres humanos - Ritosdelavida verdaderas
- Objetos hechos por € individual - Contadas para
hombre - Ocupacionese entretenimiento
- Eldmay laotravida industrias - Cancionesy baladas
- Seres superhumanos - Festivalesy ayunosde - Proverbiosy adivinanzas
(dioses, dioses calendario - Rimasproverbialesy
Menores y otros) - Juegos, deportes, y dichoslocales
- El artemagico pasatiempos
- Enfermedad y brujeria

2.4.2 Historias, Cancionesy Dichos: Las Leyendas

Dentro del grupo de historias, canciones y dichos se encuentra la subdivision de
historias. Estas, junto con los demés elementos incluidos en la presente categoria,
representan los esfuerzos tempranos de las personas respecto a razonamiento,
memoria e imaginacion (Burne, 2003). Dentro del folklore, Reiss (2006) incluye a
las leyendas dentro de la literatura oral y escrita, y por ende dentro de la cultura de un

pueblo, y maneja una clasificacion similar ala propuesta por Burne.

Las historias tradicionales se agrupan naturamente en dos clases: aquellas
contadas como verdaderas (mitos, leyendas, sagas, relatos heroicos), y aquellas
contadas para entretenimiento (cuentos populares y todas sus variantes). (Burne,
2003)
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Las leyendas son narrativas contadas, no con € objetivo de explicar algo, sino
para contar historias las cuales se cree que sucedieron, como por gemplo una
conquista, la construccion de una ciudad o de un puente, entre otros. Se caracteriza
porque cuenta sobre eventos 0 personas pertenecientes a la historia, a pesar de que la
leyenda pueda ser imprecisa y sin base (Burne, 2003); y a menos uno de sus
elementos, ya sean estos seres, lugares 0 hechos es comprobablemente real (Ubidia,
1983).

Para esclarecer € significado de cada una de las historias tradicionales, y

siguiendo la diferenciaci0n propuesta por Rodriguez (s. f.), setiene que:

Tabla 3. Diferencias entre las historias tradicional es.

Fuente: Rodriguez (s. f).

HISTORIAS
TRADICIONALES

DIFERENCIAS

- Narracion maravillosa
Cuento - No localizalugar de accion

- No individualiza personajes

- Lugar indicado con precision
Leyenda - Acciones con fundamento histérico
- Cuadlidad heroica

- Leyenda localiza en regiones y tiempos
Mito fueradel alcance humano

- Personagjes divinos

- Narracion en verso

. - Personajes animales, con caracteristicas

Fabula
humanas

- Finalidad didactiva, moralgja
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La caracteristica en comun gue tienen la leyenda y €l mito es que su creacion es
popular. Ubidia (1983) reafirma gque en los cuentos no es de importancia mencionar
lugares o persongjes reales, ya que su caracteristica de no estar ligado ala historia, 1o
gue le da su universalidad. Esto dota a cuento de la posibilidad de perdurar en €l
tiempo, situacion que no la comparten ni los mitos ni las leyendas. Con respecto alos
mitos, explica que los mismo brindan una justificacion a origen de los elementos de

la naturaleza, los animalesy del hombre mismo.

Sin embargo, las leyendas estan sujetas al peligro de pasar de leyenda a cuento, ya
gue es el recopilador de las mismas quien, para mantener la caracteristica de anonima
y popular, debe transcribirlas tal cual como le fue contada, sin afladir elementos

literarios que le hagan perder dichas caracteristicas.

2.4.2.1 Clasificacion delas Leyendas

La clasificacion de las leyendas depende del autor que la elabora.  Siguiendo la
propuesta por Reiss (2006), se clasifica en etiol 6gicas (estudialas causas de las cosas)
y escatologicas (conjunto de teorias o creencias referentes a la vida de ultratumba),
cuando explican la creacién del mundo y € origen de todo lo que existe; en
histéricas, donde se relata acerca de héroes locales, lugares histéricos; en mitol bgicas
0 seres y fuerzas sobrenaturales, en las cuaes intervienen seres sobrenaturales y
personas con poderes y conocimiento sobrenatural; en leyendas religiosas donde

intervienen santos y martires.

De acuerdo a Vadez (2010), las leyendas surgen por la interpretacion y narrativa
gue realizan los individuos de experiencias de vision de terror (Ileyendas acerca de lo
sobrenatural), de un hecho real importante, natural o histérico (leyendas histéricas), y
para explicar un hecho extrafio, pero existente, del cual se requiere una explicacion

objetiva acerca de su origen (leyendas etiol 6gicas).
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El Instituto Nacional de Patrimonio Cultural, Zona 5, mediante una entrevista

personalizada realizada en agosto del 2012, proporciona la siguiente clasificacion, en

desarrollo y no oficial, de las leyendas:

Asociadas con apariciones 0 seres sobrenaturales: relacionadas con duendes,
brujas y seres mitoldgicos. Son repetitivas a lo largo del territorio nacional
con variantes locales. Asociadas a iméagenes religiosas. relacionadas con
aparicién mégico-religiosa de imégenes sagradas. Explican su aparicion,

origen de devocion y formacion de poblados.

Asociadas a elementos naturales. relata como se manifiestan diversos
fendmenos y elementos naturales, personificandolos o dandoles caracteristicas

masculinas y femeninas.

Asociadas a topénimos (nombre de los sitios) y antropénimos (nombres y
apellidos de las personas): narran cOmo y por qué se originan los nombres

propios de lugares y personas.

Asociadas a personajes heroicos. personagjes y acontecimientos de caracter

épico.

2.4.3 Oferta de Programas Turisticos Basados en Leyendas

2.4.3.1 Definicién de Programa Turistico

Se define a los programas turisticos como al itinerario de las actividades que se

desarrollan dentro de un paquete turistico (Valencia, s. f.). Lasleyendas, en €l ambito

turistico, forman parte de los atractivos que ciudades de otros paises tienen para

ofrecer.



2.4.3.2 Programas Turisticos a Nivel Mundial

En México, € turismo de leyenda esta creciendo y se oferta en varias ciudades del
pais. De acuerdo a lo indicado por Herndndez y Espitia (2010), en Morelia se
realizan recorridos, escenificaciones y relatos como medios para promover turisticay
culturalmente las leyendas. Ciudades que ofrecen recorridos turisticos similares son
Pueblay México D.F.

Asi mismo, la empresa turistica Promotur (s. f.), mediante informacion obtenida
en su sitio oficial en Internet y através de una comunicacion personal (ver Anexo A),
ofrece recorridos teatrales en las cuales escenifican las leyendas, contando con
actores profesionales, musica en vivo y efectos especiales. Los recorridos son de
aproximadamente una hora'y media, y se desarrollan en las ciudades de Querétaro y
Guanguato. Ta ha sido la acogida de esta opcion de tours que, de acuerdo a
estadisticas proporcionadas en € 2011 por la misma empresa, han recibido a més de
145 000 asistentes en 8 afos, y realizado 1 550 representaciones, Unicamente en la
ciudad de Querétaro.

Segulin Castillo (2012), las leyendas del pueblo de Huasca, en México, se han
convertido en una forma de atraer a turismo en dicho lugar, y a pesar de que ser un
producto poco explotado en e estado, cada vez va tomando mayor fuerzay, lo mas
importante es que las personas empiezan a conocerlo y a reconocerlo. Por medio de
la oferta de recorridos nocturnos en los cuales se relatan las leyendas, se ha logrado
rescatarlas.

Cerca de México, en Puerto Rico, la compariia Legends of Puerto Rico Inc. ofrece
excursiones a pie con €l objetivo de dar a conocer alos turistas acerca de las leyendas
de la ciudad de San Juan. Son dos los tipos de recorridos que ofertac uno Ilamado
Leyendas de San Juan, e cual es realizado un domingo de cada mes, con una
duracion de dos horas en la mafiana;, €l segundo programa turistico, denominado

Historias Nocturnas en Vigjo San Juan, es un recorrido que se realiza todas las
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noches, con una duracion de dos horas. Tal es € éxito de estos tours, que |os mismos
han sido transmitidos en programas de television como Ghost Hunters International,
del cana SyFy en € 2011, y en e Travel Channel, en el 2009. Esta compariia es
recomendada en guias como Lonely Planet, y en libros de turismo a nivel mundial
por su innovacion a momento de ofrecer las leyendas de la ciudad como opcion de

turismo. (Legends of Puerto Rico, Inc., s. f.)

En Argentina, en lugar de recorridos a pie, se ofrecen recorridos en bus como
parte de la oferta de turismo de leyendas. Dicho programa turistico permite a las
personas conocer acerca de las leyendas de la ciudad de Buenos Aires. En un lugar
previamente establecido, las personas se relinen para tomar € bus turistico que los
lleva por los distintos barrios de la urbe, mientras un guia relata las leyendas

tradicionales de cadalugar. (Vivir en Argentina, s. f.)

En & otro lado del mundo, en Inglaterra, se destaca la leyenda de Robin Hood, en
Nottingham, cuyo potencial turistico fue analizado y aprovechado por las autoridades
del sector, teniendo como resultado la visita de 150 000 personas al mes durante €l
verano (Lyth, 2006).

Otra leyenda que atrae turistas en dos ciudades es ladel Rey Arturo. Seglin Reiss
(2006), una de las principales atracciones de Glastonbury, Inglaterra, es la leyenda
mencionada. Mientras que Scepanovic (2009) informa que en Podstrana, Croacia, la
leyenda atrae cientos de turistas interesados en ver las presentaciones teatrales que se
realizan sobre € Rey Arturo, siendo tal |a acogida que la publicidad turistica emitida
en € 2009 en la television, se usaba el eslogan “Ven a Podstrana, el Rey Arturo te

espera”.

Una de las leyendas mas conocidas es la del Conde Dracula, cuyo persongje ha
ganado famay notoriedad a nivel local y mundia gracias a no solo laleyenda en si,
sino ademas gracias a los productos que de & han surgido, como peliculas y libros.

Este caso en particular se fusiona la realidad con la leyenda, debido a que se basa en
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un persongje historico y en la historia desarrollada de él gracias a libro publicado por
Bram Stoker, en 1897. Ademas de ofrecer tours para dar a conocer a Dréacula
histérico y al Dracula de laleyenda, se ofertan establecimientos de alojamiento con la
temética de Dracula, como € caso de Motel del Conde Dracula, donde se ofrece
degustar el vino de dicho persongje. Hoy en dia, los atractivos generados por dicho

personagje son muy valiosos parala economialoca de Rumania. (Banyai, 2009)

2.4.3.3 Programas Turisticos a Nivel Nacional

En Ecuador, € turismo de leyendas es una actividad reciente. Con fines
educativos la organizacion sin fines de lucro Quito Eterno, de acuerdo a informacion
proporcionada por Boada (2008), puso en marcha e proyecto Rutas de Leyenda a
principios del 2002, y a partir de ese afio han sido miles las personas que han
contratado e servicio, especiamente estudiantes de escuelas, colegios Yy
universidades. Este proyecto surgio por la necesidad de conocer mas acerca del
centro histérico de la ciudad de Quito y, de acuerdo a su pagina oficial, ha recibido
reconocimientos internacionales por su iniciativa en la conservacion del patrimonio

cultural.

Actualmente ofrecen cinco diferentes recorridos, siendo los cuatro primeros
referentes a las leyendas quitefias denominadas: Ruta de Leyenda Educativas, Ruta de
Leyenda nocturnas, y Ruta de Leyendateméticas; y €l quinto denominado Recorridos
Patrimoniales por la Paz. Los mencionados anteriormente se ofrecen todos los dias
del afio. El recorrido guiado por persongjes histéricos y populares de la ciudad
incluye la visita a dos o tres sitios patrimoniales, en la mafiana, tarde o noche, con
una duracion de dos horas a dos horas y media dependiendo del tipo de ruta
seleccionada, a excepcidon dd dltimo tipo de recorrido, € cua se lo redliza sblo €
viernes, de cuatro a cinco de latarde. El precio varia de cuatro a dieciséis dolares,
dependiendo del recorrido. (Quito Eterno, s. f.)
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Segun informacion obtenida mediante comunicacion persona (ver Anexo B),
Fonseca indica que durante las Noches Patrimoniales, € cua es un evento que se
realiza todos los sdbados en el Centro Histérico de Quito donde se redizan
actividades culturales de misica, arte, teatro, entre otros, la organizacion Quito
Eterno trabaja conjuntamente con & Quito Tour Bus ofreciendo, s es solicitado,

recorridos guiados por el mencionado lugar, como otra opcion de actividad cultural.
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CAPITULO I

ATRACTIVOSCULTURALESDE GUAYAQUIL

3.1 Guayaquil

3.1.1 Breve Resefia Histérica

La historia de Santiago de Guayaquil se remonta desde los asentamientos de los
primeros habitantes del Golfo de Guayaquil y de la que seria después la ciudad como
la conocemos ahora. De acuerdo a la informacion obtenida del Museo Municipal de
Guayaquil, su historia se la divide en cinco épocas 0 eras. pre-colonial, colonial,

independista, Republica de Guayaquil, y republicana.

La era pre-colonia abarca del 8 000 a. C. hasta 1 500 d. C., y esta caracterizado
por las varias culturas que, gracias a los beneficios de vivir en € Golfo de Guayaquil
y a la geografia del terreno, se asentaron en € lugar y desarrollaron su vida
econdémica, socia, religiosa, realizando intercambio de ideas y tecnologias, poniendo
especial enfasis en e desarrollo de su vida marinera con la construccion de balsas.

Entre las culturas més importantes estén la Valdivia, Chorreray Huancavilca

La era colonia seinicia con e choque cultural entre los aborigenes del Golfo de
Guayaquil y los expedicionarios espanoles. Es asi que, en 1534 se efectia la
fundacion de la ciudad bajo € nombre de Santiago de Quito, para luego de varios
traslados, la ciudad queda finalmente asentada en las faldas del Cerro Verde (actua
Cerro Santa Ana), en el afo de 1547. Es en esta época en la cual Guayaquil inicia su
proceso de desarrollo territorial, econdmico, socia y religioso, siendo los grandes
incendios, invasiones piratas, y brote de plagas, los que interrumpieron el desarrollo
delaciudad.
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Durante el siglo XV1I1, Guayaquil toma protagonismo debido ala gran produccién
de madera, cacao y café. Afios mas tarde, en e siglo XIX, surge la campafa de
independencia de Guayaquil, efectuandose € 9 de Octubre de 1820, siendo los
protagonistas Olmedo, Antepara y Villamil, surgiendo asi la Republica de Guayaquil
o Provincia Libre de Guayaquil. Este movimiento independista fue e impulso que
necesito e pais para luchar y declarar finalmente su independencia el 24 de Mayo de
1822.

La era republicana surge con e nacimiento constitucional del pais como
Republica, en 1830. Durante esta época, Guayaquil fue testigo de la construccién en
la ciudad del primer barco a vapor del Pacifico Sur, de los brotes de fiebre amarilla,
del nacimiento de la banca ecuatoriana, de los tranvias como medios masivos de

transporte, y del Incendio Grande que consumié gran parte de la ciudad de la época.

A partir del siglo XX, la ciudad ve nacer personalidades importantes en el sector
de la literatura, musica, educacion y vida politica. Desde ese siglo y hasta nuestros
dias, Guayaquil comenz6 y continda creciendo como puerto principal, con su
desarrollo urbano y expansion territorial, mejorando los medios de transportacion
masiva, aumentando su actividad comercial, y atrayendo a personas de otras ciudades
del paisy del mundo.

3.1.2 Aspectos Geograficos

Siendo €l nombre oficial Santiago de Guayaquil, la ciudad es la capital de la
provincia del Guayas y la cabecera cantonal del canton del mismo nombre. Es la
ciudad con la mayor poblacion del Ecuador, con 2’350 915 habitantes segun el Censo
Poblaciona del 2010 (INEC, 2010). Asi mismo, es el centro comercia y e puerto
principal del pais.
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La ciudad de Guayaquil esta ubicada en la zona costera del Ecuador. Limitaala
derecha con €l rio Guayas, a oeste con el Estero Salado y los cerros Azul y Blanco,

al sur con € estuario de la Puntilla de Guayaquil, llegando hastalaisla Puna.

Su situacion geogréfica la ubica en la cuenca baja del rio Guayas, cuyos afluentes
son los rios Daule y Babahoyo, desembocando en e Golfo de Guayaquil, para
terminar en & Océano Pacifico, colocando a la cuenca en la vertiente méas grande de

dicho océano.

Asi mismo, la ciudad se caracteriza por ser principalmente llana, a excepcion de
contar con las elevaciones como e Cerro Santa Ana, donde a su lado este se
encuentra el Barrio Las Pefias; junto a este se encuentra el Cerro del Carmen, donde
esta ubicado e Monumento Corazon de Jesus; al noroccidente se encuentra el Cerro
San Eduardo; y al oeste e Cerro Azul, € cual esla maxima elevacion de Guayaquil,
donde se asienta las ciudadelas de Los Celbos y Los Olivos. Este sistema montafioso
posteriormente tomara e nombre de Chongdn, y luego € de Colonche (Alcaldia de

Guayaquil, s. f.).

3.1.3 Distribucién Administrativa

De acuerdo a la Alcaldia de Guayaquil (s. f.), la ciudad, por ser parte de una
administracion municipal, se divide en 16 parroquias urbanas y en 5 rurales. Por
motivos de estudio, se detallan las parroquias urbanas y los lugares referenciales en el
Anexo C (tablaC1).

Asi mismo, debido a que Guayaquil contintia expandiéndose, se la ha dividido en

cuatro cuadrantes para limitar €l norte, sur, este y oeste a la ciudad, siendo € ge

central lainterseccion de la Avenida 9 de Octubre y la Avenida Quito.
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3.1.4 Atractivos turisticos culturales

Dinamica y viva, Guayaquil es una ciudad que esta sujeta a cambios, ya sea por
ser la ciudad puerto del pais o por las mejoras constantes que se realizan alaimagen
de la misma todo € afio. Es asi que dos entidades publicas han presentado y

catalogado la oferta turistica de la ciudad.

Seguin la Guia Turistica del Guayas, elaborada por la Direccion de Turismo del
Gobierno Provincia del Guayas (2012), perteneciente a La Prefectura del Guayas,
cataloga a turismo de la provincia en diversas modalidades, entre los cuales se
incluye al Turismo Histérico Cultural, definiéndolo como aquel que “incluye
monumentos, sitios histéricos y arqueoldgicos, arquitectura, arte, ademas de un
patrimonio vivo en las diversas manifestaciones de la cultura popular de poblados y
comunidades, sus costumbres y tradiciones, sus valores y conocimientos ancestrales,
asi como las artesanias y artes populares” (pag. 22). Los principales atractivos de la
ciudad incluidos en la modalidad mencionada son |os siguientes:

- Museo MAAC Simén Bolivar:
- Museo de los Bomberos

- Museo delaMUsica

- Museo Nahim Isaias

- Museo Presley Norton

- Museo Naval

- Museo Guayaquil en laHistoria

- Barrio Las Pefias

En la Guia Oficial de Guayaquil, elaborada por la M. |. Municipaidad de Guayaquil
(2001), en su primera y Unica edicion, y junto con el respaldo de la Camara Provincia
de Turismo del Guayas, presenta, entre otros, los diversos atractivos culturales con los

gue cuenta la ciudad, los cuales | os cataloga de |a siguiente manera:
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Parques, Malecones y Plazas

Iglesias

Museos

Teatros, Centros Culturales y
Galerias de Arte

ATRACTIVOS

CULTURALES Mercado Artesanal

Monumentosy Esculturas
Simbolicas

Edificiosy Lugares
Patrimoniales

Barrios y Ciudadelas
Tradicionales

Leyendas, Tradiciones y Fechas
de Importancia

Figura 3. Clasificacion delos atractivos culturales de Guayaquil .
Fuente: M. |. Municipalidad de Guayaquil (2001).

Por otra parte, siguiendo € modelo de clasificacion redlizada en la Guia
mencionada, y segin los atractivos turisticos culturales recogidos en la Guia
Especializada en Turismo de Santiago de Guayaquil, por la Direccion de Turismo de
Guayaquil (2012), los atractivos con los que cuenta la ciudad son:

3.1.4.1 Parques, Maleconesy Plazas
En esta categoria se encuentran aquellos que poseen riqueza histérica y aquellos

gue desde hace unos pocos afios forman parte de la ciudad. Los turisticamente mas

importantes son:
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Tabla 4. Parques, maleconesy plazas de Guayaquil.

Fuente: Direccion de Turismo de Guayaquil, 2012; Morante & Villacreses (2010).

PARQUES

NOMBRE

DIRECCION

Parque Seminario o de las Iguanas

Parque Lineal del Salado
Pargque San Agustin

Parque Pedro Carbo

Parque Forestal

Parque de la Armada

Parque de la Kennedy

Parque Historico de Guayaquil

Clemente Ballén y Chile

Av. Carlos Julio Arosemena Km. 1

Luis Urdanetay Pedro Moncayo

P. Carbo, entre Cordovay V. M. Renddn
Av. Quitoy El Oro

Eloy Alfaro y Cafiar

Av. del Periodistay calle 32

Viaa Samborondon

MALECONES

NOMBRE

DIRECCION

Malecon Simon Bolivar
Malecon del Salado

Av. Malecon
Av. 9 de Octubre, Estero Salado

PLAZAS

NOMBRE

DIRECCION

Plaza del Centenario

Plaza de la Administracion

PlazadelaMuUsica

Plaza San Francisco o Rocafuerte

Plaza Col6n
Plaza Civica
Plaza Olmedo

Véez, L. de Garaycoa, V. M. Rendon y
Pedro Moncayo

Pichincha, entre Aguirrey Diez de Agosto
Malecon del Salado, desde Puente del Velero
hasta Puente delaCalle 17

Av. 9 de Octubre y Pedro Carbo

Rocafuerte y Moran de Buitrén

Av. Maecony Av. 9 de Octubre

Av. Maecony Bulevar J. J. de Olmedo



Plaza de Honores
Plaza R. Baguerizo Moreno
(Antiguo Parque Guayaquil)

CimaCerro Santa Ana
Av. 9 de Octubre, Estero Salado

3.1.4.2 Iglesias

La poblacion de Guayaquil se caracteriza por ser mayoritariamente cristiana

catélica. Algunas de las iglesias mas antiguas de la ciudad como la Catedral, San

Francisco, Santo Domingo y San Agustin, fueron destruidas por incendios que, a lo

largo de los siglos, consumieron edificaciones importantes de Guayaquil.

La mas

antigua de la ciudad es la Catedra Metropolitana, siendo construida desde antes del

ano de 1541, ubicandola en sus primero afos en la cima del Cerro Santa Ana, para

posteriormente ser trasladada en el siglo XV 11l a donde se encuentra en la actualidad.

Guayaquil cuentacon el unico Templo Budistade Américadel Sur.

Tabla 5. Iglesias de Guayaquil.

Fuente: Direccion de Turismo de Guayaquil (2012).

IGLESIAS

NOMBRE

DIRECCION

Catedral Metropolitana
BasilicaMenor delaMerced
Santo Domingo

San Francisco

San Agustin

Santuario de Maria Auxiliadora
San Jose

Templo Budista Y uan Heng
Templo Evangélico

Templo Mormén

Chimborazo, entre Diez de Agosto y C. Ballén
Pedro Carbo y Victor Manuel Rendon
Rocafuerte y Moran de Buitrén

Pedro Carbo y Av. 9 de Octubre

Luis Urdanetay Pedro Moncayo

Av. Domingo Cominy Callgjon Daule
Mercado Sur — Malecon Simon Bolivar

Cdla. La Garzota, Mz 100 Solar 1-22

Av. delas Américas y José Arrantia

Calle6ta. Y Av. Rodrigo Chévez Gonzales
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3.1.4.3 Museos

Guayaquil cuenta con museos de teméticas variadas, siendo el Museo Municipal €

mas antiguo del pais, creado en 1863 como Museo Industrial, en la antigua Casa de

Cabildo (Diario El

representativos de la ciudad:

Tabla 6. Museos de Guayaquil.

Universo, 2002).

A continuacion se enlistan los mas

Fuente: Direccion de Turismo de Guayaquil (2012).

MUSEQOS

NOMBRE

DIRECCION

Municipal
Presley Norton

CasadelaCultura

Nahim Isaias

Museo Naval Almirante
[llingworth

Museo Antropologico y de Arte
Contemporaneo (MAAC)

Museo en miniatura: Guayaquil
en lahistoria

Museo abierto (de los Piratas)

Museo Julio Jaramillo Laurido
Museo de la Cerveza

Museo de Barcelona S. C. y de
Emelec

Museo de Bomberos

Sucre entre Pedro Carbo y Chile

Av. 9 de Octubre y Carchi, esquina

Av. 9 de Octubre # 1200 y Pedro Moncayo (6to
piso)

Pichinchay Clemente Ballén # 500 (en Plaza de
la Administracion)

Palacio de la Gobernacion

Av. Malecony Loja

Av. Malecony Loja

Cerro Santa Ana

Puerto Santa Ana, Edificio # 3, 2do Piso
Puerto Santa Ana, Edificio # 3, 2do Piso
Puerto Santa Ana, Edificio # 3, 1er Piso

Antigua Plaza Colon, junto a Barrio Las Pefias
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3.1.4.4 Teatros, Centros Culturalesy Galerias de Arte

En los Ultimos afios, Guayaquil ha sido testigo del aumento de la ofertay demanda
respecto a arte en general. Segun € articulo del Diario EI Comercio (2011), teatros
como €l Centro de Arte tuvo una acogida inusitada por parte del publico en € afio
2011 respecto a afios anteriores. Este incremento en € interés del arte es notorio asi
mismo gracias a la construccién de un nuevo teatro, el Sanchez Aguilar, inaugurado
en € presente afio y € cual realiza funciones de excelente calidad y con taento
nacional e internacional, todas las semanas, ademas de ofrecer actividades culturales

educativas.

Los centros culturales ofrecen asi mismo proyecciones de pelicul as ecuatorianas y
extranjeras y realizacion de eventos culturales. Mientras que las galerias de arte de la
ciudad se dedican, ademas de la comercializacion de obras de arte, como pinturas y
esculturas, a la promocion de artistas de la urbe, como lo hacen las galerias Bodega
de Artey Art Inc. Gallery.

Tabla 7. Teatros, centros culturales y galerias de arte de Guayaquil.
Fuente: Paginas Amarillas del Ecuador (2012); Direccion de Turismo de Guayaquil
(2012).

TEATROS
NOMBRE DIRECCION

Teatro Centro Civico Parque Forestal, entre la Av. Quito y calle
Bolivia

Teatro Centro de Arte Km. 4.5 ViaalaCosta

Teatro El Angel Balsamos 612 entre la cale Ficus y Las
Monjas

Teatro Sanchez Aguilar Km. 1.5 Viaa Samborondon

Teatro de la Casa de la Cultura— Av. 9 de Octubre 1200 y Pedro Moncayo
Nucleo ddl Guayas
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CENTROSCULTURALES

NOMBRE

DIRECCION

Centro Cultural Libertador Simén
Bolivar (Teatro MAAC)

Centro Cultural Sarao

Centro Cultural Aleman

Av. Malecony Loja

Cdla. Kennedy, Calle Viga 12 Oeste 313 y
Av. del Periodista
Av. Francisco Bolofa 719 y Av. Carlos

Plaza Dariin

GALERIASDE ARTE

NOMBRE

DIRECCION

Talleres Guayasamin

Nufiez Galeriade Arte
Imaginar Casade Arte
Man Ging Art Gallery
DPM Gallery

Galeria Fragonard

Bodegade Arte

Art Inc. Gallery

Av.V.E. Estraday Las Lomas

Av. V.E. Estrada 1222

Urdesa, Circunvalacion Sur 318 vy
Diagonal

Cedros 111y V.E. Estrada

Urdesa, Circunvalacion Sur 111 A y V.E.
Estrada

Lomas de Urdesa, Colinas# 114 y Cerros
Victor Manuel Rendon 401 y Cordova,
Piso 6

C.C.LaTorre, Loca D1, D2, D3 - Bloque
2, ler Piso

3.1.45 Mercado Artesanal

El Mercado Artesanal, situado en las calles Baguerizo Moreno entre Loja y Juan

Montalvo, funciona desde el afio de 1984. Cuenta con aproximadamente 254 locales,
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los cuales exhiben de manera permanente las artesanias elaboradas por ecuatorianos

provenientes de todas partes del pais, siendo la mayoriade ellos de laregion Sierra.

Las artesanias y productos que se comercializan en el mercado estan:

- Artesanias en maderafina - Artesanias en ceramica

- Artesanias talladas en madera y - Artesaniasen oro y plata
balsa - Artesanias en acero y cobre

- Artesanias talladas en tagua - Artesanias de cora

- Artesanias elaboradas en chonta - Artesanias en chatarra

- Artesanias en cuero - Instrumentos musicales

- Artesanias tegjidas en lana vy - Cuadrosy pinturas enmarcadas
algodon - Bisuterias

- Artesanias de pajatoquilla

El Mercado Artesanal funciona ademas como una vitrina de promocion turistica y
artesanal mas grande la ciudad, convirtiéndose en el punto ideal pararealizar compra
de artesanias. (M. |. Municipalidad de Guayaquil, 2001)

3.1.4.6 Monumentosy Esculturas Smbodlicas

De acuerdo a Listado de Monumentos de Santiago de Guayaquil, proporcionado
por la Direccion de Urbanismo, Avallos y Registro, de la M. |. Municipaidad de
Guayaquil (2012), la ciudad cuenta con 222 monumentos y bustos registrados,
mientras que el Instituto Nacional de Patrimonio Cultural (2011), ha declarado como
Patrimonio Inmaterial a 56 monumentos. A continuacion los monumentos mas

representativos de la ciudad:
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Tabla 8. Monumentos y esculturas simbdlicas de Guayaquil.

Fuente: Direccién de Turismo de Guayaquil (2012); Morante & Villacreses (2010).

MONUMENTOS

NOMBRE

DIRECCION

Vicente Rocafuerte
Columnade los Préceres

Eloy Alfaro

Simon Bolivar

Sagrado Corazon de Jesus
Francisco de Orellana
Pedro Carbo

Sucre

José Joaquin de Olmedo

Torre Moriscao Torre del Reloj

Av. 9 de Octubre y Pedro Carbo

Parque Centenario (Av. 9 de Octubre y Lorenzo
de Garaycoa)

Parque Eloy Alfaro

Parque Seminario (Clemente Ballén y Chile)
Cerro del Carmen

Al piedel Cerro SantaAna

Parque P. Carbo (V. M, Renddn y Pedro Carbo)
Parque Sucre

Malecon S Bolivar (Av. Olmedo y Av. Malecon)
Av. Maecon y Diez de Agosto

ESCULTURASSIMBOLICAS

NOMBRE

DIRECCION

Mono Capuchino

Guacamayo Verde Mayor
Iguana

Bagre

El Pescador

El Equilibrista
Venusde Vadivia

Sinfoniaen Movimiento

Av. Juan Xavier Marcos

Cdla. Alborada V1 etapa, redondel C. C. La Rotonda
Av. Juan de Dios Mera Martinez y Carlos Julio
Arosemenag, en el A.C.M. (érea cedidaa Municipio)
Malecon del Salado (Ribera Norte)

Malecon del Salado

Parque Linea

Parque Linea

Frente al Teatro Centro de Arte
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3.1.4.7 Edificiosy Lugares Patrimoniales

Guayaquil, en el 2011, fue declarada Ciudad Patrimonial por parte del Instituto
Nacional de Patrimonio Cultural — Region 5. Esta distincion se debe a numero de
bienes arquitecténicos y conjuntos urbanos inventariados y declarados Patrimonio

Cultural del Ecuador, entre |os cual es se encuentran |os siguientes:

Tabla 9. Edificiosy lugares patrimoniales de Guayaquil.
Fuente: M. |. Municipalidad de Guayaquil (2012).

EDIFICIOSY LUGARESPATRIMONIALES

NOMBRE DIRECCION
_ o Av. Malecon entre Diez de Agosto y Clemente
Palacio Municipal ]
Ballén
Palacio de la Gobernacion Av. Malecon entre Aguirre y Clemente Ballén
Palacio de Cristal o Antiguo )
Av. Malecon y Av. Olmedo
Mercado Sur
Consgjo Provincial [llingworth 108 y Av. Malecon
Marina Mercante Elizalde 101 y Av. Maecon
Diario El Telégrafo Av. 10 de Agosto y Boyaca
Diario El Universo Escobedo y Av. 9 de Octubre
Cementerio General Julidn Coronel y Av. Pedro Menéndez G.
Barrio Las Pefias Numa Pompilio Llona

3.1.4.8 Barriosy Ciudadelas Tradicionales

Los barrios y ciudadelas tradicionales de la ciudad son: Barrio Las Pefias, barrio
del Centenario, y ciudadela Urdesa. Las Pefias es € barrio histéricamente mas
importante de la ciudad, debe su nombre porgue surgié sobre |as pefias 0 pefiascos del
cerro, siendo habitados inicialmente por pescadores y obreros. Las casas cuentan con
mas de 100 afios de antigiiedad y su arquitectura es parecida a la existente en los
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siglos XVIII y XIX. En € vivio la sociedad de clase media alta, y personagjes
importantes de la historia ecuatoriana'y mundial, del @mbito cultural y politico, como
Antonio Neumane, Eloy Alfaro, Rita Lecumberri, ex presidentes como Alfredo
Baquerizo Moreno, e inclusive se dice que el Che Guevara estuvo de paso por Las
Pefias.

Debido al incendio de 1896, € cual arrasd con todas las casas del sector, €l barrio
fue reconstruido en su totalidad en e siglo XX, y sus casas adoptaron rasgos

caracteristicos de la época en la cual fue originamente construido.

Se caracteriza por ser atravesada por una unica calle, la Numa Pompilio Llona, la
cual seiniciaen e Fortin de la Planchada, siendo este el lugar de defensa de la ciudad

contralos piratasen € siglo XVI1 'y XVIII.

Refugio de pintores y esculturas, en la actualidad se pueden encontrar galerias de
arte, restaurantes, bares, y es aquel que da paso a Puerto Santa Ana. (Direccién de

Turismo de Guayaquil, 2012)

El barrio del Centenario, construido a principios de la década de los veinte, toma
el nombre de Centenario debido a que fue ideado en la época en la cual Guayaquil

festejaba sus cien afios de emancipacion politica.

Actuamente es uno de los barrios de importancia arquitectonica y urbanistica de
la ciudad, ya que en €ella se puede observar la evolucion arquitecténica del siglo XX.
(M. I. Municipalidad de Guayaquil, 2001)

Por su parte, e nombre de Urdesa significa Urbanizadora del Salado, tomando las
abreviaturas de la empresa que la cred a principios de la década de los sesenta.
Originamente un barrio residencia de la clase media ata, en la Ultima década esta

ciudadela ha tomado un giro comercial, al desplazarse en el sector restaurantes, bares
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y galerias de arte, lo cual la convierte en un punto recomendado a los turistas. (M. 1.
Municipalidad de Guayaquil, 2001)

3.1.4.9 Leyendas, Tradicionesy Fechas de Importancia

Las serenatas es una tradicion que se haido perdiendo con € paso de las décadas.
Los pretendientes contrataban a ddos o trios para que cantaran canciones romanticas
al pie del balcon de la casa de la muchacha pretendida.  Originalmente los cantantes
eran los lagarteros, quienes cantaban repertorios de musica ecuatoriana, entre los
cuales no podia faltar Julio Jaramillo. Sin embargo, en estos Ultimos afios, los
lagarteros han sido reemplazados por mariachis, quienes cantan canciones propias de

México.

Las fechas importantes de Guayaquil abarcan desde fechas locales a fechas de
importancia internacional. En el mes de Julio y Octubre, la ciudad se caracteriza por
vestirse de azul y blanco, y por lareaizacion de desfiles, fuegos artificiaes, eventos
musicales, entre otros, a manera de celebracion de la Fundacion e Independencia,

respectivamente, de la ciudad.

A finales de diciembre, la ciudad se prepara para despedir el afio saliente y dar la
bienvenida a nuevo afo, con la confeccion, construccién y quema de los “afios
viejos”, nombre que adoptan los mufiecos o monigotes representantes de algun
persongje o evento de importancia en € afo transcurrido. Algunos de ellos
simbolizan los errores o equivocaciones cometidos durante el afio que termina.
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Tabla 10. Fechas de importancia de Guayaquil.
Fuente: M. |. Municipalidad de Guayaquil (2001).

FECHASDE IMPORTANCIA

FECHA

EVENTO

Febrero o Marzo
Marzo o Abil

6 de Marzo

24 de Julio

25 deJulio

10 de Agosto

9 de Octubre

12 de Octubre

8 de Noviembre
25 de Diciembre
31 de Diciembre

1 de Enero

Carnaval

Semana Santa

Revolucién Marcista
Nacimiento de Simon Bolivar
Fundacién de Guayaquil
Primer Grito de Independencia
Independencia de Guayaquil
DiadelaRaza

Diade la Provincia Auténoma de Guayaquil
Navidad

Fin de Afio

AfNo Nuevo

Las leyendas guayaquilefias son recopiladas en e Capitulo V.

3.2 Conclusiones

Dentro de la oferta turistica de Guayaquil hay una variedad de atractivos turisticos
culturales, cada uno de ellos satisfacen la necesidad de los turistas dependiendo del
tipo de turismo que desean realizar. Se dividié al turismo cultural guayaquilefio de
acuerdo al atractivo turistico que posee, entre los cuales se encuentran monumentos,
MUSeEOS, iglesias, parques y lugares propios y unicos de la ciudad, como el Mercado
Artesanal, e Cementerio Patrimonial Genera y el Barrio Las Pefias. Algunos de los
atractivos de la ciudad poseen mayor respaldo de promocion turistica que otros,
muchas veces por su importancia historico-cultural, y por ende por su significado

paralaciudad y sus habitantes.
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El presente capitulo permite concluir que Guayaquil presenta una gran variedad de
atractivos culturales, muchos de los cuales en la actuaidad son ofertados y
reconocidos a nivel nacional e internacional, como por g emplo e Barrio Las Pefias y
el Cementerio General, siendo ambos parte del Patrimonio Cultural de laciudad. Se
concluye que, debido a la escasa informacion encontrada, uno de los aspectos menos
promocionados es € arte. Se recurrié a fuentes de informacién no turisticas para
enlistar galerias de arte que, s bien promocionadas, pueden ser parte del turismo
cultural delaciudad.

Por otra parte, uno de los atractivos culturales que ha crecido en los Ultimos afios
son los teatros, los cuales se han expandido en nimero y en las obras teatrales que se
ofrecen cada semana, las cuales son bien recibidas no solo por locales sino por
extranjeros también, tal como se pudo determinar gracias a articulos de periddicos
gue trataron €l tema.

En nuestro pais, especificamente en la capital, las leyendas estan siendo
aprovechadas como un recurso educativo por su caracteristica cultural, y como
consecuencia, es aprovechado por los turistas que visitan la ciudad. Guayaquil, como
se detallara més adelante, cuenta con e recurso leyendas, e cua tiene las
caracteristicas para que se conviertan no solo en un atractivo turistico cultural méas de
la ciudad, sino que sea una herramienta para conservar las tradiciones orales de

Guayaquil.
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CAPITULO IV

LASLEYENDASDE GUAYAQUIL

4.1 Introduccion

Como seindicaen e capitulo I1, laleyenda es una historia tradiciona transmitida
oralmente de generacion en generacion y conservada ademas de manera escrita,
caracterizada por que a menos uno de sus elementos es considerado por la sociedad
como real (Rodriguez, s. f.). Se caracteriza porque, a pesar de que tiene bases
histéricas, cuenta sobre eventos o personas que pertenecen a la historia, puede ser

imprecisay sin base (Burne, 2003).

4.2 Estadisticasdel Ecuador

Seglin informacién proporcionada por e INPC* (2008) (ver Anexo D), la
Direccién Naciona de Inventario del Fondo de Patrimonio Inmaterial registra en €l
Ecuador un total de 1089 tradiciones y expresiones orales inventariadas. Este ambito
del patrimonio inmaterial esta clasificado en: leyendas, cuentos, coplas, amorfinos,
mitos, lenguas o dialectos, y otros (donde se incluyen historias locales u orales). El
nimero total de leyendas inventariadas del pais es de 491.

En los siguientes cuadros se enlistan, de manera resumida, las provincias y

ciudades que poseen e mayor nimero de leyendas inventariadas hasta el afio 2008:

4 Ingtituto Nacional de Patrimonio Cultural
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Tabla 11. Provincias del Ecuador con mayor nimero
de leyendas inventariadas.
Fuente: INPC (2008).

# PROVINCIA NUMERO DE LEYENDAS
1 Azuay 165

2 Manabi 26

3 El Oro 23

4 Los Rios 22

5 Guayas 20

Tabla 12. Ciudades del Ecuador con mayor nimero
de leyendas inventariadas.
Fuente: INPC (2008).

# CIUDAD NUMERO DE LEYENDAS
1 Cuenca 84
2 Pillaro 36
3  SanFernando 15
4 Santa Elena 14
5 Quito 13
6 Gualaceo 13
7 Vinces 13
8 Sigsig 11
9 Alausi 10
10  Esmeraldas 10
11 Guayaquil 9

Comparando las dos tablas, se puede observar una diferencia en cuanto a las
provincias y ciudades con més leyendas en €l pais. A pesar de que la regiéon Costa
presenta el mayor nimero de leyendas, son mayoritariamente las ciudades de la

region Sierralas que poseen € mayor nimero de leyendas.
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4.3 Guayaquil y susleyendas

Siendo las leyendas parte del folklore y, por ende, parte de la cultura de un pueblo
(Burne, 2003), Guayaquil cuenta con leyendas cuyos sucesos se sitlian en cada una de
las épocas de la historia de la ciudad, teniendo leyendas de la época pre-hispanica
hasta leyendas del siglo XX.

En e caso de Guayaquil, las leyendas han sido transmitidas de generacion en
generacion, gracias alaoralidad de las mismas y a través de su recopilacion en libros,
destacandose principalmente los publicados en € siglo pasado, y de la mano de
importantes historiadores como Modesto Chavez Franco con sus “Cronicas del
Guayaquil Antiguo Tomos | y 11”7, y Gabriel Pino Roca con “Leyendas, Tradiciones y

Paginas de Historia de Guayaquil”, por mencionar a los mas destacados.

En e 2005 surgio la idea de plasmar la historia de Guayaquil en formato comic.
Es asi que en € 2006, la Direccion de Cultura y Promocion Civica de la M. |I.
Municipalidad de Guayaquil, a través del Programa Editorial Municipal, publica el
primer comic perteneciente a la serie “Memorias Guayaquilefias”, cuyo fin es el de
educar y entretener a la ciudadania en genera mediante un formato distinto a

ensefiado en escuelas y colegios.

Las leyendas de la ciudad fueron recopiladas dentro de la serie mencionada,
teniendo asi las “Leyendas Guayaquilefias” volumenes I, I, y 1ll. Esto permitio,
segun palabras del Arg. Melvin Hoyos, director de Cultura y Promocion Civica del
Cabildo, “poder recuperar la identidad histérica de la ciudad... Animan

increiblemente el civismo de los guayaquilefios” (Diario EI Universo, 2011).

En lasiguiente tabla se realiza la presentacion de las |eyendas recopiladas, gracias
a la informacion obtenida de la investigacion documental, cuya referencia se
especifica en la bibliografia, y de la informacién proporcionada por e historiador

entrevistado.
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Tabla 13. Leyendas de Guayaquil.

Elaboracion: Propia.

# NOMBRE EPOCA/ANO LUGAR
Pre-conquista »
1 El Tin Tin . Isla Puna, Region Costa
esparola
Pre-conquista
espanolay
2 El Hada de Santana . Cerro Santa Ana
Colonial: S. XVI
(1544)
3 LaleyendadeHuaillay Colonia (conquista Cerro SantaAna. Orillas
Quil esparnol a) del rio Guayas
San Jeronimoy el Mono  Colonia (S. XVI: ]
4 ] Chongon
de Chongon 1547)
5 LacCanoita Fantasmética Colonia (S. XVIII) Rio Guayas
LaViudade Tamarindo Colonial Calle Rocafuerte
_ Desde calle Junin hastala
7 La Dama Tapada Colonid (S. XVIII) ) )
Iglesia Santo Domingo
Colonia (primera _
Las Palomas del Fray ) Iglesiay Plaza San
8 ] ) décadadel S. _
Simplon Francisco
XVIII: 1726)
. . Colonial (segunda _ _
9 LaProcesion de Animas . Iglesia San Francisco
mitad del S. XVIII)
10 El Fantasmadel Padre Republicana (S. Cruce delacalle Pedro
|zurieta XX:1910) Carbo y Diez de Agosto
11  El Naranjo Encantado Republicana Cerro del Carmen
1 La Cruz de Madera del Republicana (S. Puerta Principal del
Cementerio XX:1928) Cementerio Genera
Republicana .
LaLeyendade Victor . Puerta 7 del Cementerio
13 . (segunda mitad del
Emilio Estrada Genera
S. XX)
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Como se puede observar, e nimero de leyendas recopiladas durante el proceso de
realizacion del presente proyecto es mayor a inventariado por el INPC. Esto se debe
ague € inventario mencionado es un primer registro a nivel nacional, realizado en €l
2008, y sobre €l cua se esta trabgjando en la actualidad (C. Calero, comunicacion
personal, Agosto 29, 2012).

Tomando como modelo e formato utilizado por e Instituto Naciona de
Patrimonio Cultural (2011), las leyendas de Guayaquil son recopiladas en las
siguientes fichas, donde se detalla el contenido, € lugar, la época, la fuente de
informacion, ademés de contar con una fotografia la cual proporcionara una
ubicacion referencial de la leyenda. En € Cementerio General fue necesario
presentar una solicitud de permiso para poder tomar las fotografias que constan en las

respectivas fichas (ver Anexo E).
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Ficha 1l

Ambito: Manifestaciones y expresiones orales
Subambito: Leyenda

Lugar: IslaPung, Region Costa
Nombre: El Tin Tin

Epoca: pre-conquista espafiola.

Descripcion delafoto

A lo lgos se divisa la Isla Pung, lugar
donde se dice que € Tin Tin era
adorado como €l dios de la fecundidad,
previo ala conquista espafiola.

Imagen 1. IslaPuna
Fuente: Propia.

Contenido

Conocido por los punées como €l dios Murciélago. El Tin Tin es un enano de cabeza
grande, sombrero y pies virados hacia atrés, con habilidad para volar emitiendo un
silbido particular, caracteristico de él aparecer luego del atardecer. Seducia a las
mujeres casadas de la tribu cuando estaban dormidas y les entregaba e don de la
fecundidad. Esta era la explicacion que tenian ellos de la concepcion. Con la
conquista espafiola pasd de dios a demonio, y la leyenda cuenta que persigue a las
muijeres de cabello largo oscuro y cejonas, para luego abusar de ellas.

Informacion adicional: en la Regién Costa, este personaje es conocido como € Tin
Tin, mientras que en la Region Sierra, se lo denomina duende. Se hace referencia al
Tin Tin parajustificar un acto de infidelidad e incesto.

Fuente: Pérez Pimentel (1988), Lcda. Calero (comunicacion personal, Agosto 29,
2012)
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Ficha?2

Ambito: Manifestaciones y expresiones orales
Subambito: Leyenda

Lugar: Cerro SantaAna
Nombre: El Hada de Santana

Epoca: pre-conquista espafiolay colonial (1544).

Descripcion delafoto

Cerro Santa Ana, donde segun la
leyenda, se desarroll6 la tradicion
oral mencionada.

Imagen 2. Cerro Santa Ana.
Fuente: Propia.

Contenido

Antes de los Huancavilcas, donde ahora se asienta Guayaquil, vivia un grupo de
guerreros, de cabellera negra, junto con su cacique quien sagueaba las riquezas de los
pueblos vecinos. Gracias a ello, edifico un palacio en la cima del cerro. A pesar de
los ruegos de su hija, € cacique continud con sus expediciones. Un dia, esta cayo
enferma de muerte y su padre [lamo a varios brujos para que la salvaran. Sélo uno le
dijo que para ello era necesario que €l cacique devolviera todo |o que habia robado,
pero este, enojado, tratd de matarlo. El brujo se desvanecio y su voz lo condend a
vivir dentro del cerro, con sus riquezas, su palacio y su hija, hastaque ellaa salir cada
siglo, encuentre un hombre que la elijay no alariqueza que en el cerro se encuentra.
En 1544, a escuchar la historia de boca de un Huancavilca, € teniente Nino de
Lecumberri se dirigié hacia la cima del cerro. Al descansar sobre una piedra se le
aparecié una mujer hermosa, ordendndolo a que la siga. Avanzaron por € lado
contrario del cerro y entraron por una abertura que habiaen él. Sobre un divan dormia
un anciano, rodeado de oro y joyas. Lamujer le ofrecié ser duefio de toda esa riqueza,
o elegirlaadla. El espafiol anuncié que escoge las riquezas, € anciano se despertd y
lo condend a vivir dentro del cerro junto a€ellos. El teniente, temeroso, se encomendo
a su patrona, la Santa Ana, quien lo saca del interior del cerro y lo deposita en la cima
del cerro. Al dar gracias a Cielo, observd como una hermosa sefiora ascendia sobre
una nube blanca. Dias después colocd una cruz en la cima del cerro, donde en €
centro seleia Santa Ana, y €l cerro paso de llamarse Cerrito Verde a Cerro Santa Ana.

Fuente: Pérez Pimentel (1988), Lcda. Calero (comunicacion personal, Agosto 29,
2012)
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Ficha 3

Ambito: Manifestaciones y expresiones orales
Subambito: Leyenda

Lugar: Cerro Santa Ana. Oirillas del rio

Nombre: Laleyendade Huaillay Quil. Guayas

Epoca: colonia (conquista espafiola).

Descripcion delafoto

Rio Guayas, cerca del cerro Santa Ana,
lugar donde se dice cay6 Huailla luego de
lanzarse desde € cerro, por donde
quedaba la antigua cerveceria.

Imagen 3. Rio Guayas.
Fuente: Propia.

Contenido

Huailla era un cacique quien tenia por esposa a Quil. Los Huancavilcas mantenian
buenas relaciones con los espafioles. Sin embargo, algunos esparioles deseaban
apoderarse de la princesa Quil, por lo que matan a los guerreros de Huailla y toman
prisioneros a cacique y ala princesa. Huailla, para evitar que hirieran a la princesa,
les promete riquezas a cambio de que permitan vivir a Quil. Al llegar a lugar del
escondite marcado por una piedra rectangular con laimagen de un lagarto encima, los
espanoles le dan a Huailla una vara para que mueva lamisma. El cacique usalavara
para atravesar el pecho de Quil y luego su propio pecho. Los extranjeros, perplgos, a
mover la piedra se dan cuenta que no hay la riqueza prometida y abandonan € sitio.
Unos huancavilcas testigos de o sucedido se percatan que Huaillatodavia vive, por o
que se apresuran allevarlo alas planicies, donde es tratado y recupera su salud gracias
alos shamanes. El cacique planea su venganzay retine a 3000 guerreros, con quienes
gueman viviendas extranjeras y matan al espafiol que estaba detras de Quil. Al fina
fueron 70 las personas que perecieron, y los espafioles sobrevivientes escaparon en
embarcaciones improvisadas. Huailla, luego de visitar latumbade Quil, se dirigié ala
cimadel cerro donde, luego de ver laimagen de la princesa en € cielo, se lanzo por la
pendiente y cay0 a rio Guayas, donde se formé un remolino en € lugar donde é cayo,
cercadel sitio donde estaba situada la antigua cerveceria.

Fuente: Direccion de Culturay Promocion Civica (2011).
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Ficha4

Ambito: Manifestaciones y expresiones orales
Subambito: Leyenda

Nombre: San Jerénimo y e Mono de| Lugar: Chongén

Chongon. Epoca: colonial (S. XVI: 1547).

Descripcion delafoto

Estatua en honor a Mono, ubicada
en la paroquia Chongon, en d
parque principal.

Imagen 4. Estatua del Mono de Chongon.
Fuente: Diario Extra (2011).

Contenido

El pueblo de Chongon estaba integrado por indigenas costefios y fue descubierto por
los soldados de Don Pedro de Alvarado. Los dominicos llegaron a esas tierras para
ensefiar |a Palabra de Dios y colocaron laimagen de San Jeronimo en la plaza central,
traida desde Quito, para que se encomiendaran a é. Sin embargo, los chongones
veneraban a su estatua, el mono. Tiempo después los religiosos pidieron a los
chongones ofrendas para construir un nuevo templo, quienes se las ofrecieron v,
curiosos por conocer la devocion de los religiosos, asistieron alas primeras misasy a
la vez rendian culto a sus dioses, entre ellos la estatua del mono. Una noche, los
dominicos arrojaron la estatua por las laderas del bosque. Al mismo tiempo en €
gue los chongones se percataron de la desaparicion, los predicadores se dan cuenta de
la desaparicion de la estatua de San Jerénimo. Al no encontrar |a estatua del patrono,
Fray Baltasar envia a soldados a buscar al mono. Antes de que terminara la busqueda,
le informan al fraile del regreso de la estatua del mono y, al mismo tiempo, la del
patrono. Al ver que los chongones continuaban venerando al mono, el Fray orden6
gue se entierre dicha estatua en un pozo profundo. Al mismo tiempo, desaparece €l
patrono. Luego de varios dias, e Fray ordend € desentierro de la estatua del mono.
Los soldados, a hacer esto, se asombraron a ver que, junto al mono estaba también el
patrono. Esasi como los frailes e indigenas vivieron en armonia.

Informacion adicional: La frase “San Jerénimo y el mono de Chongdn” se la usaba
parareferirse a dos amigos inseparabl es, a quienes siempre se los veia juntos.

Fuente: Direccion de Culturay Promocion Civica (2011), Diario Extra (2012).

74




Ficha5

Ambito: Manifestaciones y expresiones orales
Subambito: Leyenda

Lugar: rio Guayas

Nombre: La Canoita Fantasmatica . :
Epoca: colonid (S. XVIII)

Descripcion delafoto:

Rio Guayas visto desde e
Malecon Simén Bolivar, donde
segin la leyenda, navega la
Canoita Fantasmética.

Imagen 5. Rio Guayas

Fuente: Propia.

Contenido

En laactual provincia de Babahoyo, don Medrano, un sargento retirado, era encargado
del Tambo real. La clientela que ahi concurria era selecta, incluyendo funcionarios,
jefes, caballeros de Corte. Chabela era quien estaba a cargo delacocinay del lugar en
general. Al lugar llego un coronel en busca de vasallos que |o acomparien en auxilio
de Cartagena. Don Medrano se enlisto entre los vasallos y le dgfé € tambo a su
esposa Chabela. Pasan 1os meses y no se tenia noticias del sargento. Chabelatuvo una
relacion amorosa con € primogénito de un teniente. Pasaron los meses. Un dia
regresa Don Medrano y Chabela se esconde de él, por vergienza. Al dia siguiente,
Chabela huye del tambo real y se esconde en una balsa-posada, donde da aluz. Acto
seguido, la tambera se dirigio rio abagjo en una canoita, junto con el recién nacido, y
cuenta la leyenda que Isabel habria estrangulado a su hijo. Remd hasta que amarr6 a
su hijo a una piedra que funcionaba como ancla, sumergiéndolo a las profundidades
del rio. Chabela continud navegando por € rio, maldecida por una voz que la condend
a buscar durante siglos a su hijo estrangulado. Dias més tarde, vigjeros encontraron
una canoa que iba sola, con unalinterna en la proa, desprendiéndose de ella un hedor y
una nube de moscas. Pero, a acercarse, se dieron cuenta de que no habia nadie
dentro. Es comun entre los navegantes contar haber visto una canoa que va sola por
los rios Babahoyo, Vinces, Daule y Guayas, acompaiiado de una voz escalofriante
lamentandose: “Aqui lo perdi, aqui lo he de hallar. Aqui lo maté, aqui lo arrojé, agui
debe estar...” (pag. 447).

Fuente: Chavez Franco (1944).
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Ficha 6

Ambito: Manifestaciones y expresiones orales
Subambito: Leyenda

Lugar: cale Rocafuerte (antigua

Nombre: LaViudade Tamarindo Calle Nueva)

Epoca: colonial.

o r \ Descripcion delafoto

‘ ; 1_._.

e a((e flueam o a'e Ram/—‘uer‘t‘? '

l"__,___./ \) _ °, |Mapa  antiguo de
_, ! | Guayaquil ubicado en el
- , wl i erm ! Museo de los Piratas

@ dp -"C
(Cerro Santa Ana), donde
:‘fe( A'f.a{er'on - se ubica la cale Nueva
CIvypab Vi ; (actual Rocafuerte) la cual,
- F A segun la leyenda, hacia su
aparicion la Viuda de
Tamarindo.

Imagen 6. Plano de Guayaquil (Ciudad Vigja).

Fuente: Propia.

Contenido

Cuenta la leyenda que en las noches, antes de que aparezca la Viuda, la temperatura
baja bruscamente, y junto a un arbol de tamarindo (escondite ideal de brujas y
duendes), se materializa la figura de una mujer. Al pie del arbol brota del interior de
la tierra a la superficie un antiguo féretro, € cua desaparece segundos después. El
testigo de tal suceso se encuentra inmovilizado y la Viuda, a percatarse de su testigo
paralizado, se acercaa él. Esen ese momento que € testigo recupera su movilidad.

Se dice que la Viuda tenia como esposo a un soldado de la colonia, a quien asesing,
por lo que esté condenada a penar por toda la eternidad.

Fuente: Direccion de Culturay Promocion Civica (2010).

76




Ficha7

Ambito: Manifestaciones y expresiones orales
Subambito: Leyenda

Lugar: desde la cale Junin hasta la Iglesia de

Nombre: La Dama Tapada Santo Domingo.

Epoca: colonia (S. XVIII)

Descripcion delafoto

Letrero de la cale Junin. Segun la tradicion
popular, es la calle por donde deambulaba la
Tapada.

Imagen 7. Letrero calle Junin
Fuente: Propia.

Contenido

En los afios 1700 se conocia como tunante a aquel caballero, pasado de copas, que
hubiese seguido a la Dama Tapada, a la cua se la veia entre la medianoche y las
cuatro de la madrugada. La Dama, una mujer de cuerpo esbeltissmo, la cabeza
cubierta con un velo, y dgando a su paso un perfume suave a violetas, aparecia
delante de los caballeros sin importar su edad. Al sentirse atraidos por €lla, los
sefiores la seguian como en un trance ala Tapada, yendo ambos ni muy deprisa ni muy
despacio. Caminaban siempre por callgjones, nunca por calles anchas. La Dama
apenas y movia un poco la cabeza para asegurarse de que la siguieran, siendo lo
interesante que la vision aparentemente era solo para € persecutor. De repente, la
Tapada se detenia, daba media vuelta, se levantaba el velo eindicabaa galan que si la
quisiera seguir, que la siguiera. Lentamente el rostro bello de la dama empezaba a
descomponerse hasta convertirse en una calavera. El que alcanzabaaverla, eratestigo
de su evaporacién. Y € que no la acanzaba a ver, quedaba paralizado, loco o muerto.

Informacion adicional: es comin que se confunda ala Dama Tapada con la Viuda de
Tamarindo. La Dama es la encarnacion de la muerte, mientras que la Viuda es un
ama condenada a eiminar su culpa de un grave cometido, en este caso, € del
asesinato de su esposo. Asi mismo, se usaba esta leyenda para evitar que |os hombres
se emborrachen, por temor a que aparezcala Dama Tapada.

Fuente: Chévez Franco (1944), Direccion de Culturay Promocion Civica (2008).
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Ficha 8

Ambito: Manifestaciones y expresiones orales
Subambito: Leyenda

Lugar: Iglesiay Plaza San Francisco.

Nombre: Las Palomas de Fray Simplon Epoca: colonial (primera década s,

XVIII: 1726)

Descripcion delafoto

Es comun ver en la plaza un sinnimero
de paomas. Esta leyenda ofrece €
motivo por € cua hay una gran
cantidad de palomas en la iglesia y
plaza.

Imagen 8. Iglesiay Plaza San Francisco

Fuente: Propia,

Contenido

En la ciudad de Guayaquil vivio un fraile conocido por todos como Fray Simplon,
quien cuidaba a las palomas del campanario de laiglesia San Francisco. En 1726, €
volcan Cotopaxi erupciond, y con €elo produjo un temblor, e cua derrumbo
edificaciones de ciudades aledarias, entre ellas e campanario de laiglesia mencionada.
El corregidor de Guayaquil, Martin Bruno, le pregunt6 al fraile qué haria ya que €l
campanario e iglesia estaba a punto de colapsar. Al escuchar la respuesta
despreocupada del fraile, aseverando que nada malo sucederia, le dio tres semanas
para reparar la iglesia, caso contrario procederia a demolerla. El cura se dedico a
recoger limosna, sin éxito alguno, por lo que pide ayuda a Don Gumersindo, y juntos
arreglaron la torre de la Iglesia.  El corregidor, al ver esto, reline a dos lacayos para
gue derrumben latorre. En la noche de anuncio de un nuevo heredero ala Corona se
dispararon doce cafionazos, suceso aprovechado por los lacayos para destruir la obra.
Luego de terminar su tarea, se percatan que del cielo llega una bandada de palomas.
Sin embargo no se percataron de que €ellas, poco a poco, recogerian 1os escombros de
laiglesia. Al dia siguiente, una vez que los lacayos le informaron del éxito de su
labor, €l corregidor se dirigio alaiglesia para hablar con el fraile. Sorpresa se llevo
cuando, al llegar alaiglesiavio latorre intacta. Al preguntarle al cura el responsable
de tan magnifico suceso, é les atribuyd dicha labor a sus queridas palomas.

Fuente: Direccion de Culturay Promocion Civica (2011).
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Ficha9

Ambito: Manifestaciones y expresiones orales
Subambito: Leyenda

Lugar: Iglesia San Francisco.

Nombre: La Procesién de Animas -
Epoca: colonia (segundamitad del S. XVI1II)

Descripcion delafoto

La Plaza San Francisco fue una de las cuales
recibialavisitade las animas del purgatorio.

Imagen 9. Iglesiay Plaza San Fco.
Fuente: Propia.

Contenido

Las dnimas son seres de ultratumba, vestidos con mantas largas y cucuruchos blancos
sobre la cabeza, en sus manos huesudas sostenian grandes cirios, sus rostros |lenos de
angustia, expresaban la frase: “Rogad a Dios, hermanos, por el rescate de las almas que
estan en el purgatorio” (pdg. 218). Era caracteristica su presencia en ciudades
conquistadas por los espafioles y en Guayaquil se presentaban a las doce de la noche,
en las plazas de las iglesias, especidmente en la de San Francisco. Ifiigo Verdgo,
espanol, fue uno de los testigos de las animas, y contdé que una noche, luego de
escuchar a alguien decir que las animas sabian donde se ocultaban joyas y tesoros,
decidi6 esperarlas sentado en €l tercer escalon de la esquina de donde en ese entonces
se levantaba una cruz, en la plaza de laiglesia. Mientras bebia y tarareaba se quedd
dormido. Se levantd sobresaltado al escuchar murmullo de voces acercandose. Eran
las &nimas en procesion y una de €ellas se acerco hasta € espafiol y le pidié que ruegue
por ellas. A esto é le contestd que rezariatodo 1o que ella quisieraa cambio de que le
indicara donde estaba €l oro. Una mano de fuego le tomé la suya y la &nima lo
sentencio a siempre sentir el fuego que a ellos los quemaba, y eso continuaria hasta que
é no se arepintiera. Verdgjo se quedd inmovilizado, y no fue hasta la mafiana
siguiente, al escuchar las campanas de la misa matinal, que é pudo moverse. Corrio
hacialaiglesia para confesarse, y € padre sumergié su mano en agua bendita. A partir
de ese dia, vistio las tunicas de sacerdote, cambid su nombre y se dedicé a rezar con
devocion frente a cuadro de las animas.

Fuente: Pino Roca (1930).
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Ficha 10

Ambito: Manifestaciones y expresiones orales
Subambito: Leyenda

Lugar: cruce de calle P. Carbo y Diez de Agosto
Nombre: El Fantasma del | (actual Biblioteca, Museo Municipa de Guayaquil).
Padre lzurieta

Epoca: republicana (S. XX: 1910)

Descripcion delafoto

Biblioteca Municipal, en cuyo terreno se
dice que hacia su aparicion € fantasma
del Padre | zurieta.

Imagen 10. Biblioteca Municipal

Fuente: Propia.

Contenido

El templo San Agustin se levantaba donde actuamente es el Museo y Biblioteca
Municipal, en €l cual e Padre Izurieta, quien llegd ala edad de 115 afios, practicabala
fe de manera intransigente. Entre 1902 y 1916, €l terreno vacio, que en aguna
ocasion albergo a templo San Agustin, fue usado por circos y otros espectacul os.
Cuenta la leyenda que en 1910 funcionaba en €l terreno el circo Palacios. Contaban
ellos sobre la aparicion casi diaria de un fantasma, entre las dos y tres de la mafiana.
Este era delgado, alto, anciano, con habitos negros, una correa en la cintura, y una
fusta colgada de ella.  Concluyeron que se trataba de un fraile agustino, y por su
descripcidn, que era el Padre lzurieta, quien habia vivido en e templo. Quienes lo
habian visto mostraban evidencias de latigazos que el fantasma impartia, a personas 'y
a animales. Tal era la situacion que € circo tuvo que acortar su temporada de
presentacion y, tras su Ultima presentacion nocturna, |os integrantes pasaron la noche
desarmando la carpa. Las horas pasaron cuando, repentinamente, aparecio el Padre
Izurieta con fusta en mano, y escucharon los presentes la voz del anciano gritando:
“iFuera de aqui, sacrilegos! jEste sitio es consagrado! jEsta es casa de oracion y
ustedes la han hecho barraca de titiriteros! jFuera todos! jFuera de aqui! jFueral!”
(pdg. 306). La compafia sali6 despavorida, esperando hasta € amanecer para
desarmar |la carpa a toda prisa. El terreno nunca mas fue ocupado por circos. Sin
embargo, en la Biblioteca y Museo, no se ha visto a Padre ni se ha escuchado €
silbido de su latigo.

Fuente: Chévez Franco (1944).
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Ficha 11

Ambito: Manifestaciones y expresiones orales
Subambito: Leyenda

Lugar: Cerro del Carmen

Nombre: El Naranjo Encantado -
Epoca: republicana

Descripcion delafoto

Foto referencial de un arbol de naranjo,
uno de los protagonistas de laleyenda

o

Imagen 11. Arbol de naranjo

Fuente: Infojardin (s. f.)

Contenido

En e Cerro del Carmen se creia de la existencia de un naranjo frondoso y lleno de
frutos. Quien pasaba por €l sector se topaba con € &rbol y, debido a caor de la
ciudad, probaba una fruta para camar su sed y retomaba su camino luego de tomar
unos frutos. Sin embargo, luego de andar por varios minutos se topaba con € mismo
naranjo. Cansado, dejaba las frutas. Curioso que, luego de ello, daba con su camino.
Gracias a esta historia, se organizaron grupos para dar con €l naranjo, sin éxito alguno.
Se cree que € arbol legd ala ciudad gracias a Siete pepitas introducidas por un padre
proveniente de Espafia, € cual los sembro en € jardin de su convento. Tal era €
orgullo del padre Damian a ver como crecian sus siete arboles, que no pasaba un dia
en gue é no los contara, con la idea de ser recordado por introducir tal especie a la
region. Un dia uno de los &rboles desaparecio y e padre llegd a la conclusion de que
el ladron tenia que ser uno de los duefios de las fincas cercanas. A los fieles en misa
anuncio la excomunion mayor a autor, complices y encubridores de tal hecho, y €
perdon si estos confesaban.

Un dia, € pupilo Martin de Forres, quien participaba activamente en la iglesia, se
acercO a padrey le dijo, como siguiendo un discurso escrito por mano superior, que €
arbol habia sido llevado hasta € Cerro del Carmen por orden celestial, donde
permaneceria hasta siglos después de su trasladado a ese lugar, brindando frutos
excepcionales pero siendo el unico de los siete que no generaria semillas, y los cuales
se podrian disfrutar siempre a pie del éabol. El padre qued6 perplejo ante tal
declaracion del pupilo quien, afios mas tarde, seria declarado beato.

Fuente: Pino Roca (1930), Infojardin (s. f.).
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Ficha 12

Ambito: Manifestaciones y expresiones orales
Subambito: Leyenda

Lugar: puerta principa del Cementerio
Nombre:. La Cruz de Madera dd | General.

Cementerio. -
Epoca: republicana (S. XX: 1928).

Descripcion delafoto

Al final del pasillo de la puerta principal
del Cementerio General se encuentra
una cruz, cuya foto permite ilustrar la
presente leyenda.

Imagen 12. Cruz frente a Puerta Principal
del Cementerio General

Fuente: Propia.

Contenido

En una cantina ubicada frente a la puerta principa del Cementerio General, siete
amigos decidieron ponerse una prueba de valentia. Esta consistia en ingresar a
cementerio a altas horas de la noche, detenerse frente ala gran cruz de madera que ahi
se encontraba, rezar un Padre Nuestro y regresar una vez cumplido el objetivo. Uno
de ellos, queriendo ser parte del grupo, aceptd € reto. Sin embargo € lider le indico
que debera clavar en la cruz un pafiuelo blanco, como constancia de su hazafa
lograda. A las dos de la madrugada del dia siguiente, una vez reunidos frente al
cementerio, el novato corrié hacia la cruz de madera, rezd y acto seguido clavé €
pafiuelo. De repente, sintié como |o jalaban de su abrigo, estrangulandolo. Horas méas
tarde, sus amigos, preocupados a no regresar €l novato junto a ellos, se dirigieron
hacia la cruz y a llegar a ella, hallaron € cuerpo sin vida de su amigo, y su abrigo
clavado alacruz de madera, o que provocd su estrangul amiento.

Fuente: Direccion de Cultura y Promocion Civica (2008), Lcdo. Arellano Paredes
(comunicacion personal, Septiembre 19, 2012).
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Ficha 13

Ambito: Manifestaciones y expresiones orales
Subambito: Leyenda

Nombre: La Leyenda de Victor Emilio L ugar: puerta 7 del Cementerio General.

Estrada Epoca: segundamitad del S. XX

Descripcion delafoto

Seguin la tradicién popular, dos demonios
resguardan la tumba de Victor Emilio
Estrada, en la Puerta 7, evitando que
descanse en paz.

]

Imagen 13. Mausoleo de Victor Emilio
Estrada

Fuente: Propia.

Contenido

Cuenta la leyenda que a altas horas de la noche, cerca de la puerta 7 del Cementerio
General, un hombre vestido de gala y copa solicita un taxi, para que lo lleve a una
direccion determinada. El taxista acepta y una vez llegado al destino, el hombre le
dice que por e momento no lleva dinero y que a dia siguiente se dirija ala direccion
entregada por €l caballero para que retire e dinero. El taxista, al dia siguiente, toca la
puerta del lugar indicado. Sin embargo, la persona gque lo atiende le informa que €
sefior en cuestion fallecio hace afnios, y que no es € Unico que se ha acercado para
preguntar sobre el dinero. Otra version cuenta que, al momento de subirse el caballero
al taxi, la temperatura bagja drésticamente y que, cuando llegan a lugar indicado, €
taxista se percata de que no hay nadie en e asiento posterior del vehiculo.
Seguin la tradicion popular, Estrada realizé un pacto con el diablo, consistiendo en que
este le dé riquezas en vida a cambio de su ama. El dia de su velatorio se dice que se
apagaron las luces y un aire frio recorrio € lugar. Fue enterrado en un atald de cobre
ubicado en la Puerta 7 del Cementerio General, siendo de ta materia para que €
diablo no pudiera llevarse su ama. Pero este coloco a dos demonios para que no 1o
dearan descansar en paz y obligarlo arondar todas las noches en e mencionado lugar.

Informacion adicional: Victor Emilio Estrada Sciaccaluga fue un autodidacta y un
banquero excepcional al fundar la “Caja de Ahorro y Crédito La Previsora” para luego
convertirse en el banco mas fuerte del pais en esa época. Fallecio en 1954.

Fuente: Estrada(s. f.), Kruela Cibernétika (s. f.), Martillo (2007).
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4.4 Conclusiones

La cultura en general estd formada por componentes tangibles e intangibles,
siendo la conservacion y difusion de algunos de ellos mas facil que otros. Las
historias tradicionales forman parte de la segunda categoria, y en la ciudad dicha
situacion no es excepcion.  Guayaquil posee innumerables historias.  Son
innumerables porgque cada dia surgen nuevas, siendo las ya existentes no estéticas,

Sino que cambian sin perder su esencia.

En este capitulo se recopilaron las leyendas que caracterizan a la ciudad debido a
gue son aquellas que estan mas presentes en la mente y voz de las personas y en las
paginas de los libros. Si bien es cierto existe la posibilidad de que existan mas
leyendas de la ciudad, y para su recopilacion se necesita desarrollar un trabajo méas

extenso, para asi rescatar aquellas leyendas que se escapan en € presente proyecto.

Las leyendas de Guayaquil son variadas y pertenecen avarios tipos. Siguiendo la
clasificacion proporcionada por € INPC, la ciudad cuenta con leyendas asociadas a
topénimos, con laleyenda de Guayasy Kil; leyendas religiosas, con la de las Palomas
del Fray Simplén y la Procesion de las Animas; leyendas asociadas con apariciones o
seres sobrenaturales, con la leyenda del Tin Tin, la Dama Tapada y la Viuda de

Tamarindo, por sdlo clasificar agunas.

Al especificar la época aproximada en la cua se desarrollan las leyendas
guayaquilefias, se puede notar que estas, de acuerdo a la creencia popular, se
desarrollan en casi cada una de las épocas de la historia de la ciudad mencionadas
anteriormente. Mediante un rapido andlisis, se puede observar que la mayoria de las
leyendas recopiladas en este trabajo pertenecen ala época colonia, siendo la mayoria

de ellas del siglo XV11I, relacionadas con apariciones.

Al finalizar larecopilacién de las leyendas, |a autora del presente proyecto obtuvo

un numero de leyendas mucho mayor a estimado iniciamente. Esto indica que la

84



ciudad cuenta con material e cual, s es tomado en consideracion, anaizado y
valorizado por lo que es, puede formar parte de la oferta turistica cultura de la
ciudad, como sucede con las leyendas de Quito y las actividades que se redlizan en

torno a€llas.
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CAPITULOV

METODOLOGIA DE LA INVESTIGACION

5.1 Introduccién al disefio de la investigacion

Dentro del turismo cultural de Guayaquil, € recurso leyendas de la ciudad de
Guayaquil carece de un estudio que permita determinar su potencial como aternativa
de desarrollo del tipo de turismo mencionado. Por este motivo, se determina la
necesidad de realizar la investigacion exploratoria y descriptiva, debido a la escasa
informacion disponible.

El enfoque de la investigacion aplicado en € desarrollo del presente proyecto es
de tipo mixto, es decir, cudlitativo y cuantitativo. Del enfoque cuditativo se
desarrolla la investigacion exploratoria, y del enfogque cuantitativo la investigacion

descriptiva.

5.1.1 Investigacion exploratoria

La investigacion exploratoria, segun Soler (2001), es de carécter cualitativo y
utilizada cuando se tiene escasa informacion respecto a tematratado. Asi mismo, la
investigacion exploratoria permite determinar cuéles son las preguntas mas rel evantes

aresponder.

Este tipo de investigacion fue seleccionada debido a que e tematratado, si bien ha
sido desarrollado en el &mbito literario local con la publicacién de libros y comics, en
la actualidad no se tiene datos de la existencia de un inventario de las leyendas de la

ciudad, provocando que sea poco estudiado en el ambito turistico.
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5.1.2 Investigacion descriptiva

Del enfoque cuantitativo, segin Soler (2001), se desarrolla la investigacion
descriptiva, la cual permite cuantificar los datos obtenidos durante la investigacion
exploratoria. Se caracteriza por tener preguntas especificas y precisas. De acuerdo a
Naghi (2000), esta permite obtener |as caracteristicas de |os elementos estudiados y €l

porcentaj e de aquellos elementos que posean determinadas caracteristicas similares.

Para la obtencién de la informacién necesaria para € desarrollo del proyecto, se
utilizan las técnicas de investigacion documental y de campo, cuyos temas se

desarrollan en €l presente capitulo.

5.2 Tamano dela muestra

Para determinar la muestra para la implementacion de las encuestas, se establece
la utilizacion de la formula para poblaciones infinitas, la cua segin Dos Santos
(2004), se utiliza cuando la poblacion es dificil de calcular, cuando no se tiene una
cifra exacta de la misma, y cuando € universo esta conformado por mas de 500 000
elementos. Se toma en consideracion que, segun datos del Instituto Naciona de
Estadisticas y Censo (2010), la poblacion de Guayaquil es aproximadamente 2’350
915 (péag. 8), y los turistas nacionales y extranjeros que la visitan, de acuerdo a datos
obtenidos de TAGSA (2011), son de aproximadamente 1°788.702 en total, en el afio
2011. Esto nos indica que no se cuenta con cifras exactas de los dos elementos
mencionados.

Laformulautilizada es:

Donde;

n = tamafo de muestra
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Z2 = nivel de confianza que, segun Vivanco (2005), adopta |os siguientes valores:

Nivel de confianza 90% | 95% | 95.5% | 99% | 99.7%
Coeficiente deconfianza 164 ] 1.96 2 2.58 3

p = variabilidad positiva o probabilidad de éxito
g = variabilidad negativa o probabilidad de fracaso (1 - q)
E = precision o error (entre el 1% y 5%)

Debido a que € enfoque es cualitativo, se escoge un nivel de confianza del 95%,
dado que las respuestas obtenidas de la muestra son susceptibles a las opiniones de
los encuestados. Asi mismo, como no hay estudios previos respecto a tema tratado,
se determina que la probabilidad de éxito es de 50%, obteniendo por ende una
probabilidad de fracaso de 50%; y un margen de error del 3% (Vivanco, 2005).

Aplicando la férmula para € célculo de muestra necesaria para € presente

proyecto, quedaria de la siguiente manera:

1.962* 0.5* 0.5

n=384.16= 385

Se obtiene como resultado un total de 385 elementos, pertenecientes ala poblacion
de Guayaquil y a los turistas, ya que se requiere determinar € conocimiento que
poseen los mismos acerca de las leyendas de la ciudad, sobre €l turismo cultural
basado en leyendas, y su nivel de aceptacion de la propuesta del presente proyecto. A
los mismos se les aplica la herramienta utilizada para la obtencion de datos primarios,
la encuesta.
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5.3 Tipo de muestreo a aplicar

El tipo de muestreo a aplicar es e muestreo no probabilistico, € cual, segin
Fernandez (2004), es recomendable su uso cuando se realizan estudios cualitativos.
Queda a criterio del investigador decidir como seleccionar a los elementos,
dependiendo del conocimiento que tenga el mismo sobre el temainvestigado. Unade
las desventgjas en este tipo de muestreo es la imposibilidad de controlar € error del

muestreo, por o que es posible que se obtenga informacion errénea (Vivanco, 2005).

Dentro del muestreo no probabilistico, para este proyecto se escogié € muestreo
por conveniencia, el cual indica que la muestra es escogida segun la conveniencia del
investigador (Abascal & Idelfonso, 2005). Se caracteriza porgque los encuestados
elegidos se encuentran en € lugar y tiempo adecuados (Malhotra, 2008).

5.4 Técnicas paralarecoleccion de datos

5.4.1 Datos secundarios

Los datos que se recolectan son de caracter primario y secundario. Los datos
secundarios se relinen para obtener mayor informacion acerca del tema, para realizar
unamejor definicion del problema (Mahotra, 2008). Paralograr dichos objetivos, se
realizO una investigacion documental, la cua segin e Departamento de
Investigaciones Educativas (2012) y de acuerdo a las necesidades del proyecto, se
clasifican en:

- Bibliogréficas: se utiliza la bibliografia impresa mayor, dividida en: de
referencia (enciclopedias del Ecuador, diccionarios, guias de Guayaquil, etc.)
y de estudio (tesis universitarias, libros de texto, tratados, recomendaciones,
etc.). Y labibliografiaimpresa menor, de la cual se utilizan |as publicaciones

periddicas (revistas turisticas, periddicos locales, etc.).
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- lconogréficas: se hace uso de las proyectables (videos de Guayaquil, del
turismo de leyendas de otros paises), y no proyectables (mapas, fotografias de
la ciudad).

- Datos Digitalizados. a través de Internet se obtiene informacion proveniente
de libros en formato digital especializados en € tema tratado, tesis
universitarias, revistas turisticas, articulos de la edicién digital de periddicos
nacionales y extranjeros, publicaciones de conferencias y/o seminarios, sean
estos a nivel local como internacional; planes de accion de otros paises

respecto al turismo cultural de leyenda (Malhotra, 2008).

5.4.2 Datos primarios

Para recolectar datos que ayuden a entender el problema en cuestion, se usa como
base los datos primarios, los cuales son originados por € investigador (Malhotra,
2008), quien en este caso es la autora del proyecto. Estos datos se los obtiene
mediante un trabajo de campo, € cua se desarrolla en una etapa importante de la
elaboracion de la investigacion ya que € proyecto depende de todos los datos

recopilados en el campo (Benassini, 2001).

Las herramientas utilizadas para la recoleccion de datos primarios en esta
investigacion son: las encuestas (caracter cuantitativo-descriptivo) y las entrevistas
(carécter cualitativo). (Malhotra, 2008)

5.4.2.1 Encuestas

Las encuestas, cuyo formato se encuentra en e Anexo F, estan dirigidas a la
poblacion de Guayaquil y alosturistas. El objetivo de las mismas es la de determinar
el conocimiento de ambos elementos acerca de las leyendas de la ciudad; del tipo de
turismo que redlizan, y del interés de la muestra total frente a la propuesta del

presente proyecto.
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Respecto a la técnica de la encuesta, se procedié a realizar una encuesta directa
estructurada por escrito, debido a que se empled un cuestionario con: preguntas de
aternativafija (cerradas), mediante las cuales |os encuestados €ligen una respuesta de
un conjunto de respuestas predeterminadas; preguntas con alternativa multiple, en las
cuales €l encuestado tiene la opcion de escoger més de una respuesta (Malhotra,
2008); preguntas semi-cerradas, ya que se requiere ademas conocer datos que varian
dependiendo de cada encuestado (Soler, 2001); y preguntas con respuesta aescala, las
cuales pretenden captar la intensidad de la respuesta del encuestado (McDaniel &
Gates, 2005).

Debido a que se necesita obtener informacion de la poblacién y los turistas, se
decidi6 obtenerla realizando las encuestas en |os lugares turisticos mas importantes y
concurridos en la ciudad por ambos. Estos son: Malecén Simoén Bolivar, Barrio Las
Pefas, Cerro Santa Ana, Parque Seminario, Parque Centenario, Mercado Artesanal.
Para la realizacion de la encuestas en e Maecon Simén Bolivar se solicitd permiso

parallevar a cabo dicha actividad (ver Anexo G).

5.4.2.2 Entrevistas

El tipo de entrevista que se utilizo para la recoleccion de informacion es la
entrevista estructurada, a excepcion de la dirigida a historiador, en la cua las
preguntas y su secuencia son decididas antes de la entrevista. La entrevista dirigida
a historiador es de tipo no estructurada, la cual se utiliza una guia de pautas, mas no
un cuestionario (Dvoskin, 2004). Se aplican estos tipos de entrevistas debido a que se

reguiere informacién especifica no encontrada en la recoleccion de datos secundarios.

Las entrevistas se realizaron a

a) Autoridades del sector cultural: el objetivo es recopilar informacion respecto a
las leyendas como manifestaciones culturales, su definicion y clasificacion
nacional, y conocer las actividades que se redlizan para su rescate y

conservacion, en e caso de que las mismas efectivamente se redlicen (e

91



formato del cuestionario de la entrevista al sector cultural se encuentra en
AnexoH el).

b) Historiador: con la entrevista a historiador, se pretende obtener toda la
informacion posible acerca de las leyendas de Guayaquil. Los datos que se
recopilen en esta entrevista son indispensables para determinar el plan de
programas turisticos a proponer en € presente proyecto, ya que dentro de
dichos programas, las leyendas son el producto turistico a ofrecer. Se decidio
por redlizar entrevista no estructurada debido a que € ritmo de la misma
dependera del conocimiento que posean los historiadores respecto a las
leyendas. Sin embargo, |os temas atratar serén:

- Surgimiento de las leyendas de Guayaquil
- NuUmero de leyendas de la ciudad
- Narracion de cada una de las leyendas con las que cuenta Guayaquil,,

especificando: escenario, época, personajes, contenido.

Durante € levantamiento de informacion primaria, se entrevisto a Lcdo. Victor
Hugo Arellano, quien ademés de participar activamente en e sector cultural de la
ciudad, con € cargo de Director del Museo Municipa de Guayaquil, proporciono
informacion puntual acerca de las leyendas gracias a su papel de historiador.

Asi mismo, como parte del sector cultural se entrevisto alaLcda. Carolina Calero,
guien es Coordinadora de Bienes Inmateriales del Instituto Nacional de Patrimonio
Cultura, sede regiona 5, quien aportd con informacion respecto a tematratado.

5.5 Técnicasde andlisis de datos
5.5.1 Encuestas
Las encuestas serdn sometidas a una revision rgpida para determinar aquellas que

fueron llenadas en su totalidad de aquellas que no, es decir, para descartar los

cuestionarios insatisfactorios (Malhotra, 2004), y posteriormente se procedera a
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separar las encuestas a analizar en dos bloques: € primero correspondiente a los
encuestados “poblacion de Guayaquil, y el segundo a encuestados cuya ciudad de

origen es distinta a Guayaquil.

La informacion obtenida se la digitd en una base de datos utilizando el programa
Excel. Se hizo uso de dos tipos de mediciones. La medicion nominal se la utilizard
para tabular las respuestas de todas las preguntas a excepcion de las obtenidas en la
pregunta 9. La medicion mencionada permite, mediante la asignacion de nimeros,

letras o simbolos, etiquetar e identificar |as respuestas (Ma hotra, 2004).

La medicion ordinal se la utilizd en la pregunta 9 de la encuesta. Dicha medicién
determina si un objeto tiene Mas 0 menos una caracteristica en relacion con otro
(Malhotra, 2004), y las respuestas obtenidas de la misma permitiran conocer la

preferencia de |os encuestados.

Para aquellas preguntas semi-cerradas, que poseen respuestas literales de los
encuestados, se establecieron codigos numeéricos para identificar y establecer las
categorias a las cuales pertenecerian dichas respuestas (Mahotra, 2004), y asi
facilitar el andlisis de lainformacion proporcionada por 1os mismos.

En el AnexoJ (TablaJl) enlacua se establece la codificacion de las alternativas
de respuestas proporcionadas en la encuesta. Por otra parte, se establecieron

comparaciones entre los datos obtenidos, la cua se dara de la siguiente manera:

- Pregunta 1 con Pregunta 5, 6, 7
- Pregunta 9 con Pregunta 10.

5.5.2 Entrevistas

Para andlizar la informacion obtenida mediante las entrevistas, se procedié a

realizar |a transcripcién de las mismas para su posterior andlisis.
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5.6 Presentacion y analisisdelos resultados de las encuestas

Los datos obtenidos de |as encuestas fueron digitalizados en € programa Excel, en
el cua se redlizaron gréficos en base a los resultados obtenidos. Para la
contabilizaciéon de los datos, se utilizd la férmula contar.si, cuya funcion es la de
contar aguellas celdas que no estan en blanco y que cumplen un criterio determinado
(Office, s. 1.).

A continuacion se presentan |os resultados obtenidos de las encuestas realizadas a
trescientas ochenta y cinco personas, las mismas que se gecutaron en los lugares

mencionados anteriormente;
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5.6.1 Pregunta 1

1. ¢Do6nde nacio?

0 26% 0 11% [ Otro pais
B Guayaquil

O Otra ciudad del
B 63% Ecuador

Figura 4. Lugar de nacimiento de los encuestados.
Elaboracion: Propia.

La figura 4 indica los resultados obtenidos de la primera pregunta, en la cual se
busca conocer € lugar de nacimiento de los encuestados. Se obtuvo que de las 385
personas encuestadas, € 63% corresponde a guayaquilefios y € 37% corresponde a
personas nacidas en lugares distintos de Guayaquil, siendo & 26% dentro del

Ecuador, y el 11% en ciudades de otros paises.

De los encuestados cuya respuesta fue otra ciudad del Ecuador, € 23% pertenece a
laregion Sierray el 76% alaregion Costa
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5.6.2 Pregunta 2

2. ¢Qué tipo de turismo realiza usted en
Guayaquil ?

O10% BE2%mi9%
019%
B 54%
B 14%

O Recreaciéon B De Negocios O Cuitural
O Deportivo B Salud 8 Otro

Figura 5. Tipo de turismo realizado por los turistas en Guayaquil .

Elaboracion: Propia.

El tipo de turismo escogido por més de la mitad de los encuestados, con un 54%,
fue € turismo de recreacion, el cua segun Quesada (2008) implica visitas a centros
comerciaes, zooldgicos, centros nocturno, y actividades como pasear, comprar,

bailar, nadar, etc. El de menor acogidafue el turismo de salud, con un 2%.

El segundo tipo de turismo escogido por un mayor nimero de encuestados fue €
turismo cultural, con un 19%, lo cual representa menos de la mitad de respuestas
obtenidas en €l turismo de recreacion. Siguiendo a turismo cultural, se obtuvo un

14% en turismo de negocios, un 10% en turismo deportivo.

Dentro de la opcién otro tipo de turismo, del cua se obtuvo un 1% de respuestas,

serecogio larespuestavisitaala ciudad por asistencia a congresos.

Los resultados obtenidos demuestran que los encuestados tienen presente que
realizan turismo cultural en la ciudad, a pesar de que el porcentgje registrado es muy

bajo, comparado con el obtenido en turismo recreativo.
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Se realiz0 esta pregunta debido a que, al momento de solicitar datos estadisticos al
Ministerio de Turismo respecto a nimero de turistas que llegan a la ciudad segun €l
tipo de turismo que realizan, dicha entidad indicé que carecen de dicha informacién

(ver Anexo K).
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5.6.3 Pregunta 3

3. ¢Queé aspectos conoce usted de Guayaquil?

W 6% 0O 0%

0 31%

0 24%

0 6%
H 33%
O Historia B Gastronomia
O Religion O Tradiciones Culturales
B Arte O Otro

Figura 6. Aspectos de Guayaquil conocidos por |os encuestados.

Elaboracion: Propia.

La figura anterior indica que € aspecto de Guayaquil mas conocido por los
encuestados es la gastronomia de la ciudad, con € 33% de las respuestas obtenidas, y
el menor conocido es el arte y la religion, con 6% cada uno. Se obtuvo cero

respuestas en cuanto a otro aspecto gue los encuestados conocen de la ciudad.

La historia de la ciudad ocupa e segundo lugar, con el 31% de las respuestas

obtenidas, seguido en tercer lugar por las tradiciones culturales, con un 24%.
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5.6.4 Pregunta 4

4. Segln su criterio, laleyenda es:

B 10%

8 90%

O Relato oral, propio de una ciudad, transmitido de
generacion en generacion.

B Relato oral, narra aspectos sagrados de una sociedad,
protagonizados por seres divinos.

Figura 7. Definicion de leyenda segun |os encuestados.
Elaboracion: Propia.

El 90% de los encuestados sefial 0 la respuesta correcta de la pregunta 4, la cual
es la primera opcion, mientras que € 10% restante, erroneamente sefialaron como

definicidn la segunda opcion.

Esta pregunta permite conocer s las personas encuestadas tienen clara la
definicion del término leyenda, y en este caso en las opciones de respuesta, se utilizo
el término clave “transmitido de generacién en generacion”, palabras que definen a

lasleyendas. A pesar de ello, hubo encuestados que erraron en su respuesta.
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5.6.5 Pregunta 5

5. ¢Conoce 0 ha escuchado sobre alguna o algunas de las
siguientes leyendas de la ciudad?

B 11% 0 1%

0 18% W 38%

W 4%
H4% D3y m 21%
O La Dama Tapada B | a Viuda de Tamarindo
O Bl Hada de Santana O El Naranjo Encantado
B | a Cruz de Madera del Cementerio O LaLeyendade V. E. Estrada
B Ninguna de las anteriores 0O Otra

Figura 8. Conocimiento de los encuestados acerca de las leyendas de Guayaquil.

Elaboracion: Propia.

Los resultados obtenidos demuestran que la leyenda més conocida por los
encuestados es La Dama Tapada con un 38% y la menos conocida es El Hada de
Santana con un 3%. La segunda més conocida es La Viuda de Tamarindo con 21%,
seguido de La Leyenda de Victor Emilio Estrada con 18%, El Naranjo Encantado y

La Cruz de Maderadel Cementerio con 4% cada una.

De total de encuestados, € 11% respondié que no conoce las opciones de
leyendas de la encuesta ni sugirio alguna distinta a ellas. Por otra parte, € 1% dio
otra opcion de leyenda diferente a las expuestas en la encuesta, siendo estas: e Tin

Tiny la Canoita Fantasmatica.
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5.6.5.1 Comparacion preguntaly5

Comparacion: Porcentagje de las leyendas conocidas por la muestra
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O La Dama Tapada
80%
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Figura 9. Comparacion en porcentaje de las leyendas conocidas por |os encuestados.

Elaboracion: Propia.

La figura anterior indica que la leyenda guayaguilefias mas conocida por los
ecuatorianos es La Dama Tapada, con & 40% de respuestas obtenidas por la muestra.
Con respecto a la segunday tercera leyenda mas conocida por los guayaguilefios esta
La Viuda de Tamarindo, seguido por La Leyenda de Victor Emilio Estrada. Las
mismas respuestas fueron escogidas por € resto de ecuatorianos, siendo en segundo
lugar lade Victor Emilio Estraday en tercer lugar lade LaViuda de Tamarindo.
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Asi mismo, hubo un 2% de guayaquilefios encuestados quienes afirmaron no
conocer ninguna leyenda de la ciudad, y un 16% de personas de otras ciudades del

Ecuador que seleccionaron la misma respuesta.

Con respecto a total de extranjeros encuestados, |os cuales corresponden a 11%
del total de la muestra, cas € 90% de ellos respondieron no haber escuchado ni
conocer acerca de las leyendas de la ciudad, y aquellos que afirmaron conocer las
leyendas de Guayaquil, seleccionaron la de La Dama Tapada, La Cruz de Madera del

Cementerio, y e Naranjo Encantado, con un 5% cada una de €ellas.

Se concluye que de las 6 leyendas que constan en la encuesta, son tres las mas
conocidas por los ecuatorianos, mientras que las demés son también conocidas, pero
con un porcentagje mas bajo que las primeras tres leyendas. Panorama similar se
presenta con los extranjeros, cuyo conocimiento de leyendas de la ciudad es muy
bajo, en comparacién con € porcentaje obtenido en la opcién que indica no conocer

las leyendas guayaquil efias.
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5.6.6 Pregunta 6

6. Si escogiod alguna de las leyendas anteriores, ¢cOMo
conocio su existencia?
B 2%

0 30%

8 37%

B 6% 490 3% B 18%
O Escuela/Colegio B Libros O Videos/Peliculas
O Prensa B Radio/Television O Tradicion Oral

B Promocion Turistica

Figura 10. Fuente mediante la cual los encuestados conocieron las leyendas
escogidas.

Elaboracion: Propia.

Respecto a la forma mediante el cua los encuestados conocieron las leyendas
escogidas con anterioridad, € 37% respondio latradicidon oral como la més escogida,
y la menos escogida fue la de promocion turistica con un 2% de respuestas. La
segunda opcion seleccionada con mayor frecuencia es la informacion proporcionada
por las escuelas y colegios con un 37%, seguido de los libros con 18%, medios de
comunicacion como radio y television con 6%, la prensa con un 4%, y video y

peliculas con un 3%.

Los resultados obtenidos permiten observar que, a pesar de que latradicién oral es
el medio con € cual las leyendas son transmitidas, corresponde a menos de la mitad
de las respuestas obtenidas. Asi mismo, las escuelas y colegios juegan un papel
importante en la transmision de las leyendas, ya sea a través de libros,
dramatizaciones o narraciones orales. Asi mismo, 10s datos analizados indican que la
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difusion de las leyendas mediante la promocion turistica es casi nula, 10 que abre una

oportunidad para desarrollar este recurso cultural y transformarlo a atractivo turistico.

104



5.6.6.1 Comparacion preguntaly 6

Comparacion: ¢Cudl es el medio por el cual la muestra conocio las
leyendas?
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Figura 11. Comparacién entre los encuestados segun su lugar de nacimiento respecto
alafuente por la cual conocieron las leyendas escogidas.

Elaboracion: Propia.

La figura 11 permite realizar una comparacion entre los distintos medios por los
cuales los guayaquilefios, encuestados de otras ciudades y extranjeros conocieron las
leyendas de la ciudad. El medio con mayor porcentge tanto en los guayaquilefios
como otros ecuatorianos es la tradicion oral, siendo en ambos caso € porcentge
superior a 30%, con el 38y 35% respectivamente. En segundo lugar se tiene que los
ecuatorianos conocieron acerca de las leyendas gracias a la escuela y colegio, con
porcentajes superiores a 30% en €l caso de los guayaquilefios, y del 32% en € caso

del resto de ecuatorianos.
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Los videos y peliculas juegan un papel muy bajo respecto a la transmision de las
leyendas a los ecuatorianos, con menos del 4%. Sin embargo, la promocién turistica
fue la opcion menos escogida por la muestra ecuatoriana, siendo del 2% tanto en

guayaquilefios como en el resto de ecuatorianos.

Por otro lado, los resultados demuestran que la informacién encontrada en libros
permite a los turistas extranjeros conocer acerca de las historias tradicional es tratadas
en este proyecto, siendo solo 4 las personas foraneas que afirmaron conocer las

leyendas de la ciudad através de los libros.

Se concluye que los ecuatorianos transmiten las leyendas de Guayaquil de manera
oral, siendo esta la opcidén mas escogida de las siete que constan en la encuesta. Asi
mismo, € papel que tiene actualmente el sector turistico dentro de la promocion de
las leyendas es muy bajo, ya que son pocos |os ecuatorianos que conocen las leyendas
por e mencionado medio, y ninguno de los extranjeros encuestados escogio dicha
opcion, siendo para ellos los libros € medio mediante el cual adquirieron el

conocimiento de las leyendas de la ciudad.
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5.6.7 Pregunta 7

7. ¢Cree usted que las leyendas forman parte
de laidentidad cuitural de los guayaguilefios?

B 6%

08 94%

O SimNo

Figura 12. Porcentgjes de respuesta respecto a s las leyendas forman parte de la
identidad cultural de los guayaquilefios.

Elaboracion: Propia.

La mayoria de las trescientas ochenta y cinco personas encuestadas, con un 94%,
creen que las leyendas forman parte de la identidad cultural de los guayaquilefios,

mientras que se obtuvo una respuesta negativa por parte del 6% de |os encuestados.

Al andlizar las respuestas obtenidas, se determina que las personas en generd
creen que las leyendas y la identidad cultural de los ciudadanos tienen una relacion
estrecha entre ambos, por 10 que seinfiere que las historias tradiciona es mencionadas

son de importanciaen laidentidad cultural de los guayaquilefios.
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5.6.7.1 Comparacion preguntaly 7

Comparacion: ¢Cree lamuestra que las leyendas de la ciudad
forman parte de la identidad cultural de los guayaquilefios?
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Figura 13. Comparacién entre |os encuestados segun su lugar de nacimiento respecto
as creen que las leyendas forman parte de laidentidad cultural de los guayaguilefios.

Elaboracion: Propia.

La figura 13 permite concluir que tanto los guayaquilefios, los encuestados de
otras ciudades del pais, y extranjeros creen que las leyendas de la ciudad forman parte
de los guayaquilefios. Asi mismo, menos del 10% de los ecuatorianos dio una
respuesta negativa, a diferencia de los extranjeros, cuyo porcentgje fue del 17% del
total de encuestados de otro pais.
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5.6.8 Pregunta 8

8. ¢Ha escuchado de alguna actividad realizada por
autoridades del sector educativo, turistico y/o cultural
para promover las leyendas de Guayaquil?

0 21%

B 79%

O SimNo

Figura 14. Respuestas obtenidas respecto a papel de las autoridades en la promocion
delas leyendas.
Elaboracion: Propia.

Tal como se puede ver en lafigura 14, € 79% de los encuestados indicaron que no
han escuchado de alguna actividad realizada por autoridades del sector educativo,
turistico y/o cultural con el objetivo de promover |as leyendas de Guayaquil, mientras
que el 21% indico que sSi.

Entre | as respuestas obtenidas del 21% de encuestados que escogieron la respuesta
Si, mencionaron ala M. |. Municipalidad de Guayaquil y ala Direccién de Culturay
Promocién Civica, con los comics publicados desde mediados de la década pasada.

Las respuestas obtenidas permiten concluir que la participacion de las autoridades

de los diferentes sectores involucrados en la promocion de las leyendas de la ciudad

es baja, ya sea esto por desinterés o por escasos estudios en €l tema.
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5.6.9 Pregunta 9

9. Si se ofreciera un tour para dar a conocer las
leyendas de la ciudad, estaria usted:
0 7%

B 34%

8 59%

8 Muy interesado B Medianamente interesado
O Poco interesado

Figura 15. Interés de los encuestados en una propuesta turistica de leyendas de
Guayaquil.

Elaboracion: Propia.

En la pregunta 9, la cual permite medir € nivel de acogida que tendrian las
propuestas de programas turisticos detallados més adelante, mas de la mitad de los
encuestados, con un 59%, mostraron interés en tomar un tour que permita conocer las
leyendas de laciudad. Un 34% se mostré medianamente interesados, y finalmente un

7% indico poco interés en ser participes de un tour de leyendas.

Esta pregunta en particular es de gran importancia, ya que permite medir la
acogiday lafactibilidad de redlizar este proyecto, ya que de los 385 encuestados, mas
de la mitad mostré interés por € tipo de atractivo turistico propuesto en € proyecto,
lo que a su vez permite determinar la existencia de un mercado potencial para el

mencionado recurso turistico.
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5.6.10 Pregunta 10

10. ¢Como le gustaria que se desarrollara
dicho tipo de turismo?

0 21%

08 55%

B 24%

O Tour bus B Obras teatrales O Narraciones

Figura 16. Propuestas turisticas seleccionadas por |0s encuestados.

Elaboracion: Propia.

La pregunta 10 de la encuesta tiene tres opciones de respuesta, las cuales se
detallaran en € capitulo siguiente. La figura 16 muestra que se obtuvo como
resultado que el 55% de los encuestados les gustaria la propuesta de recorrido guiado
en bus visitando los lugares de desarrollo de las leyendas. La segunda y tercera
opcion tuvieron una preferencia casi pargja, siendo la primera de ellas, con un 24%,
las obras teatrales en los lugares de desarrollo de las leyendas, y con un 21% las
narraciones orales de las leyendas en los lugares historicos més importantes de la
ciudad.

Las respuestas obtenidas permiten determinar de la existencia de mercado
potencial para cada una de las propuestas indicadas de la encuesta. Por lo que
podemos estimar, en € caso de implementarse las tres propuestas, la de mayor

acogida serialadel recorrido en bus turistico.
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5.6.10.1 Comparacion pregunta9y 10

Comparacion: Eleccion del tipo de turismo de leyendas de acuerdo a
interés de los encuestados
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Figura 17. Comparacion de las propuestas turisticas sel eccionadas segun € nivel de
interés de | os encuestados.

Elaboracion: Propia.

De acuerdo a las respuestas obtenidas en la pregunta 9, la cual permite medir el
nivel de interés de los encuestados en que se desarrolle € turismo de leyendas, los
gue se mostraron muy interesados, € 66% escogié como primera opcion el recorrido
en bus, seguido de las narraciones orales con un 56%, y en tercer lugar las obras
teatrales con un 54%.

Los que se demostraron medianamente interesados, se tuvo que del total de
encuestados en ese nivel de interés, € 40% prefirid las obras teatrales, seguido de las
narraciones orales con un 38%, y € recorrido en bus en tercer lugar con 31%. Si se

compara los datos obtenidos entre el primer y segundo nivel de interés, en e primero
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hay una preferencia por €l recorrido en bus, a diferencia de los medianamente

interesados, quienes prefieren las obras teatrales como primera opcion.

De los encuestados quienes mostraron poco interés, fueron 20 personas las que
proporcionaron una respuesta en cuanto a tipo de turismo que les gustaria que se
desarrollara, siendo las obras teatrales la mas escogida con un 7% de las respuestas
obtenidas, seguido de narraciones orales con un 5%, y por ultimo € recorrido en bus

con un 3%.
Se concluye que entre las tres propuestas de turismo de leyendas tienen aceptacion

entre |os encuestados que se mostraron muy interesados y medianamente interesados,

con més del 50% en el primer caso, y mas del 30% en el segundo caso.
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5.7 Presentacion y andlisis de losresultados de las entrevistas

Para la presentacion de | os resultados de las entrevistas, se procede arealizar la

transcripcion de las mismas:

5.7.1 Transcripcion dela entrevista dirigida a autoridad del sector de Cultura

Entrevistado: Lcdo. Victor Hugo Arellano Paredes. Director del Museo Municipal
de Guayaquil.

1. ¢Quéesparausted leyenda?

Laleyendala comparo con el juego del teléfono roto, a medida que se transmite el
mensgje, este varia, se le quitan y afladen elementos. La leyenda es una narracion
oral o0 escrita, lacua puede ser presentada en verso o en prosa. Se caracteriza porque
presenta elementos imaginarios y redes, transmitiéndose de generacion en

generacion, generalmente de manera oral.

2. ¢Cree usted que las leyendas se relacionan con la identidad cultural de un
pueblo?
Si, ya que las leyendas tienen bases historicas, |0 que hace que estas formen parte

de laidentidad cultural de las personas.

3. ¢Como nacen las leyendas en Guayaquil ?
Las leyendas nacen de algun acontecimiento en general, basta con que se tenga un

hecho, para que surjan las leyendas, al mezclar € hecho real con laimaginacion.

4. ¢Cuaes son lasleyendas méas conocidas de Guayaquil ?

Las mas conocidas de Guayaquil son la Dama Tapada, quienes algunos afirman
que se trataba en redlidad de la amante de un cura. También estalaleyenda de Victor
Emilio Estrada, aquella que relata que para evitar que el diablo se lleve €l dmade €,

mando a que su atald sea fabricado de cobre. Me parece que todos hemos oido
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hablar de Tin Tin, e hombrecito con sombrero y pies virados hacia atras, que
persigue a las mujeres cejonas y de pelo negro largo. Esta es una leyenda de todo €l
Ecuador, pero que también tiene presencia en la ciudad.

5. ¢Qué debemos hacer para mantener vivas las leyendas?
Sencillamente debemos narrarlas oralmente. Basta con que no se pierda esa

costumbre, esatradicion, para gque las leyendas sigan presentes en lavida diaria.

6. ¢Quiénes son los actores que deben mantener vivas las leyendas?
Esta relacionada con |a respuesta anterior, todos tenemos el papel de transmisores

de leyendas.

7. ¢Qué actividades se han realizado para rescatar en la ciudad estatradicion oral ?
Por gjemplo, aqui (en e Museo Municipal) se lleva a cabo una actividad que se
llama Museo Cobra Vida. Consiste en obras de teatro, mediante las cuales damos a
conocer la historia de la ciudad por etapas. La idea es que en lugar de que las
personas que visitan e museo conozcan acerca de Guayaquil Unicamente mediante
las exposiciones y muestras que tenemos actualmente, 1o puedan hacer también
mediante las obras teatraes. ES una iniciativa que ha tenido mucha acogida,
especialmente de las escuelas y los colegios. Sin embargo, debido a las exigencias

econdmicas que implica desarrollar esta actividad, larealizamos unavez a afo.

Ademas de eso, hace unos afios € Municipio puso en circulacion, de manera
gratuita, una serie de comics acerca de la historia de la ciudad, de los cuales tres
tomos fueron dedicados exclusivamente a las leyendas guayaquilefias. Actualmente

se los puede encontrar y solicitar para consulta en la Biblioteca Municipal.

8. ¢Por gqué cree usted que las leyendas en otros paises se destacan més que otras?

Por la sencillarazon de que son méas promocionadas.
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5.7.2 Transcripcion dela entrevista dirigida a autoridad del I nstituto Nacional de

Patrimonio Cultural: Zona 5

Entrevistada: Lcda. Carolina Calero Larrea.  Coordinadora de Bienes Inmateriaes.

Direccién Regiona Zonab.

1. ¢Qué son bienes culturales?
Es un término que consta en la ley, de caracter técnico. El Estado toma en cuenta

este término.

2. ¢Cud eslaclasificacion delos bienes culturales?
Materia einmaterial.

3. ¢Cud esladefinicion de bienes culturales inmateriaes?
La INPC utiliza € término manifestacion cultural en lugar de bienes culturales
inmateriales, para referirse a las tradiciones, mitos, ritos, fiestas. Todas ellas son

manifestaciones de la cultura

4. ¢Cud eslaclasificacion de los bienes culturales inmaterial es?

Referido en la pregunta anterior.

5. ¢Cudles son los requisitos para que un bien cultural sea declarado patrimonio
cultural del pais?
Debe estar presente en la vida diaria de una comunidad, ser de relevancia para
dicha comunidad como componente de la identidad de la misma, y ser Unico en €

lugar de donde es dicho bien cultural.
6. ¢Qué son para usted las tradiciones orales? ¢;Qué comprenden?

Las tradiciones y expresiones orales son un conjunto de conocimientos y saberes

expresados en mitos, leyendas, cuentos, plegarias, expresiones literarias, narraciones
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de la memoria oral y otras que tengan valor ssmbdlico de la comunidad, y que se

transmiten de manera oral de generacidn en generacion.

Comprenden el mito, la leyenda y las expresiones orales (cuentos, alabanzas y
rezos, amen, arrullos, canticos, chigualos, loas, amorfinos, coplas, décimas,
contrapunto, adivinanzas, trabalenguas, proverbios). Cabe recalcar que todas son
expresiones orales tradicionales. Ya que todo es expresion oral, pero no todo es

tradicion.

7. ¢Qué tipo de bienes comprende las |leyendas?

Las leyendas se encuentran dentro de las manifestaciones o tradiciones orales. El
INPC, cuando se refiere a bienes culturales materidles e inmateriales, habla
especificamente de aguellos bienes que forman parte del Patrimonio Cultural de un

lugar.

8. ¢Cud eslaclasificacion delas leyendas?
La clasificacion que se manegja desde € INPC, clasificacion que se encuentra en
proceso de elaboracién, no es oficial, eslasleyendas:
- Asociadas con apariciones o seres sobrenaturales. relacionadas con duendes,
brujas y seres mitologicos. Son repetitivas a lo largo del territorio nacional con
variantes locales. Por gjemplo e Tin Tin es conocido con ese nombre en la costa,
en lasierra se lo conoce como duende.
- Asociadas a iméagenes religiosas. relacionadas con la aparicion magico-
religiosa de imagenes sagradas. Explican su aparicion, origen de devocion y
formacion de poblados. Ejemplo: e Sefior de las Aguas, en Colonche. El Sefior
de las Aguas (imagen de cristo sentado) aparecié en unalagunay las personas o
encontraron tal cual, y se le atribuye las lluvias, ganado, tierra fértil,
productividad. Se generd devocion en torno a esta imagen. La leyenda cuenta

gue fue encontrada hace 300 afios y coincide con laformacion del poblado.
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- Asociada a elementos naturales. relata como se manifiestan diversos
fendmenos y elementos naturales, personificandolos o dandoles caracteristicas
masculinas y femeninas.

- Asociadas a topénimos (nombre de los sitios) y antropénimos (nombres y
apellidos de las personas): narran cOmo y por qué se originan los nombres propios
de lugares y personas. Ejemplo: la leyenda del nombre Vadivia (el origen del
nombre se adjudica a la presencia del pgjaro vadivia, ala cultura vadivia, y a
conquistador Pedro de Valdivia). La poblacion usa esas tres versiones para
justificar el nombre del lugar. También se incluye en esta categoria a la leyenda
de Huaillay Quil.

- Asociadas a personagjes heroicos. persongjes y acontecimientos de caracter

€pico.

9. ¢Existen estudios o inventario respecto alas leyendas de la ciudad? ¢Del pais?
Existe un registro, realizado en & 2008, a nivel nacional de las tradiciones orales,
de lo que se harecopilado en el Ecuador. Sin embargo, resulta imposible captar todas

las tradiciones del pais. Es necesario trabajar por territorios.

10. ¢Qué acciones readizan las autoridades y poblacion en general para mantener
vivas las leyendas?

Existe un primer registro (mencionado anteriormente) de las manifestaciones
orales (incluida laleyenda), realizado en el 2008. Esa eslabase a partir de la cual se
esta trabajando.

Por otra parte, es politica del Estado tratar de identificar todo lo que existe en el
territorio. Si hay planesy si hay iniciativa por parte de las autoridades, la conciencia
de que se esta perdiendo. La idea es que se siga transmitiendo a las futuras

generaciones.

11. ¢Ustedes usan como referente las convenciones, recomendaciones y declaraciones

de laUNESCO para elaborar sus planes de accion? Si es asi, ¢se podria utilizar como
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base |la Recomendacion para la Salvaguardia de la Cultura Tradicional y Popular de
1989, para elaborar planes de accion respecto alas leyendas de la ciudad? ¢Del pais?

Ese es e primer acercamiento de la UNESCO con respecto a las tradiciones
orales, ya que se enfoca principamente en eso. Ahora se usa la Convencion del
2003.

La tradicion ora permite la convivencia con las personas. Si uno no esta en

contacto con los demas, se pierde dichatradicion.

Informacion adicional: la historia se construye también de las leyendas. Error es
pensar que la historia es verdad absoluta. Todo depende del cronista. La diferencia
radica en que la leyenda es la tradicion oral y la historia es la documentacion por
escrito, por eso se le da mas valor. Las leyendas documentadas y registradas no
pierden su caréacter de leyenda. Por gjemplo, € Tin Tin se sabe que no es historia,
pero igual estransmitida gracias alatradicion oral y através delibros.

5.7.3 Analisisdelas entrevistas realizadas

Las leyendas son caracteristicas de una determinada localidad. Es asi que a partir
de las respuestas obtenidas se concluye que las leyendas estan vinculadas
directamente con la historia de una poblacion, otorgandole un valor a las mismas en
la cultura de una ciudad. Ademés se resalta la importancia de que se mantenga su

transmisién, ya sea oralmente o através de publicaciones.

A nivel nacional, existe un registro base en €l cua se recopila el nimero total de
tradiciones orales, entre ellas las leyendas, de cada una de las provincias y ciudades
del pais. Sin embargo, seresatd que dicho registro, a ser un documento base, carece
de informacidn completa, por 1o que los nimeros presentados en dicho documento se

deben tomar como aproximados.
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Por otra parte se hace mencion de que la razén por la cual en otras ciudades del
mundo las leyendas son més conocidas que otras, es porque son mejores
promocionadas, hay una mayor difusion de las mismas, aportandole una valoracion
mucho mayor no solo localmente, sino que esa valoracion se proyecta hacia las

personas que conocen sobre las leyendas.

Se resdlta la importancia de que todos los sectores involucrados sean participes
activos de la conservacion y difusion de las tradiciones orales, porque la Unica forma

de que estas no se pierdan es si estan presentes en la vida diaria de | as personas.

5.8 Conclusiones

El presente capitulo permite analizar la informacion obtenida de las entrevistas
realizadas a autoridades de los sectores culturales, y de las encuestas realizadas a la
muestra determinada anteriormente, la cual incluye a los guayaquilefios y turistas
provenientes de otras ciudades del paisy extranjeros.

Por parte de las autoridades, se concluye que en la actualidad las leyendas no han
sido evaluadas para determinar su potencial para ser tomados en consideracion como
un atractivo turistico cultural de la ciudad. Se suma a esto € hecho de que, en los
altimos cuatro anos se esta realizando un registro de las manifestaciones culturales
con los que cuenta el pais, categoria que incluye alas tradiciones orales, y por ende a
las leyendas (Instituto Naciona de Patrimonio Cultural, 2008). ES necesario recalcar
gue para promocionar un atractivo turistico, es necesario contar con la informacion
necesaria para la realizacion de la misma, informacion que por € momento es

incompl eta e incipiente.

En e sector de la cultura, las leyendas han sido incluidas en proyectos
desarrollados que, segun palabras del Arg. Hoyos, “animan el civismo de los
guayaquilefios” (Diario El Universo, 2011), como por ejemplo la inclusion de las

leyendas guayaquilefias dentro de la publicacién de comics realizada por la M. I.
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Municipalidad de Guayaquil, acerca de la historiade la ciudad. Sin embargo, se debe
realizar una promocién adecuada para que estas sean conocidas, no sélo por los
guayaquilefios, sino también por 10s ecuatorianos y extranjeros que visitan la ciudad.

La muestra, estando conformada por guayaquilefios, personas de otras ciudades
del pais, y extranjeros, escogida para participar en la redizacion de las encuestas
permitié obtener resultados respecto a las leyendas como componente cultura y
como recurso turistico cultural en potencia. Gran parte de la muestra tenia claro €l
concepto de leyenda, y supo reconocer las caracteristicas claves de las mismas, las
cuales les permite diferenciar las leyendas del resto de historias tradicionales de la
ciudad.

De manera general, las leyendas més conocidas son La Dama Tapada, La Viuda
de Tamarindo, y La Leyenda de Victor Emilio Estrada. A pesar de no constar como
opcion fija de respuesta en la encuesta, muy pocas fueron las personas que
mencionaron a Tin Tin, a pesar de que esa, como lo indico € Lcdo. Arellano en la

entrevista, es unade las mas conocidas de la ciudad.

Es asi que la mayoria de los encuestados ecuatorianos conocian respecto a las
leyendas de la ciudad, en contraste con los extranjeros encuestados, del cual se
obtuvo un porcentgje muy bajo de agquellos que conocian agunas de las leyendas de

laciudad, gracias alibros leidos, mas no por promocion turistica.

Es importante recalcar que la tradicion oral sigue siendo, con un bajo porcentaje,
el medio a través del cua los ecuatorianos transmiten las leyendas, seguido de las
ensefianzas recibidas en las escuelas y colegios, seguido de los libros. El nimero de
respuestas obtenidas respecto a la promocién turistica como medio para conocer las
leyendas es muy bagjo en comparacion con las deméas opciones elegidas. Esto
demuestra que el sector turistico no se ha vista involucrado en aprovechar las

leyendas como opcion turistica.
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La mayoria de la muestra concordd que las leyendas forman parte de la identidad
cultural de los guayaquilefios, sin embargo hubo algunos guayaquilefios quienes
indicaron lo contrario en esa pregunta.

A pesar de que, através de las entrevistas y de la recoleccién de datos secundarios,
se conoce que autoridades del sector cultural han gecutado proyectos que permitan
dar a conocer las leyendas, es muy bajo & porcentaje de encuestados que recordaban
y sabian que algunas autoridades de la ciudad hayan egecutado proyectos para
promover las leyendas. Entre las respuestas obtenidas se detectdé con mayor

frecuencialaM. |. Municipalidad de Guayaquil.

Respecto a la acogida que tendria alguna propuesta de turismo de leyendas si se
llegara a desarrollar en la ciudad, mas de la mitad de la muestra se mostré muy
interesada en gque se gecute y en ser participes del mencionado tipo de turismo,
siendo la respuesta mas frecuente respecto a la manera en que se proporcione este
tipo de turismo, un recorrido en bus por los lugares de desarrollo de las leyendas. La
opcion de obras teatrales y de las narraciones orales tuvo un porcentaje de respuestas
cas igual, lo que permite deducir que, en € caso de que se oferte un programa de
turismo de leyendas, este tendria respaldo y acogida por parte de las personas en

general.

Con los resultados obtenidos, se concluye que existe un mercado interesado en
conocer mas acerca de las leyendas de Guayaquil, y en caso de que se desarrolle,
permitiria no sélo agregar un atractivo cultural mas a la ciudad, sino que seria una

herramienta para perpetuar |a préactica de la narracién oral de las leyendas.
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CAPITULO VI

PROPUESTA DE PROGRAMASTURISTICOSBASADOSEN
LASLEYENDASDE GUAYAQUIL

6.1 Introduccion

De acuerdo a lo detallado en el capitulo 11, a nivel mundial las leyendas forman
parte de los atractivos turisticos de la ciudad ala que pertenecen. En América Latina,
el gemplo més representativo es México, pais en € cual operadoras de turismo
ofrecen tours de leyendas, consistiendo en recorridos itinerantes y representaciones
teatrales (Valdez, 2010). Tal es la importancia de los mencionados programas
turisticos, que son presentados en € sitio web oficial de turismo del pais (Consgo de
Promocion Turistica de México, s. f.). A nivel nacional, tenemos como gjemplo las

leyendas de Quito y las rutas que han sido desarrolladas en torno a ellas.

Los programas gue se presentan a continuacion tienen como base no solamente los
modelos de turismo existentes en otras ciudades, sino también los resultados
obtenidos en la investigacion de mercados, los cuales reflgjan un nivel de interés alto

respecto alaposibilidad de oferta de turismo de leyendas en Guayaquil.

6.2 Propuestas de programas turisticos

6.2.1 Primer programa turistico

La primera propuesta es el recorrido itinerante y en mini bus (gjemplo del vehiculo
en Anexo L) mediante el cual se tratard de abarcar la mayoria de las leyendas
recopiladas de la ciudad. En la siguiente tabla se detallan las leyendas que forman
parte del presente programa, tomando la cronologia de las mismas como referencia

para otorgarle un orden al programa:
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Tabla 14. Leyendas de Guayaquil que forman parte del primer programa.
Elaboracion: Maria Belén Benavides del Campo (2012).

# NOMBRE EPOCA/ANO LUGAR

Pre-conquista

1 El Hada de Santana espafiolay Cerro Santa Ana
Colonial: S. XVI
(1544)
) LaleyendadeHuaillay Colonia (conquista Cerro SantaAna. Orillas
Quil esparnol a) del rio Guayas
La Canoita Fantasmatica Colonia (S. XVIII) Rio Guayas
4 LaViudade Tamarindo Colonial Calle Rocafuerte

_ Desde calle Junin hastala
5 La Dama Tapada Colonid (S. XVIII)

Iglesia Santo Domingo

Colonia (primera

Las Palomas del Fray Iglesiay Plaza San
6 o décadadel S. _
Simplon Francisco
XVIII: 1726)
7  El Naranjo Encantado Republicana Cerro del Carmen
8 La Cruz de Madera del Republicana (S. Puerta Principal del
Cementerio XX:1928) Cementerio Genera
Republicana .
LaLeyendade Victor . Puerta 7 del Cementerio
9 . (segunda mitad del
Emilio Estrada Genera
S. XX)
Pre-conquista _
10 El Tin Tin Isla Pung, Regién Costa

espanola

Tomando como referencia la tabla 14, se realizara un recorrido itinerante (a pie)
narrando desde laleyenda 1 ala 6, y durante el recorrido en bus se narrara desde la
leyenda 7 a la 10. El recorrido mantiene un orden cronologico exceptuando la
leyenda 10, por conflictos de logistica.
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A continuacion se detalla el programa:

Lugar de encuentro: Av. Maecon y Cadle Gral. C. Vernaza, en los bajos de la

Planchada, dentro del Malecén Simén Bolivar.

NUmero de personas por guia: 12 a 20 (siendo la capacidad del mini bus 20

personas).

Duracioén estimada: 2 horas 45 minutos
Horarios: 9:00 - 11:45; 15:30 - 18:15

Recorrido de acuerdo al orden de leyenda narrada:

El Hada de Santana: desde €l lugar de encuentro € grupo sera guiado hacialas
escalinatas del cerro Santa Ana, y en las faldas del mismo se procedera con la
narracion.

La Leyenda de Huailla y Quil: € grupo descendera y se dirigird hacia La
Planchada y los bajos de lamisma, donde se darainicio alaleyenda.

La Viuda de Tamarindo: € grupo avanzara hacia e sur dentro del Malecédn
Simoén Bolivar, y frente ala calle Gral. C. Vernaza, donde se dara inicio a la
leyenda.

La Dama Tapada: siguiendo hacia € sur, € guia narrara laleyenda de la Dama
Tapada entre las calles Luzérraga y Roca, con €l objetivo de terminar la
narracion a llegar alaalturadelacalle Junin.

La Canoita Fantasmatica: para dar mayor énfasis a la leyenda, dentro del
Malecon Simon Bolivar sera guiado hasta las orillas del rio Guayas, donde se
narrara laleyenda de la Canoita Fantasmética.

Las Palomas del Fray Smplén: una vez concluida la narracion anterior, €
grupo avanzara hasta la Av. 9 de Octubre, siguiendo largo hacia el oeste de la
misma hasta llegar a la Plaza e Iglesia de San Francisco, donde se narrara la
Leyenda del Fray Simplén, la cual explicala creencia popular del motivo por la
cua hay un gran nimero de palomas en € lugar.

Una vez concluida la leyenda anterior, €l grupo aprovechara para tomar maximo

10 minutos de descanso, tiempo en € cual se les proporcionara un refrigerio y una
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bebida. A continuacién e grupo procedera, en la calle Pedro Carbo, a subirse a mini

bus, cuyo chofer siempre estara en contacto con € guia.

- El Naranjo Encantado: € bus avanzara por la calle Pedro Carbo con direccion
nortey alaaturadelacale Lojagirardalaizquierda. A laalturade Mercado
Artesanal, comenzara la narracion de la leyenda, direccionando la atencién de
los turistas hacia el Cerro del Carmen.

- LaCruz de Madera del Cementerio: se avanzara por la calle Julian Coronel, por
el carril derecho, y al llegar a cruce con la calle Riobamba, comenzara la
narracion de laleyenda de La Cruz de Maderadel Cementerio.

- La Leyenda de Victor Emilio Estrada: siguiendo por la calle Julidn Coronel por
el lado derecho, y al llegar ala puerta7 (ala atura de las Salas de Velaciones)
se narrardla Leyendade Victor Emilio Estrada.

- El Tin Tin: una vez concluida la leyenda anterior, se seguira largo por la Av.
Pedro Menéndez Gilbert, momento en e cua se aprovechara para narrar la
leyenda de El Tin Tin. Se tomara la avenida hacia € tlnel con direccion ala
calle Boyaca. Siguiendo largo por la calle anterior, se girara a la izquierda
tomando la calle Diez de Agosto y a la atura de la entrada sur del Parque de las

Iguanas se terminara e recorrido.

En e siguiente mapa se ilustra el recorrido perteneciente a primer programa:
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Imagen 14. Mapa del recorrido del primer programa. |

Mapabase: M. |. Municipalidad de Guayaquil (2011).

on:

Elaboraci

Recorrido: Propia.
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6.2.1.1 Implementacion del programa

Debido a que € presente proyecto es la presentacion de propuesta de programas
turisticos, la implementacion de los mismos se sugiere que la realizan mediante €l
trabgjo conjunto por parte del sector turistico y cultural. Es asi que lo puede
implementar la M. |I. Municipalidad de Guayaquil, con su respectiva Direccion de
Turismo y la Direccion de Cultura'y Promocion Civica. Asi mismo, se obtendria un
un buen trabgjo final s empresas privadas como agencias de viges, con sus guias
turisticos, junto con la ayuda de historiadores y guionistas, pulen tanto €l recorrido
fina como laformade narrar las leyendas.

6.2.1.2 Rubros pre-operacionales

Los rubros pre-operacionales en los cuales se invertirian serian los detallados a
continuaci on:

- Contratacion de personal administrativo y operativo.

- Comprao alquiler de mini bus de dos puertas (ver Anexo L).

- Adecuacion del vehiculo (redecoracion externa e interna).

- Disefioy eslogan del programaturistico.

- Traduccién y grabacion de las leyendas en inglés 'y frances.

- Estrategias de Marketing: publicidad, puntos de venta del programa.

- Confeccion de uniformes.

- Permisos municipales, turisticos y de compaiia para la operacion de empresa

turistica

Los rubros mencionados anteriormente varian dependiendo de la entidad que

acogera el programa para su posterior implementacion.
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6.2.2 Segundo programa turistico

La segunda propuesta es la realizacion de obras teatrales de las leyendas teniendo
como escenario lugares tentativos donde tuvieron lugar los sucesos de las mismas.

Esta propuesta se sugiere realizarlaamodo de recorrido turistico itinerante (a pie€).

Asi mismo, las leyendas que forman parte del repertorio teatra fueron
seleccionados tomando en cuenta dos factores: (1) € contenido de la leyenda cuya
representacion teatral sea factible; (2) € escenario mencionado en la leyenda. La
secuencia de representaci On de | as leyendas sigue un orden cronoldgico y tomando en
consideracion €l escenario sugerido. En lasiguiente tabla se enlistan las leyendas que
forman parte del programa, con la época y e lugar de desarrollo de la historia

mencionado en laleyenda:

Tabla 15. Leyendas de Guayaquil que forman parte del segundo programa.
Elaboracion: Propia.

# NOMBRE EPOCA/ANO LUGAR
Pre-conquista
espanolay
1 El Hada de Santana _ Cerro SantaAna
Colonia: S. XVI
(1544)

Laleyendade Huaillay Colonia (conquista Cerro Santa Ana. Orillas
Quil esparnol a) del rio Guayas
_ Desde calle Junin hastala
3 La Dama Tapada Colonid (S. XVIII) _ _
Iglesia Santo Domingo
. . Colonial (segunda _ _
4  LaProcesion de Animas _ Iglesia San Francisco
mitad del S. XVIII)
El Fantasmadel Padre Republicana (S. Cruce delacalle Pedro

lzurieta XX: 1910) Carbo y Diez de Agosto
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Los detalles del programa son los siguientes:

Lugar de encuentro: Av. Maecon y Cadle Gral. C. Vernaza, en los bagjos de la

Planchada, dentro del Malecén Simén Bolivar.

NUmero de personas por guia: 6 a10

Duracion estimada: 2 hora 30 minutos
Horarios: 9:00 - 11:30; 16:00 - 17:30

Recorrido de acuerdo al orden de leyenda teatralizada:

El Hada de Santana: desde €l lugar de encuentro e grupo seré guiado hacialas
escalinatas del cerro Santa Ana, donde se darainicio alarepresentacion teatral,
La Leyenda de Huailla y Quil: € grupo bagara el cerro para ser guiado a los
bajos de La Planchada, lugar donde se desarrollaralaleyenda.

La Dama Tapada: € grupo avanzara hacia € sur hasta la entrada del Malecon
de la avenida Malecdn y cale Loja, junto a IMAX, dando inicio a la

representacion de La Dama Tapada.

Se aprovechara la finalizacion de la leyenda anterior para ofrecer al grupo un

descanso de maximo diez minutos, otorgando refrigerio y bebida. Luego, continuara

el recorrido:

La Procesion de Animas: terminado el descanso, el grupo avanzara hacia e sur
del Malecon hasta llegar ala Av. 9 de Octubre. Se sugiere que € tiempo que
tome llegar a dicha avenida sea utilizado por € guia para contestar preguntas
del grupo. Unavez que € grupo llegue ala9 de Octubre, avanzara hacia el este
y sera guiado haciala Plaza San Francisco, donde tendra lugar |a representacion
teatral de laleyenda mencionada.

El Fantasma del Padre lzurieta: € grupo avanzara hacia e sur por la cale
Pedro Carbo, y seguirdn a la izquierda en la calle Diez de Agosto. Es
importante que el guia resalte que la leyenda tiene como escenario € terreno

donde se asienta e Museo Municipal, pero que por motivo de espacio fisico,
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esta tendra lugar en €l Parque de las Iguanas. En dicho lugar terminara €

programa turistico.

En el siguiente mapa se ilustra el recorrido perteneciente al segundo programa:

131



soleq soj ua ‘ezeusap |
‘D "Jea Augosjely “AY

epuafa) B] ap cJownN _ﬂ@
opEz||EIjES] OPILIODSY NN

eja1nz|

a.ped |ap ewsejuey |3 g
Sewiuy ap ugIsasold e ‘p
: epede) eweqg el g
: 1o £ ejjieny op epuafaen 'z
euejUES 8p EPEH |3 *}
. SVQVZITVALY3L SYANIAT 3

132

T

Mapabase: M. I. Municipalidad de Guayaquil (2011).

Recorrido: Propia.

T

I magen 15. Mapa del ';feéorrido de segunda proga

) et

on:

7

Elaboraci



Al finalizar € programa, se sugiere que e guia ofrezca a grupo sugerencias de
restaurantes u otros lugares turisticos para visitar. Asi mismo, se recomienda a los
interesados en contratar €l programa vestir ropaligera, gorray zapatos comodos.

Por motivo de logistica, las leyendas que quedan excluidas son: € Tin Tin, San
Jerénimo y e Mono de Chongén, la Canoita Fantasmatica, la Viuda de Tamarindo,
las Padomas del Fray Simplén, e Naranjo Encantado, la Cruz de Madera del

Cementerio, laleyenda de Victor Emilio Estrada.

6.2.2.1 Implementacién del programa

Se sugiere que laimplementacion del programa se la realice por parte de agencias

de vigje junto con la colaboracion de grupos teatrales.

6.2.2.2 Rubros pre-operacionales

Los rubros pre-operacionales en los cuales se invertirian serian los detallados a
continuacion:

- Contratacion de personal administrativo y operativo

- Elaboracion de guion

- Vestuario

- Disefioy eslogan del programacturistico

- Estrategias de Marketing: publicidad, puntos de venta del producto.

- Permisos municipales, turisticos y de compafia parala operacion turistica.

Para |la realizacion de la segunda propuesta se recomienda la contratacion de un

guionista, director artistico y actores. Los rubros mencionados anteriormente varian
dependiendo de la entidad que acogera el programa para su posterior implementacion.
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6.2.3 Tercer programa turistico

La tercera propuesta son las narraciones oraes de las leyendas en sitios turisticos
histéricos importantes de la ciudad de Guayaquil. Los lugares sugeridos a
continuacion enlistados se los han escogidos debido a lafacilidad de acceso, amplitud
de espacio para € desarrollo de la mencionada actividad, ademas de su importancia
histérica turistica parala ciudad:

- Plaza San Francisco
- PlazaCivica (frente al Hemiciclo La Rotonda)
- Bagosde Cerro Santa Ana

Se recomienda que su duracion sea de una hora, y que se lo realice una vez por

mes.

6.2.3.1 Implementacion del programa

La propuesta va dirigida a instituciones culturales que cuenten con e personal
adecuado (narradores y/o cuenteros) para redlizar la actividad mencionada, preferible
con € apoyo de la Direccion de Cultura y Promociéon Civica de la M. 1.

Municipalidad de Guayaquil.

6.2.3.2 Rubros pre-operacionales

Los rubros de | os gastos pre-operacionales son |os siguientes:
- Contratacion de personal administrativo y operativo.

- Alquiler o compra de equipos de sonido y/o luminaria.

- Confeccion de uniformes y/o vestuarios de los narradores.
- Disefioy eslogan del programacturistico

- Estrategias de Marketing: publicidad.
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- Permisos municipales y de compafia para la operacion de la actividad en

espacios publicos.

Asi mismo, los rubros enlistados varian de la entidad que implementaria €

presente programa.

6.3 Conclusiones

La propuesta de programas turisticos presentada en el presente capitulo constituye
unaidea de lamanera con lacua € recurso cultural “Leyendas de Guayaquil” podria

ser empleado dentro del ambito turistico cultural.

Lafacilidad de los programas presentados es que los recorridos se realizarian en €l
centro de la ciudad debido a que la mayoria de las |leyendas tradicionales de la ciudad
se sittan en dicho sector. Sin embargo, por esa razén algunas de las leyendas
tuvieron que ser omitidas en algunos recorridos debido a que, si bien es cierto que las
distancias entre las cuales se narrarian o representarian las leyendas son cortas, esto
no otorga el tiempo suficiente pararealizar unatransicion moderada entre una historia
u otra, lo cual podria provocar que € turista se sienta abrumado respecto ala cantidad
de informacion obtenida en un corto |apso de tiempo.

Debido a que la ciudad recibe turistas de diferentes paises, se recomienda que la
persona encargada de los grupos sea un profesional en su area, que mangje € inglés
como segundo idioma, ya que se sugiere que €l primer y segundo programa sea
ofrecido en idiomainglés.

En e presente capitulo se recomienda que para la implementacion de los

programas, trabajen conjuntamente entidades del sector turistico y cultural para que

los mismos se planifiquen y g ecuten de la mejor manera posible.
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CAPITULO VII

ESTUDIOSFINANCIEROSY ANALISISDE IMPACTOS

7.1 Presupuesto definanciamiento delainvestigacion

El tema del presente proyecto trata acerca de la elaboracion de una propuesta de
programas turisticos culturales en la ciudad de Guayaquil, motivo por € cual se
requiere la especificacion de los gastos presupuestados durante € proceso de
investigacion y presentacion del presente proyecto. A continuacion se detallan los
rubros y los val ores estimados:

Tabla 16. Presupuesto de financiamiento de lainvestigacion.
Elaboracién: Maria Belén Benavides del Campo (2012).

DETALLE DE CUENTAS VALORES
Estudios del proyecto $ 1.470,00
Papeleria $ 7,00
Copias e impresion $ 6370
Empastado $ 12,00
Anillado $ 6,25
Internet $ 200,00
Movilizacion $ 94,00
Alimentacion $ 3000

COSTO TOTAL DE LA

. $ 1.882,95
INVESTIGACION

Los rubros de los gastos pre-operacionales sobre cada programa propuesto son
especificados en € capitulo V1.
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7.2 Andlisisdeimpacto econémico

Los impactos econdmicos generados por actividades de turismo cultural han sido
objeto de poco estudio. De acuerdo a Bonet Agusti (2008), existe muy poca
investigacion respecto a los impactos que € turismo cultural tiene en la economia de
una determinada poblacion. Estos impactos, s son analizados, son tratados como
efectos colaterales de otros tipos de turismo, mas no como turismo cultural en si. A
continuacion se realiza el andlisis de impacto econdmico del proyecto tomando como

guialainformacion encontrada en el estudio del mencionado autor.

Las propuestas de turismo de leyendas en la ciudad de Guayaquil, en el caso de
gue sean implementadas, se convertirdn en nuevas fuentes de trabajo, incluyendo
personal administrativo y operativo en cualquiera de |os tres programas anteriormente
expuestos. Esto implicala contratacion de personal para el funcionamiento prey post
operacional, teniendo como e€emplo ingenieros en turismo, historiadores,
urbanizadores, socidlogos, persona vinculado a la confeccién de uniformes y
disfraces, asistentes, secretarias, guias turisticos, choferes, agentes de viges,
disefiadores gréficos, disefiadores de péaginas Web, fotdgrafos, camarografos,

guionistas, por mencionar algunos.

Por otra parte, € desarrollo de actividades turistico culturales involucran la
participacion de organizaciones, entidades y empresas de los sectores culturales y
turisticos, ya sea para la planificacion de las actividades, o € desarrollo y apoyo de
las mismas, |o que ocasionaria en este caso mayor oferta laboral directa e indirecta a
iniciar nuevas actividades en la ciudad. Por g emplo, para €l inicio de los programas
mencionados, se sugiere e trabajo conjunto con patrocinadores quienes gerceran la

funcion de apoyo econdmico para el desarrollo de |os programas turisticos.
Una vez que las propuestas estén operativas, seguiran generando impactos

positivos en la economia local, a incrementar la mano de obra empleada e

incrementar |os ingresos obtenidos por la adquisicion de los servicios brindados.  Por

137



gjemplo, con la propuesta de recorrido en bus, implicaria e mantenimiento periodico
del vehiculo mediante mano de obra capacitada para € mismo. Con la propuesta de
recorridos teatrales, implicaria mantenimiento periddico de trajes y disfraces

utilizados durante las funciones.

Ademas, debido a que se trataria del desarrollo de una nueva rama de turismo en
la ciudad, existe la posibilidad de que se convierta en un medio de atraccion de
turistas interesados en € tipo de turismo mencionado. Es importante mencionar que
las entidades gubernamentales a cargo de la gestion turistica de la ciudad y provincia
no manejan estadisticas referentes al ingreso de turistas ala ciudad de acuerdo al tipo
de turismo que realizan (M. Villamar, comunicacion personal, Octubre 8 2012), por
lo que no esfactible realizar una medicion del impacto que tendria laimplementacion

del proyecto en el nimero de turistas que visitan la ciudad.

Sin embargo, se infiere que los nuevos tipos de turistas harian consumos en: €
sector hotelero, con mayor demanda en plazas de alojamiento; e sector turistico, con
la contratacion de los programas de leyendas y demas servicios de importancia en la
ciudad; el sector gastronémico, con € incremento de ventas en restaurantes y
negocios afines; y sectores distintos a turistico-hotelero, como por eemplo,
movilizacion, souvenirs, entre otros. Esto se sumaria a los consumos realizados por
los turistas que visitan la ciudad con motivacion distinta alas leyendas. Es decir, que
los programas turisticos tendrian un efecto indirecto positivo en los comercios y
servicios locales.

Para aquellos turistas que visitan la ciudad como conexién hacia otros destinos, |os
programas turisticos de leyendas pueden ser motivacion para invertir su dinero en la
contratacion del servicio de alguna propuesta anteriormente expuesta, inversion que
inicialmente no tenian previsto realizar.
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7.3 Andlisisdeimpacto ambiental

Toda nueva actividad realizada en un espacio determinado genera impactos en €
medio ambiente en e cua se gecuta. Por esa razdn es necesario evaluar cuaes
serian los posibles impactos ambiental es que todo nuevo proyecto ocasionaria.

Los tres programas implicarian un aumento del transito de personas en lugares en
la actualidad altamente concurridos. El centro de Guayaquil es uno de los sectores
con mayor circulacion de la ciudad, no sdlo de vehiculos sino también de peatones.
Las personas que viven en ese sector, y aguellas que se encuentran hospedados en
hoteles de la zona o periferia, y a encontrarse todos los lugares turisticos a pocas
cuadras de distancia, optan por caminar por e centro histérico de Guayaquil, no solo
por la cercania de dichos lugares, sino también porque resulta méas econémico. Se
tiene como resultado que grupos de personas se junten en una avenida o lugar

turistico, situacion que ocurririaa desarrollarse la primeray tercera propuesta.

Lo mencionado anteriormente ocasiona contaminacién visual. Especialmente con
la tercera propuesta, se estaria incentivando a que grupos grandes de personas se
concentren en sitios histéricos importantes de Guayaquil. Esto, ademas, ocasionara
que se dificulte tener control total respecto al comportamiento de cada individuo, por
lo que existe la posibilidad de que dichos grupos de personas generen grandes
cantidades de desperdicios y los arrojan en las calles y avenidas, tales como:
envoltorios de comida, botellas, latas, papeles, entre otros. Si bien la ciudad cuenta
con tachos de basura en los cuales las personas puedan depositar la misma, es dificil
controlar que cada una de ellas adopte ese comportamiento y mantenga las calles

limpias.

La segunda propuesta ocasionaria contaminacion del aire, visual y sonora. Al ser
el bus la herramienta de movilizacion de los turistas locales y extranjeros como uno
de los componentes del programa turistico, se generaria una mayor emision de

diéxido de carbono en un sector de la ciudad altamente transitado. Ademas se suma
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el impacto visual que ocasionaria €l bus al recorrer determinadas horas el centro de la
ciudad. Ademas de lo mencionado, €l transito del bus durante determinadas horas
contribuiria ala contaminacion sonora del sector, € cual se ve afectado por € transito

diario de vehiculos livianos y pesados.

7.4 Analisisdeimpacto sociocultural

Los proyectos de carécter cultural son los que presentan un mayor impacto en la
poblacion de un determinado lugar. El presente proyecto se caracteriza por tratar un
tema que forma parte de la cultura de los guayaquilefios, a incorporar datos
histéricos con laimaginacion de los mismos. Los impactos sociocultural es generados
a partir de la implementacion de cualquiera de las propuestas mencionadas en el

proyecto afectarian tanto alos turistas como ala poblacién que los recibe.

Entre los impactos socioculturales positivos para los guayaquilefios que generaria
la implementacion del presente proyecto esta la preservacion de las leyendas y su
continuidad en la vida diaria de las personas, ya que para mantener vivo un recurso
inmaterial de la cultura, es necesario que este esté presente en € dia a dia de una
poblacion.  Los programas turisticos serdn las herramientas para que los
guayaquilefios valoren las historias tradicionales que han acompafiado a la ciudad
desde sus inicios hasta la actualidad.

Este proyecto permitira mantener e incentivar una costumbre que era practicada en
siglos pasados, pero que sin embargo hoy en dia, debido a las nuevas tecnologias y
medios de comunicacién presentes, ha ido disminuyendo, la cua es € de relatar
historias. Como indica Rodriguez (s. f.) en € libro Leyendas Ecuatorianas, en épocas
de antafio era costumbre que |os abuel os reiinan a sus nietos en las noches para narrar
las historias y leyendas de la ciudad. La préctica de lo anteriormente mencionado
forma un nexo o vinculo entre & narrador y oyente, y del mismo modo que un secreto

genera una relacion de complicidad entre dos o més personas, € narrar leyendas de
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una ciudad permite que ambos participantes se nutran de lo que la ciudad tiene para

contar.

Es necesario que la persona que gerza la funcion de transmitir las leyendas
conozca €l contenido y fondo de la historia tradicional relatada, ya que uno de los
impactos negativos que generaria la puesta en préctica de las propuestas es que se
distorsione e contenido de la leyenda como tal, a ser un elemento inmaterial de la
cultura existente solo en forma de palabras escritas y narraciones orales. Si a
material arelatar no se le da la preparacion necesaria, es posible que se pierdan o se
anadan elementos que origina y popularmente no forman parte de la memoria
colectiva. Asi también es indispensable que se mantengan las leyendas tal cual son
contadas por la poblacién, siendo uno de los peligros el querer incorporar €lementos

fantasticos alas |eyendas para que estas sean mas atractivas paralos turistas.

Uno de los impactos socioculturales positivos respecto a las personas que
contratarian el servicio, ya sean locales 0 extranjeros, es su enriquecimiento cultural y
el desarrollo de sentido de conexion con los guayaquilefios a ser participes de sus

historias tradicionales.

7.5 Conclusiones

Los efectos del desarrollo del turismo cultura en una ciudad como Guayaquil son
de caracter tangible e intangible. Es importante que, a trabagjar con aspectos que
intervienen directamente con la cultura inmaterial de la poblacién guayaquilefia,
como son las leyendas, se lo redice de manera cuidadosa y responsable, teniendo
presente que cuaquier error en la gestion de los programas turisticos propuestos,
puede generar consecuencias negativas a largo plazo en la rama de la cultura que se

trataen e proyecto.

Como en toda implementacion de proyecto, los impactos que puedan surgir del

desarrollo de la propuesta del presente pueden ser tanto positivos como negativos. La
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fuerza con la cual estos impactos se den dependera en gran parte de la gestion que
tenga cada uno de los programas turisticos. Para esto se sugiere la colaboracién
conjunta de entidades y organizaciones de |os sectores involucrados, para asegurar un

control en las consecuencias generadas por la propuesta.

Por otra parte, los impactos del turismo cultural son los menos estudiados a nivel
mundial, y en Guayaquil esa realidad no es excepcién. Una de las dificultades
encontradas en la realizacion del andlisis de impactos es la falta de informacion
referente a turismo cultural como tal, y menos aln informacion acerca de las
consecuencias que surgen la puesta en practica y practica del mencionado tipo de
turismo. Esto ocasiona que € andlisis desarrollado anteriormente carezca de bases

estadisticas u oficiales, y que se base en su totalidad en bases tedricas e inferencias.

Se sugiere que empresas publicas y privadas relacionadas con € sector turistico, y
en lo posible cultural, realicen estudios de impactos en € sector econoémico,
ambiental y sociocultural que generan las actividades de turismo cultural. Asi
mismo, se sugiere la elaboracion de estadisticas de nacionales y extranjeros que
Ilegan a pais de acuerdo al tipo de turismo que redlizan en la ciudad. Esto permitira
conocer mediante cifras estadisticas larealidad del turismo que se ofrece en la ciudad,
desde € méas demandado hasta € que tiene menos acogida. Las estadisticas
permitiran determinar cuales son las fortalezas y debilidades de cada tipo de turismo
ofertado, asi como también determinar en qué tipo de turismo hay que trabgjar més
parague esté a nivel de laofertaloca y mundial.
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CONCLUSIONES

El turismo es una actividad presente en la vida de las personas desde tiempos
ancestrales. El turismo cultural como tal surge inclusive antes de que € turismo sea
considerado una actividad econdmica, cuando la aristocracia europea realizaba
recorridos por varios paises de laregion con el objetivo de aprender sobre las culturas

gue en ellos habitaban.

A pesar de ser e turismo cultural una actividad antigua, en €l presente es uno de
los tipos de turismo menos estudiados (Bonet, 2008). Es asi que en determinadas
ocasiones se confunde al turismo cultural con otros tipos de turismo, 1o que no impide
gue se le de la valoracién que le corresponde. La condicién principa para que se
realice turismo cultural es que existael deseo de parte del turista de conocer acerca de

|a cultura visitada.

En la actualidad hay diferentes tipos de turismo cultural. Por mencionar algunos
estan el turismo cultural arquitectonico o monumental, religioso, énico, educativo,
folklorico, entre otros. El presente proyecto se lo ha catalogado dentro de larama de
turismo cultural folklérico, debido a que este esta relacionado con las tradiciones de
unacultura. Dentro de |as tradiciones se encuentran |las tradiciones orales, siendo uno

de sus elementos |as leyendas de una sociedad.

El objetivo principal del presente proyecto era el de reaizar una propuesta como
alternativa de turismo cultural en la ciudad de Guayaquil. Esta propuestainvolucrala
elaboracion de programas turisticos basados en leyendas de la ciudad que permitan
conservar la identidad cultural de la poblacion, ademas de que lo mencionado se
convierta en un producto que forme parte de la oferta turistica cultural de la ciudad.

Este objetivo selo dividio en cinco objetivos especificos.

El primer objetivo estuvo enfocado al identificar los atractivos turisticos culturales

de Guayaquil. Para lograr dicho objetivo, se realizd una investigacion sobre los
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atractivos culturales con los que cuenta la ciudad, para ordenarlos y clasificarlos, y
asi conocer como esta conformado los atractivos mencionados. Posteriormente, se
procedi6 aredlizar un andlisis de los mismos, donde se destaca que la ciudad cuenta
con € recurso cultural necesario para presentar a la ciudad no solamente una ciudad
ideal paralarealizacion de turismo de negocios y recreativos, sino también como una

urbe ricaen culturay tradiciones.

El segundo objetivo tuvo como fin determinar las leyendas tradicionales de
Guayaquil. Este objetivo se lo consiguio tanto con la recopilacion de informacion
documental del siglo presente y pasado, e informacion obtenida por personas
conocedoras de las leyendas. Las mismas fueron agrupadas en una tabla donde se
especificd la época y € lugar de escenario de las leyendas. Posteriormente se
procedié a describir cada una de las leyendas, mediante €l uso de fichas. Los
resultados obtenidos de este objetivo es la recopilacion de un nimero mayor de
leyendas al inicialmente esperado, 10 que indica que Guayaguil cuenta con un recurso

abundante, mayor a nimero oficial mente registrado (ver Tabla 12).

El tercer objetivo era e de determinar e conocimiento de los guayaquilefios y de
los turistas acerca de las leyendas de la ciudad. Esta informacion, gracias a la
investigacion realizada, fue obtenida mediante encuestas realizadas en los lugares
turisticos de la ciudad donde haya afluencia de guayaquilefios y de turistas. Los
lugares fueron: Pargue de las Iguanas, Parque Centenario, Malecon Simén Bolivar,
Cerro Santa Ana, Barrio Las Pefias, y Mercado Artesanal. Las encuestas permitieron
determinar € conocimiento de las leyendas, tanto de los guayaquilefios como de los
turistas, asi como también las leyendas mas conocidas, el tipo de turismo que se

realiza en Guayaquil, y el nivel de aceptacion del turismo cultural de leyendas.

El cuarto objetivo estuvo enfocado a la elaboracion de propuesta de programas
turisticos basados en las leyendas de la ciudad, los cuales se los dividio en tres
propuestas distintas con el programa respectivo, donde se incluyen e lugar, duracion

estimada, horarios, y si la propuesta lo amerita, el nimero de personas por grupo y el
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recorrido sugerido. Asi mismo se sugieren entidades a quienes les interesaria
implementar dichas propuestas, y los posibles rubros pre-operacionales que deberan

asumir.

En conclusion, la investigacion realizada revel 6 que las leyendas forman parte de
la oferta turistica disponible en otros paises, lugares en los cuales se los ofertan de
diversas maneras dependiendo del contenido de las mismas. A nivel naciond, se
investigd que Quito es la ciudad pionera en brindar como producto turistico —
educativo las leyendas de la capital. Por otra parte se tiene que las leyendas, al ser

propias de una comunidad, forman parte de laidentidad cultural de la poblacion.

Los resultados obtenidos demostraron que existe un ato interés por parte de los
guayaquilefios y turistas en acoger una propuesta turistica para conocer acerca de las
leyendas de la ciudad. Este resultado permite inferir que, de implementarse alguno
de los programas presentados en el presente proyecto, existiria el mercado interesado

en cadaunade €las.
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RECOMENDACIONES

El presente proyecto permitio la investigacion dos temas poco tratados a nivel
local, los cuales son: el turismo cultural, y las leyendas de Guayaquil como posible
producto turistico. Sin embargo se recomienda la realizacion de una investigacion

mas exhaustiva en varios aspectos.

En primer lugar, se recomienda realizar una investigacion més profunda respecto
al nimero aproximado de leyendas con las que cuenta Guayaquil. A pesar de que a
finalizar la investigacion se obtuvo un resultado mucho més ato a esperado, se
recomienda la investigacion de campo sobre este aspecto. Es decir, por g emplo, se
podria recurrir a la entrevista de personas longevas de los barrios tradicionales para
determinar la existencia de un mayor numero de leyendas a presentado en este
proyecto. Asi mismo, se recomienda obtener informacion de un mayor nimero de
historiadores y antropdlogos para poder realizar las comparaciones respectivas
respecto a lainformacion obtenida. Esto permitiria ampliar € nimero de programas

turisticos que se podrian ofrecer en la ciudad.

En segundo lugar, se recomienda realizar un estudio de implementacion de los
programas turisticos propuestos en € presente proyecto, paratener datos referenciales
respecto a la inversion que se tendria que realizar para llevar a cabo € turismo de

leyendas en la ciudad de Guayaquil.

Y en tercer lugar, se recomienda realizar una investigacion respecto a los tipos de
turismo con més acogida en la ciudad de Guayaquil. Esta recomendacion surge
debido a que, a surgir la interrogante inicial acerca de la motivacion inicia de los
turistas para visitar la ciudad y al realizar la respectiva investigacion, se obtuvo una
respuesta negativa de las autoridades de turismo. Tanto la autoridad local como
naciona indicd que no se ha llevado a cabo ninguna investigacion que permita
obtener una respuesta respecto a la interrogante mencionada. Si se tuviera dicha

informacion, tendriamos un dato méas cercano respecto a porcentaje de turistas que
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visitan la ciudad para redlizar turismo cultural, lo que permitiria deducir cuantos

estarian dispuestos a contratar alguna de |os programas presentados.
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ANEXOS
Anexo A
Respuesta de solicitud de informacién mediante correo electronico ala

empresa turistica Promotur, de M éxico.

Adriana Romero Cardenas &dd to contacts  10/05/12 Photos Actions w
To: mbbenavides@hotrmail.com

Ce: direccion@promoturgqueretara.com.mx &

Frorm: Adriana Romero Cardenas (adriana@prormoturqueretaro.corm.ms)
Sent: Fri 10/05/12 12:14 PhA
Tor mbbenavides@hotmail.com

Co o direccion@promoturqueretara.corm. mix

Buen dia, gracias por contactarnos, le respondo a sus preguntas

El recorrido es itinerante (peatonal) y se realiza alrededor de |a Plaza de Armas ( una plaza céntrica de
la ciudad de Queretarc) v no se utiliza ningln tipo de transportacian.

El servicio del recarrido eningles se ofrece solo en funciones contratadas de forma privada, no en
funciones regulares (viernes, sabado ¥ dominga)

Unitinerario del recarrido no hay como tal porgue dependemos de los espacios y/o recintos
dizponibles para realizar las escenas el recorrido,

Espero que lainformacian enviada sea de utilidad, gracias,

¥ P \ :dr_ur'
CMS Adriana Romero ZEErEnian ou e boatiag;
Mbvik: 44-21-21-40-15 F e r
Rio de la Loza 21 Nte. Centro. Querétaro, Qro. México e e B3 (T

|442| 212 8840/1D 62*158770"2 / 01 800 536 7718 e




vt

Anexo B
Solicitud de informacién de recorridos a Quito Eterno

ﬁsumu:Nuevn-conta_cto
Fecha:Tue, 23 Oct 2012 14:54:16 -0300
De:jnfo@ guitoeternd.arg

Parazjnfo@quitoeterno.org

Hola,

Una persona completd el formulario de contacto del sito del QUITO ETERNO

Nowbre: Belén

Apellido: Benawides

E-Mail: phbenawvidesfhotmail.com
Telseacute:fonao:

Comentario:

Buenas tardes,

Quisiera que por favor me envien informacidn respecto a las rutas de leyendas. En su sitio
weh mencionan que hay 3 opociones a escoger, Jme podrian indicar cual serian estase.

bz1 mismo, fuisiera saher =i loz recorridos son a pie, ¥ 51 consisten solamente en harracio
nes por parte de guias, o i cuentan las leyendas a trawés de d

31 el recorrido ez de dos horas, ;cudntas levendas forman parte del recorridor ;proporciona
n refrigerio?

sCual es el mimero maximo de personas ue pueden realizar el recorrido? ;Cudles son los hor
aricos ¥ el precio, especialmente eh la Futa de Leyendas Nocturhas:z

Quiziera saber =i ustedes trabajan en colsboracidn con Quinde Tour (respecto al recorrido e

n buz que dicha cowpafiia ofrece), ¥ de ser asl, en que consiste el recorride.

Agradezco de antemano la atencion brindada a la presente.



From: ventas@quitoeterno.arg

To: mbbenavides@hotmail .cam

Subject: Quito Eterno - Rutas de Leyenda
Date: Wed, 24 O 2012 11:45:11 -0500
Estimada Belén Benavides,

Le envio en el archivo adjunte la infarmacién con detalles y precios de nuestras Rutas de Leyenda.

El recormida es a pie y durante el mismo, el guia-personaje invita a los asistentes a conocer los sitios patrimoniales, su histaria e
importancia patrimoenial, también les cuanta las leyendas v fradiciones de la ciudad.

Sitrabajamos en colabaracién con Quita Tour Bus en los recamidos de Noches Patrimoniales, tados las sdbados a las 19h00 v 20k00,
las resenras se las realiza directo en Quito Tour Bus, solicitandoe que se incluya el recorrido con Quite Eterno.

Porfavor indiqueme a que ndmera de teléfano celular o convencional puedo comunicarme con usted para comentarle mas detalles.
Quedo 3 la espera de sus comentarios.

Saludos cordiales,

Andrea Fonseca
Wantas v reservaciones
Fundacién Quita Eterna

¥
vnan. quitoeterno.arg
Tealéfono:(593-2) 2 259506

F ax(583-2) 2 054460
hil dwil £593-8) HEE 1018

Direccian: Flares N&-21 w Junin
Quito - Ecuader



Anexo C

Tablade la distribucion administrativa de la ciudad de Guayaquil

TablaC1
Distribucion administrativa de la ciudad de Guayaquil.

Fuente: Alcaldia de Guayaquil (s. f.).

PARROQUIAS
URBANAS LUGARES REFERENCIALES
- Iglesias: Sto. Domingo, LaMerced
- Parque Pedro Carbo
Pedro Carbo - Hemiciclo de la Rotonda

- Barrio Las Pefias
- Museo de Antropoldgico y de Arte Contemporaneo (MAAC)

- Parques: norte del Centenario, LaMadrey 24 de Mayo.
_ - Edificio dela Cruz Roja
Francisco Roca ) o .
- Anfiteatro Anatébmico Julian Coronel

- Cementerio Generd

- Monumentos:. Eloy Alfaro, Guayasy Quil.
- Teatro Centro de Arte
- Estadios: Isidro Romero Carbo, Modelo Alberto Spencer
- Coliseo Voltaire Paladines Polo.
Tarqui - Aeropuerto José Joaquin de Olmedo
- Termina Terrestre Jaime R. Aguilera
- Universidad de Guayaquil
- Av. Francisco de Oréellana

- Barrios: Urdesa, Miraflores, La Alborada, Kennedy, Los
Ceibos.

- Catedral Metropolitana de Guayaquil
- Iglesias: San Francisco, El Sagrario




Rocafuerte - Parques: Centenario, Seminario, Sucre, La Victoria

(parte - Monumentos: parte sur del Hemiciclo de La Rotonda.
administrativay

financiera) - Municipalidad y Gobernacion del Guayas.

- Torre del Relqj
- Oficina de Correos del Ecuador.

- Monumento: Francisco Urbina Jado
- Iglesia: Corazon de Maria
9deOctubre - Museo Antropoldgico del Banco Central
- Piscina Olimpica Asisclo Garay
- Pista Atlética de la Federacion del Guayas

- Parques: Chile, Montalvo

- Iglesias: San José, San Algjo

- Comision de Transito del Guayas
Olmedo - Mercado Sur

- ClubdeLaUnidn

- Fuerte San Carlos

- Barrio de las Cinco Esguinas

Bolivar - Maternidad Enrique Sotomayor

- Estadios: Ramén Unamuno de Futbol, Y eyo Uraga de Béisbol
- Coliseo Abel Jimeénez Parra

Sucre ,
- Iglesia: Buen Pastor

- Mercado Municipal

- Parques:. Ismael Pérez Pazmifio y Jorge Washington
- Iglesias: Jesus Obrero, Las Almas
Urdaneta - Mercado del Oeste
- Guayaquil Tenis Club
- Puente 5 de Junio

- Antes ubicados los Astilleros de la Ciudad.
Ayacucho - Parque: Espana
- Iglesia: Corazon de Jeslis




- Estadio: Capwell
- Complejo de la Federacion Deportiva del Guayas
- Empresa Eléctrica

- Calles: GOmez Renddn, Lizardo Garcia
i - Estero Mogoll6n
GarciaMoreno ) )
- Capilla Sto. Domingo

- Mercado Municipal

- Parques: Forestal, La Armada
- Centro Civico
- Planetario
. - Iglesias: Ma. Auxiliadora, StellaMaris, LaDolorosa
Ximena
- Colegios: Cristobal Colén, Domingo Comin, Santiago de las
Praderas

- Universidades: Politécnica Salesiana, Agraria
- Guasmo

Febres Cordero - Hospitales: Guayaquil, Santa Marianita de Jeslis

- Parque: Puerto Liza

L etamendi - Complejo Turistico de Cristo del Consuelo
- Iglesia Espiritu Santo
Pascuales - Antiguamente era parroquia rural

Chongon - Terrenos del futuro aeropuerto internacional




Anexo D

Ficha de registro del Patrimonio Inmaterial a nivel nacional
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Anexo E

Solicitud de permiso ala Junta de Beneficencia de Guayaquil paratomar

fotos en € Cementerio General.

A QUIEN INTERESE

Por medio de la presente, la Sefiorita BENAVIDES DEL CAMPO MARIA BELEN, con
cédula de identidad 091938803-3, alumna de la carrera de Ingenieria en Administracién
de Empresas Turistica y Hoteleras - UCSG, se encuentra realizando su trabajo de
Titulacién para la obtencién del Titulo de Ingeniero en Administracion de Empresas
Turisticas y Hoteleras, por lo cual solicita a quien corresponda autorizar el permiso para
tomar unas fotos dentro del Cementerio General de Guayaquil, dicha actividad se
realizaran con fin investigativo — trabajo de campo, motivo por el cual ruego atenderla
brindandole las facilidades correspondientes.

Tema del Proyecto: “PROPUESTA PARA LA ELABORACION DE PROGRAMAS
TURISTICOS BASADOS EN LEYENDAS DE LA CIUDAD DE GUAYAQUIL COMO
ALTERNATIVA DE DESARROLLO DEL TURISMO CULTURAL”

Unicamente el esfuerzo conjunto de las empresas y la Universidad nos permitira formar y

capacitar adecuadamente a los profesionales que trabajaran con ustedes en el futuro.

Atentamente,

Direccién de la Carrera de Administracion de
Empresas Turisticas y Hoteleras
Facultad de Especialidades Empresariales
Universidad Catélica de Santiago de Guayaquil

Guayaquil, 26 de septiembre del 2012
CC. Archivo Académico

Teléfonos 222056 ext. 5024 Celular 091160448
ghallad@hotmail.com - ghalladc@gmail.com



Anexo F

Formato de la encuesta

&

Universidad Catdlica de Santiago de Guayaquil
Facultad de Especialidades Empresariales

Carreradelngenieriaen Administracién de Empresas Turisticasy Hoteleras
Encuesta

Objetivo.- La presente encuesta tiene como objetivo determinar el conocimiento que
poseen las personas acerca de la manifestacion cultural “Leyendas de Guayaquil” y su
potencial turistico.

Instruccion.- Margue con una X su respuesta. De antemano se le agradece por su
tiempo y participacion.

1. ¢Dénde naci6?
[l Guayaquil
0 Otro:

2. ¢Quétipo de turismo realiza usted en Guayaquil?
1 Recreacion 71 Cultural 0 Salud
71 DeNegocios 71 Deportivo 71 Otro:

3. ¢Qué aspectos conoce usted de Guayaquil ?
71 Historia 1 Religion 0 Arte

[J Gastronomia [J Tradiciones culturales 0 Otro:

4. Segln su criterio, laleyendaes:

1 Relato oral, propio de unaciudad, transmitido de generacidn en generacion.



1 Relato oral, narra aspectos sagrados de una sociedad, protagonizados por seres

divinos.

5. ¢Conoce 0 ha escuchado sobre alguna o algunas de las siguientes leyendas de la
ciudad?

1 LaDama Tapada 1 LaCruz de Maderadel Cementerio
1 LaViudade Tamarindo 1 Laleyendade Victor E. Estrada

71 El Hada de Santana 71 Ningunade las anteriores

71 El Naranjo Encantado 71 Oftra

6. S escogi6 agunade lasleyendas anteriores, ¢cOMo conocio su existencia?

71 Escuela/Colegio 71 Radio/Television 01 Otro:
1 Libros [l Tradicién oral (Familia

71 Videog/Peliculas / Abuelos)

T Prensa "1 Promocion turistica

7. ¢Cree usted que las leyendas forman parte de la identidad cultural de los
guayaquilefios?
S
1 No

8. ¢Ha escuchado de alguna actividad realizada por autoridades del sector educativo,
turistico y/o cultural para promover las leyendas de Guayaquil ?

0 S
cCua?
O No

9. S seofrecieraun tour paradar a conocer las leyendas de la ciudad, estaria usted:

(] Muy interesado (] Medianamente interesado []  Poco interesado

10. ¢Como le gustaria que se desarrollara dicho tipo de turismo?
71 Recorrido guiado en bus visitando los lugares de desarrollo de las leyendas.
1 Obrasteatrales en los lugares de desarrollo de las leyendas.

71 Narraciones de las leyendas en lugares historicos importantes de la ciudad.

iGracias por;su tiempo y participacion!



Anexo G

Solicitud de permiso ala Fundacién Malecdn 2000 para la realizacion de

encuestas en el Malecon SSimoén Bolivar.

Enviado el: lunes, 24 de septiembre de 20121319
Para: fdelgadof malecon 2000, org. ec
Asunto: Autorizacion para realizacion de encuestas en WMalecorn|

Estimado Arg, Delgado,
Mi nombre es Maria Belén Benavides, soy egresada de |la Universidad Catélica deSantiago de
Guayaquil, dela carrera de Hoteleria y Turismo. e encuentro realizando mi proyecto de

graduacion, el cual tiene comotema principal las leyendas de Guayagquil,

Fara |3 investigacion de mercadoes, he seleccionade al Malecén 5imén Bolivar como punto
clave para |a realizacion de las encuestas,

Solicito me autorice dicha actividad, la cual tengo planificado realizar el dia martes 25 de
septiembre del 2012, desde [as03h00 hasta las 16h00

Agradezco de antermano su gentil ayuda,

Saludaos,

faria Belén Benavides,

nr

<mbbenavides@ hotmail. corm =

To: "'Waria Belen Benavides
Co: "'Seguridad M2000" < seguridadi malecon 2000, org. ec», "'Consala Malecon'

<rpbenicaysterm@ hotrmail. corme, <mdefilippie malecon 2000, org, ecs
Subject: RE: Autorizacion para realizacion de encuestas en Malecon

Seguridad, solicitud autorizada, favor dar |as facilidades a la Srta. Benayides,
Saludos,

Arg. Fernando Delgado Bahamonde. MBA.
Gerente de Cperaciones

Fundacién Malecén 2000

Guayaquil Ecuador



Anexo H

Formato de cuestionario de la entrevista a autoridad del sector de Cultura

i

Universidad Catolica de Santiago de Guayaquil
Facultad de Especialidades Empresariales
Carreradelngenieriaen Administracion de Empresas Turisticasy Hoteleras

Entrevista dirigida a autoridad del sector de Cultura

1. ¢Quéesparausted leyenda?

N

¢Cree usted gue las leyendas se relacionan con la identidad cultural de un
pueblo?

¢Como nacen las leyendas en Guayaquil?

¢Cuales son las leyendas mas conocidas de Guayaquil ?

¢Qué debemos hacer para mantener vivas las leyendas?

¢Quiénes son los actores que deben mantener vivas las leyendas?

N o o &~ »w

¢Queé actividades se han realizado para rescatar en la ciudad esta tradicion oral?
¢En €l pais?

8. ¢Por gqué cree usted que las leyendas en otros paises se destacan més que otras?



Anexo |

Formato de entrevista a autoridad del Instituto Nacional de Patrimonio

Cultural: Sede 5

i

Universidad Catdlica de Santiago de Guayaquil

Facultad de Especialidades Empresariales

Carreradelngenieriaen Administracion de Empresas Turisticasy Hoteleras

Entrevistadirigidaal Instituto Nacional de Patrimonio Cultural: Sede 5

g &~ w NP

© © N ©

11.

¢Qué son hienes cultural es?

¢Cud eslaclasificacion de los bienes culturales?

¢Cud esladefinicion de bienes culturales inmateriales?

¢Cud eslaclasificacion de los bienes culturales inmaterial es?

¢Cuales son los requisitos para que un bien cultural sea declarado patrimonio
cultural del pais?

¢Qué son para usted las tradiciones orales? ¢Qué comprenden?

¢Queé tipo de bienes comprende las leyendas?

¢Cuadl eslaclasificacion de las leyendas?

¢Existen estudios o inventario respecto a las leyendas de la ciudad? ¢Del pais?

. ¢Qué acciones redizan las autoridades y poblacion en genera para mantener

vivas las leyendas?
¢Ustedes usan como referente las convenciones, recomendaciones y declaraciones
de la UNESCO para elaborar sus planes de accion? Si es asi, ¢se podria utilizar
como base la Recomendacién para la Salvaguardia de la Cultura Tradiciona y
Popular de 1989, para elaborar planes de accién respecto a las leyendas de la
ciudad? ¢Del pais?



Anexo J

Codificacion de respuestas de la encuesta

Tabla 11

Codificacion de las respuestas de la encuesta de acuerdo a

la pregunta.

Elaboracion: Propia

PREGUNTA RESPUESTA CODIGO
Guayaquil G
1 Otro: otraciudad F
Otro: extranjero X
Recreacion R
De Negocios N
Cultura C
2 .
Deportivo D
Salud S
Otro O
Historia H
Gastronomia Ga
3 Religion RI
Tradiciones culturales T
Arte A
Otro O
Primera opcién 1
) Segunda opcion 2




La Dama Tapada DT

LaViuda de Tamarindo VT
El Hada de Santana HS
El Naranjo Encantado NE
LaCruz de Madera CM

LaLeyendadeV. E. Estrada VEE

Ninguna de |as anteriores NA
Otra O
Escuela/ Colegio EC
Libros L
Video/ Pelicula VP
Prensa P
Radio / Television RT
Tradicion Oral TO
Promocion Turistica PT
Otro O
Si a
No b
Si a
No b
Muy interesado 1
M edianamente interesado 2
Poco interesado 3

Primera opcion 1



Segunda opcion

Terceraopcion




Anexo K

Solicitud de informacion mediante cartay correo electrénico al

Ministerio de Turismo

Guayaqguil, 1 de octubre del 2012.

Master

Paola Gilvez
Coordinadora Zonal 5
Ministerio de Turismo
Ciudad -

De mis consideraciones,

Por medio de la presente, yo, BENAVIDES DEL CAMPO MARIA BELEN, con cédula de
identidad 091938803-3, estudiante de la carrera de Ingenieria en Administracién de
Empresas Turisticas y Hoteleras - UCSG, me encuentro realizando mi trabajo de
Titulacién para la obtencién del Titulo de Ingenicro en Administracion de Empresas
Turisticas y Hoteleras, para lo cual solicito a usted me proporcione informacion de
estadfsticas referente al nimero de turistas que recibe la ciudad de Guayaquil, de
acuerdo al tipo de turismo gue realizan, con énfasis 2a el turismo cultural.

Agradezco de antemano la atencién brindada a la presente solicitud.

Saludos Cordiales, INISTERIO DE Tymysen
SECAETARTA DE TURISMO Dy 5 ‘I:ri'(}ﬂ..'},z‘,

. : CECREUARM Gpiipgag,
an anl (Pl P_QMAJA Fache: _?2}2%{53 jgéfi’
. h : & H e e g
Maria Belén Benavides del Campo horla'l "-“{ “‘--4‘-/;-5.-,‘.-...._,,__
C.L 0919388033 Reeibido:,
mbbenavides@hotmail.com

-




Frarr: Mayra L. Yillamar Litardo (rmlvillarmar@turismno.gob.ec)
Sentt Mon 10/08/12 8:53 A

To:  mbbenavides@hotrmail.cam

] 1 attachment (13.6 KB) Outlook Active View

Estimada Ma. Belen,

MNoszotros habitualmente no se maneja una estadiastica como tal mucho menos diania del mgreso de
turistas a la cuidad de Guayaduil, mas te adjunte un cuadro en excel en el cual tienes la suma de turistas
general que ingresaron a la provincia hasta el 2011, datos entregados por la Direcoidn Macional de
Ifigracién (2008 - 2011) de sus anuarios.

Mas te podras ayudar sacando un porcentaje ocupacional del catrasto turistico de la cuidad aundgque

estos datos ne estan actuahzades 100% - Mo te confies ¥ es bueno que lo mensiones.

Saludos,

Mayra Villamar Litardo
Técnico Gestidn Turistica
Coordinacidon Zonal 5
FMIMISTERIO DE TURISMO

Telf +(593 412684274 - Eut. 2425

woney tUrismo. gob ec

Guayaquil - Ecuador



Anexo L

Ejemplo de mini bus correspondiente a primer programa turistico

Imagen M1. Mini bus marca Chevrolet
Fuente: Tour Oregon Wines (2010).

Imagen M2. Interior del mini bus marca Chevrolet 2007.
Fuente: Pech Limo (s. f.)



