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RESUMEN

El presente proyecto es de linea investigativa. Se enfoca en estudiar cémo contribuye
la gastronomia tipica de Quevedo en el emprendimiento y fortalecimiento del turismo
gastrondmico. Se fundamenta con una base tedrica que relaciona la teoria de la
gastronomia, turismo gastrondmico, teorias del emprendimiento, comidas tipicas del
Ecuador. Detalle de un marco conceptual y legal en las que se encarga esta linea de
investigacion, concordante con la Constitucién, Buen Vivir y las directrices de la

Universidad Catolica.

El estudio es descriptivo, las herramientas utilizadas como la observacion, encuestas y
entrevistas aplicadas a los pobladores de Quevedo, las fichas de inventario turistico asi
como el contacto mediante la observacion proporcionan informacion objetiva para el

analisis.

Se culmina este trabajo con una propuesta basada en el disefio de un paradero de
comida tipica de Quevedo, se presenta un plano de distribucion de la infraestructura,
ubicaciones de locales, zonas abiertas para atender a comensales, zona de parqueo para

los vehiculos y servicios basicos.

Objetivo a la propuesta es mejorar las condiciones de atencion a los visitantes que
llegan a Quevedo para disfrutar de su comida tipica e impulsar asi el turismo
gastronomico, de tal manera lograr la promocion turistica del paradero y la capacitacion
de los emprendedores tendientes a impulsar una nueva cultura gastronomica y desarrollo

de habilidades empresariales.

Palabras Claves: Turismo gastronémico, emprendimiento, comida tipica, Quevedo,
chifa.
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ABSTRACT

This Project is guided in research line. It focuses on studying how the typical
gastronomy of Quevedo influences in the entrepreneurship and strengthening of
gastronomic tourism. It is fundament with a theory based in the relationship of the
gastronomic theory, the gastronomic tourism, the entrepreneurship theory and the typical
food of Ecuador. Detail of a conceptual and legal framework that is responsible for this
line of research, consistent with the Constitution, good living and the guidelines of the

“Universidad Catolica Santiago de Guayaquil”.

The study is descriptive, the tools used are the observation, survey and interview that
are applied to the settlers of Quevedo, tourist inventory sheets, as the contact through the

observation provide objective information used for the analysis.

We end this work with a proposal based in the design of typical food stop in Quevedo,
and a plane of infrastructure distribution is shown, local locations, open zones for the

client attention, parking zone and basic services.

The objective of the proposal is the tourist promotion of the gastronomic stop and the
training of the entrepreneurs tending to promote a new gastronomic culture and the

development of business skills.

Keywords: Gastronomic tourism, entrepreneurship, typical food, Quevedo, chifa.
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INTRODUCCION

Quevedo, perteneciente a la provincia de Los Rios cuenta con una poblacion de 173.575
habitantes, se considera una ciudad de paso ya que son varias las cooperativas de
transportes, asi como autos propios que ingresan a este cantén como parte de la ruta para
dirigirse hacia las demas provincias del Ecuador, por ende tiene una gran afluencia de
visitantes de paso. A su vez las costumbres y tradiciones en lo que ha comida tipica se
refiere se han perdido, tal el caso que mucha de su gastronomia tipica no es identificada

como tal por sus mismos habitantes.

Ante tal circunstancia se plantea la idea del Disefio de un paradero de comida tipica
en dicho lugar, todo con el objetivo de impulsar el emprendimiento y fortalecer el

turismo gastronomico del canton.

La investigacion empieza a desarrollarse al conocer que en Quevedo existe el
asentamiento de personas provenientes de la China y que con el paso del tiempo han

incursionado en diversos negocios, colocando los tan conocidos “Chifas”.

El objetivo | esta enfocado en determinar la situacion actual de Quevedo enmarcado
en el entorno agricola, comercial e industrial que los identifica, sin dejar de lado la parte

gastronomica y el emprendimiento.

El objetivo Il determina los platos tipicos de Quevedo a través de herramientas de

investigacion como las encuestas y entrevistas, realizadas en una salida de campo

El objetivo 11l propone la implementacion de un paradero de comida tipica en
Quevedo, mismo que constara de los platos ya inventariados anteriormente, todo en

beneficio de los habitantes del canton y de quienes lo visitan.



Es asi que se debe resaltar que la linea que ha sido seleccionada es investigativa, ya
que consiste en el desarrollo de determinado procedimiento siguiendo diversos
métodos, lo que permite recabar informacion general acerca del fenémeno social

existente Quevedo.

El presente trabajo se enmarca a una de las lineas de investigacion aprobada por el
SINDE (Sistema de Investigacién y Desarrollo) basandose en el desarrollo y

crecimiento econdmico, siguiendo el marco del Buen Vivir.



ANTECEDENTES

Quevedo se encuentra ubicado en el corazon del Litoral, es un punto de confluencia
de las carreteras de mayor importancia por su posicion geografica y vial privilegiada, de
esta forma ha beneficiado al pais, al trafico terrestre y fluvial.

Esta ciudad es una de las mas importantes en la provincia Los Rios, posee una historia

que empieza a darle el sentido al comercio actual.

Antes de que las tierras Quevedo se cantonicen pertenecieron a otros cantones
como parroquia entre esas esta Vinces, Pujili, y hasta Latacunga. Como producto
del abandono, marginacion y descuidos, cansados de ver que injustamente le
daban sus riquezas a otra ciudad, sus pobladores visionarios y movidos por el
afan del progreso de su tierra nativa pensaron en formar un nuevo canton.
Creando asi varios intentos de comités con personajes influyentes en la
cantonizacion de Quevedo. El 7 de octubre de 1943, el presidente Constitucional
de aquella época, Dr. Carlos Alberto Arroyo del Rio, firmo la cantonizacion de

Quevedo. (GAD Municipal de Quevedo, 2014-2019)

Por otra parte, existen algunas versiones sobre el origen del nombre de este canton, sin

embargo las investigaciones de un autor quevedefio se revelan a lo siguiente.

Se deduce que es en honor a los hermanos José, el sacerdote y Timoteo
Quevedo, el agrimensor, cuando este vino a realizar su trabajo de mediciones
topograficas y fijamiento de linderos en estas montafias en el afio 1838, el
agrimensor se hizo muy conocido entre sus pobladores reafirmando el nombre de
la poblacién de Quevedo que ya existia como tal con ese hombre desde (1831),

pero por la coincidencia de tener el mismo apellido del nombre del pueblo



Quevedo caus6 a través de los afios una gran confusién, pero ayudo a la

conservacion de su nombre. (Rodriguez, Quevedo Paraiso Magico, 2010)

Un tema importante a tratar en la provincia de los Rios es el asentamiento de la colonia
china y mas ain en la ciudad de Quevedo, aunque no se ha establecido el afio de

permanencia inicial.

Un clasico libro Monografia del cantén Quevedo menciona que este movimiento
asiatico se pudo haber dado alrededor de 1920 como consecuencia al estimulo
migratorio que ejercia el Guayas, por el crecimiento de las actividades econémicas
debido al auge del cacao. (Quintana, 1988)

Los primeros chinos llegaron al Ecuador en forma ilegal, teniendo como principal
objetivo dedicarse a las actividades agricolas cual fue una de las acciones que aporto6 a la
economia y al comercio de la zona. Cuando ya lograron la estabilidad econdémica
adquirieron grandes cantidades de cultivos como cacao, caucho y palo de balsa de esta

manera fortalecieron el crecimiento econémico de Quevedo.

En esta ciudad las actividades gastronomicas se dan con productos obtenidos de sus
tierras y de las aguas de sus rios, sin dejar de lado las influencias culturales de los
inmigrantes asentados en esta region y el consumo de recetas originarias de otras

provincias de la Costa, Sierra e ingredientes de tradicion china.

El libro La Cultura Popular en el Ecuador destaca que “En la provincia de Los Rios,
a diferencia de otras provincias del pais, no existe un ingrediente emblematico
entorno al cual gire su actividad culinaria, como es el mani en Manabi y el coco en
Esmeraldas”. (Naranjo, 2006)

Los asiaticos integraron su comida haciéndola criolla para que asi la poblacién de
Quevedo utilice productos chinos, por ejemplo: la salsa china, los fideos orientales entre

otros para la preparacion del exquisito y reconocido plato a nivel nacional el chaulafan.



PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

El cantdn Quevedo, perteneciente a la provincia de Los Rios, escenario del tema
de estudio, para lograr el objeto de investigacion se mencionan a continuacién algunos

factores determinantes:

La escasa oferta gastrondémica tipica de Quevedo se evidencia ya que este canton ha
sido influenciado por el asentamiento de chinos. Este grupo ha aportado al crecimiento
econdmico de esta ciudad, impulsando ademas el sector industrial y comercial.
Adicionalmente, sus platos orientales adaptados a los productos de la region y al paladar
ecuatoriano, han contribuido para que la ciudad sea reconocida por sus maltiples
restaurantes de comida china denominados chifas. Por esta razon los platos de comida

tipica fueron opacados ante la oferta a disposicion en distintos puntos y de manera &gil.

Por otro lado la falta de conocimiento de los pobladores sobre su gastronomia tipica,
ocasiona la deficiente gestion de emprendimiento de los oriundos de Quevedo y su poca
cultura turistica da paso a que personas se dediquen a una actividad informal de brindar
a los clientes comida preparada de forma artesanal en puestos ambulatorios sin la

atencion de calidad requerida.

Quevedo posee variedad de productos, gente con caracteristicas para impulsar
pequefios negocios, plantaciones aledafias, sin embargo la problematica expuesta antes
ocasiona la poca actividad turistica en la ciudad, denominando asi a Quevedo como una
“ciudad de paso” por su senda obligatoria al viajar por algunas provincias del pais, mas

no como un atractivo turistico o gastrondémico en la zona.

El impacto del comportamiento de los pobladores, hace de Quevedo, una ciudad
Gnicamente comercial, industrial, agricola. En la que el ornato de la ciudad sea relegado
a un segundo plano. El desconocimiento de su riqueza cultural- gastrondmica provoca la

poca identificacidén con sus tradiciones.

Buscar otras alternativas a la gastronomia con platos tipicos de ingredientes propios

de la localidad, hacen de este estudio un desafio de modo que los pobladores, se



involucren en pequefios negocios frutos del emprendimiento, motivados por impulsar

riqueza para su region y la mejora de su calidad de vida, mediante su trabajo.

Formulacion del problema
» ¢Como contribuye la gastronomia tipica de Quevedo en el emprendimiento y
fortalecimiento del turismo gastronémico durante el afio 2014?

JUSTIFICACION

La ciudad de Quevedo es una de las mas pobladas en la provincia de Los Rios, posee
una gran cantidad de plantios de cacao y banano. Por ser rica en estas plantaciones
propias de la zona sus habitantes elaboraban platillos con estos productos, sin embargo
los chinos residentes posicionaron en el mercado diferentes restaurantes ofreciendo su
comida y gran variedad de estos actuaron de manera influyente en la gastronomia tipica,

dejandola a un lado.

Por este motivo, elaborar un estudio que determine la gastronomia tipica de
Quevedo es de suma importancia para el desarrollo de la oferta gastronomica que de
cierta forma influye en el turismo de la zona. Ponderar los sabores tradicionales de los

productos propios de esta tierra como parte de su patrimonio.

La investigacion es primordial para elaborar un diagndstico sobre la situacion actual
del patrimonio cultural alimentario en Quevedo, considerar la propuesta de un paradero
gastronémico beneficiara al canton, al desarrollo econémico del sector, a la concurrencia
de turistas y a ser una fuente de trabajo, aportando asi a esta ciudad poco reconocida
turistica y gastronémicamente. Cabe recalcar que es de interés dar a conocer los platos
tipicos elaborados con productos originarios de la zona para enfocarlos como una

alternativa a la gastronomia ya posesionada.

El Ministerio de Cultura y Patrimonio esta ejecutando proyectos para el rescate de las

manifestaciones culturales fortaleciendo la identidad Nacional y la Interculturalidad uno



de sus proyectos es el Patrimonio Alimentario, el cual busca  “revalorizar la

gastronomia ecuatoriana a nivel local y promocionarlo a escala internacional”.

(Patrimonio, 2013)

Mediante esta investigacion se contribuira a la ejecucion del proyecto antes
mencionado para garantizar la diversidad de productos, conocimientos, técnicas y
recetas que constituyen parte fundamental del patrimonio cultural de los ecuatorianos ya

que el sistema alimentario es un factor que se relaciona con la economia del mismo.

El PLANDETUR 2020 manifiesta en unos de sus objetivos generales, generar una
oferta turistica sostenible y competitiva potenciando los recursos humanos, naturales y
culturales, junto con la innovacion tecnoldgica aplicada a los componentes de
infraestructuras, equipamientos, facilidades y servicios, para garantizar una experiencia

turistica integral de los visitantes nacionales e internacionales. (Plandetur 2020, 2007)

La propuesta del estudio busca aportar a este objetivo, identificar el impacto que puede
ocasionar la comida tipica de Quevedo para potenciarla como una manifestacion
cultural, rescatando las recetas originarias de este canton rico en historia y con una

mezcla de culturas que ha sido de gran importancia a sus costumbres culinarias actuales.



OBJETIVOS DEL PROYECTO

Objetivo General

Caracterizar la gastronomia tipica de Quevedo, mediante un diagndstico de la
situacion actual a través de una investigacion de campo, a fin de impulsar el
emprendimiento y fortalecimiento del turismo gastronémico en el sector. Disefio

de un paradero de comidas tipicas.

Objetivos Especificos

Analizar la situacion actual de Quevedo su entorno agricola, comercial, la
identidad cultural gastronémica y el emprendimiento.

Determinar los platos tipicos de Quevedo mediante un estudio de campo a los
pobladores del sector y turistas para contar con un inventario gastronémico a fin
de realizar una propuesta.

Proponer un paradero de comida tipica en Quevedo para impulsar el

emprendimiento y fortalecer el turismo gastronémico



CAPITULO 1

MARCO TEORICO

1. Teoria de la gastronomia
La gastronomia es una de las disciplinas mas importantes para el hombre del

siglo XXI, porque se le reconoce su caracter esencial para la salud de las
personas, su contribucion a la estética y que influye en el comportamiento social.
El gran mérito que tiene es hacer de la necesidad virtud, por lo que el “deber
comer” estd hoy mas relacionado que nunca con “saber” hacerlo. Y se trata de
una capacidad mas dificil de lo que parece pero que proporciona, en el mas

amplio de los sentidos, una enorme satisfaccion. (Ansén, 2006)

Hablar de gastronomia genera diferentes ideologias en los habitantes del sin numero
de poblaciones existentes al nivel mundial no obstante el autor menciona algo innegable,
la satisfaccion que conciben las personas al disfrutar de un buen plato o aperitivo esta
accion puede mover gran cantidades de turistas y por lo tanto generar ingresos

econdmicos.

La gastronomia se ha incorporado como manifestacion artistica en los altimos
tiempos. Antes, la cocina era artesania, reproduccion de recetas tradicionales o
establecidas de antemano. En la actualidad, los cocineros tienen libertad para
crear y se han convertido en auténticos artistas, con relieve incluso mediatico.

(Ansén, 2006)



En referencia a lo antes mencionado los cocineros desempefian un papel fundamental
en el desarrollo de la gastronomia, conservar las recetas es una manera de salvaguardar
la cocina oriunda sin dejar de lado la creatividad que un cocinero le da a la presentacion

de su plato como toque final.

1.2 Gastronomia del Ecuador
La gastronomia ecuatoriana es rica por la variedad de productos que existen en el

pais, por su diversidad de climas y sobre todo por la pluriculturalidad. Otro factor que
influye en la gastronomia ecuatoriana es la herencia europea e indigena que se centra en
la sazdn y estd en constante renovacion por las nuevas generaciones de chefs y

autodidactas en esta area.

Segun el historiador ecuatoriano Jorge Nufiez Sanchez la gastronomia ecuatoriana se
establecid en base a tres productos de la tierra: maiz, papas y porotos. Con los cuales los
antiguos habitantes de la Sierra ecuatoriana montaron grandes mesas. Si la cocina de la
Sierra fue un papel importante, la de la Costa lo era aun mas, contaba con la yuca, el
mani, los camotes, el cacao, el coco, los palmitos, una infinidad de aves, pescados y

mariscos.
El libro Ecuador Culinario- Saberes y Sabores indica que: Cada provincia se
caracteriza por una variedad de platos y bebidas, que representan la riqueza de su
tierra y la cultura de su gente. Realidad que posiciona al Ecuador como un

potencial destino culinario, capaz de ofrecer una variedad de experiencias

alrededor de su comida tradicional. (MINTUR, 2012)

Hablar de la comida ecuatoriana es referirse a las combinaciones que se dieron con
productos traidos por los espafioles y los que se dan en tierras del pais, a pesar de esto la

gastronomia no se ha destacado a nivel internacional por no mantener un estandar o
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técnica en sus recetas, es decir que se prepara de mejor y diferentes maneras en hogares
de los oriundos de cada provincia.

1.3 Relacién de la agroecologia con la gastronomia en el Ecuador

La Agroecologia es un modo de produccion sostenible que garantiza la
diversidad alimentaria, aportando de esta manera al patrimonio cultural
culinario y que junto a la produccion de alimentos orgénicos, surgen como
una alternativa de vida, no solo por la calidad nutricional de sus productos
sino también mantienen los sabores tradicionales de los alimentos.

(MINTUR, 2012)

En referencia a lo anterior, la agroecologia juega un papel importante en la
conservacion de los productos que se dan en Ecuador esto aporta a las familias
campesinas y dedicadas a la agricultura para que continten con las cosechas locales y
asi continuar con la preparacion de recetas que son parte de esta gastronomia. Si no se
realiza una produccion agroecoldgica o no existe la valorizacion de la diversidad de
productos agricolas originarios de cada provincia, no se favorece a la conservacion de la

gastronomia tipica como un patrimonio del pais.

1.4 Turismo Gastrondémico
El turismo gastronomico es el desplazamiento de visitantes, tanto turistas

como excursionistas, cuyo motivo principal es la gastronomia, y que

involucra préacticas que van desde el mero desplazamiento del lugar de

residencia hacia un restaurante donde degustar un plato, desplazarse hacia
un determinado destino para aprender a preparar determinados  alimentos; y hasta la
realizacion de rutas gastrondmicas con la  intencién de aprender algo méas sobre cierta

gastronomia. (Oliveira, 2011) .
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Hay turistas que “se alimentan” y otros que “viajan para comer”. Estos  turistas
que interesados por la comida realizan su busqueda desde una perspectiva que puede
ser tanto cultural como fisioldgica, aunque el objetivo final es encontrar placer. El
altimo caso difiere de los turistas que solo se alimentan, porque estos ven a la comida

desde una perspectiva fisioldgica que no los motiva a viajar. (Oliveira, 2011)

Analizando estas definiciones se concluye que la gastronomia también forma parte
del turismo, ya no solo se trata de dar a conocer la comida tipica de una localidad o que
las personas tengan como opcion degustar de los platos de un sitio turistico, sino de que
la gastronomia sea el motivo primordial para que los turistas se trasladen de un lugar a
otro dejando a un lado el favoritismo hacia conocer lugares, hacer un deporte extremo o

tal vez una actividad de recreacion.

Viajar para degustar especificamente de la gastronomia o de enologia es una accion
que abarca algunos puntos antes de ser realizada como la investigacion previa de los
lugares a visitar o la actividad a realizar por ejemplo: rutas gastrondmicas, restaurantes
o festivales de gastronomias. En muchos casos la informacidn de boca a boca generada

por personas concibe que se incremente la cantidad de turistas.

Quien viaja para aumentar su conocimiento sobre la gastronomia de un lugar, o para
aprender a preparar un plato, esta viajando debido a una motivacién gastronémica

cultural.

En un estudio denominado “La gastronomia como atractivo turistico primario de un

destino” el autor manifiesta:
De este modo, los turistas ven a la gastronomia como la posibilidad de  conocer
mejor la cultura de un lugar. No es s6lo el acto de probar la comida  que
atrae turistas por motivos culturales, sino la posibilidad de conocer los rituales y

habitos asociados a la gastronomia de un pueblo, la posibilidad de visitar
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museos sobre esta tematica o aprender a  preparar platos de un determinado

lugar. (Oliveira S. , 2011).

1.5 Teorias del emprendimiento.
Uno de los personajes mas influyentes en las teorias del emprendimiento fue

Joseph Schumpeter quien se manifiesta directamente en la innovacion del
emprendedor y define al emprendedor como el fundador de una nueva empresa,
un innovador que rompe con la forma tradicional de hacer las cosas, con las
rutinas establecidas. Schumpeter (1934), caracteriza al emprendedor por ver las
cosas como nadie mas la ve sin ser managers ni inversores. (Inmaculada &

Castano, 2008)

Otra teoria valida es la de Andy Freire un conocido emprendedor argentino
que denomina el proceso del emprendedor como el triangulo invertido que
combina tres componentes: idea, capital y emprendedor. Poniendo como veértice
del triangulo al emprendedor quien lo denomina como apoyo, cuando uno de
estos tres componentes falla, se da el fracaso del emprendimiento. EIl
emprendedor no fue bueno, la idea no fue la adecuada o no se tuvo el suficiente

capital. (Freire, 2004).

El autor manifiesta en esta teoria los componentes indispensables para emprender,
muchas personas tienen la idea base pero no se complementan con el resto de
componentes como puede ser el capital y el poco conocimiento para poner en marcha la

idea y esto ocasiona que sus emprendimientos no alcancen el éxito esperado.
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Segun la AEI (Alianza para el emprendimiento e innovacion del pais) del Ecuador
manifiesta cinco fases para el desarrollo del emprendimiento e innovacién: gestacion,

puesta en marcha, desarrollo inicial y escalamiento e internacionalizacion.

En la primera fase de gestacion se estructura la idea de su emprendimiento,
sin relacionarse con la edad, el nivel educativo o la nacionalidad. La puesta en
marcha donde se desarrolla el modelo de negocios, se genera un modelo del
producto o servicio y se lo prueba en el mercado. La tercera etapa, el desarrollo
inicial es donde el negocio empieza sacando permisos, registro sanitarios,
facturas etc. El escalamiento se refiere a consolidar el negocio y formalizar la
empresa para luego complementar con la internalizacion donde el emprendedor
escala su modelo de negocio. (Alianza para el emprendimiento e Innovacion,

2012)
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Marco Referencial

Ecuador es un pais megadiverso compuesto por cuatro regiones bien
demarcadas, Amazonia, Interandina, Costa e Islas Galapagos, mismas que agrupan a 24
provincias a su vez climas diversos, excelentes productos de tierra, mar y rios,
permitiendo recrearse en la calidad y variedad de su gastronomia ancestral,

tradicional, fusién o innovadora.

Es asi para la sustentacion de este Marco Referencial se ha escogido a Manta, ciudad
que ha convertido a la gastronomia como su principal fuente generadora de ingresos en
conjunto con el turismo, lo cual le ha permitido desarrollarse en el transcurso de los
afios. Despues de lo expuesto se realizara el respectivo andlisis comparativo con

Quevedo, lugar escogido de este proyecto investigativo.

Manta denominada oficialmente como San Pablo de Manta, es una de las ciudades
mas importantes del Ecuador con 217.553 habitantes, localizada en la provincia
de Manabi, siendo la cabecera cantonal del cantén homénimo. Considerada como la
ciudad portuaria mas importante de la provincia y una de las de mayor crecimiento
econémico y un recurso importante turistico, localizado en un area seca tropical con una
temperatura media de 25 grados Celsius (77 ° F). Es también el puerto industrial de atun

en Ecuador.

Figura 1

Vista Panoramica de la ciudad de Manta



http://es.wikipedia.org/wiki/Ecuador
http://es.wikipedia.org/wiki/Manab%C3%AD
http://es.wikipedia.org/wiki/Cant%C3%B3n_Manta

Fuente: Generalidades de Manta, 2010

El Turismo de Sol y Playa se desarrolla al contar con mas de 12 playas de las cuales
en el centro de la ciudad se encuentran Los Esteros, Tarqui, EI Murciélago y
Barbasquillo las que ofertan servicios turisticos de calidad, tales como la Asociacion
Playita Mia, EI Parque del Marisco y el Malecon Escénico lugares idéneos para

deleitarse con la exquisita sazén manabita.

Figura 2

Playa el Murciélago en la ciudad de Manta
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-

Fuente: Manta Online, s.f

El turismo de deportes y aventura va en crecimiento lo que puso a Manta en el
contexto deportivo Mundial a través de la realizacion de los Il Juegos Suramericanos de
Deportes de Playa, implementando escenarios propicios para la practica del voleibol y

futbol de playa, entre otros.

Cabe recalcar que Manta muestra los signos evidentes del crecimiento, desarrollo y

progreso. Se ha hecho un comandante comercial y un centro turistico. Su infraestructura
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moderna, incluyendo hoteles de cinco estrellas con una capacidad para recibir a mas de
5000 huéspedes por noche, atrayendo la inversion y el turismo”. (Generalidades de

Manta, 2010)

Figura 3

Hotel Oro Verde en Manta

Anualmente recibe a miles de turistas nacionales y extranjeros, principalmente
con el arribo de los cruceros. Entre los buques que estuvieron en Manta se cita el
novedoso Norxian Crow, crucero de bandera noruega que arribara con 850
visitantes y el Royal Princess con 1.200 turistas que visitaron el Puerto durante

dos dias”. (Informacion Turistica de Manta, 2010)
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Figura 4

Visita de un crucero en la ciudad de Manta

Fuente: Welcome Ecuador, 2011

Por otra parte esta ciudad a pesar de tener un turismo en contaste crecimiento basado
en sus playas y demas a tractivos, ha convertido a la gastronomia en su principal fuente
de ingresos, sin dejar de lado que aun existiendo restaurantes de extranjeros, los

habitantes siguen con sus costumbres en lo que a comida tipica se refiere.

Buen ejemplo de ello es la Playa el Murciélago, que combina la belleza del lugar con
la exquisitez de sus platos, aqui se encuentran mas de 20 restaurantes con comida tipica
de Manta, mismos que se encuentran regulados a través de una asociacion dirigida por la
Direccion de Turismo, ellos reciben capacitacion constante y tienen que regirse a

determinadas reglas todo con el objetivo de un beneficio mutuo.

Pero no solo esta playa es la variante de oferta gastrondmica, ya que en la Avenida
Flavio Reyes hasta el sector Colinas del Mar se encuentran cafeterias y restaurantes con
la més variados platos, a su vez en las 11 playas restantes continua esta amplia gama de

comida tipica.

La Direccién de Turismo avalada por el municipio de Manta extiende un gran apoyo
a la gastronomia realizando cada afio una Feria Gastronémica donde se exponen todos
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los platos tipicos de la ciudad, los cuales son degustados por turistas y personas nativas
del lugar, hay premios para el primer lugar, pero sobretodo promocidon de la gastronomia
mantense. (Generalidades de Manta, 2010)

Figura 5

Restaurant Las Velas en Manta

Fuente: Direccion de Turismo de Manta, 2010

No se debe olvidar que su comida tipica se basa desde un simple filete de
lenguado, dorado o pargo, hasta el muy popular ceviche, todas las exquisiteces de
los crustaceos cocinados o a la parrilla como: cangrejo, concha, camaron,
langostino, pulpo y calamar, sin dejar de lado la sopa marinera, casuela de

mariscos y una infinidad de gastronomia criolla. (Manta 360°, 2011)
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Figura 6

Collage de platos tipicos de Manta

Comidas Tipicas

Arroz marinero, este plato contiene, conchas, camarones,
calamares ¥ cangrejo, con variaciones de pulpo, almeja v
camaron de rio, sazonado con comino, pimienta, ajo,
achiote ¥y cebollas. Se sirve con platanos fritos, patacones,
limén y aji criollo.

Ceviche: Es uno de los principales platos de la comida - _—""ﬁ..
ecuatoriana. Hay de camaron, concha, calamar, pulpo, L
pescado o mixto, también hay de langosta. Es un plato que
se sirve frio, con una porcion de limon, chifles (platano frito,
cortado en finas rodajas) vy un vaso de cerveza.

-

Cazuela de pescado: Que se compone de camarones,
pulpo, pescado, calamares, mejillones, platanos, mani,
cilantro, cebolla, pimiento, tomate, ajo, comino, achicote,
sal, jugo de limon v la siempre presente pimienta.

Fuente: Viajando.com, s.f.

Luego de lo descrito a continuacion se muestra un cuadro comparativo entre la

ciudad escogida para este marco referencial y el lugar objeto de estudio en este proyecto.

Figura 7

Cuadro comparativo entre la ciudad de Manta y Quevedo

CUADRO COMPARATIVO

VARIABLES CIUDAD DE MANTA CIUDAD DE QUEVEDO
Numero de habitantes |217.553 habitantes 173.575 habitantes

Numero de platos|18 platos tipicos (fundamentos en

tipicos mariscos) 10 platos tipicos

Cantidad de turistas en

el afio 80.000 turistas al afio 17.0000 turistas al afio

¢Como considera a lajComo una de las principales|Como un factor de mediana
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gastronomia dentro del | fuentes generadoras de ingreso. importancia dentro de los ingresos.
marco de los ingresos?

¢Recibe la gastronomia | Recipe un gran apoyo por parte de

apoyo por parte de||3 Direccion de Turismo avalada _
entes gubernamentales | yor e Municipio de Manta. No recibe mayor apoyo

turisticos?

Fuente: Elaborado por la autoras

Después de toda la informacién mencionada, se desatacara a continuacion detalles
breves acerca de Santo Domingo de los Tsachilas, en donde los paraderos gastronomicos

también forman parte de sus costumbres.

Santo Domingo de los Tsachilas tiene una superficie de 3.069 km, se encuentra
ubicado al noroccidente de la Provincia de Pichincha en posicidén geogréafica estratégica
por ser el centro de cruce de las principales carreteras que enlazan la sierra con la costa.
Es punto de enlace entre Quito, Guayaquil, Esmeraldas, Manta, Quevedo y otras
ciudades intermedias. Su ubicacién en las partes bajas de la cordillera occidental y la
variable altitud hace diferenciar dos regiones: los flancos de la cordillera occidental, a
los costados de la via Santo Domingo — Aloag, asi como en la planicie costefia inferior a

los 1000 msnm (metros sobre el nivel del mar).

Cuenta con una poblacion aproximada de 287.018 habitantes. De los cuales se
distribuyen 87.191 en poblacion rural y 287.018 en urbana. Es una de las ciudades mas

prosperas y de mayor crecimiento poblacional del pais.

Goza de un clima subtropical con una temperatura que oscila entre los 16 - 24°C y

una precipitacién media anual de 3.150 mm, es la zona de mayor pluviosidad del pais.
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Figura 8

Vista Panoramica de Santo Domingo de los Ts&chilas

Fuente: Viajando.com, s.f.

Las principales actividades de las compafiias que se encuentran registradas se refieren
a sectores del comercio, agricola, agroindustrial, inmobiliario, construccion, auto partes,
produccion gremiales, turismo, metal — mecanica, laboratorios, educacion, ensamblaje,

transporte, quimicos, seguridad, vigilancia, comunicacion, servicios, etc.

Lo que mas atrae al viajero, son los indios colorados o tsatchilas, cuyos cuerpos y
rostros pintan con una tupida red de puntos negros y rayas horizontales, en la actualidad
ocupan un territorio de 8.500 hectéareas distribuidos en ocho comunas. Esto constituye

parte de los atractivos de la region.

Por otra parte dentro de todo campo turistico se encuentra la gastronomia, en
donde se puede resaltar a los paraderos gastronémicos, mismos que brindan un
sinnimero de platos tipicos de la zona pero muy en particular la guanta, animal
que llama mucho la atencion y que es tipico del lugar. Los turistas han
manifestado que su carne es suave Y deliciosa, las mujeres de Santo Domingo
tienen diferentes formas de prepararlo. Se lo atribuye como un plato tipico del

sitio. (Silva, 2007)
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Por lo descrito se debe destacar que en este marco referencial se ha colocado
informacién de Santo Domingo, al ser un lugar modelo asi como Manta que poseen
paraderos gastrondmicos, mismos que los habitantes lo consideran como un rubro de
ingreso que le ayuda en sus necesidades diarias sin dejar de lado el mostrar sus

costumbres y raices a través de los platos que los identifican.

Figura 9

Preparacion de platos tipicos en Santo Domingo de los Tsachilas

Fuente: La Hora Ecuador, 2011
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Marco Conceptual

Actividad Turistica:

Consiste en diversas operaciones que de forma directa o indirecta se relacionan
con el turismo o pueden influir dentro del mismo, siempre que conduzcan a la
prestacion de servicios a un turista, ya sean efectuadas en el lugar de origen del

turista o en el de acogida. (Hartmann, 2010)

Agroecologia:

La Agroecologia es un modo de produccion sostenible que garantiza la
diversidad alimentaria, aportando de esta manera al patrimonio cultural culinario
y que junto a la produccion de alimentos organicos, surgen como una alternativa
de vida, no solo por la calidad nutricional de sus productos sino también

mantienen  los sabores tradicionales de los alimentos. (MINTUR, 2012)

Atractivo Turistico:

Son el conjunto de lugares, bienes, costumbres y acontecimientos que por sus
caracteristicas propias o de ubicacion en un contexto, atraen el interés de un
visitante. Un atractivo es un bien tangible o intangible que provoca una

motivacion por parte de la demanda. (Maldonado, 2010)

Chaulafan:

“Receta ecuatoriana creada por los asidticos asentados en el Pais, mezcla de arroz

con sobras” (Garzon, 2015)
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Chifa:

“Restaurante especializado en comidas chinas”. (Garzon, 2015)

Demanda Turistica:

“Cantidad de bienes y servicios turisticos que pueden ser adquiridos o se han
adquirido por los turistas. Asi como el nimero de turistas reales o previstos de un

destino o producto turistico”. (Generalidades de la demanda turistica, 2010)

Desarrollo Sostenible:

“Se llama desarrollo sostenible aquél desarrollo que es capaz de satisfacer las
necesidades actuales sin comprometer los recursos y posibilidades de las futuras

generaciones”. (Variedades del desarrollo sostenible, 2010)

Diagnostico de la situacion actual:

“Es una técnica para el andlisis de alternativas y la valoracion de sus
consecuencias. Considerado como la fotografia de un lugar determinado”. (Hartmann,
2010)

Emprendimiento:

“Se refiere etimologicamente a la capacidad de una persona de realizar un esfuerzo
adicional para alcanzar una meta, aunque en la actualidad se limita su uso para

referirse a la persona que inicia una nueva empresa o proyecto.” (Moncayo, 2014)
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Gastronomia:

“Es el arte de elegir, elaborar y servir una buena comida de calidad.
También se utiliza este término para referirse a la inclinacion a comer de

manera exquisita” (Concepto de gastronomia, 2014)

Identidad Cultural:

Se entiende por identidad a todos aquellos elementos que permiten identificarnos,
caracterizamos, mostrar que tenemos en comin y que nos diferencia de otros
pueblos, mientras que al hablar de cultura, nos estamos refiriendo a elementos
materiales y espirituales, que han sido organizados con logica y coherencia,
donde participan los conocimientos, creencias, arte, moral, derecho, costumbres,
etc. que fueron adquiridos por un grupo humano organizado socialmente,
oficialmente reconocida o marginal, la entendamos o no, es cultura. (Identidad

Cultural, 2009)

Interculturalidad:

La interculturalidad se produce cuando dos o mas culturas entran en interaccion
de una forma horizontal y sinérgica. Esto supone que ninguno de los grupos se
encuentra por encima de otro, lo que favorece la integracién y la convivencia de
las personas. Este tipo de relaciones interculturales supone el respeto por la
diversidad; aunque la aparicion de conflictos es inevitable, éstos se resuelven con

respeto, dialogo y concertacion. (Definicion de interculturalidad, 2014)
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Oferta Gastrondmica:

“Es considerado como un componente unico, siendo este la gastronomia, en el cual

se muestra un sinnimero de platos tipicos a los clientes”. (Moncayo, 2014)

Paradero Gastrondémico:

“Infraestructura que cuenta con los servicios adecuados para ofertar la
gastronomia de un lugar en especifico, considerado como generador de

ingresos” (Hartmann, 2010)

Patrimonio Cultural:

El concepto de patrimonio cultural es subjetivo y dindmico, no depende de los
objetos o bienes sino de los valores que la sociedad en general les atribuyen en
cada momento de la historia y que determinan qué bienes son los que hay que
proteger y conservar para la posteridad. (Instituto Andaluz del Patrimonio

Histérico , 2011)

Patrimonio Turistico:

“Es el conjunto potencial de bienes materiales e inmateriales”. (Hartmann,

2010)
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Plurinacional:

“Se refiere a un adjetivo que quiere significar de multiples naciones. También se
refiere al principio politico que garantiza el pleno ejercicio de los derechos de todas las

nacionalidades que existen en el pais”. (Moncayo, 2014)

Producto Turistico:

“Conjunto de prestaciones, materiales o inmateriales, que se ofrecen al mercado con

el proposito de satisfacer los deseos o las expectativas de los turistas”. (Moncayo, 2014)

Recursos Naturales:

“Riquezas que se encuentran en estado natural”. (Moncayo, 2014)

Turismo:

“Conjunto de técnicas y actividades encaminadas a atraer y satisfacer las
necesidades y  motivaciones de los turistas en sus desplazamientos

vacacionales”. (Hartmann, 2010)

Turismo Gastronémico:

El turismo gastrondmico es el desplazamiento de visitantes, tanto turistas
como excursionistas, cuyo motivo principal es la gastronomia, y que
involucra préacticas que van desde el mero desplazamiento del lugar de

residencia hacia un restaurante donde degustar un plato, desplazarse
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hacia un determinado destino para aprender a preparar determinados
alimentos; y hasta la realizacion de rutas gastrondmicas con la

intencion de aprender algo més sobre cierta gastronomia. (Oliveira, 2008)

Turista:

“Se denomina turista a la persona que se desplaza hacia otras regiones o paises
distintos del propio con la finalidad de pasar alli momentos de ocio, conocer otras
culturas, visitar lugares especificos que estan ausentes en la region de residencia

habitual, etc.” (Definicion miles de terminos explicados, 2010)

Zona Turistica:

“ Son las extensiones de territorio que por contener un potencial de recursos
turisticos deben someterse a especiales medidas de proteccion y a un planeamiento

integrado que ordene su desarrollo”. (Diccionario de términos turisticos, 2010)
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MARCO LEGAL

Para elaborar un diagnostico y determinar la gastronomia que ha sido ostensible
como Manifestacion de Patrimonio Cultural, se debe tener en cuenta los presentes
articulos para el impulso turistico de la ciudad de Quevedo, sin obstruir deberes y
derechos de la comunidad quevedefia como tal y el Estado Ecuatoriano.

1.6 LA CONSTITUCION DE LA REPUBLICA DEL ECUADOR

1.6.1 CAPITULO II: DERECHOS DEL BUEN VIVIR

Seccion primera: Agua y Alimentacion

Art. 13.- Las personas Yy colectividades tienen derecho al acceso seguro y permanente a
alimentos sanos, suficientes y nutritivos; preferentemente producidos a nivel local y en

correspondencia con sus diversas identidades y tradiciones culturales.

Seccidn cuarta: Cultura y Ciencia

Art. 21.- Las personas tienen derecho a construir y mantener su propia identidad
cultural, a decidir sobre su pertenencia a una o varias comunidades culturales y a
expresar dichas elecciones; a la libertad estética; a conocer la memoria historica de sus
culturas y a acceder a su patrimonio cultural; a difundir sus propias expresiones

culturales y tener acceso a expresiones culturales diversas.

No se podra invocar la cultura cuando se atente contra los derechos reconocidos en la

Constitucion.

Art. 23.- Las personas tienen derecho a acceder y participar del espacio publico
como ambito de deliberacion, intercambio cultural, cohesidn social y promocion de la
igualdad en la diversidad. El derecho a difundir en el espacio publico las propias
expresiones culturales se ejercera sin mas limitaciones que las que establezca la ley, con

sujecion a los principios constitucionales.

Seccion quinta: Cultura
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Art. 377.- El sistema nacional de cultura tiene como finalidad fortalecerla
identidad nacional; proteger y promover la diversidad de las expresiones culturales;
incentivar la libre creacién artistica y la, difusién, distribucion y disfrute de bienes y
servicios culturales; y salvaguardar la memoria social y el patrimonio cultural. Se

garantiza el ejercicio pleno de los derechos culturales.

Art. 379.- Son parte del patrimonio cultural tangible e intangible relevante para
la memoria e identidad de las personas y colectivos, y objeto de salvaguarda del Estado,

entre otros:

1. Las lenguas, formas de expresion, tradicion oral y diversas manifestaciones y

creaciones culturales, incluyendo las de caracter ritual, festivo y productivo.

1.6.2 CAPITULO IV: DERECHOS DE LAS COMUNIDADES,
PUEBLOS Y NACIONALIDADES

Art. 57. Numeral 13: Mantener, recuperar, proteger, desarrollar y preservar su
patrimonio cultural e histérico como parte indivisible del patrimonio del Ecuador. El

Estado proveera los recursos para el efecto.

Numeral 19: Impulsar el uso de las vestimentas, los simbolos y los emblemas que los

identifiquen.

1.6.3 CAPITULO IX: RESPONSABILIDADES

Art. 83.- Son deberes y responsabilidades de las ecuatorianas y los ecuatorianos, sin

perjuicio de otros previstos en la Constitucion y la ley:

Numeral 7: Promover el bien comin y anteponer el interés general al interés particular,

conforme al buen vivir.

Numeral 13: Conservar el patrimonio cultural y natural del pais, y cuidar y mantener los

bienes publicos.
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1.6.4 TITULO V: ORGANIZACION TERRITORIAL DEL ESTADO

Art. 262.- Los gobiernos regionales autbnomos tendran las siguientes competencias
exclusivas, sin perjuicio de las otras que determine la ley que regule el sistema nacional

de competencias:
Numeral 8: Fomentar la seguridad alimentaria regional.

Art.264.-Los gobiernos municipales tendran las siguientes competencias exclusivas, sin

perjuicio de otras que determine la ley:

Numeral 8: Preservar, mantener y difundir el patrimonio arquitecténico, cultural y

natural del canton y construir los espacios publicos para estos fines.

1.6.5 TITULO VI: REGIMEN DE DESARROLLO

Capitulo primero: Principios generales

Art. 275.- El régimen de desarrollo es el conjunto organizado, sostenible y dinamico de
los sistemas econdmicos, politicos, socio-culturales y ambientales, que garantizan la
realizacion del buen vivir, del sumak kawsay.

El Estado planificara el desarrollo del pais para garantizar el ejercicio de los derechos, la
consecucion de los objetivos del régimen de desarrollo y los principios consagrados en
la Constitucion. La planificacion propiciara la equidad social y territorial, promovera la
concertacion, y sera participativa, descentralizada, desconcentrada y transparente.

El buen vivir requerira que las personas, comunidades, pueblos y nacionalidades gocen
efectivamente de sus derechos, y ejerzan responsabilidades en el marco de la
interculturalidad, del respeto a sus diversidades, y de la convivencia armdnica con la

naturaleza.

Art. 276.- El régimen de desarrollo tendra los siguientes objetivos:
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Numeral 1: Mejorar la calidad y esperanza de vida, y aumentar las capacidades y
potencialidades de la poblacién en el marco de los principios y derechos que establece la
Constitucion.

Numeral 2: Construir un sistema econémico, justo, democrético, productivo, solidario y
sostenible basado en la distribucidn igualitaria de los beneficios del desarrollo, de los
medios de produccion y en la generacion de trabajo digno y estable.

Art. 277.-Para la consecucién del buen vivir, seran deberes generales del Estado:
Numeral 4: Producir bienes, crear y mantener infraestructura y proveer servicios

publicos.

Capitulo tercero: Soberania alimentaria
Art. 281.-
La soberania alimentaria constituye un objetivo estratégico y una obligacion del Estado

para garantizar que las personas, comunidades, pueblos y nacionalidades alcancen la

autosuficiencia de alimentos sanos y culturalmente apropiados de forma permanente.

Capitulo sexto: Trabajo y produccion

Seccion primera: Formas de organizacion de la produccién y su gestion.

Art. 319.-Se reconocen diversas formas de organizacion de la produccion en la
economia, entre otras las comunitarias, cooperativas, empresariales publicas o privadas,

asociativas, familiares, domésticas, autobnomas y mixtas.

El Estado promoverd las formas de produccién que aseguren el buen vivir de la
poblacion y desincentivara aquellas que atenten contra sus derechos o los de la
naturaleza; alentara la produccion que satisfaga la demanda interna y garantice una

activa participacion del Ecuador en el contexto internacional.

Seccidn quinta: Intercambios econdmicos y comercio justo
Art. 337.-
El Estado promovera el desarrollo de infraestructura para el acopio, transformacion,

transporte y comercializacion de productos para la satisfaccion de las necesidades
bésicas internas, asi como para asegurar la participacion de la economia ecuatoriana en

el contexto regional y mundial a partir de una vision estratégica.

33



1.6.6 TITULO VII: REGIMEN DEL BUEN VIVIR
Seccion quinta: Cultura

Art. 377.-El sistema nacional de cultura tiene como finalidad fortalecer la identidad
nacional; proteger y promover la diversidad de las expresiones culturales; incentivar la
libre creacion artistica y la produccion, difusion, distribucién y disfrute de bienes y
servicios culturales; y salvaguardar la memoria social y el patrimonio cultural. Se

garantiza el ejercicio pleno de los derechos culturales.

Art. 379.-Son parte del patrimonio cultural tangible e intangible relevante para la
memoria e identidad de las personas y colectivos, y objeto de salvaguarda del Estado,
entre otros:

Numeral 1: Las lenguas, formas de expresion, tradicion oral y diversas manifestaciones
y creaciones culturales, incluyendo las de carécter ritual, festivo y productivo.

Numeral 2: Las edificaciones, espacios y conjuntos urbanos, monumentos, sitios
naturales, caminos, jardines y paisajes que constituyan referentes de identidad para los
110 pueblos o que tengan valor historico, artistico, arqueoldgico, etnografico o

paleontologico.

Art. 380.- Seran responsabilidades del Estado:

Numeral 4: Establecer politicas e implementar formas de ensefianza para el desarrollo
de la vocacion artistica y creativa de las personas de todas las edades, con prioridad para
nifias, nifios y adolescentes.

Numeral 6: Establecer incentivos y estimulos para que las personas, instituciones,
empresas y medios de comunicacion promuevan, apoyen, desarrollen y financien
actividades culturales.

Numeral 7: Garantizar la diversidad en la oferta cultural y promover la produccién
nacional de bienes culturales, asi como su difusién masiva. (Constitucién del Ecuador,
2008)
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1.7 Principios del Buen Vivir

Los principios del plan nacional del buen vivir basicamente van orientados hacia una
sociedad justa, libre, democratica y sustentable.

Con estos principios tratan de ir:

- Hacia la unidad en la diversidad.

- Hacia un ser humano que desea vivir en sociedad.

- Hacia la igualdad, la integracion y la cohesion social.

- Hacia el cumplimiento de derechos universales y la potenciacion de las
capacidades humanas.

- Hacia una relacion arménica con la naturaleza.

- Hacia una convivencia solidaria, fraterna y cooperativa.

- Hacia un trabajo y un ocio liberadores.

- Hacia la reconstruccion de lo publico.

- Hacia una democracia representativa, participativa y deliberativa.

- Hacia un Estado democratico, pluralista y laico. (Plan Nacional para el Buen
Vivir, 2013)

Se destaca que cada uno de los articulos de la Constitucion y las leyes de la
Republica que se exponen a través de este marco legal ha sido escogido en base a las
necesidades del proyecto. De poder sustentar a nivel legal el estudio que se ha realizado
para desarrollar este proyecto de titulacion. Adicionalmente las directrices en aspectos
turisticos de proteccién de las entidades gubernamentales y seccionales al realizar una
propuesta de un paradero gastronémico en la ciudad de Quevedo. Dejando en claro que

se utiliz6 como fuente directa la actual Constitucién del Ecuador.
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MARCO METODOLOGICO

Para efectuar el diagndstico del lugar y las costumbres de Quevedo, que inciden en la
gastronomia de una ciudad o pais, se realizd un estudio empirico previo al inicio de este
trabajo de titulacion.

A continuacién se disefia la metodologia a ser implementada para recopilar
informacién, el enfoque del estudio y la forma de procesar dicha informacion que

permitan analizar y presentar resultados.

1.8 Modalidad Basica de la Investigacion
En base a la modalidad en la cual se desarroll6 la investigacion, su tipo fue:

e Investigacion de Campo: “Constituye un proceso sistematico, riguroso y racional
de recoleccidn, tratamiento, andlisis y presentacion de datos, basado en una
estrategia de recoleccion directa de la realidad de las informaciones necesarias
para la investigacion.”. (Generalidades de metodologia de la investigacion ,

2010)

Es asi que de lo expuesto, se estima que la investigacion llevada a cabo en este
proyecto de titulacién ha sido de campo, debido a que se comenzo realizando un
diagndstico de la situacion actual de Quevedo, para determinar su gastronomia tipica

y asi cumplir con los objetivos planteados.

1.9 Tipo de Investigacion
De los tipos de investigacion existentes, para este trabajo de titulacion aplican el

estudio descriptivo y el muestreo probabilistico, debido a que habitantes nacionales y
extranjeros de Quevedo seran seleccionados para la muestra y asi la informacién

recopilada sea fidedigna. Se debe destacar que:
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En las investigaciones de tipo descriptiva, llamadas también investigaciones
diagndsticas, buena parte de lo que se escribe y estudia sobre lo social no va
mucho mas alla de este nivel. Consiste, fundamentalmente, en caracterizar un
fendbmeno o situacion concreta indicando sus rasgos mas peculiares o

diferenciadores. (Tipos de investigacion, 2012)

1.10 Disefio de la Investigacion
Una vez establecido en este proyecto de titulacion la investigacion descriptiva debe

conceptualizarse el disefio cuantitativo, es por eso que a continuacion se muestra su

definicion:

"Consiste en estudiar las propiedades y fenGmenos cuantitativos y sus relaciones para
proporcionar la manera de establecer, formular, fortalecer y revisar la teoria existente.
Ademas desarrolla y emplea modelos, matematicos, teorias e hipdtesis que competen a

los fendmenos naturales”. (Investigacion cuantitativa, 2010)

A su vez es preciso destacar el concepto de la investigacion cualitativa, como parte de la

terminologia del disefio de investigacidn, definiendola asi:

El disefio de la investigacion cualitativa constituye un método de investigacion
utilizado ampliamente por los cientificos e investigadores que estudian el
comportamiento y los habitos humanos. Generalmente, la investigacion
cualitativa es considerada como precursora de la investigacién cuantitativa ya
que a menudo se utiliza para generar posibles pistas e ideas que se pueden
utilizar para formular una hipétesis verificable y realista. Luego, esta hipotesis

puede ser probada exhaustivamente y analizada matematicamente con los
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metodos de investigacion cuantitativos estandares. Por estas razones, estos
metodos cualitativos suelen estar estrechamente aliado con entrevistas, técnicas
de disefio de encuestas y estudios de caso individuales, para reforzar y evaluar
los resultados en una escala mas amplia. (Disefio de la investigacion cualitativa,

2008)

1.11 Poblacion y Muestra

1.11.1 Poblacién
La poblacién escogida para este andlisis son los habitantes tanto nacionales como

extranjeros de la ciudad de Quevedo, cantidad que de acuerdo al INEC (Instituto
Nacional de Estadisticas y Censos) asciende a 173.575 habitantes. (Insituto

Nacional de Esatdisticas y Censos , 2010)

1.11.2 Muestra
Luego de haber establecido la poblacion para el calculo de la muestra se utilizara

la formula de poblacion finita, ya que se cuenta con una poblacion de 173.575

habitantes, por lo tanto los parametros a considerar son los siguientes:

Formula de poblacion finita

n= 772 * n*p*q
e™2 (n-1) + Z"2 *p *q

A continuacion se muestra el significado de los términos utilizados en la formula
respectiva, de la siguiente manera.
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resolucién de la formula.

p: Probabilidad de éxito

g: Probabilidad de fracaso

Calculo

n=1,962*173.575*0,5*0,5

0,05* (173.575-1) +1,96 2 * 0,5 *0,5

n= 3,8416 * 173.575 *0,5 *0,5

0,0025 * (173.574) + 3,8416 * 0,5 * 0,5

n= 166.701,43

433,935 + 3,8416 *0,5 *0,5
n=166.701,43
434,8954

n= 383,31 encuestas

n: tamafo de la muestra, es la cantidad que se quiere averiguar mediante la

Z"2: nivel de confianza o coeficiente de confianza deseado.

e: corresponde al margen de error en la proporcion poblacional.

Datos:

Poblacion: 173.575

Nivel de confianza: 95%

Margen de error: 0,05
Probabilidad de éxito: 50%=0,50
Probabilidad de fracaso: 0,50
Valor Z: 1,96

Al llevar a cabo el céalculo de la poblacién finita, mostrd6 como resultado que el

nimero de encuestas a efectuar son de 383.
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1.12 Técnicas a utilizar dentro de la investigacion
Las técnicas establecidas para esta investigacion son las entrevistas, encuestas y

formularios respectivamente. En primer lugar se destaca que el formato de la
encuesta esta dado a través ocho preguntas cerradas logrando asi una tabulacion méas
rapida y eficaz. Se puede observar el Modelo de la Encuesta en Anexo 2.

Por otra parte en lo referente a la entrevista se realiza tanto a funcionario de la
Municipalidad como a propietaria representante de las chifas de la ciudad de

Quevedo. Se puede observar el Modelo de Entrevista en Anexo 3.

1.13 Técnicas a emplearse en el analisis de los datos
e Comprobacion critica: La informacion recolectada serd comprobada de
manera critica para llevar a cabo las correcciones respectivas y entonces
eliminar la informacion innecesaria.
e Tabulacion: EIl programa a utilizar para la tabulacion de los datos sera el
utilitario Excel, ademas los resultados de las encuestas se podran observar a

través de gréaficos estadisticos con el andlisis correspondiente.

1.1 Procedimientos a utilizarse en la investigacion
Los procedimientos estan basados en un analisis l6gico cualitativo, debido a que a

través del mismo se daran a conocer los aspectos mas importantes. Por otra parte un
andlisis légico cuantitativo, logrando obtener criterios de confiabilidad y validez a

través de métodos estadisticos.
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CAPITULO 11
ANALISIS DE LA SITUACION ACTUAL DE QUEVEDO

A continuacion se detalla generalidades del lugar escogido para este proyecto, es
decir, la ciudad de Quevedo, los atractivos de los sectores aledafios, las caracteristicas de
sus pobladores que hacen de esta localidad un semillero de emprendimiento, de

desarrollo comercial.

Quevedo estd ubicado en la costa ecuatoriana, en la Provincia de Los Rios, es
considerada como la novena ciudad mas importante del Ecuador. Esta ciudad es la
principal arteria econdomica y comercial de toda la provincia, constituyéndose como uno

de los puertos fluviales mas importantes del pais. Su clima es de 23° C a 32° C.

2.1 Aspectos Demograficos
Quevedo cuenta con una poblacion de 173.575 habitantes, de los que 86.754 son

mujeres y 86.821 son hombres. Ademas el nivel de estudio de las personas en este

canton es de 93,7% y por ende el analfabetismo esta representado por el 6,3%.

Por otra parte del total de habitantes 50.583 personas tienen casa propia en esta ciudad y
el resto alquilan o demas situaciones. A continuacion se muestra una tabla con lo ya
citado adjuntando cantidades segun los sectores urbano y rural. (Instituto Nacional de
Estadisticas y Censos, 2010)

Tabla 1 Datos demograficos del canton Quevedo

CANTONES | Hombres | % | Mujeres | % | Total | Urbano | Rural |Viviendss | mujeres |Analfatitismo|Pr

Razon, nifios,

Ehd
omedio

Quevedo | 86821 | 2180% | 86754 | 22800 | 17357 | 150827 | 22748 | 50583 3% 6,30%

7

Fuente: INEC, 2010

Elaborado por: Las autoras
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Ademés la ciudad se encuentra situada estratégicamente, lindando con varias

provincias pertenecientes a la costa y sierra ecuatoriana.

Quevedo pertenecié politicamente como parroquia del Cantdn Pujili, por decreto
dado el 22 de Septiembre de 1852 en Guayaquil. En 1885 pertenecié a Latacunga, por
suprimirse el canton Pujili. EI 6 de Octubre de 1860, Garcia Moreno, mediante decreto
supremo crea la provincia de los Rios, y Quevedo pasa a pertenecer al cantén Vinces.

Los habitantes de la ciudad se caracterizan por ser personas amables, entregadas,
trabajadoras, con muchas ganas de triunfar.

Este lugar tiene un profundo sentimiento artistico y cultural. En las calles se puede
observar distintas manifestaciones puablicas; al recordar anécdotas del vivir pasado y

leyendas con costumbres que estan presentes hasta en las actuales generaciones.

En los alrededores de la ciudad de Quevedo se puede encontrar varios sitios
turisticos, como el Parque Central, el Malecdn y el terminal terrestre que es construido

con una infraestructura moderna.

El moderno Parque Central, tiene detalles arquitectonicos que realzan el paisaje urbano
armonizado con las areas verdes y una fuente de agua. Alli se conjuga la obra de

hormigén con la naturaleza que es otra caracteristica del canton.” (Turismo en Quevedo ,
2009)
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Figura 10

Monumento al Bocachico en el parque de Quevedo

Se destaca a su vez que las festividades de Septiembre y Octubre se presentan
como una magnifica oportunidad para mostrar los mejores valores y elementos
culturales, historicos, tradicionales del cantdn. El rodeo montubio es uno de los

eventos culturales que mas representa a Quevedo. (Turismo en Quevedo , 2009)

Quevedo tambien posee cierta variedad de paisajes gracias a sus balnearios de
agua dulce que se ajusta con la naturaleza de su alrededor de tal forma que

deleita a los habitantes y visitantes.
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Figura 11

Puente José Maria Velasco Ibarra, sobre Rio Quevedo

Fuente: Panoramio.com, 2010

Es asi que luego de lo descrito, es importante detallar los restaurantes, locales y
puestos informales que tiene Quevedo para ofertar a los pobladores y que buscan la

satisfaccion de sus necesidades alimenticias.

2.1 INFLUENCIA DE LA CULTURA CHINA

Por otra parte al momento de realizar el respectivo diagnostico de la gastronomia de
Quevedo, se pudo evidenciar que la comida China, se ha convertido con el paso de los
afios en una de las caracteristicas que sobresalen de esta ciudad, debido a la gran
cantidad de personas de origen Asiatico que se radicaron en la localidad, su arte

culinario pasé a ser el preferido de muchos.

44



Y es que la gran aceptacion que tiene tanto en los quevedefios como en los turistas
que visitan la ciudad, provocé que con el tiempo algunos opten por aprovecharlo

econdmicamente y colocar grandes restaurantes de comida China.

Pese a que la cocina china esta intimamente relacionada no s6lo con la sociedad, sino
también con la filosofia y la medicina china, este tipo de comida tiene que armonizar los
sabores ya que buscan un equilibrio entre lo frio y lo caliente, los colores y la
consistencia de los diversos alimentos que lo hace el preferido entre la diversidad. Cabe
recalcar que las técnicas culinarias chinas son numerosas y particularmente variadas, en
la degustacién de sus preparaciones facilmente se puede sentir la combinacion entre los

sabores basicos dulce, salado, acido, amargo y picante. (Bazurto, 2013)

A continuacion se muestra unos cuadros con restaurantes locales, restaurantes
“chifas” y puestos informales que existen en Quevedo, cada uno con sus respectivas
direcciones. Los duefios de los restaurantes locales o de comida tipica serian las
posibles personas que pueden estar en un futuro laborando en las instalaciones del

paradero gastrondémico.
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Figura 12 Restaurantes locales, puestos informales y restaurantes Chifas, existentes

RESTAURANTES FORMALES

KFC Kentucky Fried Chicken av. C.C
Shopping Quevedo

en Quevedo

RESTAURANTES CHIFAS

Ch Farina - Paseo Shopping centro de
Quevedo

PUESTOS INFORMALES

Chifa Hong Kong - Calle
cuarta av. 7 de Octubre y
Bolivar

Cevicheria El Picudo Blanco - 12 de
Octubre y Decima 2da 353 Esq.

Puesto de Chanfina - Centro de
Quevedo (Mercado Central)

Chifa Xing Long Cao -Av 7 de
Octubre entre decimay
decima primera

Marisqueria Las Redes - Av June Guzman
804y 13ava

Puesto de Mollejas asadas -
Centro de Quevedo av June
Guzman

ChifaFulJian- av. 7 de
octubre 307 y tercera

Jhonny Bar - San Camilo av Guayaquil y
Guatemala

Puesto de Picantes - av. 12 de
Octubre

Chifa Xing Fu - avenida Jaime
Roldos A.

Dofia Alicia - Brasil 205y Jose Joaquin de
Olmedo

Tortillas de Maiz horneadas -
Centro de Quevedo

Chifa Miraflores - Av. 7 de
Octubre 1452 y Decima Sexta.

Sweet Land - Av. 7 de Octubre N° 1424

Bollos de Verde al Horno -
Centro de Quevedo

Xiang Long Chinese Food -
Parroquia Walter Andrade y
3ra.

POLLO GUS - 2da. Cat.

Asadero Gordo - 4ta Cat.

DANIEL Pizza - 4ta. Cat.

Elaborado por: Las autoras
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Chifa FUHO - Jose Calle
Decima 8vay Abddn

Chifa Casa China - 4ta. cat.

Chifa's YA - 4ta. Cat.

Chifa JADE - Parroquia San
Camilo

Chifa La Gran Muralla - Eloy
Alfaro Centro de Quevedo




Figura 13 Chifa FU — HO en el canton Quevedo

7

Figura 14 Restaurante local de comida tipica en Quevedo
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Figura 15 Puesto informal de comida tipica en el cantén Quevedo

Luego de ello es preciso mencionar también el aspecto comercial, agricola e
industrial que enmarca a Quevedo a través de los diferentes negocios que tienen sus
habitantes, claro esta sin contar la gastronomia ya descrita en parrafos anteriores. De lo

establecido se presenta el siguiente cuadro.
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Figura 16 Clasificacion de los negocios en Quevedo, de acuerdo a aspectos

comerciales, agricolas o industriales

NEGOCIOS EN EL CANTON QUEVEDO

NOMBRE SECTOR PRODUCTOS ASPECTO
. varias - .
Casa Ferreteria Productos de construccién y materiales :
sucursales en ; Comercial
Fong . de ferreteria
la ciudad
. Sur dela |Productos de construccion y materiales .
El Agricultor . ; Comercial
ciudad de ferreteria
Ferreteria Lau | centro de la |Productos de construccion y materiales .
X ; Comercial
Chu ciudad de ferreteria
Fideos chinos, salsa china de soya, .
. Sur de la " . Industrial
Grupo Oriental . leche de soya, salsa de aji, harina de . .
ciudad ! Alimenticio
banano y soya, salsa de ostion
Agro piladora . . . .
gro pria San Carlos Arroz pilado ,Polvillo,arrocillo Agricola
Marcelito
Agro comercial | _ .
. via Quevedo- .
piladora Don . Cacao, arroz, arroz en cascara, Agricola
Valencia
Hugo
Comercial . Soya, balanceado animal, arroz, cacao, .
o San Camilo S . p Agricola
Genesilvia jengibre, pitahaya, maiz
Tabacalera via Quevedo- .
Q . Tabacos Comercial
quevedo s.a. Valencia
La nueva casa | via Quevedo- - .
. Cacao de exportacion Agricola
del cacao SA Valencia P g

Ademas, como dato importante dentro de todo el diagndstico de la situacion actual

de Quevedo a continuacion se muestra un cuadro con cada una de las cooperativas que

viajan al lugar de manera directa o pasan por Quevedo hacia las diferentes provincias,

entre otros elementos como la estacion, el tipo de transporte, los destinos, la frecuencia

de viaje, etc. Destacando asi el facil acceso a este cantén y por supuesto la gran cantidad
de visitantes de paso que tiene.
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Figura 17 Cooperativas de transporte que viajan a Quevedo

TIPO DE TRANSPORTE FRECUENCIA DEL
NOMBRE DE LA COOPERATIVA ESTACION DESTINOS
SERVICIO
LOCAL INTER

Guayaquil- Quevedo-
Valencia Terminal Terrestre X Diaria -06ham- 12hpm  |Babahoyo

Santo Domingo, Quevedo,

Quito, Guayaquil,

Esmeraldas, los Bancos

Ambato Lago Agrio,
Trasnportes Zaracay Terminal Terrestre X Diaria -06ham- 12hpm  [Shushufindi, El coca

La Mana- Quevedo-
La Mana Terminal Terrestre X Todo el dia Babahoyo- Guayaquil

Guayaquil- Quevedo-
Transporte Sucre Terminal Terrestre X Diaria -O6ham- 12hpm  |Babahoyo

Guayaquil- Quevedo-
Transportes Tia Terminal Terrestre X Diaria -Obham- 12hpm  |Babahoyo

Quevedo-Santo Domingo

de los Tsachilas- Quito-
Transportes Occidental Terminal Terrestre X Diaria -O6ham- 12hpm  |Lago Agrio

Guayaquil-Quevedo-
Transportes Ecuador Terminal Terrestre X Diaria -Obham- 12hpm  [Quito-lbarra

Guayaquil-Quevedo-
Flota Imbabura Terminal Terrestre X Diaria -Obham- 12hpm  [Quito-lbarra

Guayaquil-Babahoyo-
Transportes Panamericana Terminal Terrestre X Diaria -Obham- 12hpm  |Quevedo-Quito

Guayaquil-Quevedo-
San Cristobal Terminal Terrestre X Diaria -06ham- 12hpm  |Quito-Ibarra

Guayaquil-Quevedo-
Aerotaxi Terminal Terrestre X Diaria -0O6ham- 12hpm  |Quito-lbarra

Esmeraldas- Guayaquil-
Trans Esmeraldas Terminal Terrestre X Todo el dia Quevedo-Quito

Guayaquil-Quevedo-
Transportes Reina del Camino Terminal Terrestre X Diaria -Obham- 12hpm  [Manabi

Guayaquil- Quevedo-

Quito-Santo Domingo de

los Tsachilas-Tulcan-
Panamericana Internacional Terminal Terrestre X Diaria -O6ham- 12h15pm [Caracas
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Figura 18

Anélisis FODA basado en la gastronomia de Quevedo

FORTALEZAS

e Los productos para la elaboracion de los platos se encuentran en la misma
localidad.

e Variedad de platos tipicos, mismos que se ofertan a precios accesibles
e Al ser los productos propios del lugar, tienen un mayor valor nutritivo.

e Al ser elaborados los platos con productos criollos su sazon es especial, lo cual
atrae a la demanda de visitantes.

OPORTUNIDADES

e Quevedo tiene una gran afluencia de personas que lo visitan ya sea por estar de
paso, turistas, estudio o demas, aprovechando esta estancia para ofertar su
gastronomia.

e La situacion geografica de Quevedo es algo que trae beneficios ya que las
personas que se dirigen hacia Esmeraldas, Manabi, u otros lugares tienen que
pasar por este sitio, atrayendo entonces mas personas.

e Sus vias de acceso estan en Gptimas condiciones.

e Varias son las cooperativas de transporte que llevan a los visitantes hacia
Quevedo, partiendo desde diferentes puntos.

e Falta de promocidn del turismo gastronomico de Quevedo
e Falta de una infraestructura adecuada para la venta de comidas tipicas
e Muchos de los habitantes desconocen cuales son sus platos tipicos.

¢ Han posicionado al Chaulafan como principal plato tipico olvidando el resto de su
gastronomia

e Los restaurantes locales no tienen una buena imagen visual.

e Existen cantones vecinos que también ofrecen comida tipica parecida.

¢ El Chaulafan ha sido apoyado asi como los habitantes orientales en Quevedo por
las autoridades de la actual presidencia de la Republica, ganando mas
reconocimiento.

e La aculturacion presente en Quevedo hace que las personas olviden sus
tradiciones, costumbres y demas.

e La falta de apoyo por parte de autoridades enroladas al turismo gastronémico ya
sea del mismo lugar o sus dependencias



CAPITULO I

IDENTIFICACION DE LOS PLATOS TIPICOS DEL CANTON
QUEVEDO

Dentro de este capitulo se dara a conocer de manera detallada los productos y demas
elementos que forman parte de la gastronomia de Quevedo, informacion que se pudo
recolectar a través de un trabajo de campo orientado por Fichas de Inventario de
Atractivo Turistico. Ver Anexo 1 - Formato de Fichas de Inventario de Atractivo

Turistico.

Para identificar cada uno de los platos tipicos que tiene este canton , se llevaron a
cabo encuestas y entrevistas, para determinar en conjunto con los habitantes de esta
ciudad, asi la informacion tiene una fuente directa como tal y un involucramiento de la

poblacion en lo que a turismo gastrondmico se refiere. Teniendo asi lo siguiente:

3.1 Analisis de las encuestas
Género

Tabla 2

Distribucion de frecuencia por género de las personas encuestadas en Quevedo

CATEGORIA FRECUENCIA FRECUENCIA
ABSOLUTA. RELATIVA
Masculino 208 54%
Femenino 175 46%
Total 383 100%

Fuente: Encuestas
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Figura 19

Género

Género

B Masculino Femenino

46%

Fuente: Encuestas

importante para conocer los enfoques de los dos géneros.

Tabla 3

En el grafico se puede apreciar que las respuestas estaran equilibradas porque en

similares porcentajes se tienen tanto de opiniones de hombres y mujeres. Informacion

Distribucion de frecuencia por edad de las personas encuestadas en Quevedo

TR FRECUENCIA FRECUENCIA
ABSOLUTA. RELATIVA
DE 18 - 23 afios 102 27%
DE 23 - 28 afios 57 15%
DE 33 - 38 afios afios 29 8%
DE 43 - 49 afios 86 22%
Mas de 50 afios 109 28%
Total 383 100%

Fuente: Encuestas
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Figura 20

Edad

102

27%

Edad

109

86

57
29

15% 8% 22% 28%

18-23

23-28 33-38 43 -49 Mas de 50

Fuente: Encuestas

En este grafico se establece las edades de los encuestados oscilan en

suma 42% de

gente joven y por otro lado, en suma un 50% de personas adultas maduras con

opiniones, gustos definidas por su perfil social .

1. ¢ Esta en Quevedo de?

Tabla 4

Distribucion de frecuencia de las razones por las que las personas estan en Quevedo

CATEGORIA FRECUENCIA FRECUENCIA
ABSOLUTA. RELATIVA

Turista 59 15%
Residente 156 41%
De paso 100 26%
Estudio 30 8%
Trabajo 38 10%
Total 383 100%

Fuente:
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Figura 21

Razones por las que esta en Quevedo

¢ Esta en Quevedo de?

Turista MResidente Depaso MEstudio MTrabajo

\ 15%

26%

Fuente: Encuestas

A través del grafico estadistico se muestra que la mayoria de personas encuestadas
manifestaron que estan en Quevedo como residentes. Seguido de ello estan las personas
que llegan de paso por Quevedo. Este seria el mercado mas beneficiado con la

propuesta, la cual pretende incrementar el porcentaje de turistas en la ciudad.

2. ¢Conoce la gastronomia tipica de Quevedo?

Tabla s

Distribucion de frecuencia acera del conocimiento de la gastronomia tipica de
Quevedo por parte de los encuestados

CATECORIA FRECUENCIA FRECUENCIA
ABSOLUTA. RELATIVA

sl 111 29%

NO 272 71%

Total 383 100%
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Fuente: Encuestas

Figura 22

Conocimiento acerca de la gastronomia tipica de Quevedo

¢Conoce la gastronomia tipica de
Quevedo?

S| mNO

Fuente: Encuestas

De los 383 encuestados, la mayor cantidad asegurd no conocer cuales son los platos
tipicos de Quevedo mostrando asi resultados positivos como oportunidad para impulsar
lo tipico ya que la ciudadania no ha definido la gastronomia como tal, mientras que el

resto manifesto que si tenian conocimiento acerca de la gastronomia tipica.
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3. Si su respuesta es si, mencione un plato tipico

Tabla 6

Distribucion de frecuencia de los platos tipicos de la ciudad de Quevedo

CATEGORIA FRECUENCIA FRECUENCIA
ABSOLUTA. RELATIVA
Arroz con menestray carl a4 11%
Hornado de chancho 15 4%
Seco de gallina criolla 32 8%
Bollo 19 5%
Chanfaina 32 8%
Costillas de cerdo 11 3%
Picante 9 2%
Tallarin salteado 7 2%
Chaulafan 98 26%
Estofado de bocachico 103 27%
Longaniza ahumada 13 3%
Total 383 100%

Fuente: Encuestas

Figura 23

Platos tipicos de la ciudad de Quevedo

Si su respuesta es si, mencione un plato

tipico
Arroz con menestray carne asada M Hornado de chancho
m Seco de gallina criolla m Bollo
m Chanfaina u Costillas de cerdo
Picante Tallarin salteado
Chaulafan Estofado de bocachico

Longaniza ahumada

3% 11% 4%
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Fuente: Encuestas

Del 29% de encuestados que respondieron si conocer la gastronomia tipica de
Quevedo manifestaron los siguientes platos: ellos ubican al estofado de bocachico como
platillo tipico, con un porcentaje minimo en comparacion con el primero sigue el
Chaulafan que aun siendo de trascendencia oriental debido a determinados factores se
presume ahora como algo tipico de la ciudad. Por lo tanto esta pregunta demuestra que
gran cantidad de la poblacién que si conoce la gastronomia tipica ha aceptado al
Chaulafan como tipico y los resultados en la encuesta lo sustentan e impulsan lo

tradicional.

4. ¢Qué tipo de comida prefiere en Quevedo?

Tabla 7

Distribucion de frecuencia de los tipos de comida que se prefiere en Quevedo

CATEGORIA FRECUENCIA FRECUENCIA
ABSOLUTA. RELATIVA
Oriental 191 50%
Tipica 187 49%
Otras 5 1%
Total 383 100%

Fuente: Encuestas

Figura 24

Tipo de comida que se prefiere en Quevedo

¢Que tipo de comida prefiere en
Quevedo?

M Oriental Tipica MW Otras

1%

49%




Fuente: Encuestas

El grafico muestra como resultado, que los porcentajes de comida tipica y oriental
tienen una minima diferencia, es decir que la propuesta podria tener acogida por los que
prefieren la comida tipica, sin embargo se manifiesta que los que prefieren la oriental
desconocen la variedad de platos tipicos que se pueden establecer en la ciudad. Se debe

enfocar en ese porcentaje para que conozcan los platos tipicos.

5. ¢Con qué frecuencia visita los restaurantes chinos “Chifas” de la ciudad?

Tabla N°8

Distribucion de frecuencia de la visita a las chifas de la ciudad

TR FRECUENCIA FRECUENCIA
ABSOLUTA. RELATIVA
Semanal 172 45%
Cada tres meses 68 18%
Mensual 86 22%
Nunca 57 15%
Total 383 100%

Fuente: Encuestas
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Figura 25

Frecuencia de visita a las chifas de la ciudad

¢Con que frecuencia visita los restaurantes
chinos "Chifas" de la ciudad?

mSemanal M Cada tres meses Mensual Nunca

15%

22%

-

Fuente: Encuestas

El gréafico estadistico refleja como resultado que del total de encuestados la mayoria
de las personas que se encuentran en Quevedo visitan semanalmente las Chifas al existir
algunos de estos y variedad en el mend, seguido de ello estan los individuos que los
visitan cada mes, otros cada tres meses. De lo expuesto se llega a la conclusion que

existe una gran afluencia de los habitantes de la ciudad hacia estos restaurantes.
6. ¢Le gustaria que exista un paradero de comida tipica, para impulsar el

emprendimiento gastronémico de la ciudad?

Tabla 9

Distribucion de frecuencia acerca de la existencia de un paradero de comida tipica

en Quevedo
CATEGORIA FRECUENCIA FRECUENCIA
ABSOLUTA. RELATIVA
Sl 348 91%
NO 35 9%
Total 383 100%

Fuente: Encuestas
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Figura 26

Preferencias sobre la existencia de un paradero de comida tipica

éLe gustaria que exista un paradero de comida tipica,
para impulsar el emprendimiento gastronomico de la
ciudad?

mS| ENO

\

Fuente: Encuestas

La propuesta de este proyecto investigativo es el disefio de un paradero gastronémico
en la ciudad de Quevedo, y estos resultados sustentan lo expuesto, ya que la mayor
cantidad de los encuestados manifestaron que si les gustaria que exista lo antes
mencionado, mientras que las personas que no les gustaria el proyecto estuvieron
representadas por una cantidad minima. Lo que afirma una vez mas las gran aceptacion

de tal propuesta.

7. ¢Cuéanto esta dispuesto a pagar por un plato tradicional de la ciudad en un
paradero gastronémico?
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Tabla 10

Distribucion de frecuencia de los rangos de precios que las personas estan
dispuestas a pagar por un plato tradicional en un paradero gastronémico de

Quevedo
CATECORIA FRECUENCIA FRECUENCIA
ABSOLUTA. RELATIVA
$2-$4 171 45%
$4 - $6 110 29%
$6 - $8 102 27%
Total 383 100%

Fuente: Encuestas

Figura 27

Rangos de precios que las personas estan dispuestas a pagar por un plato

tradicional en un paradero gastronémico de Quevedo

éCuanto esta dispuesto a pagar por un plato tradicional
de la ciudad en un paradero gastronémico?

$2-54 mS4-56 | 56-%8

26%

45%

Fuente: Encuestas
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De los rangos de precios expuestos en la encuesta, las personas se inclinaron
mayoritariamente hacia la cantidad de $2 — $4 al ser un precio accesible para las
posibilidades econémicas de los habitantes de la ciudad y sus zonas aledafias.
Asumiendo que al visitar un lugar no solo se gasta en comida sino también en otros
elementos como pasajes, practica de alguna actividad, entre otras. Es asi que al momento
de implementar el paradero gastrondmico en Quevedo hay que tomar en cuenta estas
cifras, para estimar los precios y poder obtener una demanda en crecimiento.

8. Sefale los servicios adicionales que le gustaria que tenga el paradero
gastrondémico.

Tabla 11

Distribucion de frecuencia de los servicios adicionales que podria tener el paradero
gastronomico

CATEGORIA FRECUENCIA FRECUENCIA
ABSOLUTA. RELATIVA

Parqueo 89 23%
Juegos Infantiles 49 13%
Informacion Turistica 74 19%
Zona Wi -Fi 92 24%
Areas de Recreacion 79 21%
Total 383 100%

Fuente: Encuestas
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Figura 28

Servicios adicionales que podria tener el paradero gastronomico

Servicios adicionales que le gustaria que tenga
el paradero gastronomico
mParqueo m Juegos Infantiles Informacion Turistica
Zona Wi-Fi Areas de Recreacion
21%
24% ‘
19%

Fuente: Encuestas

De los 383 encuestados, la gran mayoria le gustaria que el WI — FI sea un servicio en
el paradero gastronomico al encontrarse en un mundo tan globalizado donde el acceso a
internet y todo lo que lo conlleva es primordial, seguido de ello consideraron al parqueo
un buen servicio adicional, en especial por la cantidad de vehiculos al ser Quevedo una

ciudad de paso que conecta de una region a otra.
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3.2 Interpretacion de Resultados
La encuesta que estaba orientada a determinar el nivel de aceptacion por parte de los

habitantes de Quevedo, ante la implementacion de un paradero gastronomico y a su vez
el desconocimiento existente en los platos tipicos de la ciudad, encuesté en su gran
mayoria al género masculino y con una diferencia minima al género femenino, por lo
que las respuestas estaran equilibradas. En lo que respecta mayoritariamente se encuesto
a gente adulta dentro de un rango de mas de 50 afios.

Establecer que las personas que estan en Quevedo en su mayoria son residentes,
seguido de ello estan las personas que llegan de paso por Quevedo siendo esta
informacion de importancia para impulsar el turismo gastrondmico por cuanto este

segmento no dispone de un lugar que brinden facilidades alimenticias.

En lo que respecta al conocimiento de los platos de la ciudad, la gran mayoria
aseguro no conocer cuales son, resultados que son positivos ya que se puede comenzar a
promover lo tipico. A su vez del 29% de encuestados que respondieron si conocer la
gastronomia tipica de Quevedo mencionaron una serie de platos: siendo el de mayor
porcentaje el estofado de bocachico, con un porcentaje minimo en comparacion con el
primero sigue el Chaulafan que aun siendo de trascendencia oriental debido a
determinados factores se presume ahora como algo tipico de la ciudad, entre otros ya

descritos en los gréficos.

Se destaca las respuestas sobre preferencias de comida que tienen los quevedefios,
obteniendo como resultado que la mayoria prefiere comida oriental y con una diferencia
minina optan por comida tipica de la ciudad, lo que demuestra que si la diferencia es
minima, un paradero de comida tipica gastrondmica, seria una excelente propuesta

aceptada por la ciudadania.

La aplicacion de las encuestas permite de acuerdo a los habitos de las personas,
recabar informacion precisa sobre los gustos, preferencias sobre los platos que

consideran como tipicos de la region.
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También fue objetivo, la aceptacion de la implementacion de un paradero
gastrondmico en Quevedo, situacion en la que sus habitantes respondieron

mayoritariamente que si les gustaria que exista lo antes mencionado.

Sobre los precios de los patos, las personas se inclinaron mas hacia la cantidad de $2
— $4 al ser un precio, cifras que deberan tomarse en cuenta en el caso de finiquitarse la
propuesta.

Los servicios adicionales que puede tener el paradero con el objetivo de lograr la

excelencia en el servicio son parqueos, zonas de wi-fi y areas de recreacion.

Por todo lo descrito se concluye que la realizacion de las encuestas logré abarcar
todos los campos establecidos en primera instancia y conseguir el sustento necesario

para la realizacion exitosa de la propuesta.
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3.1 Transcripcion de las entrevistas

Entrevista #1

Realizada a: Sr. Carlos Garzon Meza - Promotor Cultural del Departamento de
Deportes y Cultura

Entrevistadoras: Andrea Sanchez y Ximena Jiménez

Como parte de la investigacion de campo que se realizé en Quevedo, se llevaron a
cabo entrevistas, una de ellas fue al Sr. Carlos Garzon quien es Promotor Cultural del
Departamento de Deportes y Cultura, persona idénea para que disipara ciertas dudas
acerca de la gastronomia del canton.

Sr. Garzon, como promotor cultural dentro de sus competencias esta en conocer sobre
aspectos turisticos, hoteleros y gastrondmicos. A pesar de no ser oriundo de Quevedo,
se ha formado en esta ciudad desde los 13 afos. Asegur0 que este canton tiene una
gastronomia tipica, como la tiene toda la costa ecuatoriana. En funcién de los productos
de la zona, indicd que se puede encontrar el encanutado de pescado Bocachico, éstos se
pueden encontrar de forma cotidiana en el canton Mocache, sector aledafio a Quevedo.
También una bebida tipica es la chicha de chontilla. Elaborada a base de palma real. Se
obtiene de la siguiente manera: se cocina se exprime los coquitos y finalmente se lo

mezcla con maduro, azlcar y queso.

Continuando con la entrevista una de las partes mas importantes que se queria
profundizar, era saber la opinidn acerca del asentamiento de los chinos en Quevedo, ante
tal situacion el entrevistado dijo: “Este asentamiento tiene su parte positiva y su parte
negativa. Esta historia comienza en Vinces cuando este canton era rico en cacao y
exportaban a Europa, es decir ahi vivian gente pudiente y muchos europeos, cuando
llegaron los chinos a Ecuador principalmente a estas zonas lo hicieron con el objetivo de
proteccién para esconderse de la guerra, en Vinces son rechazados por la mala fama que

les daban, es asi como se trasladaron a Quevedo y fueron acogidos.
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Aqui se asentaron y comenzaron hacer lo que mejor saben, comercio. Los primeros
chinos que llegaron empezaron con la preparacion y venta de comida en las esquinas
emprendieron sus puestos de comida oriental, pero lamentablemente la gente no estaba
acostumbrada al consumo de verduras en su preparacion, pero si al arroz y es asi que

nace la famosa historia del Chaulafan.

Los agricultores se sirven abundante comida para sentirse que estan bien alimentados,
entonces el chinito opto por tomar lo que le sobraba y mezclarlo con el arroz,

basicamente esto es el chaulafan una mezcla de lo que sobraba con el arroz”.

El entrevistado ademas manifestd que las colonias chinas comenzaron a traer a sus
parientes y esto se va volviendo una zona rica, producto del emprendimiento realizado
por ellos. Quevedo esta formado por chinos, turcos y Libaneses que fueron los que
comercialmente fundaron la ciudad, iniciando asi con las haciendas y comerciales de
tela. Se puede decir que los quevedefios son los de la Gltima generacion, porque

antiguamente Quevedo es asentado por gente de otros cantones y extranjeros.

“Ahora la parte negativa es que Quevedo no esta identificado con su gente propia de
Ecuador sino con los chinos, Quevedo ciudad de chinos, en realidad se ha perdido
identidad. Pero tenemos que reconocer que los chinos nos han ayudado a crecer
econdémicamente, también es reconocido a nivel internacional por la fabrica Oriental que

se creo en esta hermosa ciudad”.

Como parte de las interrogantes planteadas se dio a conocer la propuesta del proyecto
y sobre todo a preguntar cudl seria su opinidn sobre esta. Manifesto que la propuesta es
muy buena, ya que Quevedo es una ciudad de paso por lo tanto la gente necesita un
lugar para comer asi como lo hacen en algunos chifas pero tener un paradero para que la

gente emprenda con comida tipica aporta a la economia de la zona.

Esto fue motivo de total aceptacion ante la propuesta, se procedié entonces a dar las

gracias al permitir que le realizaran la entrevista y brindar tan valiosa informacion.
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Anadlisis:

Después de la entrevista realizada al Sr. Carlos Garzén, se pudo obtener mucha
informacién acerca de Quevedo y todo lo referente al asentamiento Chino en este
cantén, ante lo cual se determind que su cultura no afecta a Quevedo como tal, al
contrario los aceptan y han incidido en el mejoramiento de su economia. Sin embargo el
entrevistado esta de acuerdo en que las tradiciones y las costumbres se han perdido ante
lo que aseguré que el paradero gastrondémico, propuesta de este proyecto es algo
beneficioso para todos quienes habitan Quevedo.

Ademas al ser un lugar de paso existe una demanda en crecimiento que se podria
aprovechar. Estas declaraciones sustentan la nuestra propuesta de una manera directa y

fidedigna.

Entrevista #2

Realizada a: Carolina Ochoa — Propietaria del Chifa Fu - Ho

Entrevistadoras: Andrea Sdnchez y Ximena Jiménez

Otra de las personas a la que se realiz6 una entrevista fue a la Sra. Carolina Ochoa
quien es propietaria del Chifa Fu — Ho, al considerarse que debia existir un trato directo
con la gastronomia china, conocer un poco mas de sus costumbres, tradiciones y demas

corroborando la informacion antes citada por el Sr. Carlos Garzon.

La entrevistada manifestd que Quevedo cuenta con 13 chifas y que el plato que mas
se vende es el Chaulafan, el tallarin salteado o el mixto que lo conocen como chaufarin.
Ademas coment6 que ha tenido que afiadir ciertos platos tipicos a su mena, como el
churrasco de similar preparacion a la receta tipica con la diferencia al mezclar salsa
oriental que le da un sabor peculiar. Sin dejar de lado la salsa china, la salsa de ostion,

entre otros son los productos orientales que utilizan para hacer estos platos.
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Una vez que se tenia aclarado en cierta forma en que se basa las gastronomia China,
se decidid preguntar si aun existia la colonia de esa nacién en la ciudad de Quevedo,
ante lo que la Sra. Ochoa expreso: “Si atn existe, su presidente es el duefo del chifa
Jade, se encuentra ubicada en el centro de la ciudad cerca del malecén”. En relacioén a
esto naci6 la incertidumbre de porque habian elegido a esta ciudad para emprender los
diferentes negocios que tienen actualmente, interrogante en la que la entrevistada muy
entusiasmada manifesto: “Quevedo es una ciudad comercial y econdmicamente resulta
mas barato emprender un negocio, a diferencia de otras ciudades. Sin dejar de lado que
la constancia, perseverancia y por supuesto la calidad de los productos que utilizamos

para nuestros platos nos han permitido mantenernos en el mercado como los mejores”

Para finalizar al igual que en la ocasion anterior se direcciond la interrogante hacia la
propuesta de que exista un paradero de comida tipica en la ciudad de Quevedo, situacion
en la que la Sra. Carolina dijo: “Me parece una buena propuesta que contribuye a que las
personas tengan una fuente de trabajo adicional y asi atraer turistas que vengan a

degustar la variedad de comida que puede ofrecer Quevedo™.

Analisis:

A través de esta encuesta se pudo conocer un poco mas acerca de la preparacion asi
como ciertos platos tipicos de las personas chinas que habitan Quevedo, sin dejar de lado
que se compartio un dialogo con esta cultura aprendiendo de sus costumbres, tradiciones
y las razones por las que han decidido venir a este lugar y convertirse en uno de los
mejores al momento de brindar su gastronomia o el sinnimero de negocios que tienen.
Pero sin crear un rivalismo con los habitantes del cantén, situacion que se pudo apreciar
al momento de que se acepto la propuesta de implementar un paradero de comida tipica

en la ciudad.
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Es asi que una vez realizado el diagnostico de la gastronomia tipica de Quevedo y
conocer los ingredientes asi como recetas y demas elementos que forman parte de sus
comidas, en el siguiente capitulo se identificara cada plato con sus respectivos nombres,
tomando como base también las encuestas y entrevistas arriba citadas. En cuanto a la
descripcion de la preparacion de los mismos, podra observarse en el Anexo 1 Ficha de
Inventario de Atractivo.

Figura 29

Inventario Gastronémico del canton Quevedo

Estofado de Manifestaciones Etnografia Comidas y 1l
bocachico Culturales bebidas tipicas
Arroz con Manifestaciones Etnografia Comidas y |l
menestra y Culturales bebidas tipicas
longaniza
asada
Chanfaina Manifestaciones  Etnografia Comidas y |l
Culturales bebidas tipicas
Chaulafan Manifestaciones  Etnografia Comidas y |l
Culturales bebidas tipicas
Encanutado de Manifestaciones Etnografia Comidas y |l
bocachico Culturales bebidas tipicas
Muchines de Manifestaciones Etnografia Comidas y |l
yuca hornados  Culturales bebidas tipicas
Bollo de Manifestaciones Etnografia Comidas y |l
pescado de rio  Culturales bebidas tipicas
Picante Manifestaciones  Etnografia Comidas y |l
Culturales bebidas tipicas
Tortillas de Manifestaciones Etnografia Comidas y |l
maiz con Culturales bebidas tipicas
chicharron
Chicha de Manifestaciones Etnografia Comidas y |l

chontilla

Culturales
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De lo que se observa en el cuadro son 8 los platos tipicos que representan a este
cantén, ademas en dicho cuadro se aprecia también el tipo y subtipo de los atractivos, sij
dejar de lado la jerarquizacion establecida de acuerdo a la experticia profesional.

Por otra parte, se debe analizar el perfil del visitante que consume la gastronomia
tipica de Quevedo, con el objetivo de saber hacia que target se debe orientar, las
necesidades que tienen que cubrirse y sobretodo con tipo de mercado se esta enfrentado.

Por lo que se muestra lo siguiente.
Figura 30

Perfil del visitante que consume la gastronomia tipica del cantén Quevedo

ASPECTOS GEOGRAFICOS

Turistas Nacionales y extranjeros, con mayor afluencia turistas de Guayaquil

ASPECTOS DEMOGRAFICOS

Edad:18 — mayores de 50 afios

Género: Ambos sexos

Nivel adquisitivo: medio, medio — bajo

ASPECTOS PSICOGRAFICOS

Convencionales, generosos, carismaticos, atentos, amables, solidarios

ASPECTOS DE COMPORTAMIENTO

Motivacién: Conocimiento y enrolamiento con la cultura oriental

Mayor afluencia: fines de semana y en épocas de feriado

Tiempo de permanencia: minimo 4 horas, maximo hasta horas de la tarde

Con quien realiza el viaje: Familia, amigos, en ocasiones solo/a

Estimacion de gastos promedio: $10 - $25

Su gastronomia se basa en la utilizacion de diversos ingredientes, asi como recetas
tradicionales o familiares que se pudo apreciar en el trabajo de campo realizado en el

cantdn Quevedo. A continuacidn se enlistan los mas caracteristicos.
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. Pescado Bocachico

o Jengibre

) Arroz

. Verde cocinado de diferentes formas
) Achiote

. Frejol

. Longaniza

o Cerdo

) Papas

. Pollo

o Camarones

. Mani

) Yuca

o Hojas de platano
o entre otros.

Se destaca que cada uno de estos productos se encuentra o se cultivan en las tierras del
canton Quevedo.
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CAPITULO IV

LA PROPUESTA

Luego de las investigaciones efectuadas y los objetivos planteados, es el cantdn
Quevedo, perteneciente a la provincia de Los Rios, lugar escogido para esta propuesta,
misma que esta enfocada en impulsar el emprendimiento y fortalecimiento del turismo, a
través de un Paradero Gastronémico para los habitantes del lugar, misma que se plantea

como:

DISENO DE UN PARADERO DE COMIDA TIPICA EN EL CANTON
QUEVEDO, PERTENECIENTE A LA PROVINCIA DE LOS RIOS, PARA
IMPULSAR EL EMPRENDIMIENTO Y FORTALECER EL TURISMO
GASTRONOMICO DEL SECTOR.

MERCADO OBJETIVO: Esta orientado hacia turistas nacionales, extranjeros y

nativos del lugar que degustan de la gastronomia tipica del cantdn Quevedo.

GRADO DE COBERTURA: Seréa a nivel nacional e internacional.

BENEFICIARIOS DIRECTOS DEL PROYECTO: Habitantes del cantén Quevedo,
ya que tendran mayores ingresos al vender sus platos tipicos, se generaran nuevas
fuentes de empleo, sin dejar de lado que la parte tradicional asi como sus costumbres
que se encontraban perdidas volveran a retomarse, impulsando el turismo gastronémico

respectivamente.

BENEFICIARIOS INDIRECTOS DEL PROYECTO: Personas que Vvisitan
Quevedo, entiéndase por estos turistas, personas que estan de paso, o por cualquier otro
motivo, ya que se encontraran con una nueva alternativa al momento de querer degustar
la gastronomia tipica de Quevedo, lo que lograra la superacién de sus expectativas. A su
vez se beneficiaran los proveedores que les abastecen los insumos a las personas del

canton, para que puedan llevar a cabo la preparacion de los alimentos.
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BENEFICIOS EN FUNCION DEL MEJORAMIENTO DE LA IMAGEN DE LA
CIUDAD: Tras implementar esta infraestructura existird mayor orden de los puestos
informales y demas restaurantes de comida tipica en la ciudad, lo cual dara una imagen
de un lugar organizado en lo que a gastronomia se refiere embelleciendo asi a Quevedo

y por ende su ornato.

4.1 Justificacion
El cantdn de Quevedo, perteneciente a la provincia de Los Rios, ha sido el lugar

objeto de estudio de este trabajo de titulacion, asi como beneficiario directo de la

propuesta al encontrarse determinadas falencias que tienen que ser mejoradas.

Es asi que las costumbres, tradiciones en lo que ha comida tipica se refiere se han
perdido en la mayoria de los casos, todo esto debido al asentamiento de personas de
procedencia China en tierras del lugar antes mencionado, mismos que han incorporado a
la gastronomia de Quevedo un platillo denominado Chaulafan, el cual de una u otra
forma con el paso del tiempo ha sido aceptado por los habitantes del cantén como un

plato tipico mas.

Partiendo de esta problematica se propone disefiar un paradero de comida tipica, no
con el afan de eliminar al Chaulafan como plato tipico que ha sido aceptado por los
habitantes, sino méas bien impulsar el turismo gastronomico, el emprendimiento de los
habitantes, asi como las costumbres que los caracterizan identificando la gastronomia

que los representa.

Para ello se considerd la opinidn directa de los habitantes de Quevedo a través de
encuestas, mismas en lo gque los resultados fueron netamente satisfactorios, apoyando la

propuesta planteada, asi como demas elementos que se piensan incluir en este paradero.

Finalizando lo descrito, se destaca que el trabajo de campo permitié realizar esta

justificacion ya que la informacion aqui textualizada es de una investigacion directa.

75



4.2 Objetivos de la Propuesta

421 Objetivo General

e Mejorar las condiciones de atencidn a los visitantes que llegan a Quevedo para

disfrutar de su comida tipica e impulsar asi el turismo gastronémico.

4.2.2 Objetivos Especificos
e Establecer la ubicacion y disefio arquitectonico del Paradero de comida tipica.

e Determinar la distribucion de las diferentes areas que tendra el Paradero, asi como

los horarios de atencion.

e Capacitar a las personas que laborardn en esta infraestructura, en topicos
relacionados a servicio al cliente, cumplimiento de SRI y conservacion del medio
ambiente, siendo de gran aportacion para sus negocios.
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4.3 Ubicacion

El paradero de comida tipica estara ubicado en la Avenida Walter Andrade Fajardo,
cercano al Paseo Shopping de Quevedo, via a Santo Domingo de los Tséchilas. Se
destaca que esta ubicacion es estratégica ya que por ahi transitan un sinnimero de
cooperativas que van a Quevedo o se dirigen a otras provincias, recordando que el
cantén es un lugar de paso, este aspecto es muy importante para que el paradero tenga

una demanda en crecimiento y por ende la rentabilidad de los servicios que ofrecen.

Figura 31

Ubicacion del Paradero de comida tipica

Fuente: Google Maps, 2015

Se realiz6 un presupuesto en base a las dimensiones del terreno, el proyecto de la
presente investigacion, cuenta con un terreno de 956 metros cuadrados, del cual el costo
de cada metro cuadrado es de $616,97 por lo que el monto total de la obra es de
$589,825.76.
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Figura 32

Cuadro de Especificaciones técnicas

Estructura: Seran de estructura metalica

Paredes: Paredes interiores y exteriores seran de mamposteria revocada
Cubierta: De estil panel pre pintado

Contrapiso: Hormig6n armado

Ventana: De aluminio y vidrio

Puerta: Metalicas

Instalaciones eléctricas: Empotradas y sobrepuesta con capacidad para 110-220 v
Instalaciones sanitarias: Empotradas con tuberia
Instalaciones agua potables : Empotradas con tuberia

Elaborado por: Tcrn. Rodolfo Estrada, 2015

4.4 Disefio Arquitecténico

e Estructura

El paradero de comida tipica gastronomica, contard con una estructura metalica y
sera construido con hormigon armado. Sus instalaciones ofrecen un ambiente tradicional
al de la costa ecuatoriana y acogedor para los clientes. En su decoracion se quiere

representar los productos agricolas y pesqueros que ofrece la zona.

Figura 33

Plano arquitectonico del parador de comida tipica en Quevedo
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Elaborado por: Ing. Washington Ortega, 2015

4.5 Distribucién de las instalaciones

Para especificar cada una de las cinco areas y requerimientos que tendra este

paradero, a continuacion se indica su ubicacion asi como las medidas respectivas.

1. Locales de venta de comidas tipicas

Este proyecto contard con nueve restaurantes de comida tipica, mismos que estaran
ubicados de manera dividida en cada extremo del paradero, dejando los espacios
respectivos para el patio de comidas. Cada local cuenta con las medidas de 7,55 metros
cuadrados y 8, 01 metros cuadrados, espacio en el cual tendrdn una cocina y demas

implementos necesarios para la preparacion de alimentos.
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Figura 34

Disefio de los locales de comida tipica

Elaborado por: Ing. Washington Ortega, 2015

2. Patio de comidas

El patio de comidas estd compuesto por 6 mesas cuadradas en un extremo del
paradero, 20 mesas redondas en el centro de la infraestructura y 4 mesas cuadradas en el
otro extremo, lo cual suma una cantidad de 30 mesas con capacidad para 120 personas.

A su vez en todo el patio de comidas se contard con el servicio de WI — FlI

respectivamente y una pileta para la distribucion de agua.
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Figura 35

Patio de comidas del paradero gastronémico

e Sl
E-
el | : 7.55m 7.55m

E71 B8 000 T

A 7:55m

Elaborado por: Ing. Washington Ortega, 2015

3. Servicios Publicos

e Sanitario para damas y caballeros:

Los sanitarios estaran ubicados en el lado derecho del paradero a un costado de las
mesas cuadradas tal como se observa en la imagen del plano general. La utilizacion del
mismo sera gratuita.

En el caso del bafio de las mujeres existiran 5 servicios higiénicos, 5 lavamanos y 1
servicios higiénicos disponibles para discapacitados.
En el caso del bafio de los hombres, existirdn 5 urinarios, 3 servicios higiénicos, 5

lavamanos y 1 servicios higiénicos para discapacitados.
4. Area de estacionamiento

El estacionamiento contard con una capacidad para 25 carros, con las respectivas

sefalizaciones y con la gratuidad respectiva.
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5. Areas Verdes

Para este proyecto, las areas verdes estan ubicadas alrededor del todo el paradero donde
se escogeran arboles y demas plantas ornamentales, lo cual permitird darle al lugar un
ambiente mas relajado y natural brindando la comodidad necesaria al visitante que es lo
que se desea lograr.

4.6 Horarios de Funcionamiento

El Paradero de comida tipica estara abierto para los visitantes y habitantes del lugar de

lunes a domingo, con los siguientes horarios:

De lunes - viernes: 09:00 a.m. — 20:00 p.m.
Sabados: 09:00a.m — 22:00 p.m.
Domingos: 09:00 a.m. - 18:00 p.m.
Feriados: 08:00 a.m. - 22:00 p.m.
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4.7 Plan de Capacitacion a las personas que laboraran en el Paradero de comida
tipica.

El plan de capacitacion que se implementara de manera conjunta al Disefio de un
paradero de comida tipica surge de la necesidad de mejorar el servicio asi como otros
campos relacionados al negocio, emprendimiento o la parte ambiental. Se destaca que
muchas de los comerciantes que trabajaran en estas instalaciones son comerciantes
informales ante lo cual necesitan capacitarse con diversos tdpicos que pueden ser

aplicados.
Ante ello los temas a cubrir serian los siguientes:

e Servicio al cliente
e Cumplimiento de SRI (Servicio de Rentas Internas)

e Conservacion del medio ambiente

La informacién de como se llevara a cabo estas capacitaciones se presenta a traves de los

siguientes modelos:
Figura 36

Modelo de capacitacion de servicio al cliente

Tema: Servicio al cliente

Localizacion: Canton de Quevedo, perteneciente a la provincia de Los Rios

Objetivo estratégico del Plandetur al que contribuye: Implementar una oferta
turistica que se encuentra satisfecha con el servicio que se recibe, logrando superar sus
expectativas.

83



Objetivo del proyecto: Lograr la excelencia en el servicio, satisfaciendo cada una de
las necesidades del cliente, cubriendo sus expectativas en lo referente a gastronomia.

Descripcion del Proyecto: Con el fin de poder atraer a los visitantes de paso por el
canton, no solo con los atractivos turisticos y demas, sino también por la gastronomia
que se tiene, se plante esta capacitacion para que en el momento que las personas visiten
el Paradero regresen por la deliciosos platos tipicos y el excelente trato recibido, lo que
ocasionara un marketing de boca a boca beneficiando a la ciudad como tal.

Los cursos estaran dirigidos a los comerciantes informales de comida tipica y demas
duefos de establecimientos de comida que serdn reubicados al Paradero. Se estima que
la capacitacion no tendra costo para ellos.

CAN[-)I-IIEDAD NOMBRE DE LA HF?SRAS TOTAL VALOR
CANTONES CAPACITACION SEMANA HORAS TOTAL

Curso de servicio al
cliente dirigido a
1 comerciantes de comida 10 40 $ 1.600,00
tipica que laboraran en el
Paradero

Num. Max. Participantes: 60
Num. Total horas por semana: 10
Num. Total horas por dia: 2

NUm. de cantones de la provincia de Los Rios: 1

Responsable de la ejecucion y Presupuesto de implementacion inicial
financiamiento: Referencial:

Municipio de Quevedo o en su defecto la $ 1.000,00 (Contratacion de instructor,
Direccion de Turismo Zonal respectiva demas materiales a utilizarse)

Plazo de ejecucion Inicio: 2015

Duracion: 1 mes ( De lunes - viernes)

Fuente: Investigacion Directa
Elaborado por: Las autoras
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Figura 37

Modelo de capacitacion de cumplimiento con el SRI

Capacitacion #2

Tema: Cumplimiento con el Servicio de Rentas Internas

Localizacion: Cantdn de Quevedo, perteneciente a la provincia de Los Rios

Objetivo estratégico del Plandetur al que contribuye: Lograr que se cumpla con
todas las normas y reglamentos establecidos por el gobierno al momento de tener un
negocio.

Objetivo del proyecto: Inculcar en las personas que laboraran en este Paradero la
responsabilidad y cumplimento de la diferente tramitologia a realizar y ejecutar para la
colocacion de su negocio en la nueva infraestructura.

Descripcion del Proyecto: Se capacitara a estas personas en todo lo relacionado a
normas, tramites, reglamentos y demas elementos que tienen que sacar previo al
traslado del negocio y durante su estancia en el Paradero, para que todo se lleve de
forma conjunta y correcta con el SRI, evitando posibles problemas futuros.

Los cursos estaran dirigidos a los comerciantes informales de comida tipica y demas
duefios de establecimientos de comida que seran reubicados al Paradero. Se estima que
la capacitacion no tendré costo para ellos.

CANSI'EDAD NOMBRE DE LA Hggé‘s TOTAL|  VALOR
CANTONES | CAPACITACION | "o\ |HORAS|  TOTAL

Curso de cumplimiento
de tramitologia con el
1 SRI al momento de
iniciar un negocio

10 20 $ 800,00

Num. Max. Participantes: 60
Num. Total horas por semana: 10
Num. Total horas por dia: 2

NUm. de cantones de la provincia de Los Rios: 1
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Responsable de la ejecucion y Presupuesto de implementacion inicial
financiamiento: Referencial:

Municipio de Quevedo o en su defecto la $ 700,00 (Contratacion de instructor y
Direccién de Turismo Zonal respectiva materiales a utilizarse)

Plazo de ejecucion Inicio: 2015

Duracién: 2 semanas (De lunes — viernes)

Fuente: Investigacion Directa
Elaborado por: Las autoras

Figura 38

Modelo de capacitacion de conservacion del medio ambiente

Capacitacion #3

Tema: Conservacion del Medio Ambiente

Localizacion: Canton de Quevedo, perteneciente a la provincia de Los Rios

Objetivo estratégico del Plandetur al que contribuye: Lograr que el ambiente se siga
conservado aun tras la existencia de nuevos negocios en el mercado turistico
gastronomico.

Objetivo del proyecto: Inculcar en las personas que laboraran en este Paradero la
responsabilidad ambiental.

Descripcion del Proyecto: Se capacitara a las personas involucradas en el proyecto con
temas relacionados a la conservacién ambiental, de manera tal que ain cuando se vaya a
crear una nueva infraestructura esta no afecte al lugar dentro del campo ambiental, y de
la misma forma ellos tienen que hacerlo al momento de ya instalarse en el Paradero.

Los cursos estaran dirigidos a los comerciantes informales de comida tipica y demas
duefios de establecimientos de comida que seran reubicados al Paradero. Se estima que
la capacitacion no tendréa costo para ellos.

86




CANI;IEDAD NOMBRE DE LA HF(,)(SQSS TOTAL VALOR
CANTONES CAPACITACION SEMANA HORAS TOTAL
Curso de Conservaciéon
1 del Medio Ambiente 10 10 $ 600,00

NUm. Max. Participantes: 60
NUm. Total horas por semana: 10

NUm. Total horas por dia: 2

Num. de cantones de la provincia de Los Rios: 1

Responsable de la ejecucion y
financiamiento:

Municipio de Quevedo o en su defecto la
Direccion de Turismo Zonal respectiva

Presupuesto de implementacion inicial
Referencial:

$ 600,00 (Contratacion de instructor y
materiales a utilizarse)

Plazo de ejecucion

Duracion: 1 semana (De lunes — viernes)

Inicio: 2015

Fuente: Investigacion Directa
Elaborado por: Las autoras
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4.8 Plan de Promocion Turistica para el Paradero de comida Tipica en Quevedo

El siguiente Plan de Promocion Turistica que se presenta esta direccionado al
Municipio de Quevedo para la respectiva difusion publicitaria que requiere el Paradero
de comida tipica. Se destaca que el disefio de un plan de promocion turistica es de suma
importancia ya que ayudard a aumentar las preferencias del visitante de paso a quedarse
en Quevedo si de gastronomia se trata, mejorando entonces todo lo referente al turismo

gastronémico.

Es preciso resaltar que la promocion turistica del Paradero se estima llevar a cabo con
seis meses de anticipacion a los habitantes del canton Quevedo y por ende de quienes lo
visitan todo con el objetivo de irlo posesionando en la mente de las personas

consumidoras de la gastronomia tipica.

A continuacion se describen los elementos, factores y demas a utilizar para lograr lo

antes citado:

» Promocion a través de vallas publicitarias

Se colocaran vallas publicitarias en puntos estratégicos del canton, por citar un ejemplo
al ingreso a Quevedo donde pasan varias cooperativas o carros propios hacia otras
provincias, o en los alrededores del Parque, todo esto para que se conozca de la futura

implementacion del Paradero.

» Elaboracion de Tripticos

Se elaboraran tripticos con informacion del canton Quevedo y por supuesto del
Paradero de comida tipica en donde se especificard informacién como horarios de
atencién, los platos tipicos que se ofrece, etc. Dichos tripticos seran entregados a las

entidades municipales y demas autoridades del canton.
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> Redes Sociales

Para la promocion turistica del Paradero, se estima difundirlo a través de redes como
Facebook, Twitter e Instagram, que son las mas populares actualmente y utilizadas por
la mayor parte de la poblacion. Se destaca que en dichas redes estara informacién como
la ubicacion de la infraestructura, horario de atencién y diariamente se subiran fotos de
platos tipicos para incentivar el gusto hacia la gastronomia de Quevedo, invitando a

visitar el Paradero y probar las delicias.

» Anuncios por la prensa hablada y escrita

Se estima pautar unas dos cufias por semana, durante los seis meses previo a la
inauguracion del Paradero, para ello se buscara emisoras radiales de Quevedo y
sobretodo Guayaquil las cuales se transmiten hacia todos los usuarios que las escuchan,
se recuerda que Quevedo es una ciudad de paso y varias personas de Guayaquil o zonas

aledarias o van a Quevedo o pasan por este lugar dirigiéndose a otra provincia.

Todo esto sin dejar de lado a la publicidad en la prensa escrita, ante ello se estima
colocar un anuncio del nuevo proyecto a realizarse en Quevedo, difundiéndolo en el
Diario el Universo durante dos domingos seguidos antes de la inauguracién, debido a
que son los dias en que las personas compran mas el periddico. Los precios y el formato

a utilizar son los siguientes:
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Figura 39

Formatos econémicos para publicacion de anuncios en el Diario el Universo

B B Formatos econdmicos

130 A 140 B 150 C 160 0 170 E 175F

2 col. (3,6 am) x 16,88 am 4 col. (19,6 em) = B,22 am 3ol (14,8 em) = B,22 em 2 eal. (9,6 em) x 8,22 em 1 eol (46 em)=B,22 em 1col (46 em)= 535 em

Fuente: Diario el Universo, 2014

Es preciso mencionar que para el caso de la publicidad en la prensa escrita del Paradero de comida tipica, se pretende escoger el

formato 130 A (primero de la izda.), con las medidas arriba mencionadas.
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Tabla 12

Tarifas de publicacion de anuncios de acuerdo a los formatos seleccionados
A

PAGINA TERCERA PAGINA QUINTA DERECHA GRAN GUAYAGUIL | IMDETERMINADA

I = — | ANCHO  ALTO COLOR BLANCO ¥ HEGRO COLOR BLANCO ¥ NEGRO COLOR BLANCO ¥ NEGRO COLOR lumvmj COLOR BLANCO ¥ NEGRO

| 'Eﬂ- (=] CM ORDINARID  DOMIMGD  ORDINARK]  DOMINGO | ORDINARID  DOMINGD  ORDIKARIO  DOMINGO | ORDINARKD  DOMIMNGD  ORDINARIO  DOMINGO | ORDINARIO - DORMINGD  ORDINARKD  DOMNGD | ORDINARID DOMIMGD ORDCINARID  DOMINGO |
010 Fagina completa 6 2:E 5140 §18216 $£355020 $13104 518346 | §17040 $23856 $12250 $17163 | $15.B65 $22211 11414 $15980 | $158685 $22211 $11414 515880 ($11.782 $16453 § B454 S11.E6E
020 MMeadia pagina vartical 3 148 5140 §13661 $190135 § DB2B  $13.750 | §12780 S1TE92  f 9198 12870 | $11.B96 316657 § 8560 $11984 | $11838 $16657 5 8560 511884 |5 BE14 $12340 § B341 § BETT
030 Tercio de pagina vertical 2 9 5140 § 007 $12730 £ 6553 % 0474 | § 8519 1187 f 6130 $ 8582 | § 7932 311106 % 5706 $ 7oOBS | § ToE2 $£11.105 % 5706 § To68 |$ 58T $ 8226 § 4227 § 5918
040 Fobapagina horizontal 6 2B 3413 £14061 £19685 100115 $14.181 | §13.152 $18413  F 9462 $13247 | $12246 517144 § 8810 $12334 | $12246 $17.144 5 BE10 31233 (% 0071 $12609 § B526 § 0136
050 Bobapagina vertical 4 196 3413 | $13200 $19473 $10007  $14080 | $13042 $18217  $ 9351 $13105 | $12113  $16958 3 ATIS  $12201 | $12113  $16858 § ATIS $1220 |5 BS73 $12562 § B455 § Q.88
051 Verical alo 4 195 3413 | $12084 $1683 $ ATH  $12481 | $1U35 $15B41  $ 8430 $113%5 | $10534 $14748 $ 75T $10E00 | $1053  $14748 § TSR S10600 | % 7AO® $10993 0§ 5614 § 7AS0
060 Madia pagina hordzontal 6 2E 2549 | $11292 $15800 $ 8423 $11372 | $10S553 $14788 $ 750 $1053 | 5 0A34 343788 3 TOVS S 0005 | $ 0834 $137E8 § YOS § Q%05 |5 7285 $10193 § 5241 § T
070 Tercio de pagina ancho 4 196 2540 | & 757 S10S3E § 5415 5 TS81 | § Vo4 § 0850 § 5066 % TOM | § GSS7  § 0180 § 4717 § 6504 | § 6567 § QB0 § 4ATIT § GE04 | § 4857 § €800 0§ 3405 § 4803
080 Tercio de paginahorizontal | & =6 1686 § TAE8 $10455 § 5372 % 7521 | § 69067 §£07R2 $ 50 $ O3 | £ 63506 5 9008 % 4673 £ 6551 | § 6506 $ Q08§ 467D § 6551 |$ 4818 $ 6745 4§ 3466 § 4850
090 Cuaro de pagina 3 148 2549 $ 5645 § 7003 $ 4062 5 5687 | § 5282 § T3S f 3B00 $ 5330 | § 4918 5 6B85 § 3537 § 4952 | § 4918 § EEBS  § 3537 § 4950 (% 3642 § 5000 € 2620 § 3668
100  (uinto de pagina ancho 4 196 1686 £ 4337 § a0v2 % 4337 § G072 |$ 3212 % 4497 § 2311 § 3335
110 Sedo de pagina ancho 3 148 1688 £ 3553 § 4554 § 3253 § 4554 § 2400 % 3373 § 1733 § 242
120 Sedodepaginahorizontal |6 =6 822 £ 317§ 4430 § 3171 § 443 |$ 2350 % 3200 § 1600 § 2386
130 Econdmico A 2 05 1686 § 107 § 1424
140 Econdmico B 4 196 822 $ o § 1387
150 EcondmicoC 3 146 82z § T44 § 1042
160 Econdmico D 2 98 822 $§ 46 § ea
170 Econdmico E 1 46 822 § 248 § 347
17% Econdmico F 1 486 535 £ |\ § 2

A vy

Fuente: Diario el Universo, 2014

Se destaca que al escoger el formato ECONOMICO A, la cantidad a pagar seria de $1.424, sin embargo como son dos domingos

la cifra asciende a $2.848 respectivamente.
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» Creacion de una pagina WEB

La péagina web contara con diferentes iconos y serd facil de manejar, misma que
mostrara la ubicacion del Paradero, los horarios de atencion, la gama de platos tipicos
que se ofrece, asi como generalidades del canton Quevedo, todo esto permitira al
visitante obtener una informacion previa del lugar, motivandolo a que asista al lugar.
Esta informacidn se registra como complementaria a la existente a cargo de distintas

instituciones.

4.9 Anélisis de impactos del Proyecto

Es preciso realizar una evaluacion de los impactos que se pueden generar de ser
ejecutada la propuesta, dicha analisis consiste en identificar cual es la parta positiva o
negativa que se podria dar, interpretando el impacto que se produce.

Por lo tanto los impactos que representan mayor importancia e influencia en la
propuesta son: econdmico y social, mismos que se detallan a continuacion:

4.9.1 Impacto Econémico

Al tener como propuesta un paradero de comida tipica, que impulse el
emprendimiento y el turismo gastronomico del cantén, recuperando las tradiciones,
costumbres y demas que se han perdido, se llega a la conclusion que es muy beneficiosa
dicha implementacion ya que con ella se tendran mas fuentes de trabajo tantos directos
como indirectos, se conseguiran mayores ganancias, ya que la demanda aumentara, no se
debe olvidar que Quevedo es una ciudad de paso y con esta infraestructura las personas
tendran mas opciones al momento de comer, prefiriendo en la mayoria de los casos este

lugar.
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Se destaca a su vez que el beneficio econdmico de la propuesta tiene un efecto
multiplicador ya que abarcara a las familias de Quevedo que se dedican a esta actividad,
logrando generar mayores ingresos y por ende mejorando su calidad de vida.

Para llevar a cabo la respectiva medicién de impactos se tomé como referencia a
Gabriela Castillo al realizar en su tesis un analisis de impactos econdémico y social

utilizando criterios de valoracion asignado puntajes de acuerdo a la siguiente tabla:

Tabla N°13

Criterios de valoracion del nivel de impacto

Puntaje Significado
-3 Negativo en el nivel alto
-2 Negativo en el nivel medio
-1 Negativo en el nivel bajo
0 Ni negativo, ni positivo
1 Positivo en el nivel bajo
2 Positivo en el nivel medio
3 Positivo en el nivel alto

Fuente: Gabriela Castillo, 2010
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Tabla 14

Impacto econémico del proyecto

Indicadores/Nivel de impacto -3(-2(-1]0]1(2]|3 TOTAL
Mejora ingresos directos e indirectos en X 3
la comunidad
Genera fuentes de trabajo X 2
Incremento de las ventas de los platos X
La economia local se ve favorecida X 3
Total 219 11
Nivel de impacto economico= )3 11
_ =2,75=3
Numero de indicadores 4
Nivel de impacto economico = alto positivo

Fuente: Gabriela Castillo, 2010
Elaborado por: Las autoras

De lo mostrado en la tabla se analiza que el disefio de un paradero de comida tipica

en el cantén Quevedo tiene un nivel de impacto econdémico alto positivo.

Por otra parte en lo que respecta al impacto negativo, se destaca que en una propuesta
siempre se busca que las ventajas primen sobre las desventajas situacion que se dio en
este caso. Sin embargo con la implementacion de este paradero pueden ser afectados los
actuales Chifas que existen. Ante lo cual se pretende buscar un equilibrio y trabajo en
conjunto, es decir que ambas tipos de gastronomia se vendan todo en beneficio de

Quevedo y quienes lo habitan.
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4.9.2 Impacto Social

Una vez que Quevedo cuente con el paradero de comida tipica existird mas

organizacion, con una mejor imagen de lo que oferta a través de su gastronomia, en un

ambiente acogedor, excelente atencidn y por supuesto instalaciones adecuadas.

Todo esto ayudara a que los demas restaurantes, entiéndase por esto Chifas, quieran
mejorar su imagen también y por ende el servicio, logrando que el turismo gastronémico
de Quevedo se mantenga activo y por ende la sociedad compuesta por los habitantes de

esta ciudad se relacionen de una mejora forma dentro del marco comercial y de

emprendimiento.

Tabla 15

Impacto social del proyecto

IMPACTO SOCIAL
Indicadores/Nivel de impacto -31-2]-1 2|3 TOTAL
Mejora la calidad de vida de las personas X 3
Insercion de la sociedad con el proyecto X 2
Potencia la accion comunitaria para X 3
aumentar la oferta turistica
Mejora el servicio al consumidor X 3
Aumenta la competencia laboral de los X )
servicios turisticos
Total 419 13
Nivel de impacto econdomico= 3 13
=2,6=3
Numero de indicadores 5

Nivel de impacto social = alto positivo

Fuente: Castillo, 2010
Elaborado por: Las autoras
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De lo que se observa en la tabla el impacto social que tiene la propuesta es alto
positivo lo que da por entendido que trae excelentes ventajas el llevarla a cabo.

A su vez se menciona que se espera tener un impacto social positivo porque de lo

analizado no existen desventajas como tal.
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CONCLUSIONES

La situacion actual de Quevedo una de las ciudades mas comerciales de la provincia se
basa en el desarrollo del aspecto comercial, agricola e industrial siendo una ciudad de
paso hacia muchas de diferentes provincias no se deja de lado la influencia de la cultura
china, la cual a méas de ser una ventaja en este sentido se ha convertido en una desventaja
que ha logrado perder la gastronomia tipica de la zona. En base a esto se concluye que

el canton se enfrenta con una situacién critica en cuanto a pérdida de identidad cultural.

Se destaca que Quevedo es una ciudad con gente impulsadora y trabajadora, capaz
de emprender un negocio que de tal manera aporte no solo a su bienestar sino a la
economia de la zona, a mantener los platos tipicos y la cultura pero sobre todo a

impulsar el turismo gastronémico.

En base a un diagndstico, se determin6 que existen platos tipicos que elaborados con
productos de las zona agricola del canton y sobre todo de sus rios, razon que permite
disefiar un paradero de comida tipica que fortalezca el turismo gastronomico de la zona

y de esta manera los quevedefios puedan emprender un negocio de manera formal

Por esta razon se plantea, proponer un paradero de comida tipica en Quevedo
para impulsar el emprendimiento y fortalecer el turismo gastronémico. Esta va desde el
disefio del paradero gastrondmico, acompafiado de un plan de promocion turistica y un
plan de capacitacion hacia los emprendedores. El primero permite aumentar las
preferencias de los visitantes, habitantes o personas que estan de paso para asi
posesionar la gastronomia tipica, mientras que el segundo permite capacitar a los

trabajadores en diferentes areas que orientadas a la realizacidn de esta propuesta.
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Se puede concluir que con un paradero de gastronomia tipica se espera ser parte de la
solucion a la problemética manifestada en la investigacion, logrando que Quevedo se

convierta en una ciudad impulsada por el turismo gastronémico.

RECOMENDACIONES

De este estudio se presenta ciertas recomendaciones:

e Declarar por ejemplo al Bocachico, el mismo que se encuentra como monumento
en el centro de Quevedo, como ingrediente emblematico de la comida tipica de
Quevedo. De esta manera se incentiva a la poblacion a identificarse con su

cultura gastrondmica.

e Proponer una alianza o union de las personas que desarrollan la gastronomia
tipica como un negocio de manera formal o informal para impulsar a la comida
tipica, los servicios adicionales y que les pueda proporcionar una estabilidad

econdmica generada por el emprendimiento.

e Incentivar a realizar festivales con tematica basada en los productos que
proporciona la tierra de la zona. Organizar de manera periddica considerando los

productos que se cultivan de manera ciclica.

e La implementacion del paradero gastrondmico exige luego constantes controles
de mantenimiento. Seguimiento de la publicidad y redes sociales de tal manera

lograr estar posesionados en la mente del consumidor de la comida tipica.
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ANEXOS

Anexo #1 - FICHAS DE PLATOS Y BEBIDAS TIPICAS DE QUEVEDO

Ficha de atractivo “Estofado de Bocachico”

DATOS GENERALES

Ficha namero: 1

Encuestadores: Andrea Sanchez- Ximena Jiménez
Fecha: Enero-2015

Nombre del atractivo: Estofado de Bocachico

Categoria: Manifestaciones Culturales

Tipo: Etnografia

Subtipo: Comida Tipica

Nivel de jerarquizacion: 1l

UBICACION

Provincia: Los Rios

Ciudad y/o canton: Quevedo

Localidad: Quevedo

Latitud: -1.03333

Longitud: -79.45

CENTROS URBANOS MAS CERCANOS AL ATRACTIVO
Poblado: Mocache Distancia: 17.58 kilometros

CALIDAD
VALOR INTRINSECO

CARACTERISTICAS FISICAS DEL ATRACTIVO

Altura: 74 m.s.n.m
Temperatura: 23°Ca32°C
Precipitacion: 2162 mm al afio.

A. Ingredientes y presentacion del producto
Pescado Bocachico, tomate, cebolla, pimiento, jengibre, hierbita, ajo, achiote, sal,

comino y pimienta. Se sirve con arroz y patacones (platano verde aplastado).

B. Forma de preparacion



Se limpia el pescado, se corta el pescado en tres partes o entero. Se alifia con ajo, sal y
pimienta. Luego se hace un refrito con cebolla tomate, pimiento se le agrega los trozos
de pescado afiadiendo un poco de achiote y jengibre. Se agrega un poco de agua hasta
que cubra el pescado, la hierbita y se deja hervir por 20 minutos. Servir con arroz

blanco y patacones.
VALOR EXTRINSECO

Usos (simbolismo): Gastronomia, se usa pescado y productos de la zona.
Estado de conservacion del atractivo: Conservado.

Causas: Los habitantes de Quevedo lo consumen.
APOYO

INFRAESTRUCTURA VIAL Y DE ACCESO VIAS

Terrestre: Diaria
Acuatico: Rio Quevedo
Aéreo: No aplica
Temporalidad de acceso
Dias al afio: Todo el afio
Dias al mes: Todo el afio
Horas al dia: Todo el afio
Observaciones:

INFRAESTRUCTURA BASICA
Agua: Si

Energia eléctrica: Si
Alcantarillado: Si

Asociacion con otros atractivos: La playita de Jaime, parque central de Quevedo.
Difusion del atractivo: Mercado nacional e internacional.

FUENTES DE INFORMACION:
Primarias: Entrevista personal, Sra. Yuni
Carrefio habitante de Quevedo. Receta

tradicional de familia.
FOTO

Fuente: Las autoras




Ficha de atractivo “Arroz con menestra y longaniza asada”

DATOS GENERALES

Ficha numero: 2

Encuestadores: Andrea Sanchez- Ximena Jiménez
Fecha: Enero-2015

Nombre del atractivo: Arroz con menestra y longaniza asada
Categoria: Manifestaciones Culturales

Tipo: Etnografia

Subtipo: Comida Tipica

Nivel de jerarquizacion: I

UBICACION

Provincia: Los Rios

Ciudad y/o canton: Quevedo

Localidad: Quevedo

Latitud: -1.03333

Longitud: -79.45

CENTROS URBANOS MAS CERCANOS AL ATRACTIVO
Poblado: Mocache Distancia: 17.58 kilémetros

CALIDAD
VALOR INTRINSECO

CARACTERISTICAS FISICAS DEL ATRACTIVO

Altura: 74 m.s.n.m
Temperatura: 23°Ca32°C
Precipitacion: 2162 mm al afio.

A. Ingredientes y presentacion del producto
Fréjol, cebolla, pimiento, tomate, hierbita, ajo, achiote, sal, comino, trozos de cuero de

chancho y la longaniza. Se sirve con arroz, menestra y la longaniza cortada en trozo.

B. Forma de preparacion
Se hace un refrito con la cebolla, tomate, pimiento, ajo, achiote y comino luego se le

agrega agua, el frejol y los trozos de cuerito de chancho. Se deja hervir hasta que se
deshaga un poco el frejol y asi espese la menestra luego se pone una rama de hierbita. La
longaniza de coloca en la parrilla y luego se corta en trozos, se sirve acompafiada del
arroz y la menestra.



VALOR EXTRINSECO
Usos (simbolismo): Gastronomia

Estado de conservacién del atractivo: Conservado.
Causas: Los habitantes de Quevedo lo consumen.

APOYO

INFRAESTRUCTURA VIAL Y DE ACCESO VIAS

Terrestre: Diaria

Acuatico: Rio Quevedo

Aéreo: No aplica

Temporalidad de acceso

Dias al afio: Todo el afio

Dias al mes: Todo el afio

Horas al dia: Todo el afio

Observaciones:

INFRAESTRUCTURA BASICA

Agua: Si

Energia eléctrica: Si

Alcantarillado: Si

Asociacion con otros atractivos: La playita de Jaime, parque central de Quevedo.
Difusién del atractivo: Mercado nacional e internacional.

FUENTES DE INFORMACION:
Primarias: Entrevista a Propietario del Asadero Tipitapa.
FOTO




Ficha de atractivo “Chanfaina”

DATOS GENERALES

Ficha namero: 3

Encuestadores: Andrea Sanchez- Ximena Jiménez
Fecha: Enero-2015

Nombre del atractivo: Chanfaina

Categoria: Manifestaciones Culturales

Tipo: Etnografia

Subtipo: Comida Tipica

Nivel de jerarquizacion: I

UBICACION

Provincia: Los Rios

Ciudad y/o canton: Quevedo

Localidad: Quevedo

Latitud: -1.03333

Longitud: -79.45

CENTROS URBANOS MAS CERCANOS AL ATRACTIVO
Poblado: Mocache Distancia: 17.58 kildmetros

CALIDAD
VALOR INTRINSECO

CARACTERISTICAS FISICAS DEL ATRACTIVO

Altura: 74 m.s.n.m
Temperatura: 23°Ca32°C
Precipitacion: 2162 mm al afio.

A. Ingredientes y presentacion del producto
Papas, visceras de res, ajo, cebolla, tomate, achiote, perejil, comino, pimienta, orégano.
Se sirve con arroz y fideo Espagueti.

B. Forma de preparacion
Se corta las visceras de res en cuadritos, hacemos un refrito con el tomate, cebolla,

pimiento y ajo. Luego se agrega un poco de agua con las visceras y achiote, se deja que



hierva la preparacion un tiempo de 15m para poner las papas en cuadritos. Antes de
apagar la llama se agrega orégano y perejil.
El espagueti se remoja con el caldo de la preparacion y el plato se sirve con

arroz.
VALOR EXTRINSECO

Usos (simbolismo): Gastronomia
Estado de conservacién del atractivo: Conservado.

Causas: Los habitantes de Quevedo lo consumen.
APOYO

INFRAESTRUCTURA VIAL Y DE ACCESO VIAS

Terrestre: Diaria
Acuatico: Rio Quevedo
Aéreo: No aplica
Temporalidad de acceso
Dias al afio: Todo el afio
Dias al mes: Todo el afio
Horas al dia: Todo el afio
Observaciones:

INFRAESTRUCTURA BASICA

Agua: Si

Energia eléctrica: Si

Alcantarillado: Si

Asociacion con otros atractivos: La playita de Jaime, parque central de Quevedo.
Difusion del atractivo: Mercado nacional e internacional.

FUENTES DE INFORMACION:

Primarias: Entrevista a propietario del comedor ambulante.
Secundaria: http://www.mis-recetas.org/recetas/show/30092-chanfaina-ecuatoriana

FOTO



Fuente: Las autoras

Ficha de atractivo “Chaulafan”

DATOS GENERALES

Ficha namero: 4

Encuestadores: Andrea Sanchez- Ximena Jiménez
Fecha: Enero-2015

Nombre del atractivo: Chaulafan

Categoria: Manifestaciones Culturales
Tipo: Etnografia

Subtipo: Comida Tipica

Nivel de jerarquizacion: 1l

UBICACION

Provincia: Los Rios

Ciudad y/o cantdn: Quevedo

Localidad: Quevedo

Latitud: -1.03333

Longitud: -79.45

CENTROS URBANOS MAS CERCANOS AL ATRACTIVO
Poblado: Mocache Distancia: 17.58 kild6metros



CALIDAD
VALOR INTRINSECO

CARACTERISTICAS FISICAS DEL ATRACTIVO

Altura: 74 m.s.n.m
Temperatura: 23°Ca32°C
Precipitacion: 2162 mm al afio.

A. Ingredientes y presentacion del producto
Carne de pollo, carne de cerdo, camarones, cebolla blanca, arroz, salsa china, salsa de

ostras, mantequilla, ajo, huevo, sal.

B. Forma de preparacion
Para hacer el chaulafan se usa un sartén wong, se pone ajo, mantequillay se le agrega

primero la carne de cerdo, la carne de pollo y al final los camarones por el orden de
coccidn se le vierten la salsa china, salsa de ostras y un cubo de caldo de pollo. Luego se
le agrega el arroz blanco previamente cocinado se saltea la preparacion hasta que esté
lista.

Antes de apagar la llama se le agrega trocitos de tortilla de huevo y cebolla blanca
picada. Que consiste en un huevo batido y frito con poco aceite aparte.

Servir

VALOR EXTRINSECO
Usos (simbolismo): Gastronomia
Estado de conservacién del atractivo: Conservado.

Causas: Los habitantes de Quevedo lo consumen.
APOYO
INFRAESTRUCTURA VIAL Y DE ACCESO VIAS

Terrestre: Diaria
Acuatico: Rio Quevedo
Aéreo: No aplica
Temporalidad de acceso



Dias al afio: Todo el afio
Dias al mes: Todo el afio
Horas al dia: Todo el afio
Observaciones:

INFRAESTRUCTURA BASICA

Agua: Si

Energia eléctrica: Si

Alcantarillado: Si

Asociacion con otros atractivos: La playita de Jaime, parque central de Quevedo.
Difusion del atractivo: Mercado nacional e internacional.

FUENTES DE INFORMACION:
Primarias: Entrevista a la Sra. Carolina Ochoa de Li propietaria del chifa Fu-Ho.

FOTO




Ficha de atractivo “Encanutado de Bocachico”

DATOS GENERALES

Ficha numero: 5

Encuestadores: Andrea Sanchez- Ximena Jiménez
Fecha: Enero-2015

Nombre del atractivo: Encanutado de pescado

Categoria: Manifestaciones Culturales

Tipo: Etnografia

Subtipo: Comida Tipica

Nivel de jerarquizacion: I

UBICACION

Provincia: Los Rios

Ciudad y/o canton: Quevedo

Localidad: Quevedo

Latitud: -1.03333

Longitud: -79.45

CENTROS URBANOS MAS CERCANOS AL ATRACTIVO
Poblado: Mocache Distancia: 17.58 kilémetros

CALIDAD
VALOR INTRINSECO

CARACTERISTICAS FISICAS DEL ATRACTIVO

Altura: 74 m.s.n.m
Temperatura: 23°Ca32°C
Precipitacion: 2162 mm al afio.

A. Ingredientes y presentacion del producto

Cebolla, tomate, pimiento, ajo, jengibre, canuto de cana guadua, pasta de mani, achiote,
hoja de platano. Se saca la preparacidn del canuto y se la sirve con arroz blanco.

B. Forma de preparacion
Rayar la cebolla, el tomate y el pimiento, se refrie con ajo bien picado le agregamos un

trozo pequefio de jengibre y la pasta de mani. Se toma la parte gruesa de la cafia guadua



cortandola antes que empiece el nudo. Se vierte el refrito en la cafia con el pescado, se
tapa el canuto con la hoja de platano.

Luego colocar la cafia en un fogdn de carbon, no se le agrega agua a esta preparacion
porque la cafia bota su propia agua que le da un sabor especial.

Servir con arroz.

VALOR EXTRINSECO

Usos (simbolismo): Gastronomia

Estado de conservacion del atractivo: Extinguido

Causas: Debido a la separacion de cantones, los habitantes de Quevedo estan perdiendo
la costumbre de preparar este plato. Sin embargo en Mocache un cantén cercano, existe

una persona que lo realiza pero con previo pedido.
APOYO

INFRAESTRUCTURA VIAL Y DE ACCESO VIAS
Terrestre: Diaria

Acuatico: Rio Quevedo

Aéreo: No aplica

Temporalidad de acceso

Dias al afio: Todo el afio

Dias al mes: Todo el afio

Horas al dia: Todo el afio

Observaciones:

INFRAESTRUCTURA BASICA

Agua: Si

Energia eléctrica: Si

Alcantarillado: Si

Asociacion con otros atractivos: La playita de Jaime, parque central de Quevedo.
Difusion del atractivo: Mercado nacional e internacional.



FUENTES DE INFORMACION:
Primarias: Entrevista al Sr. Byron Saltos habitante de Mocache, y conocido por ser el

Unico que prepara encanutados en la zona.
Secundarias: Dpto. de Relaciones publicas del Municipio de Mocache, Carlos Zamora

encargado.

Fuente: Dpto. de RRPP de
Mocache




Ficha de atractivo “Muchines de yuca hornados”

DATOS GENERALES

Ficha numero: 6

Encuestadores: Andrea Sanchez- Ximena Jiménez
Fecha: Enero-2015

Nombre del atractivo: Muchines de yuca hornados
Categoria: Manifestaciones Culturales

Tipo: Etnografia

Subtipo: Comida Tipica

Nivel de jerarquizacion: I

UBICACION

Provincia: Los Rios

Ciudad y/o canton: Quevedo

Localidad: Quevedo

Latitud: -1.03333

Longitud: -79.45

CENTROS URBANOS MAS CERCANOS AL ATRACTIVO
Poblado: Mocache Distancia: 17.58 kilémetros

CALIDAD
VALOR INTRINSECO

CARACTERISTICAS FISICAS DEL ATRACTIVO

Altura: 74 m.s.n.m
Temperatura: 23°Ca32°C
Precipitacion: 2162 mm al afio.

A. Ingredientes y presentacion del producto
Yuca, queso, huevo, sal y hoja de platano. Se sirve con la hoja de platano abierta.



B. Forma de preparacion
Se raya la yuca y se hace el relleno de los muchines con queso amasado y cebolla

blanca picada. A la yuca rayada le agregamos los huevos. Luego se pone una capa de la
masa de yuca en la hoja de platano en el centro ponemos el queso y envolvemos la hoja
formando una especie de tubo envuelto. Se ajusta la envoltura y la ponemos a la parrilla.

VALOR EXTRINSECO
Usos (simbolismo): Gastronomia
Estado de conservacién del atractivo: Conservado.

Causas: Los habitantes de Quevedo lo consumen.
APOYO

INFRAESTRUCTURA VIAL Y DE ACCESO VIAS

Terrestre: Diaria
Acuatico: Rio Quevedo
Aéreo: No aplica
Temporalidad de acceso
Dias al afio: Todo el afio
Dias al mes: Todo el afio
Horas al dia: Todo el afio
Observaciones:

INFRAESTRUCTURA BASICA

Agua: Si

Energia eléctrica: Si

Alcantarillado: Si

Asociacion con otros atractivos: La playita de Jaime, parque central de Quevedo.
Difusion del atractivo: Mercado nacional e internacional.



FUENTES DE INFORMACION:
Primarias: Entrevista a propietaria de puesto de muchines en el centro de Quevedo.

FOTO

Fuente: Las autoras.



Ficha de atractivo “Bollo de pescado de rio”

DATOS GENERALES

Ficha numero: 7

Encuestadores: Andrea Sanchez- Ximena Jiménez
Fecha: Enero-2015

Nombre del atractivo: Bollo de pescado de rio

Categoria: Manifestaciones Culturales

Tipo: Etnografia

Subtipo: Comida Tipica

Nivel de jerarquizacion: I

UBICACION

Provincia: Los Rios

Ciudad y/o canton: Quevedo

Localidad: Quevedo

Latitud: -1.03333

Longitud: -79.45

CENTROS URBANOS MAS CERCANOS AL ATRACTIVO
Poblado: Mocache Distancia: 17.58 kilémetros

CALIDAD
VALOR INTRINSECO

CARACTERISTICAS FISICAS DEL ATRACTIVO

Altura: 74 m.s.n.m
Temperatura: 23°Ca32°C
Precipitacion: 2162 mm al afio.

A. Ingredientes y presentacion del producto
Verde, mani, pescado de rio (Bocachico), tomate, cebolla, ajo, hoja de platano, hierbita.

Se sirve la hoja abierta y se acompafia con limon.

B. Forma de preparacion
Se realiza un refrito con cebolla, tomate, pimiento y ajo. Separar un poco de este refrito
y agregar agua con el verde rallado y majado con un poco de mani, hierbitas. El resto del
refrito se le agrega agua y se cocina el pescado para luego desmenuzarlo. En la hoja de



platano coloque un poco de masa de verde, en medio un trozo de pescado, envolver con
la hoja platano y luego poner el bollo encima de la parrilla.

VALOR EXTRINSECO
Usos (simbolismo): Gastronomia
Estado de conservacién del atractivo: Conservado.

Causas: Los habitantes de Quevedo lo consumen.
APOYO

INFRAESTRUCTURA VIAL Y DE ACCESO VIAS

Terrestre: Diaria

Acuatico: Rio Quevedo

Aéreo: No aplica

Temporalidad de acceso

Dias al afio: Todo el afio

Dias al mes: Todo el afio

Horas al dia: Todo el afio

Observaciones:

INFRAESTRUCTURA BASICA

Agua: Si

Energia eléctrica: Si

Alcantarillado: Si

Asociacion con otros atractivos: La playita de Jaime, parque central de Quevedo.
Difusién del atractivo: Mercado nacional e internacional.

FUENTES DE INFORMACION:

Primarias: Entrevista a propietaria de puesto de bollo en el centro de Quevedo.
Secundarias: http://recetaecuatoriana.com/2010/03/bollo-de-pescado/

Fuent
e. Las
autoras




Ficha de atractivo “Picante”

DATOS GENERALES

Ficha namero: 8

Encuestadores: Andrea Sanchez- Ximena Jiménez
Fecha: Enero-2015

Nombre del atractivo: Picante

Categoria: Manifestaciones Culturales

Tipo: Etnografia

Subtipo: Comida Tipica

Nivel de jerarquizacion: I

UBICACION

Provincia: Los Rios

Ciudad y/o canton: Quevedo

Localidad: Quevedo

Latitud: -1.03333

Longitud: -79.45

CENTROS URBANOS MAS CERCANOS AL ATRACTIVO
Poblado: Mocache Distancia: 17.58 kildmetros

CALIDAD
VALOR INTRINSECO

CARACTERISTICAS FISICAS DEL ATRACTIVO

Altura: 74 m.s.n.m
Temperatura: 23°Ca32°C
Precipitacion: 2162 mm al afio.

A. Ingredientes y presentacion del producto
Albacora, yuca, aji peruano, tomate, cebolla, hierbita, perejil, apio.

B. Forma de preparacion

Se cocina el pescado con ajo, cebolla blanca, sal comino y pimiento. La yuca se cocina
en una olla aparte. El agua de coccion de la yuca y el pescado se pone a hervir aparte
con cebolla colorada, apio, perejil, tomate y aji peruano. Se sirve en un plato hondo al
fondo la yuca, el pescado en tiras, un poco de cebolla, tomate y hierbita y luego se

coloca la cucharada de caldo. Servir con limén.



VALOR EXTRINSECO
Usos (simbolismo): Gastronomia

Estado de conservacién del atractivo: Conservado.

Causas: Los habitantes de Quevedo lo consumen.
APOYO

INFRAESTRUCTURA VIAL Y DE ACCESO VIAS

Terrestre: Diaria

Acuatico: Rio Quevedo

Aéreo: No aplica

Temporalidad de acceso

Dias al afio: Todo el afio

Dias al mes: Todo el afio

Horas al dia: Todo el afio

Observaciones:

INFRAESTRUCTURA BASICA

Agua: Si

Energia eléctrica: Si

Alcantarillado: Si

Asociacion con otros atractivos: La playita de Jaime, parque central de Quevedo.
Difusion del atractivo: Mercado nacional e internacional.

FUENTES DE INFORMACION:

Primarias: Entrevista con la Sra. Yuni Carreno habitante de Quevedo, receta familiar.
Secundarias:

Fuente. Las autoras




Ficha de atractivo “Tortillas de maiz con chicharron”

DATOS GENERALES

Ficha namero: 9

Encuestadores: Andrea Sanchez- Ximena Jiménez
Fecha: Enero-2015

Nombre del atractivo: Totillas de maiz con chicharron
Categoria: Manifestaciones Culturales

Tipo: Etnografia

Subtipo: Comida Tipica

Nivel de jerarquizacion: I

UBICACION

Provincia: Los Rios

Ciudad y/o canton: Quevedo

Localidad: Quevedo

Latitud: -1.03333

Longitud: -79.45

CENTROS URBANOS MAS CERCANOS AL ATRACTIVO
Poblado: Mocache Distancia: 17.58 kildmetros

CALIDAD
VALOR INTRINSECO

CARACTERISTICAS FISICAS DEL ATRACTIVO

Altura: 74 m.s.n.m
Temperatura: 23°Ca32°C
Precipitacion: 2162 mm al afio.

A. Ingredientes y presentacion del producto
Maiz, chicharrén, mantequilla, sal

B. Forma de preparacion
Se cocina el maiz para ablandarlo un poco, luego se raya o se lo muele, se agrega a esto

un poco de agua sal y mantequilla. Aparte se frie en aceite los trozos de chicharrones. Se
da la forma de una tortilla con el chicharrén. Se envuelve en una hoja de maiz y se mete
al horno hasta que estén listas.



VALOR EXTRINSECO
Usos (simbolismo): Gastronomia

Estado de conservacién del atractivo: Conservado.

Causas: Los habitantes de Quevedo lo consumen.
APOYO

INFRAESTRUCTURA VIAL Y DE ACCESO VIAS

Terrestre: Diaria
Acuatico: Rio Quevedo
Aéreo: No aplica
Temporalidad de acceso
Dias al afio: Todo el afio
Dias al mes: Todo el afio
Horas al dia: Todo el afio
Observaciones:

INFRAESTRUCTURA BASICA

Agua: Si

Energia eléctrica: Si

Alcantarillado: Si

Asociacion con otros atractivos: La playita de Jaime, parque central de Quevedo.
Difusion del atractivo: Mercado nacional e internacional.

FUENTES DE INFORMACION:

Primarias: Entrevista a propietaria del puesto informal de tortillas en el centro de
Quevedo.

Fuente. Las autoras




Ficha de atractivo “Chicha de chontilla”

DATOS GENERALES

Ficha namero: 10

Encuestadores: Andrea Sanchez- Ximena Jiménez
Fecha: Enero-2015

Nombre del atractivo: Chicha de chontilla

Categoria: Manifestaciones Culturales

Tipo: Etnografia

Subtipo: Comida Tipica

Nivel de jerarquizacion: I

UBICACION

Provincia: Los Rios

Ciudad y/o canton: Quevedo

Localidad: Quevedo

Latitud: -1.03333

Longitud: -79.45

CENTROS URBANOS MAS CERCANOS AL ATRACTIVO
Poblado: Mocache Distancia: 17.58 kilémetros

CALIDAD
VALOR INTRINSECO

CARACTERISTICAS FISICAS DEL ATRACTIVO

Altura: 74 m.s.n.m
Temperatura: 23°Ca32°C
Precipitacion: 2162 mm al afio.

A. Ingredientes y presentacion del producto
Chontilla, platanos maduros, canela, azlcar y agua.

B. Forma de preparacion
Se cocinan las pepas de chontilla junto con el maduro, canela y azucar, se retira el

maduro y se maja. Las pepas se deja cocinar por una hora cuando ya estén listas se maja



en esa misma agua, cernir esta mezcla. Luego incorpore el maduro en lo cernido. Servir
en copas pequefias.
VALOR EXTRINSECO

Usos (simbolismo): Gastronomia
Estado de conservacién del atractivo: Conservado.

Causas: Los habitantes de Quevedo lo consumen.
APOYO

INFRAESTRUCTURA VIAL Y DE ACCESO VIAS

Terrestre: Diaria
Acuatico: Rio Quevedo
Aéreo: No aplica
Temporalidad de acceso
Dias al afio: Todo el afio
Dias al mes: Todo el afio
Horas al dia: Todo el afio
Observaciones:

INFRAESTRUCTURA BASICA

Agua: Si

Energia eléctrica: Si

Alcantarillado: Si

Asociacion con otros atractivos: La playita de Jaime, parque central de Quevedo.
Difusion del atractivo: Mercado nacional e internacional.

FUENTES DE INFORMACION:
Primarias: Gastronomia (MINTUR)
Fuente. Las autoras




Anexo #2

Formato de preguntas para encuesta

UNIVERSIDAD CATOLICA
DE SANTIAGO DE GUAYAQUIL

FACULTAD DE ESPECIALIDADES EMPRESARIALES

CARRERA: INGENIERIA DE ADMINISTRACION DE EMPRESAS TURISTICAS Y
HOTELERAS

Objetivo de la encuesta: Encuesta orientada a determinar el nivel de aceptacion por parte
de los habitantes de Quevedo, ante la implementacion de un paradero gastronémico y a
su vez el desconocimiento existente en los platos tipicos de la ciudad.

Género: Edad:

1. Estaen Quevedo de:

Turista |:| Residente |:| De paso Estudio |:| Trabajo |:|

2. ¢Conoce la gastronomia tipica de Quevedo?
Si |:| No |:|

3. Sisu respuesta es si, Mencione un plato tipico

4. ¢Qué tipo de comida prefiere en Quevedo?

Oriental |:| Tipica |:| Otras |:|



5. ¢Con que frecuencia visita los Restaurantes chinos “Chifas” de la ciudad?

Semanal |:| Mensual |:|
Cada tres meses |:| Nunca |:|

6. ¢Le gustaria que exista un paradero de comida tipica, para impulsar el

emprendimiento gastronémico en la ciudad?

Si |:| No I:l

7. ¢Cuanto esta dispuesto a pagar por un plato tradicional de la ciudad en un paradero

gastronémico?

$2-%4 |:| $4-$6 |:| $6 - $8 |:|

8. Sefiale los servicios adicionales que le gustaria que tenga el paradero gastrondmico.

[ | Zona Wi-Fi |:|

Juegos infantiles | Areas de Recreacion |:|

Parqueo

Informacion Turistica



ANEXO #3

Formato de preguntas para entrevistas.
Entrevista #1

1. ¢Qué conoce acerca de la gastronomia de Quevedo?

2. ¢(Enqué lugar o sector podemos encontrar a la venta estos platos? Ya que se sabe

gue no se los encuentra facilmente.

3. ¢Usted nacié en la ciudad de Quevedo?

4. ¢Qué opina sobre el asentamiento de los chinos? ¢(Conoce algo sobre este

movimiento?

5. ¢Que opina usted sobre la propuesta del proyecto, un paradero gastronémico para

la ciudad?

Entrevista #2

1. ¢Cuanto chifas posee la ciudad de Quevedo?

2. ¢Cudl es el plato que mas venden?



¢Qué platos tipicos ustedes han afiadido a su mena?

¢Cudles son los productos orientales que utilizan para su mena?

¢Sabe si aun existe la colonia china aqui en la ciudad de Quevedo?

¢Por que eligieron Quevedo para emprender su negocio?

¢Cuanto les ha costado mantenerse en el mercado como los mejores?



Anexo #4

Fotos de salida de campo

Figura 40

Entrevista con el Sr. Carlos Garzén

R conTon nuerey,




Figura 41

Realizacién de encuestas en Quevedo

Figura 42

Visita al Chifa FU — HO en Quevedo




Figura 43

Restaurant local de comida tipica en Quevedo

Figura 44

Puesto informal de comida tipica en el cantén Quevedo
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Figura 45

Lugar de venta del pescado de bocachico




