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En este documento trataremos la importancia de llevar el tema de la belleza y la
estética, para realizar campafas que ayuden al desarrollo de la personalidad de
los adolescentes y principalmente crear concienciacién en las demas personas
acerca de lo importante que es ser bello interiormente, no enfocarse tanto en lo
fisico, ya que la actitud de una persona es lo mas importante para lograr
desarrollarse en cualquier manera en el transcurso de su vida, por lo tanto este
proyecto esta enfocado a ayudar a este grupo de personas para que lleven una
vida plena sin complejos.

Realiza un breve analisis de la historia de la belleza a través de los afios y de las
culturas mas representativas que se enfocaron al estudio de la misma como los
griegos vy los egipcios. También hace referencia de campafias internacionales
relacionadas a la belleza con el por qué de su realizacion.

Cuenta con los resulta de las entrevistas y encuestas realizadas a productores
audiovisuales que se desenvuelven en Guayaquil, entrevistas a Docentes y
Profesionales relacionados a la educacion, encuestas de autovaloracion estética
y personal a adolescentes entre 12 a 17 afios con sus respectivos resultados.
Muestra todo el proceso para la realizacion de un proyecto audiovisual desde
todas sus etapas Pre-Produccion, Produccion y Post-Produccion, los resultados

conclusiones y recomendaciones del mismo.

Palabras Claves: Campafia, Belleza, Estética, Adolescentes, Autoestima,
Producciéon Audiovisual, Spots



1 INTRODUCCION

A lo largo de los afios se ha dado muchas variaciones en la definicién de belleza,
por lo tanto se cree correcto que esta deba ser objeto de investigacion y estudio
para una correcta apreciacion de la misma, la mayoria de las personas han vivido
en algin momento de su vida o han estado expuestas a los diferentes
estereotipos de belleza que han sido establecidos en nuestra cultura ya sea en
su nifiez, adolescencia, hasta la adultez pero estos casos se presentan con mas
frecuencia en la convivencia diaria con distintas personas en la escuela y el
colegio en las que muchas veces son las etapas mas vulnerables del ser humano
nos dice dicha publicacién ya que no se tiene un criterio 100% establecido, a
partir de este pequefio andlisis realizado por la observancia del comportamiento
social en los nifios y adolescentes junto a sus demas comparieros de escuela y
colegio porque en los colegios visitados la mayoria de las chicas a su temprana
edad llevaban magquillaje en su rostro, lipstick en sus labios y un espejo en la
mano el cual era usado repetitivamente en el lapso corto del receso escolar
después de haber especificado el comportamiento actual de los adolescentes se
tomo la iniciativa para la investigacion de la relevancia del tema y el ¢ Por qué?
de este comportamiento, saber si es un problema o no, de ser detectado como
un problema, se realizara la busqueda de un apoyo o solucion para este grupo
de personas en los siguientes medios de comunicacion, television e internet

material nacional que sirva de apoyo para sobrellevar o solucionar el problema,



el material buscado fue en el area audiovisual para que sea mayormente
recordable, digerible y masivo para nuestro adolescentes que pertenecen a la era
de la comunicacion audiovisual, no se obtuvo resultados y se plante6 una nueva
problematica ¢ Por qué no hay productos audiovisuales que hablen de la belleza
y aporten en el ser humano tal?

Se mentalizo una campafia que hable sobre este tema, trate la problematica y se
pueda prevenir posibles dificultades en el desarrollo personal futuro de los
adolescentes esta camparfia fue creada para redes sociales ya que es el medio
en él se desenvuelve nuestro target y de mayor accesibilidad econdémica para los
realizadores.

Se realiz6 encuestas para saber cuales son los estereotipos que influyen en los
adolescentes, los resultados fueron fisicos y belleza interior lo que mas se
apoderaron del porcentaje por lo tanto se pudo determinar que la sociedad esta
preocupada por el aspecto estético pero también por la belleza interna del
individuo y esto da apertura a esta campafia ya que trata de la actitud de las

personas.

Por medio de las entrevistas realizadas a productores audiovisuales se dio a
conocer el por qué no se realizan este tipo de proyectos audiovisuales sobre la
belleza y la estética desde el punto de vista del individuo como tal. Ing. Douglas
Armijos Productor en productora independiente — Levector, Los productos
audiovisuales sobre belleza no son muy rentables porque no son para todo tipo

de publico. Los canales de tv no tienen interés en mostrar proyectos relacionados



con la belleza. Los comerciales son los mas rentables. Los ecuatorianos no
somos atractivos. Los medios distorsionan el concepto de belleza. La tv nacional
es una porqueria prefieren el sensacionalismo a la realidad porque no quieren

arriesgar el rating.

Ing. Ivan Villafuerte productor TC Television - canal publico, La belleza en nuestro
pais es influenciada debido a la globalizacién por las tendencias de paises
extranjeros. No tenemos un concepto de belleza propio. Creo que distorsionan el
concepto de belleza, porque lo que en los medios de muestra como belleza es
quien tenga el cuerpo mas esbelto sin importar de qué manera tenga que llegar
a obtenerlo o por cuantas cirugias debe pasar.

Se entablo conversaciones con los psicélogos de estudiantiles para hablar sobre
si hacen algo por resolver este tipo de problemas o si tienen material de apoyo
audiovisual.

Psicéloga Gloria Veliz -Clemente Yerovi, asegura que un video ayudaria a los
estudiantes a ir tras sus metas y los motivaria a dedicarse mas, el gobierno limita
a los jovenes a estudiar lo que ellos desean ya que se les impone carreras que
muchas veces no son de su agrado.

Lcda. Verdnica Chica -Sir Thomas More, apoyo a la iniciativa de videos
motivacionales para jovenes en el pais, sugiere realizar videos este tipo de videos
para nifios ya que ellos son como una esponjay pueden captar rapido e contenido
de los mismos, por ahora no contamos con material de este tipo pero nos seria

muy util ya que haria que las proOximas generaciones sean menos superficiales.



Se entablo una entrevista con la administradora del Centro Poli Funcional Zumar
de la ciudad de Guayaquil ya que se crey6 necesario constatar si en los centros
publicos cuentan con este tipo de material de apoyo mencionado anteriormente,
ya que este centro se encarga de capacitar personas mediante diferentes
talleres, educacion, agricultura, capacitaciones fisicas, educacion con
adolescentes, entre otros. Lcda. Grace Franco Administradora — Centro Poli
funcional Zumar, en este centro de ensefianza no contamos con ese tipo de
material audiovisual ya que creo que es un tema gque no esta siendo explorado
en nuestro pais, pero es importante porque preveriamos un problema de
adaptacion social juvenil por los que ya han pasados los paises desarrollados
como EEUU con chicos que asesinan en colegios porque no aprenden a manejar

el bullying.

2 CAPITULOI

2.1 JUSTIFICACION DEL TEMA.

Todo, absolutamente todo en el universo posee una belleza hasta lo atractivo,
desde las artes, las maquinas, pasando por la naturaleza, la obra més perfecta y

bella es el cuerpo humano. Este ha sido materia de investigacion desde



diferentes disciplinas. A través del tiempo, se ha tratado el tema de la estética,
no solo desde las artes, sino desde la literatura, la filosofia, y ahora, la medicina.
Ambos términos logran estar juntos en diferentes épocas de la historia, hablando
desde diferentes perspectivas. La historia de la belleza que conocemos, proviene
de occidente. Ha sido tan fuerte su influencia que, hasta nuestra era, se sigue
viendo el peso de ésta. No obstante, esa historia que conocemos con mas
frecuencia, a la que nos remitimos generalmente, omite muchos otros conceptos
de belleza emitidos por otras culturas no occidentales. El resultado todos lo
conocemos, pero no lo aceptamos a pesar de saber que la belleza oriental es
igual de hermosa que la negra, creemos que el paradigma mundial es la europea.
Como nos atraen esos rasgos tan finos en la cara, esos cuerpos languidos, a
diferencia de los otros. Es interesante encontrar que muchas historias convergen
en una. Cuando hablamos de belleza, también estamos hablando de cuerpo, de
estética, de arte, de pensamiento y de mundo. Con el desarrollo de las
civilizaciones en occidente y desde lo complejo de sus sociedades, vemos como
surge la necesidad de representar sus actividades, pero al mismo tiempo, de
contar cdmo eran, quienes eran las personas importantes, qué hacian. A medida
gue la poblacion va aumentando, comienza a haber una divisién de trabajo. Los
hombres iban y buscaban la comida, mientras que las mujeres se dedicaban a
las labores “manuales”. Luego, vemos cdmo se asocia la idea de cuerpo perfecto
con unos canones establecidos por las altas jerarquias. Mas adelante, con el

desarrollo de la matematica, vemos que la idea de armonia se afiade a la de



belleza. “...La Divina Proporcién, la Media Aurea o la Proporcion Aurea, se
encuentra con sorprendente frecuencia en las estructuras naturales asi como en
el arte y la arquitectura hechos por el hombre, en los que se considera agradable
la proporcién entre longitud y anchura de aproximadamente 1,618”. Este modelo
de belleza griego es tan poderoso que lo podemos encontrar hasta nuestros dias.
Sin embargo, hacia el siglo XV, con los inicios de la modernidad, donde el objeto
de estudio es el hombre, vemos cémo otras disciplinas surgen (medicina) con el
fin de cuidar esta maquina. Y si nos damos cuenta, hasta este momento, las artes
han sido una gran ayuda para dar cuenta de este proceso, de cOmo el cuerpo se
ha concebido en distintas épocas. Ahora, podemos ver como los medios de
comunicaciéon han influenciado de manera radical este concepto, tanto asi, que
lo ha reinterpretado. Es claro que vivimos en un mundo de imagenes, de lo visual,
como dice el dicho todo entra por los 0jos. ¢ Pero hasta qué punto hemos dejado
de lado, otros aspectos que consideramos bellos en una persona? El papel de la
cirugia estética es fundamental en la construccion del individuo en una sociedad
donde se repite la multiplicidad de imagenes: queremos ser como las estrellas,
desear su aspecto fisico, ya que éste esta relacionado con el éxito. ¢Como
conservar nuestra identidad? ¢Qué estamos haciendo para eso? ¢Puede que
una simple cirugia sea inofensiva, ayude a la autoestima, pero donde esta el
limite entre ser Unico o ser como los demas? Las diferentes historias, en especial
la historia del arte nos ha mostrado cémo ha cambiado este paradigma de bello

a través de los siglos. Pero también, es importante dejar de mirar solamente hacia



occidente, y volcar nuestros pensamientos hacia otro lado. Ejemplos de otras
bellezas existen, pero lo importante es que seguimos dandole validez a la
occidental. Tal vez, es necesario reconocer y darle credibilidad a las otras
bellezas. Tal vez este proceso tarde mas de lo que creemos, pero lo importante
es crear conciencia desde las diferentes disciplinas sobre el tema en cuestion. A
través de la historia, estos conceptos se han transformado debido a cambios
sociales durante las diferentes épocas de la historia. Por eso mismo, no podemos

comparar el significado de belleza.
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Gréfico 1
Nicolas Heredia, Gladys Espejo (2009), tesis historia de la belleza

La historia de la belleza en la actualidad, ha tenido diferentes implicaciones, las
cuales las veremos durante el desarrollo de esta investigacion. Es muy loable
gue, desde la cirugia plastica, se quiera hacer conciencia de la naturalidad. No
excederse, no intentar cambios extremos, sino conservar la autenticidad de cada

persona. ~“Segun Eco (2005), las culturas primitivas no dejaron escritos donde



especificaran qué significaba para ellos esta palabra” libro la historia de la
belleza™ Igualmente, esto se aplica para los artesanos, que no escribieron textos
contandonos. Por eso es que, muchos ejemplos que utilizamos de los principios
de la historia de la belleza se remiten al arte, a la filosofia y a la literatura, porque
éstos son soportes de los cuales podemos discutir. Entre los objetivos de esta
investigacion, esta el demostrar que no se puede hablar de una belleza universal,
porque en repetidas ocasiones, nos hemos dado cuenta que ese ideal no es
posible dado las variedades fisicas en las diferentes culturas y partes del mundo
(y si lo fuera, desvirtuaria al resto de sociedades con el argumento que sus
conceptos respecto a la estética y belleza no son validos). Para hablar de la
historia de la belleza, nos podemos remitir al afio 30.000 a.C. es la primera
representacion de un cuerpo femenino. Esta figura es un cuerpo voluminoso,
donde nos muestra las virtudes de la mujer, las cuales estan asociadas a la

reproduccion, bienestar y triunfo de la evolucion.

Gréfico 2



Imagen 1 Venus de Willendorf.
TERESA M2 MAYOR FERRANDIZ (2011), Tesis Laimagen de la mujer en la Prehistoria y
en la Protohistoria

Pero desde Egipto, es que podemos hablar mas especificamente de canon. Esta
era una representacion anatomica del cuerpo humano utlizada en medios
artisticos, principalmente en la pintura. Antes del siglo VIl a.C. un cubito regio o
real era 1/6 mayor. Esta medida era la longitud del antebrazo y de la mano
extendida hasta la punta del dedo corazén. Esta longitud era utilizada para la
construccion de edificios. Pero desde el siglo VIl a.C., se remplaza a la medida
del cubito pequefio. El canon egipcio sugiere que el alto del cuerpo ideal eran 18
pufios hasta la frente, que es igual a la medida de 6 pies o igual a 4 cubitos. La
base de estas medidas se encuentran en la figura humana de pie, y las
proporciones se hallan en las medidas de la mano y el brazo: es esta extremidad
del cuerpo la que produce y crea las cosas. Estas medidas del pufio, pie y cubito,
no eran la de cualquier persona: eran del faradn. Por lo tanto, el faraén era la
medida perfecta, con la cual se debia construir y al mismo tiempo utilizar en las

representaciones visuales.

Este ultimo canon coincide con el canon griego del siglo V a.C. Ambas culturas
utilizaron estas medidas humanas para la construccion de edificios hechos por
humanos. Otro ejemplo muy conocido sobre los comienzos de la belleza en la

historia es Nefertiti, reina y esposa del faradn Akénaton, la cual fue admirada por



su belleza. Su nombre significa “Belleza de Atoén, la bella ha llegado, ya en la
Grecia Antigua, filosofos como Platon, se aproximaron a lo que puede significar
la belleza. Pero no sodlo fisica, sino de la naturaleza, de las formas y hasta de los
nameros. Platon (siglos V-VI a.C.) Timeo, V. “Como el Dios queria asemejarlo lo
mas posible al mas bello y absolutamente perfecto de los seres inteligibles, lo
hizo un ser viviente visible y Unico con todas las criaturas vivientes que por
naturaleza le son afines dentro de si. El vinculo mas bello es aquel que puede
lograr que €l mismo y los elementos por €l vinculados alcancen el mayor grado
posible de unidad. La proporcién es la que por naturaleza realiza eso de la

manera mas perfecta”

oy
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Gréfico 3
Proporciones egipcias
Nicolas Heredia, Gladys Espejo (2009), tesis historia de la belleza
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Grafico 4

Platon (siglos V-Vl a.C.) Timeo, 55e-56c.
Nicolas Heredia, Gladys Espejo (2009), tesis historia de la belleza

Los griegos desarrollaron dos canones, ambas propuestas fueron hechas a partir
de investigaciones realizadas por dos escultores: Policleto y Lisipo. Esta
construccion de cuerpo esta relacionada con lo intelectual, es decir, es una
combinacion de observaciones organicas y mecanicas del cuerpo y la naturaleza.
Es por esta razén que se diferencian de los egipcios. Dos escultores de la Antigua
Grecia también hicieron su aporte. Policleto utiliz6 la escultura de Dorifono (el

portador de la lanza). Y la medida de esta escultura es de 7 cabezas.
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Grafico 5
El Doriforo - Policleto
Nicolés Heredia, Gladys Espejo (2009), tesis historia de la belleza

POLICLETO: Doriforo LISIPO: Apoxiomenos
CANON DE 7 CABEZAS CANONDE 7% CABEZAS

Grafico 6
El Doriforo y Lisipo Policleto
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Nicolas Heredia, Gladys Espejo (2009), tesis historia de la belleza

En cambio Lisipo se baso6 en el Apoxiomenos (el atleta limpiandose la piel), donde
el canon es de 7 cabezas y Y. Esta medida es mas esbelta (marzo de 2009
Historia de la belleza Para el siglo 1 a.C. Marcus Vitruvio Pollio (c. 70 a.C.-c. 25
a.C.), arquitecto e ingeniero romano, escribi6 De architectura, donde hace
disertaciones sobre temas relacionados con la construccion y las proporciones
adecuadas y su simetria. Basados en los estudios de Vitruvio, varios cientificos
se basaron para hacer dibujos sobre las proporciones y el estudio del cuerpo. “A
través del Renacimiento, la época moderna ha heredado la imagen griega del
cuerpo entendida como la Unica verdadera y fiel a la naturaleza. Esta imagen de
un cuerpo claramente articulado, definida en Grecia en el siglo V antes de nuestra
era, es una creacion intelectual, el resultado de andlisis, la conformacion de
observaciones realizadas del natural, pero guiadas por una concepcién
especifica del cuerpo tanto organica como mecanica, que no es en ningin caso
la Unica posible. Basta para darse cuenta un paseo por las salas recientemente
abiertas en el Louvre para exhibir el arte de las civilizaciones mas ajenas a
Occidente”, “La simetria es la armonia apropiada que surge de los miembros de
la obra misma, y la correspondencia métrica que resulta de las partes separadas
en relacion con el aspecto de la figura entera. La simetria nace de la proporcion
gue los griegos llaman analogia; ningun edificio puede ser ordenado de forma

adecuada sin analogia con la justa proporcion del cuerpo humano”. Segunda
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etapa En la historia de la belleza, no encontramos “aportes” a las investigaciones
hechas sobre el cuerpo y la estética de éste. Esto no significa que hubiera sido
una época sin produccidon intelectual. Simplemente que, el centro de
investigacion no era el cuerpo humano, sino Dios del mito de Adan y Eva, donde
se les culpa a ellos por ser expulsados del paraiso y asi mismo, sus
descendientes deben cargar con esa culpa. El cuerpo es abandonado a los
cuidados esenciales. Se han encontrado registros de religiosos que llevaron esta
culpa a consecuencias externas, los cuales sufrieron ayunos extremos, anorexia
y maceraciones. Estos son algunos de los ejemplos sobre cédmo se despreciaba
el cuerpo. El objetivo: que aparezcan simbolos de la pasién de Cristo, para asi
estar mas cerca de él y a su sufrimiento, ademas de ser una forma de
desprenderse del cuerpo y mostrar que su cuerpo fue el elegido. Asimismo, el
cuerpo no tenia significado si no era visto en masa. “Oficialmente despreciado,
sistematicamente ocultado y siempre renaciente, el cuerpo particularizado de los
individuos sélo se glorifica cuando forma una masa con otro cuerpo y se convierte
en una parte de cuerpo el cuerpo oracion, la comunidad de los fieles, la Iglesia
gue es un cuerpo de Cristo y el primero de los tres estamentos del estado,
durante esta época hablamos de un cuerpo no mortal, sino de Cristo, el cual esta
representado por una hostia (al igual que en nuestros dias). “El cuerpo de Cristo
alimenta al cristiano y el cristiano se convierte en miembro del cuerpo de Cristo”.
Este cuerpo de Cristo representa el dolor y al ser ingerido por un mortal,

representa salvacion. Pero el cuerpo de los mortales se convierte en un
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impedimento para llegar a acompafar al Redentor. Por ende, es usual que

durante este periodo, el cuerpo fuera castigado.

En otros conceptos de belleza son tradicionalmente asociados a la estética.
Definia Aquino (1959), "o bello como aquello que agrada a la vista™.
Generalmente se admite que la belleza es subjetiva y que depende de los ojos
gue miran y no del objeto/persona en que se observa. De hecho, lo considerado
bello ha ido variando a lo largo de las épocas, culturas, no habiendo un canon de
belleza que se haya mantenido invariable a lo largo del tiempo. Una definicion
muy clara nos da la edicién 23 del RAE 2015 Propiedad de las cosas que hace
amarlas, infundiendo en nosotros deleite espiritual. Esta propiedad existe en la
naturaleza y en las obras literarias y artisticas, en su expresion artistica “"La que
se produce de modo cabal y conforme a los principios estéticos, por imitacién de
la naturaleza o por intuicion del espiritu”” y en su expresion ideal “Principalmente
entre los estéticos platonicos, prototipo, modelo o ejemplar de belleza, que sirve
de norma al artista en sus creaciones .

Decia Platén, Lo bello material no es esencial porque sélo la idea de belleza
esreal” sin embargo, para él lo anterior no seria mas que una parte de la belleza,
gue también tendria que ver con elementos sociales, mentales, sistemas
politicos, con la virtud, el bien, y la verdad. Asi que cuando Platon habla de
belleza, no se esta refiriendo Unicamente a aquello que da placer sensual, que

agrada a los sentidos, sino a todo lo que causa aprobacion o admiracién, lo que
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fascina y agrada en cualquier de sus formas ya sea la simetria, el tamafo, el
orden y la delimitacion. Platon amplia el alcance del concepto griego de belleza,
ya de por si amplio si lo comparamos con el nuestro, para hacerle abarcar a lo
abstracto, lo inaccesible, lo que no vemos ni podemos ver con los sentidos a
través de la experiencia sensorial afiade una nueva consideracion respecto a la
belleza diferenciando entre lo aparente y lo real. La belleza misma ya no es lo
gue se consideraba hasta entonces como tal. Todo se devaluaba ante la Idea y
su belleza al introducir conceptualmente la Idea en el &mbito de la belleza crea
una nueva forma para medirla, un objeto sera bello teniendo en cuenta su relacién
con la ldea, atendiendo a su distancia con aquella podremos mesurar su grado
de belleza cuatro maneras de medir la belleza hasta Platon, conocemos tres
formas de medir la belleza: la de los pitagoricos, la de los sofistas y la de
Socrates.
e La de los pitagoéricos es la objetiva. La belleza se mide matematicamente,
por su regularidad y armonia.
e B. La de los sofistas es la subjetiva. Depende de la experiencia estética del
sujeto, de lo que un objeto le haga sentir, si la agrada o si no.
e C.Lade Socrates es la utilitarista. Para él, la belleza de los objetos dependia
de su fin, del objetivo que debia cumplir y cuan bien o mal lograba adaptarse
a dicho fin.
Esta concepcidn se separaba un poco de la dominante en su época, ya que Si

bien los griegos apreciaban tanto la belleza estética como la moral, la primera fue
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la predominante. Es decir, consideraban bueno lo que era bello. Para Platon, sin
embargo, como hemos dicho, lo seguro era que existia lo bueno y, como tal,
tendria que causar estima y admiracion y, por tanto, podia ser considerado bello

en su mas amplio sentido.

También Aristételes dio su definicion de la belleza aunque no tan amplia decia
bello es aquello que es valioso por si mismo y nos produce placer. El atractivo
fisico es fuente de influencias sociales, que casi siempre operan a favor de la
persona que cumple los canones de belleza. El atractivo también favorece el
acceso a diversos escenarios sociales y profesionales: la politica, la TV, el cine,
la moda, la publicidad y las relaciones publicas. Una persona bella es
normalmente considerada mas exitosa y con mayores habilidades sociales, mas
ambiciosa y competente. El atractivo fisico es fuente de influencias sociales, que
casi siempre operan a favor de la persona que cumple los canones de belleza. El
atractivo también favorece el acceso a diversos escenarios sociales y
profesionales: la politica, la TV y el cine, la moda y la publicidad, las relaciones
publicas. Una persona bella es normalmente considerada mas exitosa y con
mayores habilidades sociales, mas ambiciosa y competente.

La marca de jabones DOVE cre6 una camparia llamada "Elige tu Belleza™™ que
salié a laluz en abril del 2015, este proyecto constaba en la creacion de diferentes
spots en los que tomaban una serie de testimonios de mujeres que habian sido

participe de dicho experimento, uno de ellos fue realizado en varias ciudades
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alrededor del mundo San Francisco, Los Angeles, Londres, Sao Paulo, Paris,
New Delhi y Shanghai que se centraba en hacer que las mujer ingresen por las
puertas de un centro comercial que tenia en la parte superior un letreo con el
nombre "Bonita " y otra con el nombre “"Normal ", cada mujer elegia por cual
puerta de las dos puertas ingresar, este experimento tuvo una respuesta de
383859 mujeres que ingresaron a su canal de YouTube y descargaron el “"Kit
Mindfulness™™ que consiste en videos en el cual dos psicélogas les dice como
bloquear los pensamientos que no las hacen sentir bellas y aumentar el

autoestima.

En Ecuador se ha desarrollado una camparia realizada por el canal de television
de Ecuavisa llamada “NO” esta busca eliminar la trabajas que las personas
suelen ponerse antes de realizar algo, y se quiere acabar con el negativismo.
Esta campafia ha sido creada por Diana Idrovo productora del programa ~“En

Contacto”” que se transmite en dicho canal 2015.

2.2 DETERMINACION DEL PROBLEMA

En el Ecuador no existen campafias adecuadas sobre el tema de la belleza en
donde se centren el ser humano como tal, solo existe la publicidad que impulsa
la venta de productos estéticos para que las personas imiten o traten de llegar a
los rasgos propuestos por las marcas. Este material no aporta en la valoracion
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del ser humano, creando una ola creciente de poblacion inconforme que se

desvaloriza al no sentirse bellos como son.

Los canales televisivos publicos, privados, comunitarios y productoras
independientes locales no han creado ninguna produccion acerca de la belleza
de las personas que ayuden al ser humano como tal, a sentirse bien consigo
mismo ya que sefialan que no es rentable y esto haria que la gente no se sienta
atraidas por adquirir ciertos productos cosmeéticos y perderian clientes para sus

empresas.

A nivel mundial este tema es muy relevante para las naciones ya que crea auto
rechazo genera baja autoestima en las personas evitandoles desarrollarse
socialmente. En la ciudad de Nueva York el alcalde Mike Bloomberg, impulsé una
campana NYC Girls Project que va en contra de los estandares irreales de

belleza actuales, con anuncios como el siguiente:

I'M FUNNY, PLAYFUL, DARING, STRONG, CURIOUS,
SMART, BRAVE, HEALTHY, FRIENDLY AND CARING.

EM BEAUTIFUL
THE WAY 1AM ~

Grafico 7
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Foto: NYC Girls Project

El cartel dice: Soy una chica. Soy divertida, juguetona, atrevida, fuerte, curiosa,
inteligente, saludable, amigable y me preocupo por los demas. Soy hermosa tal
como soy, enfocada en hacer consciencia para nifias de 6 afios en adelante, esta
campafia muestra a las que se encuentran en etapas decisivas sobre la

percepcion que tienen de ellas mismas, que son hermosas tal como son.

2.3 PREGUNTA/PROBLEMA DE INVESTIGACION

¢,Cuales son los factores que influyen en la escasa produccion de camparfas
audiovisuales sobre temas relacionados a la belleza natural dirigida a jovenes

ecuatorianos?

2.4 OBIJETIVO GENERAL Y ESPECIFICO

Produccion de una camparfia audiovisual para redes sociales, dirigida a motivar

la aceptacion de la belleza natural en adolescentes.

e Realizacién audiovisual de tres capitulos de 1 minuto de duracion sobre los
estereotipos que mas influyen en la aceptacion de la belleza natural en los

adolescentes.

e Creacion de una campafia dirigida a redes sociales: YouTube y Facebook.
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¢ Difusion de la camparfia audiovisual dirigida a adolescentes por medio de las

redes sociales.

3 CAPITULOIL.

3.1 METODO DE INVESTIGACION APLICADO

Para esta investigacion se utilizé6 un método cualitativo y cuantitativo mediante
entrevistas a personas involucrados en el medio de creacién de proyectos
audiovisuales especificamente a productores que nos dieron una visibn mas clara
de lo que se buscaba y también con sus testimonios de proyectos que han
realizados se constaté que no existen productos audiovisuales que traten sobre
la belleza y la estética como el ser humano como tal, a partir de este estudio se
constaté que los productores audiovisuales en su gran mayoria creen que no
vende este tipo de programas solos comerciales de productos para la belleza
serian en lo que ellos se atreverian a realizar, la mayoria cree que los
ecuatorianos no son atractivos, Se entrevistaron a tres especialistas relacionados
con la rama educativa para constatar la existencia de este tipo de campafnas
como material de apoyo en sus clases y todos llegaron a la misma conclusion

gue no lo tienen.
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También se utiliz6 el método cuantitativo desde un enfoque clésico, cuantitativo,

Mayntz et al (1980), define el analisis de contenido como "una técnica de

investigacion que identifica y describe de una manera objetiva y sistematica las

propiedades linglisticas de un texto con la finalidad de obtener conclusiones

sobre las propiedades no-linguisticas de las personas y los agregados sociales.

Se encuestaron adolecentes entre las edades de 12 a 17 afos en diferentes

colegios y también en las calles de la ciudad de Guayaquil

3.2

3.2.1

1.

INSTRUMENTOS DE INVESTIGACION

ENTREVISTAS

¢Cree Ud. que los temas de belleza son de interés publico para su
realizacion como producto audiovisual?

¢, Piensa Ud. que un producto audiovisual relacionado con la belleza puede
generar beneficio econémico?

¢ Qué tipo de clientes piensa Ud. Pueden estar interesados en productos
audiovisuales relacionados al tema de la belleza?

¢Cree Ud. q los canales de tv tienen interés de mostrar productos
audiovisuales relacionados con la belleza?

¢Ha visto, ha producido, o participado en productos audiovisuales
relacionado sal tema de la belleza?

¢ Qué piensa Ud. Sobre la belleza en nuestro pais?

¢,Cree Ud. Que la belleza es un tema que afecte a los jévenes dentro de
nuestra sociedad?
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8. ¢Piensa Ud. q el contenido audiovisual que presentan actualmente los
canales de tv en nuestro pais ayudan a fomentar el tema de belleza o lo
distorsionan?

9. ¢Si hablaramos de belleza que temas trataria Ud. para realizarlo en un
producto audiovisual?

10.¢,Qué tipos de productos audiovisuales cree Ud. Que tienen mayor salida
en nuestro mercado, con respecto a la belleza de acuerdo a su experiencia
laboral?

3.2.2 ENCUESTA

UNIVERSIDAD CATOLICA SANTIAGO DE GUAYAQUIL
ENCUESTA PARA ADOLESCENTES SOBRE LA BELLEZA

jHola! Nos interesa lo que piensas, marca con una X solo una respuesta por
pregunta, solo te tomard 3 minutos.

Femenino Masculino

Edad

1. ¢Qué es labelleza?
Fisica Interior___ Fisica e Interior___
2. ¢Cudl de estas caracteristicas tiene un ser atractivo para ti?
Alta Estatura___ Delgadez__ Ojos Claros___
Piel Clara__ Cuerpo voluptuoso Buena persona___
3. ¢Crees que la belleza es tema de interés?
Si__ No_
4. ¢(Como te consideras?
Atractivo(a) Normal No Atractivo(a)
5. ¢Como crees q te ve la gente?
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Atractivo__ No Atractivo___
6. Si pudieras cambiar algun aspecto de ti ¢ Cual escogerias?
Estatura_ Cabello_  Color de ojos___
Color de Piel Rasgos Fisicos  Todo Nada
7. ¢Labelleza serige parati a?

Fisico Personalidad Relatividad
Cultural__

8. ¢Piensas que en tu pais hay gente atractiva?
Si_ No__
9. ¢(COmo vez ala gente de tu ciudad?
Atractivo___ No Atractivo___

10.¢Describa con una palabralo que piensas en ti es atractivo?

3.3 RESULTADOS
ENTREVISTADOS

Ing. Douglas Armijos Productor en Productora Levector- independiente.

Ing. Carlos Galecio Directos General de noticias en Ecuavisa- canal privado.

Ing. Maria José Carrillo Productora del programa desde la u en UCSG TV -canal

educativo.

Ing. Ivan Villafuerte Productor del programa de Casa en Casa TC Television -

canal publico
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ENTREVISTA PARA PRODUCTORES AUDIOVISUALES

NOMBRE DEL  |CONTRIBUYO AL |APORTE AL TEMA gg'_\"ENTAR'O
ENTREVISTADO |TEMA (SI/NO)  |TRATADO D TIGADOR
Llego a la

Ing. Ma José
Carrillo Productora
canal educativo
UCSG

SI

Baja el autoestima
de muchos jévenes
crearia programas de
moda, tendencias,
cosmetologia,
maquillaje, tips de
belleza,
rejuvenecimiento.

conclusién que no
existen programa
relacionados con
la belleza'y que
esto hace que el
autoestima de los
adolescentes baje
porque no trabajan
en indiciduo como
tal

Ing. Douglas
Armijos Productor
en productora
independiente -
Levector

SI

Ia DENeZa ST ES Ul
tema de interés
porgue el pablico no
ve la belleza, sino el
producto + los
produtos
audiovisuales sobre
belleza no son muy
rentables porque no
son para todo tipo de
publico +este tema le
interesaria mas a las
mujeres porque la
sociedad les ha
marcado que debe
estar siempre bonita
y el hombre no + los
canales de tvno
tienen interes en
mostrar proyectos
relacionados con la
belleza + los
comerciales son los
mas rentables + los
ecuatorianos somos
bien feos + si creo
gue la estetica es un
tema que afecte a los
adolescentes porque
se preocupan mas
por como se ven
antes de su

pA| xealla vanntal o
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Ing. Carlos
Galecio Directos
General de
noticias- canal
privado Ecuavisa

S|

si hay una
audiencia, un publico
muy interesadoen
este tipo de
temaéticas, incluso en
los hombres + la
belleza nos rodea
+los jovenes se
preocupan por su
aspecto fisico y los
gue no lo hacen,
muchas veces
reciben criticas por
ello.

Ing. van Villafuerte
productor TC
Television - canal
publico

SI

Por su puesto, la
belleza es un tema
gue atrae a todo el
publico en general,
ya que es una de las
principales
preocupaciones de
hombres y mujeres
+La belleza en
nuestro pais es
influenciada debido a
la globalizacién por
las tendencias de
paises extranjeros.
No tenemos un
concepto de belleza
propio +Creo que lo
distorsionan el
concepto de belleza,
porque lo que en los
medios de muestra
como belleza es
quien tenga el cuerpo
mas esbelto sin
importar de que
manera tenga que
llegar a obtenerlo o
por cuantas cirugias
debe pasar.

Gréafico 8

Fuente de Autor
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Entrevistas a Profesionales Educativos

En este centro de
ensefianza no
contamos con ese
tipo de material
audiovisual ya que
creo que es un tema
gue no esta siendo

Ayudo a dar una

Lcda. Grace explorado en nuestro |- _
Franco pais, pero es vision reall§t§1 de
Administradora import,ante porque |la problematica
_ Centro Si preveriamos un y que no es un
Polifuncional pLOblte me oe ial tema que se
Zumar adaptacion socia deba tomar
' Juvenil por los que ya | g harficilmente.

han pasados los

paises desarrollados

como EEUU con

chicos que asesinan

en colegios porque

no aprenden a

manejar el bullying.

Asegura que un video

ayudaria a los

estudiantes a ir tras

sus metas y los El material
Psicologa Gloria :ggvaerl'ng?sﬂgarse audiovisual
Veliz -Clemente SI limita a los jévenes a aporta.erll el

Yerovi, estudiar lo que ellos conocimiento de
desean ya que se les |l0S jovenes.

impone carreras que
muchas veces no
son de su agrado.
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Lcda. Veronica
Chica -Sir
Thomas More,

Sl

Apoyo a la iniciativa
de videos
motivacionales para
jévenes en el pais,
sugiere realizar
videos este tipo de
videos para nifios
ya que ellos son
COmo una esponja y
pueden captar
rapido e contenido
de los mismos, por
ahora no contamos
con material de este
tipo pero nos seria
muy Util ya que
haria que las
préximas
generaciones sean
menos
superficiales.

Hace incapie
en gue la mejor
edad para el
aprendisaje es
la nifiez, ya que
esto le servira
en u formacion

Grafico 9
Fuente de Autor

3.4 RESULTADOS ENTREVISTAS

Con estas encuestas
determinar que los adolescentes estan enfocados en que la belleza es interna 'y
fisica por lo cual podremos determinar que el proyecto esta bien en caminado y
no sera dificil crear impacto en el medio ya que se ve interés de parte de promover

el cambio de idea en la sociedad fuera de los estereotipos ya establecidos.

e Labelleza si es untema de interés para los chicos, también las caracteristicas

de un ser bello es ser buena persona
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e La mayoria de nuestros encuestados se catalogan como una persona normal
o promedio por lo tanto se quiere fomentar el desarrollo del caracter con esta
campafa para poder fomentar la idea de sentirse bellos.

e Se encontré una respuesta favorable al saber que la mayoria de adolescentes
no cambiarian nada sobre su aspecto fisico o interno, también hemos notado
que la mayoria les gustaria cambiar su estatura.

e Los encuestados piensa que la belleza se rige a la personalidad por lo tanto
nos enfocaremos en este aspecto para realizar nuestra campafia poder lograr
una mejor expansion viral en la web.

e No se cree que en nuestro pais y ciudad hay gente atractiva por eso se debe

trabajar para cambiar ese pensamiento en nuestra comunidad

Resumen y conclusion de los métodos de investigacion.

Por medio de las entrevistas, se pudo determinar que la produccién de una
campafa es viable que ya que no se han realizado proyectos de este tipo y el
adolescente si se ven interesados en consumir este tipo de productos

audiovisuales.

Por medio de las encuetas de terminamos cuales son los principales factores que
afectan a los jovenes ecuatorianos preferirian ser mas altos cambiar su color de
ojos y de cabello y se catalogan asi mismos como normales y no como atractivos,

por lo tanto este proyecto puede ser de gran uso en los colegios para que cuenten
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con material audiovisual disponible y puedan ayudar en la formacion de la

personalidad de sus alumnos.

3.5 RESULTADOS DE ENCUESTAS

1.Qué es la belleza?

M Fisica
M Interna

M Fisica e Interna

Grafico 10
Fuente de Autor
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2. Cual de estas caracteristicas tiene un ser
atractivo para ti?

M Alta estatura

M Delgadez

m Ojos Claros

1 Piel Clara

M Cuerpo Voluptuoso

M Buena Persona

Grafico 11
Fuente de Auto

3. Crees que la belleza es un tema de
interés?

M Si

¥ No

Gréfico 12
Fuente de Autor
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4. COmo te consideras?

M Atractivo
= Normal

= No Atractivo

Grafico 13
Fuente de Autor

5. Como crees que te ve la gente?

M Atractivo

B No Atractivo

Gréafico 14
Fuente Propia
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6. si puedieras cambiar algun aspecto de ti
Cual escogerias?

M Estarura

M Cabello

m Color de ojos
Color de piel

B Rasgos Fisicos

M Todo
B Nada
Gréfico 15
Fuente de Autor
7. La belleza se rige para ti a?
M Fisico

M Personalidad
I Relatividad

Cultural

Grafico 16
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Fuente de Autor

8. Crees que en tu pais hay gente atractiva?

M Si

m No

Grafico 17
Fuente de Autor

9. COmo ves a la gente de tu ciudad?

M Atractivo

m No Atractivo

Gréafico 18
Fuente de Autor
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10. Describa con una palabra lo que piensas
en ti, que es atractivo

M Personalidad
H No saben
m Ojos

Cara

H Inteligencia

B Cabello
M Boca
H Todo
B Nada

'
m Corazén

Grafico 19
Fuente de Autor
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4 CAPITULO III: DESCRIPCION DEL PRODUCTO O

Asistente de
Produccion/Direccion

PRESENTACION

4.1 ORGANIGRAMA

Director

Pre-Producciéon Produccion Post- Produccion

|
Director de T :

= Guionista

Equipo de

Asistente de : :
Investigacion Camara Post Productor]

== |luminador == Graficador

Disefiador de
Sonido

Grafico 20
Fuente de Autor

-Director: Dirige la filmacién de una pelicula/documental/spot. Interviene y

supervisa varias labores como la realizacién del guion, seleccion del personal,
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fotografia, sonido, etc. Determina cada aspecto de la realizacién del documental

para plasmar su vision artistica y mensaje principal.

-Guionista: Bajo la supervision del director, el guionista es la persona encargada
de elaborar el guion literario y técnico de un proyecto audiovisual. Al tratarse de
un documental utiliza la informacion, obtenida del equipo de investigacion, para
crear una estructura narrativa con inicio, desarrollo y desenlace. Establece

escenarios, iluminacién, movimientos de camara, etc.

-Equipo de Investigacion: Se encargan de realizar una investigacion detallada
sobre el objeto o situacion a documentar. Esto sirve de gran ayuda al guionista

en la elaboracion del guion documental.

-Director de Fotografia: Responsable de la creacion artistica de imagenes.
Decide qué tipo de iluminacién, épticas, encuadre y composicion utilizar para

lograr el tipo de toma o0 ambiente que el director desea proyectar.

-Asistente de Camara: Encargado del buen funcionamiento y operacion del
equipo de grabacion. Maneja la camara segun las instrucciones dadas por el
director o el director de fotografia. Responsable de los componentes que necesita
la camara para cada toma en particular (filtros, lentes, baterias, tipos de

soportes).
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-lluminador: Persona encargada de desarrollar un esquema de iluminacién que
refleje los deseos del director de fotografia. Planea, instala, conecta y distribuye
diversas fuentes de luz. Controla la intensidad de iluminacion de cada toma por

medio de la manipulacion de luz artificial o natural (uso de reflectores o difusores).

-Sonidista: Encargado de supervisar el audio capturado y garantizar que este en
perfectas condiciones, que tenga una coherencia y continuidad en lo que
respecta a niveles de sonidos y timbre de voz. Supervisa las entradas de audio
(boom, micréfonos de mano, lavalier, etc.) para ajustarlos en caso de que sea
necesario, evitando los ruidos y sonidos no deseados. Tiene uno o varios

microfonistas bajo su mando.

-Disefiador de Sonido: Profesional responsable de la creacion/obtencion del

conjunto de sonidos y musica que acompafiara a una producciéon audiovisual.

Mediante la manipulaciéon de estos recursos crea el ambiente que el director

desea plasmar en su produccion.

-Microfonista: Instala y coloca los micr6fonos en los lugares adecuados para
conseguir un registro de audio con la mas alta calidad. También est4 pendiente

de las fuentes de energia de los equipos de grabacion, baterias, etc.

-Editor: Profesional que revisa, selecciona, organiza y une de manera logica las
tomas realizadas en el rodaje segun lo dicte el guion. Utiliza programas de edicion

para realizar dichos procesos, de forma que el mensaje sea lo mas claro posible,
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causando en el espectador la emocion deseada. -Post-Productor: Una vez
terminado el montaje y la edicion, el post-productor se encarga de corregir la
tonalidad y el color de las tomas finales. También utiliza filtros y efectos para

lograr una apariencia o ambiente determinado.

-Graficador: Profesional a cargo de la creacién de graficos 2D/3D, claquetas,
logos, animaciones, logos, etc. Aporta mediante graficos informacién adicional al

documental.

4.2 CRONOGRAMA

MES/SEMANA MES 1 MES 2 MES 3 MES 4 MES 5
FAS|No [ACTIVIDADES 1 2|11 2 3 4)11 2 3 4 5|1 2 3 411 2 3

Investigacion
sobre la belleza

Investigacion
sobre la estética

BUSOUETA Y
andlisis de
3 propuestas
audiovisuales
extrangeras X IX

BlUsqueda de
4 propuestas
audiovisuales
nacionales X X
Investigacién de
5 | campafias sobre
la belleza X

INVESTIGACION

Entrevistas previas X X
Recopilacién de
informacion X |x

39



PREPRODUCCION

Elaboracién del
organigrama

Elaboracién guion
literario

Elaboracion de
escaleta

Elaboracién guién
técnico

eleccion de los
personajes

elaboracion del
cronograma

Elaboracién del
plan de rodaje

Elaboracién del
presupuesto

Grabacién 1Y 2

Grabacion 3Y4

Grabacion 5Y6

Grabacién de
audio

tratamiento de
tomas

disefio de
ilustraciones

musicalizacion

Edicién

disefio de paginas
webs

Gréafico 21
Fuente de Autor

40




4.3 PRESUPUESTO

CANT.| UNIDAD| PRECIO/U | SUBTOTAL TOTAL
1. DESARROLLO
1.1 |GUION $ 680,00
1.1.1 Guionista 1 $ 500,00 $ 500,00
1.1.2 Equipo de Investigacion 1 $ 100,00 $ 100,00
1.1.3 Story Board 1 1 $ 80,00 $ 80,00
SUBTOTAL DE DESARROLLO $ 680,00
TOTAL DE DESARROLLO $ 680,00
CANT.| UNIDAD| PRECIO/U | SUBTOTAL TOTAL
2. PRODUCCION
2.1 |GASTOS GENERALES $1.465,00
2.1.1 Gastos de oficina 1 $ 50,00 $ 250,00
2.1.2 Materiales de Oficina 1 $ 20,00 $ 100,00
2.1.3 Teléfono 1 $ 20,00 $ 100,00
2.1.4 Impresiones 300 1 $0,05 $ 15,00
2.1.5 Contador 1 1 $ 200,00 $ 200,00
2.1.6 Costos de Notaria 1 1 $ 300,00 $ 300,00
2.1.7 Seguros de Equipos 1 $ 500,00 $ 500,00
2.2 [Honorarios de Produccion $2.250
2.2.1 Productor 1 $ 300,001 $1.500,00
2.2.2 Asistente de Produccion 1 $ 150,00 $ 750,00
2.3 |Honorarios de Direcciéon $1.500,00
2.3.1 Director 5 1 $ 300,00/ $1.500,00
2.4 |Fotografia $ 4.560,00
2.4.1 Director de Fotografia 3 1 $ 200,00 $ 600,00
2.4.2 Asistente de Camara 6 1 $ 50,00 $ 300,00
2.4.3 lluminador 6 1 $50,00 $ 300,00
2.4.4 Alquiler de Camara 6 2 $ 100,00 $ 600,00
2.4.5 Suministros 1 1 $ 200,00 $ 200,00
2.4.6 Alquiler de Luces 6 1 $ 150,00 $ 900,00
2.4.7 Tripode 6 2 $ 80,00 $ 480,00
2.4.8 Repuestos y Roturas 1 1 $ 100,00 $ 100,00
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2.5 |Sonido $0,00 $ 750,00
2.5.1 Sonidista $ 50,00 $ 300,00
2.5.2 Microfonista 1 $ 25,00 $ 150,00
2.5.3 Compra de equipos de
sonido 1 1 $ 300,00 $ 300,00
2.6 |Transporte $0,00
2.6.1 Gasolina $ 100,00 $ 600,00
2.6.2 Mantenimiento 1 $ 10,00 $ 60,00
2.6.3 Vehiculo 1 $ 40,00 $ 240,00
2.7 |Alimentacion $ 200,00
2.7.1 Aimentacion 6] 71 $s00] $20000
2.8 |Material de Rodaje $ 375,00
2.8.1 Disco Duro $ 200,00 200
2.8.2 Memorias/ Tarjetas SD 5 1 35 175
SUBTOTAL DE PRODUCCION $13.140,00
TOTAL DE PRODUCCION $13.140,00
|canT | uniDAD| VALOR/U | SUBTOTAL | TOTAL
3.1 [POST PRODUCCION $ 200,00
3.1.2 Editor | ] 1l$ 20000[$ 20000 |
3.2 |Post Produccion de imagen $ 300,00
3.2.1 Correccién de Color 1 1[{$ 200,00 ($ 200,00
3.2.2 Gréficos y Animaciones 1/$ 100,00 |$ 100,00
3.3 (3.3.1 PostProduccién de Sonido $ 150,00
3.3.2 Alquiler de estudio 1 1/ $ 1.000,00 | $ 1.000,00
3.3.3 Disefi6 de Sonido 1 1{$ 150,00 $ 150,00
3.3.4 Disefiador gréafico 1 1 $ 1.000,00 $ 1.000,00
3.3.5 Comunity Manager 1 1 $ 80000 $ 800,00
SUBTOTAL $ 3.450,00
TOTAL DE POST PRODUCCION $ 3.450,00
TOTAL DE DESARROLLO $ 3.450,00
TOTAL DE PRODUCCION $14.240,00
TOTAL DE POST PORDUCCION $ 650,00
TOTAL $18.340,00
IMPUESTOS $1.736,40
GRAN TOTAL $20.076,40
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Grafico 22
Fuente de Autor

4.3.1 RECURSOS TECNICOS

Equipo Técnico de Producion

Camarografia

Grua

[luminacion

Luces

Soporte
Difusor
Rebotador

Steadycam

Gréfico 23
Fuente de Autor
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4.3.2 RECURSOS OPERATIVOS

RECURSOS OPERATIVOS

Camarografia lluminacion

- Cdmara Canon 60D - Reflector led 50w

- Flash led digital 400w
-Luces led

-Soporte luces
Difusor blanco

- Lente 55-135mm

Tk -Rebotador plateado

- Tarjetas de memoria

-Cargadores

Gréfico 24
Fuente de Autor

4.4 PROPUESTA ARTISTICA

Titulo: Elige ser bello

Género: Spot Publicitario

Formato: 720 HD
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Duraciéon: 1 minuto

Plataforma: web

Productor y Director: Adriana Roha

Idea: Spots que forman parte de una campafa para redes sociales que
fomenta la autovaloracién de la belleza en los adolescentes, por medio de
dramatizados y frases con contenido real que ayuden a despertar el concepto
de la razén en el publico para que la belleza sea promovida del ser humano

como tal, no desde el punto de vista estético.

LOGO DE LA CAMPANA

Grafico 25
Logo del proyecto
Fuente de Autor
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4.5 HISTORIA Y ARCOS, CONCLUSION
VIDEO 1

Se mostrara la historia de una chica que se esta arreglando para salir entonces
empieza a maquillarse y a arreglarse exageradamente tratando de ocultar
imperfecciones y resaltando sus virtudes luego de someterse a este largo
proceso y en momentos doloroso recapacita y decide no seguir en el proceso, se

cambia de ropa y sale con un look natural.

1-Inicio: presentacion del personaje, veremos los pasos que realiza el personaje

Stefany en su rutina diaria de belleza.

2- Desarrollo/ Conflicto: veremos como la adolecente empieza a corregir y/o
camuflar sus defectos mientras realza sus virtudes con ayuda del maquillaje y
vestuario. La chica cae al piso por culpa de los tacones altos, reflexiona y se quita

el maquillaje

3- final: la chica cae al piso por culpa de los tacones altos, reflexiona, se quita el

magquillaje, sale con un vestuario fresco y maquillaje natural sonriendo.

Mientras todo esto sucede hay una voz en off que la acompafa narrando una

pequefia reflexion.

El objetivo de este corto es ayudar a los adolescentes a no esperar que el sistema

les diga como verse o vestirse sino que ellos eligen su belleza segiin como se
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sientan conformes y felices, entonces esperamos que este proyecto fomente la

formacion de caracter y elevacion de la autoestima en cada persona que lo vea.

VIDEO 2

Tratar4 las diferentes formas de pensar que tienen los adolescentes con
creencias mas comunes en el &mbito personal, mostrard como muchas veces se
ven o crean una mala imagen de ellos o se piensa que se tiene algun defecto que
la mayoria de veces es imperceptible para los demés y esto hace que los chicos

se sientan mal o inconformes consigo mismo.

Este producto contara con historias saltadas entre si y se desarrollan en 2y 3
tomas en estas tendremos la participacion masculina también ya que esta
campafa también est4 dirigida a los chicos, por lo tanto veremos la historia de
un chico que cree que su piel es muy blanca en relacion a la de sus amigos,
también veremos la historia de una adolescente que cree estar gorda y se pasa
midiendo su cuerpo para saber si aumenta o disminuye de medidas. Se mostrara
a otra chica que se esta mirando al espejo y piensa que es fea y por ultimo
presentaremos a otro personaje que cree ser rara, en todas las historias los
personajes recapacitan y se dan cuenta que son creencias falsas que ellos

elaboran en sus mentes.

VIDEO 3
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Contaremos con la misma temética de historias paralelas en las que trataremos
que el publico se den cuenta que no se trata de lo que usen o como son
fisicamente sino lo que valen y lo importante que es la personalidad lo que los

define no el fisico ni la estética.

4.6 FOTOGRAFIA E ILUMINACION

VIDEO 1

Para nuestro producto audiovisual se empleara técnicas de iluminacion que nos
ayude a resaltar los rasgos y detalles de nuestros personajes como texturas,
colores y tonalidades para lograr la comunicacién deseada, mostraremos mucha
luz en todas las tomas que daran la ilusibn del amanecer para hablar

semiodticamente de un nuevo dia, un nuevo comienzo.

Se utilizaran planos detalle y close up’s para mostrar las expresiones y las
actitudes del personaje para crear una mejor empatia y conexiéon con el publico,
ya que queremos graficar cada detalle de las actitudes y gestos de los actores

para crear conciencia social con este tema.

La iluminaciéon sera natural. En ciertas ocasiones se utilizar4 rebotadores,
difusores o iluminacion artificial, pero de forma muy tenue, para potenciar la luz
natural. Se quiere que este producto sea muy luminoso estilo Vintage para captar
la onda juvenil que se esta viviendo actualmente con los jovenes, contara con
muchos efectos luminosos y también con la presencia del sol en la mayorias de
sus tomas.
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MONTAJE Y EDICION Cada parte del corto tendra un ritmo lento de montaje y
edicidn, tratamiento sonoro, para enfatizar las diferentes actitudes, cambios en el
desarrollo de la historia. Estos estilos no seran elegidos al azar. Se utilizara el
gue mas se acople a la situacion interna por la que esta pasando el personaje,
se le dara este tipo de tratamiento ya que se quiere captar la atencion del publico
mientras nos adentramos en este tema que es un problema social que nos
corresponde a todos y se cree que al utilizar este tratamiento sutil tendremos mas

acogida para el proyecto, dando un mensaje directo y claro.

POST-PRODUCCION Se realizara correccion de color a las tomas que lo
necesiten para tener una continuidad de tonalidades y se aumentaran
ilustraciones de texto para acompafar el desarrollo de la idea que se esta
mostrando en cada toma para lograr una mejor lenguaje audiovisual para el

espectador.
VIDEO 2

En este video se quiere resaltar la misma tematica del anterior pero desde punto
de vista de otros adolescentes, en este producto contaremos con un mayor
namero de personajes principales ya que la construccion de la idea de este
audiovisual es estilo rompecabezas, son historias pequefias que al juntarlas

crean una idea homogénea, aqui encontraremos la presencia de varones ya que
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para ellos también va dirigida la campafia, los integramos con temas mas sutiles

y cotidianos por los que podria pasar a un chico promedio en la actualidad.

lluminacion

En este producto enfocaremos el 100% de la atencion en la iluminacién, ya que
sera grabado mayormente en exteriores y se quiere aprovechar los dias soleados
de Guayaquil, de la misma manera queremos transmitir la idea de luz al final del
tunel, nuevos comienzos, vida nueva y cambios positivos, se utilizo vifietas en la
imagen para realzar las acciones de los personajes y que el fondo pierda

protagonismo.

Graficaremos tomas me medio plano, americano y cerradas para tener una mejor

conexién con las expresiones de los actores.

Montaje y Edicion

Se utilizé el mismo esquema de edicién con el video anterior, tomas en camara

lenta, ritmo estable.

VIDEO #3

En este video se trata destacar que los pensamientos errébneos que suelen pasar
por la mente de las personas no son realmente ciertos, porque creamos ideas o
defectos que muchas veces no tenemos y pasan desapercibidos por los demas,

también en este audiovisual quiere hacer un llamado a la sociedad que suele ser
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dura o hiriente con las demas personas de su rededor, diciendo frases que suelen
lastimar aunque no lo creamos asi, a este se le agregara un pensamiento que
sera ilustrado y se anexara una animacion para que sea una propuesta mas
atractiva y contara con la participaciéon de 5 actores que van a desarrollar la

historia del spot.

ILUMINACION

Tendra el mismo tratamiento de color a las tomas como a los 2 videos anteriores
ya que deben parecerse porque forman parte de la misma campafa y deben

crear una conexion entre ellos para que el publico los relacione facilmente.

MONTAJE Y EDICION

Contara con vifietas, se realizara un tild up en la ultima toma para realzar al
personaje final y contara con la misma estructura de montaje que los vides

anteriores.

4.6.1 Guion Literario

VIDEO 1
ESC 1. HABITACION STEFANY. CASA. INT.DIA

Pd plancha de cabello encendiéndose

VOFF
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Creemos entender
belleza,

Cabello perfecto...
PD STEFANY PLANCHANDOSE EL CABELLO SE VE
EL HUMO DE LA PLANCHA.
VEMOS UNA MESA LLENA DE MAQUILLAJES
Y TODOS ESTAN ABIERTOS.
VEMOS UN PD DE STEFANY PONIENDOSE RIMEL
EN LAS PESTANAS. VOFF
Lindos ojos...
PD DE ELLA PONIENDOSE LABIAL EN LOS LABIOS.
VOFF
Lindos labios...
PD PONIENDOSE BLUSH EN LAS MEJILLAS.
PA STEFANY PONIENDOSE UN CORSE APRETADO.
VOFF
Figurita de modelo...
PD DEL CORSE
PD EXPRESION DE STEFANY DE DESAGRADO
VOFE

Alta estatura...

VEMOS A STEFANY BUSCANDO TACONES

BIEN ALTOS, ESTA SE LOS PONE CON DOLOR,
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CAMINA SE TUERCE EL PIE Y CAE AL PISO.
VOFF

Lo que debes entender que
tu belleza natural, es
interna.

TU actitud revela tu belleza

PG STEFANY SALE CON ROPA SENCILLA,

FELIZ Y SU NOVIO LO ABRAZA.

L
z

VIDEO 2

ESC.1 PARQUE .EXT.DIA

PD CHICA 1 SE VE AL ESPEJO Y SE PONE

TRISTE. VOFE
Cree que es fea...

ESC.2.CUARTO. INT.DIA

PD CHICA 2 MIDIENDOSE LA CINTURA

CON UNA CINTRA METRICA VOFE
Cree que esta gorda...

ESC.3. PARED. CALLE.EXT.DIA

PG CHICO DELGADO PARADO EN

MEDIO DE 2 CHICOS TEZ CANELA MIRA
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A AMBOS LADOS.
VOFF
Cree que es muy blanco...
ESC.4. PARED. CALLE.EXT.DIA

PD CHICA 3 CON CABELLO DE COLOR

DIFERENTE.
Cree que es rara
VOFF
Recuérdale todos los dias lo bello
que es.
Ta actitud revela ta belleza
EIN
VIDEO 3

ESC.1. CUARTO. CHICA 1. INT.DIA
CHICA SE MIRA EL VESTIDO Y LUEGO DA VUELTAS
VOFF
No es el vestido es la actitud...
ESC.2. INT. MESA. CUARTO.DIA
VEMOS VARIOS LAPICES DE LABIOS
VOFF
No es el labial...

ESC.3 EXT. PARQUE.DIA
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CHICAS LANZAN UN BESOS
VOFF
Son los besos
ESC.4.INT. CUARTO.DIA
SE VE UN OJO CON LA PUPILA DILATANDOSE
Y LUEGO LA CHICA CON UN ABANICO SE DESTAPA
LOS OJOS.
VOFF
No son los ojos, es la mirada
ESC.5. INT.CUARTO.DIA
CHICA SE PONE ZAPATOS DE TACON ALTOS
VOFF

No es la estatura, sino hasta donde
quieras llegar...

CHICA DA UN BESO A LA PANTALLA

TG actitud revela tu belleza

Fl

4.6.2 Guion Técnico

VIDEO #1
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ES | NO TIPO | MOVIMIENT | LUG ACCION | DIALO MUSICA UTILERIA
C PLA | DE O, ALTURA, | AR GO
NO PLA | ANGULO
NO
1 1 PD TOMA CUA PLANCH | Creemo | INSTRUMEN | PLANCH
PICADA RTO A DE | s TAL A DE
(FIJA) CABELL | entende CABELLO
TRIPODE, (@] r la
ANGULO ENCEND | belleza
RECTO IENDOS
E
1 2 PD TOMA CUA CHICA Cabello | INSTRUMEN | PLANCH
FRONTAL RTO PLANCH | liso... TAL A DE
(FIJA) ANDOSE CABELLO
TRIPODE, EL
ANGULO CABELL
RECTO (0]
1 3 PD TOMA CUA CHICA Lindos INSTRUMEN | RIMEL
FRONTAL RTO SE PONE | ojos... TAL
(FIJA) RIMEL
TRIPODE, EN EL
ANGULO 0JO
RECTO
1 4 PD PANEO, CUA SE INSTRUMEN | MUCHOS
PICADO,AN | RTO MUESTR TAL MAQUILL
GULO AN LOS AJES
FRONTAL MAQUILL
AJE QUE
ESTAN
EN LA
MESA
1 5 PD TOMA CUA LA Lindos INSTRUMEN | LABIAL
FRONTAL RTO CHICA labios... | TAL
(FIJA) SE PONE
TRIPODE, LABIAL
ANGULO EN LOS
RECTO LABIOS
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6 PD TOMA CUA | SEPONE INSTRUMEN | BROCHA
FRONTAL RTO | BLUSH TAL
(FIJA) EN LAS
TRIPODE, MEJILLA
ANGULO S CON
RECTO UNA
BROCHA
7 PG TOMA CUA | CHICA INSTRUMEN | ZAPATO
FRONTAL RTO | ESTA TAL SY ROPA
(FIJA) PARADA COLGAD
TRIPODE, FRENTE A
ANGULO A UN
RECTO CLOSET
ABIERTO
8 PPP | TOMA CUA | CHICA INSTRUMEN
FRONTAL RTO | MIRA DE TAL
(FIJA) | A DER
TRIPODE, ELCLOS
ANGULO ET
RECTO ABIERTO
9 PD TOMA CUA | CHICA Figurita | INSTRUMEN | CORSE
FRONTAL RTO | SEPONE | de TAL
(FIJA) UNCORS | modelo
TRIPODE, E
ANGULO APRETA
RECTO DO
10 PP TOMA CUA | CHICA INSTRUMEN
FRONTAL RTO | CON TAL
(FIJA) EXPRESI
TRIPODE, ON DE
ANGULO INCOMO
RECTO DIDAD
11 PG TOMA CUA | CHICA INSTRUMEN | ZAPATO
FRONTAL RTO | MIRAND TAL S
(FIJA) O LOS
TRIPODE, ZAPATO
ANGULO S QUE
RECTO ESTAN
FRENTE

A ELLA
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EN EL

CLOSET
12 PD TOMA CUA | CHICA Alta INSTRUMEN | ZAPATO
FRONTAL RTO PONIEN | estatura | TAL S
(FIJA) DOSE
TRIPODE, LOS
ANGULO ZAPATO
RAS DE S DE
PISO TACON
ALTO
13 PD TOMA CUA | CHICA Lo que | INSTRUMEN
FRONTAL RTO DA UN | debes TAL
(FIJA) PASO Y | entende
TRIPODE, SE r
ANGULO TRUERC
RAS DE E EL
PISO TOBILLO
14 PG TOMA CUA | CHICA INSTRUMEN
FRONTAL RTO | SE CAE TAL
(FIJA)
TRIPODE,
ANGULO
RECTO
14 PP TOMA CUA | CHICA que tu | INSTRUMEN
FRONTAL RTO | SEPONE | belleza | TAL
(FIJA) TRISTE natural,
TRIPODE, Y es
ANGULO REACCI interna
RECTO ONA
15 PG TOMA CUA | CHICA INSTRUMEN
FRONTAL RTO | SE TAL
(FIJA) LEVANT
TRIPODE, A
ANGULO

RECTO
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1 16 PG TOMA CUA INSTRUMEN
FRONTAL RTO TAL
(FIJA)
TRIPODE,
ANGULO
RECTO
1 17 PG LOGO Decide INSTRUMEN
ser bello | TAL
Gréfico 26
Fuente de Autor
VIDEO #2
ES | NO TIPO TIPO LUGA | ACCION DIALOGO | MUSICA UTILE
C PLA | DE R RIA
NO | PLAN |DE
o TOMA
1 PM TOMA BANO CHICA 1| Cree que | INSTRUME
DIAGO MIRANDO | es fea NTAL
NAL SE AL
(FIJA) ESPEJO
TRIPO
DE,
ANGUL
(0]
RECTO
2 1 PD TOMA CUART | MANOS Cree gue | INSTRUME | CINTA
FRONT | O CHICA 2 | estagorda | NTAL METRI
AL MIDIENDO CA
(FIJA) SE LA
TRIPO CINTURA
DE, CON UNA
ANGUL CINTA
0] METRICA
RECTO
2 2 PP TOMA CUART | CHICA 2 INSTRUME
FRONT | O SE PONE NTAL
AL TRISTE
(FIJA)
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TRIPO
DE,
ANGUL
O
RECTO

PM

TOMA
FRONT
AL
(FIJA)
TRIPO
DE,
ANGUL
o)
RECTO

CALLE

CHICO 1
MIRA
HACIA LA
IZ Y DER.
ESTA CON
CHICO2,3
Y4

Cree que
es
demasiad
o blanco

INSTRUME
NTAL

PP

TOMA
FRONT
AL
(FIIA)
TRIPO
DE,
ANGUL
o)
RECTO

CALLE

CHICA 3
MIRANDO
DE
FRENTE A
LA
CAMARA

CREE
QUE ES
RARA

INSTRUME
NTAL

PG

TOMA
FRONT
AL
(FIJA)
TRIPO
DE,
ANGUL
o)
RECTO

ILUSTRACI
ON

RECUER
DALE
TODOS
LOS DIAS

INSTRUME
NTAL

PG

TOMA
FRONT
AL
(FIIA)
TRIPO
DE,
ANGUL
o)
RECTO

ILUSTRACI
ON

LO BELLO
QUE ES

INSTRUME
NTAL

60




7 PM TOMA BANO | CHICA 1 INSTRUME
FRONT MIRANDO NTAL
AL SE AL
(FIJA) ESPEJO Y
TRIPO SONRIE
DE,
ANGUL
0]
RECTO
8 PG TOMA CUART | CHICA 2 INSTRUME
FRONT | O BOTA LA NTAL
AL CINTA
(FIJA) METRICA
TRIPO
DE,
ANGUL
0]
RECTO
9 PM TOMA CALLE | CHICO 1 INSTRUME
FRONT SONRIE NTAL
AL CON
(FIJA) CHICO 2,3
TRIPO Y 4
DE, ABRAZAD
ANGUL oS
(0]
RECTO
10 PG TOMA ILUSTRACI | DECIDE INSTRUME | ZAPAT
FRONT ON SER NTAL oS
AL BELLO
(FIJA)
TRIPO
DE,
ANGUL
(0]
RECTO
Grafico 27

Fuente de Autor
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VIDEO #3

ES |NO | TIPO | MOVIMIE | LUGA | ACCION | DIALOG | MUSICA UTILER
C |PLA |DE NTO, R o) iA
NO | PLAN | ALTURA,
o) ANGULO
1 |1 PG | TOMA PARQ |CHICA 1 |No es el | INSTRUME
DIAGON | UE SE MIRA | vestido, | NTAL
AL (FIJA) EL es la
TRIPODE VESTIDO | actitud
, Y DA
ANGULO VUELTAS
RECTO FELIZ
2 |1 PD | TOMA PARQ | LABIALES | NOESEL | INSTRUME | 5LABIA
CENITAL | UE ABRIEND | LABIAL | NTAL LES DE
(FIJA) OSE COLOR
TRIPODE HACIA ES
, ARRIBA DISTIN
ANGULO TOS
RECTO
2 |2 PM | TOMA PARQ |HAY  3|Son los | INSTRUME
FRONTA | UE CHICAS Y | besos NTAL
L (FUA) LAS 2 DE
TRIPODE LOS
, LADOS
ANGULO BESAN EN
RECTO LA
MEJILLA A
LA  DEL
CENTRO
3 |1 PD | TOMA CALLE | PUPILA No son los | INSTRUME
FRONTA DE  0JO | ojos NTAL
L (FUA) SE
TRIPODE DILATA
ANGULO
RECTO
3 |2 PPP | TOMA CALLE | SE BAJA | Es la | INSTRUME | ABANI
FRONTA UNA mirada NTAL co
L (FIJA) ABANICO
TRIPODE Y SE VEN
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, UNOS
ANGULO 0JOS
RECTO
PA TOMA CUAR | CHICO 1| No es la|INSTRUME | CINTA
FRONTA | TO SE MIDE | estatura NTAL METRI
L (FIJA) EN LA CA
TRIPODE PARED
, CON UNA
ANGULO CINTA
RECTO METRICA
PG TOMA MIRAD | CHICO 1 |Es hasta | INSTRUME
FRONTA | OR SE SUBE | donde NTAL
L (FIJA) A UN | quieres
TRIPODE MIRADOR | llegar
, Y
ANGULO EXTIENDE
RECTO LOS
BRAZOS
DE
ESPALDA
PG TOMA ILUSTRAC | DECIDE INSTRUME
FRONTA ION SER NTAL
L (FIJA) BELLO
TRIPODE
ANGULO
RECTO
Gréfico 28

Fuente de Autor
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4.6.3 Story Board

VIDEO 1

ESC. 1/ TOMA1 /INT./ CUARTO/ DIA

ESC.1/ TOMA 2/ INT. / CUARTO/DIA
PD/ FRONTAL/ ANGULO NORMAL

PD/ FRONTAL/ ANGULO/ NORMAL

CHICA SE PONE SPRAY EN EL CABELLO

Gréfico 28

Grafico 27 Fuente de Autor

Fuente de Autor

N

ESC.1/ TOMA 6/ INT./ CUARTO/ DIA

ESC.1/ TOMA 3/ INT./ CUARTO PD/ FRONTAL/ P. NORMAL

PD/ P NORMAL/ PICADO
Grafico 29 Gréfico 30
Fuente de Autor
Fuente de Autor

Gréfico 29
Fuente de Autor
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|
A\
Y

|

ESC.1/ TOMA 8/ INT./ CUARTO/ DIA

PP/ FRONTAL/P. NORMAL

CHICA SE INCOMODA PORQUE NO LE

Grafico 31
Fuente de Autor

ESC.1/ TOMA 9/ INT./ CUARTO/ DIA
PP/ FRONTAL/P. NORMAL

CHICA SE INCOMODA PORQUE NO LK

Grafico 32
Fuente de Autor

ESC. 1/ TOMA 5/INT./ CUARTO/ DiA

PD/ FRONTAL/ ANGULO NORMAL

Grafico 33
Fuente de Autor

ESC.10/ TOMA 1/

ILUSTRACION LOGO

Gréfico 35
Fuente de Autor

Gréfico 30

ESC.1/ TOMA 11/ INT./ CUARTO/
DIA

PD/ FRONTAL/ P. NORMAL

CHICA SE CAE

Grafico 34
Fuente de Autor

Fuente de Autor



VIDEO 2

ESC.1/ TOMA 1/ INT./ BANO/ DIA
PM/ DIAGONAL/ P. NORMAL

CHICA1 SE MIRA AL ESPEJO
TRISTE

Grafico 36
Fuente de Autor

ESC.3/ TOMA 1/ INT./ CUARTO/ DIA
PP/ FRONTAL/ P. NORMAL

CHICA RECAPACITA

{ 4 \
f {0
\ \ S S

Q
A\

\ ; E E A\ 4
\ eSS

R ‘/f

h

Grafico 38
Fuente de Autor

Gréfico 31

ESC.2/ TOMA 1/ INT./ CUARTO/ DIA
PP/ FRONTAL/ P. NORMAL

CHICA 2 SE MIDE LA CINTURA

Grafico 37
Fuente de Autor

oy

J‘

(b

¢

~
|

=

ESC.4/ TOMA 1/ EXT./ CALLE/ DiA
PA/ FRONTAL/ P. NORMAL

CHICA MIRA A LOS OTROS 2

Grafico 39
Fuente de Autor

Fuente de Autor
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f]/ P e
,fﬁ' 4 \\ Eres una persona unica
i 25 ; y espgcial tu eliges como
|\ I ) "4 quieres que te vean

bl 1 gt

I

NS A

ESC.5/ TOMA 1/ EXT./ PARQUE/

DIiA

PP/ FRONTAL/ P. NORMAL

CHICA ESTA PENSATIVA

Grafico 40
Fuente de Autor

ESC.6/ TOMA 1/ INT./ BANO/ DIA
PM/ DIAGONAL/ P. NORMAL

CHICA1 SE MIRA AL ESPEJO FELIZ

Grafico 42
Fuente de Autor

ESC.8/ TOMA 1/FRASE
ILUSTRACION

Grafico 41
Fuente de Autor

Gréafico 32
Fuente de Autor
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ESC.7/ TOMA 1/ INT./CUARTO/ DIA

PM/ DIAGONAL/ P. NORMAL

CHICA 2 LANZA LA CINTA METRICA

Grafico 43
Fuente de Autor




2 o \
P }
ESC.3/ TOMA 1/ ESC.4/ TOMA 1/
EXT./PARQUE/ DIA INT./CUARTO/ DIA
PP/ FRONTAL/ P. NORMAL PD/ FRONTAL/ P. NORMAL
CHICAS DAN UN BESO | 0.JO SE ABRE
. Grafico 49
Gréfico 48 Fuente de Autor

Fuente de Autor

A H

ESC.5/ TOMA1/ ESC.6/ TOMA 1/
INTT./CUARTO/ DIA INT./CUARTO/ DIA
PP/ FRONTAL/ P. NORMAL PP/ FRONTAL/ P. NORMAL
CHICAS BAJA PANUELO Y CHICO SE MIDE LA
SE VEN LOS OJOS ESTATURA EN UNA PARED
Grafico 50 Grafico 51
Fuente de Autor Fuente de Autor
Gréfico 33

Fuente de Autor

68



ESC.7/ TOMA 1/
EXT./MONTANA/ DIA
PP/ FRONTAL/ P.
NORMAL

CHICO ALZA LOS
BRAZOS DE ESPALDA

Grafico 52
Fuente de Autor

ESC.8/ TOMA 1/

ILUSTRACION LOGO

Grafico 53
Fuente de Autor

Grafico 34
Fuente de Autor
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4.6.4 CASTING

VIDEO 1

PERSONAJES:

Steffany: protagonista del video 1 en el casting mostro un completa desenvoltura
ante la camara y fue escogida por su diferente fisionomia, tiene una larga
cabellera rubia y rizada con unos grandes ojos de color verde claro y un
voluptuoso cuerpo que es un dificil de hallar en nuestra cultura, sus
caracteristicas calzaron perfectas en los rasgos del personaje que se estaba
buscando, ella es una actriz muy joven con experiencia teatral en obras musicales

como Enredados montadas por la Escuela de Arte y Tv Alenza.

VIDEO 2

PERSONAJES:

Georgette: representa a la chica que esta en el bafio con 13 afios de edad fue
elegida para esta produccidén porgue sus rasgos son muy atractivos y se busco
una chica con buena actitud, la tonalidad de la piel es muy llamativa asi que se

decidié trabajar con ella.

Ariana: representa a la chica que se mira u vestuario y gira, se logré su
participacion por el carisma que mostro, tiene una hermosa sonrisa y su actitud

era perfecta para lo que se buscaba ella tiene 13 afios de edad.
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Britany: Con 14 afios de edad Britany fue elegida por su hermosa sonrisa y dulce
rostro se buscaba adolecente tiernas, dulces y carisméaticas y se logro el objetivo,

ella represento a la chica que piensa que es rara.

Adolfo: 15 afios de edad, se eligié a este chico porque se buscaba un chico de
tez blanca pero que el contraste no sea tan notorio con los personajes

secundarios.

Luis y Eder: estos personajes son amigos de Adolfo por eso tienen la confianza
de jugar entre ellos, estos personajes tienen 15 y 16 afios y se buscé que tenga

la piel un poco mas oscura que la de Adolfo.

VIDEO 3

PERSONAJES:

Ariana: Fue elegida por su forma de vestir y actitud ante la cAmara.

Eder: Se escogio a este actor por la musculatura de su cuerpo y su buena actitud

para el personaje.

4.6.5 Plan de Rodaje
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Vi
DE

o

DIA

HORA

INT

EXT

DI
A/
NO

LOCACIO
N

PERSONAJ
ES

TO
MA

TIEMPO

MATERIAL
TECNICO

20/07/2015

15:00

EXT

DIiA

CALLE,
URB
VOLARE

3 CHICOS

PM

0:30:00

CAMARAS,
REBOTADOR,
LUCES,
TRIPODE,
MAQUILLAJE,
VESTUARIO,
BATERIAS,
MEMORIAS
SD

20/07/2015

15:30

EXT

DIiA

CALLE,
URB
VOLARE

NAGHIBY 3
CHICOS

PA

0:30:00

CAMARAS,
REBOTADOR,
LUCES,
TRIPODE,
MAQUILLAJE,
VESTUARIO,
BATERIAS,
MEMORIAS
SD

20/07/2015

16:00

EXT

DIiA

MONTIC
uLo,
URB.

VOLARE

ADOLFO

PG

1:00:00

CAMARAS,
REBOTADOR,
LUCES,
TRIPODE,
MAQUILLAJE,
VESTUARIO,
BATERIAS,
MEMORIAS
SD

20/07/2015

17:00

EXT

DIiA

CALLE,
URB
VOLARE

CHICA1

PG

0:30:00

CAMARAS,
REBOTADOR,
LUCES,
TRIPODE,
MAQUILLAJE,
VESTUARIO,
BATERIAS,
MEMORIAS
SD

20/07/2015

17:30

EXT

DIiA

CALLE,
URB
VOLARE

CHICA1Y
3 AMIGAS

PC

0:30:00

CAMARAS,
REBOTADOR,
LUCES,
TRIPODE,
MAQUILLAJE,
VESTUARIO,
BATERIAS,
MEMORIAS
SD




20/07/2015

18:00

EXT

DiA

CALLE,
URB
VOLARE

CHICA1lY
3 AMIGAS

PD

0:30:00

CAMARAS,
REBOTADOR,
LUCES,
TRIPODE,
MAQUILLAIE,
VESTUARIO,
BATERIAS,
MEMORIAS
SD, 5
LABIALES

20/07/2015

18:30

EXT

DiA

CALLE,
URB
VOLARE

CHICA3

PP

0:10:00

CAMARAS,

REBOTADOR,
LUCES,

TRIPODE,

MAQUILLAJE,

VESTUARIO,
BATERIAS,

MEMORIAS

SD

20/07/2015

18:40

EXT

DiA

CALLE,
URB
VOLARE

CHICA3

PP

0:10:00

CAMARAS,
REBOTADOR,
LUCES,
TRIPODE,
MAQUILLAJE,
VESTUARIO,
BATERIAS,
MEMORIAS
SD

15

21/07/2015

9:00

EXT

DiA

PUERTA,
CASA DE
OLGA

STEFY

PG

1:00:00

CAMARAS,
REBOTADOR,
LUCES,
TRIPODE,
MAQUILLAJE,
VESTUARIO,
BATERIAS,
MEMORIAS
SD

21/07/2015

10:00

INT

DiA

CUARTO,
CASA
OLGA

STEFY

PD

0:30:00

CAMARAS,
REBOTADOR,
LUCES,
TRIPODE,
MAQUILLAJE,
VESTUARIO,
BATERIAS,

21/07/2015

10:30

INT

DiA

CUARTO,
CASA
OLGA

STEFY
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PD

0:30:00

CAMARAS,
REBOTADOR,
LUCES,
TRIPODE,
MAQUILLAJE,
VESTUARIO,
BATERIAS,
MEMORIAS

SD, BROCHA




21/07/2015

11:00

INT | DIA

CUARTO,

OLGA

CASA STEFY

CAMARAS,
REBOTADOR,
LUCES,
TRIPODE,
MAQUILLAJE,
VESTUARIO,
BATERIAS,
MEMORIAS
SD, RIMEL.

PD | 0:30:00

21/07/2015 | 11:30

INT | DIA

CUARTO,
CASA
OLGA

STEFY

CAMARAS,
REBOTADOR,
LUCES,

TRIPODE,
MAQUILLAJE,
VESTUARIO,
BATERIAS,
MEMORIAS
SD,
PLANCHA.

PD 1:00

21/07/2015 | 12:30

INT

DIA| CASA

OLGA

CUARTO,

STEFY

PG

CAMARAS,
REBOTADOR,
LUCES,

TRIPODE,
MAQUILLAJE,
VESTUARIO,

BATERIAS,
MEMORIAS
SD, MUCHOS

0:30:00

21/07/2015 | 1:00 | INT

CUARTO,
CASA
OLGA

DIA

STEFY PD

ZAPATOS.

CAMARAS,
REBOTADOR,
LUCES,
TRIPODE,
MAQUILLAJE,
VESTUARIO,
BATERIAS,
MEMORIAS
SD

0:30:00

21/07/2015 | 1:30 | INT

DIA

CUARTO,
CASA
OLGA

STEFY PP

0:30:00

CAMARAS,
REBOTADOR,
LUCES,
TRIPODE,
MAQUILLAJE,
VESTUARIO,
BATERIAS,
MEMORIAS

SD
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21/07/2015

2:00

INT

DiA

CUARTO,
CASA
OLGA

STEFY

PD

0:30:00

CAMARAS,
REBOTADOR,
LUCES,
TRIPODE,
MAQUILLAJE,
VESTUARIO,
BATERIAS,
MEMORIAS
SD

11

21/07/2015

2:30

INT

DIA

CUARTO,
CASA
OLGA

STEFY

PD

0:30:00

CAMARAS,
REBOTADOR,
LUCES,
TRIPODE,
MAQUILLAJE,
VESTUARIO,
BATERIAS,
MEMORIAS
SD, TACONES

12

21/07/2015

3:00

INT

DIA

CUARTO,
CASA
OLGA

STEFY

PD

0:30:00

CAMARAS,
REBOTADOR,
LUCES,
TRIPODE,
MAQUILLAJE,
VESTUARIO,
BATERIAS,
MEMORIAS
SD, TACONES

13

21/07/2015

3:30

INT

DIA

CUARTO,
CASA
OLGA

STEFY

0:30:00

CAMARAS,
REBOTADOR,
LUCES,
TRIPODE,
MAQUILLAJE,
VESTUARIO,
BATERIAS,
MEMORIAS
SD, TACONES

14

21/07/2015

4:00

INT

DIA

CUARTO,
CASA
OLGA

STEFY

PP

0:30:00

CAMARAS,
REBOTADOR,
LUCES,
TRIPODE,
MAQUILLAJE,
VESTUARIO,
BATERIAS,
MEMORIAS
SD, TACONES
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10

21/07/2015

4:30

INT

DiA

CUARTO,
CASA
OLGA

STEFY

PM

0:30:00

CAMARAS,
REBOTADOR,
LUCES,
TRIPODE,
MAQUILLAJE,
VESTUARIO,
BATERIAS,
MEMORIAS
SD

21/07/2015

5:00

INT

DIA

CUARTO,
CASA
OLGA

STEFY

PD

0:30:00

CAMARAS,
REBOTADOR,
LUCES,
TRIPODE,
MAQUILLAJE,
VESTUARIO,
BATERIAS,
MEMORIAS
SD

21/07/2015

5:30

INT

DIA

CUARTO,
CASA
OLGA

STEFY

PD

0:30:00

CAMARAS,
REBOTADOR,
LUCES,
TRIPODE,
MAQUILLAJE,
VESTUARIO,
BATERIAS,
MEMORIAS
SD, ABANICO

22/07/2015

3:00

INT

DIA

BANO

GEORGETTE

PM

0:30:00

CAMARAS,
REBOTADOR,
LUCES,
TRIPODE,
MAQUILLAJE,
VESTUARIO,
BATERIAS,
MEMORIAS
SD

22/07/2015

HHHHHH

INT

DIA

BANO

GEORGETTE

PM

0:30:00

CAMARAS,
REBOTADOR,
LUCES,
TRIPODE,
MAQUILLAJE,
VESTUARIO,
BATERIAS,
MEMORIAS
SD
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22/07/2015

4:00 |INT

CUARTO,

DIA MILDRED

CHICA2 | PD

0:30:00

CAMARAS,
REBOTADOR,
LUCES,
TRIPODE,
MAQUILLAJE,
VESTUARIO,
BATERIAS,
MEMORIAS
SD, CINTA
METRICA

22/07/2015

4:30 |INT

CUARTO,

DIA MILDRED

CHICA2 | PP

0:30:00

CAMARAS,
REBOTADOR,
LUCES,
TRIPODE,
MAQUILLAJE,
VESTUARIO,
BATERIAS,
MEMORIAS
SD

22/07/2015

5:00 |INT

CUARTO,

DIA MILDRED

CHICA2 | PG

0:30:00

CAMARAS,
REBOTADOR,
LUCES,
TRIPODE,
MAQUILLAIE,
VESTUARIO,
BATERIAS,
MEMORIAS
SD, CINTA
METRICA

4.6.6 Escaleta

VIDEO 1

Grafico 35
Fuente de Autor

ES|TO
C |MA

INT./
EXT

DIA/ NOCHE

ACCION

PERSONAJ
E

UTILERIA

VESTU
ARIO

111

INT.

DIA

SE PONE SPRAY
EN EL PELO

STEFANY

SPRAY

INT.

DIA

SE PONE RIMEL
EN EL OJO

STEFANY

RIMEL
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1) 3 INT. DIA MAQUILLAJE STEFANY | MAQUILLAJE 1
. SE PINTA LOS
1| 4 INT. DIA LABIOS STEFANY LABIAL 1
SE PONE
1|5 INT. DIA BLUSH EN LA STEFANY BROCHA 1
MEJILLA
. ABRE EL
1| 6 INT. DIA CLOSET STEFANY CLOSET 1
1|7 INT. DIA MIRA LA ROPA | STEFANY 1
. SE PONE LA
1| 8 INT. DIA FAJA STEFANY FAJA 2
. CARA
1] 9 INT. DIA INCOMODA STEFANY 2
. SE PONE LOS ZAPATOS
1|10 INT. DIA ZAPATOS STEFANY DE TACON 1
. ZAPATOS
1|11 INT. DIA SE CAE STEFANY DE TACON 1
‘ SALE DE LA
1|12 EXT. DIA CASA FELIZ STEFANY 3
VIDEO 2
ES|TO | INT./ . < PERSONAJ . VESTU
c Ilmal ext DIA/ NOCHE ACCION E UTILERIA ARIO
1| 1| EXT. DIA chica se mira a Georgette | P10 de 1
espejo mano
2| 1| W DiA chica se mide la Vii  |Cinta metrica| 1
cintura
ol 2| T DIA chica se pone Vivi 1
triste
chico mira la piel :
3| 1| EXT. DIA de el amigo de la Adolfo, Luls 1
L y Eder
izquierdo
41| Ext pin  [chicaestasentadal g, Chupete 1
triste
511 ILUSTRACION
6| 1| EXT. DIA chica sonne a la Georgette 1
camara
701 INT. DIA ch|ca 'arfz"?‘ la Viui Cinta metrica| 1
cinta métrica
71 2| NT. DiA chica sonrie a la Vivi 1
cémara
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Fuente de Autor

4.7 Gestion de proyeccion del producto artistico

La difusién de este proyecto sera enfocada para internet para facilidad de acceso
para nuestro target, se creara una Fanpage en Facebook, cuenta en Instagram y

un canal en YouTube para la difusion de esta campafa y la reproduccién de la

misma.

e Facebook:
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s | 1| Ext DIA chica woltea y Britany 1
sonrie a la camara
9| 1 EXT. DIA chicos juegan Adolfo, Luis 1
entre si y Eder
10 ANIMACION LOGO
VIDEO
ES| TO | INT./ . p PERSONAJ . VESTU
cImal Ext DIA/ NOCHE ACCION £ UTILERIA ARIO
11| exm pia  |chicadaunaweltal oo, 1
y sonrie
211 EXT. DIA labial Romina labial
chicas se dan un Romina,
3|11 EXT. DIA - Britany y 1
beso en la mejilla
Georgette
4| 1 INT. DIA ojo abriendose Stefany 1
DIA dos ojos con
41 2 INT. manta Stefany manta 1
5| 1 EXT. DIA chico midiendose Eder 1
en la pared
6| 1| ExT. DIA chicosaltaenun | gqe, 2
monticulo
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e https://www.facebook.com/pages/Tu-Actitud-Revela-T%C3%BA-

Belleza/112066085806288?ref=hl

e Instagram: @tuactitudrevelatubelleza
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5 72 342
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v/ SEGUIDOS

tuactitudrevelatubelleza
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www.facebook.com/pages/Tu-Actitud-
Revela-T%C3%BA-Belleza/
112066085806288
www.youtube.com/channel/
UCA29Mb791DP67SSc1pz-P8g/about
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5 CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

En este proyecto se pudo constatar que es viable, gracias a los resultados
obtenidos al momento de su exposicion publica en redes sociales Facebook,
Instagram y YouTube que si es un tema de interés social ya que tuvo mucha
acogida en las reproducciones de la misma cada spot capto la atencién y llego

sSu mensaje claro, se puede medir esto por la respuesta en los comentarios de
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las personas en las diferentes redes. Estos productos audiovisuales tratan de
sembrar en los adolescentes y demas gente de diferentes edades lo importante
qgue es la actitud del ser humano para sentirse y verse bello ante las demas
personas, ya que si te sientes bien por dentro, lo reflejaras animicamente, este
proyecto es una campafa preventiva para las siguientes generaciones que si son
victimas de bullying sepan como contrarrestarlo y/o ignorarlo. Este tipo de
material audiovisual quiere también abrir campos de exploracion por parte de los
realizadores en los medios de comunicacion ya que puede ser utilizado como
material educativo para el desarrollo de la personalidad y autoestima de los
adolescentes.

- Se puede realizar campafias con un excelente contenido audiovisual y

Pueden ser difundidas por redes sociales ya que tienen un mayor alcance y es un
medio muy rentable econémicamente ya que no se necesita tanta inversion de capital
en difusién ya que es un medio que permanece perente en la web.

- Este tipo de iniciativas le hacen bien a la sociedad porque sabemos que
se esta trabajando para un mundo mejor, es lo que hay que sembrar en
las futuras generaciones

- Larespuesta de los jovenes por consumir productos audiovisuales da una
gran apertura para realizar diferentes tipos de proyectos

Recomendaciones
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- Se deberia fomentar las realizaciones de proyectos audiovisuales con
fines sociales ya que nuestro pais no cuenta con mucho contenido

audiovisual creado aqui.
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7 ANEXOS
7.1.1 ENTREVISTAS

11.;,Cree Ud. que los temas de belleza son de interés publico para su
realizacion como producto audiovisual?

12. ¢ Piensa Ud. que un producto audiovisual relacionado con la belleza puede
generar beneficio econémico?

13.¢Qué tipo de clientes piensa Ud. Pueden estar interesados en productos
audiovisuales relacionados al tema de la belleza?

14.;Cree Ud. q los canales de tv tienen interés de mostrar productos
audiovisuales relacionados con la belleza?

15.¢,Ha visto, ha producido, o participado en productos audiovisuales
relacionado sal tema de la belleza?

16.¢Qué piensa Ud. Sobre la belleza en nuestro pais?

17.¢Cree Ud. Que la belleza es un tema que afecte a los jévenes dentro de
nuestra sociedad?

18.¢Piensa Ud. g el contenido audiovisual que presentan actualmente los
canales de tv en nuestro pais ayudan a fomentar el tema de belleza o lo
distorsionan?

19.¢Si hablaramos de belleza que temas trataria Ud. para realizarlo en un
producto audiovisual?

20. ¢ Qué tipos de productos audiovisuales cree Ud. Que tienen mayor salida
en nuestro mercado, con respecto a la belleza de acuerdo a su experiencia
laboral?
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7.1.2 ENCUESTA

UNIVERSIDAD CATOLICA SANTIAGO DE GUAYAQUIL
ENCUESTA PARA ADOLESCENTES SOBRE LA BELLEZA

jHola! Nos interesa lo que piensas, marca con una X solo una respuesta por
pregunta, solo te tomara 3 minutos.

Femenino Masculino

Edad

11.¢:Qué es la belleza?
Fisica__ Interior__ Fisica e Interior___
12.¢Cuél de estas caracteristicas tiene un ser atractivo parati?
Alta Estatura___ Delgadez___ Ojos Claros___
Piel Clara___ Cuerpo voluptuoso___ Buena persona___
13.¢Crees que la belleza es tema de interés?
Si_ No
14.;Cbmo te consideras?
Atractivo(a) Normal No Atractivo(a)
15.,Cémo crees q te ve la gente?
Atractivo__ No Atractivo___
16.Si pudieras cambiar algun aspecto de ti ¢ Cuél escogerias?
Estatura__ Cabello_  Color de ojos____
Color de Piel _ Rasgos Fisicos_ Todo Nada___
17.¢La belleza se rige parati a?

Fisico__ Personalidad Relatividad
Cultural__
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18.¢Piensas que en tu pais hay gente atractiva?
Si_ No
19.,Cbmo vez a la gente de tu ciudad?
Atractivo___ No Atractivo___

20.¢Describa con una palabralo que piensas en ti es atractivo?
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