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Capitulo 1 Introduccion

La agenda semanal de temas en los medios de cauidmicse construye en
funcién de las noticias de coyuntura, investigagsopropias y en base a la informacion
que les proporcionan sus fuentes. Las notas sopugstas por los reporteros o
designadas por los editores. Las preguntas ¢ quastenbrir?, ¢cual es la noticia de
apertura? O ¢a qué temas se les dara seguimisoto®na constante en las salas de
redaccion de los periodicos. Pero esta rutina teedaén el Ecuador hace cuatro afios
con la creacion y puesta al aire del programa Enl@midadano, que conduce el

presidente de la Republica, Rafael Correa.

El 20 de enero del 2007, cinco dias después desesion, el Jefe de Estado se
estren6 como conductor de un programa con publa® tyansmision en vivo y directo,
a través de radio y television. Desde ahi, el Ma@ainforma de sus actividades de la
semana, da ordenes a sus funcionarios y confromda enedios de comunicacion o
realiza anuncios de proyectos, acuerdos bilatecatksbloque regional. En resumen, es

la version oficial del Gobierno sobre un sinnUnmdgedemas.

Con el tiempo el Enlace Ciudadano fue ganandoneren los medios. En la
actualidad méas de 100 radios se enlazan a la sefeahas de Ecuador TV y los canales
del Estado incautados al grupo Isaias. En cuastofarmato también sufrio cambios.
Se incorporaron segmentos como el de “La libera@xpresion ya es de todos”, en el
cual, entre otros temas, refuta las publicacionae qonsidera errébneas o mal
intencionadas en los diarios. Su estructura seé/ohds dinamica con la presentacion

de videos y musica dramética en los segmentos.

La voz en off que da la bienvenida al enlace desédmdos puede dar una pista
de la estrategia de comunicacidén que se avecifiebderecho a la comunicacion esta
consagrado constitucionalmente. Todo ciudadano dehelir libremente a la fuentes
de informacién, por eso es responsabilidad del @otu y su Presidente rendir cuentas
a la ciudadania sobre su gestiorDe alguna forma este enlace fomentd la relaciéon

hostil entre medios de comunicacion privados yabi€no de Correa.

De esta manera Correa se convirtio en la fuenteim@grtante en los medios,
no solo por la jerarquia de su cargo sino por lgmbtad de informacién que entrega

cada sdbado en su programa. Este bombardeo medi#ialeclaraciones oficiales
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obligo a los periddicos a pensar qué tratamientle @gaeste producto nunca antes visto
en el pais. Pero que no es exclusivo en la regidn,méas bien parte de un corriente de
presidentes que utilizan la pantalla para estaraads de un sector de la comunidad y
asi mantener niveles altos de popularidad. Esd ease del presidente venezolano
Hugo Chavez con su programa “Al0, Presidente”, tlaea 11 afios al aire, el
mandatario boliviano Evo Morales con “El pueblonegicia” y los ex presidentes de
Colombia, Alvaro Uribe, y Lula da Silva, de Brasion los programas “Consejos

Comunitarios” y “Café con el Presidente”, respeatiente.

Con la intriga de como asumen los periodicos eciaatos este nuevo producto
y si éste incide o no en la agenda del medio, dargeesente investigacion. Para tales
efectos se seleccion6 una muestra de enlaces eaimmdy de tres periddicos,
comprendida entre el 6 de junio y el 15 de septiendel 2009. El periodo de
observacion fue elegido por la fuerza y transcecideste los temas que hicieron noticia
en ese tiempo. Fueron los dias en que sali0o & ll$ucontratos que mantenia Fabricio
Correa, hermano del Presidente de la Republicagckstado; el caso Teleamazonas y
el debate de las leyes de Comunicacion y Educagigerior, entre otros que en el

desarrollo de la tesis se detallaran.

Tal fue la importancia del tiempo seleccionado gadebrero de 2010 Ciespal
presentd un monitoreo realizado durante dos sentEnase periodo, a seis periodicos y
a dos emisiones del Enlace Ciudadano —la 129 y diB® forman parte de la presente
investigacion—. El objetivo del trabajo de Ciesfp@ muy similar a este, pese a que las
autoras que suscriben esta tesis lo conocieronspies antes de culminar su propio
monitoreo. Los resultados de ambas investigacitieeen ciertas coincidencias, sin
embargo, éste constituye un informe mas ampliorytgg@o una aproximacion mas real
para comprender de qué forma los enlaces sabaorosomados por los periddicos.
Este estudio es un recorrido por el discurso detiBente en sus enlaces sabatinos y las
noticias que se recogieron de ese programa editness, los dos privados mas grandes

del pais y el primer periédico publico.



Capitulo 2 Antecedentes y Objetivos

2.1. Problema de Investigacion

La necesidad de conocer la interrelacibn que exatée las agendas
informativas de los tres diarios seleccionadosatonforme sabatino del Gobierno.

2.2 Objetivo General

Este proyecto tiene como objetivo el estudio deimasrrelaciones entre la cadena
sabatina, -una nueva forma de comunicacion del gbodi y las agendas informativas
de tres diarios de circulacion nacional, en el extat de un cambio en el concepto de
gobierno y de una readecuacion de las formas ddetaocracia a partir de la

comunicacion.
2.3 Objetivos Especificos

Se elaborard una aproximacion a las interrelacianes surgen entre los informes

sabatinos y las agendas de tres matutinos, en n@smie espacio, frecuencia,

profundidad e investigacion. Planteamos que enpsigeso de comunicacion ambos
actores se nutren de la informacion del otro, ddodar a una especie de feedback,
donde los medios hacen una seleccidn de los teatagds en la cadena del Presidente
de la Republica para su tratamiento periodistico.sB parte, el Mandatario recoge las
publicaciones de los diarios y las refuta duranieeslace; de esta manera busca

establecer la version oficial del Régimen antepiaidon publica.

2.4 Justificacion

Esta es la primera vez en Ecuador que un Gobiestituye un espacio semanal
para dar un informe de las actividades realizadesntie dicho periodo. Tras casi cuatro
anos de difusion, se han efectuado limitados estualirespecto, pese al impacto que el

fendmeno tiene sobre el ejercicio de la democracia.

Las autoras del presente estudio consideran gleeestrategia de comunicacion
del Gobierno, el Presidente intenta competir eddfinicion de la agenda de debate

publico con los medios de comunicacion. A su vafrensa escrita intenta devolver a



la opinion publica los contenidos del enlace sabation un enfoque critico, lo cual
puede ser motivo de un nuevo cuestionamiento yuestp del Presidente. Se trata de
una suerte de ‘feedback’ permanente entre el Gabietos medios de comunicacion.

Se acogen como explicacion de esta confrontacgumab de las descripciones
planteadas por Omar Rincon -editor de los Telepeeses- sobre el hecho de que las
estrategias de comunicacion en las democracia®éatiericanas se han convertido en
un factor clave de gobernabilidad y legitimidad Im#) y sobre el rol del Presidente de

la Republica.

Rincén afirma que los presidentes actuales goliernpara un
espectador/televidente mas que para un ciudad@&8,(pag. 9). Que no se gobierna, si
Nno se permanece siempre en campafa, se multipisaofertas y se mantiene en el
publico la expectativa. Y que gobernar es estdoe€medios de comunicacion. En este
contexto, se pretende analizar el juego de fuesmig la prensa escrita y el Gobierno,
frente a esta estrategia de comunicacion que tem® uno de sus ejes a los informes

presidenciales de los dias sabados.

2.5 Antecedentes

El primer informe ciudadano del presidente Rafaeir€a fue transmitido el
sabado 20 de enero de 2007 bajo el nombre de &sidante dialoga con el pueblo’, a
cinco dias de su posesion como Jefe de Estado.ck del Jefe de Estado éste
programa surge porquées elemental deber de un mandatario informar a sus

mandantes los hechos, para cumplir con el mandaéole han dado en las urnas”

Inicialmente fue transmitido en vivo y en directwr B4 emisoras, y actualmente
al menos 120 medios de comunicacion, entre radioangles de television a nivel
nacional se enlazan a esta programacion. Se tigpacialmente de estaciones
comunitarias en sectores rurales del pais, y oadies privadas. Ademas la pagina web
de Ecuador TV se enlaza a la cadena. De esta manesaudio abarca principalmente a

Quito y Guayaquil que representan cerca del 2&igoto de la poblacion de Ecuador.

En cuanto a la televisién, poco a poco se han sonaath transmisién de
Television Publica o Ecuador TV varias cadenasteeasos los canales -y radios-

incautados por la antigua Agencia de Garantia dedéfiws y que hoy estan bajo



administracion gubernamental, asi como varias eassdHF. Cabe destacar que en el

caso de los medios privados, el enlace es volantari

En las primeras transmisiones el informativo saloatitnia una duracion de una
hora. A mediados del primer afio de gobierno seementé a dos horas, y en la
actualidad se extiende hasta por tres horas. Eo @e2009, durante el enlace 123, se
incorpord a la cadena el segmerit@a libertad de expresion ya es de tododin
espacio para desmentir las publicaciones de lososmeHl segmento empezd con una
duracién de 19 minutos, pero poco a poco llegétaneberse hasta una hora, teniendo

asi que reducirse otras secciones del enlace.

Al evento asisten funcionarios de Gobierno que delvesponder a
cuestionamientos que pudiera hacerles el presideadimel Correa y participan lideres
comunitarios de los lugares donde se lleva a catemision, pues el programa tiene el
caracter de itinerante. Emilio Espinoza, ex colatlor del actual Gobierno, explico a
diario El Universo,que para cada Informe Sabatino sus organizadoagmires dias
antes de la llegada de Correa para coordinar thesrdocales que se enlazaran y los

entrevistados que intervendran en la cadena.

El informe fue ideado por la Presidencia como ui@apara contar con la voz
oficial del Régimen sobre diferentes temas coyahdsry como una tribuna para el
anuncio de programas y/o acciones oficiales, alguigalas cuales han sido fuente de
tensiones con sectores sociales. Pero el gobiestifiga la existencia de estos espacios
sabatinos en su inconformidad con el tratamientorgadios de comunicacion dan a las
politicas oficiales, por lo que pronto las cadedados sabados se convirtieron en el
escenario para que el Primer Mandatario realicaracibnes de la informacion

publicada durante la semana por la prensa.

La periodista Jeanneth Valdivieso, en su artitadonfrontacion que da éxito,
sefiala quéen las cadenas radiales, cuya recepcion no ha sitkrida pero que se
transmiten por enlace de radios populares y voluataente, Correa hace uso de sus
dotes comunicativos y relata con detalles sus legrproblemas de la semanéZ008,

pag. 79)



Esta estrategia de comunicacion ha tenido impauticeda prensa. Mandatarios
anteriores a Correa se habian limitado a dar diesug informes de manera esporadica,
por lo que las redacciones estructuraban sus agenflaamativas respecto de sus
directivos con propuestas propias y sobre la dadas coyunturas definidas de modo

mas independiente.

Hoy en dia el discurso de los sabados mantieneesidente Correa en el centro
del debate politico nacional. Por lo que, desdeptaseras emisiones, los medios de
comunicacion debieron incluir a las cadenas safmticomo una de sus fuentes
informativas. Valdivieso afirma qu€orrea hace noticia y ocupa importantes espacios
en los medios” (2008, pag. 80). Esto se ha acentuado debido d&ctear de
confrontacion que mantiene el Presidente durante emlaces con diversos sectores

sociales, institucionales y empresariales, y ee@apcon la prensa escrita.

Con esos antecedentes, este proyecto analizairtda®laciones que ha tenido
la estrategia de comunicacion del presidente Ramirea, sobre las agendas
informativas de tres de los principales diariogideulacion nacional. Las repercusiones

se analizaron en los siguientes términos:

1. La recurrencia cuantitativa de los temas propugsto®l Presidente durante
el enlace de los sabados, en las notas publicadasitd los cuatro dias

posteriores al enlace.

2. De manera comparativa, el enfoque que los tre®dieds dan a los temas

planteados por el Presidente Correa durante etenla

3. El efecto de esta estrategia de comunicacion gaberntal sobre las
agendas de la prensa escrita, en términos de hbsndos propuestos por el
Primer Mandatario que se convierten en objeto deatdepublico, y en

relacion con la imagen presidencial.

4, El debate interno en las salas de redaccion séltrat@miento informativo
que reciben las cadenas de los sabados.



2.6 Contexto

Este estudio se concentrara en el periodo queel® de junio al 16 de septiembre de
2009. Durante las cadenas sabatinas realizadddiempo de estudio elegido para esta

investigacion, el Presidente Rafael Correa tuvoeos tres temas polémicos:

1. La creacion del segmenta libertad de expresiéon ya es de todtEntro del
Informe Semanal (6 de junio). Esta seccidn fuedaemn la finalidad de aclarar
los supuestos errores y distorsiones de informasiasficiales, en la prensa
privada. Segun un articulo de diakb Universq del 20 de diciembre de 2009,
de los 42 enlaces sabatinos que dirigié Correantiirase afio el tema de la

prensa como oposicion fue un tépico “recurrenteaeniovible”.

2. La publicacién en diario Expreso de una serie g®rtajes que revelaron la
existencia de millonarios contratos que manteniari€ia Correa con el

Gobierno (27 de junio).

3. La peticiéon de Correa al Conartel para el cierreTdeeamazonas por difundir

una conversacion privada sin orden judicial (13&gtiembre).

Cabe destacar que en el marco del periodo de estadie desestimaran otros temas
gue hayan tenido impacto sobre las agendas infua@sat Este proyecto pretende
contribuir al analisis de una nueva tendencia qusteeen América Latina, y que ha

sido definida como el fendmeno de los ‘Tele-Prediele por tedricos de comunicacion.

Al respecto se recoge la opinion del tedrico espaémis Martin Barbero, autor del
prélogo delLos Tele-Presidentes: cerca del pueblo, lejos d#elmocracia. Crénicas de
12 presidentes latinoamericanos y sus modos de rmoary editado por su similar
colombiano Omar Rincén. Barbero sefiala en ese tguéola novedaddel hecho
politico en Latinoamérica esta en que nuestros gardes mas que presidentes son
presentadores de television que “en vivo y en difeproducen una democracia

emocional para televidentes/ciudadangg008, pag. 7)
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Barbero destaca también como una tendencia el telmagsos Presidentes a la
prensa‘o su denigracion permanente, su equiparacion caroposicion’, o la critica
gue hacen a los medios por deformar la realidatb dpie sus gobiernos hacen. El
experto sefiala que una de las contradicciones @secharamente movilizan hoy la
politica —al mismo tiempo que la limitan deformamtofundamente la democracia—

es su relaciéon con los medios de comunicacion.

El tema de la libertad de prensa tanto en el Ré&gisemo en los medios de
comunicacién puso en cuestion la practica de laodeswia, y con ello surge el

argumento de crear una nueva democracia.

2.7 Hipotesis

El estudio“Analisis de las interrelaciones entre el Enlaceu@adano del
Presidente Rafael Correa y las agendas informatokadres diarios”sostiene que los
informes sabatinos del Mandatario, han supuestanotificacion de las agendas de la
prensa escrita. Esta modificacion ha sido necesari@ respuesta a una estrategia de
comunicacion oficial que convierte al Presidenteeérmrincipal informador de las
acciones del Gobierno y encargado de aclararmroiones publicadas. Y, a que en el
nuevo esquema de comunicacion se intenta conwertos medios impresos en el

principal sector de oposicion a su gestion.

Los medios impresos han debido adecuar sus agesalasedio de un debate
interno en las redacciones respecto de la selegcitatamiento de los temas, sobre el

papel de la prensa y el periodismo en las nuevadicdones de la politica.

El enlace ciudadano supone un espacio de inteidalantre los temas que
propone el Presidente y los que la prensa pubjiGasu vez para que el Mandatario
responda a las publicaciones de los medios, saare¢scritos, objeto de nuestro

estudio.
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Capitulo 3 Dimensiones Observadas

La muestra del presente estudio comprende 180 dieosd y 15 Enlaces
Ciudadanos. Los diarios se distribuyen en igualerénentre El Universo, EI Comercio
y El Telégrafo, los dos primeros son medios prigaglel ultimo es publico. El periodo
de analisis esta comprendido entre el 6 de jurébdb de septiembre de 2009, para lo
cual se consiguieron las ediciones impresas yitesog o audios de los enlaces. En el
caso de los periodicos se selecciond las publinasiale los dias domingo, lunes,
martes y miércoles, con la finalidad de observarathmiento y seguimiento que les
dan estos medios a los temas tratados en el EfQlamadano del presidente de la

Republica, Rafael Correa, que se transmite losdeiha

Para tabular de mejor forma la informacién recatil se procedié a crear dos
base de datos (una para periédicos y otra pa@atEnas) para poder desagregar datos
gue nos permitiesen analizar diferentes aristad estudio. Para el procesamiento de la
muestra de peridédicos se tomd en consideracionagi@bles: namero, diario, pagina,
fecha, dias, cuaderno, seccion, titular de portéitldar de nota, género noticioso,
elementos adicionales, nivel de importancia, tesuhtema, tamafio de la nota,
ubicacién de la pagina, actores, sector, escepalitico econémico, relevancia, fuentes
de informacién, tipo de fuente, rol del actor pirat (Presidente Correa), rol de actores

privados, rol de actores publicos, lugar del enlackerencia interna, juicios de valor.

Tabla 1: Ficha de observacion de diarios

VARIABLES DESCRIPCION

| Variables de contexto

1.1 | Cédigo

1.2 | Diario

1.3 | Fecha

1.4 | Cuaderno

1.5 | Seccién

1.6 | Pagina

1.7 | Titular Portada
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1.8

Titular Noticia

Variables descriptivas

2.1 | Género noticioso

2.2 | Elementos adicionales

2.3 | Nivel de importancia

24 |Tema

2.5 | Subtema

2.6 | Tamafio de la nota

2.7 | Ubicacion en la pagina

Il | Variables de contenido

3.1 | Actores

3.2 | Fuentes de Informacion

3.3 | Posicion/Situacion/Rol del
Actor

3.4 | Lugar del Enlace Sabatino

IV | Otras variables

4.1 | Coherencia interna

4.2 | Contenidos que inducen a

juicios de valor
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En el caso de los enlaces se tom0O en cuenta lablesipara su tabulacion:
namero, lugar del enlace, fecha, duracion del enlaegmento, género noticioso,
elementos adicionales, nivel de importancia, teaotgres, sector, escenario, relevancia,

fuentes de informacién, tipos de fuentes, rol deébraprincipal y juicios de valor.

Tabla 2: Ficha de observacion de enlaces

VARIABLES DESCRIPCION

| Variables de contexto

1.1 | Cédigo

1.2 | Lugar

1.3 | Fecha de Enlace

1.4 | Nimero de Enlace

1.5 | Duracion total

1.6 | Segmento

1.7 | Tema de ficha

Il Variables descriptivas

2.1 | Género noticioso

2.2 | Elementos adicionales

2.3 | Nivel de importancia

24 | Tema

2.5 | Subtemas

2.6 | Duracion del tema(minutos)

2.7 | Ubicacion del tema

Il | Variables de contenido

3.1 | Actores

3.2 | Fuentes de Informacion

3.3 | Posicién/Situacién/Rol del
Actor
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IV | Otras variables

4.1 |Discursos que inducen a
juicios de valor

Cabe indicar que antes a la revision detalladeadauestra se elaboraron dos
instructivos, uno para los diarios y otros paradokaces, en los cuales se consensuo los
criterios para la ubicacién de la informacion derde las variables. Los parametros
fueron discutidos por las autoras de esta investigaen base a su experiencia en el
periodismo y por tanto del conocimiento que posgglrmanejo de la informacién en
las salas de redaccion. Ademas, poseian un corastonprevio de los principales
temas que se debatieron en la agenda noticiosal @eriedo de estudio. Estos
instructivos sirvieron para el analisis de lasafalés mas complejas, tales como temas,

nivel de importancia, tamafio, ubicacion o tiposubmtes.

En el instructivo para tabulacion de diarios sificaron las alternativas para la
observacién de las variables: género noticioadatitde portada, elementos adicionales,
nivel de importancia, temas, tamafio de la notarestfuentes de informacion, rol del
actor, coherencia interna y juicios de valor. P@mplo en la variable “temas” se
decidié que en el tépico “leyes” iria todo lo retaado a servidores publicos, proyectos
de ley y proceso de socializacion de la ley; enrfignicacion” las notas que se refieran
a radio, television, prensa escrita, frecuenciagrtad de expresion y periodistas; en
“contratos” exclusivamente el caso de Fabricio €amrry en “politica exterior” las
relaciones con Colombia, Fuerzas Armadas Revoladias de Colombia (Farc) y Base

de Manta.

Al tiempo que el instructivo para la tabulacion lbs enlaces ciudadanos
establecio las alternativas para la clasificaciénlak variables: duracion total del
enlace, segmentos, elementos adicionales, temagcidardel tema dentro del enlace,
ubicacion del tema, actores/fuentes de informagidal del actor. Por ejemplo en la
variable “duracion del tema dentro del enlace” seidlé que si duraba entre 1 y 5
minutos seria “corto”, entre 5 y minutos “medianehtre 15 y 30 minutos “largo” y
mas de 30 minutos “muy larga”. Asi también se fitasilos tipos de fuentes de

informacion, de tal manera que en “autoridadesudijx’ se incluyera a presidente de
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la republica, vicepresidente y ministros; “funciona publicos” para referirse a
directores, subsecretarios y jefes departamentgalen;“Gad’s” (gobiernos auténomos
descentralizados) a prefectos, alcaldes y juntasgpaiales, entre otras variables.

Tras la tabulacion de resultados se procedié @&zeaeatuatros estadisticos con
sus respectivos graficos. En esta etapa se recarrias tablas dinamicas, una
herramienta del programa Excel, que nos permitidlgnar las distintas variables para

medir la interrelacion que existe entre cadenagsgios.

Finalmente, se realizaron dos entrevistas a duextide los periddicos que
forman parte del estudio. Los entrevistados fudartin Pallares, actual columnista de
diario EI Comercio y ex editor de la seccion Pciitiy Xavier Letamendi, editor de
Politica de El Telégrafo. A ellos se les consult@ gobertura dan en sus medios al
Enlace Ciudadano, cdmo estructuran su agenda deerfeana en funcion de este

programa y de qué manera se seleccionan los tezhasldce.

3.1 Las Variables

En este aparatado se describirAn cada una deatebles que componen las
tablas de datos. Empezando con la tabulacion delifo®s, la variable “cuaderno”
siempre sera el primero porque fue el seleccionmda el estudio, debido a que ahi
constan las secciones de actualidad, politica, @o@m portada y en algunos casos
judiciales, como por ejemplo en El Comercio. Miastique las variables “titular de
portada” y “titular de nota” se las dividié conaddjetivo de ver cOmo una misma noticia

se anuncia en ocasiones de diferentes manerasraismno periodico.

Eliseo Verdn en su articulrensa Escrita y Teoria de los Discursos Sociales:
Produccion, recepcion y regulaci@efiala que en los medios se construyen los titulos
de las noticias en funcion de la percepcion queetiede sus lectores (2004, pag. 73).
Agrega que el sistema de produccion de discursaidtims, organizado como un
mercado, tiende a clasificar a la poblacion seg8rconductas de compra o ho compra
de sus diferentes productos (2004, pag. ‘Téflormacion cuantitativa sobre todo, pero
también cualitativa, que permite conocer el sextade estado civil, nimero de hijos,

tipo de vivienda, el conjunto de practicas de comsule la persona, sus intereses, sus
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expectativas satisfechas y no satisfechas, lasanme&gyvagas o precisas que se asocian

con cada titulo, su estilo de vida y sus opiniones”

Para Veron, los efectos del comportamiento de canmprmo compra son,
efectivamente, los Unicos que interesan a los jgtodes a la hora de elaborar los titulos
y de conseguir la publicidad, en la cual los tgusmn el soporte porque permiten el
impacto y la memorizacion de los avisos (2004, [7&).Por tanto, concluye quél
lector “fiel” a un titulo de prensa lo es porquelsaprecisamente de antemano qué tipo

de discurso va a encontrar”

En cuanto a la variable “Género noticioso” se citmé las categorias de:
reportaje, opinidn, noticia, entrevista, reportajepinion, noticia y opinion, y noticia y
entrevista. La mayor parte de la muestra periadise ubica en el ambito de “noticia”,
debido a que consiste en un registro de declaresignhechos puntuales. Orlando
Pérez, enSe nos rompid el amoionsidera que en los medios de comunicacion
nacionales se mantiene el lenguaje noticioso cediidocoyuntura, que sdélo se supera
cuando se realizan otros géneros, pero ‘nee siempre son bien logrados para
constituirse en verdaderas piezas de lectura, pofigereza de la investigacion o
diversidad de fuentes utilizadag007, pag. 264)

En los “géneros noticiosos”, en lo que se refierpr@gramas de television,
Umberto Eco distingue dos categorias: los prograsasfantasia o de ficcién,
habitualmente denominados espectaculos; y los gmuag de informacion, en los que la
TV ofrece enunciados acerca de hechos que secegriindependientemente. Sobre esta
Ultima categoria sefiala que los acontecimientoslgueser politicos, de cronica de
sucesos, deportivos o culturales, y que en cadalerstos casos el publico espera que
la television cumpla con su deber: a) diciendo éadad, b) diciéndola segun unos
criterios de importancia y de proporcion, c) sepdoa la informacion de los

comentarios (2004, pag. 3).

Agrega que se acusa a la television cuando sejaeegrivilegia ciertas noticias
en detrimento de otras, 0 que omite quizas otrasideraciones importantes, o que sélo
refiere algunas opiniones excluyendo otras (20@4sp2-3)En resumen, afirma que
estamos hoy ante unos programas en los que seameafdrmacion y ficcion, y donde
no importa que el publico pueda distinguir entreioms verdaderas e invenciones
ficticias (2004, pag. 7).
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Entre los “Elementos adicionales” que se distinguigoara la tabulaciéon de los
periddicos estan: noticia con foto, noticia corfigoa noticia con grafico y foto, noticia
con entrevista, noticia con grafico y entrevistatjaia con foto y textuales, noticia con
notas, noticia con foto y notas, noticia con fotcemtrevista, noticia con notas y
caricaturas, noticia con grafico y notas, noti@a foto, graficos y notas, y noticia con

foto y textuales.

De esta clasificacibn uno de los elementos masoriraptes en las notas
periodisticas es la fotografia, por su uso e impadat los diarios. Al respecto, Barthes
sostiene que la fotografia periodistica es un nmen&h conjunto de ese mensaje esta
constituido por una fuente emisora, un canal destrasion y un medio receptor. La
fuente emisora es la redaccion del diario, el grdpdécnicos, algunos de los cuales
sacan la fotografia, otros la seleccionan, la comappla tratan y otros le ponen un
titulo, le agregan una leyenda y la comentan. Elioneeceptor es el publico que lee el

diario. Y el canal de transmisién, el diario mis(2004, pag. 84).

Barthes se pregunta ¢Cual es el contenido del feefstgrafico? ¢Qué
transmite la fotografia? Y responde que por dabnida fotografia transmite la esencia
en si, lo real literal del hecho. Sin embargo, agmie en las fotos existe una reduccién
de proporcion, de perspectiva y de color, en coagidn con la escena donde se
produjo la toma:Una fotografia periodistica es un objeto de trabageleccionado,
compuesto, construido, tratado segun normas profedes, estéticas o ideoldgicas,
gue son otros tantos factores de connotacion; yqima, esta misma fotografia no es
solamente percibida, recibida, sino también leid@Jacionada ma&s o menos
conscientemente por el publico que la consulf@§04, pag. 86)Y que por tanto, el
texto de la noticia constituye un mensaje paradistinado a connotar la imagégso
representa un vuelco historico importante, la imag& no ilustra la palabra; es la
palabra que, estructuralmente, es parasita de lagem” (2004, pag. 89)

En lo que concierne al presente estudio posee rgtamancia la fotografia a
politicos o de temas politicos. Al respecto, Veafirma que en los medios informativos
hay varias modalidades de “puesta en imagen” debhespoliticos, pero en su articulo
toma en cuenta solo una: la “retorica de las pasiprjue son siempre instantaneas del

rostro del politico (2004, pag. 25).
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Este tipo de fotografias sirven para evidenciar wiraunstancia politica
determinada, aun cuando haya sido tomada en un moraeterior al de la noticia que
ilustra. La difusion de esa imagen reenvia al pitesde una coyuntura, por tanto las
circunstancias en que fue tomada, aquello que l@igpohaciaen ese momento no
tienen ninguna importancia (2004, pag. Z8).cuanto a las imagenes de los politicos en
pose sostiene que no abundan en los medios infeoagborque sélo aparece en el

momento de las grandes campafas electorales.

La variable “nivel de importancia” se la clasifiel baja, media y alta, de
acuerdo al tamafio de la noticia, su ubicacién detgl diario y si aparecio en portada y
en qué espacio. Asi también la variable “tamafntadeta” se subdividié en: pequeio
(de 1 a 15 centimetros), mediano (de 16 a 30 cetds), grande (de 31 a 45
centimetro) y muy grande (de 46 centimetros eraat#)l En “ubicacidn de la pagina”
se consider¢ las categorias de: centro-derechpdaferior, centro-izquierda, centro-
medio, centro-superior, doble-pagina, inferior-iegdo, inferior-derecho, media
pagina, pagina completa, superior-centro-izquierdaperior-derecho y superior-

izquierdo.

En la variable “tema” se selecciond los tépicos fésuentes en el periodo de
andlisis luego de una primera observacion de lastraieEstos fueron: aduanas,
asamblea, banca, bloque regional, comunicaciontratos, deportes, economia,
educacion, electricidad, gobiernos autonomos désdeados, impuestos, justicia,
leyes, partidos politicos, petroleo y minas, poditipolitica exterior, salud, seguridad

social, seguros, social y tecnologia.

Los subtemas que se tomaron en cuenta para estioesbdn los relacionados a
los tres temas que mas resonancia tuvieron en ddgdicos analizados, es decir,
comunicacion, contratos y politica exterior. Es, agiie en “comunicacion” los
principales subtemas fueron: caso Teleamazonastdib de expresion, auditoria de
frecuencias, medios incautados, criticas a la preak control a los programas de

television y la relacion con los medios.

En el tema “contratos” los subtemas mas importafteson: relacion con el
hermano, cambios gabinete, investigacion, termémacontratos, vinculos familiares,
auditorias, terminacién, concurso empresas, casosadrupcion y veedurias. Y

finalmente, en “politica exterior” los subtemasrfwre Caso Angostura, Relacion con
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las Fuerzas Armadas Revolucionarias de ColombiacF&8ase de Manta, bases
militares, aportes de las Farc y la creacion deblogues regionales de la Unién de
Naciones Suramericanas (Unasur) y la Alianza Bohwa para los Pueblos de Nuestra
América (Alba).

En la variable “actores”, de acuerdo a los tematados en el periodo de
estudio, la clasificacion de los involucrados es @tas periodisticas fue: maestros,
asociaciones, funcionarios publicos, asambleiptr&distas, ciudadanos o pobladores,
alcaldes y prefectos, empresarios, superintendegmtesurador, fiscal, aseguradoras. A
Su vez, estos actores se subdividieron en lasbkasidrol del actor principal”, que es el
presidente de la Republica Rafael Correa; “rol aedctores privados” y “rol de los
actores publicos”, que son funcionarios de Est&apel caso del actor principal las
categorias fueron: informar, ordenar, denuncianednt y opinar. A los actores
privados se los clasifico de acuerdo a si su re: finformar, advertir, opinar o
denunciar. Y para los actores publicos las vargariteeron: informar, investigar,

advertir, opinar, ordenar y denunciar.

La variable “tipos de fuente” se clasificO en @ic autorizada, ciudadana, no
autorizada y sus combinaciones. Oficial se remielusivamente a las fuentes
gubernamentales. En tanto que las autorizadas epresentantes de gremios,
asociaciones, camaras de comercio, ex funcionargpge por su rango o conocimiento
dentro de una institucion tenga una opinion relevdras fuentes no autorizadas son las

gue piden reserva de su nombre.

Mientras que la variable “fuentes de informaciéa”dividié en: Presidente de la
Republica, director del Instituto Ecuatoriano de gB8&lad Social (IESS),
superintendente, ministros, asambleistas, veedsdasrdotes. Considerando el ambito
de éste estudio el “escenario de los actores’asi#ficld en politico y econdmico, porque
son estos tépicos los principales dentro del En@iceladano. La variable “sector”
analiza si el escenario donde se desarroll6 laciaos externo, privado, publico y

ciudadano. En tanto, que la “relevancia” pueddag, media y alta.

La variable “coherencia interna”’ se refiere a Istitellar de la nota guarda
relacion con el contenido de la noticia, porqu@egsiones los medios de comunicacion
colocan titulares llamativos que no representamds importante del hecho noticioso.

Mientras que la variable “juicios de valor’ tienento propdsito detectar frases
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subjetivas en los Enlaces Ciudadanos y en losodigie puedan inducir a una postura

determinada al ciudadano.

Al respecto de la objetividad en los medios de wuinacion ecuatorianos,
Orlando Pérez cree gutodavia queda para el debate si la neutralidad stituye el
rol de un medio cuando las circunstancias politicidigan a asumir posiciones y si

estas deben quedar planteadas en cada espacidatenacion” (2007, pag. 264).

Gran parte de las variables antes mencionadgsisarea la muestra de Enlaces
Sabatinos que abarca la presente investigaciérerS8bargo, es importante explicar el
contexto desde el cual se construye este prodgo,.tiene como actor principal al
presidente de la Republica, Rafael Correa. La mn&idn oficial se realiza
religiosamente la mafiana de los sabados, desd€auea llegoé a la Presidencia del
Ecuador en enero de 2007. El lugar del enlace vdeia acuerdo a la agenda
presidencial, en ocasiones su escenario respotaleayuntura histérica, por ejemplo
en las fiestas de Guayaquil es habitual que lanzade efectie en esta ciudad. Es asi
que se incluyé la variable “lugar del enlace”. Bld€e Sabatino no tiene una duracion
fija, puede durar hasta cuatro horas dependiendaah) que la variable “duracion del
enlace” se clasifico en: corta (de una a dos hprasjliana (de dos a tres horas) y larga
(de tres a cuatro horas).

La cadena sabatina se transmite por Ecuatorngl gl Estado. Sobre este tipo
de medio de comunicacion, los autores de TeleviBidblica, Cultural y de Calidad,
afirman que‘La mas clara caracteristica de la television esllaés que interpela, se
dirige, al ciudadano mas que al consumidoY’.por lo tanto su objetivo primordial es
ayudar a la construccion del espacio publico, guechte el didlogo entre los diversos
actores sociales y las diferentes comunidadesraigti El segundo rasgo que marca a
la television publica, explica, se encuentra eelddoracion de productos audiovisuales
gue representen y articulen las diferencias retgsnalocales de la cultura nacional. El
tercer rasgo que configura a la television pubdisafrecer una imagen permanente de
pluralismo social, ideoldgico y politico, abrienéspacios a las voces mas débiles,
como las minorias culturales (los indigenas, losndsexuales) y los creadores

independientes (2004, pag. 81).

Como producto la cadena presidencial no es exdude Correa, por el

contrario, es un mecanismo utilizado por los gobetes latinoamericanos cada vez con
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mayor frecuencia. La emplearon los ex mandatarivard Uribe y Lula Da Silva, de
Colombia y Brasil respectivamente, y en la actaalieél presidente venezolano Hugo
Chéavez. Omar Rincon afirma qugNunca habiamos tenido tantos presidentes tan
populares en América Latina! Todo, tal vez, se delg@e usan la comunicacién como
su estrategia fundamental, a que estan cerca dablpwy estan haciendo la democracia

a su manera personaf2008, pag. 5)Pues cree que la politica se ha convertido en una
arena mediatica y una narrativa de pasiéon por@tipmas que un asunto de programas,
ideales ideoldgicos o construccion de ciudadan@&wmodraticas."Asi asistimos en
América Latina a una democracia de presidentesicities que saben estar cerca de

los sentimientos y expectativas populares pera ld@la argumentacion ideoldgica”

Sostiene que este nuevo sistema se basa en eflidggobierna dentro de un
autoritarismo light, casi farandulesco; que realima democracia en directo, sin medios
ni intermediarios; que piensa en perspectiva lothbs gobernantes son tele-
presidentes que generan emocion mediatica y estéra ael pueblo pero lejos de la
democracia” (Rincon, 2008, pag. 6)Aflade que estos presidentes gobiernan como
presentadores de televisibn que “en vivo y en thfeproducen una democracia

emocional para televidentes, no para ciudadan@8(2f&g. 7).

En la variable “segmento”, dentro de la tabulacitenla muestra de enlaces
sabatinos, se determiné que la cadena presideseialivide en dos momentos: el
informe de actividades y la “La libertad de expbasya es de todos”, en este ultimo
espacio el Mandatario se refiere a lo que él cemaidnentiras de los medios de
comunicacion. La periodista Jeanneth Valdiviesse@rarticuloLa Confrontacién que
da Exito comenta que en las cadenas radiales Correa haredeissus dotes
comunicativos y relata con detalles sus logrosoplemas de la semana (Rincén, 2008,
pag. 79). Sostiene que para Correa la prensa, sateepciones, es “mediocre”,
“corrupta”, defiende intereses privados y con desgiversaciones” y “mala fe” busca
“hacerle dafio” al gobierno. Ese discurso lo repita y otra vez cada que puede, en
cualquier espacidNingun medio de comunicacion grande en el paisadibrado de
las criticas de Correa. La confrontacién con eset@eha sido una constantg2008,
pag. 80)afirma.

En sus enlaces el Presidente suele utilizar digsemsoursos para dinamizar el

espacio y dar sustento a sus argumentos, entrgrittdpales estan: las diapositivas,
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videos, llamadas telefénicas, diarios y musica, cu&forman la variable “elementos
adicionales” del presente estudio. Veron cuestiangilizacion de esos elementos por
parte del poder, pues sefala que cuando los recgrso constituyen la riqueza de la
television son empleados directamente por losipodit se vuelven sospechosos (2004,
pag. 33). Sin embargo, cree que el empobrecimi@gitaliscurso politico no se debe a
lo audiovisual, por el contrario dice que el ingrée lo politico en la era audiovisual ha
significado un enriguecimiento del discurso patitfe004, pag. 39).

Para recabar las variables mencionadas en las nasielst periédicos y enlaces
ciudadanos se disefidé dos modelos de fichas técnicagpara los diarios y otra para los
enlaces. La ficha de periodicos esta compuestayairo grupos de variables, que son:
de “contexto”, “descriptivas”, de “contenido” y ‘fals variables”. Las de contexto las
componen los subtemas: cdédigo, diario, fecha, cunadeseccion, pagina, titular
portada, titular noticia. Las descriptivas la confan los subtemas: ubicacion, género
noticioso, elementos adicionales, nivel de impai@ntema, subtema y tamano de la
nota. La variable de contenido incluye los siguwentopicos: actores, fuentes de
informacion, posicion-situacion-rol del actor y &gdel enlace sabatino. En otras
variables estan los criterios de: coherencia iatgrnontenidos que inducen a juicios de

valor.

Asi por ejemplo la ficha 0344 correspondiente aidli&l Telégrafo en su
edicion del 13 de septiembre de 2009. La noticializada esta en la pagina 4 del
cuaderno 1, en la seccion Actualidad. Esta ubiesdal lado superior-izquierdo de la
pagina, mide 29 por 20 centimetros, por lo cuaoseiderd que es alta importancia. No
presenta un rebote en la portada del periddicotitGlar es “La UNE advierte paro
indefinido el martes” y esta compuesta por inforid@accon foto. El tema es “Los
educadores convocaron a una asamblea para dab@ioiones que los lleve a una
paralizacion” y no posee subtema. Los actores smaridades de la UNE (Union
Nacional de Educadores) y el presidente Rafaele@orcas fuentes de informacion
también son la UNE y el Mandatario. El rol del aae informar y demandar. La nota
periodistica presenta coherencia internet, es,dge# el titular es acorde al contenido.
Ademas contiene juicios de valor, esto es, fraseduales tomadas del enlace
ciudadanoEl martes todos a las aulas para una nueva derrptaa esa dirigencia
insensata e irresponsable de la UNEfirmo Correa. El lugar del enlace fue Lloa, en la

provincia de Pichincha.
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La ficha de los enlaces ciudadanos presenta losnesiscuatro grupos de
variables: “contexto”, “descriptivas”, de “conteaidy “otras variables”; pero los
elementos que las componen varian. Es asi quengextm estan los subtemas: cédigo,
lugar, fecha de enlace, numero de enlace, duractéh segmento y tema de ficha. En
variables descriptivas los topicos son: génerccitsd, elementos adicionales, nivel de
importancia, tema, subtemas, duracion del temaigaaidn del tema. En variables de
contenido estan: actores, fuentes de informacigosjcion-situacion-rol del actor. Y en
otras variables el Unico subtema es: discursos igdacen a juicios de valor.
Adicionalmente, al final de la ficha hay un apada@nominado “observaciones”, para
describir situaciones importantes vistas en eloenlRara completar la ficha se procedio
a analizar por completo las cadenas sabatinasequarsmitieron durante el periodo de
estudio. De los 15 enlaces revisados, los audicsm® fueron bajados de la pagina
web de la Presidencia de la Republica y de 10 ssiguio la grabacion de audio y

video.

Un ejemplo de este modelo de ficha es la 007,date 123, transmitido el 6 de
junio del 2009 desde Gualaquiza, en la provinciddeona Santiago. Su duracion total
fue de dos horas con 51 minutos. El segmento qaea&o6 en esa ficha fue el Informe
de Actividades y el tema de la ficha era la “Tasdamnderés al consumo minorista”. Su
género noticioso fue informacion y su nivel de im@@ncia media. Contdé con el
elemento adicional de diapositivas, en las cuaesvblucidon de las tasas maximas de
consumo. El tema central fue “Se elimina la tasaatessumo minorista unificandola a
18,92 %", su duracion 4 minutos con 56 segundostyve ubicado al final del enlace.
Los subtemas fueron: baja de las tasas de intefg®hbtema de liquidez por crisis
econdémica en la banca. Los actores de ese espadgwesidente Rafael Correa, la
banca, grandes y pequefios consumidores, mediosodrinicacion y analista
econdémicos. La fuente de informacion fue Correauyrd fue explicar. Se detecto
juicios de valor. Textualmente el Mandatario dijt\lo se me dejen engafar
nuevamente por toda la manipulacién de la prenda giertos analistas que muchas
veces no saben de lo que hablan”. Esta frase ead&nintolerancia de Correa hacia
los medios de comunicacion y como a traves de agrgma los desacredita y difunde

su version de los hechos.
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Para el procesamiento de las 462 fichas se sig®iih ideas para facilitar su
tabulacion. De esta manera se las clasific6 poasegenerales, estdndares de tamafio o
duracién, importancia, relevancia, sector, escenari fuentes de informacion
dependiendo de qué sector provenian. A continuagd&laboraron dos bases de datos,
una para los periédicos y otra para los enlacesdd dos diarios compuesta por 28

columnas y la de enlaces 17 columnas.

Luego se hicieron graficos combinando variables gaitraer conclusiones. En
primera instancia se realiz6 por separado los apsifide enlaces y diarios, y
posteriormente graficos comparativos de estos tftas de analisis. En el caso las
combinaciones fueron las siguientes:

e Tamafio y tema, para determinar qué espacio sedemnda pagina del
diario.

 Del nivel de importancia que otorgd cada peridodacolos temas:
contratos, comunicacion y politica exterior.

e Combinacion de las variables dia y tamafio. Paraeegdtados de cada
periodico se elabord un gréfico. El objetivo fue gaé dia de la semana
se le dio mas espacio a los temas tratados eftagleen

» Coherencia interna con la variable diario. Asi emdstré qué periddico
tuvo mas notas en las que el titular y el textada@n relacion.

* Juicios de valor con la variable diario. Para detear qué periodico
presentd mas frases textuales del Presidente Regdablica con juicios
de valor.

* Rol del actor principal con la variable diario.

* Rol del actor publico con la variable diario.

* Rol del actor privado con la variable diario.

» Tipo de fuente con la variable diario. Para verua tjpo de fuente se
acudio con mayor frecuencia en los peridédicos gomponen este
estudio.

» [Escenario de los actores con la variable diario.

» Sector de los actores con la variable diario.

» Género noticioso con la variable diario.

* Temas que aparecieron en portada con la variahtedi
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Nivel de importancia con la variable diario.

» Ubicacion de péagina con la variable diario.

Para analizar la cobertura al tema de politicarextse combiné las

variables diario y tamafio de nota.

e Para analizar la cobertura al tema de comunicasg®rcombind las
variables diario y tamafio de nota.

» Para analizar la cobertura al tema de contratas®ino las variables

diario y tamafio de nota.

La variable titular de nota con la variable diario.

e« Temas con la variable diario. Para saber qué tdéusaien los que mas
cubrié cada periédico.

e Seccion con la variable diario. Con el objetivo dkterminar en qué

secciones se trataron los topicos expuestos enagleedel Presidente.

En tanto que, gréficos de los enlaces ciudadarsp®nelen a los siguientes criterios:

Lugar del enlace ciudadano

Duracion del enlace con la variable segmento.

Los temas mas recurrentes con la variable segmento.

Elementos adicionales utilizados en el enlace.

Sector con la variable escenario en que se deseenui@s actores que

participan en los enlaces.

Tipos de fuentes.

Rol del actor principal con la variable segmento.

Rol del actor principal en el tema comunicaciogete politica exterior y

contratos.

Empleo de juicios de valor.

Combinacién de las variables duracion y tema.

El dltimo paso fue comparar los resultados de E$albles mas importantes de los
diarios con las de los enlaces. Las combinaciones sg realizaron se detallan a

continuacion:
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Variable tema: cuales fueron los temas mas tratadoks enlaces y
cudles recibieron mayor cobertura en los periodiBms esta forma se
establecieron coincidencias y diferencia en la dgele los dos espacios.
Agenda: aunque este término no forma parte dedsaables es unos de
los puntos mas importantes de esta investigacibrus& de variables

como dia, seccion, nivel de importancia y ubicacigermiten hacerse
una idea de como se construye la agenda en lo®siedi

Fuentes: Sirve para comparar a qué fuentes reamriedurante el

periodo de investigacion, los periédicos y cualesuslizaron en los

enlaces.

Rol del actor principal: Qué funcion cumple el pleste Rafael Correa
en los enlaces y en los periédicos.

Empleo de juicios de valor: Si existen 0 no emiaiss periodisticas y en

los enlaces sabatinos.
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Capitulo 4 Marco Teorico y Referencial

4.1 Elementos Teoricos

Este apartado se dividira en dos subtemas: Elemémdoicos e Investigaciones
relacionadas. Para una mayor comprension del terla gresente tesis es necesario
acudir a las teorias sobre la comunicacion. Defestaa se intentara conceptualizar el
rol de los medios en la sociedad, su relacion ¢qoder politico y cdmo se elaboran
las agendas informativas. Ademas, se presentas estodios, similares a la presente
investigacion, tal es el caso del monitoreo de zieslenominadd.a influencia del
discurso presidencial en la agenda de los periGliecuatorianosrealizado en febrero
de 2010; asi como uno de Fundamedios (Fundaciénnanghra la Observacion y
Estudio de Medios) a los medios publicos del Ecyasltre otras investigaciones.

Héctor Borrat, eitl periddico, actor del sistema politicafirma que si por actor
politico se entiende todo sujeto o institucion eagda afectar el proceso de toma de
decisiones en el sistema politico. Por tanto, greeel periddico independiente debe ser
considerado como un verdadero actor politico, povdriedad y la potencia de los
recursos de que dispone para influir y lucréu “ambito de actuaciéon es el de la
influencia, no el de la conquista del poder ingfitunal’ (Borrat, 1989, pag. 67). Sin
embargo, explica que esta capacidad para afectanmglortamiento de la ciudadania la
utiliza en funcion de sus propios interesésfluye sobre el gobierno, pero también
sobre los partidos politicos, los grupos de inted@s movimientos sociales y en su
audiencia” (Borrat, 1989, pag. 77).

El autor reconoce que los periddicos son importaptga fortalecer un sistema
democratico, no obstante, dice que para que cungglacuadamente su funcién deben
ser objeto permanente de un analisis critico, iguraso como el que ellos hacen a
quienes ocupan el poder. Pero afirma que no seepleidlar que estos medios realizan
sus practicas rutinarigsdespliegan sus estrategias dentro de los caueeke gqnarca su
estrategia globalel lucro yla influencia. En este proceso de produccion de rasja!
periodico opera mediante una serie de decisionesexidusion, inclusion vy
jerarquizacion acerca de los hechos y conflictakiosos, de las fuentes y de los datos
suministrados por ellas, de los actores, de losdeya construidos y de los textos ya
escritos (Borrat, 1989, pags. 71-72).
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El ndmero y el tipo de textos que el periddico dada desarrollar una noticia
pueden ser una medida de la importancia politiehigterés periodistico que el diario
asigna a ese tema. Mientras que el nUmero pagoraedse publican textos sobre un
mismo tema de actualidad proporciona otra medid@nto mas alto, mas hace
sospechar la existencia de una estrategia espesilure ese tema (Borrat, 1989, pag.
73). Los usos que el periddico hace de los lenguajaiqusl pueden cumplir diversas
funciones: a) interpretar y conectaydiseminar la informacion, groyectar al futuro y
al pasado, d) implantar la agenda publica, e) estinpara la accion, f) desinformar
(Borrat, 1989, pag. 74).

Borrat afirma que la narracion y los comentariasdpcidos a partir de la noticia
se desarrollan sobre dos ejes: el de la contexagadin sincronica (que inserta esa
noticia en los sistemas y sus contextos, a escalaicipal, regional, estatal e
internacional) y el de la contextualizacion diadgcan(que sitla la noticia en la
coyuntura y en los tiempos de larga duracion, cdmstoria y como prospectiva).
Afiade que la omision de ciertos temas sugieredsupicion de que el periédico no les

atribuye un rango prominente en la jerarquizaci®sus notas.

Este tipo de omisiones o descontextualizacionem®moticias han servido al
presidente de Ecuador, Rafael Correa, para desaalél trabajo de los medios de
comunicacion. En el textba palabra rota: seis investigaciones sobre el pgismo
ecuatoriano,Fundamedios sefala que la estrategia del Mandatara enfrentar a los
medios se basa en dos componentes: la descalifitaomo arma de combate politico
y el estatismo mediatico como instrumento de pfi@endamedios, 2010, pag. 209).

Para dar contexto al tema de la descalificaciomdB&medios explica que hasta
antes de la llegada de Correa al poder, los mestans sujetos de criticd.os medios
convivian con el poder y viceversa. Esa antiguaaiéh —accidentada a ratos, cordial
a veces, pero siempre tensa y mutuamente interesagasostenia en un sinniumero de
acuerdos bilaterales tacitos, en defensa del sfatn, de la libertad de empresa, de la
propiedad privada, de la economia de mercado, déelaocracia representativa, de la
libre expresion” (Fundamedios, 2010, pag. 210). Pero que con Cerrezl Gobierno
esa relacion poder-medios cambio drasticamentelidaxgue de un lado, el locuaz
mandatario pasoé de la critica a la descalificadiéhos medios privados y del otro, los
medios privadosdejaron de ser los socios camuflados del podeiftmal y, de pronto,
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se volvieron opositores inerciales del Gobiern&l mencionado estudio concluye que
como consecuencia de descalificacion del quehaegiodistico, por parte del
Presidente, las empresas de medios han perdidtafaeamagen, mientras el Gobierno

erosiona su confianza (Fundamedios, 2010, pag. 214)

En cuanto a la estatizacion explica que la egfi@teonsistid en que algunos
medios que originalmente eran privados en la adadlestan en manos del Estado, ese
es el caso los medios televisivos, radiales ytescdel Grupo IsaiasDesde la llegada
de Correa al Poder, su estrategia mediatica pasé lpocreaciéon de un poderoso
escudo mediatico alrededor del Gobiern¢Fundamedios, 2010, pag. 214). Dicho
escudo lo componen tres tipos de medios: 1) logasue importantes medios que antes
no existian y que nacieron por iniciativa directa &obierno de Rafael Correa
(Ecuador TV, el periddico El Ciudadano, impresoigitdl, entre otros); 2) los medios
que vivian con respirador artificial (Radio Nacibdal Ecuador, hoy Radio Publica del
Ecuador); y 3) los medios privados que, por razdinascieras, fueron estatizados en la

época precorreista (diario El Telégrafo, TC TelévisGama TV, radios y revistas).

Entre los objetivos del presente estudio esta élisss de la agenda de los
medios de comunicacion, a través de una muestiedédicos y entrevistas a sus
directivos. De esta manera se pretende lograr prmexianacion que permita saber cémo
se construye a partir de los enlaces del presidE€oreea, puesto que lo que los
periodicos publican de alguna forma repercute epeelsamiento colectivo. En ese
sentido, McCombs y Shaw sostienen que la idea stabkecimiento de una agenda
significa que las prioridades de la prensa en @gnadida se convierten en prioridades
del pablico. Lo que la prensa acentua a su ver@#wado privada y publicamente por

los publicos de la prensa” (McCombs, 1986, pag. 4).

En esa linea, agregan que los conocimientos daskaistos politicos que tienen
los ciudadanos se basan en una pequefia muestraudeb de la politica real, puesto
qgue la realidad se encoge cuando los medios inforosadeciden qué cubrir y qué
aspectos transmitir en sus informes y cuando Idsiqus deciden qué mensajes
noticiosos atenderan. A cargo de ese proceso eecgamh en los medios estan los
editores y los directores de noticias, que enakbdiia deben decidir qué noticias van a
pasar y cuales rechazar. Algunos temas son usade@ssiamente, otros reducidos

severamente’Los periodicos claramente indican el valor quedan al relieve de una
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noticia por el tamafio del titular y su ubicacionnti® del periddico, desde el primer
tema en la pagina uno hasta la ubicacion en la g@anferior de una columna en la
pagina 66” (McCombs, 1986, pag. 7).

Rincén sostiene que la comunicacion se ha coneewrid la clave para la
popularidad y legitimidad presidencial en Latinoao® Pues afirma que la politica es
ahora una arena mediatica del poder mas que untoaslen programas, ideales
ideoldgicos o construccion de ciudadanias (200§, pd9). Pag. 149. Agrega que la
comunicacion aparece como estrategia fundamentallgpéransformacion de la politica
en cuanto en su campo se juegan las agendas uldisavisibilidades ciudadanas, las
actuaciones de los politicos y las atmoésferas |@aggcion publica y el ejercicio del
poder (2008, pag. 151).

“Los gobernantes latinoamericanos son politicos raegcanos al pueblo y muy
televisables. Y lo son porque han sabido entendernealestar que tenemos con la
politica institucional”, sefiala Rincdn. Malestar que dice es consecudaaiaa politica
gue ha sido mal ejercida por unos politicos cinicosrruptos que han llevado a que la
democracia no demuestre su contundencia colegues no ha traido justicia social y
tampoco ha ayudado a solucionar los problemas lseciaecondmicos de la gente
(2008, pag. 155).

4.2 Investigaciones Relacionadas

En febrero de 2010 el Area de Investigacién dep@iesublico los resultados de su
monitoreo dos Enlaces Ciudadanos y seis periddi@sonales, denominadba
influencia del discurso presidencial en la agendalds periddicos ecuatorianogl
estudio, que comprendié un periodo de andlisis ate smanas, tuvo objetivos muy
similares a los de la presente investigacion. Es®sconstatar de qué forma son
tratados en los diarios los temas abordados ppresidente de la Republica, Rafael
Correa, en su cadena sabatina. Asi como en qué teomen énfasis y su frecuencia

durante la semana posterior a la cadena (Alexalyhta, 2010, pag. 3).

Los enlaces ciudadanos que analizé Ciespal fudrbB%y el 130, transmitidos el

18 y el 25 de julio del 2009, respectivamente. dotres de este estudio creen que en
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Latinoamérica la politica como accién discursiemd, ante todo, presencia mediatica.
Y es que Correa no es el Unico mandatario en l@nmegue posee su propio programa
audiovisual, también lo tuvieron Alvaro Uribe Vélez Colombia, Luis Ignacio ‘Lula’
da Silva en Brasil, y en la actualidad lo mantierlergo Chavez Frias en Venezuela,
Evo Morales en Bolivia, Daniel Ortega Saavedra @&afdgua y desde julio de 2009,

Alvaro Colom Caballeros en Guatemala. (Alexandralay2010, pag. 6)

La muestra estuvo compuesta por noticias que fueobicadas en los diarios El
Comercio, El Universo, Expreso, La Hora, Hoy y Hlégrafo. En palabras de los
autores, la seleccidn se sustenta en que estossdsan de circulacion nacional y se los
edita en las dos ciudades principales, Quito y @gay, ademas de que El Telégrafo es

el primer periédico publico del pais.

El periodo de ese monitoreo esta comprendido ehtt® de julio y el 1 de agosto
de 2009, posteriores a los enlaces ciudadanos fyalases. Se recolectaron 84
ediciones: 82 impresas de todos los diarios, adelm&®s electrénicas de EI Comercio
y El Universo. Por tanto, la base de datos se ngytsiton 373 notas periodisticas, de
las cuales, 293 informativas y 80 de opinion. Rdrestudio, la muestra se analizé en
tres niveles a través de tres variables: frecuemsi@uctura morfoldgica y tratamiento

informativo o periodistico.

En el primer nivel se registra el nimero de veass Iqs temas abordados por el
presidente Rafael Correa tuvieron eco en los diadesde el dia siguiente a la
transmision del enlace radiotelevisivo. Se utiliaavariable ‘frecuencia’, que permite
determinar el grado de repeticion de los temasada ano de los segmentos. A partir de
esta variable observan también los temas de quéesdg les interesan mas a los
diarios y, en funcion de ello, analizar las coneg®o desconexiones de cada periodico
con el discurso presidencial. Asimismo, permitealdstcer cuantos y cuales temas

fueron omitidos o silenciados por la prensa. (Atelka Ayala, 2010, pag. 5)

En el segundo nivel, ponen atencién a la forma ea kps diferentes notas
periodisticas son presentadas por cada diario, amidila variable ‘estructura
morfoldgica’, que pone en evidencia el despliegue informativoagaa uno hace de los
temas abordados por el Presidente. Esta variabieitpe ademas, registrar qué temas
estuvieron en primera plana y cuales incluyeronmelgos adicionales o0 recursos

técnicos que los destacan frente a otras notasniafivas, tales como: fotografias,
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gréficos, recuadros, puntos de vista de otras égententrevistas a especialistas o al

publico en general. (Alexandra Ayala, 2010, pag. 5)

En el tercer nivel, utilizan la variable ‘tratamierinformativo o periodisticogue
permite, a partir de la magnitud que los temasemdhce sabatino adquieren en el
conjunto de notas periodisticas sobre el discurssigencial, considerar la proposicion
principal—que es parte del analisis del discurso—, comealdiestablecer los enunciados
de las notas periodisticas (textos), que transmitesignificado, en este caso, de la
relacion Ejecutivo-medios de comunicaciéon (contgxilexandra Ayala, 2010, pag. 6)

Para este analisis, Ciespal descubrié que endacéh de noticias de un diario la
politica es tema preponderante y las fuentes tdgigdenen primacia sobre otras; dentro
de ellas, la palabra presidencial ocupa el prinogan jerarquico.“Si en nuestra
democracia se concibe al Primer Mandatario comonteni Ciudadano, es obvio que
sus acciones y/o declaraciones lo convertiran eme@ra fuente de informacion para el

ambito nacional’; sostienen. (Alexandra Ayala, 2010, p4g. 6)

En el enlace 129 se observo que Rafael Correa @@ demas: uno legal, dos de
economia interna, cuatro de economia externa, céodwe politica exterior, ocho
sociales, 16 sobre medios de comunicacién y 10espblitica interior, entre estos
altimos los contratos del Estado con Fabricio Gorleermano del Presidente, puesto en
debate por diario Expreso en 2008. Ademas, el defeEstado anuncié ocho
informaciones exclusivas relacionadas con poliggterior e interior, leyes, social,

economia interna y externa. (Alexandra Ayala, 2@, 8)

En el enlace 130, los temas sobre los medios a@rtn fueron los mas
mencionados por el Primer Mandatario (17), lo captesenta el 30% de un total de 55,
porcentaje algo menor que en la cadena anterigfr¥®4 Hubo un pronunciamiento
sobre temas legales y otro de politica exteriogtroude economia interna, seis de
celebridades y artes, siete menciones a tematicéasles, ocho de economia externa, y
11 sobre politica interior. Al igual que en la caalesabatina 129, el presidente Correa
hizo 14 anuncios novedosos relacionados con pmlititerior, economia externa,
economia interna, social, leyes, medios de comcidica artes y celebraciones.
(Alexandra Ayala, 2010, pag. 9)
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De los 101 temas que el presidente Correa men&orambos enlaces, 50 tuvieron
eco en las ediciones impresas de los seis per®ditalizados, |0 que representa casi la
mitad de los temas abordados: 23 se difundierae ehtl9 y el 25 de julio, mientras 27
se registraron del 26 de julio al 1 de agosto.dXtrario, de los 51 temas que la prensa
omitio, 23 fueron tratados en el enlace ciudadd®®) § 28 en el enlace 130. Los temas
gue omitieron los periddicos fueron principalmestdbre medios de comunicacion,
politica interior y social. Asi por ejemplo citanejuna de las omisiones del tema de
seguridad interna fue el anuncio de Correa de rlzaaupa los policias de turismo por
guias turisticos, y la decisibn de reubicar a ladicias que ocupan puestos

administrativos para que patrullen o vigilen lakesa (Alexandra Ayala, 2010, pag. 11)

Al respecto Ciespal sefiala gt@on la omision de estos temas es evidente que los
‘silencios’ en el discurso mediatico no se puedsnonadr como inocentes: sugieren
posiciones, si no con respecto a los temas no aolmsl si con relacion a los que se
visibilizan de manera destacada, sea de acuerdo elomterés de cada medio de
comunicacioén, o de acuerdo con la jerarquia tenzatjoe se ha asignado a las noticias
y a su ubicacion en las paginas de un diario (litpa y la economia mas importantes
que lo social, o lo nacional mas relevante quedoal, por ejemplo)”.(Alexandra
Ayala, 2010, pag. 11)

Otro elemento constatado fue que de las 22 infdonas que actualizaron
determinados temas en los enlaces 129 y 130, lBcisupresidenciales sirvieron
como insumo para elaborar 35 noticias. Asi por pjeraxplican que en la pagina 4 de
la edicion del 28 de julio de El Universo, en lagén Actualidad se publicé la nota
titulada “Inspectoria de Trabajo no conoce anurdgoCorrea”, relacionada con la
mencion hecha tres dias antes por el Primer Mamolaa el enlace, sobre la creacion

de una unidad especial a favor de las empleadaésiimas.

El Area de Investigacion de Ciespal indic6 que maranalisis la clasificacion por
temas, de las 373 notas periodisticas recabadelsneanitoreo, no estuvo determinada
por el orden secuencial de las secciones del eciadadano, sino por los grados de
jerarquia y de especificidad que dan los diaridesatemas abordados, es decir, los
temas se ubicaron por importancia, pertinencia wvedad dada por cada uno de los

impresos, lo cual responde también a las priorigladdormativas que estan
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determinadas por los intereses, 0 conexiones, igne tada medio en los diferentes

temas abordados.

En este sentido, los seis periddicos registrardistimtamente temas del segmento
de la agenda semanal del Presidente, del segrhanlibertad de expresion ya es de
todosy anuncios sobre temas especificos, en una migra periodistica 0 en varias
piezas de una misma edicién o en varias edicidhasnayoria de las veces, mediante
el resumen de los temas abordados, la noticia s¢raeen el enlace mismo, o los
medios ponen énfasis en los temas con los que mr@uemayor conexion”
(Alexandra Ayala, 2010, pag. 16)

Para el andlisis de la variable ‘tratamiento infatino’ se seleccion6 uno de los
temas destacados del segmebéolibertad de expresion ya es de todogjue fue
abordado por cinco de los seis diarios de la maiesaso Unico con respecto a los
demas temas de esos dias. Ademas, este resumeeulos degmentos del enlace
presidencial que mejor expreso la confrontaciérsiBemte-medios. El sabado 18 de
julio, Rafael Correa desmintié un vinculo con elBP@®artido Roldosista Ecuatoriano),
a proposito de la nota mencionada, con la cual ritVedso abrio la primera plana del
martes 14 de julio de 2009. (Alexandra Ayala, 2Qqig. 20)

Otro texto que ayuda a la comprensién de la refaeidire medios de comunicacion
y el gobierno de Rafael Correa ka palabra rota: seis investigaciones sobre el
periodismo ecuatorianoAqui se presenta los resultados de un monitoreo del
Observatorio de Medios del Ecuador (OME), un prtayate Fundamedios. El cual
consistio en un monitoreo de siete semanas a aemes de television: Gama TV,
Ecuavisa, TC Television, RTS, Ecuador TV y Teleaonas. Se lo realiz6 durante los
noticieros matutinos, vespertinos y nocturnos, lecoatexto de la campana electoral

previa a las elecciones generales del 26 de abfDA9.

El objetivo fue analizar el comportamiento de losdins frente a la campana
electoral, la apertura que estos dieron a los sigeractores de la sociedad y el
tratamiento periodistico que ofrecieron a las uligi notas relacionadas con la
campafia. En términos generales el proposito deesstigacion fue hacer una lectura
de ¢Como esta leyendo la television ecuatoriana politica?“Los resultados nos
remiten a medios y periodistas que no pasan dehémhos coyunturales hacia una

vision mas integral y democratica, con el fin denplir lo que Hill Kovach y Tom
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Ronsenstiel dijeron en su libro Los elementos debgdismo: ‘El primer propdsito del
periodismo consiste en proporcionar al ciudadaninfarmacién que necesita para ser

libre y capaz de gobernarse a si mismgFundamedios, 2010, pag. 139)

Durante este monitoreo, un total de 526 observasifmeron registradas, de donde
se obtuvo que Gama TV es el canal que mas espediocdda las coberturas electorales,
con 24,33% del total de las observaciones realgati@ntras que Ecuador TV, con
13,68%, y Teleamazonas, con 12,73%, fueron loslesmgue menos informacion
difundieron sobre el proceso electoral. (Fundamsed010, pag. 139)

El actor principal durante las siete semanas depa@enfue el Consejo Nacional
Electoral (CNE): registro un promedio de 20,3% gposicion mediatica. El segundo
actor que mas cobertura tuvo en los medios de coauwidn fue el candidato
presidencial Rafael Correa. En este sentido, loalea que mayor espacio le dieron al
Presidente candidato fueron: EcuadorTV (20,83%)am&TV (14,40 %). En tercer
lugar, estan los miembros del bloque oficialistdiadza Pais. En el monitoreo se
observo que, en los canales de television Gama T yelevision, los candidatos a
distintas dignidades del partido de Gobierno amsrecomo actores principales.
Cobertura a miembros de Alianza Pais: Gama TV 4,84 C Television 19,70% y
EcuadorTV 5,97% (Fundamedios, 2010, pag. 141).

Otro estudio de Fundamedios, incluido también lem palabra rota: seis
investigaciones del periodismo ecuatoriarse, refiere a los medios publicos. Para
efectos de la presente investigacion se tomaraienta el monitoreo a El Telégrafo y

Ecuador TV, por ser los dos medios publicos gum#mr parte del andlisis.

Es asi que entre los resultados de El Telégrafdeseubrido que los tres actores
protagdnicos en sus noticias: los funcionarios ipabl(23,65%) actores internacionales
(17,73%), e instituciones publicas (12,81%). Se=ctét que la tematica con mayor
cobertura en este rotativo es la politica (19,2¥%9 siguen las noticias econdmicas
(14,78%); quedando asi de lado topicos importapéga un medio publico como la
educacioén (2,96%). Finalmente se constaté que 83dblas noticias se encuadra en el
frame de consecuencia, que es aquel que enmardsairso informativo en las
posibles consecuencias de un acontecimiento netic{undamedios, 2010, pags. 256-
259)
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En tanto que, Ecuador TV tiene como actores paies a los ciudadanos (36,2%),
seguidos de los funcionarios publicos (35,7%).dradtica principal en este canal gira
en torno a la politica (30,50%), en segundo lugéa & economia (10%) y en tercero la
salud (9,50%). En cuanto al encuadre mas utilizadiala que en la mayoria de noticias
no hubo ningun frame (48,5%), lo cual significa dquabitualmente en este canal se

informa sin ningun tipo de interpretacién (Fundaimmged2010, pags. 267-270).
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Capitulo 5 Presentacion de Resultados

5.1 Diarios

Grafico 1: Variable Seccion
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En este grafico se pretende medir la seccién equéase situé a la mayor
cantidad de publicaciones relacionadas al Enlagdadiano. Los picos se hallaron en la
seccion Actualidad en dos diarios: El Universo yTElégrafo; en diario EI Comercio
las publicaciones se concentraron mas en Polfiiges esta seccion reemplaza a lo que
se conoce como Actualidad.

Se observé que del total de sus muestras, diarldnilerso publica cerca del
75% de sus notas en Actualidad, alrededor del 2d%ras salen en portada y el resto
de informacion se distribuye en menores porcent#§ed.64% entre las secciones El
Pais, Economia e Info General. Por otro lado,i®igl Telégrafo, también concentra
mas de la mitad de todas sus publicaciones encsidoreActualidad, con un 54%. La
portada concentra el 23,60% Yy la seccion econodetaliario Macroeconomia ocupa
un lugar importante en publicaciones con el 14,60%as secciones como Trastienda,
Tema del dia, y Resumen de la semana no llegahb aléb total de noticias que registro

el estatal.

En cambio, diario EI Comercio concentra un 45% deirdormacion en la
seccion Politica, menos de un 30% de sus notigmseeen en portada, y otro
importante porcentaje esta en su seccion Negooi42.39 similar a El Telégrafo. Las
gue menos presencia registran son las seccionasaldinfo General por debajo del
8%.
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Cabe destacar que algunas variables registran uer0%us valores, debido a
gue los nombres de las secciones varian de acaerdda medio. En ocasos como El
Telégrafo sus nombres son poco convencionales,ul apmenta la cantidad de

variables.

Grafico 2: Variable Temas
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En esta variable se pretende recoger los temasaim@slados por los tres
periédicos que hayan surgido a partir de la prdapuesesidencial de los enlaces
sabatinos. De la observacion, se desprende quenal mas mencionado es el de
Comunicacion con un 20,33%, siendo diario ElI Urseeel que mas publicaciones
cercanas al 9% del total de sus notas, le sigu®daComercio con un 7% y en ultimo
lugar se situa diario El Telégrafo con 4,46%. Ensiguiente grafico se ampliara los
subtemas tratados por el Presidente y por la prate#tro de la categoria
“Comunicacion”, que tienen que ver con los expaé®em Teleamazonas, Libertad de

Expresion, Ley de Comunicacion, etc.

El siguiente topico con mayor numero de publicagsoes el de “Contratos”, que
se relaciona al hermano del Presidente, el empoeBabricio Correa. Aunque este
tema surgid de una investigacion de diario Expfgse no es parte de este estudio) se
midio el eco que los tres diarios hicieron del casqui se vio que el 14% de las
publicaciones totales tenian relacidon a este tdimdp El Universo llevo la posta con el

8%, seguido del casi 4% de El Comercio y finalmé&it€elégrafo con un cercano 2%.

Otro de los temas de mayor atencion en los medss] de “Politica Exterior”

con subtemas como el impase con Colombia por larsiin a Angostura, la creacién
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de los bloques regionales de la Unasur y el Albdaela Politica Exterior marcé el
11,70% de las publicaciones de los tres peridodicosonjunto. A partir de los Informes
Ciudadanos, Diario El Universo registré cerca dél| &I Comercio un 4% y seguido de

diario El Telégrafo con 3%.
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Variable Titular de Nota
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Para especificar los subtemas que aparecieronodeatta anterior variable de
Temas generales como Comunicacion, Contratos tid2olxterior, en esta se trata por
separado cada una de las noticias bajo estos patagegun este estudio, el 17,55% de
los titulares de noticias en El Universo, El Conwenrc El Telégrafo tienen relacion al
Caso Fabricio Correa. Cabe destacar que, no sieloprétulares guardan relacion
estricta con el contenido de la nota, por eso sergh una diferencia entre el 14% de la
variable Tema Contratos y el casi 18% del Titulanatos. De los tres diarios, El
Universo abre mas titulares relacionados a este cas un 11%, mientras que El

Comercio tiene la mitad de esa cantidad, y el Tafégitula poco con 1,67%.

El siguiente tema mas publicado fue el caso Teleanas con 9,47%, que
tenian que ver con los expedientes administravosu contra. Nuevamente diario El
Universo fue el que concentr6 los titulares cod%| seguido de EI Comercio 3% vy El
Telégrafo 2%. Estos porcentajes no distan muchme sitcomo ocurre en otros temas,

por ejemplo el de Fabricio Correa que marco difeieean las agendas.

Otro titular frecuente en los diarios fue la refacdel Gobierno con las Farc
(Fuerzas Armadas Revolucionarias de Colombia), meefablé de una aportacion
econdémica a la campafa de Rafael Correa. El 8,3%dbs los titulares de diarios
tienen relacion al tema, la mitad se concentradiano El Universo, y menos del 2%

en El Comercio y El Telégrafo (1,95%).

En cuarta posicion se ubica un tema que se despoEidtaso Teleamazonas: la
Libertad de Expresion. Este alcanzo el 3,90% dal tie titulares observados, la mayor
parte publicados en diario El Comercio (1,95%) yJBiverso (1,39%), mientras que El
Telégrafo tuvo una cifra muy por debajo 1%.

Otros temas que también constaron en los tituldeesotas, aunque en menor
medida, fueron las elecciones de asambleistas aclosrdos para lograr escafios con el
3,06%, aqui diario EI Comercio tuvo mas titulards39%). Le sigue el tema
evaluaciones docentes, que gener0 manifestaciomesladUnion Nacional de
Educadores, con el 2,79% del total de titularesest@ caso El Universo se interes6 mas
con 1,39%. Finalmente, el caso Angostura con wal t& 2,51% de titulares, diario El
Comercio y El Telégrafo coinciden con el 1%, miastque a diario El Universo el

tema diplomatico lo atrajo menos con un porcergajedebajo del 1%.

42



Grafico 4: Variable Tema Contratos por Tamaiio
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Para medir el espacio que los diarios le dieronlusk@amente al tema
“Contratos”, relacionado a Fabricio Correa, se diéciseparar las muestras y
combinarla con la variable “Tamafno de Nota”. Ere egtfico, se observa que mas de la
mitad de las notas publicadas en este tema eréand#io mediano (entre los 16 y los
30 centimetros) con el 62,75%. En este rango,adi&riUniverso le da mas espacio con
un 39% de notas, El Comercio mucho menos con el §®4%a cola diario El Telégrafo
con apenas el 4%. El amplio margen de diferencralaeque el diario estatal tiene
menos interés en publicar notas sobre este tenmsnlo@n este tamafio sino en los otros

también.

La opcion de nota pequefia, que tiene entre 1 yeh&metros, es la segunda
escogida por los medios para dar seguimiento & temantenerlo en agenda. Del 24%
de notas pequefias o registros, diario El Univertssive a liderar con la mitad de las
publicaciones, sobre diario EI Comercio y El Te&#grque tienen un 5,88% de notas,

respectivamente.

En lo que concierne a las notas grandes, es dadlicaciones que pasan de los
30 centimetros y pueden llegar a los 45, que abaned 4% del total de notas del tema
“Contratos”, un 8% aparece en El Universo, en séguagar esta diario El Telégrafo
con la mitad, y al final diario EI Comercio restahe importancia a este tema con

menos del 2%, si de criterios de forma hablamos.
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Grafico 5: Variable Tema Comunicacion por Tamaiio

30,00%

25,00% 1

20,00% +
B E| Comercio

15,00% ® £l Telégrafo

10,00% El Universo

5,00%

0,00% T T T

Grande Mediano Pequeiia

Siguiendo con el analisis de muestras de temasagkys “Comunicacion” fue
otro de los mas publicados, a partir de los enlaagdadanos del Presidente Rafael
Correa. Dentro de esta variable se incluyen losiesges subtemas: Auditoria de
frecuencias, Libertad de Expresion, Medios Incaagaaso Teleamazonas, Criticas a

la Prensa y el Control a los programas de Telavisio

Mas de la mitad de las notas que trataron este,temdos tres diarios, se
publicaron en noticias de extension media (de 36 aentimetros), asi del 56% diario
El Universo ocupa el 23% de ese tipo de notas,idegle diario El Comercio que
bordea el 22%, y muy de lejos diario El Telégratm ain 8%, lo cual pone de

manifiesto que para el estatal el tema “Comunicédi#mpoco tuvo mucha acogida.

En los tres matutinos, las notas pequeiias manti@neries similares en
porcentajes. Las pequeias (de 1 a 15 centimetcagpo la cuarta parte del total de
publicaciones sobre “Comunicacion”, con un 24,66%s porcentajes que se manejan

en esta categoria oscilan entre el 9 y el 6%.

Finalmente, las notas grandes (que superan lo/netros) ocupan el 19%
de todas las publicaciones del tema “Comunicac&m’los tres diarios: El Universo
concentré el 8%, El Telégrafo 7% y al final EI Conie con el 4%. A diferencia del
anterior tema de “Contratos”, en este de Comuricase observa mas publicaciones en

todos los tamafos y en los tres objetos de estudio.
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Grafico 6: Variable Tema Politica Exterior por Tamafio
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El tema “Politica Exterior” fue otro que acapar@uortante espacio en los tres
diarios como podemos observar a simple vista gnadico. Aqui se midié el tamafio de
las notas en las que aparecieron subtemas como ABegastura, Relacion — Farc y

Base de Manta.

De todas las noticias que tocaron este tema, greloddicos de estudio, el 35%
fue publicado en notas grandes, que pasan de losr@lnetros. A la cabeza esta diario
El Universo que ocupa el 14,29% de las notas,deeskEl Telégrafo con el 12% y El

Comercio con un cercano 10%.

Los diarios también prefirieron el formato mediaso importante nimero, un
33%. Los dos de mayor circulacion nacional cointide publicar en este tamafio en un

12% de sus notas, mientras que El Telégrafo tieoel0%.

Las pequefas ocuparon el 29% del total de pubtinasisobre Politica Exterior.
Una vez mas, ElI Comercio y El Universo coincideneénamafio y espacio de este
tema, y dedican un 9,52%. Diario El Telégrafo emlwa opté por notas menores al
7%.

Algo que llama la atencion en estas variables expéaicion de la alternativa
“Muy Grande”, entiéndase asi por notas que os@fdre los 46 y 60 cm. que pueden
llegar a ocupar pagina entera y hasta dos. Celca%lalel total de notas sobre este
tema fueron publicadas en espacios muy grandedoyaparecen en diario El Universo.
Los matutinos EI Comercio y El Telégrafo no hicrepublicaciones en estos formatos.
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Grafico 7: Variable Ubicacion de Pagina
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Otro criterio para determinar la importancia queneedios dan a sus notas es la
ubicacién de las mismas. De las muestras obtempdadiario, se observé que El
Telégrafo ubica un 29% del total de sus notas gratee superior-derecha, pues resulta
mucho mas visible que otra parte del tabloide eclols temas figuran Politica Exterior,
Comunicacion y Economia. Otro grupo importante d&asy un 18%, lo ubica en la
zona superior, pero esta vez del lado izquierdo Yaeparte central superior. En este
ejemplar hay que destacar que cerca del 7% deotas ncupan la pagina completa por
su formato, lo que no ocurre con los otros dosalaen esos espacios aparecen temas

de Comunicacion, Politica y sociales como los @ogrs de la Vicepresidencia.

En cambio, diario El Universo resalta sus noticiess importantes en la parte
centro superior con un 23,57% del total de sussnobservadas, ahi publica temas de
Politica Exterior, Comunicacion, Contratos, PadidRoliticos y Seguros. De ahi, este
matutino le apuesta a la parte superior izquiendain 14%, y la derecha un 13%.
Vimos ademas que el 10% de las notas se localizamugan media pagina, y en otros
casos llenan péagina entera con temas como la dapapertacion de las FARC al

Gobierno y Escafios en la Asamblea.

De su parte, diario EI Comercio reserva el 20%td&l de sus notas para la
ubicacién superior-izquierda donde coloca sus tedesmayor interés, entre esos

Comunicacion, Contratos y Politica Exterior. Latpainferior-izquierda también es
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utilizada con frecuencia (18%) asi como la partgraésuperior (17%). Mientras que,

el 10% del total de sus noticias se publicaron ediapagina.

Grafico 8: Variable Nivel de Importancia
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Para medir el nivel de importancia de cada not&os® en cuenta el tema
abordado, el espacio y la ubicacion asignados a@®ra pagina. De acuerdo a estos
aspectos la mayor parte de las notas de los t@soslitienen un alto nivel de

importancia.

Segun una muestra total de todos los ejemplarediadi® El Telégrafo, este
concentré el 48% de las notas mas importantesesoas como: Comunicacion por las
auditorias a las frecuencias y el Caso TeleamazdeaBolitica Exterior se destacé las
supuestas aportaciones de las Farc y también tEe@somicos como la Venta de
Petréleo a China, Exportaciones y Medidas TribasarEn cambio, diario El Universo
tiene el 47% de notas con alto nivel de importgneistre esos sobresalen temas
relacionados a la Comunicacion: Caso Teleamazoh#seytad de Expresion. Le sigue
el tépico de los contratos de Fabricio Correa y Fasc. Mientras que diario El
Comercio, dedico el 43% de su muestra general aseqne considera importantes:
Comunicacion y Politica Externa, aunque tambiéntadaslos politicos como la
asignacion de Escafos en la Asamblea y los econémiliticos como los medios

incautados a ex banqueros.

En el rango de los temas de importancia mediaiodidrComercio lleva el 36%,
El Universo y El Telégrafo con 28 y 29%. Aqui la&pitos son parecidos a los
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mencionados antes aunque en menor dimensién, tanmdpérecen nuevos como
Contratacion Publica, Comités de Defensa de la Revm Ciudadana y Criticas a la
Justicia. En lo que respecta a importancia bagfres medios se encuentran en rangos
similares entre el 20 y el 23%, los temas tamb@naciden entre esos la conformacién

de bloques regionales, las Exportaciones y progganeiales de la Vicepresidencia.

Grafico 9: Variable Temas de Portada El Comercio
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Esta muestra corresponde al total de notas deodidriComercio que suman
113, aqui se analizé qué temas abrieron paginaipain La mayor parte de las noticias
se concentran en los temas de Comunicacion, ancaecibn Contratos y subtemas de
Politica Exterior. En rangos menores al 10% le esiglos temas de Impuestos, los de

Leyes y las notas relacionadas a los Bloques Ralgien
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Grafico 10: Variable Temas de Portada El Universo
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Este grafico que corresponde a la muestra generatligrio ElI Universo

demuestra que la cuarta parte de los temas quecagran en primera plana fueron los

de Comunicacion, luego le continuaron los de RalitExterior y los Contratos de

Fabricio Correa con margenes similares. Otros teques estuvieron en la primera

pagina de este periddico fueron Partidos PolitigoSeguros con menos del 7%.

Ademas, se observd topicos como Leyes, Impuestddssamblea en porcentajes

promedio al 4%.

Grafico 11: Variable Temas de Portada El Telégrafo

Si

5,00% 2,50%

2,50%

()
5,00% 5,00% 2°0%

M Bloque regional
B Comunicacién

B Contratos

B Economia

M Educacién

M Justicia

B Partidos Politicos
B Petréleoy Minas
M Politica

B Politica Exterior

W Seguros

49




Este grafico demuestra los temas que diario ElgFafé considero importantes
para abrir pagina. Al igual que los otros dos phcds, el topico de Comunicacion
aparece en el 25% del total de sus portadas, wksig tema fue Politica Exterior. En
este matutino aparecen tres temas que presentporcentaje similar de publicacion
con un 10%, se trata de Economia con subtemas g@ertBgiones y Medidas
Financieras, Petroleo y Minas, y Seguros, estendltielacionado a las reformas al
Reglamento del SOAT.

Grafico 12: Género Noticioso
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El género periodistico que prima en los tres dsarodservados es el de
“noticias”. En el caso de diario El Universo, daia de sus notas, el 96% corresponde a
noticias. El resto de géneros es menos utilizada [ publicaciones de temas que
aparecen en los enlaces sabatinos, entre esomn@logde reportaje con un 3%, el
siguiente en la lista es la combinacion de notidas entrevistas, generalmente a

funcionarios publicos, con el 1,27%, y al final rasnlel 1% solo para entrevistas.

Ahora, del total de notas que publicd diario Elébehfo, el 96% también
pertenece al género de noticias. A diferencia d®tms dos periodicos, este utiliza mas
las notas de registro para destacar lo dicho p@redidente Rafael Correa durante su
enlace ciudadano, tal como veremos mas adelantel egrafico de los dias de
publicacion. El otro género que utiliza el periadastatal es el Reportaje, con notas de
gran tamafo. Los otros géneros como entrevistasiéopy combinaciones de géneros

no es posible observar en este diario, al men@nmmwtas que se relacionan al enlace.
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Por otra parte, diario EI Comercio concentra el 908 total de sus
publicaciones en Noticias. El Reportaje es otraunsx utilizado por este medio, los
otros géneros también son utilizados aunque en mmaedida, es decir hace uso de
todos. Este es el diario en que mas variedad derggese observaron al mismo tiempo,
incluyendo el de Opinion que por lo general endesas periddicos se maneja en una

seccion independiente, y no en paginas de Noticias.

Grafico 13: Variable Rol del Actor Principal (Presidente de la Republica)
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El papel que cumplio el presidente Rafael Correaté a determinados temas
tratados durante el Enlace Ciudadano es muy vari@dee analizan los resultados
generales de los tres medios se puede conocell qaped que cumple el Mandatario a
la hora de informar puede encasillarse en varigegodas: informar, advertir,
denunciar, ordenar y opinar. Sin embargo, es preeisaltar que no todas las noticias
gue publican los medios nombran a Correa como adioente principal. Muchas veces

se pasa por alto su nombre, pese a que él, emkaces, puso el tema en discusion.

Asi, los medios destacan mas su rol de informadorun 42%. Mientras que,
cerca del 26% de las notas publicadas no se nefar®residente; es decir, él como
actor no aparece. Otro de los roles que desawofigpeculiar acento es el ordenar con
un 8%, esto implica dar disposiciones, a vecesdsulde tono, y poner plazos de

cumplimiento. EI Mandatario también aparecié opdwy denunciando algun tipo de
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irregularidad en un 3%, y advirtiendo con medidgseeificas en contra de algun actor

sea publico o privado en menos del 1%, del totadalas de los tres diarios.

Al ver la informacion por periddicos, se ve queEiJniverso el actor principal
en un 21% informa y en un 8% no aparece. En el dadeél Comercio, el 14% informa
y en un 8% tampoco se lo nombra. En el diario EJrafo, el 9% no se lo menciona y

en el 8% informa.

Grafico 14: Variable Sector de los Actores
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En este grafico se resume el origen de los actgres,no necesariamente son
fuentes de informacion, y que intervienen en lagias publicadas por cada uno de los
tres diarios. Por ejemplo, del total de notas giende diario ElI Universo, el 68%
involucra a actores del sector publico y privadmbimadas, luego le siguen los actores
publicos con un 17%. El resto de notas en un 8%rheeferencia a actores publicos y
externos, este Ultimo se refiere a actores int@nates, y finalmente en menor medida

a los privados con menos del 1%.

En diario EI Comercio, el 51% del total de sus acta remiten a actores
publicos y privados en conjunto. En el 21% de lalslipaciones aparecen funcionarios
publicos, mientras que en el 15% de las notas seciote a actores publicos y
externos. Este matutino diversifica sus informaegoon actores procedentes de varios
sectores, pues se aprecia en el resto de sus ma@ssncia de actores externos y
privados combinados (0,88%), en otros solo extef@@8%) o solo privados (0,88%) y
todas juntas al mismo tiempo en un 10% de todasd@sias de este diario capitalino.
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Al final, diario El Telégrafo también mantiene efjudibrio entre actores
publicos y privados en sus notas con un 63% de&kusd de sus publicaciones, seguido
del 12% en las que aparecen actores publicos ynesteEl 11% de notas menciona a
tres actores: publicos, privados y externos, masngue en el 10% de notas hace
mencion solo a funcionarios publicos o autorida@@sgeneral, los tres diarios tratan de
equilibrar sus informaciones con actores del squiatico y privado, aunque también
hay noticias elaboradas solo con informacion gfiereea actores publicos.

Grafico 15: Escenario de los Actores
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En este grafico se demuestra el escenario en elsguaueven los actores
mencionados en las noticias que aparecen en bpsliagos. A simple vista se observa
qgue el tema y los actores politicos aparecen masl enden de publicaciones sobre

politico.

La muestra en este caso es universal tomada deetosatutinos en conjunto,
donde el 78% de todas las notas hacen refererastoees y temas de Politica, siendo
diario El Universo con el 34% el que mas espacididea este tipo de publicaciones.
Diario el Comercio en cambio sigue con el 26%, | aola diario El Telégrafo con el
18%. Las noticias se juegan mas el campo politicode se toman las decisiones.

En segundo lugar se encuentran los actores que lacticia en el escenario
econdmico con un cercano 19% del total de notag|BEJniverso aparece el 8,08% de
esas publicaciones, el 5,85% en el diario capdayirel 4,74% en el periddico estatal.
Aqui los margenes relativamente estrechos, losgpene que los tres peridédicos han
dado similar peso a los actores dentro de esteaamapcombinacién de ambos actores

53



y escenarios se da en un 3,34%, entre los tressli& Universo pone en evidencia los
dos escenarios en un cercano 2% de las notasp darComercio en el 1%, y El
Telégrafo en el 0,56% de todas las notas.

Grafico 16: Variable Tipo de Fuente
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En esta variable se observaron cuales son lassiigne los medios utilizan con
frecuencia para elaborar sus noticias. De una maugsheral de los tres diarios sobre el
uso de fuentes de informacién, se constaté quieidages Oficiales son las mas citadas
en las notas periodisticas con un total de 48%edde porcentaje, diario El Universo es
el que mayor uso hace de este tipo de fuente cb8%)] le sigue diario El Telégrafo y

El Comercio con poco margen de 15%.

El siguiente rango es la fuente Oficial y Autoriaague refiere a las fuentes
gubernamentales y a las autorizadas a dar unaraeidia que no necesariamente sean
autoridades, que por su conocimiento dentro de insitucion es pertinente su
declaracion, hablamos de directores de CamarasodeeICio, de Asociaciones, etc.
Esta categoria de fuentes esta presente en el 8%%al de notas publicadas, siendo El
Universo el que alcanza el pico con el 19% de cEaseste rango hay un reveés, El
Comercio toma ventaja sobre el diario estatal cbri286 de fuentes oficiales y

autorizadas, mientras que El Telégrafo solo citasesientes en un 8%.

Los tres medios también recurren a las fuentesrixaftas en un 8%. En este

caso, diario EI Comercio es el que mas cita egtatéucon el 4%, le sigue El Universo
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con el 3% y El Telégrafo con 1%. Los otros tipodukntes se distribuyen en menores
porcentajes, pero solo en dos diarios: ElI Univgr&n menor rango El Comercio, es
decir, combinaciones entre fuentes ciudadanas wutorizadas (aquellas que piden
reserva). En cambio, El Telégrafo no diversifica &entes, pues en las notas no hace

referencia a nuevos actores (ni ciudadanas), m&sfigiales y autorizadas.

Grafico 17: Variable Rol del Actor Publico
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En esta variable se decidi6 separar las muestraadte diario para conocer el
papel que desarrollan los actores publicos demtraginoticas que se publican. Asi del
total de notas de diario El Universo, en el 38% do®res publicos mencionados se
limitaban a informar, mientras que en el 36% decrast no se mencioné a ningun
funcionario o representante del sector publicoeNMaorcentajes menores, en un 7% de
las notas de este matutino los funcionarios infooma/ opinaron a la vez, en el 4%
informaron y dieron 6rdenes sobre determinadosgegnan el 3% solo opinaron. Otro

porcentaje, en el 2,55% los funcionarios denunniatguna irregularidad.

En el caso de diario El Telégrafo, en el cercard 42 las notas no aparece un
actor del sector publico. En contraparte, en el 4@%ublicaciones aparece la figura de
un actor del sector publico que informa. El sigtéaml que se destaca es el de informar
y ordenar, asi como el de informar y opinar, amizas un 3,37% de participacion.

Ademas, los funcionarios solo opinaron y ordena&mel 2,25% del total de notas.
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En cambio Diario ElI Comercio, en un 42% de susstia actores publicos se
muestran solo informando, mientras que en el 40%asigublicaciones no aparecen
representantes de este sector. En el 6% de lasgcqeibhes se revela el papel de
Informar y opinar a la vez, y en el 3% los funcioos entrevistados daban érdenes o
disposiciones. Otros roles como informar y denunalamismo tiempo, informar y

ordenar, y opinar obtienen cada uno un 1,77% deipacion.

Grafico 18: Variable Rol del Actor Privado
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Esta variable también se la analiz6 con muestrasspparado para poder
dimensionar una parte del proceso de producciomotieias que hace cada periddico.
Diario El Telégrafo resalta en el gréfico con l&idp No. En el 56% de las notas no se
observa la referencia de actores o representaetesgctor privado. Por otra parte, en el
14,61% de noticias esos actores aparecen solo dafwdmacion. Le sigue el 10,11%
de publicaciones en las que informan y a la vezteemopiniones 0 comentarios,
mientras que en el 8,99% del total de notas dedat® se limitan a opinar. Otros
porcentajes menores se hallan en los roles de demusolamente, y opinar y

denunciar, ambas con el 2,25%.

Diario El Universo, en cambio, registra que en2D4% del total de sus notas
no hay referencia de actores del sector privadaldfwle si aparecen es en el 18,47% de
las noticias con el rol de informar. Otro papelahepefiado con mas frecuencia por los

actores privados es el de informar y opinar cob3¢38% de las publicaciones, y el rol
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de opinar con el 10,19% de todas las noticias whdas durante este estudio. Con
menos frecuencia se presentan las opciones demafoy denunciar, y denunciar y

opinar con el 3,82% respectivamente.

Al final esta diario EI Comercio, que en el 45,18 universo de sus notas no
hace referencia a actores privados de ningunaenéol la mayoria de noticias de este
diario capitalino es mas evidente el rol de estusras generando opinion, pues las
opciones Informar y opinar, y opinar representadacana el 16,81% de todas sus

noticias.

Grafico 19: Variable Juicio de Valor
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Para analizar esta variable se escogieron las maedée los periédicos por
separado para determinar en qué proporcion las mefi@jan o no juicios valorativos.
Para entrar en contexto es necesario decir quaedtasias de los tres diarios que
estuvieron relacionadas al enlace sabatino fueb®n @ue se desglosan de la siguiente

manera: El Universo tiene 157 noticias, El Cometdi8 y El Telégrafo 89.

Del total de notas de diario El Universo, por ejempe encontré que en un 55%
de sus noticias se produjeron juicios, versusa# de notas en las que no hubo. Por
otra parte, diario EI Comercio registra noticias gaicios en un 60%, contrario a ese

porcentaje estan las que no presentan adjetivacemean 39,82%.

En cambio diario El Telégrafo presenta margenesastischos. A diferencia de
los otros dos medios, en este no se encontro gudgovalor en el 50,56% de las notas,
mientras que en el 49% de las publicaciones totddesste matutino si se encontrd
calificativos, adjetivos y opiniones que podriaduair a un criterio.
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De esta manera, si se observa el grafico se amesiaple vista que de los tres
medios el que mas notas con juicios de valor megistreproduce (del total de notas
publicadas por cada uno reiteramos) es diario BEhé€Poio, seguido de El Universo. En

El Telégrafo ambas opciones tenian porcentajepooa diferencia.

Cabe recordar que en esta variable no solo secdetsatuales del Presidente
Rafael Correa haciendo sefialamientos, sino tanlbigeproduccion de opiniones o
criterios que otras fuentes hacen de los diveemosd. En el anexo, apartado de fichas

de diarios y enlaces es posible observar algumospps.

Grafico 20: Variable Coherencia Interna
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En este caso también se escogid la muestra totzddie uno de los peridédicos
para analizar qué porcentaje de notas presentarcoherencia, es decir si la redaccion
iba acorde con el titular que la acomparfaba, ersatrelacion con otros elementos que
se presentaren dentro de la noticia. El gréficolehgmor si solo. De todas las
informaciones que publicé Diario El Universo, el, P86 presentaban coherencia
interna, la diferencia de 1,27% presentaba algmeaherencia en su presentacion

informativa.

Diario EI Comercio es el siguiente en la lista, @rb8,23% del total de sus
noticias que tenian coherencia entre todos suseales Contrario al 1,77% de notas,
cuyo sentido se veia alterado por algun aspectmalrfente, diario El Telégrafo
registra un 97,75% de notas que presentan sen@der@ entre sus componentes,

versus un 2,25% de noticias que no.
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En general, la mayoria de las informaciones qudiqaubn los tres diarios
durante los tres meses de observacion tenian caieerentre el titular y el cuerpo o
desarrollo de la noticia, e incluso tenian relaccam las fotos y graficos que la
complementaban. En aquellas donde no se registmor@acion interna, se trataba en
algunos casos de notas de registro del enlacedandadonde en una misma nota se
publicaba varios temas que el Presidente Rafage@€biabia tocado en su informe. Esto
en ocasiones producia desconcordancia, y hastaisionfen determinar cual era
verdaderamente la noticia o la informacion masesite.

Grafico 21: Variable Dia y Tamafio de Publicacién El Universo
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Para analizar los dias de publicacion y el tamafidad notas se analiz6 la
muestra de cada medio. Iniciamos con Diario El Brsg que segun este grafico tiene
mas publicaciones de notas relacionadas al enkdzatiso los dias miércoles, ultimo

dia de estudio del proyecto, con un 27,39% del titaotas de la variable dias.

Otro dia en el que se encontraron mas noticiashgqua&an referencia al enlace
ciudadano es el dia lunes con el 26,11%. El madascantidad baja al 23,57% vy los
dias domingos es el que menos notas registra c@?,@3% del total de publicaciones
de ese matutino. EI domingo, un dia después datenkste diario publica notas de

registro de lo dicho por el Presidente Rafael Gop&ro sin mayor profundidad.

En cuanto al tamafo de las notas relacionadadadesrel Universo prefiere las
publicaciones medianas, esto es entre los 16cgB0metros, tal como se aprecia en el
56,69% de la muestra general de la variable Tardafiwta. Este tipo de publicaciones

aparecen mas durante los lunes, martes y miércoitagjo el martes que el mas alto
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porcentaje registra con el 16.56% de notas. Lokulos pequefios también son
frecuentes en este diario, pues del total de agtiel 25% mide de 1 a 15 centimetros.
Estas aparecen durante los cuatro dias de obs@nveaki porcentajes equilibrados, de

ellos destacan las publicaciones dominicales c@&28% de toda la muestra.

Otro porcentaje importante es el de notas grarde8X a 45 cm) con el 15,29%
de notas. Estas se registran mas los lunes (5,y 88@rcoles (4,46%). Por otro lado, El
Universo es el unico de los tres diarios en el apgrecen notas con categoria de Muy
Grandes, que pasan de los 45 centimetros, corbbf02, Lo que llama la atencion es
que la mayor cantidad de estas notas (1,27%) skcanibdos dias domingos, dia de
menor publicacion de noticias en este periodica. dias lunes y miércoles también se

encontraron notas con un 0,64% respectivamente.

Grafico 22: Variable Dia y Tamafo Publicacion El Comercio

B Grande M Mediano Pequefia

6,19%

10,62%

Domingo Lunes Miércoles Martes

De la observacion a las notas difundidas por Diati@omercio, se observa que
el 31,86% del total de articulos se publican l@s dihartes, y los miércoles el 29,20%.
Mientras que, los lunes se publica una cantidadomein22,12%, y el domingo resulta
menos atractivo aun con el 16,81% de todas lasiastanalizadas en la variable dias de

publicacion.

En lo que se refiere al tamafio de las notas, laomegntidad se presentan en
tamafio mediano, esto es entre los 16 y 30 centmeEl 61,95% de todas las
publicaciones en esta variable son medianas, siehaartes el dia que mas concentra
estas noticias con un 21,24%, seguido del lune®4¥®) y el miércoles (14,16%).
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Las notas pequefias son las siguientes en listeedagehcia. El 25,66% de los
articulos de este diario capitalino miden menog%leentimetros. Los dias en que mas
aparecen notas con estas dimensiones son los @asoles (10,62%) y los martes
(6,19%).

Las notas grandes de 31 a 45 centimetros son éasignor porcentaje registran
en este periddico, un total de 12,39%. Los miéscglemartes registran el mayor
namero de notas en esta categoria con el 4,42%asanNdientras que, los dias

domingos y lunes las publicaciones disminuyen,ref,d7% respectivamente.

Grafico 23: Variable Dia y Tamaiio de Publicacion El Telégrafo
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Segun este grafico, el dia domingo es el que mBkcpaiones relacionadas al
enlace sabatino tienen con el 32,58% de todasolas igue se encontraron en el diario
estatal. Ademas, le brinda mucho espacio, puesliesdedica el 14,61% a notas de

tamafo mediano, el mas alto de la semana.

También cabe destacar que a diferencia de los dt®snedios, El Telégrafo le
da mas espacio al tema del enlace al dia sigugtsu emision. El Universo y El

Comercio en cambio toman temas referenciales, grhactas de registro.

El siguiente dia mas empleado por el Decano declasR Nacional para difundir
noticias tomadas del enlace es el miércoles c@9,2[1% de todas sus publicaciones.
Le sigue el martes con el 24,72%, y se deja de HEdlnes con el 13,48% de
preferencia. En esto coinciden los tres periodicps al abrir semana no optan por

notas que tengan relacion con la llamada cadef@s d@bados.
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En cuanto al tamafo, este diario es mas equilibeadta presentacion de sus
noticias, pues hay poca diferencia en los porcesmtde notas grandes, medianas y
pequefias. Primero en la lista estan las notas ggandn un 34,83% del total articulos,
que por lo general son mas difundidas los martesiércoles. Por su tamafo, tipo
tabloide, tiene mas facilidad para hacer uso da tagagina. Por otra parte, las notas
medianas y pequefas se presentan en un mismo {apec8a,58%, respectivamente,

siendo el dia domingo el dia mas recurrente.

Grafico 24: Variable Importancia Tema Politica Exterior
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Los temas de comunicacion, politica exterior y @os fueron parte de las
noticias que mayor niumero de publicaciones tuvieroitos tres periédicos analizados.

Su difusion varié de acuerdo al nivel de importarguie se le dio a cada uno.

En la investigacion esos niveles de importanciaciuedelimitados por tres
categorias: alta, media y baja, tomando en cuariasvfactores como el espacio que

recibieron en portada, la ubicacion que tuvieramtrdede las paginas y su tamafio.

De acuerdo a las estadisticas, en el tema dedaodititerior, aquel que en su
mayoria se refiere sobre el bombardeo contra |[&d-An Angostura, tuvo un nivel de
importancia alta, con el 73%, el resto de las pablones que se hicieron al respecto
fueron medias, con el 23.81% y solo un 2.38 % fudrajas. Es asi que de las 41
publicaciones que se hicieron al respecto, 30 sarga un espacio en la portada del

diario y todas tuvieron un tamafo entre grande giam®.

Si el analisis se realiza por periddico, se aprga@El Universo es el periddico

gue mayor nivel de importancia le da, debido aeju&% de las notas que publica son
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de categoria alta, el 5.88% es baja y el 17.65%iandéfl Comercio le da mayor
importancia al tema de la politica exterior, deb&dque el 92% tienen una categoria
alta, el resto (7.69%) es media. El Telégrafmés equilibrado comparte un 50-50 con

las categorias alta y media.

Grafico 25: Variable Importancia Tema Comunicacion
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El tema de la Comunicacién fue el topico que prenére las notas que fueron
publicadas durante los tres meses de estudio..BE8%6tuvo una importancia alta. Asi
lo demuestran las tabulaciones que sefalan quesd&lnotas publicadas, 45 aparecen
en portada. En el interior aparecen en tamafosdgsay medianos en las partes

superiores o medias.

Analizando los articulos publicados en El Univers®,0observa que al 50% se
les otorga una importancia alta, el 18.75% es hagh 31.25% es baja. De las 32
noticias 18 aparecen en portada y todas tieng@amafno entre mediano y grande. En
Comercio el 20% tienen un nivel de importancia gltan 40% lo tienen media y 20%
baja. De los 25 articulos difundidos, 17 aparecepatadas. Todas tienen un tamafio

entre mediano y grande.

El Telégrafo es un poco mas equilibrado. Del tdeahotas publicadas, el 50%
tienen un nivel de importancia alta. El 25% es bya@ otro 25% es medio. De las 16
notas publicadas, 10 estan en portada.
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Grafico 26: Variable Nivel Importancia Tema Contratos
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De una muestra general de los tres periddicoshbserea que el tema Contrato,
que se refiere al caso Fabricio Correa, registr8uB5% de nivel de importancia alta.
El 21.57% corresponde a una categoria bajas y.&B%d a la baja. Las estadisticas
muestran que de las 51 notas publicadas, 26 apamteportada. En su tamafo
prevalecen las grandes y las medianas.

Si el analisis se lo realiza por cada medio de cooagion, se tiene que del total
de articulos publicados por El Universo. 33.33% d®icategoria alta, el 20% son bajas
y el 46.67%, medias. De las 30 notas difundidag3eb estan en portada ocupando un
tamafo entre mediano y grande.

En el caso de ElI Comercio, este medio es que ebnrajevancia le da a ese
tipo de noticias. El 50% son altas, el 28% son areh y el 21.43% son bajas. De las
14 publicaciones, 11 estan en portada.

El Telégrafo tiene la mayor cantidad de notas danravel de importancia. El
28.57% aparecen en esa categoria, mientras qu2.8624 en la media y un 28.57% en

la baja. Igualmente tiene el menor nimero de pabiimes (7), de ellas solo dos estan
en portada.
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Grafico 27: Variable Tamafo de los Temas
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Las noticias que se difundieron y que fueron esesgde los enlaces ciudadano
se replicaron en espacios importantes dentro dealgisas de los diarios. Esos espacios
fueron categorizados segun su tamafo: pequefioantedjrande y hasta muy grande
(doble pagina). Del total de las noticias que fagyablicadas por los diarios, el 52.37%
fue mediana. Se trata del mayor porcentaje. Leesigas notas pequeiias, con el
27.30%. Con menor porcentaje aparecen las grandasyygrandes, 19.22% y 1.11%,

respectivamente.

Del total de publicaciones, los temas que mas arompun espacio mediano
fueron los de comunicacion (11.42%) y contrato81®). Pese a que los temas sobre
leyes fueron uno de los topicos que mas se anatizdentro de los enlaces, estos
tuvieron apenas el 7.80% de publicaciones dentrdoslemedios. Del total de los

articulos publicados, estos fueron un 5% medianos ¥.39% grandes.

Entre los temas que tienen un espacio grande éstade Politica Exterior
(4.18%), que se refieren al bombardeo contra |aREA&n territorio colombiano. Este
tépico incluso alcanza a tener un reportaje de edqigina, lo que le da una
participacion del 0.56% entre los muy grandes. teasas mas pequefios fueron los de

Economia 1.39%; impuestos, 1.67%; partidos pokti®B4%, entre otros.
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5.2 Enlaces Ciudadanos
Grafico 28: Variable Lugar del Enlace
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Los Enlaces Ciudadanos del Gobierno que fuerorsiraitos desde el 6 de
junio al 16 de septiembre del 2009 fueron desadob en seis provincias del pais:
Azuay, Carchi, Chimborazo, Cotopaxi, El Oro y Guayaiego de recopilar y tabular la
informacion que proporcionaron las cadenas salstsgapuede conocer que Pichincha
fue el lugar donde mayor enlaces se realizaror7 $44)

El segundo lugar lo disputan las provincias Chirakory Carchi, ambas con el
9.71%. En tercer puesto esta la provincia de Gotogon el 8.74%. El cuarto es
compartido por Guayas y Azuay con el 7.77%. Etorete lugares han recibido al
primer Mandatario, Rafael Correa, y a toda su deaiten porcentajes que estan por
debajo del 7%. Entre esos destinos estd Moronga8eancon un 6.80% y Manabi y El
Oro, con el 3.88%.

Grafico 29: Variable Duracion del Enlace por Segmento
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Cada Enlace tiene un promedio de tres horas. Pastuglio, se determind que
cada transmision es corta cuando esta dura delbeag; es mediana, cuando va de 2 a
3 horas y es larga cuando dura de 3 a 4 horas.

Las cadenas se dividen en dos segmentos: La Libdeaexpresion ya es de
todos e Informe de actividades. En la primera,@agemconocemos el presidente Rafael
Correa acostumbra a informar las distintas actdedaque él y todo su equipo de
trabajo (ministros, subsecretarios) han realizagi@rtte la semana en curso. Mientras
gue en el segundo segmento, es el escenario queaCdiliza para desmentir o aclarar
las publicaciones que realizan los medios de coracitin, sobre la gestion de su

mandato.

Las estadisticas muestran que el 50% de los Enteesmitidos, dentro del
periodo de estudio, son medianos; el 31% son laygels18% son cortos. Analizando
las estadisticas por segmentos se aprecia que yarnparte de las cadenas se
desarrollan dentro del segmento Informe de actiedaTenemos que de las cadenas
con duracion media, el 84.62% se desarrolla destoinforme de actividades vy el

15.38%, dentro del segmento Libertad de Expresion.

En los enlaces de duracion larga, el 87.50% se etdral del Informe de
actividades y el 12.50% en la Libertad de exprediinlas cadenas cortas, se sigue la
misma tendencia: el 84.21% se desarrolla dentrolmferme de actividades y el

15.79%, en la Libertad de expresion.

Grafico 30: Variable Temas del Enlace por Segmento
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Los enlaces el presidente Rafael Correa se hadefardiversos temas, que en
el analisis de estudio han sido clasificados bafo diguientes nombres: Impuestos,
Justicia, Leyes, Medio Ambiente, Obras, PartidoltiPos, Petréleo y Minas, Politica,
Politica Exterior, Seguridad, Seguridad Social,Ugegy Tecnologia.

De todas las categorias, los temas que mas @terexgibieron dentro de los
enlaces son los de comunicacion, leyes y pol@tarior, con el 17%, 15% y el 10%,
respectivamente. Con excepcion de los temas dergoanion y politica exterior, esta
informacion difiere con los resultados que arrd@nestadisticas de los diarios que, en
el mismo periodo, registraron los temas de la caddando prioridad a la categoria

contratos. En los Enlaces Ciudadanos, este Otttnna apenas ocupa un 3%, del total.

Ademas de dar importancia a temas como la comuaitateyes y politica
exterior, el Presidente Rafael Correa, ocupa bgempb para referirse a las obras o las
gestiones econdémicas que realiza dentro de su edragion. Estas categorias estan en

un 6%.

Temas como educacién o seguridad social ocuparfurnLBego, en su orden
aparecen Impuestos, partidos politicos, petroleninas, politica y seguridad con un
4%. En el 3, 2 y 1% se ubican temas como Justhianas, Bloque Regional,

Deportes, Electricidad, GADS, Medio Ambiente, Segwy Tecnologia.

Estos temas fueron trataron dentro de uno de lessdgmentos de la cadena:
Informe de actividades y La libertad de expresi@neg de todos. Analizando los
principales temas, se ve que los temas de comudicaen un 78% fueron
desarrollados dentro del segmento La libertad geesion y el 22%, en Informe de

actividades.

Los temas de leyes y de politica exterior, ageetiae se refirieron a los
reglamentos que se discuten en la Asamblea y ndlicto entre Ecuador y Colombia
por el bombardeo contras las FARC, fueron tratathosn 100% dentro del Informe de

actividades.

Otros temas que solo se analizaron en el segmeftionie de actividades son:
Aduanas, Banca, Bloque Regional, Contratos, Deporteconomia, Educacion,
Electricidad, GADS, Impuestos, Justicia, Medio Aertie, Politica, Obras, Partidos

Politicos, Petréleo y Minas, Seguridad, Seguridadigh, Seguros y Tecnologia. Los
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temas politicos se desarrollaron, en un 75%, ded&b segmento Informe de

actividades y un 25% en la Libertad de expresion.

Grafico 31: Variable Recursos utilizados en el Enlace
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Las cadenas desarrolladas, no solo contaron codiselrso del Primer
Mandatario para informar sobre las actividades @ebierno. Ese informe estuvo
complementado por varias herramientas de trabajpodas diapositivas, la musica,

videos, llamadas telefdnicas y diarios.

Segun las estadisticas del estudio, el 48.54% slalikrursos no emplearon
ninguno de los apoyos nombrados anteriormente, teeemos que el 33.98% de los
discursos se dieron solo con la ayuda de diapasitLe sigue el video con el 8.74%,
la combinacion de diapositivas y videos (3.88%gigpositivas y musica 1.94%. El

resto esta por debajo del 1%.
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Grafico 32: Variable Sector y Escenario de los Actores
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Los actores que participaron en los veinticuatriacas ciudadanos, que son
objeto de estudio, fueron clasificados como publarovado, externo y ciudadano. El
actor que mayor participacion tiene es el publmm el 50%. Le sigue el publico y
privado con el 30%; el publico y externo con el 1y %iblico y ciudadano con el 7%.
El actor privado solo tiene una participacion deés, 1al igual que el ciudadano y
externo. Con el fin de conocer el perfil de lofoexs que participan en la cadena, se

clasific el escenario en el cual se desenvuelelftico o econémico.

Analizando al actor publico, desde el punto deavide estos dos ultimos
factores, se observa que el 88% de esos persqaajesece a un escenario politico y el
12% al econdmico. En tanto que, los publicos y ailashos estuvieron en un 43% en
escenario economico y un 57% en lo politico. Ecasb de los publicos y externos, el
9% estuvo en el econdmico y el 91% en lo politiebpublico y privado, el 71%
estuvieron en el escenario politico y el 26% eradndmico. Los actores que solo
pertenecieron a sectores ciudadano, externo yagwiv se desenvolvieron en el

politico.
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Grafico 33: Variable Tipo de Fuente
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Los enlaces ciudadanos comunmente relunen a autesideepresentantes de
gremios o ciudadania. En varias ocasiones sesha gue estas personas no solo son
simples espectadores de la cadena sino visitangeparticipan activamente de ella. Por
ello se decidié tomar en cuenta la actuacion greeti las personas dentro de la cadena.
Lo primero fue calificar los tipos de fuentes. Lramgera fuente es la oficial, aquella que
representa al propio presidente Rafael Correa wsaministros, subsecretarios u otra
autoridad que sea parte del Gobierno.

Otra fuente mencionada es la “autorizada”, aquqlie va dirigida a los
analistas, expertos que dominan determinado termaalbos miembros de gremios u
otras instituciones privadas. También esta latuémo autorizada”, aquella que habla
de la persona que da su opinidn, aun no siendo etf@mie. Es alguien que no esta
autorizado a expresar sus opiniones. Finalmeritechg/o a la ciudadana.

Revisando el cuadro estadistico, se aprecia q8.68% de las fuentes que
hablaron dentro de la cadena, en el periodo déiesfiue oficial y autorizada. Le sigue
la fuente netamente oficial, con un 15.53%. A cuwmdCion esta la oficial y no

autorizada con una participacion del 6.80%. Laalasha tiene un 0.97%.
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Grafico 34: Variable Rol del Actor Principal por Segmento
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El presidente de la Republica, Rafael Correa, #ha catalogado por este estudio
como el actor principal de la cadena. El es quasztbhduce todo el tiempo de duracion,
el que selecciona los temas que explicara, el gygado a ministros y ciudadania para
gue se expresen, el que pide video o mayor infadmagzara sustentar lo que dice. Sin
embargo, dentro de su actuacién se analizé la ferma que él narra los temas. Para lo
cual se eligieron las siguientes variables: exptieamunciar y opinar.

En ese sentido se observa que el Mandatario en7#4nlé que mas hace es
explicar o aclarar ciertos temas. En segundo ldgauncia con un 22% y en tercer
lugar (con un 10%) explica y denuncia y finalmenten un 1% explica y opina.
Mientras que las cifras por segmentos revelan gaedénuncias que el Presidente
realiza en un 70% son presentadas en su informaetolkdades y el resto en La libertad

de expresion.

Sus explicaciones son desarrolladas, en un 90%toddel primer segmento,
mientras que la combinacion de explicar y denuraiaealiza un 10% en la Libertad de
Expresion ya es de todos y el 90% dentro del inéodi actividades.
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Grafico 35: Variable Rol del Actor Principal Tema Comunicacién
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El estudio intenta ver como el contenido de laseoad influye en las agendas
noticiosas, para lo cual se seleccionaron los teguasfueron mas polémicos en el
2009, no solo por la concurrencia con la que sdahd ellos sino por la estrategia

discursiva que emplea el Presidente para refaisps.

Es asi que luego del andlisis de la muestra se robmdpque los temas de
Comunicacion, Leyes, Politica exterior y contrafogron los de mayor incidencia en

los discursos del presidente Correa, quien enrdases los explica, denuncian u opina.

Asi, dentro del primer cuadro, que habla sobreotaunicacion, el rol del actor
principal, que en este caso es el presidente R@faeéa, es explicar en un 50%. Aqui,
la tarea del Mandatario consiste en explicar lacps que tiene su Gobierno respecto
al trato noticioso que se le debe dar a las demsiy acciones que se emprenden en su
administracion. Ademas realiza algunas aclarasiggega desmentir o rectificar las
publicaciones que afectan su imagen y que tienervgucon los expedientes en contra

del canal Teleamazonasy la Libertad de Expresion

Las denuncias que realiza Correa, dentro del teomaucicacional, también
obtienen un indice importante, este es del 44.44%6i Correa se esfuerza por criticar
y hacer publico las equivocaciones o errores quaj parecer, se realizan dentro de
varios medios de comunicacién. La denuncia poeltegal va de la mano del pedido de
una aclaracion. Las estadisticas mencionan quepleisnes “explicar y denunciar” al

mismo tiempo alcanzan un 5,56%.
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Grafico 36: Variable Rol del Actor Principal Tema Leyes
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En el tema de Leyes, que habla sobre los proyextosglamentos de ley
aprobados por el poder Legislativo, el Presiderd¢atde defender o rechazar el
contenido de los mismos. Para ello, dentro de studio, emplea la explicacion en un

86.67% y la denuncia en 13.33%.

Grafico 37: Variable Rol del Actor Principal Tema Politica Exterior
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En los temas que hablan sobre politica exteri@tanecentrados en subtemas
como el bombardeo en territorio ecuatoriano colasaFARC en 2008, la creacion de
los bloques regionales de la Union de Nacionesnsenieanas (Unasur) y la Alianza
Bolivariana para los Pueblos de Nuestra AmérichdpIEl porcentaje de la explicacién
tiene la misma tendencia. En este caso obtiene0O@h ffente a las denuncias que

ocupan un 20% y un 10% el explicar y denunciar.

Grafico 38: Variable Rol del Actor Principal Tema Contratos
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Finalmente en el tema de contratos, aunque eldanets se vuelve mas prudente
para hablar sobre la denuncia de los diversosertnosy que su hermano, Fabricio
Correa, tenia con el Estado, se tiene que el 86eplica y que el 33.33% denuncia.

Grafico 39: Variable Juicios de Valor
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Ademas de las explicaciones, las denuncias y apsigue el Presidente de la
Republica, ha emitido en sus enlaces, los emplegaicios de valor en contra de sus
opositores son un factor importante. Estos hamewbcados por un Mandatario airado
que puede llegar a insultar y estereotipar con @padsus detractores. Las estadisticas
mencionan que del universo total de las cadendzatas, el 44% de ellas si tuvieron

algun juicio de valor. El 56%, no.

Si este factor es analizado por cada tema, solde aéguellos que fueron
mayormente mencionados, se observa que el juiciovalier fue evidente en los
discursos que se centraron en la libertad de @gprgsen el trabajo de los medios de

comunicacion. De este tipo de temas el 67% tuvamgsiide valor y el 33% no.

En el tema de las leyes, los juicios de valor bajad0%. El 60% no los incluye.
Sin embargo, cuando se refiere a la politica extese visualiza un aspecto importante.
El Jefe de Estado fue mucho mas cauto al trataadecomo el bombardeo contra las
Farc en territorio ecuatoriano y actué con mayptahacia y prudencia. De los temas

de esta indole, apenas un 20% tienen juicios ae.val

Aunque el tema de seguros y contratos son unosd@énos se mencionaron en
la cadena, estos aparecen con un 75% y 33%, raspeehte de juicios. En temas
econdémicos, de bloque regional, petréleo y minag, deportes hubo un 50-50.
Educacion tuvo un 20%. Temas como tecnologia, madibiente, obras, partidos

politicos, el 0%.
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Grafico 40: Variable Duracion de Temas
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En el 2009, los Enlaces Ciudadanos del primer Mtanghb tenian una duracion
de hasta tres horas, tiempo que para este estedaatalogado como largo. Si duré de
dos a tres, esta fue considerada como mediantug de una a dos horas, como corta.

El tiempo de las cadenas dependié mucho de la s&tenlel discurso que el
presidente Rafael Correa hizo para hablar soliegrdmado tema. Como se menciono
anteriormente los temas que con mayor incidersird de los informes sabatinos son
el de Comunicacion, el de leyes y el de Politiderer. Poco se habla de los contratos
del hermano del Presidente. Sin embargo, podenrogueeestos tépicos tuvieron una

duracién mediana.

Los graficos muestran que los temas comunicacisraleron una duracién
media del 50%, el 27,78% una duracién corta y €l1% fueron largas y muy largas.
En lo que tiene que ver con las leyes, el 53.33%hediana, el 26.67% largo y el 20%
es corto. En los temas de politica exterior exigtenisma tendencia. El tiempo de
duracién que prevalece es el mediano con el 60%§%les corto.

Los discursos que hablan sobre los contratos, aqueori mayormente
registrados por los medios de comunicacion, tuviéggaalmente una duracién mediana
(el 100%). No obstante, hay que recordar que este tapenas fue tocado en tres

cadenas, de las 15 que se analizaron en estecestudi
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Dos afos después la metodologia empleada por &aoeha variado. Sus
cadenas siguen durando tres horas en promedi@Nasrirata los temas de acuerdo a lo
gue establezca su propia agenda. Segun una pudticke diario de El Universo, del 15
de mayo del 2011, el Enlace Ciudadano desarrokadelanta, Manabi nimero 220 es
el “mas largo” que ha realizado el presidente Rafagrea desde hace cuatro afos,
cuando asumi6é el mando. El tema de la Consulta |Bgpdel pasado 7 de mayo,
provocoé que el Mandatario extendiera su discurso.
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Capitulo 6 Analisis de Resultados

Con el argumento de mantener informada a la camag el 20 de enero del
2007 se emite en Ecuador el primer Enlace Ciudadamoominado “El presidente
dialoga con el pueblo”, cinco dias después de fpemer Mandatario, Rafael Correa,
asumiera como Jefe de Estado. Bastaron pocos iefopara que su contenido, lleno de
anuncios y explicaciones sobre la gestion de sueBuaby las fuertes criticas contra la

oposicion, trascendiera a nivel nacional.

Los encargados de difundirlo fueron los medios demunicacion.
Especialmente la prensa escrita que ha visto ennfesmes una fuente mas de
informacion que sirve, incluso, para encaminaragenda de noticias de la semana. De
hecho, asi se lo ha comprobado, tras analizaflieentia que ha ejercido el contenido

de las cadenas en las noticias diarias que nesrieela prensa.

A continuacion la medicion de algunos factores gas permiten conocer la
interrelacion que existe entre el contenido deceslay medios. La intencion es ver
¢,cOmMo se muestran cada uno de estos espaciosP egdaddependencia que existe
entre ellos?, ¢cuales son los factores que lesiteergoincidir o marcar diferencias en

el desarrollo de su trabajo?

6.1 Los Temas

El Presidente Correa ha convertido su Enlace @anla de todos los sabados en un
gran escenario que sirve de directriz para mdacpauta de ciertas noticias. Lo hace
exponiendo y desarrollando varios temas que tidmgma aceptacion entre la agenda
gue manejan los medios, aunque estos para su gcibhic recurren a diferentes

enfoques y tratamientos.

En el estudio de tres meses el punto de partidaridagar los temas que el presidente
de la Republica, Rafael Correa, menciona en suneapara medir el nivel de acogida
gue tienen en las paginas de la prensa. En esdsesg comprobd que los temas que
aparecen con mayor recurrencia en sus enlacesCsomunicacion con el 17%; Leyes

con el 15%, y Politica Exterior con el 10%. Cabstaear, que el primer topico ocup? el
78% del discurso propuesto dentro del segmentoidartad de Expresion ya es de

todos, creado el 9 de junio de 2009.
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De esta observacion, se destaca que existe unelpaotcidencia entre enlaces y
medios. Ambos espacios toman en cuenta a la ceauidn y la politica exterior como
los principales ejes de discusién. Es asi, qudadal de publicaciones que realizaron
los diarios El Universo, EI Comercio y El Telégrafiel 6 de junio al 16 de septiembre
del 2009, la difusion de los articulos de comun@ase dio en un 20,33%. Mientras

gue el tema de Politica Exterior tuvo un 11,70%.

Sin embargo, esa coincidencia se desvanece enreemo en que el tema contratos
aparece en segundo lugar en el global de las peites de la prensa. El 14,21% de
las notas informativas de los tres periddicos guardacion con los convenios que
Fabricio Correa, hermano del Presidente, mantuwoetdstado. Esa eleccién de los
medios difiere mucho con los resultados de losdeslague mencionan que la categoria

contratos, apenas alcanzo el 3%.

La diferencia de porcentajes en el tema Contratesh@gy entre la agenda de los tres
medios y el enlace ciudadano puede ser entendidangoreflexion de Charran, en su
libro Los medios y las fuentes. Los limites del modelgdeda settingDestaca que el
trabajo de los periodistas puede forzar la agend@apgopone la fuente, en este caso el
Mandatario, y dejar al descubierto temas que neateser tratado$También ocurre a
veces que los periodistas (por sus reportajespsaguntas y las presiones que ejercen)
logran "forzar" la agenda de la fuente y la incitanabordar temas que ésta hubiera

preferido evitar’ (Charran, 1998, pag..7)

Al parecer, el Presidente Correa evitd tratar ehatecontratos, o al menos
hacerlo en menor medida, porque involucraba a smdro, y a la vez cuestionaba a
altos mandos del Gobierno. Luego de la publicad@miarioExpresodel 14 de junio
de 2009, Correa no se pronuncio sobre este asumémtd la semana, por lo que la
prensa esperaba a que lo hiciera en el enlaceirsabgt asi lo hizo. Correa, ya
increpado por la opinién puablica, utilizd este espgpara defender a su hermano,
afirmando que el tema de los contratos no eraljlegmque si inmoral. Fue una
semana dura, como se les anticip0 en esta luchdasomedios. Sabiamos que se iban

a meter con la familia dijo brevemente en el enlace 125 del 20 de julei@009.

Volviendo a las cifras, la diferencia de resultadesacentla si se analiza el discurso
presidencial que se refiere a las Leyes, como @aheunicacion, Educacion Superior y

de Aguas. Mientras los enlaces marcan un 15% deucemcia con respecto a este
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tema, la publicacion de los diarios solo poseeii.80%. Este conjunto de temas que el
Gobierno considerd pieza importante en su afanadebi@r las relaciones de poder no

tuvo eco en la prensa, al menos no de la mismanaagne para él.

El resto de tematicas incluidas de este estud® fugron tratados por ambas partes, es
mencionado por debajo del 8%. Es asi que los teenasdmicos publicados por
medios y enlaces que tuvieron el 7.80% y el 6%peaetivamente. Luego aparecen
tépicos como educacion, partidos politicos, seguropuestos, asamblea, petroleo y
minas y seguridad que marcaron un indice por detelj6%. Los menos tratados por

ambos fueron justicia, medio ambiente, Gad’s iydiegia, con menos del 3%.

La eleccion de temas en los medios esta marcadéagimres como la coyuntura, la
novedad y la importancia. Xavier Letamendi, editacional de Actualidad del diario

publico El Telégrafo, sostiene que las noticias tigreen mayor acogida principalmente
son aquellas que constituy&m pronunciamiento mas sobre determinado heche qu
ha prevalecido a lo largo de la semana&fiere.

Martin Pallares, quien fue editor politico de EIn@wcio, durante el tiempo de estudio
de esta investigacion, menciona que a la novedadafiagiria el impacto social que
determinado anuncio podria provocdtn ocasiones, la agenda de la semana puede
estar condicionada por algin tema de debate queteé&a como cuando habla sobre los
ingresos petroleros, por ejemplofienciona.

Pallares menciona que los temas de comunicacidnratos, leyes, politica exterior y
economia, tuvieron mayor cabida en EI Comerciodieli que‘seguramente fueron

los que mayor informacién y noticias reveladorasayaron”.

La importancia de estos temas se visualiza no sslmen la simple acogida que
tuvieron o en la forma en la que fueron abordadus en el espacio que les brindaron
en portada. La mayor parte de las notas que saliemoEl Comercio, publicadas en
portada, el 26,15% corresponde a temas de Comidncde sigue el tema de Contratos
con el 16,92%, y el 13,85% que se referia a topleoBolitica Exterior.

En lo que se refiere a diario El Universo, el 246@e los temas que aparecieron en
primera plana fueron los de Comunicacién, le siglasnde Politica Exterior con el
19,18%, y los de Contratos de Fabricio Correa ¢d7,81%.
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En cuanto a las notas que aparecen en El Telégiafapico Comunicacion aparece en
las primeras paginas en un 25% del total de susnBh segundo lugar aparece Politica
Exterior con un 17,50%.

6.2 La Agenda

La eleccidn o discriminacion de temas es lo quenjiera los medios ir armando
una agenda noticiosa que no solamente podria geaxér el siguiente dia (domingo)
sino para el resto de la semana. Asi lo refierarhendi, quien afirma que la tendencia
en el medio es siempre sacar un registro de Icsguea dicho en el enlace, pero si el
tema es muy importante es necesario darle un nsgguimiento o analizarlo desde
varias aristas."El domingo siempre publicamos un aspecto que aBISMoS
importante, el lunes solemos buscar reaccionesp pecluso los martes, cuando el
Presidente viene a Guayaquil, el objetivo es aprbae su presencia para ahondar el

tema”, menciona.

Pero detras del establecimiento de una agendaersise pretende posicionar
ciertos temas en la opinion publica también secdimgrar una influencia de lo que se
dice, segun plantea Charran en su textdnd‘ primera forma de influencia consiste en
lograr que se debata un determinado tema. Una segdiorma de influencia consiste
en lograr gue no se debata un determinado tema.tec@ra forma, mas determinante,
consiste en imponer una definicion de la realidagpecto de un objeto. Finalmente, la
influencia sin duda la mas dificil de medir, cotesisno ya en imponer los temas
propiamente dichos, sino en definir los paramesegun los cuales se eligen los temas

gue pueden debatirs€1998, pag. 8)

Lo dicho por Charran podria ser una practica e@dthercio, donde al parecer
la imposicion de temas que salen de los enlacezaadegran marcar una pauta del
programa noticioso del medio. Segun explica Pallatdrabajo va mas allaNuestra
agenda se arma de acuerdo a lo que los reportengsesan y lo que consideren los
editores. Todo esto de acuerdo a lo que la audients espera... se ha adoptado la
costumbre de no dar eco a todo lo que el presidéices pues no queremos que él fije

la agenda noticiosa”,indica.

Este periodistao esta lejos de la realidad. Desde el Gobiernbitamse intenta

imponer un mensaje de acuerdo a parametros que lelo creido los indicados para

81



emitir su mensaje. De lo expuesto hasta el momkeeaitnos observado como, tanto
Gobierno y medios, manejan el tema de Comunicamidmo agenda establecida, pero
en el caso del Presidente Correa éste tema peasaeétratégico.

Para el Mandatario es clave que su discurso llgipeetamente a la ciudadania, sin
intermediacion de los medios de comunicacion guadgnjicamente, a su criterio
distorsionan su mensaje. En diario EI Comercio dighingo 12 de julio de 2009,
Correa le encarga al nuevo secretario Nacional @audicacion, Fernando Alvarado,
un desafio: comunicar y comunicar politicamentind de las cosas en que fallamos y
gue nos hizo mucho dafio en las elecciones fueagagdnda de comunicacion nos la
pusieron los medios. No podemos tener al pueblatedano en funcién de lo que

digan los medios de comunicacion”, dijo.

Pero sin ir muy atras, hace poco en su enlaceisab@aimero 224 del 11 de junio de
2011 al abrir su conocido segmento “La Libertadspresion ya es de todos” recuerda
gue su posicién no ha cambiado, sino todo lo coathea radicalizado la idea que tiene
de los medios. Vamos al segmento que todos esperan, para supérastado de
opinion que quieren imponernos ciertos medios yalogin verdadero estado de
derechd.

Para Verdn en su textoterface, Apartado Sobre la Democracia Audiovisual
Evolucionada, el instrumento de este debate poadasdas se halla en la television, y
aungue el objeto de estudio de analisis no esgrapite este espacio resulta necesario
atenderlo (Veron, 2001), pues se recordara quelate sabatino es transmitido en vivo
y en directo por los medios estatales e incautadashanca cerrada, y es el medio que
mas usa el Presidente para responder a la prensa.

Un paréntesis. Segun un reporte del Consejo deoRadelevision (Conartel),
desde el 2007 hasta agosto de 2009 Correa estane aln promedio de 248 horas. Y
de acuerdo a datos de la Fundacion Ethos, centronwastigacion en materia de
politicas publicas para América Latina, entre endeo 2007 y mayo de 2011 el
Gobierno ha emitido 1.025 cadenas de radio y t&l@vj sin contar enlaces ciudadanos,
lo que equivale a 9.064 minutos o 151 horas, cdecacuatro semanas laborables

ininterrumpidas.
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Retomando a Verdn, los medios de comunicacion ig?l®s —en especial —
construyen sus discursos politicos, proceso al dealomina mediatizacién de lo
politico, algo que desde los espacios del podetagiodria verse como una amenaza.
“El Estado confirma su juicio: el poder de los madaraso sea perjudicial para el
discurso politico y para las condiciones de aut@dtd y de verdad de sus efectos.
Cuando los recursos que constituyen la riqueza aletelevision son empleados
directamente por los politicos, se vuelven sospamhy podrian inducir consecuencias
que dependan mas de lo irracional que de lo radionde la persuasion mas que de la

argumentacion”(Veron, 2001, pag. 4)

Veron acuiaba el término Democracia Audiovisuabpaferirse al rol clave
gue la television ejercia al momento de construaréen politico, esta democracia se
desarrolla en el marco de una sociedad mediativagast industrial en la que la
ciudadania recibe de manera directa la informagidmlgun tipo de mediacion, como si
ocurria en la sociedad mediatica (Verén, 2001, dag.Segun el autor, en estas
democracias la aparicion de lo politico en contexsémudiovisuales, fuera de la
informacion, quedan reservadas a las altas esfiela&obierno. El Jefe de Estado es
catalogado como enunciador y su aparicion se vancoih el estar en funciones, accion
que es legitimada o justificada (por decirlo apr el voto, lo que Correa denomina

respaldo popular.

6.3 Duracion de las cadenas vs. Espacio de temas

En el 2009, afio en el cual se enfoca el estudsoEldaces Ciudadanos del Presidente
Rafael Correa tenian una duracion de hasta treshpues el tiempo de los informes
sabatinos dependia de la duracién de cada unosderntas que eran referidos por el

Mandatario.

Analizando las horas que se dedicaron a cada tema dadena junto al tamafio del
espacio que cada periédico le asigno, se obserdagpublicaciones de los medios se
han ido efectuando a un ritmo muy parecido a l&ulacia con la que fueron
apareciendo los temas de los enlaces.

Para entenderlo mejor, se escogera el tdpico caacionh. Como se menciond antes,

de todos los temas que se hablaron en el inforin&tisa, el topico de comunicacion
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fue el mas recurrente con un 17%, apenas un 3%syamidotal de las publicaciones

que los tres diarios sacaron al respecto (20%).

En ambos sectores (comunicacién y enlaces) el tima comunicacion es tratado en
su mayoria en términos medios. En el caso de @esnes, observamos que el 50% de
ese tema tuvo una duracion mediana (de 5 a 15 osipuhientras que en los registros

de los periddicos el 11.42% tuvo un tamafo de pabibn igualmente mediano.

Revisando el otro extremo, los resultados camiitanel caso de contratos, se aprecia
que éste solo ocupa el 3% de la incidencia totdaeque se desarrollan los temas del
informe, contrario a las publicaciones que realimanmedios y que puede llegar a un
14.21%. Mientras que este item por duracion y tam@imemos que todos los temas de
contratos que se hablaron en los informes sabatingron una duracion mediana (que
no duré mas alla de los 15 minutos), mientras quia @rensa este tema se publicé en

un 8.91% en tamafio igualmente mediano.

En el libro El Poder de los Medios en la PolitieeMiaxwell McCombs y Donald Shaw
(1986), capitulo ¢Qué agenda cumple la prensa@Buenos Aires: Grupo Editor
Latinoamericano) se habla del establecimiento deagenda a través de la seleccion de
items por parte de los editores de noticia quedéactuales se aprueban y cuales se

rechazan.

“Los periddicos claramente indican el valor quedan al relieve de un item por el
tamafio del titular y su ubicacion dentro del perca desde el primer item en la
pagina uno hasta la ubicacion en la parte inferde una columna en la pagina 66”
(McCombs, 1986, pag. .7Con lo cual plantean que cada noticia esta ubiesdan
lugar pensado, estratégico, no echada a la suaeteemanera aleatoria, y una vez que el
diario esta en manos del lector vendria el procesamde datosEl pablico se entera

de esas relevancias por los medios informativospriporando un conjunto similar de
pesos en sus agendas personales. Aun cuando ekdaancias son en gran medida un
subproducto de la practica y la tradicion del patiemo, de todos modos son atributos
de los mensajes transmitidos al publidcCombs, 1986, pag. .7iEs decir, segun este
planteamiento la forma de presentacion informatieen, sus pesos, espacios, tamafos,
titulares, etc, es incorporada por el lector aayafe personal, sin detenerse a pensar en
porqué esas notas llevan tales caracteristicasddecion y publicacion. De acuerdo a

la teoria del establecimiento de agenda que descMcCombs y Shaw, este conjunto
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de criterios de seleccion de informacion esta €ntos mas importantes atributos de

mensajes transmitidos al publico”.

6.4 Las Fuentes

Los medios de comunicacion buscan brindar un megoilibrio a las notas que
publican, intentan hacerlo direccionandose a dtrastes para crear contraste de lo que
se dice; no obstante, aun toman en cuenta el @esoctiene el Presidente, como

principal fuente de los informes sabatinos. Prelcoe él es imposible.

Asi lo demuestran los resultados de la variabkntas de Informacion que dan
a entender que los tres diarios basan su informaeid las Fuentes Oficiales
principalmente en un 48,18%, y luego en las oksia} autorizadas con un 38.72%,
estas Ultimas tienen relacidn con expertos que mEymuna materia, con altos cargos

dentro de asociaciones u otras instituciones pavad

Lo contrario se da en los enlaces sabatinos, el priman las fuentes
oficiales y autorizadas en un 68,96% y en seglungkr la oficial, que es la voz misma
del Presidente Correa con el 15,53%. Le siguefideby no autorizada (an6nima) con
una participacion del 6.80%, y la ciudadana (geeallel nombre del enlace) tiene un
0.97%.

Regresando al texto de Charran, el autor arma goef® debate respecto de cuanto
puede la fuente llegar a influir -e incluso imporen el periodista su propia agenda. El
autor pone en tela de duda una funcion del petadgenerar agenda, y plantea la
posibilidad de que exista un proceso de transfexede informacion entre fuente-

periodista, que limita a este Ultimo a una tareaedeccion.

Inmediatamente desvanece esa nube, y recuerdaniplejo que resulta la
produccion informativa. L'os estudios sobre el funcionamiento de los megidess
practicas periodisticas nos ensefian que la notitigpuede conceptualizarse como un
material predefinido, producido por iniciativa de fuente, y sobre el cual el periodista
sélo interviene por seleccion. Los investigadome®ste terreno coinciden, antes bien,
en afirmar que las noticias no se seleccionan gjune se construyen, y que dicha
construccion es la obra conjunta de los periodistade las fuentégCharran, 1998,

pag. 7). De esta manera, se cuestiona que el Enési@orrea, en este caso vestido de

85



fuente de informacion, imponga su agenda en laacotohes de los diarios sin el

minimo andlisis.

El ex editor politico de diario EI Comercio, Padlsy admite que “en un inicio”
(no especifica tiempo) el editorial de su mediadas llevar mucho por los anuncios del
presidente Correa, aunqtgoco a poco ha ido disminuyendo el desplieguealgue
ahi se dice por lo repetitivo y muchas veces pofarinativo que resulta. Sin embargo,
siempre es probable que el presidente Correa enateias y en ese caso se hace una

resefia’, asegura.

Para explicar esta influencia, Charran hace unojuig relaciones, que bien
podria aplicarse al tema mas tenso del enlaceisapat de Comunicacion. Dice que
cuando la fuente adopta un discurso en funcidreaas sensibles para los periodistas,
el resultado es una correlacion de agentiaisla agenda de la fuente se establecio
sobre la base de prever la reaccion de la prensapede decir que la fuente acepto
someterse a las preferencias de la prensa porqea gaovecho de ello’(Charran,
1998, pag. 8)

Lo que hace Correa es un ejemplo. El planificaénsas de los que hablara en
su enlace adelantandose un poco a lo que prensee duir, en el fondo puede ser un
guerer estar constantemente en el ojo publico. pfdasa le corresponde, porque hace
lo mismo. En sus agendas y fuentes no ha faltatiene que los une y los divide. Es

una suerte de oferta y demanda en lenguaje del auto

Para explicar porqué en los enlaces ciudadanosniaggr presencia de fuentes
Oficiales y Autorizadas, que del mismo Mandataterte, podriamos relacionarlo con
la idea de democratizar el discurso, para dar mpgso a la palabra compartida, como

en aqguellos casos en los que interviene un dirgggramial.

Para conocer algunas investigaciones en las qudukasges oficiales han
predominado tomamos como referencia uno de losliestmas conocidos de Sigal, que
analizé noticias publicadas en primera plana desiWaton Post y del New York
Times en 1949, 1954, 1959, 1964 y 1969 (Charra®3,19ag. 4). De las 2.850 noticias
qgue considerd, observé que el 58,2 % de ellas dgegido a través de lo que él
denomina vias rutinarias, entre esas ruedas deggreomunicados, trabajos publicos de

diversas organizaciones, que el 25,8 % procedianidativas periodisticas como
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entrevistas, cobertura de eventos espontaneos estigaciones independientes.
Finalmente, encontrd que el 81,3 % de las fuentas feentes "oficiales". Sigal llego a
la conclusion de que, cuando las noticias procedkerios canales rutinarios, los
periodistas dejan libradas a las fuentes las aewmsi relativas a la seleccion de las

noticias.

Charran hace criticas a esta reflexid®e ‘observa que el acceso de las fuentes
al sistema de produccion y de difusion de la infwidn y su capacidad de actuar
sobre la produccion de la actualidad politica nonsen absoluto automaticos, ni
siquiera en el caso de las fuentes llamadas oésialanto el acceso como la capacidad
de actuar son el producto de un "trabajo”, de uraian estratégica que debe ser

analizada” (1998, pag. 6)

Y no se aleja de la realidad, ese trabajo al quefsare Charran forma parte de
un proceso de produccion basado en el criteriordpaniodista y orientado por una
Jefatura de noticias. La informacion proporcionadaconferencias de prensa es una
referencia que alguien da de un tema, una miragdastura especifica frente a algo,
puede ser un anuncio de medidas, etc. Pero eldmeamo debe quedarse solo con esa
idea, debe nutrirla, enriquecerla con nuevos ejeropuestas y porqué no

transformarla.

6.5 Rol del Actor Principal

Se habia mencionado antes, que el actor principabte estudio es el presidente
de la Republica, Rafael Correa. Su figura de enpsedomina no solo en los enlaces
sabatinos, sino que aparece como el personaje masrtante dentro de las

publicaciones que realizan los medios.

La labor del primer Mandatario no solo es dar aocen el desarrollo de su
agenda de la semana, también hemos notado quevistdhabligado a explicar varios
temas que, €l cree, han caido en la confusion mocél lo considera, han sido

tergiversados por sus opositores.

En ese sentido, al analizar los resultados de loigacEs, vemos que el

Mandatario en un 67% lo que mas hace es informaglarar. En segundo lugar, su
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papel es denunciar con un 22%. Luego aparece iafoyndenunciar (con un 10%) e

informar y opinar (1%).

Con una postura similar los medios reflejaron glgbgue cumple el Presidente.
Al igual que los enlaces, el rol con el que magegeen los diarios es el de informar,
con un 41,81%. Sin embargo, aqui también se deter ln@a aclaracion. Es necesario
recalcar que existen un 25,71% de noticias quaigmpgblicaciones no mencionaron el
nombre del Presidente. Muchas veces se evita ndmlpase a que él es el encargado

de poner los temas en discusion.

Letamendi recalca la fuerte imagen que Correa tileméro de la esfera publica.
“Su presencia mediatica es casi permanente. Paga bi para mal, siempre es noticia,
por su condicion de Jefe de Estado y por eso senespacio en nuestras paginas. Sin
embargo siempre tratamos de mantener un equiligrino caer en la repeticion”,
sefala. Otros roles son el de ordenar con el 7,21%e opinar y denunciar (2,54%) y
el de advertir, con el 0,85%.

Al retomar el textolnterfacesde Verdn, se observa que varios conceptos se
pueden adaptar a este estudio sobre los enlacamsslen radio y television que dirige
el Presidente Rafael Correa, pese a que se trata dstudio sobre el rol que ejercio la

television publica durante la campafa politicazeRrancia de los 80°s.

Verdn destaca la imagen de un pedagogo dentro slaikzursos politicos
emitidos por los medios de comunicacion masivapliea de esta manera su estrategia
0 arma: Situar a su adversario en una posicion complemeéataferior: hablando con
propiedad, éste no es alguien que quiere otra cogae cree en otra cosa, sino alguien
que no sabe, que no ha entendido. Es la estratpgdmngogica: el otro no es un

adversario sino un ignorantg(2001, pag. 6)

La idea, dice, es marcar distancia entre amboseactenunciador y destinatario,
a eso lo denomindiferencia de nivelen la que el primero domina la situacion. Esto se
ajusta a los informes ciudadanos de tal maneraefjueresidente asume el rol de
pedagogo explicando su version de los hechos podémia mayoria publicados en los
medios impresos, enunciando que él es el conodkdtrs temas (por su condicién de
académico, catedratico, economista, etc.), y pde @hque pone los temas de discusion

sobre la mesa.
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El rol de Correa, como difusor, varia de acuerdizm@mla que esté hablando. Asi
por ejemplo, tenemos que en un 50%, Correa sealadexplicar las dudas que existen
en torno al tema de comunicacion, pero en un 44 dddtncia. Igual tendencia sigue
con otros temas que le interesa aclarar como et @enleyes (86.67% explica y un
13.33% denuncia), que se debaten en la Asamblaarddy se critican en medio de la

opinion publica. Todo ello acompafado de una pdaidorma de transmitir.

El Mandatario muestra mas efusividad cuando traetaas que considera
polémicos ante la opinion publica, como los de Caoicacion. Sus gestos se marcan
con expresion de enojo y la agitacion de sus bregoBace mas visible justamente para
reforzar el mensaje que da, generalmente de incii@maor publicaciones de medios

de prensa que considera desacertados en sus iofones

Otra parte del texto de Verdn se refiere a esectspa la postura fisica que
adopta el politico emisor, que denomimmlpes al conjunto de elementos verbales y
no verbales que realiza mientras da su discutsms movimientos de los brazos, los
gestos de las manos, la expresion del rostro, aedgrde tension o de serenidad
transmitido por la postura, al rodear la palabraldmunciador, todos esos indicadores
"para-linguisticos" sirven para reforzar, atenugnecisar, dramatizar, admitir o, por

el contrario, alejar de si lo que se dij/erdn, 2001, pag. 8).

A esto, mas notorio en la transmision radial, podgregarse el particular modo
de hablar que tiene el Mandatario para dirigiré® @udadania. El lenguaje sencillo, lo
refranes populares, los acentos cargados de tqdo deé (des)afectos, sus frases
entrecortadas y hasta sus silencios dicen de $apaiidad del Presidente Correa. Ya en
television es posible observarlo sentado en unarfreste a un monitor y junto al

coordinador de los enlaces, Arturo Tello.

Charran analiza el papel e influencia que podigéaer los actores dentro de la
noticia, que no necesariamente son fuentes demafon. El autor explica en qué
circunstancias un actor aparece o desaparece aglag® publico, por ende noticioso.
Como primer aspecto destaca el espacio que oculaa paginas de los periddicos y su
aparicion en noticieros, y los clasifica en visthéeinvisibles. Los Ultimos aparecen en
la palestra publica cuando les conviene, “nuncara vez figuran en los medios, pues
obran de modo que jamas se hable de ellos”, pes® @eesto ejercen influencia en la

agenda de los medios.

89



En cambio, los actores visibles (particularmentétipos, dice el autor) no
pueden hacer lo mismo aunque quisieran porquedhasisilencio seria una noticia”.
Tampoco deja de lado la perspectiva de agendagettjue establece que la
importancia de los actores se mide en las partopas, la frecuencia con la que
aparecen mencionados o son citados en las noticiagie se denomina la agenda de
quiénes. Siguiendo esta linea, los actores visibbggan los que mayor influencia

ejercerian sobre la agenda de los medios.

Durante el estudio de tres meses, vimos desfilanaaserie de autoridades de
varias carteras de Estado, sin embargo aquellastepian relacion con el tema
Comunicacion eran mas “visibles” por el seguimiemios procesos administrativos en
contra de Teleamazonas, entre esos funcionario€aledrtel, Suptel y Secretaria de
Comunicacion, también se menciondé con mucha fretaea periodistas, algunos
presentadores de Televisidn y columnistas, quetionason la actitud del Gobierno

frente a la prensa.

Pero para este académico, la medicion de las ipationes de actores no debe
limitarse solo a una “operacion contable” de sumianes, sino a otros aspectos: “a la
capacidad que tiene un actor de imponer o condicjomediante su discurso o0 su
silencio, cierta definicion de la realidad”.

6.6 Empleo de Juicios de Valor

Los anuncios que emite el Presidente de la Remidkntro de sus cadenas sabatinas
no solo merecen un trabajo de seleccion y enfodeetro de las redacciones para su
publicacion, también el proceso se repite conrgltsnero de criticas y adjetivos que el
Mandatario acostumbra a proferir a sus opositdesahi que los insultos del primer
Mandatario también tienen su espacio en los ao$cul

Las estadisticas mencionan que del universo tetddsl noticias de diarios, el 55,15%
recogen los juicios de valor, mientras que el 44%4onhace. Estos resultados difieren
con los alcanzados en los enlaces, en los quaistraa juicios de valor menor medida
(44%). El no tiene un 56%.

Haciendo una lectura de los resultados se obsargaagnque los enlaces registran

menos juicios de valor, los medios los medios haoende aquello porque creen en la
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importancia de su publicacion. Para estudiar estdable se decidid observar las
muestras de los periddicos por separado para dateren qué proporcidén las notas
reflejan o no dichos juicios de valor. Asi, se and que en las notas publicadas por
diario El Universo, un 54,78% registran los juicis valor frente a un 45,22% de

notas que no lo hacen.

Por otra parte, diario EI Comercio registra nosctn juicios en un 60,18%,
contrario a ese porcentaje esta el 39,82%. El Tafieégmedio publica, marca la
diferencia. En este medio el registro de las adjetones dichas por el primer
Mandatario llegaron al 49,44%, las que no recogi¢os juicios alcanzaron el 50,56%

de las notas.

De acuerdo a los resultados de los Enlaces, sdugengue el juicio de valor
fue evidente en los discursos que se centraroa Eoertad de expresion y en el trabajo
de los medios de comunicacion. De este tipo dedexh@7% tuvo juicios de valor y el
33% no.

Este tipo de topicos se replicaron en diario, Eivelrso, el dia 12 de julio del
2009, cuando se publico una nota en la que seaedelos cambios que el Presidente
habria hecho dentro de la ex Agencia de Garamt@alyepositos (AGD) para dar mayor

seguimiento a las empresas que fueron incautadag, de la crisis bancaria.

A Correa le molestdé que los medios se refieransachmbios y que en el
contenido se critique las medida%A mi si me molestd lo que dicen los

periédicos...aqui el que mando soy ydijo el Mandatario.

En las cadenas el tema de las leyes, los juig@ogbbr bajan al 40%. EI 60% no
los incluye. Sin embargo, cuando se refiere a laiqm exterior se visualiza un aspecto
importante. El Jefe de Estado fue mucho mas cautoatar temas como el bombardeo
contra las FARC en territorio ecuatoriano y actod mayor diplomacia y prudencia.
Sin embargo, en temas de esta indole, apenas uti€®a juicios de valor.

Uno de las publicaciones se dio en diario El Telftsgrque en su edicion de 12
julio del 2009, recoge el rechazo que el presidBatiael Correa tuvo ante el pedido del
Gobierno colombiano de que aclare su supuestalaition con las FARC:LIévenme
a la corte Internacional de La Haya y ahi demostraps quienes son los terroristas,

los paramilitares...’ sefialé el Mandatario.
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Borrat hace un breve analisis de las noticiadatas informativos que el diario
publica con o sin comentarios, y que a su vez ogatie un juicio de valor. La aparicion
de comentarios, mas que calificativos o adjetivolsedeceria segun Borrat a la
importancia que tiene para el medio un tema especff.a omision de comentarios
sugiere la presuncion simple de que el periddicdasoatribuye un rango prominente

en la jerarquizacion de sus temi&$989, pag. 7).

La prueba en contrario de esa presuncion se dalocuas recursos narrativos
por si solos golpean con fuerza a un antagonidtpet@dico. En este estudio, los
diarios llevan mayor carga valorativa que los ezgabajo la figura de atribucion a la
fuente. Los enlaces tienen 10 puntos menos eneesid® pero igual mantiene un alto
nivel de emision de calificativos, que procedeectimmente de la voz presidencial,
muchas de ellas emitidas durante el segmento Lexrthidh de Expresion ya es de todos,

y dirigida a medios y periodistas.

Por citar una del 27 de junio de 2009, durante rdhoe numero 126, el
cuestionamiento se dirigio hacia el entonces pmtadahora activista politico, Carlos
Vera. “En este pais se ha perdido hasta la verglienzangeay inmoralidad, sino
amoralidad; se ha perdido la nocién del bien y dell, porque después de todo esto,
este caretuco si tuviera algo de decencia no dabescribir ni el semanario de la
parroquia de su barrio; y se atreve a escribir avglinacional y dandonos clases de
moral... esta es la prensa ecuatoriana, esta esdsectle tipos de los cuales recibimos
la informacion en este pais. Nos da asco, nos daeas compafierosEn este caso se
observan mas que comentarios insultos que excddémiie del juicio de valor. La
Fundacion Ethos, centro de investigacion politieaapLatinoamérica, durante los
enlaces sabatinos de 2009, el Primer Mandatarioupi@o6 un listado de 171 agravios o
insultos, lo que a criterio de su director MauriGk@das, dejan al descubierto una
intolerancia y falta de respeto hacia el sectdad@omunicacion.

Para finalizar, Borrat sefiala también que no hawgtéras rigidas entre lo que él
llama contenidos informativos del relato y los emmlos evaluativos de opinion, y
habla de una combinacion entre amiibgy opiniones sugeridas o explicitadas por el

relato, e informaciones comunicadas por el comeotaf1989, pag. 7)
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6.7 Conclusiones de otras investigaciones

El estudioLa influencia del discurso presidencial en la agewni@ los periddicos
ecuatorianosque Ciespal publicé en el 2010 puso en evidencia €l tema de
Comunicacion tuvo mayor cantidad de publicaciorespecto a otros temas como
Politica Interior y Exterior. En una de las dos aeas que dicho estudio analizd, se
encontré que las noticias sobre medios represen&rd0% de un total de 55 notas, y
en otra semana el porcentaje alcanzo el 34,7%:trageque temas de politica interior
como los contratos de Fabricio Correa con el Esteggistraron un 11% de
publicaciones. También sefala que de los 101 tema<l presidente Correa toco los
dos sabados, 50 tuvieron eco en las edicionessdgels periodicos que analizaron, lo

gue representa casi la mitad de los temas abordadld®,5%.

A diferencia de este analisis de Ciespal, el ptesestudioAnalisis de las
Interrelaciones entre el Enlace Ciudadano del Rieste Rafael Correa y las agendas
informativos de tres diariosl periodo de observacion se extiende a 3 mesesmnyite
tener una mirada mas amplia de los temas abordad@snbas agendas. Ademas, en
lugar de seis diarios objeto de estudio de Ciegmakste se escogio solo a los dos de
mayor circulacién nacional y al peridédico estafdkse a los distintos tiempos de
analisis, los temas mas destacados son los migbonsunicacion ocupa el 20,33% del
total de 359 noticias, seguido del 14,21% de ndtakcadas al caso Fabricio Correa, y
finalmente Politica Exterior con el 11,70% de laestra general. Dichos temas y otros
fueron abordados por el Presidente en la siguiergida: el 17% de los 15 enlaces
ciudadanos emitidos por Correa se dedicaron a Ciganidn, de Leyes hablo un 15%
y de Politica Exterior un 10%. De esta manera,semwd que los temas que mas eco
presidencial tuvieron en la agenda de la prensaofiu€omunicaciéon y Politica
Exterior, no asi Leyes que en el caso de la agdadas medios solo ocupé el 7,80%
del total de sus notas, lo que en el anterior easkgldenominé omision.

Una de las conclusiones de Ciespal, es que elrdsdel Presidente influye en
la agenda noticiosa de los medios para la creatgdlas noticias, y esto a su vez se
refleja en la opinidn de los medios y de sus dititas, pues ese estudio abarc6 también
paginas de opinion. También sefala que la frecaetleonatica aumenta o disminuye
segun el grado de interpelacién o cuestionamiento rgciben del poder politico, en

este caso del Presidente, porque mas alla de begate lo que dice Correa, lo que se
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quiere es rechazar y contestar este tipo de pramentos. Al tiempo que agregan
gue las declaraciones son Utiles para textos dentaria pues provienen de fuente de

primera mano.

En el estudio de 3 meses, en cambio, dicha inflaese pone en tela de duda
porque si bien se manejan los mismos temas, ahtranto, ejes y enfoques que se le da
en las redacciones es diferente, en funcion dgdada que maneja cada medio. Sobre
el nivel de interpelacion, este se observd mas Bresidente Correa en su segmento La
Libertad de Expresion ya es de Todos, creado exealmente para responder y
desmentir lo dicho por la prensa a la lo largoalesdmana, y en el que se registro el
78% de espacio dedicado a Comunicacion. En losasgtiiulares como Criticas a la
Prensa, Caso Teleamazonas, Demanda a Emilio Pajatiey de Comunicacion
sumaron un 11.98% de espacio en los tres diaramgidad muy por debajo de lo que
Correa destina a hablar de ellos. En el aspectagineiden ambos estudios es que el
Presidente figura como la principal fuente de imfacion, bajo el nombre de fuente
oficial que en los diarios alcanzé el pico mas atin 48,19% de presencia en el total de

notas relacionadas al enlace.
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Capitulo 7 Conclusiones

El estudio ‘Anadlisis de las interrelaciones entre el Enlace daidano del
Presidente Rafael Correa y las agendas informatd@dres diario% sostiene que la
aparicion de los informes sabatinos del Mandathaiqgenerado modificaciones en la

creacion de las agendas noticiosas de la prengtaesc

Y es que es la primera vez en el pais que un &efesthdo se convierte en un
actor protagonico de la comunicacién a través dprepio programa de television en
vivo y en directo. Sin embargo, esto responde acondente de presidentes mediaticos
en Latinoamérica o como los denomina Rincon “Tesiolentes”. Es el caso de Hugo
Chavez, Evo Morales, Alvaro Colom, Daniel Ortegdyafo Uribe y Lula da Silva,
actuales y ex presidentes de América Latina qudaimgron espacios mediaticos para

estar mas cerca del sector popular de sus paises.

La primera cadena, que nacio el 20 de enero d&l,2€n la idea inicial de
informar a la ciudadania sobre la labor gubernaahes¢ fue convirtiendo poco a poco
en una nueva fuente de propuestas informativassqubace eco en el trabajo que

realizan los periédicos. Influir, m&s no imponer.

De acuerdo al analisis realizado se puede cormldrel registro de los informes
presidenciales es un trabajo obligado para la prgoe esta al tanto de las noticias que
surgen de esta nueva fuente de informacion, ques ama inexistente; sin embargo, la

emision de las cadenas no implica que estas maejui#mo de la agenda periodistica.

No todo lo que el Presidente difunde se replictagarensa. Cuando lo logra es
porque se lo establecié previo a un debate intemdas redacciones respecto a la
selecciéon y tratamiento de los temas, tomando emtauparametros de coyuntura
noticiosa que tengan un impacto economico, politiceocial, segun afirmaron los

editores de El Comercio y EIl Telégrafo.

Asi, se pudo observar que los temas de Comunitagi®olitica Exterior
determinaron parciales coincidencias entre la @migiadio y television) y publicacion.
En los enlaces, los tépicos que aparecen con megorrencia son el de Comunicacion
con el 17%, Leyes con el 15% y Politica Exterian eb10%. Contrario a lo que sucede
con los diarios, cuyos articulos publicados con nfi@suencia fueron los de
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Comunicacion en un 20,33%, Contratos en un 14,21%woljtica Exterior tuvo un

11,70%. Las discrepancias estdn marcadas por aldentratos y las leyes.

En el periodo de estudio de tres meses, cada uhasdeeridédicos adoptd una
postura distinta frente al contenido de las cade®egun el andlisis realizado, diario El
Telégrafo refleja una linea editorial que va enceda a difundir con mayor frecuencia
temas sociales. Ademas es el medio que registraezror proporcion la categoria
Contratos con el 1,95%, de lo que publicaron les ttiarios al respecto (14,21%). El
periodico estatal tratd el tema casi en la mismdidaeque el Presidente se nego6 a
hablar de esto, un 3% de todos los temas que akorth® 15 enlaces observados. En el
caso de El Universo y ElI Comercio, la tendenciagublicar temas mas polémicos,
como Comunicacion y Contratos, que pusieron eminedla imagen del Mandatario
ante la opinidn publica. Los intereses de la ageedeeflejan en temas que quedan de
lado en las paginas de diarios, como el tema Leyessiendo un tema importante para
el Gobierno (que aparece en el 15% de los temantke) no tuvo la misma recepcion

por parte de la prensa.

Estas diferencias halladas forman parte del firbjetivo de querer influir en la
opinion publica. Asi lo demuestran los diarios gakeccionan los temas vy los trabajan
bajo un criterio propio y asi lo ha denotado Coxteauna manera mas explicita. En
julio del 2009 pidi6 a su secretario Nacional damnicacion, Fernando Alvarado,
reemplazar los tradicionales canales de comunicatigna de las cosas en la que
fallamos (...) es que (en elecciones) la agendalanpasieron los medios. No podemos

tener al pueblo ecuatoriano en funcion de lo qugadilos medios de comunicacion”

Los contenidos propuestos por el Primer Mandateiconvierten en objeto de
debate publico que llegaron a afectar positivamenteegativamente a la imagen
presidencial. De ahi que, en topicos como Comuidica€orrea utiliza a las tres horas
de la cadena (78% al segmento La Libertad de Exjore@ es de todos) como una
tarima para explicar, aclarar o desmentir publmaes que considere erradas y hasta a
ciertos periodistas en una especie de banquilldodeacusados. De este tema se
desprende las advertencias en contra de la pretesanayor parte de los juicios de
valor, pues del total de notas de Comunicaciog7éb revela que si hubo juicios de

valor o adjetivizaciones.
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De las comparaciones a estudios similares, enive esde Ciespal, denominado
La influencia del discurso presidencial en la ageni@ los periédicos ecuatorianase
observa que coincidié que el tema de Comunicaciantiene en la trinchera a medios y
Gobierno, y que a mayor nivel de interpelacion tmalimayor es la respuesta de la
prensa en sus paginas y viceversa, el Presideste d&i segmento dedicado a la
libertad de expresion. Esta investigacion tamb&mgio tomar distancia en el tema de
la influencia, pues Ciespal asegura que el discdes@orrea influye en la elaboracion
de noticias y hasta en sus espacios de opiniorlstante, el presente estudio pone
limites a esa supuesta influencia y mas bien hddlan proceso de debate y seleccion
de noticias al interior de las salas de redacaonde se decide que es publicable y que
no.

Dos afios después de esa relacion, “amor-odio’re e@bbierno y medios,
continla. Estos ultimos se han vuelto mas drastmomsseleccionar sus noticias
indagando nuevos ejes de cobertura, nuevas fugnéégprimero se mantiene en la
batalla de dominar las esferas de opinidn publigamos a superar el estado de
opinion que quieren imponer ciertos medios y a dogun verdadero estado de
derecho”, sentencidé no hace mucho el Presidente en ellpa&sdace del 27 de junio de
2011.
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INSTRUCTIVO PARA TABULACION DE ENLACES CIUDADANOS
DURACION (TOTAL) DE ENLACE SABATINO:

* CORTA DE1 A 2HORAS
* MEDIANA DE 2 A 3 HORAS
* LARGA DE 3 A 4HORAS

VARIABLE SEGMENTO:

* INFORME DE ACTIVIDADES
e LA LIBERTAD DE EXPRESION YA ES DE TODOS

ELEMENTOS ADICIONALES:

- NO

- AYUDA MEMORIA

- DIAPOSITIVA

- VIDEOS

- LLAMADAS TELEFONICAS
- DIARIOS

- BANCA (TASAS DE CONSUMO)

- ASAMBLEA (EJEMPLO: PAIS CONSOLIDA MAYORIA, ALIANZA CON ADE, ETC)

- LEYES (SERVIDORES PUBLICOS, EDUCACION SUPERIOR, CUANDO SE HABLA DEL
PROYECTO DE LEY, DE SOCIALIZAR LA LEY,)

- SEGUROS (SOAT, ASEGURADORAS)

- SEGURIDAD SOCIAL (IESS)

- JUSTICIA

- TECNOLOGIA (FOROS DE INNOVACION TECNOLOGICA, ETC)

- PARTIDOS POLITICOS (POR EJEMPLO: MADERA DE GUERRERO, PSP: ANUNCIO QUE

APOYARA CAMPANA POR EL NO)
- POLITICA: INTENTOS DE DESESTABILIZACION, FABRICIO CORREA ANUNCIA

CANDIDATIZACION; TAMBIEN HABIA TEMAS DEL BICENTENARIO DE INDEPENDENCIA

- POLITICA EXTERIOR (FARC, BASE DE MANTA, RELACIONES CON COLOMBIA)
- SALUD

- EDUCACION (CUANDO SE HABLE DE LA UNE)

- ELECTRICIDAD

- DEPORTES (SELECCION ECUATORIANA, ENTRENADOR SIXTO VIZUETE)

- SEGURIDAD (POLICIAS, FF.AA, ETC)

- IMPUESTOS (FORMULARIOS DEL SRI, IMPUESTO MINIMO, ANTICIPO DEL IR)
- BLOQUE REGIONAL (CUANDO HABLE DE UNASUR, ALBA, ETC)

- CONTRATOS (EXCLUSIVAMENTE EL TEMA FABRICIO CORREA)

- COMUNICACION (RADIO, TELEVISION, PRENSA ESCRITA, PERIODISTAS, TEMAS COMO

LIBERTAD DE EXPRESION)



- GADS (CUANDO SE HABLE DE ALCALDIAS, PREFECTURAS, JUNTAS PARROQUIALES)
- ECONOMIA (BONOS GLOBAL, RIESGO PAIS, ETC)
- PETROLEO Y MINAS (VENTA DE CRUDO, CONTRATOS CON PETROCHINA, ETC)

DURACION DEL TEMA DENTRO DEL ENLACE SABATINO (0JO SUMAR TODOS LOS MINUTOS
QUE HABLA DEL TEMA ESPECIFICO A LO LARGO DE LA CADENA)

* CORTO = 1 A 5 MINUTOS
e MEDIANO = 5 A 15 MINUTOS
* LARGO = 15 A 30 MINUTOS

e MUY LARGA = 30 O MAS MINUTOS
UBICACION DEL TEMA:

* INICIO

¢ MITAD

* FINAL

e INICIO, MITAD Y FINAL (PUEDE SER COMBINADA)

ACTORES/FUENTES DE INFORMACION:

- AUTORIDADES DE CONTROL: SUPERINTENDENTES, PROCURADORES,
CONTRALOR, SRI, INTENDENCIAS

- AUTORIDADES EJECUTIVO: PRESIDENTE, VICEPRESIDENTE, MINISTROS,
SECRETARIOS DE ESTADO: SEMPLADES, GESTION DE RIESGOS, DE PUEBLOS...

- AUTORIDADES DE JUSTICIA: FISCAL, JUECES, CAMARAS DE JUECES,

- IMPUTADOS JUSTICIA: JOREGE HUGO REYES TORRES, FERNANDEZ,
NARCOTRAFICANTES

- AUTORIDADES LEGISLATIVAS: ASAMBLEISTAS DE CUALQUIER PARTIDO,
COMISIONES, CAL, ETC

- AUTORIDADES SEGURIDAD: POLICIAS, FF.AA, ETC

- EDUCACION (UNIVERSIDADES, UNE, ESTUDIANTES)

- FUNCIONARIOS PUBLICOS: DIRECTORES, SUBSECRETARIO, JEFES
DEPARTAMENTALES, EJ: DIRECTOR DEL IEPI, DE CONTRATACION PUBLICA,
DIRECTOR DEL SOAT, ETC)

- EXPERTOS: CIENTIFICOS, BIOLOGOS, ARQUITECTOS, ABOGADOS, ANALISTAS,
ENCUESTADORES

- COMUNICACION: (OMITAMOS LA PALABRA ACTORES) PERIODISTAS, MEDIOS
DE COMUNICACION, AGENCIAS DE NOTICIAS, MEDIOS INTERNACIONALES, ETC

- CIUDADANIA:MANIFESTANTES, OPINION CIUDADANA, MORADORES,
USUARIOS, ETC

- TRABAJADORES PUBLICOS: EMPLEADOS DE INSTITUCIONES ESTATALES



- TRABAJADORES PRIVADOS: DE CAMARONERAS, ETC

- DEPORTIVOS (OMITAMOS LA PALABRA ACTORES) SIXTO VIZUETE, SELECCION,
EMELEC

- GAD’S: CUANDO SE HABLE DE ALCALDIAS, PREFECTURAS, JUNTAS
PARROQUIALES ALCALDES, PREFECTOS

- ECONOMICOS PRIVADOS: (OMITAMOS LA PALABRA ACTORES) FABRICIO
CORREA, EMPRESARIOS, BANQUEROS, COMERCIANTES, AGENCIAS DE VIAIJE,
AGENCIAS DE PUBLICIDAD, EMPRESARIOS FLORICULTORES, ASEGURADORAS

- ECONOMICOS PUBLICOS: (OMITAMOS LA PALABRA ACTORES) BANCO
CENTRAL, BNF, CFN, PETROCOMERCIAL, BANCO DEL ESTADO, ETC

- POLITICOS: (OMITAMOS LA PALABRA ACTORES) PARTIDOS POLITICOS, PSP,
PRIAN, MADERA DE GUERRERO, ADE, COMO SUJETOS POLITICOS, NO DENTRO
DE LA ASAMBLEA, ES DECIR CUANDO SE LOS MENCIONA COMO PARTIDOS.

- ORGANISMOS INTERNACIONALES: OEA, CIADI, OTAN, EU

- JUSTICIA INTERNACIONAL: DD.HH, CORTE INTERAMERICANA

- GRUPOS SUBVERSIVOS: FARC, LN, TUPAC, ALFARO VIVE CARAJO

- BLOQUES REGIONALES: UNASUR, ALBA, ALCA, MERCOSUR

- GOBIERNOS ALIADOS: HUGO CHAVEZ, EVO MORALES, NICARAGUA, CUBA,
ARGENTINA, IRAN

- EJECUTIVO COLOMBIA: ALVARO URIBE, CANCILLER DE COLOMBIA, ETC, LOS
SIGUIENTES SON GOBIERNOS CON LOS QUE ECUADOR MANTIENE RELACIONES,
IMPASES, PERO NO AFINIDAD POLITICA

- EJECUTIVO EE.UU: EMBAJADORAS, SECRETARIO DE ESTADO, ETC

- EJECUTIVO ESPANA: EMBAJADORES DE ESPANA, MINISTRO ESPANOL DE
TRABAJO, ETC

- PAISES COMERCIALES: PANAMA, CHINA, JAPON TIENEN RELACIONES
NETAMENTE COMERCIALES

- EX AUTORIDADES EJECUTIVO: EX PRESIDENTES, GUSTAVO NOBOA, HURTADO

- EX AUTORIDADES LEGISLATIVAS: ALBERTO ACOSTA

- EX AUTORIDADES SEGURIDAD: JORGE BRITO, ULCO, ETC

ROL DEL ACTOR:

* INFORMAR
¢ ADVERTIR
* ORDENAR
* OPINAR

®* DENUNCIAR (SI HAY 2 SE PONE AMBAS EJ: EXPLICAY OPINA O INFORMA Y DENUNCIA)



INSTRUCTIVO PARA TABULACION DE DIARIOS

e EN GENERO NOTICIOSO:
- NOTICIA
- ENTREVISTA
- REPORTAIE
- OPINION (SI HAY DOS OPCIONES PONERLAS JUNTAS)

* TITULAR DE PORTADA: Slo NO

* ELEMENTOS ADICIONALES

- NO

- NOTICIA CON FOTO

- NOTICIA CON GRAFICO (INFOGRAFIAS)

- NOTICIA CON TEXTUALES

- NOTICIA CON CARICATURA (SI HAY DOS PONERLAS JUNTAS)

* NIVEL DE IMPORTANCIA:
- ALTA

-  MEDIA

-  BAJA

- BANCA (TASAS DE CONSUMO)

- ASAMBLEA (EJEMPLO: PAIS CONSOLIDA MAYORIA, ALIANZA CON ADE, ETC)

- LEYES (SERVIDORES PUBLICOS, EDUCACION SUPERIOR, CUANDO SE HABLA DEL
PROYECTO DE LEY, DE SOCIALIZAR LA LEY,)

- SEGUROS (SOAT, ASEGURADORAS)

- SEGURIDAD SOCIAL (IESS)

- JUSTICIA

- TECNOLOGIA (FOROS DE INNOVACION TECNOLOGICA, ETC)

- PARTIDOS POLITICOS (POR EJEMPLO: MADERA DE GUERRERO, PSP: ANUNCIO QUE
APOYARA CAMPANA POR EL NO)

- POLITICA: INTENTOS DE DESESTABILIZACION, FABRICIO CORREA ANUNCIA
CANDIDATIZACION; TAMBIEN HABIA TEMAS DEL BICENTENARIO DE INDEPENDENCIA

- POLITICA EXTERIOR (FARC, BASE DE MANTA, RELACIONES CON COLOMBIA)

- SALUD

- EDUCACION (CUANDO SE HABLE DE LA UNE)

- ELECTRICIDAD

- DEPORTES (SELECCION ECUATORIANA, ENTRENADOR SIXTO VIZUETE)

- SEGURIDAD (POLICIAS, FF.AA, ETC)

- IMPUESTOS (FORMULARIOS DEL SRI, IMPUESTO MINIMO, ANTICIPO DEL IR)



- BLOQUE REGIONAL (CUANDO HABLE DE UNASUR, ALBA, ETC)

- CONTRATOS (EXCLUSIVAMENTE EL TEMA FABRICIO CORREA)

- COMUNICACION (RADIO, TELEVISION, PRENSA ESCRITA, PERIODISTAS, TEMAS COMO
LIBERTAD DE EXPRESION)

- GADS (CUANDO SE HABLE DE ALCALDIAS, PREFECTURAS, JUNTAS PARROQUIALES)

- ECONOMIA (BONOS GLOBAL, RIESGO PAIS, ETC)

- PETROLEO Y MINAS (VENTA DE CRUDO, CONTRATOS CON PETROCHINA, ETC)

*  TAMANO DE LA NOTA:

- DE1A15CM =PEQUENA

- DE 16 A 30 CM = MEDIANA

- DE31A45CM =GRANDE

- DE 46 A60 CM = MUY GRANDE
- DE61A80CM=EXTRA GRANDE

ACTORES/FUENTES DE INFORMACION:

- AUTORIDADES DE CONTROL: SUPERINTENDENTES, PROCURADORES,
CONTRALOR, SRI, INTENDENCIAS

- AUTORIDADES EJECUTIVO: PRESIDENTE, VICEPRESIDENTE, MINISTROS,
SECRETARIOS DE ESTADO: SEMPLADES, GESTION DE RIESGOS, DE PUEBLOS...

- AUTORIDADES DE JUSTICIA: FISCAL, JUECES, CAMARAS DE JUECES,

- IMPUTADOS JUSTICIA: JOREGE HUGO REYES TORRES, FERNANDEZ,
NARCOTRAFICANTES

- AUTORIDADES LEGISLATIVAS: ASAMBLEISTAS DE CUALQUIER PARTIDO,
COMISIONES, CAL, ETC

- AUTORIDADES SEGURIDAD: POLICIAS, FF.AA, ETC

- EDUCACION (UNIVERSIDADES, UNE, ESTUDIANTES)

- FUNCIONARIOS PUBLICOS: DIRECTORES, SUBSECRETARIO, JEFES
DEPARTAMENTALES, EJ: DIRECTOR DEL IEPI, DE CONTRATACION PUBLICA,
DIRECTOR DEL SOAT, ETC)

- EXPERTOS: CIENTIFICOS, BIOLOGOS, ARQUITECTOS, ABOGADOS, ANALISTAS,
ENCUESTADORES

- COMUNICACION: (OMITAMOS LA PALABRA ACTORES) PERIODISTAS, MEDIOS
DE COMUNICACION, AGENCIAS DE NOTICIAS, MEDIOS INTERNACIONALES, ETC

- CIUDADANIA:MANIFESTANTES, OPINION CIUDADANA, MORADORES,
USUARIOS, ETC

- TRABAJADORES PUBLICOS: EMPLEADOS DE INSTITUCIONES ESTATALES

- TRABAJADORES PRIVADOS: DE CAMARONERAS, ETC

- DEPORTIVOS (OMITAMOS LA PALABRA ACTORES) SIXTO VIZUETE, SELECCION,
EMELEC



- GAD’S: CUANDO SE HABLE DE ALCALDIAS, PREFECTURAS, JUNTAS
PARROQUIALES ALCALDES, PREFECTOS

- ECONOMICOS PRIVADOS: (OMITAMOS LA PALABRA ACTORES) FABRICIO
CORREA, EMPRESARIOS, BANQUEROS, COMERCIANTES, AGENCIAS DE VIAJE,
AGENCIAS DE PUBLICIDAD, EMPRESARIOS FLORICULTORES, ASEGURADORAS

- ECONOMICOS PUBLICOS: (OMITAMOS LA PALABRA ACTORES) BANCO
CENTRAL, BNF, CFN, PETROCOMERCIAL, BANCO DEL ESTADO, ETC

- POLITICOS: (OMITAMOS LA PALABRA ACTORES) PARTIDOS POLITICOS, PSP,
PRIAN, MADERA DE GUERRERO, ADE, COMO SUJETOS POLITICOS, NO DENTRO
DE LA ASAMBLEA, ES DECIR CUANDO SE LOS MENCIONA COMO PARTIDOS.

- ORGANISMOS INTERNACIONALES: OEA, CIADI, OTAN, EU

- JUSTICIA INTERNACIONAL: DD.HH, CORTE INTERAMERICANA

- GRUPOS SUBVERSIVOS: FARC, LN, TUPAC, ALFARO VIVE CARAJO

- BLOQUES REGIONALES: UNASUR, ALBA, ALCA, MERCOSUR

- GOBIERNOS ALIADOS: HUGO CHAVEZ, EVO MORALES, NICARAGUA, CUBA,
ARGENTINA, IRAN

- EJECUTIVO COLOMBIA: ALVARO URIBE, CANCILLER DE COLOMBIA, ETC, LOS
SIGUIENTES SON GOBIERNOS CON LOS QUE ECUADOR MANTIENE RELACIONES,
IMPASES, PERO NO AFINIDAD POLITICA

- EJECUTIVO EE.UU: EMBAJADORAS, SECRETARIO DE ESTADO, ETC

- EJECUTIVO ESPANA: EMBAJADORES DE ESPANA, MINISTRO ESPANOL DE
TRABAJO, ETC

- PAISES COMERCIALES: PANAMA, CHINA, JAPON TIENEN RELACIONES
NETAMENTE COMERCIALES

- EX AUTORIDADES EJECUTIVO: EX PRESIDENTES, GUSTAVO NOBOA, HURTADO

- EX AUTORIDADES LEGISLATIVAS: ALBERTO ACOSTA

- EX AUTORIDADES SEGURIDAD: JORGE BRITO, ULCO, ETC

ROL DEL ACTOR:

* INFORMAR
e ADVERTIR
* ORDENAR
* OPINAR

®* DENUNCIAR (SI HAY 2 SE PONE AMBAS EJ: EXPLICAY OPINA O INFORMA Y DENUNCIA)

COHERENCIA INTERNA: Slo NO

JUICIOS DE VALOR: Sl o NO



GRAFICOS

DIARIOS



Grafico 1: Variable Temas
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Grafico 2: Variable Tema Contratos por Tamaiio
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Grafico 3: Variable Tema Comunicacidon por Tamaio
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Grafico 4: Variable Tema Politica Exterior por Tamaiio
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Grafico 5: Variable Temas de Portada El Comercio
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Grafico 6: Variable Temas de Portada El Universo
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Grafico 7: Variable Temas de Portada El Telégrafo
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Grafico 8: Variable Rol del Actor Principal (Presidente de la Republica)
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Grafico 9: Variable Tipo de Fuente
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Grafico 10: Variable Juicio de Valor
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Grafico 11: Variable Dia y Tamaiio de Publicacion El Universo
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Grafico 12: Variable Dia y Tamaiio Publicacion El Comercio
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Grafico 13: Variable Dia y Tamafiio de Publicacion El Telégrafo
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Grafico 14: Variable Tamano de los Temas
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GRAFICOS

ENLACE



Grafico 15: Variable Duracidn del Enlace por Segmento
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Grafico 16: Variable Temas del Enlace por Segmento
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Grafico 17: Variable Recursos utilizados en el Enlace
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Grafico 18: Variable Sector y Escenario de los Actores
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Grafico 19: Variable Rol del Actor Principal Tema Comunicacion
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Grafico 20: Variable Rol del Actor Principal Tema Leyes
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Grafico 21: Variable Rol del Actor Principal Tema Politica Exterior
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Grafico 22: Variable Rol del Actor Principal Tema Contratos
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Grafico 23: Variable Juicios de Valor
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Grafico 24: Variable Duracion de Temas
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ENTREVISTAS

El Comercio

Martin Pallares, columnista y ex editor de PoligogEl Comercio

¢, Qué importancia tienen los Enlace Sabatinos en stedio de comunicacion?

En un principio tenian mucha mayor importancia pgwco a poco El Comercio ha ido
disminuyendo el despliegue de lo que ahi se dicdgoepetitivo y muchas veces poco
informativo que resulta. Sin embargo, siempre rebable que el presidente correa de

noticias y en ese caso se hace una resefia.
¢Bajo qué criterios seleccionan los temas del Enkapara tratarlos en el diario?

Bajo el criterio de lo noticioso. Cuando Correaéhana revelacion se hace un despliegue

considerable. Los insultos y las acusaciones ysonaoticia y no se los publica.

¢,Como construyen la agenda de la semana a partir des temas que el Presidente

Correa abordo6 en la cadena?

Unicamente cuando Correa ha hecho un anuncio daramzia. Como por ejemplo cuando
dijo que prohibia los calefones pues se trata dengticia de gran impacto social. Sin
embargo, nunca se cumplio lo que dijo el sabadm €émplo es cuando fija fechas para
gue expire la plan del Yasuni. En ocasiones, lendg de la semana puede estar
condicionada por algin tema de debate que plaot®e cuando habla sobre los ingresos

petroleros, por ejemplo.

De acuerdo al estudio realizado entre junio y semmbre del 2009, se constato que El
Comercio publica temas relacionados a la cadena pcipalmente los martes. ¢A qué
se debe? (31,86 %)

Creo que es porqgue los lunes hay una discusita Estreditores y muchas veces se decide
hacer seguimiento de algun tema en particular. EEtponde a que se ha adoptado la
costumbre de no dar eco a todo lo que el presidkoge pues no queremos que él fije la

agenda noticiosa.



El 61,95 % de sus notas relacionadas a la cadenansmedianas. ¢ Esta una constante

en los temas relacionados con el Enlace?

Si, la verdad es que rara vez dice algo lo sufieraente noticioso como para darle un

despliegue mayor.

Durante el periodo de estudio los temas que preséntcon mayor frecuencia El
Comercio fueron: comunicacion, contratos, leyes, fitica exterior y economia. Y los
gue menos se abordo fueron: partidos politicos, jtisia y Asamblea. ¢ A qué obedece

gue unos tépicos sean mas analizados que otros?

Seguramente a que en esos temas hubo mayor inférmaoticias reveladoras, me refiero

o temas de gran polémica.
¢, COmo se construye la agenda del medio?

Es una mezcla que se la hace de acuerdo a lo gueepmrteros sugieren y lo que
consideran los editores. Todo esto de acuerdo guéose considera que es lo que la

audiencia mas espera.

Se constatd en este estudio que la mayor parte dessfuentes fueron oficiales y
autorizadas (presidentes de camaras, ex autoridadesque representa a un gremio)

¢, Como eligen a sus fuentes?
Son personas que tienen cierta representatividad.

En el mencionado estudio se descubrié que el 60 % das notas de la muestra
contienen citas textuales del Presidente de la Regicta, cargadas de un juicio de

valor. ¢ A qué considera que se deba?

A lo polémico que suelen ser los juicios de valoe hace el Presidente.



El Telégrafo
Xavier Letamendi, editor nacional de Actualidad
¢, Qué importancia tienen los Enlaces Ciudadanos en sedio de comunicacion?

Son considerados, normalmente, el hecho noticiad® importante del sabado y siempre

tiene espacio en la portada del diario.

¢Bajo qué criterios seleccionan los temas propuest@bordados en el Enlace para
tratarlos en el diario?

Principalmente bajo dos parametros:
Que sea algo novedoso, es decir, que el presidealtee un anuncio.

Que sea un pronunciamiento de un tema que hayaneidna a lo largo de la semana. Es

decir una reaccion a un hecho noticioso.
Siempre son bajo esos criterios.

¢,Como construyen la agenda de la semana a partir des temas que el Presidente
Correa propuso en la cadena?

El domingo siempre publicamos un aspecto que mmscotnsideramos importante y luego,
el lunes buscamos reacciones. Incluso los marntesido el presidente viene a Guayaquil

se buscan reacciones sobre el tema.

Otra forma en que construimos la agenda es tonmeadealaracion de Correa como punto

de partida para un tema que publicamos a mediansema

Entre los temas recurrentes, estdn Comunicacion, Rtica Exterior, Economia,
Petroleo Minas, etc. A diferencia de ElI Comercio ¥l Universo, El Telégrafo trato
menos el tema. Qué criterios determinan la reducciodel espacio en este y otros temas
como Educacion evaluaciones, docentes, partidos fiimos y asamblea. (A qué

obedece que unos topicos sean mas analizados ques



En el diario tratamos de abordar todos los tema® evidentemente uno siempre tendran
mas espacio que puede ser determinado por la eosgurdeneralmente es asi. Nosotros
siempre tratamos de darle enfoques que otros medio® tienen, puede estar ahi la
diferencia. Pero en la Redaccion no hemos puestaniz a los temas, o peor aun vetarlos.

Los enfoques se dan por la coyuntura y la impoidamee consideremos nosotros.

De acuerdo al estudio que realizamos entre junio septiembre de 2009, observamos
gue El Telégrafo publica temas relacionados a la dana principalmente los dias
domingos (32,58%) y miércoles (29,21%), ultimo dide andlisis. También le apuestan

mas a notas de gran tamafio ¢A qué se debe?

Los domingos se publica porque la cadena se trémdos sabados y tiene réplica el
miercoles porque el Presidente vuelve a referissesios temas el martes, en su visita a
Guayaquil. Los tamarios se deben, en las publicesidal domingo principalmente, a que

tratamos de abarcar la mayor cantidad de temablessi
¢, COmo se construye la agenda del medio?

A través de la mesa de editores se proponen ters@sog desarrolla. El principal objetivo
es que el diario pueda informar sobre aspectosoguaros no pueden, por su condicion de
privados. El Telégrafo, al no tener dependenciawipiciantes, puede tener una agenda

mas amplia y desarrollar temas que en otros medice puede.

Se constatd en este estudio que la mayor parte dessfuentes fueron oficiales y
autorizadas (presidentes de camaras, ex autoridadesque representa a un gremio)

gué lectura tiene de esto. ¢ Como eligen a sus fues?

Siempre tratamos de mantener un balance en lasefuekiguien del gobierno, alguien de
la oposicion y una persona que pueda estar en pgeheralmente alguien de la academia
o de alguna ONG, o algun gremio. Cuando buscamalésensiempre tratamos de ecoger

que una fuente que no tenga vinculacion partidista



La mayor parte de los actores que se mencionan esslnotas son publicos y privados.
Entre los publicos esta el Presidente, ¢como mangej&l rol que desempefia Correa,

cOmo muestran al Presidente?

Correa es un presidente que permanentemente edt esfera publica. Su presencia
mediatica es casi permanente. Para bien o parasi@adpre es noticia, por su condicién de
Jefe de Estado y por eso tiene su espacio en asigséginas. Sin embargo siempre

tratamos de mantener un equilibrio y no caer eapaticion.



