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RESUMEN

Este proyecto fue realizado con la finalidad de determinar la influencia del
contenido de la programacion de la radioemisora Punto Rojo en el consumo
cultural de jovenes de entre 17 y 25 afios en la ciudad de Guayaquil, tras lo que
se propone el disefio del programa piloto de una radiorevista cultural.

Como bases tedricas se repasa Yy analiza investigaciones similares ya
desarrolladas y los conceptos ‘comunicacion’, ‘cultura’ y ‘consumo cultural’,
principalmente. Asi mismo, se examina la relacion existente de comunicacion-
cultura y radio-cultura. Posteriormente, se hace un repaso de las radioemisoras
culturales latinoamericanas y los espacios radiales ligados a la difusién de la

interculturalidad.

La verificabilidad de los resultados de este trabajo tiene como soporte distintas
técnicas de investigacion ejecutadas: entrevistas de diversos cortes, encuestas y
caracterizacion de radiorevistas culturales de otras localidades, ademas del
repaso de informacion documental y bibliogréfica.

El trabajo concluye con la propuesta del proyecto, la cual, a mas de incluir el

disefio total del programa piloto de una radiorevista cultural, contiene guiones

técnico-literarios y archivos de audio originales.

Palabras Claves: Comunicacion, cultura, comunicacion y cultura,
consumo cultural, radio y cultura, radios culturales latinoamericana

xiii



INTRODUCCION

La difusion cultural a partir de la radio como medio de comunicacion masiva ha
sido relegada a un tercer plano en todos los sentidos, muy por debajo de los
contenidos comerciales, por un lado, y la informacion general y deportiva, por
otro. En este sentido, los jovenes no tienen espacios mediaticos reconocidos y
con elementos propios de su generacion dedicados a la propagacion del arte y la

cultura que degenere en su consumo por parte de ellos.

El autor del presente trabajo pudo identificar la escasez de contenido cultural en
la programacion de la radioemisora Punto Rojo, con importante presencia en el
publico joven, lo que impulso su interés por determinar cuéles eran los elementos
apropiados para llevar exitosamente la cultura a los jovenes de entre 17 y 25
afios de la ciudad de Guayaquil, de tal forma que ellos la recibieran

apropiadamente.

El disefio de la radiorevista cultural que fue posible desarrollar consto de distintas
fases, entre estas: determinar los contenidos emitidos por la estacion,
caracterizar a su publico, identificar gustos y preferencias de este Gltimo en torno
al arte y la cultura y establecer, mediante entrevistas y caracterizacion de
espacios de este tipo existentes en el pais, elementos validos para la
conformacién de un espacio radial dedicado a la difusion cultural.

Este trabajo consta de cinco capitulos, en este orden: lo relacionado con el
planteamiento de la situacién problémica; los aportes cientificos a los campos del
conocimiento que nos atafien; la metodologia aplicada; los resultados obtenidos
tras la ejecucion de las distintas técnicas de investigacion; finalmente, lo

relacionado con el producto que surgié de este proyecto.



CAPITULO 1

Capitulo 1. El Problema

1.1. Problema: Planteamiento del “hecho cientifico” o

“situacion problémica”

Escasa influencia del contenido de la programacion de la radioemisora Punto
Rojo en el consumo cultural de jévenes de entre 17 y 25 afios de la ciudad de

Guayaquil, en 2015.

1.2. Formulacion del problema de investigacion

¢, Como influye el contenido de la programacion de la radioemisora Punto Rojo en
el consumo de cultura por parte de jévenes de entre 17 y 25 afos de la ciudad

de Guayaquil, en 20157

1.3. Justificacién de lainvestigacion

Es conocido que Guayaquil representa, practicamente, un reto al momento de
intentar que sus ciudadanos consuman bienes culturales. En este sentido, debido
al desarrollo tecnolégico, es aun mas complicado, aunque parezca contradictorio,
llegar sobre todo a los jévenes; esto, entre las causas principales, porque el
contenido de los medios de comunicacion masiva, como la radio, no hacen

evidente un esfuerzo que sea valido al momento de difundir la cultura.

La relevancia de este proyecto esta enmarcada, principalmente, en la sociedad

guayaquilefia. Esta dado como un aporte mas para intentar salir de esa conjetura



ajena, y pareciera que también propia, de que los guayaquilefios ho consumen

cultura.

Al ser la radioemisora Punto Rojo una de las mejores posicionadas localmente
en cuanto a niveles de audiencia (Ver anexo 1) y tener como foco al publico joven,
encabezado por aquellos entre los 15 y 20 afios, se toma como el medio de
comunicacién que permitira desarrollar este proyecto. Es por eso que en este
trabajo se establece el disefio de un programa piloto de una radiorevista cultural
enfocada a los jovenes, que motivara la difusion cultural en Guayaquil, ergo, al

consumo cultural por parte del publico joven.

1.4. Marco institucional

Este proyecto integrador se acentto en: La conformacion y gestion de medios
publicos, privados y comunitarios, linea de investigacion de la carrera de
Comunicacion Social, en consonancia con las del Sistema de Investigacion y

desarrollo y el Plan Nacional de Desarrollo.

Los medios privados, al tener una mayor presencia, poseen un enorme e
incomparable potencial para aportar a la generacion del consumo de cultura; por
esto, en este proyecto se intenta aportar a la radioemisora Punto Rojo con el

disefio del programa piloto de una radiorevista cultural.

1.5. Hipotesis o preguntas de investigacion

El contenido de la programacion radial, al tener una escasa propuesta cultural,
influye negativamente en el consumo de cultura por parte los jovenes de entre 17

y 25 afos en Guayaquil.



1.5.1 Definicién Conceptual de Variables

a. Consumo cultural

b. Contenido de la programacién

1.6. Objetivos del proyecto

1.6.1.0ODbjetivo general

Determinar la influencia del contenido de la programacion de la radioemisora
Punto Rojo en el consumo cultural de jévenes de entre 17 y 25 afios en la ciudad
de Guayaquil, realizando una investigacion de campo en la estacion y a la
audiencia a la que se dirige, ademas de expertos y productores radiofénicos, para

disefiar el programa piloto de una radiorevista cultural.

1.6.2.0bjetivos especificos

e Delimitar el contenido de la programacién de la radioemisora Punto Rojo,
mediante investigacién documental y entrevistas al personal a cargo, para

detectar falencias en cuanto a promocion del consumo cultural.

e Examinar el nivel de conocimiento e interés en cuanto a produccién
radiofénica de indole cultural del personal de la radioemisora Punto Rojo,
mediante entrevistas a su personal, para determinar su grado de

participacion y aporte en el desarrollo de estos contenidos de la emisora.

e Caracterizar programas radiales de otras localidades que se dediquen a

promover el consumo cultural, mediante entrevistas a productores a cargo



y andlisis de sus contenidos, para detectar aciertos y oportunidades en

cuanto a su produccion y contenido.

Identificar gustos, preferencias y grado de interés que tiene la audiencia
de Punto Rojo en cuanto a contenidos culturales, para establecer

lineamientos en la produccion de una radiorevista cultural.

Sistematizar elementos validos que deban ser considerados para el disefio
del programa piloto de una radiorevista cultural, a partir de las detecciones

y analisis obtenidos durante la investigacion.



CAPITULO 2

2. Marco Teobrico

2.1. Antecedentes

Son algunos los autores que, en afos recientes, han dedicado sus
investigaciones al consumo cultural. En general, una vez embarcados en esa
tarea, los expertos enfocan su atencién en los actores, principalmente; en cémo
estos participan de forma activa en la recepcion de productos culturales. En
menor grado, y a diferencia de lo que sucedia décadas atras, los investigadores
aterrizan y pormenorizan sus trabajos en el medio que hace posible ese traspaso
de bienes culturales.

En Colombia, Huertas, Cadavid, Vasquez y Vélez (2008) caracterizaron,
mediante encuestas, las diferentes convenciones en torno al consumo cultural
por parte de jévenes estudiantes de la Corporacion Universitaria Lasallista, con

sede en la ciudad de Caldas (p. 36).

Los alumnos, segun el estudio, preferian aquellas formas de consumo cultural
gue demandaban menor esfuerzo voluntario, por lo que los autores concluyeron
gue era menester la vinculacion activa de los jovenes mediante la propuesta de
actividades calculadas con base en sus intereses particulares, conformes con
sus perspectivas de lo global y con las nuevas formas de comunicacion que los
definen (Huertas, Cadavid, Vasquez & Vélez, 2008, p. 46).

Ese mismo afio, en Venezuela, Bermudez (2008) realiz6 un estudio con el que

pretendid analizar como el consumo cultural se convertia en un elemento



fundamental en el proceso de construccion de identidades en los jovenes (p.
618).

Mas alla del origen del trabajo y sus técnicas, es valido destacar que la autora
lleg6 a la conclusion de que oir a estos actores culturales, en este caso como
receptores, era la mejor politica para cobijarlos en el consumo de la cultura
(Bermudez, 2008, p. 661).

Hinojosa (2012) realizé un estudio similar en México. La autora diagnostico los
hébitos de consumo y préacticas culturales de los publicos universitarios de la
Universidad Autonoma de Nuevo Leon. La elaboracion de encuestas fue en este
caso, al igual que en el estudio anterior, la principal técnica de investigacion (p.
171).

En este trabajo, la autora consideré el papel que tenian los medios de
comunicaciéon en la recepcién de practicas culturales por parte de los jévenes.
Dentro de los resultados, destac6 que el 79 % de los encuestados consumia
television a diario; el 58 % lo hacia con la radio, y de este Gltimo porcentaje el 47

% preferia programas musicales (Hinojosa, 2012, p. 191).

Los estudios en torno a consumos culturales también se han trasladado a Chile.
Guell, Morales y Peters (2011) se plantearon el desafio de determinar y
caracterizar los nuevos modos de acceso a los bienes y servicios culturales, lo
gue les permitio establecer una tipologia de consumidores de cultura en ese pais;
esto, a partir de su clasificacion de acuerdo al acceso, frecuencia e, incluso,

justificaciones de no-acceso (p. 121).

Los autores concluyeron que la motivacién por el consumo cultural habia ido en

ascenso y esta podia crecer en la medida en que se superasen determinadas



dificultades. Estas ultimas, segun hicieron referencia, estaban vinculadas a los
medios que determinado grupo socioecondmico tenia para acceder a los

productos culturales (Guell, Morales & Peters, 2011, p. 138).

Guell, Morales y Peters (2011) sefalaron, para ejemplificar lo anterior, que los
miembros del grupo que habian catalogado como de consumo cultural bajo
accedian a bienes culturales a partir de lo que se les ofrecia en su localidad y no

de aquello que preferian (p. 132).

Previamente, Colombia habia sido el escenario escogido por Peters (2010) para
desarrollar su estudio sobre consumo cultural y percepcion sociocultural. El autor
considero los datos de la Encuesta Nacional de Participacion y Consumo Cultural
2009, que arrojaba pruebas estadisticas de que el consumo cultural mantenia
afinidad electiva con las valoraciones democraticas, politicas, sociales vy

ciudadanas de los consumidores (p. 216).

Peters (2010) relaciond, directamente y tomando como actores a los
consumidores culturales, diversos campos ideologicos con la cultura,

estrechandolos a tal punto que hallé un vinculo consecuente (p. 233).

Ese mismo afio, lgarza (2010) sentenci6 que el ocio y la produccion cultural ya
no eran actividades disociadas entre si. En esta linea, el autor destacé la
importancia de la Internet como nuevo medio para la relaciébn que proponia. La
calificé de flamante ‘ecosistema cultural mediatico’. Y que, en el caso de consumir
cultura, la Internet, si bien no destronaba a la television, empezaba a ganar

terreno (p. 61).

Las investigaciones revisadas coinciden en determinados aspectos. Primero,

concuerdan en que el consumo cultural se sostiene en la voluntad del actor que



la percibe, que prefiere elegir lo que va a consumir; pese a aquello, no se descarta
que también existen propuestas que no consideran al actor, pero en grupos
socioecondmicos que no tienen todas las posibilidades para acceder a productos

culturales por su cuenta.

Asi mismo, los trabajos destacan que las producciones culturales deben
desarrollarse mediante los mecanismos y la tecnologia vigentes, considerando,
en este mismo marco, la opinidon de quienes seran los receptores. Pese al avance
de la Internet, los medios de comunicacion tradicionales siguen siendo un
espacio a través del cual el consumo cultural puede desarrollarse. Si bien se

prioriza el papel de la televisién, la radio no es descartada.

Finalmente, en cuanto a tipos de producciones culturales, las musicales son la

opcién mas destacada por los receptores al momento de consumir cultura.

En cuanto a programacion radial dedicada a la promocién del consumo cultural
en América Latina, Prieto, Durante y Ramos (2008) hicieron un repaso del
surgimiento de la radio cultural en nuestra region. Las autoras destacaron que,
en la radiodifusion, lo cultural nacié de la mano con lo educativo (p. 65).

Sin embargo, disociaron ambos campos, la cultura y la educacion, y
caracterizaron la promocion cultural de la radio como un &rea sin organizacion
especial, centrados en provocar en la audiencia la ganancia de aptitudes,

actitudes y saberes (pp. 69-70).

Posteriormente, Solari (2011) detect6 que, en los ultimos cuatro afios, en Buenos
Aires, la mayor ciudad argentina, por lo menos existia media docena de espacios
culturales, tanto en emisoras de AM como de FM. El autor especificd, no
obstante, que la mayoria de los programas se dedicaban exclusivamente a
difundir bibliotecas y libros (p. 131).



Alvarez-Moreno y Vasquez-Carvajal (2015) fueron mas alla en cuanto a la mera
difusién de contenidos culturales mediante la radio. Ellos concluyeron en su
estudio que se debia considerar las nuevas herramientas y formas comunicativas
para lograr la participacion activa de los ciudadanos en su produccion. Los
autores destacaron el valor de las redes sociales, el podcast, entre otros recursos

similares (p. 475).

Los autores realizaron un estudio sobre radios culturales en Colombia.
Identificaron que estas promovian la cultura a partir de la difusion de actividades
culturales que realizaba la Academia y otros espacios a los que se les atribuia la
difusién cultural; asi mismo, referirse a datos, personajes, grupos étnicos y

lugares del pais (Alvarez-Moreno & Vasquez-Carvajal, 2015, 491).

Revisando el caso de Espafia, Sierra (2010) identifico que las radios autonémicas
espafiolas presentaban una oferta considerable en cuando a productos
culturales. De las 11 emisoras, diez tenian al menos un programa de contenido
cultural; y la que més programas de este tipo tenia, era Catalunya Radio con 19
(pp. 372-373).

El autor, mediante técnicas cuantitativa, posicioné a la cultura como el tercer
ambito en cuanto a contenido difundido en las radioemisoras autonémicas de
Espafia, por detras de los productos informativos y los musicales, y levemente

por encima de los deportivos (Sierra, 2010, pp. 374-375).
En el caso de Ecuador, uno de los paises mas pequefios en distintos sentidos de

la region, la promocion cultural en la radio se ve puesta en practica por programas

como La Mandragora Radiocultura, espacio con sede en Cuenca, creado para

10



dar a conocer las diferentes manifestaciones culturales y artisticas a nivel local y

nacional.

Basado en las experiencias, estadisticas y realidades recabadas por los trabajos
citados, se puede resumir que la promocién de la cultura en la radio, pese a estar
ligada desde sus inicios a la educacion, logra disociarse de esta y ejecutarse de

forma independiente.

Asi mismo, hay clara evidencia de que este tipo de contenidos existen, si bien no
son primordiales, en radioemisoras de la regién, algunas de ella dedicadas
enteramente a la cultura en mayor o menor grado y de distintas formas,

dependiendo del pais y del tipo de radio.

Se puede identificar también la importancia explicada por los autores sobre la
participacion de la radiocultura en otros escenarios que vayan a la par y no
necesariamente se contrapongan, como el caso de la promocién en Internet de

los contenidos culturales de la radio, entre otras herramientas.

2.2. Comunicacion

A lo largo de la historia, autores e instituciones han planteado similares
definiciones al concepto de la comunicacion. Algunos, incluso, han sentenciado

que es imposible definirla en su esencia.

La ultima edicion del Diccionario de la Real Academia Espafiola (2014) dicta,

entre otras definiciones:

11



Comunicacion:
... 3. f. Transmision de sefiales mediante un codigo comun al emisor y al
receptor.

La definicion del DRAE resume, de forma ampliamente aceptada, aquello que
enmarca a la comunicacion y, en consecuencia, al acto comunicativo. Esta
responde claramente a la pregunta: ¢qué de qué, como, a quiénes? De esta
manera, destaca la participaciéon de dos actores, el emisor y el receptor, los
‘quiénes’; en el viaje de un mensaje, que seria el ‘qué de qué’; usando un codigo

reconocido, el ‘como’; haciendo posible al acto comunicativo.

Afos antes de la ultima edicion del DRAE, la Revista Latinoamericana de
Ciencias de la Comunicacion publico Adids a Aristoteles: la comunicacion
"horizontal”, de Luis Ramiro Beltran (2011), quien remont6 el intento de definir a

la comunicacion a los tiempos del filésofo griego (p. 15).

El autor identificd al clasico heleno como aquel que observo por primera vez al
acto comunicativo estar compuesto por tres elementos: el locutor, el discurso y
el oyente. Incluso consider6 que, pese al paso de los siglos, la definicion
planteada por Aristételes continuaba vigente en el trabajo de los teoricos
modernos (Beltran, 2011, p. 15).

Posteriormente, Rizo evidencié la complejidad que exigia definir la comunicacion

a partir de las aportaciones de tedricos en el ultimo siglo:

Desde el primer tercio del siglo XX hasta la actualidad, la teoria de la
comunicacion se ha ido construyendo desde perspectivas muy diferentes.
(...) han destacado las aportaciones en el campo de los efectos de la
comunicacion de masas, un ambito representado por nombres como
Lasswell, Lazarsfeld, Berelson y Hovland, y las teorias criticas de la
comunicacion, promovidas desde la Escuela de Frankfurt por intelectuales
como Adorno, Horkheimer y Marcuse, entre otros. (Rizo, 2012, p. 1)
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Es precisamente por esto que se vuelve inevitable evocar a los clasicos tedricos

de la comunicacion.

Braddock (1958) tomo la formula de Lasswell y le afiadio nuevos elementos: la
intencion del mensaje y las circunstancias en las que se desarrolla. El autor
intentd encontrar, en este mismo marco, una relacion a todos los componentes

del proceso comunicativo.

Pese a que ciertas teorias revisadas tienen décadas de haber sido presentadas,
condensan la esencia o0 estructura basica de lo que posteriormente seria
desarrollado y permitiria establecer nuevas acepciones. Es asi como autores

posteriores considerarian nuevos elementos al acto comunicativo.

Jesus Martin Barbero, uno de los clasicos tedricos de la comunicacién y cuya
obra original de 1984 seria nuevamente publicada décadas después, sentencié

sobre el concepto que nos atafie:

Durante mucho tiempo hemos estado convencidos de que el problema
gravisimo era no tener una teoria que nos dijera con claridad qué es
comunicacion. (...) hemos tenido que perder la seguridad que nos daba la
semiologia o la psicologia, o la teoria de la informacion, para que nos
encontraramos a la intemperie, sin dogmas, sin falsas seguridades, y solo
entonces empezaramos a comprender que lo que es comunicacion (...) no
nos lo puede decir sino la puesta a la escucha de como vive la gente la
comunicacion, de cdmo se comunica la gente. (Martin Barbero, 2012, p.
78)

Asi, Martin Barbero, pese a ser considerado un tedrico, es decir, alguien que
ofrece una acepcion positiva en torno al tema, hizo énfasis en que la verdadera
definicion de comunicacién no partia de la teoria plasmada, sino de la practica

de aquellos que ejercian el acto comunicativo en sus distintas formas.
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Dos afios después, Asuncién-Lande (1986) hizo referencia a lo ya planteado para

agregarle una nueva arista y sentenciar su propuesta:

La teoria béasica de la comunicacion establece que la identificacion de
similitudes entre los participantes es un aspecto importante de la
interaccion. Para que se pueda mantener una relaciéon de comunicacion
establecida entre participantes (...) deberan llegar a un punto en el que
perciban mas semejanzas que diferencias entre si. (Asuncidén-Lande,
1986, pp. 5-6)

La autora aterriz6 sobre el contexto en el que se desarrolla el acto comunicativo,
esas similitudes que enmarcaban la interlocucién de dos actores durante la
transmision de un mensaje. Sentenciéo que el éxito del desarrollo del acto
comunicativo esta sujeto a condiciones impuestas, voluntaria 0

involuntariamente, por el emisor del mensaje y su receptor. Asi, agrego:

La comunicacion es una parte tan integrada a la vida humana que el acto
en si mismo se da como un hecho. Los seres humanos son criaturas
sociales que se valen de simbolos y pueden transmitir el conocimiento
social adquirido mas que otras. Este fondo de conocimiento refleja la
percepcion colectiva de la realidad. (Asuncion-Lande, 1986, p. 8)

Mas hacia nuestro tiempo, en 2012, Serrano aporté a ampliar el concepto de la
comunicacién a partir de las definiciones que hicieran en la década pasada Carl

McDaniel, Maria del Socorro Fonseca e ldalberto Chiavenato:

La comunicacion es una necesidad vital para la relacibn entre seres
humanos. Nos permite desarrollar y transmitir conocimiento de una
sociedad a otra. Es importante aclarar que a través de la comunicacion es
posible persuadir y trabajar con otras personas para conseguir un objetivo
comun. (Serrano, 2012, p. 7)

De esta forma, el autor destacé la importancia de la comunicacion en el convivir
de las personas, el traspaso del saber y el desarrollo social. Finalizé su sentencia

aduciendo gue el proceso comunicativo tenia un fin, que no se daba sin razon,
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ya sea esta conocida o desconocida, intencional o involuntaria. Se puede vincular
la acepcion presentada por Serrano con la de Braddock, en el sentido de que
ambos mencionaron una finalidad del proceso comunicativo: uno, catalogandola
de fin’; el otro, de ‘intencién’. Ninguno hablé de voluntad en esta, pero si

afirmaron su existencia.

Villalobos (2011), por su parte, criticO que se pregone a viva voz que ‘todo es
comunicacion’, calificando esta sentencia como una frase forzada, con la que se
intenta que la comunicacion sea el elemento principal para la carencia de
funcionalidad de la sociedad. El autor critica, asi mismo, que se intente llevar a
la comunicacion, como Unica intermediaria, al campo politico y econémico,

resaltando su relevante centralidad (p. 6).

Los autores que en las ultimas décadas han definido o intentado definir el
concepto de la comunicacion concuerdan en la mayoria de los puntos,
principalmente en cuanto a sus elementos. Es evidente, asi mismo, que a medida
que pasa el tiempo, nuevos autores complementan las ya conocidas
aseveraciones en torno al acto comunicativo, no son muy evidentes las

contradicciones que ameriten ser consideradas.

Todos los autores repasados, por su peso en el campo de la comunicacién y por
la vigencia de sus aportaciones, concuerdan en que el acto comunicativo tiene

una estructura fija, que es actualizada a medida que surgen nuevas teorias.

Se puede, entonces, definir a la comunicacion o al acto comunicativo como aquel
proceso de transmision de mensajes que nace de un emisor y recae en un
receptor, ambos seres racionales, que poseen un cédigo fijo e intercambian su

rol al momento de la retroalimentacién; todo esto, fijado en un contexto que
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permite la relacion comunicativa, la cual tiene un objetivo enmarcado, con

voluntad o sin esta, en el desarrollo social, y que es alcanzada mediante un canal.

2.3. Cultura

A lo largo de la historia, definir la cultura ha sido una tarea complicada. Si bien
en un primer momento se le destind una acepcion que parecia ser Unica y
completa, posteriormente se abordaria este concepto desde enfoques que

terminarian redefiniéndolo constantemente.

En 2009, Noriega, Carvajal y Grubits recurrieron a Bourdieu (1990) y Geertz
(1989), para enfatizar sobre la dificultad que conllevaba proponer una sola
definicion y con un unico sentido al concepto de cultura. Asi, los autores
sefalaron que dicho término poseia distintas acepciones que dependian de la
teoria del conocimiento desde que se lo abordase y de los diferentes enfoques
tedricos que, a partir de estas, lo afrontaran (p. 100).

Sin embargo, los investigadores realizaron una propuesta respecto del término.
Ellos definieron a la cultura como aquel “sistema de interrelaciones entre los
procesos individuales ontogenéticos, los sociales e histéricos del comportamiento
colectivo en un corte de tiempo y los antropolégicos e histéricos que hacen
posible los productos culturales, incluyendo a las manifestaciones artisticas (...)”
(Noriega, Carvajal & Grubits, 2009, pp. 100-101).

Afos mas tarde, Ochoa reconocié algo similar. La autora sefial6 la dicotomia

existente al momento de definir la cultura y la ubicé en el tiempo:

El concepto de cultura ha experimentado transformaciones a lo largo del
tiempo en el orden juridico internacional. Tales variaciones van desde la
concepcion material de finales del siglo XIX hasta el reconocimiento,
ocurrido mas recientemente, de elementos inmateriales de la cultura
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tradicional dentro del concepto de patrimonio cultural. (Ochoa, 2011, p.
651)

Como sera observado mas adelante en esta investigacion, la acepcion de los
autores logra consensuar dos posturas paralelas en torno a la definicion de la
cultura: la antropologica y la artistica. Con el pasar del tiempo, ambas han sido
validadas y empleadas de acuerdo al &mbito en que se requiera. Las acepciones
anteriores pueden ser vistas como el punto de partida para llegar a un consenso
en cuanto a la definicion del concepto de cultura que es usado en esta

investigacion.

Con la intencion de complementar las acepciones anteriores y para pasar a lo
especifico, citamos a Gonzalez (2009), quien asegurd que “las culturas tienen
sus propias formas de ver el mundo, de estar en un espacio, de representarse,
de priorizar sus intereses, reclamos, etc.” (p. 77). La autora pluralizé el término
‘cultura’ simplemente para dejar claro que esta, en este primer enfoque a su

concepto, podia ser cuantificada cuando se tratase de un sistema.

Juan Pablo Carbonelli y Lucila Gamarra, en 2011, definieron el término desde el

primer enfoque:

... la cultura puede ser considerada como una forma integral de vida
creada histérica y socialmente por una comunidad, de acuerdo a la forma
particular en que resuelve o entabla las relaciones con el espacio natural
en el que se asienta; en la relacion de los hombres dentro de la comunidad
y con otras comunidades, y con el ambito de lo sobrenatural, lo sagrado.
De esta manera, hablamos de un concepto dinamico, relacional, una forma
de vida en donde los individuos se conectan con el medio natural y social
gue los contiene, modificAndolo y modificandose. (Carbonelli & Gamarra,
2011, p. 70)

17



En esta misma linea, Mardones, en el editorial del nimero 81 de la revista chilena
ARQ, fue més alld de una propuesta de definicion de la cultura. El autor aterrizd

en la importancia de su vinculo con la colectividad:

si la cultura es el conjunto total de modos de vida, creencias y
costumbres de un grupo o época, el espacio para la cultura debiera ser
necesariamente un ambito colectivo y de participacion; una instancia de
intercambio, juego y encuentro y, ante todo, un campo no resuelto, donde
aun hay espacio disponible. (Mardones, 2012, p. 12)

Asi, se aborda la cultura desde lo inmaterial, donde estdn comprendidas
actitudes, creencias, tradiciones, dogmas, ideologias, entre otros afines. Si bien
es valido este precepto e inevitablemente es tomado en consideraciéon, no sera

la que directamente se aplique en el presente proyecto.

La transicion de los dos enfoques existentes en esa suerte de espectro que se
crea al intentar definir el concepto de cultura fue explicada por Ramirez, quien fijé

de donde partia la dicotomia anteriormente mencionada en esta investigacion:

Al hablar de la cultura nos hacemos referencia a una serie de creencias,
formas de organizacién, costumbres y formas de produccién, que
incorporan los sujetos en sus practicas sociales, ya sean éstas de caracter
individual o colectivo. Muchas veces los elementos incorporados en esa
practica social, son reflejados en las diversas expresiones de la misma, lo
gue ha llevado al camino confuso de la interpretacion conceptual de
cultura, de acuerdo a su reflejo expresivo o a la utilizacion de éste. Asi es
que el término cultura se ocupa ambiguamente, para denotar el
conocimiento de las personas o cOmo se expresa a través de los campos
de las artes o de la estética. (Ramirez, 2008, p. 84)

Aquello fue alimentado al afio siguiente por Zapata, quien determind que los
procesos de apertura, a lo largo de las ultimas décadas, para definir el concepto
de cultura significaron “una ruptura con la nocion aristocratica de la misma, donde

so6lo tenia cabida la sabiduria de doctos” (Zapata, 2009, p. 46).
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Ambos autores identificaron dénde y por qué surgio la ruptura del tradicional
concepto de cultura. Asi, se convierten en un precedente para que se proceda a
revisar la otra nocion de cultura, que sera directamente utilizada en el presente

trabajo.

Se defiende aquello sefialando a Varela, quien respecto del vinculo de ambos

enfoques dados al término ‘cultura’ afirmé:

La definicién de cultura ha sido relacionada con los tipos de practicas, que
se excluyen o se incluyen dentro de ella, sin apartarse de la conjuncion
con la expresion practica de la cultura. Por lo que la cultura (...) viene a
ser una forma de vida global entrelazada con el modo en que ella es
experimentada por los agentes sociales. En ese sentido la cultura se va
llenando con los conceptos de practicas sociales, que tengamos alrededor.
(Varela, 2008, p. 84)

Precisamente, en torno al otro enfoque que ha sido considerado en el proceso
de definir el concepto de cultura, vinculado al folclor, puesto que la cultura como
tal “adquiere formas diversas a través del tiempo y del espacio” (Arévalo, 2012,
parr.1), Ochoa ubicé en la historia cuando surgié oficialmente la definicion,
citando a Sherkin (2001, p. 47):

En 1982, se logra, por primera vez, en la reunion del Comité
Gubernamental para la Salvaguardia del Folklore, reunido en Paris,
acordar una definicion de expresiones del folclor, segun la cual estas son
“‘[p]roducciones consistentes de elementos caracteristicos del patrimonio
artistico tradicional desarrollado y mantenido por una comunidad en el pais
o por individuos reflejando las expectativas artisticas tradicionales de esa
comunidad”. (Ochoa, 2011, pp. 659-660)

En este sentido, Leduc y Nin, en su resefia al libro Cultura y desarrollo. Una visién
critica desde los jovenes, de Garcia Canclini y Urteaga (2012), indicaron que “los

conceptos de cultura y desarrollo se modifican en el proceso y se alejan de las
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concepciones sociales. En este sentido, considera el avance del desarrollo
cultural y su reorientacion por las nuevas condiciones que configuran otros
vinculos entre la economia, el desarrollo social y las innovaciones culturales”
(Leduc & Nin, 2012, p.165).

Precisamente, esta acepcion del concepto de cultura sera utilizada en el proyecto
de la presente investigacion: toda forma cultural representada en
manifestaciones artisticas y ligadas al folclor propio de una comunidad. Aquello
permitird desarrollar un proyecto con expresiones propias de una cultura, ya sean

conocidas o por conocer.

En las acepciones, definiciones y caracterizaciones sefialadas anteriormente, se
puede destacar, a modo de resumen, que la cultura es un concepto que
dificilmente se le puede otorgar una definicion unitaria que enmarque todo su
significado. Sin embargo, surgen dos enfoques al momento de intentar definirla

que hay que tener presentes.

Por un lado, se puede definir a la cultura como el sistema de creencias,
costumbres y practicas, existente entre los procesos individuales, sociales e
histéricos que hay en un tiempo y lugar determinado y que atafien a un ente
especifico. Por otra parte, también se puede decir que la cultura es el conjunto
de manifestaciones artisticas y estéticas de una comunidad sujeta a procesos

histéricos.
Pese a existir dos definiciones aparentemente distanciadas, existe una conexion

gue las relaciona directamente. Asi lo profesa la Real Academia de la Lengua

Espafiola:

20



Cultura:

... 3. f. Conjunto de modos de vida y costumbres, conocimientos y grado
de desarrollo artistico, cientifico, industrial, en una época, grupo social, etc.
(Real Academia de la Lengua Espafiola, 2014)

Finalmente, se puede afirmar que en la cultura, no habria expresiones artistico-
estéticas de una comunidad si esta no poseyera un sistema de modos de vida,

creencias y tradiciones que la condicione.

2.4. Comunicacién y Cultura

No se es pionero al querer indagar sobre la relacion entre comunicacion y cultura.
Sin embargo, para el presente trabajo es menester investigar y analizar este
vinculo, de tal manera que se sustente con una teoria validada aquello que se

intenta llevar a la practica.

La “acelerada convergencia entre comunicaciéon y cultura en las Ultimas dos
décadas” (Sierra, 2013, p. 178), parece ser una de las razones por las que una
serie de autores de toda clase ha dedicado sus estudios al abordaje del vinculo

existente entre ambos conceptos.

Y es que la investigacion en torno a la comunicacion y los estudios culturales en
Latinoamérica compartieron, durante mucho tiempo, trayectorias similares; sin
embargo, en los ultimos afios el vinculo tan estrecho que existia en el desarrollo

cientifico de ambos topicos se fue separando (Valencia, 2012, p. 157).
En los afios 80, hubo una propuesta de un dialogo entre la comunicacion y otra

areas del saber, “teniendo como espacio reflexivo que los convocaba a la cultura”
(Gbmez, 2009, p. 7).
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A partir de los afios 90, cuando la comunicacion empezo a ser entendida como
un proceso social interactivo, su tratamiento empez06 a ser abordado desde la
cultura y la significacién, para “explorar lo social como territorio simbdlico de
relaciones e interpelaciones comunicativas y culturales, comprendiendo a la
comunicacién y a la cultura como coextensivas” (Cornejo & Castellanos, citado

por Ortega-Villa, Méndez-Fierros & Vizcarra, 2013, p. 165).

Asi se evidencia la estrecha relacion entre cultura y comunicacién, afirmandose
gue cada uno de estos conceptos incluye, con miras a su desarrollo, parte del
otro; en este caso especifico, sucede en mayor grado.

Sobre este vinculo, Bruno y Guerrini afirmaron:

Bajo la premisa central de que los obstaculos para el desarrollo estaban
asociados con la insuficiente informacion y el atraso cultural de las
sociedades, se entendié que las intervenciones en comunicacion debian
proveer la informacion basica que precisaban las personas para cambiar
de comportamiento. (Bruno & Guerrini, 2011, p. 160)

El autor rescata que, pese a que la cultura ha sido vista desde sus inicios como
un modo de educar, también puede tener una linea propia que, si bien eduque
consecuentemente, se desarrolle a si misma, lo cual no seria posible si la

comunicacién estuviese relegada de este proceso.

Jesus Martin Barbero (2012), uno de los investigadores mas renombrados en
cuanto a la relacién de la comunicacién y la cultura, y cuya obra original fue
publicada en 1984, plantedé que era menester redisefiar los pardmetros de la

investigacion que nos atafie. Con este precepto, planted propuestas; entre ellas:

... la necesidad del desplazamiento del concepto de comunicacion al
concepto de cultura. Desplazamiento de un concepto de comunicacién que
sigue atrapado en la problematica de los medios, los canales y los
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mensajes a un concepto de cultura en el sentido antropoldgico: modelos
de comportamiento, graméticas axioldgicas, sistemas narrativos. Es decir,
un concepto de cultura que nos permita pensar los nuevos procesos de
socializacion. (...) Lo cual implica -y esto es fundamental- empezar a
pensar los procesos de comunicacion no desde las disciplinas, sino desde
los problemas y las operaciones del intercambio social esto es desde las
matrices de identidad y los conflictos que articula la cultura. (Martin
Barbero, 2012, p. 80)

Previamente, en una de sus publicaciones de mayor renombre, Barbero (1998)
habia hecho énfasis en la necesidad de ofrecer “un nuevo marco a la
investigacibn comunicacion-cultura que permita (...) una comprensién de los
diferentes modos de apropiacién cultural, de los diferentes usos sociales de la

comunicacion” (p. 294).

Se observa que el autor defiende la idea de que, antes de que los procesos
culturales sean trasladados al campo de los medios de comunicacion,
evidentemente para su traspaso e interaccion con los individuos de una sociedad,
se debe tener clara a la comunicacion en si y su estrechez con la cultura. Esto
precisamente se intenta dejar claro en el presente marco tedrico para,

posteriormente, establecer un proyecto mediatico exitoso.

Y es que la comunicacion no esta Unicamente ligada a los medios masivos que
permiten su ejercicio. Estos dltimos no ocupan mas que una infima porcion de
tiempo en la historia; mientras, la comunicacion en si ha existido tanto como la
cultura, aunque fuese en sus etapas elementales. Ambas se han complementado

de tal forma que han permitido su desarrollo de forma paralela.

Para sustentar aun mas la complejidad que existe en torno al tema, se aterriza
en el ambito particular. En 2012, Retamoso identifico el embrollo que, en el caso
de Argentina, estaba enmarcado al indagar sobre la relacibn comunicacion-

cultura. En este sentido, afirmd, no eran pocos los investigadores que habian
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problematizado el vinculo. Aquello, segun la autora, permitia tener sobre la mesa
enfoques tedricos y epistemoldgicos variados que delimitaban sus lineas de

investigacion sobre el tema (p. 23).

Fue gracias a aquello que Méndez (2007) pudo relacionar ambos conceptos de
una manera indirecta. La autora sefial6 a la comunicacion como una de las bases
de la cultura (p. 296). En este sentido, afiadié que las emergentes formas de
comunicacién abogaban por patrones culturales cada vez mas basados en la

eficiencia y el uso de los sentidos (p. 304).

Gbomez, en 2009, vinculé nuevamente a la cultura y la comunicacion, pero esta

vez directamente, evidenciando la existencia de:

... un punto donde se toca lo cultural con lo comunicativo a través de la
accion de los medios de comunicacion como uno de los principales
sistemas simbdlicos desde el cual se produce y se distribuye la cultura: las
industrias culturales y la recepcién de medios. (Gomez, 2009, p. 8)

Pese a que, como se menciond anteriormente, la cultura no Unicamente hace uso
de la comunicacion a partir de los medios masivos, es innegable la relevancia de
estos ultimos en la propagacion de los procesos culturales. En este sentido, los
autores les atribuyen el papel de adaptadores y distribuidores de cultura, no

estrictamente de productores.

En esta linea, en 2011, Cordoba Sanchez aseverd que la comunicacion,
mediante la tecnologia aplicada, proveia una desterritorializacion que
deslocalizaba a las culturas (p. 86). La autora hizo, asi, énfasis en una relacién

directa entre ambos conceptos.

Hasta ahora, se ha podido comprobar la relacion entre los conceptos del presente

capitulo de diferentes maneras: indirecta, directa e intima. Mediante autores
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citados mas adelante, se aterrizara sobre la relacion especifica que sera utilizada

en el proyecto.

Entonces es inevitable evocar nuevamente a Barbero (2010), quien afiadid, en
torno a la relaciébn de ambos conceptos, que el sitio que ocupaba la cultura en la
sociedad cambiaba en el momento que la mediacion tecnolégica de la
comunicacién dejaba de ser instrumental para tomar una condicion estructural (p.
23).

Asi, explico:

La tecnologia remite hoy no sélo, y no tanto, a nuevos aparatos, sino a
nuevos modos de percepcion y de lenguaje, a nuevas sensibilidades y
escrituras. Al radicalizar la experiencia de desanclaje producida por la
modernidad, la tecnologia deslocaliza los saberes y modifica tanto el
estatuto cognitivo como institucional de las condiciones del saber y de las
figuras del conocimiento. (Martin Barbero, 2010, p. 23)

Un afio mas tarde, al vinculo existente entre comunicacién y cultura, Barbero

anadio:

Pues, por un lado, la comunicacion significa hoy (...) el motor mismo de la
renovacion industrial y las transformaciones culturales que nos hacen
contemporaneos del futuro. (...) Pero, por otro lado, la comunicacion es
también hoy sinébnimo de lo que (...) nos destruye culturalmente como
pueblos. (Barbero, 2011, p. 21)

El autor argumentd su postura recordando el progreso tecnolégico que habia
vivido la comunicacion, principalmente por el apogeo de los medios de

comunicacion y la Internet (Barbero, 2011, p. 21).

En esta misma linea, Bustamante sefial6:
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La antropologicamente constitutiva relacion entre cultura y comunicacion
se acentla cuando algunas de las transformaciones culturales mas
decisivas provienen de las mutaciones que atraviesa el entramado
tecnologico de la comunicacion afectando la percepcion que las
comunidades culturales tienen de si mismas y sus modos de construir las
identidades. (Bustamante, 2008, p. 43)

A partir de los postulados revisados en los parrafos anteriores, se puede afirmar
gue si bien la comunicacién posee una estructura y bases reconocidas, no esta
exenta del desarrollo, generalmente vinculado a la tecnologia. Esto hace posible
que la cultura, en este caso, tampoco quede aislada de estos nuevos
instrumentos y, mas bien, se adapte a ellos para continuar haciendo uso de la
comunicacién. De esta manera, se pueden agilitar los procesos en los que

comunicacién y cultura estan inmersos a la vez.

Garitaonandia (2011), en su resefia al libro Estructuras de la Comunicacion y de
la Cultura. Politicas para la Era digital, de Ramén Zallo (2011), sefiald, sobre la
idea del autor original, que los retos del entorno digital afectaban no solamente a
la comunicaciéon sino también a la cultura, representada en un conjunto de
expresiones o productos culturales como el cine, la literatura, entre otros (pp.
299-300).

Entonces, citd asi a Zallo:

La digitalizacion [de la comunicacion] —dice Zallo- no hace desaparecer las
expresiones culturales asentadas (cine, edicion, radio, tv, etc), sino que
transforma los modos de crearlas, producirlas, difundirlas y —afiado yo-
consumirlas también. (Garitaonandia, 2011, p. 300)

Es importante lo anterior. Se entiende entonces que el consumo de la cultura
mediante la tecnologia ligada a los distintos procesos comunicacionales no solo

esta atado a su produccion, sino también al propio consumo. Y tampoco se atafie
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Gnicamente a los medios masivos, pues el acto comunicativo en si también

recurre al desarrollo tecnolégico para hacerlo més eficiente.

A partir de los estudios y acepciones anteriores, se puede afirmar que el aporte
mutuo que la comunicacién y la cultura se han dado inicié de forma indirecta. Con
el pasar de las décadas, los autores hallaron un vinculo mas estrecho para
abordar esta relacion. Es de esta manera que se pone en evidencia la

complementariedad de ambos conceptos, de ambos campos.

Sin embargo, los expertos coinciden en la transformacion del vinculo
comunicaciéon-cultura a partir del apogeo de las nuevas tecnologias,

especificamente de la informacién y comunicacion.

Pese a la intencion de definir, caracterizar y ahondar en el vinculo existente entre
comunicacién y cultura, podria hacer falta arriesgar por una propuesta conceptual
que permita el surgimiento de un campo emergente: el de la comunicacion-
cultura (no es lo mismo que la comunicacion cultural). Esto, puesto que ninguna
disciplina por si misma es capaz de dar una mirada comprensiva de la relacion

entre dos o0 mas saberes (Mufioz, 2010, p. 302).

En este sentido, ya sea por su aporte al &mbito laboral o al desarrollo econémico,
lo enmarcado por el vinculo cultura-comunicacion incluso ha conseguido ubicarse
en la mira de las politicas publicas (Garcia, 2011, p. 227), generando programas
estatales sobre esta tematica que han venido ampliandose con el paso del tiempo

y se ha contagiado en el sector privado.
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2.5. Radio y Cultura

La existencia de los aportes mutuos entre la radio, como medio de difusion
masiva, y la cultura, representada en las manifestaciones culturales ya
conocidas, es innegable. Por un lado, la radio ha permitido que la cultura se
propague y llegue a variados segmentos de la sociedad; paralelamente, la cultura
le ha dado a la radio no solo una tematica mas para llenar espacios en la
programacion, sino una identidad, dependiendo del grado en que se recurra a las

producciones culturales.

Antes de adentrarse a esta relacién y tal como se hizo con la cultura, habria que
empezar caracterizando brevemente a la radio. Para el efecto, se toma la
definicion de Garcia, quien en 1980 pero con vision, sentencié que “la radio ha
sido uno de los medios de comunicacion [masiva] de mas rapido desarrollo, el
mas oido y el mas popular” (p. 7). Pese al paso de las décadas, la aseveracién

sigue vigente.

A esto se agrega que la radio “ha sido, por excelencia, el medio [de comunicacion
masiva] de mayor acceso para la poblacion y el de mayor aprovechamiento para

diversidad de objetivos” (Alvarez Moreno & VVasquez Carvajal, 2015, p. 485).

A aquello, y previo a establecer su vinculo con la cultura, se podria afiadir que la
radio es un “medio [de comunicacién masiva] estrictamente sonoro y fuente de
estimulacion de la imaginacion, que posibilita la capacitacion en la escucha y el

aprendizaje del lenguaje oral” (Rodero, 2008, parr. 1).
A modo de resumen y con la intencién de proponer una definicion propia al

concepto de la radiodifusion, mayormente identificada por su apécope ‘radio’, se

puede afirmar que se trata de un medio de comunicacion masiva de esencia
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estrictamente sonora y de mayor alcance popular y menor necesidad recursiva

por parte del publico.

Se procede a desarrollar el vinculo que nos atafie en este capitulo. Asi, se puede
afirmar con anticipacion que la cultura hace uso de la radio como medio de
comunicacién para su difusion y propagacion. Umberto Eco lo consider6 asi hace

ya casi de 5 décadas, sin existir posteriormente alteracion alguna:

Dado que la television, los periddicos, la radio (...) ponen hoy en dia los
bienes culturales a disposicion de todos, haciendo amable y liviana la
absorcion de nociones y la recepcion de informacién, estamos viviendo
una época de ampliacion del campo cultural, en que se realiza finalmente
a un nivel extenso, con el concurso de los mejores, la circulacion de un
arte y una cultura «popular». (Eco, 1968, p .124)

En 2008, Prieto, Durante y Ramos sentenciaron, en esta misma linea, que “la
radio, no s6lo es un medio fabuloso para la informacion, la diversion y el
esparcimiento, sino también un maravilloso instrumento para la cultura y la

educacion” (p. 64).

Se puede afirmar entonces, a partir de la relacion de los postulados de los ultimos
autores, que la radio es un medio imprescindible para la difusién de la cultura,

principalmente por su alcance popular.

Sin embargo, antes de adentrarse mas en este analisis, hay que recordar lo
sentenciado por Antequera y Obregén (2013), quienes afirmaron que “en el
mundo contemporaneo la radio se ha visto obligada a asumir nuevos formatos de
distribucion, a crear nuevos y alternativos segmentos de audiencia y a

relacionarse de manera distinta con su entorno social y economico” (p. 148).
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Los autores consideraron que la prueba mas fidedigna del importante rol que
cumple la radio en el desarrollo cultural, entre otras, se halla en la utilizacion de
este medio de comunicacion como una herramienta de fortalecimiento cultural
(Antequera & Obregon, 2013, p. 148).

Asi, agregaron:

La radio ha posibilitado el paso de las culturas rurales a una nueva cultura
urbana y ha abierto espacios para una posible entrada a la modernidad,
sin abandonar por completo ciertos rasgos de identidad rural e
introduciendo elementos de una cultura oral, organizada con base en una
nueva cultura urbana. (Antequera & Obregoén, 2013, p. 148)

Los autores no solo refuerzan la idea de que es necesario el accionar radial en
la propagacion de la cultura, sino que hablan de su consolidacion gracias a este
medio de comunicacion masiva. Asi mismo, tras haberse afirmado que el
desarrollo de la humanidad, usualmente debido a los aportes de la tecnologia, no
solo afecta al acto comunicativo sino a la cultura, la radio funciona como un
intermediario o un espacio de transicion de lo que fue a lo que sera. Pese a
aquello, elementos basicos se mantienen, en una suerte de ‘ni se crea ni se

destruye, solo se transforma’.

A partir de aquello y con la mera intencién de ejemplificar, los autores abordaron

el caso de Barranquilla, en Colombia, donde:

las estaciones locales han entrado a desarrollar una labor de
acercamiento a la comunidad que ha permitido apaciguar algunas
necesidades de tipo (...) cultural a un numero significativo de oyentes. Esto
se materializa en casos como el apoyo a grupos folcloricos, (...) el acceso
a una mayor pluralidad religiosa, y el acercamiento a instituciones del
orden civil y de justicia. (Antequera & Obregon, 2013, p. 148)
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Pese a lo anterior, en 2012, Maria Lopez Herrera, Liana Lopez Herrera y Maria
Lépez Aristica, con referencia a Néstor Garcia Canclini, afirmaron, con

pesadumbre, en torno al vinculo que ha existido entre la radio y la cultura:

En las dos Ultimas décadas decrecié la produccion de libros, discos y
peliculas en América Latina, se cerraron cines, libreria, teatros, museos de
arte y programas de apoyo a las culturas populares. Muchas editoriales y
estaciones de radios han sido compradas por empresas extranjeras que
reprograman desde patrones ajenos a la regién. La crisis econémica no
permite financiar la cultura y la dejan en manos privadas, pero la finanzas
privadas tampoco escapa a la crisis, esta situaron reduce la produccion
cultural endégena. (Lépez Herrera M., Lopez Herrera L. & Lépez Aristica,
2012, parr. 38)

En otros casos particulares, Anapios (2012), en su resefia al libro Cultura de
clase. Radio y cine en la creacion de una Argentina dividida (1920-1946), de
Matthew B. Karush, destacé el abordaje que el autor original habia hecho en torno
a la significativa participacion que diversas industrias, entre estas la de la radio,
habian tenido en la remodelacién de la cultura popular de Argentina (pp. 285-
286).

Se deja entrever, a partir de lo expuesto por los autores anteriormente citados, la
relevancia que la produccion y difusién radial pueden llegar a tener en la
alteraciéon de una cultura como tal, ya sea en el ambito nacional o regional. Hay
que tomar en cuenta entonces la participacion, en cualquier forma y grado, de
sectores productivos en la radiodifusion de la cultura, puesto que esta no esta
exenta de las crisis econdmicas. Se puede afirmar que, en efecto, tienen
relevancia en estos procesos de propagacion cultural mediante la radio y los

demas medios de comunicacion masiva.
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En otro &mbito, durante las décadas ochenta y noventa, segun sefalé Cornejo
Portugal (2010), “se afirmd la centralidad cultural de la radio en el ambito

campesino e indigena” (p. 62).

De esta forma, la autora hizo énfasis en la repercusion que puede llegar a tener
la radio en el aspecto cultural de determinados grupos sociales y populares en

Sus respectivos paises.

Para ser mas especificos, Cuesta Moreno (2012a) repasé a Lépez de la Roche
(1999) al afirmar la vigente necesidad de comprender a los distintos medios de
comunicacion, entre estos la radio, como “procesos insertos en los sistemas
culturales de la sociedad”. Por esto, destacé el autor, era innegable “la
importancia de incluirlos [a los medios] en la elaboracién de politicas publicas
sobre cultura” (p. 84).

Posteriormente y porgque se vuelve necesario citarlo, a modo de paréntesis, el
autor concluyé, en cuanto a las caracteristicas de las producciones de la cultura
que se difunden a través de la radio con la intencion de conservarla y difundirla,
gue, en nuestra region, la supremacia del idioma espafiol era sefalada por
encima de las lenguas originarias; esto, pese a la variedad existente de estas
ultimas (Cuesta Moreno, 2012a, p. 192).

Sin embargo, cuando la cultura propagada se enfoque en determinado grupo
aborigen o de una lengua distinta al espafiol, la radio permite el fortalecimiento y
difusion cultural si el contenido se centra en la lengua propia del colectivo (Cuesta
Moreno, 2012b, p. 149).

Si bien recientes investigaciones posicionan a la radio como un medio importante

en la difusion de la cultura (Cuesta Moreno, 2012a, p. 192), habria que entender
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a este medio de comunicacion desde las funciones actuales que se le ha dado
en la sociedad y considerar los vigentes instrumentos tecnoldgicos. De esta
forma, la propagacion de la cultura a través de la radio tendria un inconveniente

menos para ser exitosa. Asi también lo afirmé Rodriguez:

La radio de hoy ya no es el eje de las reuniones alrededor del aparato, sino
un acceso a realidades alternativas que pulverizan a la audiencia a un
grado tal que la satisfaccion mas especifica puede ser encontrada por
medios estrictamente individuales, dandole otro caracter. La extrema
personalizacidon a que se presta da poder de reconfiguracion a quien a ella
tiene acceso y de convertirse en productor, anfitrién, operador, locutor,
etcétera, para que los usuarios creen sus propias propuestas auditivas
reflejando asi la apertura que las tecnologias han generado. (Rodriguez,
2011, parr. 15)

A modo de resumen, cabria sefialar que, a partir de las acepciones revisadas, se
afirma que la relacion radio-cultura es directa y que una aporta a la otra tanto

Ccomo viceversa.

Para dar cuenta de las mutuas contribuciones, hay que ampliar el concepto de
cultura y no solo quedarse en el que la define como un conjunto de creencias,
bienes y saberes, sino abarcar a las representaciones, manifestaciones y/o
expresiones que genera. De la misma forma, no se puede entender a la radio
como el medio de comunicacion que surgié hace décadas, sino como una
plataforma que, si bien guarda aspectos natos, ha venido cambiando con el

aporte de la tecnologia; y no considera a esta ultima podria ser un error.

Asi mismo, para que la cultura haga uso correcto de la radio como medio de
difusion, esta ultimo no puede actuar como mediador pasivo, sino activo,
fomentando la participacion de los publicos en el desarrollo de los contenidos, en

este caso, culturales. En esta misma linea, una apropiada utilizacion de este
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medio de comunicacién se veria reflejada en la correcta seleccion de la lengua

en que se va a emitir el producto de la cultura.

2.6. Consumo cultural

Ya teniéndose en cuenta el significado enmarcado en el concepto de cultura, se
puede proceder a hablar del ‘consumo cultural’, entendiéndose este como el acto
de adquirir, participar o hacer uso de simbolos culturales en sus diferentes

manifestaciones o materializaciones.

De forma similar lo afirmaron Nivén y Sanchez Bonilla:

El consumo cultural es una practica consciente, material —que se expresa
basicamente en términos econdmicos— y simbdlica —que se traduce en
imagenes de integracion o diferenciacion— que produce efectos en todos
los aspectos de la vida social: organizacion del tiempo y el espacio
cotidianos, autoestima o estigmatizacion de algunos sectores, identidad,
desarrollo econdmico, gobernanza, legitimidad, etcétera. (Nivon &
Sanchez Bonilla, 2012, pp. 60-61)

Con la intencion de establecer en la presente investigacion una categorizacion
de sectores de la sociedad en cuanto a su consumo cultural, se recurre a Garcia
Canclini (1995), quien recogi6 estudios que mostraban que mientras mas jovenes
eran los habitantes, sus comportamientos en torno al consumo cultural
dependian mas de dos circuitos socioculturales especificos antes que de otros.
Uno de los validos era el de la comunicacion masiva, circuito dedicado
especialmente a las producciones de radio, cine, television y video; el otro,
hablaba de sistemas de informacion y comunicacién como los teléfonos celulares

y las computadoras (pp. 32-33).
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Asi, se puede afirmar que, en lineas generales, los mas jovenes excluyen su
participacion del consumo cultural ligado a la élite, como las artes plasticas y la
danza, por citar un ejemplo, y aquel relacionado con lo popular, representado
generalmente en el folclor. Entonces se enfocan especialmente en los distintos
sistemas e instrumentos de informacibn y comunicacién estrechamente

vinculados con los avances tecnolégicos.

Continuando con la suerte de clasificacién social propuesta en esta investigacion
y Su respectiva caracterizacion, se cita a Catalan y Sunkel (1990), quienes
dividieron el publico que consumia cultura en 3 clases marcadas: el iluminista,
ligado al consumo de producciones culturales elitistas; el expresivo-simbdlico,
vinculado con productos de entretenimiento masivo que requerian de cierto grado

de discernimiento; y el popular, atado a la television y al folclor.

De esta forma, se puede evidenciar estratos sociales marcados en torno al
consumo cultural. Si bien se podria proponer tomar ciertas preferencias de
determinado grupo y presentarselas a otro, hay que tener en cuenta que la
recepcion de la cultura requiere en gran parte de la aceptacion de quien tiene la
potestad de aceptarla o rechazarla, como ya se revisG anteriormente. Sin
embargo, cabe indicar que el consumo cultural no depende Unicamente de la

voluntad del receptor, ya que confluyen otros componentes.

En este sentido, se afirmo:

Los estudios de consumo cultural realizados desde hace méas de dos
décadas muestran que éste depende de factores muy distintos. De entre
ellos, destacan los relacionados con el ingreso y la escolaridad. En
general, se presupone que una sociedad con mejores ingresos Yy
escolaridad tiende a consumir mas bienes y servicios culturales que otra
mas acuciada por necesidades materiales. (Nivon & Sanchez Bonilla,
2012, p. 65)
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Para afadir y ejemplificar lo anteriormente expuesto mediante uno de los grupos
sefialados anteriormente, se recurre nuevamente a Garcia Canclini, quien afirmo

que:

... lafalta de interés de sectores populares en exposiciones de arte, teatro
0 cine experimentales, no se debe solo al débil capital simbdlico con que
cuentan para apreciar esos mensajes sino también a la fidelidad a los
grupos en los que se insertan. Dentro de la ciudad, son sus contextos
familiares, de barrio y de trabajo los que controlan la homogeneidad del
consumo, las desviaciones en los gustos y en los gastos. (Garcia Canclini,
1995, p. 49)

Las dos acepciones anteriores se vuelven fundamentales para el presente
trabajo. Esto, precisamente porque permiten concluir que resulta mas viable
difundir la cultura mediante la radio cuando esta dirigida a publicos que pueden
percibirla sin ningun ruido ajeno al proceso de recepcion cultural. Es decir, y se
afirma con pesar, es aparentemente inviable presentarle un producto mediatico
de temética cultural a un publico que no tiene como acceder a este o convive en

situaciones que impiden la recepcion exitosa del bien cultural.

Por otro lado, cuando el publico que recibe aquel producto cultural mediante la
radio no tiene ni convive con elementos que distraigan su recepcion, hay una
probabilidad alta de que el bien cultural sea percibido con éxito. Aquello puede
acentuarse con el uso de los innovadores recursos de la tecnologia y la
identificacion del publico que en un primer momento estaria mas inclinado a
aceptarlo y las formas aceptadas, sin dejar de lado la innovacion y las nuevas

propuestas.
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2.7. Radioemisoras culturales latinoamericanas

Una vez entendida la cultura y habiendo revisado su estrecho vinculo con la radio
como medio de difusidén, es preciso adentrarse en la experiencia que, en la

practica, ha resultado de esta relacion.

Bien vale empezar identificando los inicios de la radio cultural en nuestra region,
para lo que se debe recurrir a documentos remotos que datan incluso del siglo
pasado y evidencian detalladamente el nacimiento, los antecedentes y la
evolucion de una radio que nacié marginada y “fue condenada a permanecer de
tal forma” (Ramirez, 1989, p. 102).

Asi, se puede atestiguar que en América Latina el surgimiento de las
radioemisoras que centran su programacion en contenidos culturales se remonta
al lapso acontecido entre 1920 y 1960, dependiendo del pais. Este tipo de
radioemisoras surgié entendida como un servicio publico, ligada a la educacién
y, posteriormente, una alternativa a la radio comercial, que habia empezado a
fijar su interés en iniciativas rentables y que, ademas, se habia convertido en una
verdadera industria (Ramirez, 1989, pp. 99-101; Chavez, 2012, p. 126).

Pese a ser concebida como una responsabilidad mas del Estado para con sus
ciudadanos y hasta una forma de propaganda del Gobierno de turno, la radio
cultural fue tomando de a poco su estructura esencial: la de promover las
manifestaciones culturales en todos sus sentidos: artisticas, folcloricas,
gastronOmicas, textiles, entre otras. Los autores destacaron que este tipo de
radio fue tomando otro rumbo respecto a las demas clases de radiofonia ya

asentadas.
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En esta misma linea, cabe sefialar que es evidente la existencia de un nimero
mayor de radioemisoras que se ha decantado por contenidos occidentalizados,
relegando la tarea de promover la cultura a las estaciones radiales rurales, que
representan un numero o alcance menor. En consecuencia, los contenidos
culturales que son emitidos tienen como origen y destino el segmento social en

el que la radioemisora esta enfocada.

En otro aspecto, hay que tener en cuenta que, desde sus inicios, ha existido una
linea muy delgada que separa a las radioemisoras culturales de las educativas y
comunitarias (Nifio, 2010, p. 15); incluso, podria afirmarse que estan ubicadas en
ese espacio transitorio existente entre las emisoras de radio dedicadas a la
educaciéon y a las enfocadas en determinadas comunidades o pueblos,
compartiendo sendas caracteristicas de ambas y combindndolas para crear

Nnuevos rasgos.

En Ecuador, un surgimiento digno de destacar de la radio cultural tuvo lugar en
la década de los 40, con Radio Ondas Azuayas, de la provincia de Azuay,
fundada en 1948. La emisora se caracterizé por apoyar las iniciativas artisticas y
culturales, principalmente. Radio Luz y Vida y Centinela del Sur son otros
ejemplos (Mocha, 2012, pp. 21-31). Sin embargo, con el pasar de las décadas,
la radio ecuatoriana ha mermado sus intentos, si no sus deseos, de difundir la

cultura.

La cultura es una empresa que la radioemisora especializada en este tipo de
contenidos debe asumir y sostener. Es una tarea cuyo fin principal no puede
desviarse. Asi lo consideraron, Saravia y Blandon (2012), quienes, con referencia
en la teoria de Usos y Gratificaciones, afirmaron que pese a que el contenido
cultural no sea aceptado por todos, esto era algo que la radioemisora debia

enfrentar (p. 11).
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Si bien no se puede hablar de un apogeo de las radioemisoras culturales en
nuestra region, simplemente porque no hay evidencia de aquello, si se puede

afirmar la necesidad de la radio cultural.

El reto est4 en asociar a esta clase de radio con la de tipo comercial y crear un
punto de equilibrio en el que no se sacrifique el contenido, ligado a la promocién
de la cultura mediante sus distintas manifestaciones, ni lo comercial, atado a los

niveles de audiencia e ingresos econémicos.
2.8. Esquema de variables
Las dos variables descritas a continuacion fueron disgregadas a partir de la

hipoétesis. Estas actuaron como guias para la ejecucion de las diferentes técnicas

de investigacion con miras a la concrecion del presente proyecto.

Variables | Dimensiones Indicadores items
Edad ] Num_ero de afos
de vida
: * Bajo
gg\clz(iil)econémico * Medio
Perfil del = Alto
consumidor . = Ba&sico
Nivel 4
. = Bachillerato
académico .
= Superior
Consumo = Hombre
Sexo i
cultural =  Mujer
= Mdusica
= Teatro
Tipo = Cine
Manifestacion = |iteratura
cultural = Otros
= Nuevas tematicas
Contenido =  Producciones
clasicas
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Acceso

Presentaciones
originales
Otros

Estilo

Medios de
comunicacion

Ceremonial
Coloquial
Burdo
Television
Radio
Periddicos
Internet

Preferencia de
la audiencia

Contenido de
la
programacion Caracteristicas

Proyeccion

Personal

Contenido

Estilo

Publico foco

Temética

Produccion de
nuevos
espacios
Abordaje de
nuevas
tematicas

Presencia
manifestaciones
culturales
Socializa sobre
expresiones
culturales
Mdusica
Informacion
Descripcion
Eventos

Otros

Jovial

Técnico

Vulgar

Nifios

Jovenes
Adultos

Adultos mayores
Noticias

Musica
Deportes
Eventos culturales
Normalmente

A veces

Nunca
Normalmente

A veces

Nunca
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CAPITULO 3

Capitulo 3. Metodologia

El paradigma metodolégico de este trabajo investigativo es el Hermenéutico,
puesto que se realiza una interpretacion del objeto de estudio para llegar a un
conocimiento consensuado; esto, en torno a la influencia del contenido de la

programacion radial en el consumo cultural de los jovenes.

3.1. Enfoque metodolbgico

Este trabajo evidencia un enfoque metodoldgico cualitativo, ya que se analizé la
influencia de la radio en el consumo cultural de los jovenes, mediante la
aplicacion y evaluacion de las técnicas de recoleccion de datos como la
investigacion bibliografica, la investigacibn documental, la encuesta y la

entrevista.

3.2. Disefio de investigacion

Esta investigacion es de tipo no experimental y correlacional, puesto que mide el
grado de relacion entre las variables ‘consumo cultural’ y ‘contenido de la
programacion radial’ de Punto Rojo y su coexistencia entre los jovenes de entre
17 y 25 afios de Guayaquil en el afio 2015, de tal forma que permita disefiar el

programa piloto de una radiorevista cultural.
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3.3. Técnicas de investigacion

Al ser propio de la investigacion cientifica, se vuelve necesario disefiar y ejecutar
técnicas de investigacion que faculten la recoleccion de datos y su posterior

ordenamiento y analisis.

Por tal motivo, las técnicas utilizadas en el presente trabajo investigativo fueron:

Investigacion bibliogréfica: Se recurrio a textos filosoficos, investigativos y
propositivos principalmente en los campos de la comunicacion y la cultura para
hallar informacién contextual y datos que sirvieran como recursos para

fundamentar este trabajo y, a partir de este, el proyecto mediatico que surgio.

Investigacion documental: Se hizo uso de documentos que evidenciaban
situaciones de diversa indole tanto de la radioemisora implicada en el presente
trabajo como de su publico. Asi mismo, se indagé sobre otros productos similares

a los propuestos en el presente proyecto.

Entrevista semiestructurada: Se llevd a cabo entrevistas con preguntas, por lo
general, rigidas; de tal forma, se pudo procesar la informacién con mayor
eficiencia. Sin embargo, las preguntas fueron abiertas y estuvieron sujetas a
reformulaciones instantaneas. Esta técnica fue aplicada a expertos de la
comunicacién y la cultura, gestores culturales, productores de radiocultura y, del
otro lado, a productores y personal a cargo de la radioemisora implicada en esta

investigacion.

Encuestas: Se realiz6 encuestas de tipo descriptivo, cerradas y por teléfono,

principalmente, a la audiencia de Punto Rojo que se encontraba entre los 17 y
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los 25 afios de edad, con el fin de determinar sus gustos y preferencias en cuanto

a los elementos a usar en el proyecto de radiorevista cultural.

3.4. Justificacion del publico de muestra

Entrevista semiestructurada:

Para el presente proyecto, se aplico la entrevista semiestructurada como técnica
para conseguir informacion que permita delimitar las diferentes situaciones y

realizar su respectiva lectura analitica.

Por un lado, se realizaron entrevistas tanto a expertos del vinculo comunicacion-
cultura, gestores culturales y productores de radiorevistas culturales; por otro
lado, se entrevist6 a los directores y productores de la radioemisora Punto Rojo
(Ver Anexos en CD).

Los entrevistados fueron seleccionados a partir de criterios cuyos casos
especificos avalaban su eleccion. En cuanto al primer grupo de entrevistados, las
razones por las que fueron elegidos son:

e Poseen un renombre dentro de la comunidad cuya actividad atafie.

¢ l|dentifican las fortalezas, debilidades, oportunidades y amenazas de la
difusion cultural en medios de comunicacion.

e Caracterizan la situacion del consumo cultural en la sociedad
guayaquilefna.

e Determinan preferencias y desapegos en cuanto al consumo de cultura
por parte de los jovenes.

e Cuantifican el grado de difusiéon y consumo cultural para con los jovenes

de Guayaquil.
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e Sefalan estrategias para que la difusion cultural se realice exitosamente

en medios de comunicacion.

En el otro lado, esta el personal a cargo de la radioemisora Punto Rojo. Los
productores y locutores seleccionados fueron escogidos por los siguientes

motivos:

e Es el personal que integra la radioemisora en la cual se aplicara el
proyecto;

e Conocen el funcionamiento de la radioemisora;

e Determinan preferencias y desapegos en cuanto al consumo de
contenidos por parte de su audiencia,

e Prevén, hasta cierto punto, la aceptacién de un espacio en determinado

horario.

Caracterizacion de radiorevistas culturales del pais

Se identificé las caracteristicas de radiorevistas culturales ejemplares en la region
para el proyecto que se ha planteado en el presente trabajo. En este sentido se
determind estilo, tipo de contenido y estructura; asi mismo se detecto aciertos y
falencias con miras a una exitosa difusion cultural. Estas fueron seleccionadas

debido a que:

e Tienen reconocimiento del Estado o institucion de renombre enmarcados
por el territorio al que llegan;

e Poseen un nivel de audiencia en el marco de lo aceptado por sus
productores y directores;

e Hacen uso de diversas plataformas, herramientas y formatos para su

puesta al aire.
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Encuestas

Se procedié a realizar encuestas (Ver Anexo 4) para detectar, de forma directa,
gué se preferia escuchar en cuanto a contenido cultural. Pese a que se consideré
propuestas y gustos propios del encuestado, también fueron insertados los
elementos que surgieron a partir del analisis de datos en la presente

investigacion.

Segun el ultimo censo poblacional, realizado en el afio 2010, Guayaquil tiene
aproximadamente 383 mil personas que estan entre 17 y 25 afios de edad; esta
cifra podria ser considerada, entonces, como el tamafio de la poblacion. Si se
puede tolerar un 5.81% de margen de error, por ser el porcentaje mas comun, y
un nivel de confianza del 90%, puesto que se trata de un proyecto que, por su
esencia, sera modificado a medida que su ejecucion avance, ademas de que la
muestra esta totalmente identificada, el monto minimo a testear en las encuestas

fue de 200 casos.

Por la naturaleza de esta investigacion, se intent6 ser especifico en cuanto a la
poblacibn enmarcada en el muestreo de encuestados. Asi, estos fueron

finalmente seleccionados puesto que:

e Son jovenes entre 17 y 25 afios;
e Sintonizan frecuentemente la radioemisora Punto Rojo;
¢ Independientemente de su satisfaccion con el contenido de dicha estacion,

tienen propuestas.

Asi, la encuesta presentada buscaba determinar respuestas a las siguientes

cuestiones:
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e Identificar qué red social usa con mayor frecuencia
Se intent6 identificar qué redes sociales suele usar frecuentemente. Entre las
opciones dadas estan: Facebook, Twitter, Instagram, Youtube, Flickr, Blogs y
Otros.

e Definir qué considera como manifestacion propia de la cultura
Se tratd de definir qué expresiones considera como culturales. Entre las opciones
presentadas, con sus respectivas referencias explicativas, estuvieron: artes
escénicas, artes musicales, artes plasticas, artes literarias, folclore, ciencia y

tecnologia, y lenguajes.

e Precisar a qué eventos culturales asiste con frecuencia
Se buscé puntualizar cuales son los tipos de eventos culturales a los que acude
frecuentemente. Fueron presentados: festivales/ferias, conciertos/obras
teatrales, exposiciones/muestras, conferencias/congresos, cursos/talleres,

presentaciones/inauguraciones y concursos.

e Determinar qué formatos radiofénicos prefiere
Se intento precisar de qué formatos radiofénicos gusta mas. Las opciones dadas
fueron: dramatizados, entrevistas, musica, narraciones, paneles, comentarios,

reportajes, cronicas y enlaces en vivo.

e Caracterizar el estilo de conduccidon o locucién que mas le atrae
Se trat6 de que el encuestado definiera qué estilo de conduccién le llamaba mas
la atencidon. Asi, fueron presentados los siguientes: humoristico, sereno,

animado, sensual, dramatico y tosco.
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e Elegir un dia y una hora en que guste escuchar una radiorevista
cultural

Se buscé que el encuestado definiera un dia y una hora en la que, segun

consideraba, podria percibir mejor un espacio radial ligado a la cultural. Esta

pregunta fue abierta, es decir, el encuestado podria definir el dia de la semana 'y

la hora sin atarse a alternativas presentadas por el investigador.

Asi mismo, fue presentada una pregunta abierta en la que se invitaba al
encuestado a dar sugerencias para la elaboracion de una radiorevista cultural

dedicada a él.
3.5. Coberturay localizacion
Punto Rojo (Ver llustracién 1) es una radioemisora

de frecuencia modulada (FM), cuya sede se Q\BNTO

encuentra en el décimo piso del edificio Florida, en

la interseccién de las calles 9 de octubre # 1904 y
Esmeraldas, de la ciudad de Guayaquil. A lo largo 1{)
de los ultimos 8 afios ha contado con instalaciones O 0

l:M S{ereo

propias, tras haber alquilado un espacio durante El punko s calente de t i

mas de una década.

llustracion 1. Logo Punto Rojo

Inici6 su transmisién el 3 de junio de 1995 bajo la
concesion de la compafia Extra Radio S.A. EXRADIO. Su
sefal puede ser sintonizada en las provincias localizadas

en la zona media de la region Costa de la Republica del

llustracion 2. Mapa del Ecuador; estas son Guayas, Santa Elena y Los Rios (Ver

Ecuador con zona de . . p .
cobertura de Punto Rojo (en  llUstracion 2). Asi, esta autorizada a operar en las

narania)
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ciudades de Guayaquil, Quevedo y Salinas, en las frecuencias 89.7 MHz, 89.9

MHz y 88.9 MHz, respectivamente.

Su contenido es meramente musical con intervenciones de sus locutores durante

ciertos periodos del dia. Su estilo es jovial-coloquial.

Su presencia se extiende a las principales redes sociales y cuenta con un propio

sitio web. De acuerdo a la red social, se puede encontrar de la siguiente manera:

e Facebook: /RadioPuntoRojo
o Twitter: @RadioPuntoRojo

e Instagram: radiopuntorojo

En cuanto a su portal web, este permite la transmisién mediante streaming a nivel
mundial. Refleja las diferentes secciones de la péagina, las cuales poseen
informacion de la radioemisora, su programacion, galeria de fotos, tarifario y
contactos de la estacion. También tiene publicidad externa a la empresa y

gadgets de sus diferentes redes sociales.
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CAPITULO 4

Capitulo 4. Resultados y analisis

4.1. Resultados de entrevistas

La realizacion de este proyecto tiene su base en las entrevistas mantenidas con
diferentes actores de la situacién problémica. Por la diversidad de las aristas de
este trabajo, la presente técnica de investigacion no solo fue ejecutada en un
sentido, sino en diferentes ambitos enmarcados por la situacion que se ha
desarrollado. Posteriormente, como se explica después, habra una

categorizacion especializada de los referidos. Los actores fueron:

e Maria Mercedes ‘Tina’ Zerega
Investigadora, asesora educativa y capacitadora en Comunicacion, Jévenes,
Estudios Urbanos y Cultura. Vicerrectora de la Universidad Casa Grande.
Sistematizadora del proyecto de teleducacion Aprendamos. Licenciada en
Comunicacion Social y Magister en Educacion Superior e Innovaciones

Pedagdgicas.

e Janina Suérez
Directora Cultural en Fundacién Garza Roja. Colaboradora en la radioemisora
Tropicana. Periodista profesional y Magister en Comunicacion y Creacion
Cultural; candidata al Doctorado en Sociologia. Docente del area de

Comunicacion y Cultura.

e Daniel Yépez
Director de programacion y contenido de las radioemisoras Punto Rojo y

Romance. Mas de 25 afios de experiencia en produccion radiofénica en Ecuador.
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e Juan Carlos Cedefio
Locutor y asistente de direccion en la radioemisora Punto Rojo. Conductor del
programa radial Al rojo vivo. Tecnélogo en Publicidad. Posee certificacion de
Locutor Profesional. 12 afios de experiencia en radiodifusion.

e Boris Banegas
Fundador de la radiorevista La Mandragora. Productor radiofénico. Ha trabajado
en la producciéon de eventos como el Encuentro Nacional de Artes Escenicas,
Encuentros del otro Cine EDOC 2012, Produccion de Expo Cine 2010, entre
otros. Corresponsal para radioemisoras.

e Jorge Franco
Director y locutor de las radiorevistas Arte al Megafono y Esquirla Poética.
Licenciado en Comunicacién Social. Ha colaborado en producciones radiofonicas

en la emisora My Insomnia Radio.

Por la naturaleza de los temas tratados durante las entrevistas, los cuales
estuvieron dados por la naturaleza de sus actores, estos seran agrupados a

continuacion de acuerdo a como amerite.

Personal de Punto Rojo

Daniel Yépez y Juan Carlos Cedefio son los actores considerados para englobar
la postura, visién y accionar de la radioemisora Punto Rojo en torno a la situacién
problémica de este trabajo.

Yépez y Cedefio coinciden en que es un verdadero reto llevar la cultura a los
jovenes a través de los medios de comunicacibn masiva, en este caso
especificamente la radio, porque a su publico, definido como joven, no le agrada

el contenido cultural (asi como no le agradan los espacios publicitarios), ya que
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esta acostumbrado y prefiere escuchar netamente musica; sin embargo, no ha
evidenciado aversion ante las capsulas culturales que se emiten cada hora.
Recalcan que, practicamente, la Unica motivacion que existe para emitir
contenido cultural es el Reglamento de Difusion Intercultural, el cual determina

que exista determinada emision de este tipo de mensajes.

Entre las caracteristicas definidas por los entrevistados para la realizacién de una
radiorevista cultural en su emisora estan: que tenga musica, que sea entretenida,
que tenga un locutor propio y que promueva una participacion directa con los

jovenes.

En detalle, en cuanto al primer punto, Yépez y Cedefio estan de acuerdo en que
la radiorevista debe emitir musica, puesto que la emisora para la que esta
destinada es de corte musical y su publico la sintoniza para escuchar musica,

principalmente.

También concuerdan en que el espacio debe ser entretenido. Si bien lo cultural
ha estado ligado a la pasividad en la que se expresay a partir de la cual se puede
percibir de mejor manera, esto no debe ser un limitante para intentar entretener
y animar. Diferentes factores juegan un papel importante en este punto, ya que
no solo el estilo de conduccién determinara el grado de entretenimiento de la
radiorevista, sino las otras herramientas que se utilicen. En esta linea, destacan

gue la presencia de invitados durante los espacios.
En cuanto al estilo de conduccion, refieren que el locutor debe ser jovial

naturalmente, es decir, que no sea una imagen creada; que se exprese como los

jovenes y esté al tanto de lo que estan los jovenes, sin llegar a la vulgaridad.
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Sobre la participacion de los jovenes, consideran que esta es primordial y
mientras mas estrecha sea mas exitoso puede llegar a ser el espacio radiofonico,
puesto que, de por si, los jovenes escuchan musica cada vez menos mediante la
radio; esto, a causa del surgimiento de nuevas plataformas musicales.
Concuerdan, no obstante, que el teléfono sigue siendo el principal medio de
comunicacién entre las radioemisoras y su audiencia, y ofrecerle esta opcion al

publico es esencial.

Pese a que el teléfono se mantiene como la principal via de comunicacién en
este caso, las redes sociales estan llegando a niveles similares; asi Yépez y
Cedefio destacan la necesidad de que se dé un exhaustivo uso a Facebook,
Twitter y, en menor grado, Instagram, que son los sitios que mas utiliza su

audiencia.

Asi mismo, se vuelve una estrategia valida salir de la cabina y acudir a los
espacios donde esta el publico respectivo (colegios, universidades, entre otros)
para posicionar el espacio radiofénico, para que aquellos que lo conocen se
reafirmen en su inclinacién, y que sirva para promocionar a aquellos que no

conocen el espacio.

Expertos en Comunicacién y Cultura

Maria Mercedes Zerega y Janina Sudrez son las expertas a las que se recurrio
para conocer las bases que permitirian llevar exitosamente a la practica un
proyecto de radiorevista cultural para jovenes.

Las entrevistadas coinciden en que la agenda cultural no ocupa el primer grado
en los medios de comunicacion masiva; afiaden, incluso, que esta en tercer
grado, debajo de contenidos politicos y deportivos. Ante esto, agregan que los

medios de comunicacibn masiva deberian dar matrices con miras al
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acercamiento de los fendmenos culturales con los jovenes. Pese a que esto no

esta pasando, reconocen que los medios no son los culpables.

Hacen un sefialamiento a institucionalidades vigentes en nuestra sociedad, de
tipo familiar, académico, social, entre otras, que determinan a los jévenes a no
consumir bienes culturales. Es precisamente por esto que la tarea de los medios
estd sometida y no posee una base que le beneficie, sino que le complica el
trabajo. Para esta tarea, los medios de comunicacion, no obstante, deben
establecer como politica editorial e institucional que la cultura y su difusién son
importantes; esto, porque, afirman, desde el periodismo se piensa que la cultura
y el arte son esferas aisladas de los hechos sociales.

En este sentido, consideran que, para hacer llegar la cultura a los jovenes, hay
que dejar de pensar en medios masivos y recurrir a las nuevas plataformas
virtuales, como blogs o Youtube, y utilizar formatos multimedia con sus estilos

adecuados para cada espacio.

Sefialan, consecuentemente, que la radio es el medio que mas dificil tiene esta
tarea de difusion, puesto que nos hallamos en una cultura de la visualidad, donde
la pantalla tiene mayor repercusion y recaba mayor interés que otras plataformas.
Sin embargo, posee la ventaja de que es un medio que permite la extension de

los temas que se traten.

Para llegar a los jovenes, afirman Zerega y Suarez, hay que ir a las redes
sociales, donde ellos estan. En este marco, se debe utilizar cada uno de los
recursos que estas ofrecen: hashtags, twitcams, podcast, entre otros. Dichas
herramientas, traducidas en contenidos, deben tener una produccion propia y

adecuada para cada plataforma.
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De igual forma, hay que apropiarse del lenguaje de los jovenes sin intentar
suplantar una identidad o fingir algo que no se es. Esto podria lograrse a partir
de la produccion de los denominados memes, que hoy son entendidos como
imagenes con sus respectivos textos que generan un mensaje gracioso. El

lenguaje humoristico o0 que causa sorpresa es vital en este tipo de empresas.

Pese a las estrategias y herramientas aportadas anteriormente, las entrevistadas
coinciden en que la cultura no necesariamente debe llegar a una masa, sino que,

por su esencia, est4 destinada a ser de grupos menores.

Productores de radiorevista culturales

Boris Banegas y Jorge Franco son los actores considerados en cuanto a
produccién de radioprogramas culturales en distintas localidades de nuestro pais.

Los entrevistados concuerdan en que la verdadera motivacion de embarcarse a
hacer un espacio cultural es tener vocacion y gusto en cuanto a este tipo de
temas, puesto que inconvenientes es lo que mas surgen en primeras instancias.
Y la principal razén de ejecutar esta clase de proyectos es dar a conocer lo que

hay y que, se considera, no tiene una suficiente difusion.

En este sentido, afirman que, al no llegar a masas, esta clase de contenidos no
generan atencion en la empresa privada, que es la que aporta con el capital para
gue un espacio pueda mantenerse si depende o busca rédito econdmico. Sin
embargo, sefialan que si hay un sector privado que tiene intereses en que su
marca se difunda en este tipo de programas. Este es aquel que ofrece bienes
ligados a la cultura: librerias, teatros, bares, fundaciones, entre otros. La escasa
retribucién econdmica se traduce en menos gente dispuesta a dedicarse a esta

actividad, una amenaza que aun queda superar.
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Los entrevistados coinciden en que se debe evitar caer en lo que se cree de la
produccion cultural: que es clandestina. Concuerdan en que no necesariamente
debe ser asi, y si lo es se debe procurar que emerja, puesto que cualquier

contenido artistico o cultural trabajado con seriedad puede dar sus frutos.

En otro aspecto, ambos productores radiofénicos estan de acuerdo en que existe
una mayor cantidad de contenido cultural para difundir que espacios que les dé
apertura para hacerlo, por lo que los mensajes siempre van a estar

produciéndose y permitiendo un universo mas amplio para seleccionar.

Coinciden en que los jovenes se interesan por otro tipo de plataformas y
contenidos, pero que es una tarea valida y necesaria atraerlos hacia la cultura.
En este sentido, afirman que su publico no es grande ni comdn, sino que es

especializado y no siempre fiel.

Banegas y Franco resaltan la participacion que se le puede ofrecer al publico
mediante diversos mecanismos. Asi, afirman, es plausible que se le dé apertura

a lo que quiere el oyente sin salirse de la linea que plantea el espacio cultural.

Como cualquier produccion mediatica, es valido —y hasta cierto punto necesario—
regalar bienes culturales como libros, discos musicales, entradas a eventos u
otros, que motiven la participacion de nueva audiencia, es decir, que funcionen

como enganche ante nuevos oyentes.
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4.2. Resultados de caracterizacion de radiorevistas culturales

La Mandragora

La Mandragora (Ver llustracion 3)

es una radiorevista cultural que se \” l
transmite en vivo por Radio \\\ //, a )

Cuenca ‘La Voz de los Cuatro Rios’ T
en 1180 AM, con alcance en las
provincias del Austro ecuatoriano, Ilustracion 3. Logo La Mandrdgora

y mediante streaming en www.radiocuenca.com, los sabados de 10h00 a 12h00.

Tiene cuatro bloques de treinta minutos cada uno. Inici6é su transmision en marzo

del 2014 y tiene dos temporadas a la fecha. Cuenta con dos integrantes, quienes

hacen, a la vez, las tareas de produccion y conduccion.

Su objetivo es difundir el arte y la cultura nacional. La audiencia a la que quieren

llegar es aquella entre los 15 y 30 afios de edad. En este sentido, el contenido

gue emite tiene un 90% de produccion nacional. Para la produccién de spots y

cortinas, no toman contenido musical arbitrariamente, sino que se comunican con

sus creadores para obtener permisos.

Cuenta con dos artistas o grupos invitados en cada emision y realiza la cobertura

a eventos culturales para realizar reportajes, cronicas y enlaces en vivo, los

cuales se acompafan de narraciones y comentarios durante el espacio.
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Fue seleccionado por la Superintendencia de Informacion y
Comunicacion entre las mejores dieciséis producciones

radiofonicas independientes de un universo de doscientos s |
| N2

cincuenta presentadas durante un evento de integracion de

RADIO CUENCA
:00

este tipo de producciones medidticas y medios de

comunicacion masivos; esto, a nivel nacional.

llustracion 4. Afiche
promocional La

Tiene un contacto directo con su Mandrdgora

audiencia mediante herramientas

digitales como la utilizacién constante de su pagina de

Facebook y su cuenta de Twitter 3 5 e
(Ver llustracion 5 y 6); esto, a

llustracion 5. FacebookLa  trayés de la publicacion de fotos
Mandrdgora

de lo que sucede en Vvivo,

afiches del programa semanal (Ver llustracion 4), llustracién 6. Twitter La
Mandrdgora

entre otros. Asi mismo, hace uso de medios

alternativos como Soundcloud.

Esquirla Poética

Esquirla Poética (Ver llustracion 7)

o
. . . ) e i @8232.

es una radiorevista cultural que se |ESSIERSICENZe e ICC N WoIE U EEE

Blogs y mucho mas.

transmite por Radio Publica del

llustracion 7. Logo Esquirla Poética

Ecuador, con alcance a nivel

nacional en diferentes frecuencias y via streaming por www.radiopublica.ec, los
lunes desde las 22h30 hasta las 23h30, siendo grabada previamente. Tiene
cuatro bloques de quince minutos cada uno. Tiene dos temporadas a la fecha.
Cuenta con tres integrantes, quienes hacen, a la vez, las tareas de produccion y

conduccion.
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Su objetivo es la difusion de las diversas manifestaciones artisticas y culturales
que se desarrollan de manera independiente y tradicional en el pais y el
continente; asi buscan sacar el arte de lugares de poca concurrencia y llevarlo a
sitios abiertos. La audiencia a la que quieren llegar es aquella poblacion joven
gue va desde los 15 afios de edad. Por eso, su estilo es jovial.

Cuenta con cuatro segmentos: ‘Vérsame mucho’, en el que difunden poemas
grabados que han sido creados por sus oyentes; ‘La Caldera’, en el que hablan
sobre eventos culturales; ‘Radiografia’, en el que desarrollan entrevistas con
invitados; y ‘Soundtrack’, en el que emiten musica.

Wl o Tiene un contacto directo con su audiencia mediante su

segmento ‘Vérsame mucho’, durante el cual son emitidos
poemas cuyo audio es enviado a la produccién del
programa por parte de los oyentes o cuyo texto es remitido
a la produccion para que se ocupe de darle un formato
radial mediante la elaboracion de capsulas poéticas. Asi
mismo, dan movimiento exhaustivo a sus redes sociales

e (Facebook y Twitter) antes, durante y después de la

llustracion 9. Facebook
Esquirla Poética

emisién de su programa @ "

fm

la poeta (0 Somaratspas en ol segmento de
SRAFIA escuchanos desde las 22:30 por 105.3

(Ver llustracion 8 y 9);
también lo hace a lo Iargo de la semana con llustracion 8. Twitter Esquirla Poética

difusién de contenido cultural, principalmente ligado a la poesia.
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Esto no es un Podcast

Esto no es un Podcast es una

radiorevista cultural que se transmite por

Radio Cocoa (Ver llustracion 10),

rOdioCOCOC)

llustracion 10. Logo Radio COCOA

emisora de la Universidad San
Francisco de Quito, via streaming por
www.radiococoa.com, desde las 10h00 hasta las 11h00. Esté dividido en cuatro
blogues. Cuenta con cinco integrantes, quienes ejercen funciones de produccién
y conduccién del programa, con una direccion mancomunada; estos, por lo
general, son estudiantes del centro universitario y estan bajo la tutela de un

catedratico.

Su objetivo es difundir la masica que se produce en nuestro pais y que no se
transmite por lo general en otras radioemisoras; ademas, dar a conocer las
diferentes manifestaciones culturales que acontecen en Quito. Su contenido esta
enfocado en la audiencia entre los 15 y 35 afios de edad, y la comunidad

universitaria.

Sus segmentos son, basicamente, dos: UNo de  EstoNoEs Un Podcast: Los 90
entrevistas y otro de difusion de eventos ‘
culturales. En este marco, hay un hilo conductor
gue permite seguir un mismo tema a lo largo del

programa.

El programa no utiliza redes sociales por su

cuenta; sino que usa las de Radio Cocoa para

la difusién de su contenido. Sin embargo, si

L. . . lustracion 11. Sitio web Esto no es un
cuenta con una pagina virtual anexada al sitio podcast
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web de la radioemisora, en la que invitan a participar a su audiencia (Ver

llustracion 11).

4.3. Resultados de encuestas

Para efectos de determinar gustos y preferencias de la audiencia en cuanto a
aspectos conocidos, por un lado, y cuestiones propias de la cultura y el arte, por
otro, se realiz6 encuestas a 200 personas enmarcadas en el tipo de muestra

requerido para esta investigacion.

Los resultados han sido clasificados por pregunta. La mayoria de ellas
permitieron eleccion multiple; otras, en menor grado, solo ameritaban la eleccion

de una opcién. A continuacion, su desarrollo:

Red social que usa con mayor frecuencia

Redes sociales en porcentaje (multieleccidn)

Flickr | 1,5
Blogs M 2
otro I 12
Youtube [N 57
Twitter [ 5o
Instagram | 80
Facebook | es

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

llustracion 12. Redes sociales
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Facebook es la red social méas utilizada por los encuestados con el 88% del total;
seguida por Instagram, con el 80%. Twitter ocupa el tercer lugar en el orden, con

el 59% de uso.

Més abajo estan localizadas otro tipo de redes sociales que fueron catalogadas
como Otros con el 12%, Youtube con el 57%, los blogs con el 10% y Flickr con
el 1.5%.

Se puede evidenciar que Facebook, Twitter e Instagram son actualmente las
redes sociales mas utilizadas por la mayoria de los jovenes de entre 17 y 25 en
Guayaquil, dejando relegados a otros portales web (Ver llustracion 12).

Manifestaciones que considera propias de la cultura

Manifestaciones culturales en porcentaje (multieleccion)

Ciencay tecnologia NG 13
Lenguajes NG 20
Artes plasticas [N 40
Artes literarias [ . 50
Artes musicales [ 58
Folclore | 64
Artes escénicas [N 66

llustracion 13. Manifestaciones culturales
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Se puede evidenciar que hay un concepto marcado en la muestra en cuanto a lo
que significa la cultura. Asi, las artes escénicas son consideradas como
manifestaciones culturales por un 66% de los jovenes encuestados. Les siguen
el folclore con el 64%, artes musicales con el 58%, artes literarias con el 50% vy

artes plasticas con el 40%.

No obstante, la mayoria de los encuestados no considera que el lenguaje, la
ciencia y la tecnologia son manifestaciones culturales. La primera opcién ocupa

el 20% del total, mientras que el segundo item tiene el 18%.

Se puede entender entonces que los jovenes de entre 17 y 25 afios en Guayaquil
consideran como manifestaciones culturales a todas las artes y al folclore; mas

no asi al lenguaje, la ciencia y la tecnologia (Ver llustraciéon 13).

Eventos culturales alos que asiste con frecuencia

Tipos de eventos culturales en porcentaje (multieleccidn)

Concursos [ 12,5
Conferencias / congresos [ 14
Cursos / talleres [N 21
Presentaciones / inauguraciones [N 21,5
Exposiciones / muestras [ NG 25
Conciertos / obras teatrales [Nl 2

Festivales / ferias | E—— 82

lustracion 14. Tipo de eventos culturales
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Se puede evidenciar que los encuestados acuden, en su mayoria, a actuaciones
en vivo, en las que, por su esencia, han sido enmarcados los conciertos y las
obras teatrales; ellos lo hacen en 72% de los casos. Mientras que en un

portentaje mayor, 82%, los encuestados suelen asistir a festivales y ferias.

Mas abajo, dejando de ser la mayoria, los encuestados acuden a exposiciones y
muestras en un 25% de los casos; eventos seguidos por los concursos con un
12.5% y presentaciones e inauguraciones en un 21%. Finalmente, vemos que los
cursos Yy talleres y las conferencias y congresos tienen poca acogida, pues cada
uno representa el 21% y 14% de los casos.

Se ha podido determinar, entonces, que las actuaciones que se realizan con
personas en vivo tienen mayor acogida que las demds, haciendo de los
conciertos musicales y las obras teatrales aquellas presentaciones con las
mejores caracteristicas para atraer a los jévenes en cuanto a contenidos

culturales; asi mismo con festivales y ferias (Ver llustracion 14).

Formatos radiofénicos que prefiere

Formatos radiofénicos en porcentaje (multieleccion)

Comentarios [N 16
Enlaces envivo [N 20
Dramatizados [N 21
Narraciones [ 30
Reportajes TS 61
Entrevistas I 76

Musica I 90

0 20 40 60 80 100

Ilustracion 15. Formatos radiofdnicos
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Lo musical surge como el formato mayormente aceptado por los encuestados,
teniendo el 90% de favoritismo. Las entrevistas ocupan el segundo lugar, muy
cerca, con el 76% de preferencia entre los encuestados. Los reportajes ocupan

el tercer lugar con el 61%.

Mas abajo, estan los dramatizados, las narraciones y los enlaces en vivo, que,
con el 21%, 30% y 20%, respectivamente, siguen siendo considerados por la
mayoria de los encuestados como formatos aceptados. Los comentarios les

siguen con el 16%.

No obstante, las crénicas y los paneles no tienen mucha acogida por parte de
este publico, pues solo llegan al 15% y 14%, en su orden, lo cual es de poca

consideracion.

Asi, se puede notar que la musica, las entrevistas y los reportajes son los
principales elementos a usar en cuanto al formato de una radiorevista cultural,

puesto que tendrdn mayor acogida por parte de los jovenes (Ver llustracion 15).

Estilo de conduccion/locucion que le atrae

Estilo de conduccién en porcentaje (multieleccion)

Tosco MW 2
Dramdtico N 8
Sensual N 10
Sereno SN 20
Humoristico I 64
Animado I 86

0 20 40 60 80 100

llustracion 16. Estilo de conduccion
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La conduccién con estilos animados y humoristicos ocuparon el 86% y 64%,
respectivamente. Muy por debajo se ubica el estilo sereno con el 20% de los

encuestados.

Mas abajo aun estén los estilos de conduccion sensual, dramatico y tosco, que
no superan la quinta parte de aceptacion por parte de los jovenes en cuanto al
desarrollo de una radiorevista cultural; 10%, 8% y 2%, en su orden, es el nivel de

acogida de dichos estilos.

Se puede entender que una mezcla de estilo de conduccion animado y
humoristico tendria una mayor acogida en los jévenes para que perciban de

mejor manera un contenido cultural (Ver llustracion 16).

Horario en que gustaria escuchar una radiorevista cultural

Para la descripcion de los resultados en el presente informe sobre esta cuestion,
se tomaron en cuenta Unicamente las cinco opciones mejor posicionadas que
surgieron, las cuales evidenciaron un mayor consenso respecto de las demas.
Esto se lo hace con motivos préacticos, puesto que las alternativas totales fueron

muchas.

Dia y rango horario en porcentaje (eleccidon unica)

17

25,5

11,5

12,5 17

16,5

B Sabado. 9h00 - 12h00 B Miércoles. 14h00 - 17h00
M Jueves. 16h00 - 19h00 M Lunes. 19h00 - 22h00
Domingo. 17h00 - 20h00 = Otro

llustracion 17. Dia y rango horario preferido
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El 25,5% de los encuestados, es decir, la cuarta parte de ellos, prefiere una
radiorevista cultural los sdbados por la mafiana, entre las 9h00 y las 12h00. Un
17% prefiere los miércoles por la tarde, entre 14h00 y 17h00, mientras que un

16,5% prefiere los jueves entre las 16h00 y las 19h00.

Los lunes por la noche, entre 19h00 y 22h00, ocupan un 12,5% de preferencia
por parte de los encuestados; mientras que los domingos también surgen como
opcion para el 11,5%. Otros horarios diversos suman un total del 17%; sin

embargo, por si solos no consiguen una preferencia superior al 3%.

Se puede evidenciar, entonces, que los sabados por la mafiana y los miércoles
0 jueves por la tarde son las mejores opciones entre los jovenes para emitir una
radiorevista cultural. Esta consideracion se compara con la informacion
presentada en las entrevistas, siendo los sabados por la mafiana la opcion mas
viable (Ver llustracion 17).

4.4. Comprobacion de la hipotesis

Los resultados de las técnicas de investigacion aplicadas en el presente trabajo
permitieron comprobar la hipétesis planteada previamente: el contenido de la
programaciéon radial, al tener una escasa propuesta cultural, influye
negativamente en el consumo de cultura por parte los jovenes de entre 17 y 25

afios en Guayaquil.

Los entrevistados coincidieron en que los contenidos culturales en los medios de
comunicacién no son lo que mas se evidencia ni lo que mayor interés posee,
ergo, no tiene un espacio vasto para su apreciacion por parte de los jovenes.
También sefalaron que no hay suficiente cobertura para los eventos culturales,

lo que hace parecer que existen menos de lo que en realidad son.
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Sin embargo, los entrevistados coincidieron en que, si bien, es tarea de los
medios de comunicacion masiva y hay una ley sobre difusion cultural, el origen
del desinterés y poco consumo cultural radica en las institucionalidades
existentes que surgen del hogar, de la escuela o colegio y de los grupos sociales
que se frecuentan, posicionandose esta causa como la de mayor peso.

En el caso de los espacios culturales tomados como referencia, estos evidencian
un interés necesario para difundir este tipo de contenidos, lo que se traduce en
una produccion llamativa para el publico joven. Esto, no obstante, no les ha

asegurado un posicionamiento considerable con relacion a otro tipo de espacios.

Es decir, los referidos son espacios culturales que conllevan produccion
especializada para el publico que los consume, pero aquello no ha sido suficiente

para expandir el espectro de aquellos espectadores que consumen cultura.

La poblacién encuestada también permitié entender que los jévenes si tienen un
conocimiento acerca de lo que es cultura, consumen bienes -culturales,
independientemente de su naturaleza y también estarian dispuestos a atender a
un espacio radial ligado a la cultura, pero tienen condiciones: entretenimiento,

tematicas interesantes y uso exhaustivo de redes sociales.

Es por todo esto que se comprobd que la hipétesis de este trabajo puede ser
parcialmente aceptada, ya que al realizar el andlisis por separado de los
resultados en las diferentes técnicas de investigacion, se evidencié que la escasa
oferta cultural en la radio si influye negativamente en el consumo de cultura por
parte de los jovenes de entre 17 y 25 afios de Guayaquil, mas no se la puede

atribuir como la principal razén de este fenébmeno.

67



CAPITULO 5

Capitulo 5. Presentacion del proyecto

5.1. Identificacidon del proyecto

La programacion de la radioemisora Punto Rojo posee un escaso contenido
cultural, evidenciado Unicamente en la emision de capsulas grabadas sobre
temas relacionados con la interculturalidad. Estos espacios no duran mas de tres
minutos y cada uno de ellos, diferente a los demas en cuanto a su produccion,
es emitido cada hora. Estos son pautados, principalmente, para cumplir con lo
determinado por el Reglamento de Difusion Intercultural, determinado por el
Consejo de Regulacion de la Informacion y la Comunicacion del Ecuador.

Ante esta situacion, se pudo determinar que la propuesta de este proyecto
consistiria en el disefio del programa piloto de una radiorevista cultural, en cuyo
contenido se trate temas que reflejen la interculturalidad, su abordaje y su

difusion.

5.2. Propuesta de radiorevista cultural

A partir de las entrevistas a expertos, personal de la radioemisora Punto Rojo y
productores de programas culturales de radio, las encuestas formuladas a
jovenes de entre 17 y 25 afos de edad de Guayaquil y la determinacion de
aciertos y oportunidades tras la caracterizaciéon de radiorevistas culturales en
distintas localidades del Ecuador, se obtuvo el contenido y la estructura para el

disefio del programa piloto de una radiorevista cultural.

A continuacion, se presenta la informacion general del proyecto:
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Nombre:

Medio :

Tipo de programa:
Temaética:

Publico objetivo:

Duracion:

Horario:

Tertulia juvenil

Radio

Revista

Artistico-cultural

Joévenes desde los 17 afios de edad de nivel socioeconomico
medio, medio-alto y alto

60 minutos divididos en cuatro bloques de 15 minutos

Sabados, de 10h00 a 11h00

Estructura genérica

4to bloque

Capsula

Presentacion
Bi 5
lenvemda
Tit,
]
lares

ler bloque

Capsula

Cépsula

3er bloque

Capsula

2do bloque

Segmento de Segmento de
locucién en vivo material grabado

llustracion 18. Estructura genérica
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e Primer bloque

Presentacion: Spot que presenta el espacio; contiene los nombres del programa
y de su equipo de produccién.

Bienvenida: Mediante locucion en vivo, se da la bienvenida a los oyentes y se
presenta cada uno de los conductores del programa.

Titulares: En una nota de audio grabada se presenta, en lineas generales y
separando sus elementos, el contenido del programa.

Cancion: Tras una breve introduccion en vivo del tema musical, se emite una
canciéon mediante pista de audio, de produccién nacional; posteriormente, se
habla nuevamente sobre el tema dandole un breve cierre.

Tema central: Se presenta el tema del dia, que no representa un hilo conductor
para el programa, sino un elemento que queda en el aire para su desarrollo
puntual a lo largo de la emision. Su contenido es de corte artistico-cultural, con
vigencia marcada.

Cépsula: Se emite una nota de audio grabada, de un minuto de duracion, sobre

eventos culturales a desarrollarse a lo largo de los proximos dias en Guayaquil.

e Segundo bloque

Céapsula: Se emite una nota de audio grabada, de un minuto de duracion, sobre
eventos culturales a desarrollarse a lo largo de los préximos dias en Guayaquil.
Entrevista en vivo: Tras una breve introduccién expectativa y la presentacion de
un perfil mediante nota de audio grabada de no mas de un minuto de duracion,
se presenta al invitado y se desarrolla una entrevista; se invita al entrevistado a
participar del tema central del programa.

Capsula: Se emite una nota de audio grabada, de un minuto de duracion, sobre

eventos culturales a desarrollarse a lo largo de los préximos dias en Guayaquil.
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e Tercer bloque

Cépsula: Se emite una nota de audio grabada, de un minuto de duracion, sobre
eventos culturales a desarrollarse a lo largo de los proximos dias en Guayaquil.
Interaccion con publico: Se comparte los comentarios y peticiones de la
audiencia; ademas, se emiten notas de audio grabadas con contenido poético
enviadas por los oyentes, 0, en su defecto, se locuta en vivo los poemas remitidos
por la audiencia. Se menciona lo aportado por el publico conectado en torno al
tema central.

Céapsula: Se emite una nota de audio grabada, de un minuto de duracion, sobre

eventos culturales a desarrollarse a lo largo de los préximos dias en Guayaquil.

e Cuarto bloque

Cépsula: Se emite una nota de audio grabada, de un minuto de duracion, sobre
eventos culturales a desarrollarse a lo largo de los préximos dias en Guayaquil.
Artesanias: Se trata un tema relacionado con la artesania y tradiciéon nacional,
se emite un reportaje grabado sobre aquello que se trata.

Cancién: Tras una breve introduccion en vivo del tema musical, se emite una
cancién mediante pista de audio, de produccion nacional.

Despedida: Se despide el programa, retomando brevemente y cerrando el tema

central. Se hace un compendio de lo presentado durante el programa.

Cabe anotar, que todo espacio que Unicamente contenga locucién en vivo, debe

llevar un fondo musical con alguna cancién de produccién nacional y corte juvenil.
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Nombres de segmentos

Tema central:
Interaccion con publico:
Entrevista en vivo:
Artesanias:

Cépsula:

Lo que se habla en el Puerto

Tu solo dilo
Retrato

Tu arte, nuestro arte

¢ Qué hay, Guayaquil?

Grabacion de spots y notas de audio

Se elaboro6 un guion técnico-literario con el contenido textual que se usoé para la
elaboracién de los spots relacionados con el programa en sentido general y en
cada uno de los segmentos, los cuales fueron grabados en espaiiol en el Centro
de Produccién Audiovisual

Universidad Catolica de Santiago de Guayaquil. La voz escogida, que destaca un

de

la carrera de Comunicacion Social

de

tinte juvenil, fue la del sefior Fernando Monroy, colaborador radiofénico.

A continuacion, el detalle de cada una de estas secciones:

e Spots (Ver Anexos en CD)

Spot / segmento

Técnico

Literario

Presentacion

Fondo musical general

Esto es: Tertulia juvenil.
Tu cultura, nuestra
cultura.

ilniciamos!

Despedida

Fondo musical general

Esto fue: Tertulia juvenil.
Tu cultura, nuestra
cultura.

jHasta la préximal

Lo que se habla en
el Puerto

Fondo musical tema
central

. Sabes
Lo que se habla en el
Puerto?
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Tu solo dilo

Fondo musical Ven, animate:
interaccion con publico | Tu solo dilo

Retrato Fondo musical artista | El artista invitado y su
invitado Retrato
Tu arte, nuestro Fondo musical Conoce
arte artesanias Tu arte, nuestro arte
¢, Qué hay, Fondo musical cdpsulas | ¢ Qué hay, Guayaquil?
Guayaquil?

Tabla 1. Spots

e Capsulas (Ver Anexos en CD)

Previo a la puesta al aire del programa piloto, se realizé la grabacién de seis

capsulas, de las cuales cada una fue emitida al final del primer, segundo y tercer

bloques, y al inicio del segundo, tercer y cuarto bloques.

La duracién de la nota de audio fue de un minuto y su emision no requirio

presentacion ni algun otro tipo de referencia en vivo por parte de los conductores.

El archivo de audio se reproduce inmediatamente al spot respectivo.

A continuacion, el guion técnico-literario utilizado para su produccion.

Cépsula | Técnico Literario
Final Cortina | Sieres una persona a quien le encanta cuidar el medio
Bloque 1 | Qué hay | ambiente, este evento es ideal para ti. Puede ser la
Guayaquil | oportunidad perfecta, ya que es la celebracién anual

del crecimiento de la conciencia ambiental en
Latinoamérica y el punto de encuentro de una
comunidad comprometida por una misma causa.

Se trata de los Premios Latinoamérica Verde, que
reconocen los 500 mejores proyectos de practicas
ambientales de la region. Puede que tengas un
conocido participando o tu Universidad sea parte de
este proyecto.

Asiste este miércoles 23 septiembre a las 17h00 al
centro de convecciones de Guayaquil, en el norte de
la ciudad. Una oportunidad para tomar conciencia
mediante un evento con el que se quiere lograr que
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las personas descubran y celebren que existen
muchas formas de ayudar al ambiente.

Inicio
Bloque 2

Cortina
Qué hay
Guayaquil

¢ Eres un joven viajero y te gustaria saber mas sobre
turismo? Esta es tu oportunidad de salir de la rutina y
apostar por un dia distinto. Participa en el
conversatorio, que se organizard en el lobby del
museo Nahim Isaias, este domingo 24 de septiembre
entre 10h00 y 12h00.

Es momento de conocer méas de tu hermoso Ecuador,
integrandote de una manera entretenida para que el
turismo empiece a tomar fuerza.

El museo Nahim lIsaias, que tiene como misién
difundir el arte colonial, esta ubicado en la Plaza de la
Administracion, en la interseccion de las calles
Pichincha y Clemente Ballén, en el centro de
Guayaquil.

Final
Bloque 2

Cortina
Qué hay
Guayaquil

¢Quieres empezar el fin de semana con luces,
sonidos, efectos y un vestuario distinto? Este sabado
26 de septiembre el Teatro Sanchez Aguilar te trae un
musical de lujo con un repertorio totalmente nuevo,
denominado “Grease”. Con mas de 25 personas en el
escenario, estd asegurada una experiencia Unica.

La puesta en escena incluye el montaje en su “versidn
mas pop” con colores fuertes y la preparacion de 200
y 300 piezas de vestuario; ademas, la obra contara
con orquesta en vivo. Seguramente no tendras la
opcion de aburrirte.

Basada en la cinta del mismo nombre de 1978, esta
obra te haré volver en el tiempo, y se revivira la iconica
relacion amorosa entre Sandy y Danny. jNo te la
pierdas!

Inicio
Bloque 3

Cortina
Qué hay
Guayaquil

Puede ser el momento para involucrarte con la
melodia propia de un pais ajeno al nuestro. La muasica
cubana es un ritmo dinamico, fascinante, sugestivo y
excitante que puede ser parte de tu vida cotidiana. Por
si no los sabias, este ritmo nace de la fusion de la
musica europea, particularmente la espafiola, con la
africana, formando una composicidbn encantadora
para el oido.

Es por eso que te invitamos a que participes en el
evento denominado “Historia de la musica Cubana”,
gue se realizara en Centro Cultural Libertador Simén
Bolivar, en los préximos dias, donde podras enterarte
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que las primeras composiciones creadas en suelo
cubano, de la mano de Esteban Salas entre los afios
1725-1803 y otras resefias.

Ve prepardndote. No te lo puedes perder: integra
nuevos géeneros musicales a tu vida.

Final
Bloque 3

Cortina
Qué hay
Guayaquil

¢ Te sientes guayaquilefio o quieres conocer mas de
esta hermosa urbe? Esta es la oportunidad, ya que
proximamente podras ser parte de la Primera Feria
de Guayaquil donde se mostrara sus principales
caracteristicas, siendo la ciudad mas grande e
influyente del Ecuador.

Esta es el primer festival dedicado a Guayaquil
organizado por el Muy llustre Municipio, con el apoyo
logistico de Expoplaza, y se ha trabajado para que en
esta Feria participen todos los sectores que son parte
de la urbe, que instruyan con su historia y su
gastronomia.

Ve preparadndote para esta que feria se realizara en
los préximos dias en el centro de convenciones, al
norte del Puerto Principal. Puedes ir con tu familia y
pasar un gran dia. jEstate atento por nuevos detalles!

Inicio
Bloque 4

Cortina
Qué hay
Guayaquil

¢ Sabes que es la FITE? No, no es un congreso. Te
ayudamos un poco, es la Feria Internacional de
Turismo, donde podras encontrar carpas, flores,
artesanias, gastronomia, bailes folcléricos todas esas
tradiciones que esconde cada rincon del pais y el
mundo.

Este es un evento donde se pretende involucrar
distintas culturas y productos de las diversas regiones
del Ecuador. El famoso hornado de Gualaceo, el
tigrillo y el café de Zaruma, artesanias, sombreros de
paja, zapatos, chaquetas: de todo esto puedes ser
parte.

Tienes una cita con la exploracion, en el Centro de
Convenciones Simon Bolivar, este viernes 25 de
septiembre, donde podras apreciar a 350 expositores
en la Feria Internacional de Turismo.

Tabla 2. Capsulas
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e Perfil (Ver Anexos en CD)

Para la puesta al aire del segmento de entrevistas en vivo, se realiz6 una nota de
audio para ser emitida antes de la presentacién formal y detallada del invitado.
Este producto, realizado al estilo de un perfil, no tiene una duracidn superior a un

minuto.

A continuacion, el guion técnico-literario utilizado para su produccion.

Producto | Técnico Literario

Perfil Fondo | Nuestro artista invitado de hoy esta dedicado a la
musical | masica desde joven. Lleva el arte en sus venas,
artista | puesto que viene de una afeja familia de
invitado | compositores y cantantes reconocidos. Sus inicios
musicales fueron durante su etapa colegial, en la que
fue la voz de distintas agrupaciones. Fue alli cuando
se decantd por el género pop-rock para sus
creaciones.
Afos después, despuntd6 como solista v,
recientemente, integrd el artistas de la Zona 8 que
participaron en el megaconcierto denominado “1x1’,
organizado por la Secretaria Nacional de
Comunicacion. Sin embargo, no ha descuidado su
formacién académica y, actualmente, cursa la parte
final de sus estudios superiores.
Entre sus sencillos musicales mas sonados estan
‘Junto a ti’ y ‘Suefios para ti'.

¢Saben de qué artista seré el retrato de hoy?
Tabla 3. Perfil

e Narraciones de oyentes (Ver Anexos en CD)

Para el segmento de interaccion directa con el publico, se realizé la produccion o
revision de notas de audio a partir de material enviado por gente interesada en
contenidos literarios, ya sea grabaciones propias o textos que posteriormente

fueron grabados por el equipo de Produccion, en torno a citas de libros o poemas.
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A continuacion, el guion técnico-literario utilizado para su produccion.

Producto Técnico Literario
Narraciones Fondo Papa corre por el cielo en busca de mama. Le
de oyentes musical dice: - ‘Marosa esta enferma, hay que llamar al
narraciones | médico’. Mama contesta: - ‘;Qué tiene
1 Marosa? ¢Qué... tiene? — No lo sé, se vera —
Mama dice: - ‘Ella lee mucho, creo que
demasiado. Esta sentada en la ventana
mirando. Viaja sola por las arboledas, ella.
Y todas esas palabras no se van.
Se quedan esculpidas como si fueses objetos
de nécar, lirios de oro, lirios de plata. El cielo
estd colmado de cosas que dicen papa y
mama.
Narraciones Fondo Dejaré un irresoluto problema, en donde ti y yo
de oyentes musical compensamos la mala suerte que hemos
narraciones | tenido con fe. Y, aunque no estés segura de lo
2 que te pueda brindar, descubrirdas lo

satisfactorio que puede ser arriesgarse,
caminar sin sentido, respirar Unicamente por
suspirar. ¢ Qué tal si empezamos a construir lo
gque nadie ha empezado por miedo, por
sofocacion, por presion? ¢Qué tal si por
primera vez logras entender y asimilar que la
vida a veces es quedarte viendo lo que amas,
asi sea por un segundo, porgue te hace feliz o,
mejor aun porque es tu felicidad. Si mi amor no
corresponde al tuyo y mi esfuerzo es en vano,
si mis horas usadas en pensarte fueron
desperdiciadas y si mi tactica por conquistar no
es la adecuada, ¢qué mas tengo que hacer?
Nada tiene sentido. Lograr tu querer mata mis
ganas de alejarme. No comprendo ni podré
saber por qué lo sigo intentando, pero... ¢ por
gué no?

Tabla 4. Narraciones de oyentes
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e Reportaje (Ver Anexos en CD)

Para el desarrollo del segmento dedicado a la difusién de contenidos ligados a
las artesanias o productos tradicionales, se realiz6 la produccién de un reporte

de no mas de 3 minutos acerca del tema tratado.

A continuacion, el guion técnico-literario utilizado para su produccion.

Producto | Técnico Literario
Reportaje | Fondo | Este es el Rondador.
musical | Hasta antes de la llegada de los espafioles a
reportaje | América, este instrumento musical era fabricado de
/ barro cocido.
Fondo | Se lo utilizaba en ceremonias religiosas incluso en el
musical | afio 500 de la era cristiana, por lo que es comun verlo
rondador | representado en estatuillas de ceramica de aquella
/ época.
Directos | Precisamente luego de la fusion del quichua con el
/ espafiol, se lo empez6 a denominar rondador.
Locucion | Comenzd asi a interpretarse en las dos culturas y a
/ introducirse en el espiritu ecuatoriano.
Sonido | El rondador viene de la familia de los instrumentos
Rondador | de aire y es primo de las flautas de pan.

Consiste en una hilera de tubos huecos
materializados de carrizo, cafia, pluma de cdéndor,
hueso, plastico, metal o cerdmica.

Estos ubican uno junto al otro, unidos y presionados
con la ayuda de varitas en la parte superior, de forma
horizontal; y en la inferior, en forma diagonal,
consisten del mismo material del instrumento.

Se las ordena de forma escalonada y de acuerdo a
su longitud.

Muchos pueblos de la region interandina usan el
hermoso y dulce sonido de este instrumento para el
pastoreo y para animar las fiestas familiares y
comunales.

El rondador tiene parientes lejanos como el pingullo,
el pifano y las pallas, en Peru; y sus primos son la
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malta, los chulis, zampofias, sankas y tarkas, en
Bolivia.

En la actualidad, bandas e instrumentistas ensefian
y dan conciertos con este instrumento.

En poemas y en temas musicales populares se le
rinde homenaje, puesto que su sonido logra que
autores saguen palabras y sentimientos de él.

Uno de los artistas mas conocidos por su talento
tocando el rondador es Edgar Ruiz, a quién también
se lo llama como “El Rondador de América”.
Actualmente representa, admiracion los artistas que
puedan tocar esta clase instrumento.

Los adultos y las personas de tercera edad son las
gue mas escuchan esta muasica y son los que mas
las disfrutan; sin embargo, los jévenes empiezan a
utilizarlo para sus producciones musicales.

El rondador es una herencia ecuatoriana que, a
pesar de haber sido creado siglos atras, sigue siendo
popular en el presente.

Tertulia Juvenil
Tabla 5. Reportaje

e Titulares (Ver Anexos en CD)

Se grabo un resumen del contenido que se desarrollaria durante el programa, en

una suerte de titulares.

Producto | Técnico Literario

Titulares | Fondo | Esta mafiana, en Tertulia Juvenil

musical | Conversaremos sobre los sitios tradicionales
titulares | favoritos de los jovenes en nuestro pais.

Ademas nos acompafara un invitado especial que ha
hecho del pop-rock su estilo musical. El viene a
promocionar su ultimo sencillo. ¢ Quieren saber quién
es? Estén atentos.

Tu voz sera escuchada en nuestro segmento “Tu solo
dilo’: sus poemas favoritos declamados por ustedes
mismos.

Y, ¢saben ustedes como se denomina aquel
reconocido instrumento parecido a la unién de varias
flautas, que es propio de nuestro Ecuador?
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Sobre esto y mas hablaremos hoy, en Tertulia Juvenil
TU cultura, nuestra cultura

Tabla 6. Titulares

5.3. Objetivo

El objetivo del proyecto es disefiar el programa piloto de una radiorevista cultural
que determine las lineas que podria seguir un espacio de este tipo en una
radioemisora de estilo juvenil; esto permitira la difusion del arte y la cultura

nacional mediante herramientas y mecanismos que aseguren el éxito de llegada

al pablico joven.

5.4. Recursos humanos, técnicos y tecnoldgicos asignados

Recursos humanos

Personal de Produccion
o Productor - Locutor
o Periodistas (2)

o Operador

Recursos técnicos

Transmisor de frecuencia modulada

Consola de 8 canales

Computadora con sistema operativo actualizado
Phone Pach para llamadas al aire

Amplificado de sonido

Disco duro externo

Plan Internet Banda Ancha

Microfonos (4)
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Recursos técnicos para ejecuciéon del proyecto
e Cabina de locucion y edicion de audio
e Grabadora de audio portatil
e Flash Memory
e Computador con especificaciones técnicas actualizadas
e Software de edicion de audio Adobe Audition CC 2015

5.5. Redes sociales

Con la finalidad de establecer un vinculo con la audiencia, necesario para la
consecucién de los objetivos del proyecto, se tom6 en cuenta, de forma
minuciosa, el manejo de las distintas redes sociales. Los sitios seleccionados
fueron considerados los de mayor acceso por parte del publico objetivo del
espacio mediatico. Asi, las plataformas virtuales y sus respectivas cuentas fueron

designadas:

Facebook: /TertuliaJuvenil
Twitter: @TertuliaJuvenil
Instagram: @TertuliaJuve

Soundcloud: TertuliaJuvenil

e Los elementos utilizados en estas plataformas debieron estar sujetos a las
normas y especificaciones determinadas para cada una de ellas. En este
sentido, se desarrollé un disefio grafico original para cada ocasion y

plataforma (Ver Anexos en CD).
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5.6. Presupuesto

Para la ejecucidn de este proyecto fue necesaria una inversion monetaria tal que
permitiese desarrollar la investigacion previa. Los costos fueron negociados de

tal forma que se alcanzara un gasto menor en lo posible.

Recursos Monto
Transportacion $30
Impresiones $25
Flash memory $8

CDs musicales originales | $ 40
Total $ 103

Tabla 7. Presupuesto

5.7. Poblaciéon beneficiaria

Este proyecto beneficiarda a dos actores previamente identificados: la
radioemisora Punto Rojo y los jovenes. Por un lado, la estacién radial podra
cumplir, de una manera mas apropiada y responsable, con el porcentaje de
programacion intercultural determinado por el CORDICOM, mediante un espacio
de alta calidad. Por otro lado, los jovenes tendran una forma novedosa y llamativa

de acceder a la cultura ecuatoriana.
5.8. Resultados esperados
Con base en la propuesta desarrollada, se espera:

¢ Que el arte y la cultura nacional tenga un espacio mediatico producido con

alto estandares de calidad;
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¢ Que la radioemisora Punto Rojo tenga un contenido mejor elaborado para
cumplir con la Ley;

e Que mejore el acceso que tienen los jovenes en cuanto al arte y la cultura
nacional;

¢ Que se incentive a la juventud a escuchar contenido cultural;

e Que los jovenes se involucren en la produccién de contenido cultural;

e Que se refuerce el conocimiento de costumbres, tradiciones y otros
elementos propios de nuestra cultura;

e Que se contribuya con la difusion intercultural y educativa de los
radioescuchas;

e Que los artistas nacionales tengan un espacio de promocion y difusion de
sus producciones;

¢ Que se preserve la identidad nacional mediante la difusion de contenido
estrictamente local;

e Que los nuevos escenarios mediaticos y las nuevas tecnologias de la

informacién y comunicacion sirvan en la difusion cultural nacional.

5.9. Cronograma de ejecucion
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Tabla 8. Cronograma de ejecucion

5.10. Resultados obtenidos

Fue posible el disefio y grabacion del programa piloto de una radiorevista cultural
con produccion de alta calidad y diversos elementos, y alcance en redes sociales
mediante propia linea grafica (Ver Anexo 3). El producto final, sus elementos
basicos y la documentacion respectiva desembocaron en la entrega y recepcion
del proyecto por parte de la Direccidén de la radioemisora Punto Rojo para que

disponga de estos (Ver Anexo 2).
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Conclusiones

En este proyecto se buscd determinar si la programacion radial influia en el
consumo cultural de los jévenes, lo cual fue comprobado parcialmente, ya que
esta variable también depende de otros factores institucionalizados en nuestra

sociedad.

Tras la ejecucion de las técnicas de investigacion se pudo establecer que los
jovenes no estan acostumbrados a consumir cultura a través de los medios de
comunicacién; sin embargo, con contenidos y elementos de produccion cuya
naturaleza esté destinada a ellos, es posible el éxito de un espacio mediéatico

dedicado a la difusion del arte y la cultura nacional.

Asi mismo, se lleg6 a la conclusién de que existen medios de comunicacién que
no producen espacios culturales por otra razén que no sea la de cumplir con el
Reglamento de Difusién Intercultural, emitido por el CORDICOM; aquello
perjudica seriamente el trabajo mediatico y la responsabilidad que tienen los
medios de comunicacidon nacionales para con los jovenes y ciudadanos en

general.

En este sentido, al realizar la caracterizacién con espacios dedicados a la difusion
intercultural existentes en Ecuador, se pudo identificar que existen elementos
validos para poner en practica una idea que, aparentemente, es utopica: llevar

exitosamente la cultura a los jévenes a través de medios de comunicacion.

Finalmente, se levanto el proyecto de radiorevista cultural para jovenes de
Guayaquil, el cual, mediante un apropiado uso de las nuevas tecnologias y
escenarios mediaticos, posee los elementos necesarios para lograr su cometido

de difundir el arte y la cultura nacional.
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Recomendaciones

El autor destaca algunas recomendaciones con miras a la ejecucién de este

proyecto:

e Se recomienda iniciar el proceso de produccion de cada programa seis
dias antes de su emision, de tal forma que exista el tiempo apropiado para
desarrollar el contenido y los elementos radiofénicos.

e Se recomienda establecer una reunion al dia siguiente de la emision de
cada programa, de tal forma que este pueda ser evaluado y se determine
puntos para el proximo programa.

e Se recomienda usar el espafiol como idioma para los contenidos emitidos,
sin descartar otros idiomas o lenguas afines a nuestra region.

e Se recomienda clasificar el programa como Apto Para Todo Publico y con
contenido Cultural.

e Se recomienda hacer un uso exhaustivo de las redes sociales antes,

durante y después de cada emision, es decir, entre semana.
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ANEXOS

ANEXO 1. NIVELES DE AUDIENCIA PUNTO ROJO

PLANIFICADOR Y EVALUADOR DE RADIO i

Ciudad Guayaquil C/ /E/|\E
Publicacion: Julio 2015 Frecuencia: FM MERCADOS &PIEOTE(.TDS
Nivel: Medio Dias: Lunes a Domingo
Edades: Todos las Edades
Sexo: Todos los Sexos
Género: Ad. Ci Deportes,Ed: ive [ Cultural Instrumenta/Clasica,Masica Moderna,Misica

Variada, Nacional/Folklore. . Noticieros / Opinion,| Olras Rellgluso!Canllcus Revista Musical,Rc ica/Baladas, Tropical/Vall

Horas: Todas las Horas

Universos Cosultado

Ciudad Hogares Pesonas

AUDIENCIA HOGARES CxM
Rank Cudad Mes Medios Frec Dial
Total Prom. Rating Share Prom. Rating Share Tanfa CxM
1fGuayaquil unio 2013 RADIO DISNEY . 132482
Mcuayaquil punio 2015  |pIBLU L EEE 7823 11174 1.2 5.02 4400 1.9] s5.01 30.00 2.68
FGuayaquil punio 2015 FABU M 1057 75004 10715 115  4.87 4248 184 4.83 37.50 3.5
AGuayaquil  Punio 2015 PUNTO ROJO M 89.9 74753 10679 114 4.8 4180 1.8 474 22.00 2.09
SGuayaquil punio 2015  [CANELA GYE T ELE 74424 10637 114 4.79 4180 1.8 47¢ 25.00 233
fGuayaquil punio 2015 ROMANCE-FM 901 72149 10307 1.1 4.63 40470 179 460 22.00 2.3
FlGuayaquil punio 2015 |FOREVER m 923 6808y 9853 1.04 4.43 3889 169 442 25.00 254
@Guayaquil punio 2015 A OTRA GYE | 949 67831 9690 1.04  4.39 3833 1.6/ 434 25.00 258
OGuayaquil punio 2015  [CENTRO (101.3) {1013 62559 8937 0.9¢  4.03 3551 154 404 10.00 1.12
10Guayagquil punio 2015 JALFA M 104 62091 ss7)) 0.9  3.99 3500 154 3.99 1430 161
11fGuayaquil punio 2015  [ONDA POSITIVA 94 59151 8450 0.91] 38 3351 1.4d 381 2000 237
12Guayaquil punio 2015  |ANTENA 3 I 5779 8259 0.84 3.7 32660 142 372 18.00 2.1
13fGuayaquil punio 2015 FUEGO | 106.5 52444 749 0.8 3.37 2961 129 337 20.00 2.67
14Guayaquil punio 2015  [ELITE m 997 4987y 7128 076 3.2 2821 123 3.21 30.00 4.21
15Guayaquil punio 2015  RUMBA ™ 1073 46809 6687 0.74 3.0 265§ 1.15 3.02] 30.00 4.49
16Guayaquil punio 2015  [GALAXIA L EEE 38699 5528 0.59  2.49 2198 0.9¢ 250 42.50 7.69
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PLANIFICADOR Y EVALUADOR DE RADIO

Ciudad: Guayaquil
Publicacion: Julic 2015 Frecuencia: M

Nivel: Alto Dias: Lunes a Domingo

Edades: Todos las Edades

Sexo: Todos los Sexos

Género: Ad. aneo,Deportes, ivo / Cultural Instrumenta/Clasica, Musiea Moderna Masica

Variada,Nacional/Folklore,N

icieros / Opinion, Otros,Religioso/Canticos,Revista Musical,| Tropi
Horas: Todas las Horas

Universos Cosultado

Ciudad Ao Hogares Pesonas
AUDIENCIA HOGARES CxM
Rank Ciudad Mes Medios Frec Dial
Total Prom. Rating Share Prom. Rating Share Tarifa Cx M
uayaquil Punio 2015  RADIO DISNEY F 10759
uayaquil punio 2015 pI BLU Fi 905 ]
uayaquil punio 2015 [CENTRO (101.3) Fi 788
uayaquil punio 2015  ROMANCE-FM F 7693
SGuayaquil punio 2015 ALFA ™M 104.4] 7644 1094 053 4.09 449 084 404 143d 131
Guayaquil punio 2015 FOREVER Fi 92 7574 1084 053 4.0l 243 089 399 25.00 23.1]]
Uayaquil punio 2015 ELITE i 99,7 590
uayaquil punio 2015 PUNTO ROJO F 89.7] 6494
uayaquil punio 2015 [TROPICANA FM Fi 96.9 6097 871 042 3.3 359 0.6/
10Guayaquil punio 2015 [ - 99 Fi 98.9 5951 851] 0.64
T1fGuayaquil punio 2015 FUEGO M 1069 5784 827] 0.64
12Guayaquil Punio 2015 ETRO STEREO Fi 95.1 5759 822 0.64
13Guayaquil Punio 2015 FABU M 1057 5537 791 039 293 324 0.6
14Guayaquil punio 2015 UPER 11Q ™M 1049 5509 787 034 2.9 324 0.6
15Guayaquil  unio 2015 ARMONICA FM Fi 929 5271 754 034 279 310 054 279 25.00 33.21
ﬁuayaqml unio 2015 Q M 102.4) 4774 682 0.3 2.53 281 053 2.59 15.@

PLANIFICADOR Y EVALUADOR DE RADIO

Ciudad: Guayaquil

Publicacion: Julio 2015 Frecuencia: FM

Nivel: Alto,Medio,Bajo Dias: Lunes a Domingo

Edades: Todos las Edades

Sexo: Todos los Sexos

Género: Ad. Contemporaneo,Deportes,Educativo / Cultural, Instrumenta/Clasica, Musica Moderna,Musica
Variada,Nacional/Folklore,Noticieros / Opinion,Otros,Religioso/Canticos,Revista Musical, pl

Horas: Todas las Horas

Universos Cosultado

Ciudad Hogares Pesonas

Afio

Rank Ciudad Mes Medios Frec Dial

AUDIENCIA HOGARES CxM

Total Prom. Rating Share Prom. Rating Share Tarifa Cx M

uayaquil Punio 2015 ANELA GYE
LA OTRA GYE
RADIO DISNEY
[ONDA POSITIVA

uayaquil  Punio 2015

159221 2.62] 6.64 18.000 0.44
11584  1.91 4.8% 20.00 0.67

uayaquil Punio 2015

uayaquil Punio 2015

uayaquil  punio 2015 |ANTENA 3 i 917 207054 29579 121 484 1143] 18§ 477 1s8.00 0.61
6uayaquil punio 2015 FABU FM 105 201529 28789 1.18 47 11239 1.8y 4.69 3750 1.3
ZGuayaquil  punio 2015 |PUNTO ROJO i 89./ 201481 28789 1.9 469 11149 1.84 4.65 22.00 0.76
SGuayaqul [unio 2015 |AMERICA GYE i 934 10040 27204 1.1y 444 10580 1.74 441 1400 051
9fGuayaquil punio 2015 ROMANCE-FM F S04 188727] 26961 1.0 440 10511 173 439 2200 0.8

869 162434 2606 10§ 429 10231 1.69 427 300d 1.9
914 163500 23370 09§ 381 906/ 149 378 4250 182
884 157959 22564 092 368  876] 144 36§ 4250 18
1073 14013 21309 08/ 344 8200 137 344 3000 14

10Guayaquil  Punio 2015 I BLU

11Guayaquil  Punio 2015 TROPICALIDA

120uayaqulunio 2015 Eﬁmu
13Guayaqul flunio 2015 RUMBA
13430 1918 0.79 3.9 75284 1.24 3.4 1504 0.7

14Guayaquil  Punio 2015 [TU RADIO
15Guayaquil  Punio 2015 [CENTRO (101.3) Fi 101.3 115974 165@ 0.67 2.7q 6567 1.08 2.74 10.0( 0.64
1*uayaqull unio 2015 FOREVER 114808 1640C1 0.67 2.67 6462 1.07 2.70] 25.0( 1_521
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ANEXO 2. RECIBIDO DE PROYECTO POR PARTE DE PUNTO ROJO

QUN7

2010
89.71'M Stereo :
El punto més caliente de tu dial

Certificado.

Certifico que el Sr. Carlos Antonio Romero Saldarreaga, estudiante de la
Universidad Catélica de Santiago de Guayaquil, ha realizado las pasantias en
el Dpto. de Produccion y Cabina de Radio Punto Rojo, con el proyecto, radio
revista cultural “Tertulia Juvenil, basado en un estudio técnico.

Dejo en constancia que el Sr. Carlos Romero, se desempeiié de una manera
excelente, dejando un buen rendimiento e imagen en todas las funciones
asignadas.

Sr. Daniel Yépez R.
Director Produccién

Romance 90.1 FM Stereo
www.radioromance.com

. Punto Rojo FM Stereo
www.radiopuntorojo.com
m6+593-984.43.42.25 (Mévil)
mien+593-422 899.23 Ext. 24 (Ofic.)

Extra Radio S.A. Ex Radio
* GUAYAQUIL: Av. 9 de Octubre 1904 y Esmeraldas, edif. Florida, 10mo piso » PBX: (04)2289923 « PBX Cabinas: (04)2289922
* QUITO: Juan Leon Mera 433 entre Robles y Roca * Teléfono: (02) 2229981
www.radiopuntorojo.com
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ANEXO 3. PRESENCIA EN REDES SOCIALES

e Facebook

Ya nos acompafia en cabina el cantautor guayaquilefio Renato Alvarez
#0yeTuEcuador

o Twitter
Tertulia Juvenil @Tertulialuvenil - 14 h
& Cual es tu sitio tradicional favorito en el Ecuador? Cuéntanos y lo
comentaremos al aire. #OyeTuEcuador

e Soundcloud

o P_aul U-Iloa jt‘.Por qué no? (Poema propio) # TertuliaJuvenil
el o A

W Like =% Addtoplaylist JI* Addtogroup  [3 Share 2w

- o ;e:ﬁh;r;i.e ;\polo - Poema de Marosa di Giergio -+ TertuliaJuvenil
0

W Like =% Addtoplaylist I+ Addtogroup  [3 Share [2

a
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ANEXOS EN CD

Programa piloto ‘Tertulia Juvenil’

Spots, cortinas y notas de audio

Recursos originales para editar audios

Entrevistas a personal de radioemisora Punto Rojo, expertos en
comunicacién y cultura y productores de radiorevistas culturales del
Ecuador

Bases de disefio grafico para redes sociales

ANEXO 4. ENCUESTAS
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