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RESUMEN

En el mercado existe una variedad de bebidas energéticas para las
personas que requieren de energia extra, pero el consumo de estas bebidas
conduce a serios problemas cardiacos, derrame cerebral e hipertension e incluso
si se mezclan con alcohol el resultado puede ser mortal. También hemos notado
que la granada es una fruta no tan conocida en el mercado ecuatoriano. Por lo
tanto, nuestro objetivo es realizar un proyecto de factibilidad econémico y
financiero para implementacion de una planta industrial para la produccion de
bebidas energéticas a base de la granada en la ciudad de Ventanas, provincia
de Los Rios.

Sin embargo, los efectos secundarios asociados con el consumo de estas
bebidas energéticas es lo que nos lleva a cuestionar si el precio de estas bebida
valen la pena. Muchas personas han muerto con el consumo excesivo de
bebidas energéticas mezcladas con otras sustancias alcohdlicas, que tienen
como objetivo salvaguardar energia para continuar con sus actividades.
Pensamos en la demanda de los consumidores de hoy en busca de energia
extra, introduciendo en el mercado una bebida energética natural a base de
granada, una fruta que contiene una serie de beneficios cientificamente
comprobados para el cuerpo humano. Este tipo de bebida energética natural a
base de granada sera de gran beneficio para la sociedad, y contribuir a los atletas
gue requieren energia extra para alcanzar sus objetivos.

Debemos recordar que para lograr nuestro objetivo general hemos
establecido cuatro objetivos especificos que son, promover el consumo de
bebidas energéticas naturales, haciendo hincapié en que no es perjudicial para
la salud y puede lograr los mismos resultados con productos naturales; realizar
un estudio de mercado para determinar la demanda de bebidas energéticas
naturales en las ciudades de Babahoyo, Guayaquil y Ventanas y definir nuestro
mercado objetivo. También realizar un estudio de factibilidad econémica y
financiera con el fin de ver la rentabilidad.

Palabras clave: bebida energética natural; energia extra; productos
naturales, beneficios de la granada.
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ABSTRACT

In the market exits a variety of energy drinks for people who requires extra
energy, but consumption of these drinks leads to serious heart problems, brain
hemorrhage, and hypertension and even if they are mixed with alcohol the result
can be deadly. We have also noticed that the pomegranate is a fruit not
widespread in the Ecuadorian market. In this context, the objective is to make a
draft economic and financial feasibility of implementing an industrial plant to
produce energy drinks based of pomegranate in the cityVentanas, Los Rios
province.

However, side effects associated with consumption of these energy drinks
is what leads us to question whether the price for this drinks are worth it. Many
people have died with over-consumption of energy drinks mixed with other
alcoholic substances, which were intended to safeguard energy to continue with
their activities. We thought the demands of today's consumers looking for extra
energy, bringing to the market a natural energy drink made from the pulp of
pomegranate, a fruit that contains a number of scientifically proven benefits to the
human body. This type of natural energy drink made of pomegranate will be of
great benefit to society, and contribute to the athletes who require extra energy
to achieve their goals.

We must remember that to achieve our overall objective we have set four
specific objectives which are to encourage the consumption of natural energy
drinks, emphasizing that it is not harmful to health and can achieve the same
results with natural products; conduct a market study to determine the demand
for natural energy drinks in the cities of Babahoyo, Guayaquil and Ventanas and
define our target market. Conduct a technical study for the production of energy
drinks based on pomegranate; also a study of economic and financial feasibility
in order to see the profitability.

Keywords:Natural energy drink; Extra energy; Natural products; Benefits
of pomegranate.
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RESUME

Dans le marché il y a une variété de boissons énergétiques pour les
personnes ayant besoin d'énergie supplémentaire, mais la consommation de ces
boissons conduit & de graves problémes cardiaques, hémorragie cérébrale, et
I'hypertension et méme si elle est mélangée avec de l'alcool le résultat peut étre
mortel. Nous avons également remarqué que la Grenade est un fruit peu connu
sur le marché équatorien. Pour ce motif, nous avons décidé de lancer un projet
de faisabilité pour la création d’'une usine pour la production de boissons
énergeétiques naturelles a base de Grenade dans la ville de Ventanas, province
Los Rios.

Cependant, les effets secondaires associés a la consommation de ces
boissons énergisantes est ce qui nous amene a la question de savoir si le prix de
ces boissons en valent la peine. Beaucoup de gens sont morts a la
surconsommation de boissons énergisantes mélangées a d'autres substances

alcoolisées, qui étaient destinées a préserver |'énergie de poursuivre leurs
activités.

Dans notre projet, nous avons pensé que les exigences des
consommateurs d'aujourd'hui & la recherche d'énergie supplémentaire, lancer au
marché une boisson énergétique naturel fabriqué a partir de la pulpe de grenade,
une fruit qui contient un certain d’avantages prouvés scientifiquement pour le
corps humain.

Ce type de boissons énergisantes naturelle fait de la grenade sera d'une
grande utilité pour la société, et de contribuer a les athlétes qui ont besoin
d'énergie supplémentaire pour atteindre leurs objectifs.

Il faut rappeler que pour atteindre notre objectif global, nous avons fixé
quatre objectifs spécifiqgues qui sont d'encourager la consommation de boissons
énergétiques naturelles, soulignant que cela ne nuit pas a la santé et peut obtenir
les mémes résultats avec des produits naturels; mener une étude de marché pour
déterminer la demande de boissons énergétiques naturelles dans les villes de
Babahoyo, Guayaquil et Ventanas et de définir notre marché cible.

Elaborer des stratégies pour introduire le produit aux consommateurs, ou
d'étre en mesure d'obtenir le positionnement du produit a travers de un plan
stratégique et également conduite une étude de faisabilité économique et
financiere dans le but de voir la rentabilité.

Mots-Clés : boisson énergétique naturelle; énergie supplémentaire;
Produits naturels; Avantages de grenade.
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INTRODUCCION

En la actualidad el ritmo de vida de las personas es mucho mas rapido
debido a los avances tecnologicos que la ciencia nos ha ofrecido, asi como la
comunicacién es mucho mas rapida y eficiente, motivo por el cual nuestro cuerpo
demanda mayor energia para asi poder cumplir con las obligaciones y
responsabilidades que nos son asignadas diariamente. Las grandes industrias
han desarrollado diversas formas de mantener y recuperar esta energia,
destacando uno de los innovadores inventos desde la década de los 60 y 70, en
donde desarrollaron bebidas energéticas que nos brindan y prometen
mantenernos activos para rendir eficientemente en nuestras actividades.

Sin embargo, los efectos secundarios que conlleva el consumo de estas
bebidas energéticas es lo que nos lleva a cuestionarnos si realmente el precio
por esta energia extra lo amerita. Muchas personas han muerto por el consumo
excesivo y mezclado de bebidas energéticas con otras sustancias alcohdlicas,
quienes tenian como proposito salvaguardar energia para continuar con sus
actividades. En el presente trabajo hemos pensado en las demandas de los
actuales consumidores en busca de energia extra, lanzando al mercado una
bebida energética natural a base de la pulpa de granada, una fruta que contiene
una serie de beneficios cientificamente comprobados para el organismo
humano. Este tipo de bebida energética natural a base de granada sera de gran
beneficio para la sociedad, y aportard a gran medida a los deportistas que
demandan de energia extra para alcanzar sus metas propuestas.

El objetivo general del presente trabajo es realizar un proyecto de
factibilidad econémico financiero para implementar una planta industrial para
elaborar bebidas energéticas a base de granada. Debemos tener presente que
para lograr nuestro objetivo general hemos planteado cuatro objetivos
especificos los cuales son incentivar el consumo de bebidas energéticas
naturales, enfatizando que no es perjudicial para la salud y se puede conseguir
los mismos resultados con productos naturales; realizar un estudio de mercado
para conocer la demanda de bebidas energéticas naturales en las ciudades de
Babahoyo, Guayaquil y Ventanas y asi definir nuestro mercado objetivo,
formulando estrategias para dar a conocer el producto a los consumidores, u
lograr obtener el posicionamiento del producto a través de un plan estratégico de
precios, promocién, publicidad e innovacién y calidad; realizar un estudio técnico
para la produccién de las bebidas energéticas a base de granada; realizar un
estudio de factibilidad econémica y financiera a fin de poder ver la rentabilidad
del mismo.
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Lo que pretendemos demostrar es que las personas estan conscientes de
los efectos que causan el consumo excesivo de estas bebidas energéticas, el
segmento de mercado que consumen bebidas energéticas esta entre 17 y 30
afios de edad, las personas prefieren un producto que no sea nocivo para la
salud, las personas consumen bebidas energéticas para mantenerse activas
durante sus actividades diarias, el mayor competidor de bebidas energéticas es
la marca Redbull; el precio aceptable entre los consumidores es de $1.50 por
200ml.; el mejor canal de distribucidn seria en los supermercados, gimnasios y
farmacias; los medios de comunicacion mas optimos seran las redes sociales,
radio, vallas publicitarias y eventos.

La metodologia en el proceso de verificacion destacada a emplease para
el estudio de mercado es estadistico descriptivo, los resultados obtenidos son
expuestos de forma grafica. Para la recoleccién de datos se realiz6 la respectiva
encuesta en los diferentes puntos estratégicos que se han considerado como
influyentes al proyecto siendo Babahoyo, Guayaquil y Ventanas, obteniendo con
muestra un total de 384 personas. De los resultados obtenidos se procedio a la
tabulacion a través de EXCEL y por consiguiente al analisis de aquellos
resultados.

Este trabajo se estructura en capitulos que incluye el estudio detallado de
las caracteristicas quimicas y fisicas de la granada, asi sus beneficios frente a
las controversias que ofrece las bebidas energéticas y sus efectos secundarios;
como segundo punto la descripcidn, estructura y localizacion de la empresa
tomando en cuenta los correspondientes requisitos sanitarios y legales; en tercer
punto el estudio de mercado y plan de operaciones describiendo la logistica de
almacenamiento, distribucion y comercializacion de la bebida, sin dejan a un lado
la productividad, plan de compras, marketing y servicio al cliente; y finalmente en
el cuarto punto un andlisis financiero detallado del proyecto y su ingenieria
mediante el plan de inversion, costo, financiaciéon y condiciones del proyecto.
Todo esto no sélo llevara a mejorar la calidad de vida de los consumidores de
bebida energética natural, sino que también a la generacién de nuevas plazas
de trabajo siendo una gran contribucién al desarrollo ecuatoriano.
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TITULO DESCRIPTIVO DEL PROYECTO

Proyecto de Factibilidad para la implementacion de una planta para la
elaboracion de bebidas energéticas naturales a base de granada en el Canton
Ventanas, provincia de Los Rios.

OBJETIVOS DE LA INVESTIGACION

OBJETIVO GENERAL

Realizar un proyecto de factibilidad econdmico financiero para
implementar una planta industrial para elaborar bebidas energéticas a base de
granada.

OBJETIVOS ESPECIFICOS

- Realizar un estudio de mercado para conocer la demanda de bebidas
energéticas naturales en las ciudades de Babahoyo, Guayaquil y
Ventanas y asi definir nuestro mercado objetivo, formulando
estrategias para dar a conocer el producto a los consumidores, u lograr
obtener el posicionamiento del producto a través de un plan
estratégico de precios, promocién, publicidad e innovacion y calidad.

- Realizar un estudio técnico para la produccion de las bebidas
energéticas a base de granada.

- Realizar un estudio para el plan de operaciones, incluyendo logistica,
almacenamiento, comercializacion y negociacion.

- Realizar un estudio de factibilidad econémica y financiera a fin de
poder ver la rentabilidad del mismo.

JUSTIFICACION

Los médicos recomiendas el uso y consumo de bebidas naturales que
contengan el minimo de quimicos con el objetivo de no afectar la salud de los
seres humanos.

La creacion de este proyecto se enfoca en que la demanda de bebidas
esta en aumento, dado el ritmo de vida de las persona en la actualidad y el clima,
pues debido a las altas temperaturas que se presentan principalmente en la
region costa del territorio ecuatoriano conlleva a consumir mas liquido para
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hidratar nuestros cuerpos, sin embargo no existe dentro del mercado una bebida
energética natural que esté libre de quimicos, que no afecte a la salud de los
consumidores, por lo tanto se penso en la creacion de una bebida energética
que sea natural y que brinde multiples beneficios comprobados ademas de dar
energia extra. Por eso se escogia la granada, como fruta base para la creacion
del proyecto bebidas energéticas naturales.

La granada es una fruta que se caracteriza por su delicioso sabor y
también es rica en vitaminas y fibra dietética, esta fruta tomada en extracto puede
proteger la piel contra los efectos dafiinos de la luz ultravioleta, estudios llevados
acabos por la Clinica Dermatologica Kawasaki de Japon, evaluaron los efectos
sobre la proteccidn y la estética de la piel después de la exposicion a rayos ultra
violetas, los resultados del estudio indicaron que el extracto de granada ingerido
via oral, incluso a bajas dosis, tiene un efecto protector de la piel con una
tendencia en la reduccion de los eritemas y quemaduras, ademas los pacientes
indicaron en los cuestionarios, tener la sensacion de una piel mas tersa y
luminosa. (Kasai, Yoshimura, Arii, & Kawasaki, 2006)

La granada ha demostrado ser el mejor antioxidante natural, estudios
realizados por la Universidad de California (USA) ha comparado varias bebidas
comercializadas como el zumo de naranja, de uva, ardndanos, moras, té verde,
el vino tinto, y a través de diferentes test antioxidantes llegaron a la conclusion
de que el zumo de granada es un 20% mas potente que cualquier otra fruta.
(Seeram, y otros, 2008)

La Universidad de California (USA) ha demostrado que los urolitinos
(productores de metabolismo del &cido elagico), inhiben la proliferacion de las
células de cancer de mama, testosterona dependiente (Adams, Zhang, Seeram,
Heber , & Chen, 2010)

El acido punico que es acido graso omega 5 contenido en las semillas de
granada, ha demostrado poseer una accion inhibidora sobre las células
cancerigenas del cancer de mama. También estudios entre pacientes de cancer
de prostata, que incluyeron en su dieta diaria extracto de granada durante un
periodo de un afio, mostraron que gracias a la granada redujo la tasa de
crecimiento del antigeno prostatico de manera significativa en comparacion con
valores historicos de otros pacientes, y este hallazgo esta relacionado con el
retraso efectivo en la progresion de esta enfermedad (Pantuck, y otros, 2006)

La granada es una fruta de componentes bio-activos que han mejorado la
salud humana y ha sido cientificamente comprobado en varios estudios, por lo
tanto buscamos aprovechar al maximo de esta fruta, al utilizarla de base en
bebidas energéticas para el consumo humano.



LIMITACIONES

La falta de informacion acerca de la produccion de la fruta granada en
Ecuador es una de las principales limitaciones presentadas al momento de
realizar la compra de la materia prima local, puesto que esta fruta es importada
de otros paises tales como Brasil, Colombia y Peru, los proveedores
locales son muy escasos.

El contacto se realiza directamente con el proveedor internacional, quien
nos ofrece variedades de la materia prima, siendo estos: fruto, néctar, pulpa,
extracto y mermelada. Ecuador lamentablemente cuenta con un minimo
porcentaje de produccion nacional, misma que no es suficiente para la
produccién en la implementacion de la planta industrial de bebidas a base de
granada y otras frutas. Por este motivo el presente trabajo de investigacion se
delimitara Unicamente a la elaboracion de bebidas a base de granada y otras
frutas justificando sus causas, comercializacion y distribucion hacia los 3
departamentos, Guayaquil, Quito y Cuenca.

MARCO LEGAL

El marco legal se basa en la Norma Técnica Ecuatoriana NTE INEN 2
411:2008, especializada en los requisitos para las bebidas energéticas. (Anexo
#1).

Asi también el Reglamento Sanitario de Etiqguetado de Alimentos
Procesados para el consumo humano del Ministerio de Salud Publica, acuerdo
No. 4522, Capitulo 3, Articulo 20, que especifica en el etiquetado de bebidas
energéticas. (Anexo # 2)



CAPITULO |
MARCO REFERENCIAL

1.1. Fundamentos tedricos.

Dado que el presente trabajo analiza la factibilidad para implementar una
planta industrial para la elaboracion de bebidas a base de granada y otras frutas
en el Canton Ventanas, provincia de Los Rios, sera necesario plantear algunos
parametros que recurran de ejes conceptuales acerca de las bebidas
energéticas naturales y beneficios de la granada.

En primer término, se debe tener muy en cuenta que existe una gran
diversidad de bebidas energéticas, sin embargo estas bebidas contienen
ingredientes que son perjudiciales para la salud a corto, mediano y largo plazo,
lo cual expone al ser humano a graves problemas de salud.

En segundo término, la granada es una fruta que no se encuentra
divulgada en el mercado ecuatoriano, pues muy pocos la conocen y por ende
sus beneficios naturales. Por tanto, es necesario la fomentacion a los
consumidores sobre todos los beneficios que presenta la granada, y su
inclinacién por consumir bebidas energéticas naturales a base de esta fruta.

Y como tercero y ultimo término, el presente proyecto sea un arranque de
rentabilidad tanto en lo comercial como en lo financiero que genere plazas de
trabajo.

1.2. Antecedentes.

El mundo debido al avance tecnoldgico requiere cada vez mas rapido
respuestas y soluciones a los problemas que diariamente se presentan en el
trabajo, universidad y socialmente hablando, por este motivo se requiere de
energia extra que aporte positivamente a nuestro rendimiento diario. Existe una
diversidad de métodos para alcanzar nuestros objetivos - energia extra- , y pues
uno de ellos y méas conocido son las famosas bebidas energéticas que brindan
este aporte.

Aunque las bondades de las bebidas energéticas vienen avaladas por
algunos informes favorables —por ejemplo, los del Instituto de Deportes, Medicina
y Nutricién, o el de la Universidad Goethe (ambos en Frankfurt, Alemania), o los
del propio Ministerio de Salud de Austria-, no es menos cierto que también hay
muchos médicos y nutricionistas que desaconsejan su consumo indiscriminado
y advierten sobre su posible incidencia negativa en la salud, ya que altas dosis
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de estas bebidas pueden causar problemas cardiacos, estomacales e incluso
mentales. En este sentido, la propia Red Bull recomienda en su pagina web no
beber al dia méas de cuatro unidades de su producto. Se dio el caso la de muerte
de tres jévenes en el afio 2001 en Suecia, donde las victimas habian consumido
Red Bull con vodka, ninguna estaba ebria, de acuerdo a lo que comentaron los
doctores(Ruiz de Maya & lldefonso Grande, 2006)

Por otro lado, la fomentacion a los consumidores acerca de los beneficios
qgue ofrece la granada es un tema en el cual se debe trabajar, puesto que la
poblacion ecuatoriana no conoce de estos beneficio. La considerada informacion
y fomentacion de esta fruta y sus beneficios mediante el consumo de bebidas a
base de granada es obtener una rentabilidad comercial y financiera viable.

1.3. Planteamiento del Problema.

En la actualidad existen una variedad de bebidas energéticas en el
mercado para las personas que necesitan de energia extra, pues el ritmo de vida
actual induce al cansancio en estudiantes, deportistas y trabajadores, pero el
consumo de estas bebidas conlleva a serios problemas cardiacos, hemorragias
cerebrales, hipertension e incluso si se llegan a mezclar con bebidas alcohdlicas
puede ser mortal, esto se da debido a que existe una mala percepcion del
funcionamiento de las bebidas energéticas, por ello es de vital importancia la
creacion de un producto sustituto que se encuentre libre de dejar rastros
negativos en la salud del ser humanao.

1.4. Formulacién del Problema

¢ Se podra fomentar a los consumidores de todos los beneficios que brinda
la granada?, ¢y qué prefieran adquirir bebidas a base de esta fruta?

¢Podra la bebida energética natural a base de granada ser competitivo
dentro del mercado local, y a su vez ser fuente de rentabilidad tanto comercial
como financiero?

¢Podran los medios de comunicacién cambiar la percepcion que se tiene
acerca de las bebidas energéticas?

¢Existira confianza en los consumidos de bebidas energéticas al
encontrar un producto suplementario?

¢,Cudles son los motivos por el cual incentiva a seguir consumiendo
bebidas energéticas?



¢, Como interviene la ley legal y sanitaria en la comercializacién de bebidas
energeéticas?

1.5. Origen de la Granada.

La fruta granada es una fruta muy antigua, que recientemente ha tenido
importantes revelaciones acerca de sus beneficios y ricas propiedades
nutricionales para el consumo del organismo humano.

(Granatum Plus, 2011) menciona que el granado o conocido
cientificamente como Punicagranatum L., del cual dicho fruto se conoce desde
hace muchos afios atras, sin mencionar que se encuentra dentro de los frutales
biblicos tales como el olivo, la vid o la palmera. Segun Nikolai Vavilov, el granado
corresponde a Asia Menor, la Transcaucasica, Iran y las tierras altas de
Turkmenistan.

A continuacion se detalla su clasificacion sistematica:
Division: Fanerégamas.

Clase: Dicotiledéneas.

Subclase: Arquiclamideas.

Orden: Myrtales.

Familia: Punicacease.

Género: Punica.

Especie: Granatum.

El arbol de esta fruta de pequefias dimensiones puede llegar a medir maximo
hasta 8 metros de altura, este arbol tiene la ventaja de adaptarse a diferentes
zonas, sin embargo, podrian ser incapaces de ofrecer una produccién rentable.
Donde mas se destaca es en los paises de Afganistan e Iran, con variedades
realmente sabrosas y perfumadas en Espafa, Brasil Y California.

1.6. Caracteristicas Fisicas, Quimicas y Nutricionales de la Granada
1.6.1. Caracteristicas Fisicas.

La granada es una fruta carnosa, es una infrutescencia (PunicaGranatum)
cuyo arbol es también llamado granado que llega a medir hasta cuatro metros
de altura, el arbol se desarrolla en zonas tropicales y subtropicales.

Es un fruto de forma globosa y tamafio algo mayor que la manzana, en
cuyo interior aparecen multiples semillas separadas por tabigues membranosos,
rugosos y prismaticos, estas semillas estan embebidas de una pulpa jugosa,
refrescante y de sabor agridulce. A medida que el fruto madura, la cascara se va



agrietando y mostrando sus simientes. Existen también variedades de menor
tamafo que no contienen semillas en su interior.

La fruta compone una corteza gruesa de color dorada con un tono carmesi
en el exterior, y en el interior una gran cantidad de semillas internas que se
encuentran rodeadas de una jugosa pulpa de color rubi.(Hogarmania, 2015)

1.6.2. Caracteristicas Quimicas.

(Granatum Plus, 2011), afirma que la granada posee un sin numero de
compuestos quimicos que contienen un alto valor biolégico en sus diferentes
partes: corteza, membranas carpelares, arilos y semillas (llustracién # 1). El
producto mas importante derivado de la granada es su zumo.

llustracion 1 La granada y sus partes

e Corteza

Porcidn comaeastible:

Arilos + Semillas

Membranas

Carpelares

Semilia

Fuente:(Granatum Plus, 2011)
Elaboracién: (Granatum Plus, 2011)

Con un aproximado del 50% del peso total de la granada pertenece a la
corteza y a las membranas carpelares, éstas son una fuente muy importante de
compuestos bio-activos como polifenoles, flavonoides, elagitaninos,
proantocianidinas y minerales como potasio, nitrdgeno, calcio, fosforo, magnesio
y sodio. Por tanto si han sido procesados de modo correcto los extractos de
corteza y membranas carpelares puedes ser una fuente importante de todos los
compuestos ya mencionados.

La parte comestible de la granada representa alrededor del 50% del peso
total de una granada lo que a su vez consiste en un 80% de arilo (parte carnosa)
y un 20% de semilla (parte lefiosa).

En la composicion de los granos de la fruta granada se detalla de la
siguiente manera: agua (85%); azucares (10%), principalmente acido ascorbico,



citrico y malico; compuestos bio-activos tales como flavonoides y polifenoles
(principalmente antocianinas).

Los granos de granada constituyen una fuente importante de lipidos,
puesto que las semillas contienen una cantidad de acidos grasos que fluctian
entre 12 y el 20% de su peso total (peso seco).

El perfil de acidos grasos se caracteriza por un alto contenido en acidos
grasos insaturados, tales como &cido linolénico, punico, oleico, estearico y
palmitico.

1.6.3. Caracteristicas Nutricionales.

(Duke, 2010) sefala que uno de los datos nutricionales basicos del jugo
de la granada es sea mucho mas saludable que la fruta sola, puesto que en las
diversas compafiias productoras lo preparan con la fruta entera, es decir junto
con sus semillas y una parte de la cascara, en la que se encuentran la mayoria
de los polifenoles (actividad antioxidante). Acotando a esto (Lopez Galvez &
Moreno Vega, 2015) menciona que esta fruta presenta ademas unas buenas
caracteristicas nutricionales.

Dicho esto, mediante la siguiente tabla detallaremos la composicién
nutricional de la parte comestible de la granada.

Tabla 1 Composicion nutricional de la parte comestible de la granada

PRINCIPIOS INMEDIATOS

Agua g 80,97
Energia kcal 68
Proteina g 0,95
Grasa g 0,3
Carbohidratos g 17,17
Fibra dietética g 0,6
Azlcares totales g 16,57
VITAMINAS
Vitamina C (4cido mg 6,1
ascorbico)
Vitamina A ul 108
Vitamina E (a-tocoferol) mg 0,6
Vitamina K (filoquinona) ag 4,6
OTROS
Fitoesteroles mg 17
Colesterol mg 0
a-Caroteno ag 50



B-Caroteno ag 40

Fuente:(Granatum Plus, 2011)
Elaboracién: Autoras

Tabla 2 Contenido en elementos minerales de la comestible y en zumo de

granada con pulpa.

(mg/L)
Calcio 4,6 18014 74,7 30
Magnecio 65,8 57 65,7 30
Potasio 933 3093 940 2590
Sodio 25,9 0 25,8 30
Hierro 3 1499 8,8 3
Cobre 2,1 661 4,7 0,7
Manganeso 1,9 47 2,1 -
Zinc 4.4 0 4.4 1,2

Fuente:(Granatum Plus, 2011)
Elaboracion: Autoras

1.6.4. Beneficios de la Granada en la Salud.

1.6.4.1. Propiedades Anti cancerigenas, Antitumorales, Anti-inflamatorias,
y contra la Diabetes.

Propiedades Anti cancerigenas y Antitumorales.

Aplicado como un pre-tratamiento topico en ratones un extracto de
granada redujo el acontecimiento de un tumor desde el 100% al 30%, ademas
de incrementar la latencia en el desarrollo del tumor desde 9 a 14 semanas.

Demostraron que el zumo y los extractos procedentes de la granada son
potentes inhibidores del crecimiento celular, incluso son mas poderosas que
algunos polifenoles considerados de modo aislado, lo cual conlleva a sugerir un
efecto sinérgeco con los fitoquimicos presentes en la granada y sus extractos.
El aceite de la semilla de la granada demostro la alejamiento de tumores de col6n
y el higado, el cual se asocia al incremento de acidos linolénicos. Dicho en otras
palabras, estos estudios revelen que los extractos de piel de granada son ricos
en acido elagico y punicalaginas que parecen ser un futuro tratamiento del
cancer de colon.

Sin embargo, es importante mencionar que estos estudios hablan de la
prevencion y tratamiento, pero ninguno menciona la cura del cancer o los
tumores. (Granatum Plus, 2011)



Propiedades Anti-inflamatorias.

Las semillas de granadas prensadas en frio, impiden la accion de las
enzimas ciclooxigenasa y lipooxigenasa in vitro (mediadores de la inflamacion).
La semilla de la granada en un estudio demostré que impide la inflamacion,
ademas limita la peroxidacion lipidica. En otro estudio realizado en ratas obesas
el zumo de granada redujo significativamente ciertos marcadores genéticos con
influencia sobre la inflamacion cardiovascular, como consecuencia de esto un
elevado contenido de acido elégico en la granada. (Granatum Plus, 2011)

Propiedades contra la Diabetes.

La fruta de la granada puede jugar un papel importante en relacién a la
diabetes, puesto que contienen numerosas evidencias cientificas, por ejemplo,
en un estudio realizado se obtuvo que la capacidad antioxidante de la granada
puede ejercer una influencia importante sobre la diabetes.

Durante un estudio realizado en ratones demostro que el efecto del aceite
de semilla de la granada sobre la acumulacién de grasa de estos animales se
observé mejoria en la sensibilidad a la insulina. (Granatum Plus, 2011)

1.6.4.2. Prevenciébn sobre Dafios en la Piel, Enfermedades
Cardiovasculares y deterioro oxidativo.

Prevencion sobre Dafos en la Piel.

Estudios demostraron que el extracto de la granada promueven a la
regeneracion de la dermis, mientras que los extractos que provienen del aceite
de las semillas regeneran la epidermis. Ademas las propiedades protectores de
los extractos de la granada contra las radiaciones UVA y UVB debido a la
reduccion de la generacion de especies reactivas de oxigeno, por tanto los
productos derivados de la piel y la semilla de la granada son beneficiosas para
combatir las radiaciones UVB en la piel. (Granatum Plus, 2011)

Prevencién sobre Enfermedades Cardiovasculares.

Las principales y mas comunes enfermadades coronarias esté
caracterizada por los niveles bajos del colesterol de alta densidad (HDL, o
colesterol bueno) y (LDL, o colesterol malo). Se analizé el efecto que tiene el
consumo de zumo de granada en varones sanos sobre la oxidacion del LDL y
éste determiné que el LDL cayo y aumento la actividad del HLD en un orden del
20%. Ademas compararon el contenido total de polifenoles y la activiades
antioxidantes entre vino de granada y vino tinto, y se hayo que el vino de granada
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tiene mayor actividad que el vino tinta, en un 24% y 14% respectivamente.
(Granatum Plus, 2011)

Prevencion y el deterioro oxidativo.

En numeros estudios realizados los compuestos protagonistas del gran
poder antioxidante de la granada y sus productos derivados muestran que la
elevada capacidad es debido a la presencia de las punicalaginas en su
composicién y no de las antocianinas como se pensaba anteriormente. No claro
muy claro, pero mecanismos actian sobre las matrices biolégicas de una manera
muy compleja, debido a los compuestos fendlicos de la granada experimentan
una reaccién redox puesto que los grupos hidroxilos de las moléculas fendlicas
donan un hidrégeno a los agentes reductores. (Granatum Plus, 2011)

1.6.4.1. Efectos contra la Diarrea, Obesidad, Calidad del Espermay
Disfuncion Eréctil.

Efectos contra la Diarrea.

Sdélo existen dos estudios recientes en los que se manifiesta que el efecto
de los extractos de la granada sobre la prevencion de la diarrea, realizados
ambos en ratas de laboratorio redujo tanto el nimero de defecaciones como la
masa de las mismas. (Granatum Plus, 2011)

Efectos contra la Obesidad.

En un estudio realizado para evaluar el efecto in vivo de la granada o sus
extractos en la obesidad demostré en el 2003 en ratas de laboratorio que un 20%
del extracto de granada (6% punicalagina) en un lapso de 37 dias una pérdida
de peso al comienzo del estudio, y un estudio en ratones en una dieta grasa con
el extracto de la hoja del arbol de granada redujo el desarrollo de la obesidad.
(Granatum Plus, 2011)

Efectos sobre la Calidad del Esperma y Disfuncién Eréctil.

Mediante un estudio el consumo de granada redujo la cantidad de
esperma de mala calidad en comparacién con el grupo control o referencia.
Ademas el acido elagico tiene un efecto protectos tanto en los testiculos como
en los espermatozoides, este efecto puede estar relacionada con la elevada
accion del acido elagico frente al estrés oxidativo.

Lo que respecta a la dosfuncion eréctil se determind que luego de cuatro
semanas de consumo de zumo de granada los pacientes mostraron una
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mejoraada actividad eréctil frente a otros pacientes a quienes se les habia
suminstrado un placebo. (Granatum Plus, 2011)

1.7. Bebidas Energéticas.
1.7.1. Origen.

El origen de este tipo de bebida dio comienzo a Austria, su nhombre
inspirado en el apodo que se les tenia a las anfetaminas, este tipo de sustancia
conocida como droga de uso habitual en la década de los 60 y 70 evitaba el
suefio y la fatiga, siendo la principal funcién de las bebidas energéticas.

Red Bull es la mundialmente bebida mas famosa, esta marca naci6 en la
década de los 80, dandose ademas a conocer en Asia, con la finalidad de llevar
esta iniciativa al mercado occidental.(Bebidas Energizantes, 2009)

1.7.2. Definicion.

Las Bebidas Energéticas son bebidas analcohdlicas, generalmente
gasificadas, compuestas basicamente por cafeina e hidratos de carbono,
azucares diversos de distinta velocidad de absorcién, mas otros ingredientes,
como aminoacidos, vitaminas, minerales, extractos vegetales, acompafiados de
aditivos acidulantes, conservantes, saborizantes y colorantes. Se las puede
ubicar como un alimento funcional, ya que han sido disefiadas para proporcionar
un beneficio especifico, el de brindar al consumidor una bebida que le ofrezca
vitalidad cuando, por propia decision o necesidad, debe actuar ante esfuerzos
extras, fisicos 0 mentales dice (Melgarejo, 2004)

De acuerdo a la (Revista Enfasis Alimentacion N° 6, 2004) el concepto de
energia es mas amplio que el que se desprende so6lo del valor calérico aportado
por los hidratos de carbono. La energia estd dada por las calorias aportadas,
mas la vitalidad que proporcionan al organismo sus otros componentes a través
de acciones diversas, sobre todo en situaciones de desgaste fisico y/o mental,
experimentadas ante un trabajo excesivo, concentracion, estado de alerta,
vigilia, etc. Todos estos esfuerzos generan un cierto estrés en el organismo,
produciéndose sustancias que son conveniente eliminar o neutralizar.

Como todo alimento funcional, su consumo no pretende reemplazar
alimento alguno, sino aportar algun beneficio adicional buscado por el
consumidor. Asimismo, esta encuadrado dentro de las legislaciones alimentarias
de cada pais y no dentro de las normas que regulan los medicamentos.
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1.7.3. Composicion.

(Revista Enfasis Alimentacion N° 6, 2004), menciona que dentro de los
hidratos de carbonos, los que se utilizan mas comunmente son: sacarosa,
glucosa, glucuronolactona y fructosa, en forma individual o combinados. Como
aminoéacidos, el mas frecuente es la taurina; mientras que, dentro de las
vitaminas se encuentran las del grupo B, especialmente B1, B2, B6 y B12. Puede
adicionarse también vitamina C. En algunas bebidas se incluyen algunos
minerales, como magnesio y potasio, aunque en cantidades reducidas. Con
respecto a aditivos acidulantes, se utilizan &cido citrico y citratos de sodio, solos
0 en mezclas buffert para dar mejor sensacion de sabor. El conservante mas
comun es el benzoato de sodio, el sabor mas utilizado es el citrico y el color en
consonancia es levemente amarillo verdoso, tonalidad alcanzada con riboflavina
0 extracto de cartamo. No contienen materias grasas.

Las bebidas energéticas no son bebidas isoténicas. Estas ultimas se
utilizan para retener el agua en el organismo, para reducir la deshidratacion
durante exposiciones prolongadas al calor y/o frente a ejercicios fisicos.

1.7.4. Ingredientes Principales en las Bebidas Energéticas.

llustracion 2 Ingredientes principales en las bebidas energéticas

Edulcorantes
u www.nutncoach,com ar

Fuente: www.nutricoach.com.ar
Elaboracion: www.nutricoach.com.ar

Cafeina

Es una sustancia psicoactiva de consumo mas conocida que estimula al
sistema nervioso central, por este motivo sus efectos se basan en prolongar el
suefo e incrementa la capacidad fisica. Esta sustancia permanece es el cuerpo
hasta 6 horas y se elimina por las funciones que el higado y los rifiones procesan.
Muchas personas son sensibles genéticamente que otras a la cafeina. El
consumo recomendado de cafeina es no acceder a mas de 300 mg, lo cual
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equivale a 3 tazas de café. El exceso de cafeina, es decir mas de 600 mg al dia,
produce taquicardia, depresion, excitacion, ansiedad, gastritis, insomnio.

Guarana

La guarana es una semilla proveniente de Brasil, la cual es tostada y
pulverizada. El efecto que genera la bebida de esta semilla conocida por los
nativos del Amazonas es combatir la astenia y el cansancio. Su principio activo
es la cafeina en un 3% que estimulo como anteriormente lo habiamos
mencionado al sistema nervioso central.

Ginseng

El origen de su raiz es de Asia. Estimula tanto a la circulacion como al
sistema nervioso; se le atribuye su accion contra el estrés y el incremento de
rendimiento. En un estudio realizado se demostré que el consumo prolongado a
base de raiz de ginseng puede provocar cancer de colon.

Taurina

La taurina es un aminoacido que disminuye el estrés, ademas participa en
el metabolismo de las grasas y la obtencion de energia. Es importante mencionar
gue aumenta la pérdida de liquido corporal. La taurina se encuentra naturalmente
y en menor cantidad en proteinas como carnes, pescados y huevos.

Vitaminas Grupo B (Niacina (B3), Acido Pantoténico (B5), B6y B12

El grupo de vitaminas anteriormente descrito intervienen en el
metabolismo energético los cuales mejoran el rendimiento fisico y mental. Una
alimentacion variada rica en cereales, lacteos y carnes contribuye un buen aporte
gue cubre ampliamente las necesidades del organismo humano.

Glucuronolactona

Es un hidrato de carbono, la cual se deriva del azlcar, la encontramos en
un estado natural en el vino tinto. Algunos expertos mencionan que esta
sustancia interviene en procesos de detoxificacion.

Calorias

Generalmente contiene hasta 140 kcal por porcién en latas de 250 cc. Su

aporta calérico proviene del azlicar en un 12% siendo estos sacarosa, glucosay
fructosa. (Patron Farias, 2011)
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1.7.4.1. Descripcion General de los Principales Componentes que
contienen las Bebidas Energéticas.

En la siguiente tabla se detalla el aporte nutricional que contienen las
bebidas energéticas mas conocidas:

Tabla 3 Aporte nutricional que contienen las bebidas energéticas

Ciclon 123 28 * 215 - * | B2,B6, * - Inositol, Pantotenato,
B12,C Biotina
Cult 49 12 * 0 0 0 A, C * * Poliinsaturados,
Monoinsaturados
Mons-ter 100 27 * 180 - - B2, 1000 * Inositol, L-carnitina,
Energy B3, ginseng,glucuronola
B6,B1 ctona
2,C
Red Bull 106 27 77 193 - - | B3,B5, * - Inositol,
B6,B1 glucuronolactona
2,C
Rock Strar 140 31 80 40 - - B2, 1000 25 Ginseng, Gingko, L-
Original B3, carnitina
B5,
B6,B1

Simbologia:
(*) No detalla en el envase.
(-) No contiene dicha sustancia.

Fuente: Autoras
Elaboracién: Supermercados Supermaxi

1.7.5. Riesgos en el consumo de las Bebidas Energéticas no Naturales
parala Salud.

Un estudio publicado (Journal of Adolescent Health, 2008), basado en 795
estudiantes de New York, mostré que los que consumian muchas bebidas
energéticas, ya sea seis veces 0 mas al mes, tenian en promedio tres veces mas
riesgos que los consumidores poco asiduos.

Los médicos coinciden que es un error llamarlos energéticas y mas bien
deberian llamarse estimulantes. Su peligro radica en que esa gran cantidad de
cafeina ingerida a la par con licor permite llegar a un estado de ebriedad sin
conciencia, incluso a un “coma alcohdlico”, porque retrasa los efectos del alcohol.
Otras consecuencias pueden ser: convulsiones, infarto, accidentes cerebro
vasculares o muerte subita.

Un adolescente puede tomarse entre tres o cinco latas de estas bebidas

mezcladas con licor en una noche. Esta altisima carga de cafeina (equivalente a
unas 30 tazas de café) aumenta la frecuencia cardiaca, somete a un mayor roce
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de la pared interna de las arterias y produce una irritacion que puede generar un
coagulo que tape la arteria y produzca el infarto.

En el largo plazo, estas infusiones terminan afectando diferentes
sistemas, especialmente el cardiovascular y el neurolégico, porque, en su afan
de sentir mejor sus efectos, los adolescentes las mezclan incluso con drogas
alucinégenas. Los efectos o dafios comienzan en el sistema hepatico, de
acuerdo a (Colprensa, 2014)

1.7.5.1. Principales Efectos Secundarios de las Bebidas Energéticas no
Naturales.

(El Informador, 2014)Los principales efectos secundarios que provocan
las bebidas energéticas no naturales se detallan a continuacion:

Taquicardias

Cambios en el ritmo cardiaco, las altas dosis de cafeina que contiene las
bebidas energéticas provocar una sobredosis que puede derivarse en
taquicardias, lo que significa que el ritmo cardiaco aumenta, este cambio en
algunos casos podria incluso hasta provocar un colapso.

Ansiedad y desesperacién

El consumo de esta tipo de bebidas provoca el aumento de adrenalina, lo
gue conlleva a sentir ansiedad y desesperacién, dicho efecto podria tardar en
desaparecer hasta 3 horas.

Deshidratacion

Muchos piensan que el consumo de este tipo debida son re hidratantes,
sin embargo, existen personas que combinan estas bebidas con alcohol, esta
mezcla expone un severo cuadro de deshidratacion, en algunos casos muy
extremos que podria conducir hasta la muerte.
Gastritis

Al ingerir este tipo de bebida, las personas podrian sufrir ardor en el
estdmago, incluyendo otros tipos de molestias al consumir otro tipo de alimentos.

Irrigacion al cerebro

Los desmayos es decir reflejo vaso-vagal, son comunes en percibir el
cuerpo al consumir estas bebidas que prometen aumentar la adrenalina, y lo
hacen, pero la respuesta natural del cuerpo es tratar de controlar la frecuencia
cardiaca, sin embargo, consumir estas bebidas conlleva a irrigacion al cerebro
entre adrenalina y el intento por normalizarse, lo que provoca la pérdida de
conciencia.
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Alteraciéon de los nervios

El consumo de las bebidas energéticas afectan principalmente al sistema
nervioso central, debido que al ser encargado de enviar impulsos a los musculos,
cualquier tipo de afectacion que se deé, esto podria repercutir en todo el cuerpo
humano.

Problemas en la presion arterial, embolias, derrames e infartos

Afecta a los vasos sanguineos el consumo excesivo de bebidas
energeéticas, lo que provoca vasoconstriccion, esto significa una irregularidad en
los vasos sanguineos que conlleva a la contraccion. En el caso de las personas
hipertensas representa realmente un peligro debido a su contenido de Ginseng,
esta sustancia provoca problemas en la presién arterial, que genera una crisis
conllevando a embolias, derrames e infartos, entre otras complicaciones.

Dafio a los riflones

Organos como los rifiones en una vasoconstriccion severa, disminuye la
cantidad de sangre que llega hasta los rifiones, provocando dafo renal intenso
a largo plazo, en el que nutrientes y electrolitos son desechados por el
organismo, causando desestabilizacion de la presién arterial.
Inhibicion de neutro transmisores

Debido a la cafeina en grandes cantidades proporcionada en estas

bebidas, asi también la taurina, causa afectaciones en el cerebro, esto podria
imposibilitar la correcta comunicacion entre las neuronas.

17



CAPITULO Il

LA EMPRESA

2.1. Descripcion de la empresa

Frutoria S.A., es una empresa privada dedicada a la produccion de
bebidas energéticas a base de granada de produccion nacional y su producto
tendra como marca y nombre LION.

Sus accionistas mayoristas son las Sefioritas Maria Tula Abad y Cynthia
Mufiz Mesias, mas dos accionistas minoritarios.

La empresa esta ubicada en el Canton Ventanas, Provincia de Los Rios.
La empresa proveedora de materia prima se encuentra en el Cantén de Milagro,
lo que nos facilitara las operaciones logisticas de entrega de materia prima a la
planta dado que el arribo se daria en un aproximado de dos horas.

2.2. Mision.

Nuestra finalidad es realizar un producto natural que brinde energia a los
consumidores en sus actividades diarias y disfruten de una bebida refrescante,
de delicioso aroma y exquisito sabor.

2.3. Vision.

Ofrecer un producto natural de gran calidad, y convertirnos en lideres del
mercado a través de la satisfaccion de los consumidores, y posteriormente
generar una linea de bebidas a base de otro tipo de frutas.

2.4. Aspectos legales.

El articulo 16 de la Ley de Compainiias indica que la razén social por la
cual la empresa serd identificada debe ser de creacion y de su propiedad vy
completamente diferente de otras empresas.

Nuestra empresa se denominara Frutoria S.A. y se constituird como
Compaiiia de Sociedad Anonima, como compafiia comercial, tal como los
describe la Ley de Compafias, seccion VI, articulo 143 — articulo 300. (Ley de
Compaiiias, 2014)

2.5. Tramites de apertura de la empresa.
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De acuerdo a la ley de Compaiias detallamos los tramites necesarios
para la apertura de nuestra empresa:

- Constitucion de la sociedad anénima, aprobacion de la denominacién
de la compafiia por parte de la Superintendencia de Compainiias.

- Aprobacion de los Estatutos por la Superintendencia de Companias.

- Creacion de proyecto de minuta que indique los estatutos que rijan a
la compaiiia.

- Obtencion de la patente municipal.

- Escritura publica de constitucion a la Superintendencia de compafiia
para obtener de aprobacién de la constitucion.

- Afiliacion a la camara de la produccién que corresponda al tipo de
negocio en este caso: Cadmara de la pequefia industria.

- Obtencion del registro Unico de contribuyentes en el SRI.

- Inscripcioén de la escritura de constitucion en el Registro Mercantil.

- Eleccién de presidente y gerente de la compafiia mediante votos de
Socios.

- Obtencion de RUC

- Permiso de cuerpo de bomberos

- Registro patronal en el IESS

- Registro en el Ministerio de Relaciones Laborales

- Obtencion de Registro Sanitario.

- Apertura de una cuenta corriente que este a nombre de la compafia
para la movilizacion de los fondos de la compafia.

2.6. Derecho de los trabajadores.

2.6.1. Leyes Laborales.

La empresa Frutoria S.A., se guia bajo el Cadigo de Trabajo, lo que
indica que los empleados de la empresa tendran un contrato fijo con una
clausula que indique un periodo de prueba de tres meses como dispone
el Cddigo del Trabajo.

2.6.2. Tipo de Contrato de Trabajo

Se firmara contrato entre empleador y empleado especificando las
obligaciones del empleado a cambio de una justa remuneracion
econdmica. Todo de acuerdo a lo que indica la ley y a su vez el empleado
gozara los beneficios especificados en el codigo del trabajo del Ecuador,
gue son décimo tercer sueldo, décimo cuarto sueldo, vacaciones y
afiliacion al seguro del IESS.
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2.7. Organigrama Empresarial.

llustracion 3 Organigrama Empresarial
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Fuente: Autoras
Elaboracion: Autoras

2.8. Produccion industrializada de la granada

(Granatum Plus, 2011) Enlista los productos industrializados de gran
importancia de la granada se detallan a continuacion:

- Zumos de granada.

-  Mermeladas.

- Vinagres, licores y vinos.

- Avrilos deshidratados.

- Productos nutracéuticos elaborados a partir del extracto.

- Condimento alimentario.

- Cosmeéticos: cremas, aceites, geles.

2.9. Optimizacion de la Materia Prima.



2.9.1. Diagrama de Produccion.

A continuacién un resumido diagrama de produccion que describe los
procesos generales de la produccion de bebida natural a base a granada:

llustracion 4 Diagrama de Produccién

Realizar los Preparar las mezclas
tratamientos fisicos y de agua,
fisico-quimicos de las concentrado, bases.

materias primas

Receptar y controlar
las materias primas

Vv

Filtro de la

consistencia liquida —> Pasteurizacién —>1 Control de Calidad

Vv

Acondicionary
etiquetar bebidas

Controlar el proceso

de embotellado —> Empaquetado

Fuente: Autoras
Elaboracion: Autoras

Receptar y controlar las materias primas

La materia prima es recibida por parte de la importadora PalFrut S.A, la
cual importa la granada desde Brasil, y luego realizan el proceso de
transformacién a pulpa y se da la venta en presentaciéon de trambores para
industrias, y es transportada en camiones, luego es descargada para el proceso
productivo de las bebidas, se procede a registrar los kilos de la materia prima
receptada, toma de muestras y andlisis de los mismos en el &rea de control de
calidad. Para el proceso de fabricacion de las bebidas Unicamente se usaran los
ingredientes que estén calificados y aprobados por el area respectiva.
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Fuente: Palfrut S.A.
Elaboracion: Palfrut S.A.

La Splenda (endulzante sin calorias) serd adquirida a través de la
compafiia Jhonson & Jhonson.
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llustracion 6 Endulzante Splenda

R %;_—-*'-’ -

——— 1 —— ——

Ideal para Toda la Familia

lenda

Endulzante Sin Calorias

N\
1 SOBRES

INDIVIDUALES

Contenido Net 100

Fuente: Johnson&Jhonson
Elaboracion: Johnson&Jhonson

Las vitaminas y persevantes serdn adquiridas a través del Grupo Difare.
Realizar los tratamientos fisicos y fisicos-quimicos de las materias primas

Realizar los tratamientos fisicos y fisicos-quimicos de las materias primas,
incluyendo el tratamiento del agua mediante su purificacion con tecnologia de
punta, el agua debe ser tratada hasta conseguir que esté exenta de
microorganismos, para el tratamiento del agua el control es durante todas sus
etapas, pues el agua debe tener una excelente calidad, dado esto adaptarla a
las condiciones especificas de la produccion de bebidas.

Preparar las mezclas de agua, concentrado y bases.

A continuacién se procede a la mezcla de los diferentes ingredientes de
acuerdo a las instrucciones de fabricacion tales como agua, concentrado y bases
de manera uniforme en los tanques de acero inoxidable previamente limpias y
desinfectadas, luego de ello se genera una consistencia liquida. Todos los
materiales son conducidos por tuberias durante el proceso de llenado para evitar
la contaminacion. Los tanques tienen capacidad paral500 litros diarios.

Filtro de la consistencia liquida

A partir de esto se realiza el proceso de filtracion para asi poder eliminar
cualquier impureza o residuo.
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Pasteurizacion

Se procede a la pasteurizacién a altas temperaturas durante un corto
tiempo, nosotros utilizaremos el método “HTST” (71 °C y 89 °C, durante 15
segundos)(Valenzuela, 2005)

Citando a (Valenzuela, 2005)menciona que existen tres métodos de
pasteurizacion que se aplican actualmente y se diferencian tanto por la
temperatura utilizada, como también por el tiempo y forma de proceso industrial
en que se usa.

VAT: Consiste en calentar los liquidos hasta una temperatura de
aproximadamente 63 C° y luego dejarla enfriar durante 30 minutos dentro del
mismo recipiente. Al terminar, se les envasa de inmediato para prevenir
contaminacion.

HTST: Los liquidos se calientan rapidamente a entre 71 C° y 89 C°,
dependiendo de su tipo, por sélo 15 segundos. Es el mas utilizado por la
industria, ya que es rapido y se puede trabajar con grandes voliumenes.

UHT: También conocido como la ultra pasteurizacién, consiste en someter
a los liquidos a una temperatura de 137 C° por sélo 2 segundos, para luego
enfriarla rapidamente.

La UHT tiene una variante conocida como aséptica, donde las
temperaturas pueden llegar a los 150 C° por 4 segundos, para luego esperar que
se enfrie a temperatura ambiente.

El método que se utiliza, depende del tipo de liquido con que se trabaja,
aunque el VAT ya casi no se usa.

Control de Calidad del Producto

Antes de que el producto sea embotellado, se debe realizar el pertinente
control de calidad, para verificar si la bebida es apropiada para su consumo
humano. Este control se llevare a cabo en nuestros laboratorios, el control de
calidad estard apegado a la norma ISO 9001-2015, ISO recientemente
implementada desde septiembre de 2015. (Anexo # 3)

Controlar el proceso de embotellado

Durante el control por medio de una méaquina de embotellado de acero
inoxidable, se vierte la bebida en las botellas de plastico. Inmediatamente se
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procede a pesar, tapar y sellar las botellas. Nuestro proveedor local de los
envases PET se encargara de transportarlas hasta nuestras bodegas.

Acondicionar y etiquetar bebidas

Las botellas son puestas en el area de enfriamiento de modo que su
temperatura pueda bajar y su manipulacion sea mas practica. El envase en
plastico es rubricado en la parte delantera y en la parte trasera se detalla
informacion nutricional y el indispensable requisito llamado “semaforo” que
consiste en alertar al consumidor sobre la cantidad de grasa, sal y azucar del
producto, norma gubernamental. Ademas llevaremos a cabo un proceso de
trazabilidad, el cual consistira en marcar lotes de produccion para un mejor
control de la materia prima usada en cada produccion semanal realizada. De
manera aleatoria se tomara un envasado el cual sera evaluado, analizado y
testeado de la misma forma como se hizo con la materia prima

Empaquetado
Posterior al proceso de acondicionar y etiquetar las bebidas se procede a

continuacion al empaque que consiste en colocar las seis botellas unidas por
anillas de pléasticas que seran ubicadas alrededor de los cuellos de botellas.

llustracion 7 Anillas de Plastico

Fuente: Plasticos Ecuador
Elaboracién: Plasticos Ecuador
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2.10. Norma Técnica INEN para las Bebidas Energéticas.

De acuerdo a la Norma Técnica Ecuatoriana (NTE) INEN 2411 Primera
revision 2015-xx (Anexo # 4), establecen los siguientes requisitos para las
bebidas energéticas, cuya definicion para efectos de esta norma, se adopta de
la siguiente manera:

Bebida energética: Bebida no alcoholica, carbonatada o no, que contiene
nutrientes como aminoacidos, hidratos de carbono, vitaminas B y otras
sustancias como cafeina y taurina, las cuales inducen al organismo humano
sano y adulto a mejorar su desempefio fisiologico.(NTE, 2015).

2.10.1. Requisitos.
Las bebidas energéticas deben cumplir los siguientes requisitos:

- Las bebidas energéticas deben contener las cantidades maximas de
aditivos alimentarios contemplados en la NTE INEN-CODEX 192.
(Anexo # 3).

- Las bebidas energéticas deben cumplir los siguientes requisitos
quimicos indicados en la Tabla # 4.

Tabla 4 Requisitos quimicos para las bebidas energéticas

Cafeina mg/L 250 320 AOAC 962.13

Taurina mg/L 4000 HPLC
Glucoronolactona mg/L 2400 HPLC

Carnitina mg/L 500 HPLC

Fuente: INEN 2411-2015
Elaboraciéon: Autoras

Las bebidas energéticas deben contener un valor calérico minimo de 44
kcal/100 ml y su célculo debe estar de acuerdo a la NTE INEN 1334-2 (Anexo #
3).

Las bebidas energéticas deben contener vitaminas y minerales
equivalentes al 7,5 por ciento de la ingesta diaria recomendada por la OMS/FAO
y cumplir con los niveles maximos de consumo tolerable indicados en la Tabla #
5.
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Tabla 5 Niveles maximos de consumo tolerable de vitaminas para bebidas

energéticas

Vitamina B1 (Tiamina) mg AOAC

2011.15
Vitamina B2 mg 40 UNE-EN
(Riboflavina) 14122
Acido nicotinico mg 10 UNE-EN
(Vitamina B3) 15652
Nicotinamida (Vitamina mg 900 UNE-EN
B3) 15652
Vitamina B5 (Acido mg 200 AOAC
pantoténico) 2012.16
Vitamina B6 mg 25 UNE-EN
(Piridoxina) 14164
Vitamina B12 ug 2000 AOAC
(Cianocobalamina) 2011.09
Vitamina C (Acido mg 1000 AOAC
Ascérbico) 2012.22

Fuente: INEN 2411-2015
Elaboracion: Autoras

2.10.2. Requisitos Microbiolégicos.
Las bebidas energéticas deben cumplir los siguientes requisitos
microbioldgicos indicados en el Tabla # 6.

Tabla 6 Requisitos microbiolégicos para las bebidas energéticas

Levaduras UFC/MI 1 5 3 NTE INEN 1 529-10
1x10' 1x10°
n nimero de muestras a analizar
m limite de aceptacion
M limite superando el cual se rechaza
¢ nimero maximo de muestras admisibles con resultados entre my M

Caso 1. Utilidad: contaminacion general, vida util reducida en percha, reduce el
riesgo
Fuente: INEN 2411-2015
Elaboracién: Autoras

2.10.3. Requisitos por Rotulo del Producto.

Las bebidas energéticas deben cumplir con la rotulaciéon establecida en
las NTE INEN 1334-1 (Anexo # 3) y NTE INEN 1334-2(Anexo # 4).
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En el rotulo de las bebidas energéticas debe indicarse que esta bebida no
recomendada para niflos, mujeres embarazadas, personas sensibles a la
cafeina.

2.10.4. Reglamento Sanitario de Etiquetado de Alimentos Procesador para
el Consumo Humano.

De acuerdo al Reglamento Sanitario de Etiquetado de Alimentos
Procesados para el Consumo Humano expendido en Noviembre de 2013 para
las micro y pequefias empresas con el propésito de garantizar el derecho
constitucional a las personas de poder obtener informacién oportuna, precisa,
clara y no engafiosa acerca del contenido y caracteristicas de los alimentos el
Ministerio de Salud Publica consideré implantar el presente reglamento para
identificar los niveles de azucar, sal y grasa presentes en los productos
terminados listo para el consumo que se comercializan en el pais, ya sean de
produccion local o importada; asi mismo dentro de este mismo reglamento se
detalla a las bebidas energéticas (Anexo # 4)

llustracion 8 Etiquetado de Alimentos Procesados

Etiquetado de alimentos procesados

Sodio (sal) Azucar Grasas

* Margarina = Yogur * Margarina
* Embutidos * Cereal = Aceite
* Gaseosas

* Leche

* Yogur

* Leche
saborizada

= Atdn

* Embutidos

* Leche entera
* Leche
saborizada

* Fideos
= Atan

MEDIO

» Leche s Endulzantes  * Queso

= Yogur, (no azticar) = Fideos

* Leche = Cereal
saborizada * Gaseosas

* Queso
= Cereal
= Gaseosas

*Las carnes empacadas no muestran los niveles de grasas y los huevos los muestran por unidad.
**Los porcentajes de contenido se marcan actualmente en base a porciones.

Fuente: Diario La Hora
Elaboraciéon: Diario La Hora

De acuerdo al Capitulo Il Bebidas Energéticas del Reglamento en
mencion se describe a continuacion las siguientes frases que deben
considerarse en el envase del producto que complementan lo sefialado en la
Norma Técnica Ecuatoriana NTE INEN 2411:

“Producto no recomendado para lactantes, nifios, nifias, adolescentes,
mujeres embarazadas, mujeres en periodo de lactancia, personas de la tercera
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edad, diabéticos, personas sensibles a la cafeina, personas con enfermedades
cardiovasculares y gastrointestinales”.

“No consumir bebidas energéticas antes, durante y después de realizar
actividad fisica, ni con bebidas alcohdlicas”.(Ministerio de Salud Publica, 2013)

2.11. FODA

El primer instrumento estratégico que aparece es la matriz FODA:
Fortaleza, Oportunidades, Debilidades y Amenazas, cuya matriz permite
relacionar las fortalezas y la debilidades de la empresa con las oportunidades y
las amenazas del ambiente dice (Dvoskin, 2004)

A continuacién se detalla el analisis FODA de la planta industrial para la
elaboracion de bebida natural energética a base de granada en el canton
Ventanas, provincia del Guayas:

2.11.1. Fortalezas.

- Fruta granada cientificamente comprobada que es beneficiosa para el
organismo humano.

- Por tratarse de un producto natural a base de granada que no causa
efectos secundarios a la salud del organismo humano.

- Producto pionero por su base (fruta granada) en el mercado
ecuatoriano.

- El producto cubre las necesidades demandadas por el mercado local.

- El producto posee costos bajos que nos permite competir con otras
marcas similares, logrando méargenes de rentabilidad.

2.11.2. Oportunidades.

- Debido al estilo de vida que las personas manejan actualmente,
incentiva al consumo de bebidas energéticas.

- El lanzamiento de un nuevo producto energético natural, conlleva a
sentir curiosidad por parte del consumidor por probar el producto.

- No hay competencia directa del producto en el mercado, por tanto, la
competencia indirecta tiene precios iguales o mayores.

- El precio es aceptado por los consumidores del producto.

- Las redes sociales son las méas usadas por los consumidores, el cual
tiene como resultado publicidad de menor costo que la publicidad en
medios tradicionales.

- Una bebida a base de granada que podra mantener una vida plenay
saludable, pues las bebidas actuales ofrecen energia extra a cambio
de componentes dafinos para la salud.
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2.11.3. Debilidades.

- Debido a la imposicion dada por la Ley de Comunicacion, cuya obliga
a las empresas a que todo material audiovisual debe ser producido en
territorio nacional, que corresponde a la Ley de la Oferta y la Demanda
revaloriza los costos, encareciendo el precio del producto.

- Altos costos durante la promocion del producto (lanzamiento y
crecimiento).

- Marca desconocida en el mercado.

2.11.4. Amenazas.
- El tiempo de transito para obtener los correspondientes permisos de
funcionamiento y temas publicitarios pueden ser costosos.
- Las malas experiencias y percepciones de los productos energéticos
en los consumidos.

2.12. Fuerzas de Porter.

Segun (Porter, 1979) las 5 Fuerzas de Porter es un modelo holistico que
desarrolla el andlisis de cualquier industria en términos de rentabilidad.
Basandose en la descripcion de clientes, competencia, costos y proveedores.

Las bebidas energéticas se ha considerado como una competencia
indirecta al ser este tipo de producto un sustituto no directo en el mercado
ecuatoriano, por consecuencia, ofrecer un producto con las mismas
caracteristicas pero naturales, siendo una oportunidad de tomar en ventaja un
nicho de mercado no explotado.

2.12.1. Productos Sustitutos: Alta.
El mercado ecuatoriano cuenta con dos bebidas energéticas que poseen
un alto posicionamiento, en resumen estas dos bebidas podrian mermar la

demanda potencial. Como resultado, se define que es alta puesto que planea
entrar en un potencial nicho de mercado.

2.12.2. Nuevos Competidores: Baja.

Existen compafias que se dedican a la elaboracion de bebidas
energéticas en el mercado nacional, sin embargo, la bebida que nuestra planta
ofrece es natural y a base de granada, factor por encima de los competidores

locales.

2.12.3. Rivalidad: Baja.
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La importacién de la materia prima, en este caso, extracto de granada
mantiene una rivalidad baja, puesto que no existe un mercado en expansion,
esto se debe a que el mercado local, diciéndolo en términos generales, es
inexpresivo en la poblacion ecuatoriana.

2.12.4. Poder de Clientes: Alta.

Como en todo negocio, los clientes siempre son la base importante de
todo negocio, por ende son quienes tienen el poder de decision. Las bebidas
energéticas por ser una buena alternativa de consumo, puede sin embargo,
ocasionar un indicador determinante de contraccion en la decision de compra,
debido a la desconfianza natural que el nuevo producto ofrece sin referencias de
consumo previo, por tal motivo conlleva a definirse como alta.

2.12.5. Poder del Proveedor: Alta.

Debido a que la materia prima principal es importada desde Santos, Brasil
a Ecuador para la elaboracion de la bebida existe alta dependencia, esto se
debe a que por haber proveedores escasos de la materia prima en el mercado
exterior, éste podria cambiar sus margenes de utilidad afectando directamente a
nuestra produccion local.

2.13. Analisis Matriz Ansoff.
llustracion 9 Andlisis Matriz Ansoff

e Realizar campafias 1 - *Bebida energética
publicitarias para dar L T natural a base de

a conocer los /// granada, producto
nuevo en el
mercado.

beneficios del
producto.

Desarrollo de
Nuevos
Productos

Penetracidon en
el Mercado

UL ;

Desarrollo de
Nuevos Diversificacion
Mercados

Produccion bebidas
energéticas a base
de granada con otras
frutas.

e Campafias en redes
sociales.

Elaboracién: Autoras

- Penetracién en el Mercado: debido al nuevo producto lanzado es
necesario la concientizacion del consumo de esta bebida, puesto que
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muchos de los ecuatorianos no conocen los beneficios que ofrece la
fruta granada presentada en bebida energética natural.

Desarrollo de Nuevos Productos: al desarrollar una bebida
energética natural a base de granada, identificada con competencia
indirecta, permitira cubrir las necesidades actuales de los
consumidores.

Desarrollo de Nuevos Mercados: para generar valor al producto
realizaremos campafias publicitarias en las redes sociales mas
populares actuales.

Diversificacion: la aceptacion por parte del consumidor de
importante, es por esto que luego de lanzar la bebida energética
natural a base de granada, analizaremos el nivel de aceptacion de
ésta, para luego producir bebidas a base de granada combinadas con
otras frutas; y otras frutas.

2.14. Anélisis PEST

2.14.1.

2.14.2.

2.14.3.

2.14.4.

Politico-legal.
La proteccion a la inversion.
La estabilidad y riesgo politico.
Las alianzas politicas.

Economia.
Los niveles de inflacion.
Los indices de precio.
Los costos de la materia prima.
El nivel de confianza del consumidor.

Socio-cultural.
La demografia.
Las tendencias en el empleo.
Patrones de consumo.
Las condiciones de vida de la poblacion.

Tecnologico.
El impacto de las nuevas tecnologias.
La automatizacion de los procesos de produccion.
Los incentivos a la modernizacion tecnolégica.

2.15. Localizacién de la Planta.
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La planta se ubicara en Ventanas — Provincia de los Rios. En la Hacienda
Abraham Bernardo. Se escogi6 este sector porque cuenta con 1000 hectareas
de espacio, no hay gente habitando los alrededores, lo que es necesario para un
sector industrial y cuenta con todos los servicios basicos.

llustracion 10 Mapa Hidrografico de los alrededores de Ventanas

I d * *
MAPA HIDROGRAFICO |-«
/
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PUEBLO VIEJO :}:’?‘9 |‘
—— - N
—~J \\-—’/ \\ ougeoo

2!0 VENTANAS

Fuente:ventanaslahistoria.blogspot.com
Elaboracién:ventanaslahistoria.blogspot.com
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CAPITULO Il

ESTUDIO DE MERCADO Y PLAN DE OPERACIONES
3. Metodologia.

La metodologia a emplearse para el estudio de mercado sera el
estadistico descriptivo, con éste método se recopilaran datos de la muestra
determinada, para ello se requiere de una encuesta que requerird de
clasificacion, analisis e interpretacion de los resultados obtenidos, con el fin de
identificar las diferentes tendencias del mercado de bebidas energéticas; del
mismo modo la determinacién de los consumidores potenciales y el precio
predilecto de los consumidores que existen dentro del mercado encontrado
dentro de las encuestas.

La metodologia estadistica para exponer los resultados obtenidos sera
gréfica.

La encuesta tendra las siguientes variables:

- Edad

- Por qué la necesidad de consumo de bebidas energéticas.
- Lugar de adquisicion de producto.

- Competencia.

- Precios de ventas.

3.11. Alcance.
Para la recoleccién de datos se hara a través de la encuesta que se
realizara en diferentes puntos estratégicos que se han considerado como

influyentes al proyecto como Babahoyo, Guayaquil y Ventanas.

3.11.1. Seleccion de la muestra.

3.11.2. Definicion de la poblacién objetivo.

De acuerdo a la pagina del INEC, la proyeccion de la poblacion total para
el afio 2015 en la provincia del Guayas es de 4.086.089 y en la provincia de Los
Rios es de 865.340. Entonces considerando esta informacion, la estrategia a
utilizar para realizar el célculo seria probabilistico proporcional.
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Se empleara una formula que se utiliza para poblaciones superiores a
100.000 personas, llamada formula de poblacion infinita. Se eligié esta formula
para medir la cantidad de encuestas que se aplicaran a los consumidores.

llustracion 11 Férmula de poblacién infinita

Z* pq
=g
()
Donde:
Z%=  nivel de confianza (1.96)¢
P= probabilidad de que ocurra (0.5)
q= probabilidad de que no ocurra (0.5)
el= error de estimacion (0.05) 2

Fuente: Libro:Calculo del tamafio de la muestra
Elaboracién: C. Fuente Isaz Gallego

llustracion 12 Calculo de la muestra

~ (1.96)"x(0.5)x(0.5)

H

(0.5)
(3.886)(0.5)(0.5)
n=
0.025
n =384

Fuente: Libro: Calculo del tamafio de la muestra
Elaboracién: C. Fuente Isaz Gallego

Dado el despegue de la formula, realizaremos la encuesta a un total de
384 personas para poder determinar las variables detalladas anteriormente en el
mercado de las bebidas energéticas.

Con los resultados obtenidos de la encuesta, se procedera a la tabulacion
y analisis a través del uso de programas como EXCEL y SPSS.

Con la base de datos se procedera a comparar las hipotesis planteadas
en el primer capitulo; y analizar los diferentes resultados y poder proceder con la
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aplicacion de estrategias en el mercado que deberan involucrar precios,
distribucion, publicidad, y competidores directos.

3.12. Procedimientos de Investigacion.

La investigacion se realizd a través de la encuesta, con metodologia
descriptiva que se implemento a través de una encuesta escrita, de acuerdo a
los resultados de la formula se procedié a obtener la informacion con una
muestra de 384 personas que serian encuestada en las ciudades de Ventanas,
Babahoyo y Guayaquil.

3.13. Resultados de la Encuesta.

De acuerdo a los resultados obtenidos de la tabulacion de la muestra de
384 encuestas, a continuacidén se detalla en grafico circular los resultados en
porcentajes:

Pregunta # 1. Género.

llustracion 13 Género

Género

Femenino
35%

Masculino B Femenino

65% B Masculino

Fuente: Autoras
Elaboracion: Autoras
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Pregunta # 2: Escoja su rango de edad.

llustracion 14 Edad

Edad

W18 a 21 afios
W22 a 26 afios
M 27 a 31 afios
W32 a 36 afos
W37 a 41 afios

M 42 en adelante

Fuente: Autoras
Elaboracién: Autoras

Pregunta # 3: Ocupacion.
llustracion 15 Ocupacién

Ocupacion

M Estudiante
B Empleado dependiente

m Negocio propio

Fuente: Autoras
Elaboracién: Autoras
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Pregunta # 4: Ingresos econémicos

llustracion 16 Ingresos Econdémicos

Ingresos econémicos

M De S0 a $354

m De $355 a $600

m De $601 a $800

M De $801 a $1000

m De $1001 en adelante

Fuente: Autoras
Elaboracién: Autoras

Pregunta # 5. ¢(Consume o ha consumido usted alguna bebida
energeética?

llustracion 17 Consumo de Bebida Energética

Consumo de bebida energética

uSl
mNO

Fuente: Autoras
Elaboraciéon: Autoras
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Pregunta # 6: ¢Cual de estas bebidas energéticas ha consumido
usted?

llustracion 18 Bebidas Energéticas que Consumen

Bebidas energéticas que consumen

B Monster
W Red Bull
m\V220

H Volcan

Fuente: Autoras
Elaboracién: Autoras

Pregunta # 7: ¢ Cudl es la frecuencia con que consume usted bebidas
energizantes?

llustracion 19 Frecuencia de Consumo

Frecuencia de consumo

Rara vez
Mensual 3%
6%
Diario
6% M Diario
Cada 15 dias Cada 3 dias M Cada 3 dias
279
% 27% = Semanal

B Cada 15 dias

Semanal
31% B Mensual

W Rara vez

Fuente: Autoras
Elaboraciéon: Autoras
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Pregunta # 8: ¢Por qué consume usted bebidas energéticas?

llustracion 20 Motivo de Consumo

Motivo de consumo

M Por deporte
B Por recuperar energia

M Por sabor

Fuente: Autoras
Elaboracién: Autoras

Pregunta # 9: ¢ Conoce usted los efectos secundarios que causan las
bebidas energéticas quimicas por el consumo excesivo?

llustracion 21 Conocimiento de Efectos Secundarios por Consumo

Conocimiento de efectos secundarios
por consumo

u S|
mNO

Fuente: Autoras
Elaboraciéon: Autoras
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Pregunta # 10: ¢Alguna vez le ha causado malestar consumir estas
bebidas energéticas?

llustracion 22 Malestar por Consumo

Malestar por consumo

S|
mNO

Fuente: Autoras
Elaboracién: Autoras

Pregunta # 11: ¢;Qué actividades realiza diariamente?
llustracidon 23 Actividades que realiza

Actividades que realiza

B Académica
M Trabajo

W Quehaceres
W Gimnasio

M Otros

Fuente: Autoras
Elaboraciéon: Autoras
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Pregunta # 12: ;Conoce usted la fruta granada?

llustracion 24 Conocimiento acerca de la Granada

Conocimiento acerca de la granada

S|
ENO

Fuente: Autoras
Elaboracién: Autoras

Pregunta # 13: ¢Conoce usted los beneficios que ofrece la fruta
granada?

[lustracidon 25 Conocimiento del Beneficio de la Granada

Conocimiento del beneficio de la
granada

u S|
mNO

Fuente: Autoras
Elaboraciéon: Autoras
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Pregunta # 14: ¢Estaria usted dispuesto a consumir una bebida
energética natural a base de la fruta granada?

llustracion 26 Disponibilidad de Consumo de Bebida Energética Natural de
Granada

Disponibilidad de consumo de bebida
energética natural de granada

u S|
mNO

Fuente: Autoras
Elaboracién: Autoras

Pregunta # 15: ¢Do6nde le gustaria adquirir esta bebida?

llustracion 27 Lugares para adquirir la Bebida de Granada

Lugares para adquirir la bebida de
granada

H Tienda de barrio
W Gimnasio
 Supermercado
H Cafeteria

M Restaurante

W Bar

Fuente: Autoras
Elaboracién: Autoras
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Pregunta # 16: ¢Qué medios de comunicacioén utiliza usted mas?

llustracion 28 Medios de Comunicacién mas usados

Medios de comunicacionm mas
usados

H TV nacional
H TV pagada
m Radio

B Redes sociales

Fuente: Autoras
Elaboracién: Autoras

Pregunta # 17. ¢(Qué tipo de publicidad le llama a usted mas la
atencion?

llustracion 29 Publicidad que [lama mas la Atencion

Publicidad que llama mas la atencion

W Comerciales
W Promociones
m Cupones

M Sorteos

M Avisos

Fuente: Autoras
Elaboraciéon: Autoras
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Pregunta # 18. ¢ Qué precio estaria dispuesto usted a pagar por una
botella de 500ml| de ésta bebida energética a base de granada?

llustracion 30 Precio del Producto de Botella de 500ml.

Precio del producto de botella de
500ml.

m$1.15
m$1.80
$2.75

Fuente: Autoras
Elaboracion: Autoras

3.14. Analisis de los Resultados de la Encuesta.

De acuerdo a los resultados obtenidos de la encuesta, el 65% de los
encuestados son de género masculino y el 35% género femenino; dentro del
rango de edad obtenido entre 18 a 21 afios de edad cubre un 25$%, del grupo de
22 a 26 afos un 24%, de 27 a 31 afios el 22%, de 32 a 36 un 17%, de 37 a 41
un 7%, de 42 afios en adelante un 5%, siendo los encuestados de entre 18y 31
afos de edad un 71% en total.

Respecto a la ocupacion en el grupo de las personas con empleo
dependiente cubre un 58%, 36% estudiantes y 6% con negocio propio, esta
factor nos da a conocer que dentro de las personas que perciben ingresos en
total es un 94% de los encuestados; de este grupo de personas dentro de $0 a
$354 ocupa un 49%, 28% en el grupo de $355 a $600, el 13% en el grupo de
$601 a $800, el 6% en el grupo de $801 a $1000, el 4% en el grupo de $1001 en
adelante, siendo un total de 77% para aquellas personas que perciben hasta
$600.

De la muestra tomada de los encuestados el 75% corresponde para
aguellas personas que si consumen o han consumido alguna vez una bebida
energeética, y el 25% para quienes no la han consumido, tomando como punto
de referencia que podemos cubrir las necesidades de ese 75%, e incentivar al
consumo a ese 25% que no lo ha hecho adn.

45



En el grupo de marcas méas consumidas se encuentra Red Bull con un
45%, V220 con 35%, 15% Monster y el 5% Volcan, entre la marca extranjera
mas consumido se encuentra Red Bull, y entre la marca nacional sobresale
V220, y de acuerdo a los precios de las marcas antes mencionadas, lo que quiere
decir que el consumidor esta dispuesto a pagar por calidad y marca del producto,
pues como todos sabemos Red Bull es una marca mundialmente conocida.

Entre la frecuencia de consumo de bebidas energéticas de las usadas
fueron Cada 3 dias, Semanalmente y Cada 15 dias, con un 27%, 31% y 27%
respectivamente, mientras que diariamente y mensualmente ocupan un 6% y un
3% rara vez. Lo que nos quiere decir que las frecuencias mas usadas fluctian
entre cada 3 dias y cada 15 dias, entonces la muestra si consume
frecuentemente bebidas energéticas. Siendo el motivo de principal consumo
debida a que el 65% de los encuestados desean recuperar energia, el 25% por
deporte y 10% por sabor. Lo que nos quiere decir que nuestra bebida debe ser
rica en vitaminas que ayuda al consumidor a recuperar su energia.

Un 73% de los encuestados conoce los efectos secundarios que causan
las bebidas energéticas quimicas, mientras que un 27% no conocen los efectos
secundarios, lo que quiere decir que a pesar de que el 73% conoce los efectos
secundarios de las bebidas energéticas sigue consumiéndolas con debida
precaucion con el objetivo de recuperar energias para rendir en las tareas diarias
gue su estilo de vida demanda. De esta muestra el 75% de las personas
encuestadas han percibido algun tipo de malestar por el consumo de estas
bebidas y un 25% no han percibido ningan tipo de malestar.

Entre las actividades que mas hace que las personas quemen sus
energias tenemos trabajo con un 54%, 19% por actividades académicas, 16%
por gimnasio, 7% por quehaceres, y 4% por otros. Siendo el 54% de las personas
encuestadas las personas que trabajan, lo que podria ser clave que nuestro
mercado objetivo es especialmente para las personas que trabajan, pues el
cansancio mental es lo mas comun en nuestra vida cotidiana, y queremos
recuperar.

De las personas que conocen la fruta la granada, un 40% respondié que
si conocia la granada, y un 60% dijo que no la conocia, lo que nos quiere decir
gue mas del 50% de nuestra muestra no conocen la granada, es por esto que es
de suma importancia incentivar al cliente a conocer los beneficios que ofrece la
fruta granada, debido a que un 89% no conoce dichos beneficios, mientras que
s6lo el 11% si lo conoce. Sin embargo, es importante conocer que el 75% de la
muestra esta dispuesto a consumir una bebida energética natural a base de la
fruta granada, y s6lo un 25% no lo estd, lo que nos quiere decir que nuestro
mercado posible por cubrir es extenso. De los lugares con mayor apertura para
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obtener las bebidas energéticas a base de granada tenemos a los
Supermercados con un 39%, tiendas del barrio 34%, Gimnasio con un 12%,
Cafeteria 3%, y en los Bares con so6lo un 2%. Siendo como punto clave para la
distribucion los Supermercados.

En los medios de comunicacion comunmente utilizados por la muestra
estan entre las mas populares el 60% en las redes sociales, 21% la TV pagada,
13% radio y 6% TV nacional. Esto nos da apertura a que las redes sociales sea
el medio por donde podamos realizar mayor marketing. Entre el tipo de
publicidad que mas llama la atencién a la muestra se encuentra 35% los
cupones, 33% las promociones, 24% los comerciales, 6% los avisos en paneles
y demas, y solo un 2% los sorteos. Por lo que podriamos decir que podriamos
realizar promociones y cupones para llamar la atencion de los clientes.

Con respecto al precio que la muestra estaria dispuesto a pagar por una
botella de 500ml de esta bebida energética natural a base a granada tenemos
que un 48% estaria dispuesto a pagar $2.75, un 32% un precio de $1.80 y un
20% pagaria $1.15, lo que nos quiere decir que el cliente busca calidad
garantizada y no precio en la obtencion de esta bebida energética natural.

3.15. Matriz BGC
llustracion # 30. Matriz BGC

20%
ESTRELLA INTERROGACION
2
e
=
@ F 15%
g o
(=]
5 a Alta inversion y Alta Requieren mucha inversion y
E g participacién su participacion es
= {rentabilidad) nula/megativa
ey 10%
=z
W= VACA PERROS
0
oo B
w
R ﬂ* N,
o
8 o 5% v,
< & V) A
l& N * - - =
Generan fondos vy Baja participacién. ¥
utilidades genera pocos fondos
0%
5 1 0.5 0
FUERTE DEEIL

PARTICIPACION RELATIVA DE LA UEN {0 EMPRESA) EN
EL MERCADO

Fuente: monografias.com
Autor: monografias.com
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La bebida energética natural de granada es un producto de interrogacion,
dado que ocupa una parte pequeia en el mercado pero la competencia en la
industria va en crecimiento. El producto debera ser reforzado a través de una
estrategia que podria ser penetracion del mercado, incremento de la publicidad
0 mejora de producto.

Aunque el producto es presentado por primera vez en el mercado para la
venta y consumo, se espera obtener altos beneficios por la inclinacion de los
consumidores a obtener productos naturales.

3.16. Mercado Meta.

El producto de bebida energética natural a base de granada va dirigido a
personas de 18 a 42 afos en adelante que disfruten la degustacion de esta
bebida, con el propdsito que incrementar su rendimiento durante el dia como
parte de su estilo de vida.

El nivel socioeconémico para el consumo de la bebida es medio, medio-
alto, y alto quienes pueden adquirir el producto.

3.17. Propuestadel Producto.

De acuerdo a la (Revista Enfasis Alimentacion N° 6, 2004) las bebidas
energéticas del mercado actual provoca dafios nocivos para la salud del ser
humano por sus componentes quimicos que éstas bebidas contienen, sin
embargo, muchas personas siguen consumiendo este tipo de bebidas con el fin
de poder sentirse revitalizados, y poder asi realizar sus actividades demandadas
diarias.

El lanzamiento de esta nueva bebida natural energética a base de
granada beneficiosa para la salud, exhibe su producto a dos presentaciones
500ml. con el objetivo de cubrir brindar energia extra y saludable a sus
consumidores.

3.18. Marketing Mix.

Las variables a considerar en el marketing mix son Producto, Precio, Plaza
y Promocion.

Todas estas variables son de suma importancia, puesto que primero se
debe identificar y dejar en claro lo que el producto ofrece a los consumidores de

bebidas energéticas y que lo volvera tan atractivo o novedoso para la venta,
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luego los lugares o plazas mas apropiados para la comercializacion de la bebida,
a su vez se debe determinar el precio de venta, que este acorde a la precios ya
existentes en el mercado, de esta manera lograr un posicionamiento solido en el
mercado y poder obtener ventas representativas durante todo el afio.

A continuacion se detalla cada una de las variables:
3.18.1. Producto.

El producto es una bebida energética natural a base de granada, la
composicion de esta bebida no contendra taurina o cafeina que son los
principales componentes de las bebidas energética y son dafiinos para la salud.
Queremos dar conocer al publico que nuestro producto podra ser consumido sin
temor a efectos secundarios, ademas de otorgar multiples beneficios a la salud.

3.18.2. Marca.

El nombre del producto sera Lion y el slogan del producto sera “Fuerza
Natural” que destaca la principal propiedad del producto.

El'logo de nuestro producto serd un ledn, se escogi6 el Ledn como imagen
para nuestro producto dado que el Ledn es el Rey de los animales, representa
fuerza, valor, nobleza y fiereza, imagen que gqueremos transmitir al producto.
3.18.3. Empaque.

El empaque del producto mostrara la informacion nutricional, lugar de
elaboracion, el respectivo registro sanitario, etiquetado de alimentos procesados

y nombre del productor.

Ademas de incluir una leyenda que especificara que el producto es libre
de cafeina y taurina.

llustracién 31 Etiqueta.

LOTE: 16052016
ELAB.:16/05/2016 BEBIDA ENERGIZANTE NATURAL
HXB SR80 SABOR GRANADA

PVP: $1.50
CONT. NETO
500mi

— &L =N

o contiene GRASA FUERZA NATURAL

MEDIO enAZUCAR

Fuente: monografias.com
Autor: monografias.com
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3.18.3.1. Factores Nutricionales.

El producto es a base de granada, que es considerada dentro de nuestro
pais como una fruta exoética, ademas de ser un energético natural, tiene un gran
poder hidratante y antioxidante que ayuda a prevenir varias enfermedades como
el cancer y el envejecimiento prematuro. Es una fruta rica en fibra, vitamina C y
vitamina A.

3.18.4. Precio.

Los consumidores pueden encontrar diferentes opciones de bebidas
energéticas dentro del mercado ecuatoriano pero siempre va a escoger una
bebida energética que les pueda ofrecer una mayor fuente de energia a un bajo
costo.

De los resultados que se obtuvo en la encuesta previamente realizada
dieron como precios preferenciales un rango de entre $1.15 a $1.80, por lo cual
se decidi6 sacar el producto en venta a proveedores con un valor de $1.15, y el
producto en percha tendra un valor de $1.50.

3.18.4.1. Variables Influyentes en el Precio del Mercado.

- Costo Unitario del producto.

- Precio de promedio de venta dentro del mercado que es de $1.50.

- Precio de Venta a distribuidores sera de $1.15 para que los
distribuidores pueda tener un margen de ganancia de 0.35 centavos.

- El valor escogido dentro de la encuesta que el consumidor estan
dispuesto a pagar como maximo por unidad es de $1.80

3.18.5. Plaza.

Para la comercializacién del producto se utilizara canales de distribucién
como supermercados, tiendas de barrio y farmacias, cabe recalcar que la
distribucion sera en las ciudades de Guayaquil, Quito, Cuenca, incluyendo la
ciudad de Ventanas.

Los compradores mayoristas seran los comisariatos, como Supermaxi,
Mi Comisariato, El Coral, y Tia, se escogi6 a estos supermercados porque son
los canales de distribucion mas concurridos por los consumidores y poseen una
gran variedad de bebidas energéticas y asi el consumidor pueda comparar
precio, imagen y sobretodo calidad.

Minoristas como, tiendas de barrio y farmacias del grupo Difare como
Cruz Azul, Pharmacys, y el grupo Farcomed como Fybeca y Sana Sana y Primax
para sus tiendas “Listo”, que a su vez extenderan la cadena de distribucion.
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No existe una exclusividad de distribuidor para la marca dado que lo que
se espera obtener es un reconocimiento dentro del mercado y una cobertura

total.

3.18.6.

Promocion.

Se tendra como objetivos cumplir con los siguientes puntos:

Posicionar al producto Lion como bebida energética lider dentro del
mercado con preferencia de la mayoria de los consumidores.

Da a conocer a los consumidores los beneficios energéticos de la
granada.

Difundir el producto dentro del mercado diferenciandolo de los otros
productos por ser una bebida energética natural y hecho a base de
una fruta exatica.

Las estrategias de promocion son las siguientes:

Se acordara con medios de radio que se transmita las campafias
publicitarias de nuestro producto.

Se llegara a jovenes deportistas a través de banners y posters
publicados en gimnasios y centros de recreacion.

A través de redes sociales como Facebook, Youtube y Twitter, se
podréa llegara a promocionar el producto entre edades desde 15 afios
y 45 afnos.

Se creara una pagina web que se enfoque a promocionar la marca,
dar a conocer las propiedades y beneficios de este producto.

3.19. Benchmarketing.

Para realizar un eficiente analisis de la competencia en el
benchmarketing, explica (Bengt & Svante, 1993) que es proceso sistematico y
continuo para comparar nuestra propia eficiencia en términos de productividad,
calidad y practicas con aquellas compafiias y organizaciones que representan la
excelencia. A continuacion en la Tabla # 7.se analizan los siguientes factores:

Tabla 7 Factores para analizar el Benchmarketing.

_ Cudl es el producto-presentacion
_ En qué lugares se comercializara la bebida
_ Estrategias utilizadas para la venta
- Segmento meta

Fuente: Autoras

Elaboracion: Autoras
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De acuerdo a la investigacion realizada en el mercado, el estado de la
competencia se exhibe de la siguiente forma:

Tabla 8 La competencia en el mercado.

500ml. Lata Supermercados y tiendas Publicidad Deportistas y
de convenencia estudiantes
250ml. Lata Supermercados y tiendas Ninguna Deportistas y
de convenencia estudiantes
473ml. Lata Supermercados, auto- Ninguna Deportistas

servicios y tiendas de
convenencia
250ml. Lata Tiendas de barrio, Publicidad y Deportistas y
minimarkets, marketing estudiantes
supermercados, auto-
servicios y tiendas de
conveniencia

375ml. Lata Supermercados Ninguna Segmentacidn
no clara
365ml. Botella Tiendas de barrio, Publicidad En discotecas
supermercados y auto-
servicios
25ml. Lata Supermercados y auto- Ninguna Segmentacion
servicios no clara
250ml. Lata Supermercados y auto- Ninguna Segmentacion
servicios no clara
269ml. Lata Supermercados Publicidad Segmentacién
no clara
310ml. Latay Tiendas de barrio, Publicidad y Estudiantes
(lata); botella minimarkets, marketing
365ml. supermercados, auto-
(botella) servicios y tiendas de

conveniencia
Fuente: Autoras
Elaboracién: Autoras

3.20. Introduccién al Plan de Operaciones.

Nuestro plan de operaciones consta de algunos aspectos que
consideramos importantes como es el espacio fisico a utilizarse, logistica de
almacenamiento, distribucion y comercializacion, productividad, plan de
compras, inventario, entre otros.

El presente plan de operaciones se fundamenta en las funciones diarias
de la empresa, con el fin de lograr la meta deseada. Este plan sugiere estudiar
la oferta y demanda, observando el enfoque competitivo a fin de posesionarnos
con prestigio en el mercado y mantenernos de dicha manera.

3.21. Espacio Fisico a utilizar.

Hemos considerado que el espacio fisico a utilizarse debe ser
cuidadosamente seleccionado, puesto que la materia prima usada para la
elaboracion de las bebidas tiene relacion directa con el consumidor final, de tal
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modo que hemos definido estrategias de almacenamiento considerando los
siguientes puntos:
- Optimizar el tamafio de las bodegas en funcion a los volimenes que
manejemos Yy en funcion a las ventas estimadas en el mercado.
- Determinar el tipo de bodega en funcién a los costos inherentes para
cada esquema de almacenamiento.

3.22. Localizacion.
La localizacion de nuestra bodega y oficinas se detalla a continuacion:

llustracion 32 Localizacién de bodegas y oficinas

Terreno total: 750m2

500m2
F | _5 \'l-.-

j 2 f— 3 4
10m. /—

1N

9 7
]
L 4 J 3
50m.

Elaboracion: Autoras

Garita

Comedor

Produccion

Bodega de materia prima
Vestidores y bafos para personal
Bodega de producto terminado
Oficinas administrativas

Bafios

Parqueo

©Co~NObhwdE

3.23. Costo de Terreno y Obra Civil.
Accionistas cuentan con un terreno en el Cantdn Ventanas
correspondiente a la Provincia de Los Rios, del cual 750m2 seran destinados

para espacio de la planta, motivo por el cual su compra no fue necesaria.
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Por otro lado se contratara un ingeniero civil con el objetivo de que elabore
un presupuesto en donde se detallan cada una de las divisiones y adecuaciones
para nuestra planta.

A continuacion detallamos el presupuesto de la obra civil:

Tabla 9 Obra Civil

PRESUPUESTO DEL EDIFICIO (incluye iva)
UNID.  CANT. P. UNITARIO P. TOTAL
(USD) (USD)

Instalacion de sanitarios, y respectivos suminitros, Color: Blanco, UN 7 350.61 2.454.27
incluye mangueray accesorios

Instalacion de sanitarios, y respectivos suminitros para discapacitados. UN 2 401.65 803.30
Color: Blanco, incluyemangueray accesorios

Instalacion de orinal whirpool , Color: Blanco, incluye griferia para UN 5 332.55 1.662.76
orinal y accesorios varios

Suministro e instalacion de lavamanos de sobreponer, Color: Blanco, UN 15 251.50 3.772.50
incluye sensor automatica paralavamanos, acople manguera lavamanos
y desague para lavamanos de 0.20 cm.

Instalacion y suministro de secadores de mano. UN 4 410.50 1.642.00
instalacion y suministro de dispensadores de papel. UN 4 80.20 320.80
SUBTOTAL 10.655.63

Suministro e instalacion de cinta antideslizante para gradas de 10 cm de ML 4 215.00 860.00
ancho, color verde

Para Aseo y bote desechos organicos. GLOB 1 150.00 150.00

PRESUPUESTO PARA OBRA ELECTRICA

Alimentador eléctrico N° 6 ENDESA M 170 39.38 6.694.60
Alimentador eléctrico trifasico N°8 AWG COBRE ENDESA, ducto PVC M 60 42.90 2.574.00
@ 1vs"

Instalacion de tablero de breaker, de 25 circuitos, 5 hilos, barraje de 150. UN 1 278.50 278.50
Suministro e instalacion de tablero de breaker, trifasico 25 circuitos, 5 UN 2 2.122.00 4.244.00
hilos, barraje de 125A, con puerta, SQUARE D

Suministro e instalacion de tablero de breaker marca Apron, trifasico 25 UN 1 1.780.00 1.780.00
circuitos, 5 hilos, SQUARE D

Suministro e instalacion de protecciones termo magnéticas hasta 3x60A UN 45 213.00 9.585.00
SQUARE D

Suministro e instalacion de protecciones termo magnéticas hasta 3x60A UN 5 104.00 520.00
SQUARE D

Tuberia conduit PVC para tableros eléctricos, bandejas y circuitos de GL 1 2.419.63 2.419.63

distribucion eléctrica.

Tuberia conduit PVC para derivaciones red de datos. GL 1 5.877.63 5.877.63

Salida paratoma corrientes color naranja incluyendo: Tubo conduit PVC UN 123 56.23 6.916.29
3.2" ) cajas PVC 4x4, conductores Endesa N° 12 COBRE , tomas
corrientes dobles con polo atierra con recubierta de plasticos.

Salida para toma corrientes color naranja que incluye: cable N° 10 AWG UN 7 18.37 128.59
de COBRE , toma corrientes de seguridad hasta 3x50B reforzados con
plasticos.

Salida para toma corrientes servicio UPS que incluye: conductores tipo UN 102 13.50 1.377.00
cable Endesa AN° 12 COBRE , toma corrientes.(Color Naranja)

Salida para iluminacion : conductores tipo cableS ENDESA N° 14 AWG UN 651 7.00 4.557.00
OBRE cubiertos por plasticos de color naranja

Instalacion de lamparas fluorescentes sensibles al movimiento de r 2x28 UN 167 15.00 2.505.00
w balasto electrénico multirango,sin acrilico
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Instalacion de lamparas fluorescentes sensibles al movimiento de 2x28
w balasto electronico multirango sensorial ,con acrilico.

Instalacion de lamparas fluorescentes sensibles al movimiento
incrustacion de 14 w electronico varios rangos

Instalacion de extractor con rejillas 9" 0,2m3xseg, con salida de redijllas
compactas.

Instalacion de extractor con rejilla decorativa 13" 0,34m3xseg con salida
de redijllas compactas.

Instalacion de Frescasa con papel de 5,5" para aislamiento del sonido
en muros pesados

Construccion e instalacion de muros doble cara en laminas de 30 mm);
sobre cinta malla granizada. Acabado en pintura color hueso, a tres
manos, incluye anclaje a losas y pisos existentes.

Construccién e instalacion de cielo falso. Instalado sobre perfileria
plana,el cual incluye y pintura colo hueso ; espesor de lamina 20 mm
con apertura para ventilacion, lamparas fluorescentes mas cielo falso
suspendido en angulo de 90 grados.

Construccion e instalacion de dinteles internos en laminas de 30 mm,
de juntas con masilla tipo joint compound sobre malla lisa
granulada.Pintura color hueso.

PINTURAS Y DETALLES DE ACABADOS
Pintura vinilo tipo 4 a tres manos para muros,
Pintura vinilo tipo 4 a tres manos para cielo falso

Pared en panel yeso 13 mm.Incluye estructura de soporte en perfileriay
pintura de viniltex tipo II.

Ducto para shut de basuras de 50 cm *60 cm de 15 m de alturaen lamina
de acero inoxidable.

Puertas para shut de basuras con doble embudo,sistema de cierre en
lamina de acero calidad 304

CARPINTERIA DE ALUMINIO

Construccion e instalacion de ventana tipo X48 fijacion con marco y
reticula en perfil 4" x 1 1/2" R-105 y Y37 con pisavidrios alamo S343
Dimensiones 1.64 x h=1.50

Construccidn e instalacion de puerta'y marcos, en aluminio ; marco en
perfiles 3" x 1", con cristal flotado. Chapa Viro doble manija.Puerta
instalada sobre loza, Dimensiones 2.30 x altura = 2.20 metros.

Construccion e instlacacion de puertay marco doble, Tipo en aluminio ;
marco en perfiles 3" x 1" Puerta y perfileria T 103, con cuerpo superior
en vidrio cristal flotado y Chapa Viro, manija de cobre.Puerta instalada
sobre loza, Dimensiones 1,20 x altura = 2.30 metros

Construccién e instlacacion de puerta y marco, Tipo PT3 en aluminio ;
marco en perfiles 3" x 1". Puerta y perfileria T 103, Chapa Viro doble
manija.Puerta instalada sobre loza, Dimensiones 1.10 x altura = 2.30
metros.

Construccion e instalacion de puerta y marco , Tipo PT3 en aluminio ;
marco en perfiles 3" x 1". Puerta y perfileria T 103, con vidrio cristal
flotado 5 mm con pisavidrios S 343 y S 344. Chapa Viro doble
manija.Puerta instalada sobre pivotes, Dimensiones 0,90 x altura= 2.30
metros.

Construccion e instalacion de puerta y marco en aluminio marco en
perfiles 3" x 1". Puerta y perfileria R 203, .Chapa viro doble manija.Puerta
instalada sobre pivotes, Dimensiones 0,90 x altura = 2.30 metros.

Construccion e instalacion de divisibnes en aluminio para bafos,
anodizado natural de 5" x 5" con pisavidrios. Puertas verticales.
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UN

UN

UN

UN

M2

M2

M2

ML

M2
M2
M2

UN

UN

UN

UN

UN

UN

UN

UN

M2

28 206.85
454 4.80
9 37.85

4 35.00
656.5 1.75
120 8.00
19 12.00
90 4.00
290.00 5.34
237.00 12.72
47.20 43.77
1 1.780.00

2 50.00
3.00 2.544.67
4.00 1.459.05
3.00 762.06
4.00 675.87
4.00 570.21
2.00 506.85
78.23 147.19

5.791.80

2.179.20

340.65

140.00

57.908.89

1.148.89

960.00

228.00

360.00

2.696.89

1.548.25
3.015.00
2.066.13

6.629.38

1.780.00

100.00

1.880.00

7.634.00

5.836.20

2.286.18

2.703.48

2.280.82

1.013.70

11.514.36



SUBTOTAL 33.268.74

TOTAL 228.099.53
8 meses

Fuente: Autoras
Elaboraciéon: Autoras

3.24. Puntos de Venta.

Con el objetivo de tener un mayor nivel de ventas es necesario mantener
una estrategia de venta mediante el posicionamiento del producto en la percha.

Es importante mencionar que los sistema de autoservicio que manejan los
supermercados consiste en colocar los productos en perchas para que estos
estén al alcance de los clientes sin la intervencion de un vendedor, en donde el
cliente es quien decide qué comprar de acuerdo a sus necesidades y lo conduce
a la caja para pagar por el producto obtenido. Siendo este un sistema comodo
para el cliente, puesto que puede tocarlo y verlo con todo detalle. Por esta razon
debemos considerar que este tipo de sistema de venta requiere de mayor
promocién grafica del producto ofertado.

Se debe considerar que la preferencia del cliente generalmente se apunta
a aquellos articulos que se encuentran ubicados a la altura de la vista o al
alcance de la mano, por este motivo es de plena consideracion y disposicion
negociar con los supermercados para obtener el sitio mas adecuado en la
percha.

3.25. Logistica de Almacenamiento, Distribucion y Comercializacion.

3.25.1. Logistica de AlImacenamiento.

Una vez el producto haya pasado por el tltimo proceso de produccién y
Su respectivo testeo de control de calidad, se procede con el almacenaje en
nuestras bodegas, siendo un almacenamiento movil en apilamiento ordenando
de acuerdo a (Aguirre, 2010), con el objetivo de mantener resistencia, estabilidad
y facilidad de manipulacién de embalaje, es importante cubrir y proteger el
producto cuando este lo requiera.

El esquema de almacenaje ejerce un rol muy importante, puesto que de
acuerdo la fecha de caducidad se debera tener un minucioso control para ofrecer
a nuestros clientes un producto de calidad. La planificacion de almacenamiento
de nuestras bebidas es indispensable al momento del almacenaje, pues se
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llevara un detallado control de las entradas y salidas del producto en nuestras
bodegas.

3.25.2. Logistica de Distribucion.

Como todo negocio de consumo masivo es indispensable contar con un
sistema de distribucion, que optimice la entrega de los productos a los diferentes
puntos de distribucion con las cantidades solicitadas y en buen estado.

Con el objetivo de prescindir un efecto de desenfoque en la demanda del
cliente, hemos establecido contratar a distribuidores expertos en consumo
masivo se encarguen de la distribucion a las diferentes tiendas y puntos de
ventas.

De acuerdo a nuestro organigrama empresarial ha establecido una
gerencia comercial, cuyo equipo se encargara de monitorear la distribucion y el
merchandising en los puntos de ventas al cliente final, de esta forma aseguramos
el cumplimiento de estandares y parametros establecidos.

Cabe mencionar que nuestras plazas mas importantes para la distribucion
de productos seran: tiendas minoristas, tiendas de estaciones de servicio,
farmacias y supermercados, que de acuerdo al nivel de consumo requeriran de
una logistica independiente.

Para un excelente sistema de distribucion fisica de nuestros productos se
realizara la respectiva estimacion de la demanda, tomando este indicador como
disposicion al momento adecuado y en cantidades precisas.

3.25.3. Estrategia de Relacién y Negociacion con el Distribuidor.

En base a la relacion y negociacion con el distribuidor utilizaremos el
sistema Pull, mas adelante detallaremos su funcion, este sistema tiene como
propésito incentivar las ventas generando interés en los clientes objetivos, de
esta manera se pueda exigir nuestro producto a los puntos de ventas
estratégicos y el distribuidor requiera mayores cantidades, reforzando la
capacidad de negociacion en el canal entre las partes involucradas.

3.25.4. Procesos de Negociacion con el Distribuidor.

Para los procesos de negociacién con el distribuidor se establece los
siguientes puntos clave:

- Mostracién del producto

- Senfalar el precio de venta al publico

- Determinacion de cantidad de venta al mes
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- Definir capacidad y crédito del distribuidor
- Margen de ganancia

- Determinar los descuentos (si aplica)

- Firmar convenio comercial

3.25.5. Logistica de Comercializacién.

Como es de esperarse la comercializacion de los productos de bebidas
energéticas hace mencién a una logistica especifica para llegar al mercado
ecuatoriano. De acuerdo a la planificacion reflejada mediante los analistas de la
respectiva area se deberd comercializar a los diferentes puntos de ventas ya
establecidos anteriormente.

El sistema que usaremos para nuestra logistica de comercializacion sera
el sistema Pull (Lopez, 2010), esta estrategia consiste en optimizar los
inventarios y el flujo de nuestro producto de acuerdo al comportamiento que
mantenga la demanda real, dicho en otras palabras este proceso inicia con el
pedido del cliente.

3.26. Plan de Compras.

Nuestro modelo de negocios se basa a través de la compra directa de
materia prima sin la necesidad de un proceso de conversion a través de mano
de obra, dado que la planta es completamente industrializada y con maquinarias
modernas que facilitan y agilizan el proceso de produccion.

Presentamos los cuatros grupos de inversion:

- Inventarios

- Instalacién y adecuacion de oficinas administrativas y
también de bodegas de almacenamiento en frio para la
produccién.

- Adquisicion de vehiculos para la distribucion de productos
a las ciudades de Guayaquil, Quito y Cuenta.

- Maquinarias para la produccion y embotellamiento de las
bebidas energéticas

- Equipos de computacion, muebles de oficinas, etc.

3.27. Inventario

La pulpa de granada sera adquirida cada 15 dias a través de nuestro
proveedor Empresas S.A.S, las vitaminas y persevantes (benzonato de sodio)
seran adquiridas a través del grupo Difare y estas solo se adquirirdn una vez al
mes dado que su produccion en el mercado es alta y siempre esta disponible a
la venta, la empresa Johnson & Johnson sera nuestro distribuidor de Splenda
(endulzante natural).
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3.28. Presupuesto Plan de Marketing.

El presupuesto de marketing es un parte fundamental al momento del
lanzamiento de nuestro producto al mercado, dado que esto influye directamente
a la aceptacioén del producto y alcance de ventas que deseamos alcanzar al afio.
El costo total de nuestro presupuesto de marketing representa un 2.10% de
nuestras ventas netas. A continuacion se detalla los costos individuales y el total
de costo de inversion del presupuesto de marketing:

Tabla 10 Presupuesto de Marketing.

PRESUPUESTO DE MARKETING

CONCEPTO % TOTAL ANUAL PRESUPUESTO
PUBLICIDAD EN IMPRESOS 10% 1.738,80 ANUAL
PUBLICIDAD ONLINE 20% 3.477,60

PUBLICIDAD EN TV 35% 6.085,80

PUBLICIDAD EN RADIO 10% 1.738,80

EVENTOS Y SPONSOREO 15% 2.608,20

| 6] VENTA DIRECTA:

DEGUSTADORAS/MODELOS 5% 869,40

UNIFORMES 5% 869,40

- TOTAL 100% 17.388,00 17.388,00

Fuente: Autoras
Elaboracién: Autoras

Con el aumento de ventas que se dara cada afio, también podra darse un
aumento en la capacidad de inversion de marketing, ya que ha mayor cantidad
de ventas mayor debe ser el marketing. Las ventas y el marketing de un producto
deben ir a la par, para que el producto pueda mantenerse estable en el mercado,
hasta que se alcance una aceptacioén total de los consumidores y un porcentaje
representativo en el mercado.

3.29. Capital de trabajo.

Tabla 11 Capital de Trabajo

PRODUCTO TOTAL ANUAL
PULPA DE GRANADA $56.100,00
SPLENDA $10.800,00

PRESERVANTES Y $16.416,00

VITAMINAS

TOTAL $83.316,00

Fuente: Autoras
Elaboracion: Autoras

El capital de trabajo es referente a la compra anual de materia prima que
se requiere para la produccién de bebidas energéticas.
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CAPITULO IV

ESTUDIOS FINANCIEROS

4.1. Vida Util del Proyecto.

La vida util del presente proyecto sera de 10 afios. Durante este periodo
de tiempo de produccion de bebidas energéticas natural de base de granada
habra alcanzado su nivel maximo en produccion, comercializacion y rentabilidad.

4.2. Inversiéon Financiera.

Para nuestra empresa se necesito de dos tipos de financiamiento, el
75,27% de la inversion sera dada a través de un préstamo con el Banco
Produbanco por la cantidad de $347.606,51 y la tasa de interés sera de 10.45%
con una tiempo plazo de pago de 10 afios y con 2 afios de gracias y el 24,73%
del financiamiento se dara a través de los fondos propios de las accionistas. El
total para la inversion sera de $461.837,13.
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Tabla 12 Inversion Financiera

PROYECTOS EMPRESARIALES

INVERSIONES

Activos Fijos

Terrenos

Construcciones en proceso
Edificios

Maquinarias y Equipos

Vehiculos

Muebles y Enseres
Equipos de Oficina
Equipos de computo
Estudios e investigacion
Herramientas

Otros Activos

Activos Diferidos
Deprec. Acumulada.
SUB TOTAL AC. FIJOS
Capital de trabajo Neto
TOTAL INVERSIONES

Fuente: Autoras
Elaboracion: Autoras

Inversion
Existente

6.500,00
0,00
0,00
0,00
0,00
0,00
0,00
0,00
0,00
0,00
0,00
0,00
0,00

6.500,00
0,00

6.500,00

Primer
bimestre

0,00

0,00
159.669,67
12.962,18
5.847,00
610,98
0,00

0,00

0,00

0,00

0,00

0,00

0,00
179.089,84
0,00
179.089,84

E

N DOLARES

Segundo
bimestre

0,00

0,00
68.429,86
116.659,62
52.623,00
5.498,86
5.157,11
7.049,85
0,00

0,00

0,00

0,00

0,00
255.418,30
20.829,00
276.247,30
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Total Nueva
Inversion

0,00

0,00
228.099,53
129.621,80
58.470,00
6.109,84
5.157,11
7.049,85
0,00

0,00

0,00

0,00

0,00
434.508,13
20.829,00
455.337,13

%

0,0%
0,0%
50,1%
28,5%
12,8%
1,3%
1,1%
1,5%
0,0%
0,0%
0,0%
0,0%
0,0%
95,4%
4,6%
1,00

Total
Proyecto

6.500,00
0,00
228.099,53
129.621,80
58.470,00
6.109,84
5.157,11
7.049,85
0,00

0,00

0,00

0,00

0,00
441.008,13
20.829,00
461.837,13

% total
Proyecto

0,0%
0,0%
0,0%
0,0%
0,0%
0,0%
0,0%
0,0%
0,0%
0,0%
0,0%
0,0%
0,0%
0,0%
0,0%

0,00

ACTIVOS FINANCIADOS

IFI

0,00

0,00
228.099,53
101.440,00
8.175,24
0,00

0,00

0,00

0,00

0,00

0,00

0,00

0,00
337.714,77

337.714,77

BF

0,00

0,00

0,00
28.181,80
50.294,76
6.109,84
5.157,11
7.049,85
0,00

0,00

0,00

0,00

0,00
96.793,36
20.829,00
117.622,36



4.3. Fuentes de Financiamiento.

Tabla 13 Fuentes de Financiamiento

Financiam. Primer Segundo Total Nueva % Total %
FINANCIAMIENTO Existente Trimestre Trimestre Inversion Financiam.
INSTIT. FINANCIERAS 0,00 179.089,84 168.516,67 347.606,51 76,34 347.606,51 75,27
6.500,00 0,00 107.730,63 107.730,63 23,66  114.230,63 24,73
Total Proyecto 6.500,00 179.089,84 276.247,30 455.337,13 100,00 461.837,13 100,00

Fuente: Autoras
Elaboracién: Autoras

Se determind el capital y los insumos para las operaciones y se realizara un préstamo bancario de $347,606.51 mas
adelante se detallara la tasa de interés y el nombre de la institucion bancaria, la diferencia sera financiada por recursos
propios de sus dos accionistas por un valor de 107,730.63.
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4.4. Cuadro de Inversiones del Proyecto.

Terreno
Edificio

Escritorio
Silla de escritorio
Archivadores

Impresoras

Teléfonos

Alarma centralizada
Split compartido (A/C)
Sistema de contabilidad

Computadora

WEGDIGEES
Equipamiento
Otros materiales

Fuente: Autoras
Elaboracion: Autoras

i

Tabla 14 Inversiones del Proyecto

Cantidad Costo unitario
(USD)
750m2 0,00
500m2 456,20
16 249,99
16 72,50
10 95,00
3 19.490,00
214,29
16 17,50
1 269,99
4 749,99
1 750,00
15 469,99
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Costo total
(USD)

0,00
228.099,53
228.099,53

3.999,84
1.160,00
950,00
6.109,84
58.470,00
58.470,00

857,16
280,00
269,99
2.999,96
750,00
5.157,11

7.049,85
7.049,85

122.855,80
5.042,00
1.724,00

129.621,80

434.508,13



Se detalla todas las inversiones que serdn adquiridas para el proyecto entre ellos los activos fijos que representa un costo
total de $228.099.53, los muebles y enseres por un total de $6.109,84, los 3 vehiculos que seran para la distribucion de productos
tienen un costo total de $58.470,00, los equipos de oficinas entre ellos esta impresoras, teléfonos, alarma centralizada, aires
acondicionados y sistemas de contabilidad tienen un costo total de $5.157,11

4.5. Inversion en Maquinaria.

Tabla 15 Inversion en Maquinaria

Total 122.855,80

- Equpo Capacidad Cantidad ~ Valor unitario  Valor total
1500115 2 85000 170000
3x4 2 500000 1200000
1500 1 2 64500 120000
2hp 2 500000 1000000
hora
1 782700 782100
B0 fs 2 1271558 2543116
2500 undades 1 so153 401523
5kge/am presion 1 s68231 566231
ndusirial 1 500000 500000
2hp 1 5000 55000
1200 5 2 715000 1430000
200 ke 1 1850000 1850000
|
Fuente: Autoras
Elaboracién: Autoras

Para nuestra produccién anual requerimos de maquinaria que sera utilizada desde el proceso de inicio de produccion,
extracciéon de jugo de la pula hasta la culminacion es decir la presentacion final de una botella de 500ml, el valor total para la
inversion de maquinarias sera de $122.855,80.
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4.6. Equipos de Investigacion.

Tabla 16 Equipos de Investigacion

Cantidad  Precio unitario Total
3,00 18,00
17,00 102,00
17,00 34,00
7,00 14,00
21,00 42,00
53,00 106,00
414,00 414,00
121,00 242,00
58,00 116,00
7,00 28,00
1.210,00 1.210,00
1.067,00 1.067,00
1.595,00 1.595,00
27,00 54,00
Total 5.042,00

Tubos de cultivo
Cajas petri

Mecheros

Vaso precipitado 25ml
Vaso precipitado 100ml
Probetas 250ml
Balanza granataria
Termometro 20-100°C
Pipetas 10ml
Hidroxido de sodio
Microscopio
Potencionamiento
Viscocimetro
Espatulas
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Elaboraciéon: Autoras

La materia prima y producto terminado contara con riguroso control de calidad por lo cual necesitaremos de equipo de
investigacion, la inversion total por la compra de dicho equipo sera por un total de $5.042,00
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4.7. Financiamiento.

VENCIMIENTO

05-nov-2016
04-may-2017
31-oct-2017
29-abr-2018
26-oct-2018
24-abr-2019
21-oct-2019
18-abr-2020

Frutoria S.A.

Tabla 17 Tabla de Amortizacion

Banco Produbanco

347.606,51
10,4500%

10

2

10-may-
2016
DOLARES

180
20

SALDO
CAPITAL

347.606,51
347.606,51
347.606,51
347.606,51
347.606,51
325.881,10
304.155,69
282.430,29
260.704,88

T.
EFECTIVA
afios
afios
dias
PARA AMORTIZAR EL
CAPITAL
COSTO FINANC. AMORTIZ
CAPITAL
18.162,44
18.162,44
18.162,44
18.162,44

18.162,44 21.725,41
17.027,29 21.725,41
15.892,13 21.725,41
14.756,98 21.725,41
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10,7230%

DIVIDENDO

18.162,44
18.162,44
18.162,44
18.162,44
39.887,85
38.752,69
37.617,54
36.482,39

Suma Gasto
Financieros

18.162,44

36.324,88

36.324,88

32.919,42

Sum deuda

afio

0,00

0,00

21.725,41

43.450,81



- 15-0ct-2020  238.979,47 13.621,83 21.725,41 35.347,24 28.378,81 43.450,81
- 13-abr-2021  217.254,07 12.486,68 21.725,41 34.212,08

- 10-0ct-2021 ~ 195.528,66 11.351,52 21.725,41 33.076,93 23.838,20 43.450,81
- 08-abr-2022  173.803,25 10.216,37 21.725,41 31.941,78

- 05-0ct-2022  152.077,85 9.081,22 21.725,41 30.806,63 19.297,59 43.450,81
- 03-abr-2023  130.352,44 7.946,07 21.725,41 29.671,47

- 30-sep-2023  108.627,03 6.810,91 21.725,41 28.536,32 14.756,98 43.450,81
- 28-mar-2024 86.901,63 5.675,76 21.725,41 27.401,17

[T 24-sep-2024 65.176,22 4.540,61 21.725,41 26.266,02 10.216,37 43.450,81
- 23-mar-2025 43.450,81 3.405,46 21.725,41 25.130,86

- 19-sep-2025 21.725,41 2.270,30 21.725,41 23.995,71 5.675,76 43.450,81
- 18-mar-2026 0,00 1.135,15 21.725,41 22.860,56 1.135,15 21.725,41
= 1.135,15 574.637,00

Fuente: Autoras

Elaboracion: Autoras

Se determino un préstamo a nombre de la empresa Frutoria S.A a través de una institucion financiera bancaria,
la cual seré el Banco Produbanco con una tasa maxima de interés activa referencial de 10.45%

El pago se dara dentro de un plazo de 10 afios, con 2 afios de gracia. Dentro de un periodo de 20 pagos, la
deuda por la cantidad de $347.606,51 seréa cancelada en su totalidad.
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4.8. Politica de pagos y cobros.

Tabla 18 Politica de pagos y cobros

POL.DE COBR.,PAGOS Y EXIST. 2.017 2018 2019 2020
(DIAS)

Crédito a clientes
Crédito de proveedores

Productos terminados:

JUGO GRANADA BOTELLA
500MML

Inventario de materias primas

Fuente: Autoras

Elaboracion: Autoras

La politica de compra para proveedores de materia prima se dara cada 15 dias y sus pagos respectivos seran cada 30
dias, para los clientes la politica de cobro seran cada 20 dias.

4.9. Depreciaciones.

Tabla 19 Depreciaciones

_ CUENTA VALOR PORCENTAJE  VIDA TOTAL
LIBROS UTIL

P Terrenos 0,00 0,00% 0 0,00
ez edificios 228.099,53 5,00% 20 11.404,98
_ Maquinarias y Equipos 129.621,80 10,00% 10 12.962,18
_ Vehiculos 58.470,00 20,00% 5 11.694,00
S Muebles y Enseres 6.109,84 10,00% 10 610,98
e Equipos de Oficina 5.157,11 33,33% 3 1.719,04
7l Equipos de computo 7.049,85 33,33% 3 2.349,95
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TOTAL 434.508,13 40.741,13
DEPRECIACIONES

POLITICA DE DEPRECIACION PORCENTAJE TOTAL
D S 1000% 4074113

Fuente: Autoras
Elaboracién: Autoras

Los activos fijos de la empresa tendra un tiempo de vida til pero se irdn depreciando afio a afio por lo tanto debemos
tener en cuenta que debemos adquirir equipos de oficina y equipos de computo dado que son los activos que se deprecian
con mayor rapidez, estos seran renovados cada cuatro afios.

Las depreciaciones no solamente deben ser para los activos fijos sino también para los departamentos administrativos,
ventas y los costos indirectos de fabricacion.

4.10. Precio de Venta.

Tabla 20 Precio de Venta

Fuente: Autoras
Elaboracion: Autoras
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El precio de venta para el primer afio de nuestro producto sera de $ 1,15 por unidad a proveedores, mientras el precio
en percha del producto sera de $1.50. Este precio nos permite obtener una ganancia de 0.57 centavos sobre el costo de
produccién.

4.11. Volumen Estimado de Ventas.

Tabla 21 Volumen Estimado de Ventas

2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025 2026

TOTAL TOTAL TOTAL TOTAL TOTAL TOTAL TOTAL TOTAL TOTAL TOTAL

UNIDAD

botellasde 3000 720000 734400 756432 786689,3 826023,744 875585,17 936876,13 936876,13 936876,13 936876,13
500mml

Fuente: Autoras
Elaboracién: Autoras

Para el primer afio de produccion se estima un total de ventas de 720,000 botellas de 500 mml, se planea un crecimiento
anual en las ventas de 1.02% para el afio 2018 y desde alli comenzar un aumento anual de 0.01% los que nos permitira
posicionarnos cada afio mas dentro del mercado.

70



4.12. Precio Proyectado de Venta (Unidad)

Tabla 22 Precio Proyectado de Venta (Unidad)

PRECIOS ESTIMADOS 2023
DE VENTA (UNIDAD)

2024 2025 2026

(Expresado en LOCAL LOCAL LOCAL LOCAL LOCAL LOCAL LOCAL LOCAL LOCAL LOCAL
dolares

JUGO GRANADA 1,15 1,17 1,20 1,22 1,24 1,27 1,30 1,32 1,35 1,37
BOTELLA 500MML

Fuente: Autoras
Elaboraciéon: Autoras

El precio de venta inicial de nuestro producto sera de $1.15 a proveedores, cada afio esperamos un aumento relativo entre
0.02 centavos a 0.03 centavos que beneficiara a nuestras utilidades.

4.13. Ingresos Proyectado por Ventas
Tabla 23 Ingresos Proyectado por Ventas

INGRESOS ESTIMADOS POR
VENTAS

LOCAL LOCAL LOCAL LOCAL LOCAL LOCAL LOCAL LOCAL LOCAL

JUGO GRANADA BOTELLA 828.000 861.451 905.041 960.067 1.028.232 1.111.724 1.213.336 1.237.60 1.262.355 1.287.602
500MML

Fuente: Autoras
Elaboraciéon: Autoras

(Expresado en dolares) LOCAL
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Dado que cada afio aumentaremos la produccion y el precio de venta, también se estima un aumento en los ingresos de
ventas netas. A partir del segundo afio se daréd un crecimiento en ventas de 1.04%, y los demés afos un crecimiento de 1.01%.

Por lo que para dentro de un periodo de 10 afios tendremos un total de ventas de $1.282.602.
4.14. Ventas — Utilidades

Tabla 24 Ventas — Utilidades

ANEXO GRAFICO DE VENTAS-UTILIDADES (USD)

VENTAS UTILIDADES

828.000 591.637
861.451 627.419
905.041 663.962
960.067 707.767
1.028.232 760.060
1.111.724 801.918
1.213.336 852.064
1.237.603 861.614
1.262.355 871.641
1.287.602 882.169
10695410,01 7620250,148

Fuente: Autoras
Elaboracion: Autoras

Las ventas aumentaran cada afio, dado que se dara un aumento proporcional en el precio de ventas y a su vez la produccion
anual de botellas se incrementara, esto ayudara al crecimiento de nuestras utilidades, si para el afio 2017, que es nuestro primer
afo de produccion tendremos utilidades de $591.637 es relativamente bueno para una empresa de reciente constitucion. Dentro de
un periodo de 10 afos, nuestras ventas iran en aumento e igual nuestras utilidades, con un total dentro del periodo de 10 afios es
decir hasta el 2026 por un total de ventas $10.695.410,01 y de utilidades de $7.620.250,419
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llustracion 33 Ventas — Utilidades
1400000

1.262.355 1.287.602
1.213.336 w
1200000 w

1.111.724

* VENTAS = UTILIDADES 1.237.603

1.028.232

1000000 960.067
905.041 w

861.451 - 82061 861614 (871641 [882.169

828.000 A B o1z
800000 4 760.060
707.767
663.962
627.419
591.637
400000 ' ]
[l

200000

2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025 2026

Fuente: Autoras
Elaboracion: Autoras
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4.15. Ventas - Costos.

Tabla 25 Ventas — Costos

ANEXO GRAFICO DE VENTAS-COSTOS (USD)

VENTAS COSTOS
828.000 591.637
861.451 627.419
905.041 663.962
960.067 707.767
1.028.232 760.060
1.111.724 801.918
1.213.336 852.064
1.237.603 861.614
1.262.355 871.641
1.287.602 882.169
10.695.410 7.620.250
Fuente: Autoras

Elaboracion: Autoras

Para que nuestro proyecto sea factible los costos deben ser menores que las ventas, lo cual se cumple durante los 10 afios
de vida util del proyecto. Hay un porcentaje de diferencia 1.40% aproximadamente entre los costos y las ventas lo cual indica que
los ingresos son superiores a los costos. Durante un periodo de 10 afios el total de ventas sera por un valor de $828.000 y los
costos porun valor de $591.637
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llustracion 34 Ventas - Costos

1400000

1237600611 1262354663 e oC
1213335.893 R -
1200000 -

1111724.293

1028231.865

——

1000000 960067.101

905040.631 -
861451.20 —

828000.0 i g12500.654 822050.025 832085865 842614.047

800000 b 764950.435
725185.439
674552.699
632025.312 * VENTAS ® COSTOS
596413.168
600000 562981.221
400000
d N
| |
| |
]

200000

Fuente: Autoras
Elaboracion: Autoras
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4.16. Gasto Financiero — Saldo.

Tabla 26 Gasto Financiero — Saldo

GASTO FINANCIERO-SALDO CAPITAL (USD)

GASTOS FINANCIEROS SALDO CAPITAL

54.487 347.607
36.325 325.881
32.919 282.430
28.379 238.979
23.838 195.529
19.298 152.078
14.757 108.627
10.216 65.176
5.676 21.725
1.135 0
227.030 1.738.033

La comparacién de los gastos financieros correspondiente a los intereses de las obligaciones financieras nos da un total de
$227.030 por un periodo de 10 afios y el saldo capital correspondiente a la suma total de la deuda es de $1738.033 es valor del
saldo capital debe ser mayor a los gastos financieros dado que este representa el monto del préstamo tota y pagos subsecuentes.
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llustracion 35 Gasto Financiero - Saldo
400000

347.607
350000
325.881

ALl 282.430

100000

250000 238.979
* GASTOS FINANCIEROS = SALDO CAPITAL
195.529
200000
152.078
150000
’ 108.627

21.725
5.67‘ 1.13%

0 — L i S 1 - e e B N 4 EE—

2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025 2026

’ 65.176
32919 53379 23.838 !
10.21

Fuente: Autoras
Elaboracion: Autora
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4.17. Gastos Sueldos.

4.17.1. Rol de Pago Proyectado.

ITEM

ADMINISTRACION

GERENTE GENERAL
Secretaria

Asesor Legal

GERENTE
ADMINISTRATIVO
Asistente administrativo

Asistente administrativo
Guardiania

Guardiania

Contador

Asistente contable

Total Administrativos

VENTAS
GERENTE COMERCIAL

Asesor Comercial
Asesor Comercial
Asesor Comercial
Asesor Comercial

CANTIDAD

N N N N = T = =

I~

(S TS oS o [

Tabla 27 Rol de Pago Proyectado

CARGO

Tula Abad
Cristina Jacome
Patricio Solis
Cynthia Mufiz

Cindy Gordillo
Cesar Garcia
Julio Aguilera
Carlos Moreira
Karina Baldeon
Cecilia Pefia

Christian
Garate
Janeth Ochoa

Pepe Delgado
Juan Espinoza
Fernando Frias

ROL DE PAGO PROYECTADO

SALARIO

DOLARES
1.200.00
400.00
650.00
750.00

450.00
450.00
366.00
366.00
550.00
374.00
5.556.00

680.00

374.00
374.00
374.00
374.00
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DECIMO IlI

DOLARES
100.00
33.33
54.17
62.50

37.50
37.50
30.50
30.50
45.83
31.17

463.00

56.67

31.17
31.17
31.17
31.17

DECIMO IV
usbD

8.33%
29.5
29.5
29.5
29.5

29.5
29.5
29.5
29.5
29.5
29.5

295.00

29.50

29.50
29.50
29.50
29.50

VACACIONES
UsbD

354.00
14.75
14.75
14.75
14.75

14.75
14.75
14.75
14.75
14.75
14.75

147.50

14.75

14.75
14.75
14.75
14.75

TOTAL
BENF
UsD

144.25
77.58

98.42
106.75

81.75
81.75
74.75
74.75
90.08
75.42

905.50

100.92

75.42
75.42
75.42
75.42

T.
EGRESOS
uUsbD

1.344.25
477.58

748.42
856.75

531.75
531.75
440.75
440.75
640.08
449.42

6.461.50

780.92

449.42
449.42
449.42
449.42

PROM.
DEPART.

646.15



3

Total Ventas

MANO DE OBRA
DIRECTA
JEFE DE PRODUCCION

Tratamiento de agua
Tratamiento de agua

Esterilizacion de la pulpa
de granada

Esterilizacion de la pulpa
de granada

Mezcla de los
componentes (agua y
granada)

Mezcla de los
componentes (aguay
granada)

Etiquetado y envazado

Etiquetado y envazado
Jefe de control y calidad

Total Mano O. Directa

MANO DE OBRA
INDIRECTA
Jefe de bodega

Bodeguero
Bodeguero

Bodeguero
Bodeguero
Bodeguero
Transportistas

| o o [

=

I= 1=

-

= 1=

I~

= 1=

[ [ o |

Carlos Ortiz
Gerardo Macias
Victor Coello
Humberto
Quiroz

Fernando Rios

Alex Pinto

Pablo Vela

Roberto
Samaniego
Vidal Estrada

Jose Quezada

Napoledn
Alegria
Francisco Lucas

Gustavo
Piedrahita
Fausto Madero

John Kaiser
Sergio Mejia
Vicente Toral

2.176.00

750.00
366.00

366.00
366.00

366.00

366.00

366.00

366.00
366.00
600.00

4.278.00

650.00

366.00
366.00

366.00
366.00
366.00
400.00
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181.33

62.50
30.50

30.50
30.50

30.50

30.50

30.50

30.50
30.50
50.00

356.50

54.17

30.50
30.50

30.50
30.50
30.50
33.33

147.50

29.50
29.50

29.50
29.50

29.50

29.50

29.50

29.50

29.50
29.50

295.00

29.50

29.50
29.50

29.50
29.50
29.50
29.50

73.75

14.75
14.75

14.75
14.75

14.75

14.75

14.75

14.75

14.75
14.75

147.50

14.75

14.75
14.75

14.75
14.75
14.75
14.75

402.58

856.75
74.75

440.75
74.75

440.75

74.75

440.75

74.75

440.75
694.25

3.613.00

98.42

74.75
74.75

74.75
74.75
74.75
77.58

2.578.58

1.606.75
440.75

806.75
440.75

806.75

440.75

806.75

440.75

806.75
1.294.25

7.891.00

748.42

440.75
440.75

440.75
440.75
440.75
477.58

515.72

789.10



Transportistas 1 Vittorio Gémez 400.00 33.33 29.50 14.75 77.58 477.58
Total Mano O. Indirecta 8 3.280.00 273.33
236.00 118.00 627.33 3.907.33 488.42
- TOTAL ROL EMPRESA 33 15.290.00 1.274.17 973.50 486.75 5.548.42 20.838.42

Fuente: Autoras
Elaboracién: Autoras

Dentro de la empresa contaremos con personal capacitado para las gestiones administrativas y procesos de produccion,
ademas de la asistencia de mano de obra indirecta que sera un soporte a la produccion y despacho de productos terminados.

Contaremos con la colaboracion laboral de un total de 33 personas en la empresa, 10 estaran destinadas al area
administrativa, 5 al area de ventas, 10 en el area de produccion, y finalmente 8 para soporte de produccion también llamada mano
de obra indirecta.

4.17.2. Sueldos y Salarios Promedio.
Tabla 28 Sueldos y Salarios Promedio

2.017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025 2026
© 10 1 10 1 1 10 1 10 10
: : : : 8 8 8 8 8 8
5 5 5 5 5 5 5 5 5 5
o 10 1 10 1 1 1 1 10 10

Sueldo Prom. mensual M.O.D. 789.10 828.56 869.98 913.48 959.16 1.007.11 1.057.47 1.110.34 1.165.86 1.224.15
(DOLARES)

48842  512.84 53848 56540  593.67 623.36 654.53 687.25 721.61 757.69
(DOLARES)

0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00
(DOLARES)

e

PERIODO

Fuente: Autoras
Elaboracién: Autoras
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Detallamos los sueldos, salarios y los beneficios sociales que serdn pagados a los empleados anualmente durante un periodo
de 10 afos. El departamento de ventas ademas de tener un sueldo fijo tendran un porcentaje del 2% de comision sobre la venta.

4.18. Costo de Materia Prima y Materiales Indirectos.

Tabla 29 Costo de Materia Prima y Materiales Indirectos

FRUTORIA S.A.
COMPOSICION DE MATERIAS PRIMAS POR PRODUCTO

COSTO
UNID.
JUGO GRANADA BOTELLA 500MML UNIDAD DE MEDIDA CANTIDAD DOLARES COSTO X PROD.
Pulpa de granada botella 500 mml 30GR 0,24 0,24
490 ML 0,10 0,10
Splenda 1GR 0,06 0,06
2MG 0,10 0,10
. 0550
COSTO
UNIT.
Materiales indirectos (botella, tapa, etiqueta y anillas 0,0800
de plésticos )
Total 0,58

Fuente: Autoras
Elaboracion: Autoras
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Para la fabricacion de una botella de 500mml, requerimos de materia prima como agua, splenda, pulpa de granada,
persevantes y vitaminas, el costo de materia prima directa es de 0.50 centavos.

Mientras que el costo de materia prima indirecta para una unida, que serian botella, tapa, etiqueta y anilla plastica es de 0.0800
centavos, por lo tanto el costo total de materia prima es de 0.57 por botella de bebida energética a basa de granada.

4.19. Gastos de Administracion, Ventas y Costos Indirectos de Fabricacion.

Tabla 30 Gastos de Administracion, Ventas y Costos Indirectos de Fabricacion

FRUTORIA S.A.

GASTOS DE ADMINISTRACION, VENTAS Y COSTOS INDIRECTOS DE
FABRICACION

1 (Expresado en dolares)
PERIODO: PREOPERACION 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025 2026
GASTOS DE ADMINISTRACION %

2.525 2.626 2.731 2.840 2.954 3.072 3.195 3.323 3.456 3.594
Energia Eléctrica 1.924 2.001 2.081 2.165 2.251 2.341 2.435 2.532 2.634 2.739
Teléfonos- Internet 1.865 1.939 2.017 2.098 2.182 2.269 2.360 2.454 2.552 2.654
Gastos legales 1.023 1.064 1.107 1.151 1.197 1.245 1.295 1.347 1.401 1.457
Reparacién y mantenimiento (50%) 4.616 4.801 4.993 5.193 5.401 5.617 5.841 6.075 6.318 6.571
Seguro proporcional (50%) 5.884 6.119 6.364 6.618 6.883 7.159 7.445 7.743 8.052 8.374

_ 17.838 18551  19.293  20.065 20.868 21.702 22570 23.473 24.412  25.389
Gastos que no representan desembolso:

14259 14259 14259 14259 14259 14259 14259 14259 14259  14.259

_ 32.097 32.811 33553 34324 35127 35962 36.830 37.733 38.672 39.648
GASTOS DE VENTAS %

2% 16,560  17.229  18.101  19.201  20.565 22234  24.267 24752 25247  25.752
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2,10% 17.388 18.090 19.006 20.161 21.593 23.346 25.480 25.990 26.509
33.948 35.319 37.107 39.363  42.158  45.581  49.747 50.742 51.757

Propaganda y publicidad

Gastos que no representan desembolso:
Depreciaciones 12.222 12.222 12.222 12.222 12.222 12.222 12.222 12.222 12.222
46.170  47.542 49.329 51.585 54.380 57.803 61.969 62.964 63.979
COSTOS INDIRECTOS DE FABRICACION
Gastos que representan desembolso:
MANO DE OBRA INDIRECTA

Materiales Indirectos

ENERGIA ELECTRICA

SEGUROS (50%)

Reparacion y Mantenimiento (50%)
IMPREVISTOS %

46.108  48.413  50.834  53.376 56.045  58.847 61.789 64.879 68.123

28.944  30.704  31.625 32.890 34.534  36.606 39.169 39.169 39.169

7.698 8.006 8.006 8.006 8.006 8.006 8.006 8.006 8.006

5.884 6.119 6.119 6.119 6.119 6.119 6.119 6.119 6.119

4.616 4.801 4.801 4.801 4.801 4.801 4.801 4.801 4.801

2 0 1.961 2.028 2.104 2.190 2.288 2.398 2.459 2.524

93.250 100.004 103.412 107.295 111.695 116.667 122.281 125.433 128.742
Gastos que no representan desembolso:

DEPRECIACIONES 14.259,39 14.259 14.259 14.259 14.259 14.259 14.259 14.259 14.259

107.509 114.263 117.672 121.555 125.954 130.926 136.541 139.692 143.001
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27.040
52.792

12.222

65.014

71.529
39.169
8.006
6.119
4.801
2.592

132.216

14.259

146.475

Se detallan los gastos administrativos, de ventas, costos indirectos de fabricacién durante periodo operativo de 10 afios, y a

su vez el valor anual de depreciaciones del area administrativa que es de 14.259 y la comisién de los vendedores que es de 2%
sobre la venta neta y la publicidad y propaganda es de 2.10% sobre venta neta.

Para los imprevisto tenemos un 2% del total de de mano de obra indirecta y los materiales indirectos, y las depreciaciones
de costos indirectos de fabricacion de $14.259,39
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4.20. Gastos Fijos

Tabla 31 Gastos Fijos

GASTOS DE LIMPIEZA

Concepto Consumo mes Consumo anual Costo unitario Costo anual
(USD) (USD)

. 36 492 177,12
3 a6 7,08 283,68
30 360 008 28
10 20 11,98 2396
10 20 156 312
20 240 038 91,2
3 36 1239 446,04
5 10 12,48 1248
5 10 1347 1347
5 5 462 23,1
1 ! 874 3496
Jumbo Marca Dg

Galon Jabén Liquido Para Manos-cuerpo 2 24 18,52 444,48
Con Glicerina Marca Dg (4000ml.)

Contenedor tacho de basura con tapa 20 1 4 14,89 59,56
Lt.

Total gastos de limpieza (anual) 2524,96

GASTOS DE OFICINA

Costo Unit. (USD) Costo Total Costo Total
Mensual (USD) Anual
15 3.5 4725 567,00
21 o1 2. 7.2
15 0566 1440 14450
15 9,35 14025 14025
1 .0 .0 16000
15,08 102007

Fuente: Autoras
Elaboracion: Autoras
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Nuestros gastos fijos se dan en la compra de insumos para la limpieza y control de calidad, por un total de $2524,96 y también
gastos de oficina con un total anual de $1020,07. Esto nos da un total de costos fijos de 3,545.03 anual.

4.20.1. Gastos de Luz.

Tabla 32 Gastos de Luz

GASTOS EN LUZ

Capacidad Cant.  Num.  HP del Consumo Consumo h/dfa  Consumo Consumo Kw-
Motores  Motor Kw-h/motor Kw-h/total Kw-h/dia h/dia total
por equipo
(unidad)
1500 lts 2 1 1 2,5 2,5 7 17,5 35
3x4 2 1 1 2,5 2,5 24 60 120
1500 lts 2 1 1 2,5 2,5 7 17,5 35
vaclio
2500 frascos por 2 1 0,75 1,25 1,25 7 8,75 17,5
hora
1 1 0,75 1,25 1,25 7 8,75 8,75
800 Its 2 1 1 2,5 2,5 7 17,5 35
2500 unidades 1 1 1 2,5 2,5 8 20 20
5 kgs / cm presion 1 2 1 2,5 5 7 35 35
industrial 1 1 1 2,5 2,5 7 17,5 17,5
2hp 11 25 25 8 2 20
1200 Its 2 1 1 2,5 2,5 8 20 40
200 Kva 1 2 2 5 10 2 20 20
500m2 9 1 1 2,5 2,5 8 20 180
15 9 o 8 7 1080
4 2 2 8 1 64
16 025 025 8 2 32
1 01 015 24 3 36
4 4 025 07 075 8 2 2
182235
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Costo del Kwh de la luz Fuente el Comercio) http://www.elcomercio.com/actualidad/negocios/alza-de-tarifas-electricas-busca.html 0,02

Total consumo de luz (diario) 36,45
Costo mensual por consumo luz 801,83

Fuente: Autoras
Elaboracion: Autoras

Todos nuestros departamentos necesitan del servivio eléctrico, sobre todo nuestro departamento de produccion, dado que la
maquinaria necesita de energia para el arraque del jugo de la pulpa hasta la finalizacién del producto embotellado y etiquetado.

El costo mensual por energia es de $801,83 este servicio sera dado por empresa eléctrica de Ventanas.
4.20.2. Gastos de Agua

Tabla 33 Gastos de Agua
GASTOS EN AGUA

Equipo Unidad
Tanque de mezcla (diario) litros 1500
Limpieza equipo de produccién (diario) litros 1680
Limpieza de las oficinas y planta (diario) litros 1300
Agua para el personal (diario) litros 7890
Total consumo de agua (litros/dia) 12370
Conversion litros = 1000
1m3
Total en m3 12,37
Costo del M3 del agua (Fuente el Telegrafo) 0,31
http://www.telegrafo.com.ec/noticias/informacion-
general/item/hasta-048-cuesta-el-m3-de-agua-en-
el-pais.html
383
83,00
260
997,02

Fuente: Autoras
Elaboracién: Autoras



Dado que nuestra empresa se enfoca netamenta en produccion de bebidas, el consumo de agua es muy importante para
nosotros, ademas que nuestro control de calidad es riguroso, el cual también conlleva a la limpieza diaria de nuestros equipos y

tanques.
El costo anual por el consumo de agua es de $997,02, este servicio sera otorgado por Ventagua

4.20.3. Gastos en Teléfono e Internet.
Tabla 34 Gastos en Teléfono e Internet

GASTOS EN TELEFONO
Total Tiempo  Tiempo Costo Méx. de Consumo Costo
por los horas a mes anual

Detalle
en en horas
Minutos 600min. usar
60 155,4 1865

1 Linea telefénica y sus 16 extensiones 16 600 10 25,90
Total consumo de teléfono (anual) k(S
Costo por 600 minutos de consumo por teléfono en USD25,90 (Fuente CNT)

http://soy.cnt.com.ec/index.php?option=com_content&view=article&id=31:linenuevresi&catid=20:prodtelefija?ltemid=19

Fuente: Autoras
Elaboracién: Autoras
lineas telefonicas, este servicio sera proporcionada por CNT (compafia nacional de

Nuestra empresa contara con
telecomunicaciones) la cual tendra un costo anual de $1865, y a su vez proveera 16 extensiones para diferentes departamentos.
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4.20.4. Gastos Legales
Tabla 35 Gastos Legales

GASTOS LEGALES
CostoU.  Cant.  Tota
Constitucion de la Empresa 815 1 815,00

IEPI (Incluye: tasa de servicio, tasa por 117 1 117,00
registro marca,y emsion de titulo)

1435 1 143
21 %20
2 1 200
5 1 250

LCICUGESOIELWEIESEN 1023,35

Fuente: Autoras
Elaboracién: Autoras

Para la constitucion de una empresa ya sea compafiia en nombre colectivo, compafiia en comandita simple y dividida por
acciones, compafia de responsabilidad limitada, compafiia de economia mixta, o sociedad anénima debe regirse por documentos
y trasmites a los respectivos ministerios y organizaciones gubernamentales que garanticen la completa formacién y legalidad de la
misma.

Nuestros gastos totales incluyendo el registro de patente de nuestro producto nos da como un total de $1023,35.

4.21. Estados de Pérdidas y Ganancias.

Tabla 36 Estados de Pérdidas y Ganancias
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Para que nuestro proyecto sea factible los ingresos deben ser mayores a nuestros costos. Las ventas son superiores a los
costos de ventas por lo tanto nuestras utilidades netas durante un periodo de 10 afios son positivas aun descontando participacion

100

67.993
32.007

5.5761

3.8765

22.555

6.5806

15.974

2.3961

13.578

2.9871

10.591

2018

MONTO

861451

596413
265038

47542

32811

184686

36325

148361

22254

126107

27743

98363

100

69.234
30.766

5.5188

3.8088

21.439

4.2167

17.222

2.5833

14.639

3.2205

11.418

de utilidades y pagos de impuesto a la renta.

4.22. Flujo de Caja Proyectado (Resumen).

2019

MONTO

905041

632025
273015

49329

33553

190134

32919

157214

23582

133632

29399

104233

100

69.834
30.166

5.4505

3.7073

21.008

3.6373

17.371

2.6056

14.765

3.2484

11.517

2020

MONTO

960067

674553
285514

51585

34324

199605

28379

171226

25684

145542

32019

113523

100

70.261
29.739

5.3731

3.5752

20.791

2.9559

17.835

2.6752

15.16

3.3351

11.824

2021

MONTO

1E+06

725185
303046

54380

35127

213540

23838

189701

28455

161246

35474

125772

%

100

70.527
29.473

5.2887

3.4163

20.768

2.3184

18.449

2.7674

15.682

3.45

12.232

2022

MONTO

1E+06

764950
346774

57803

35962

253009

19298

233712

35057

198655

43704

154951

Tabla 37 Flujo de Caja Proyecto (Resumen)

FRUTORIA S.A

100

68.808
31.192

5.1994

3.2348

22.758

1.7358

21.022

3.1534

17.869

3.9312

13.938

2023

MONTO

1E+06

812510
400826

61969

36830

302027

14757

287270

43091

244180

53720

190460

100

66.965
33.035

5.1073

3.0354

24.892

1.2162

23.676

3.5514

20.125

4.4274

15.697

2024

MONTO

1E+06

822059
415544

62964

37733

314847

10216

304631

45695

258936

56966

201970

100

66.424
33.576

5.0876

3.0488

25.44

0.8255

24.615

3.6922

20.922

4.6029

16.319

(Expresado en délare

Per. preoper.

05 A
12-16

2017

2018

2019

2020

89

2021

FLUJO DE CAJA PROYECTADO (CON FINANCIAMIENTO)

2022

2023

2024

2025

2026

2025

MONTO

1E+06

832086
430269

63979

38672

327618

5675.8

321943

48291

273651

60203

213448

%

100

65.915
34.085

5.0682

3.0634

25.953

0.4496

25.503

3.8255

21.678

4.7691

16.909

2026

MONTO

1E+06

842614
444988

65014

39648

340326

1135.2

339190

50879

288312

63429

224883

%

100

65.441
34.559

5.0492

3.0792

26.431

0.0882

26.343

3.9514

22.391

4.9261

17.465



A. INGRESOS OPERACIONALES 0 782.000 859.593 902.619 957.010 1.024.445 1.107.086 1.207.691 1.236.254 1.260.980 1.286.199
B. EGRESOS OPERACIONALES 0 582682 636.418 673.193 716.950 771.977 816.634 868.836 882.139 893.995 906.535

C. FLUJO OPERACIONAL (A-B) 0 199.318 223.174 229.426 240.060 252.468 290.452 338.854 354.115 366.984 379.664

D. INGRESOS NO 455.337 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
OPERACIONALES

E. EGRESOS NO 434.508 54.487 102.623 126.368 138.238 124.992 126.678 136.969 150.477 151.787 131.355
OPERACIONALES
F. FLUJO NO OPERACIONAL (D- 20.829 -54.487 - - - -124992  -126.678  -136.969  -150.477  -151.787 -131.355
102.623 126.368 138.238
G. FLUJO NETO GENERADO 20.829 144.831 120.551 103.059 101.822 127.476 163.774 201.886 203.638 215.197 248.309
(C+F)
H. SALDO INICIAL DE CAJA 0 20.829 165.660 286.211 389.270 491.092 618.568 782.342 984.228 1.187.866 1.403.063

I. SALDO FINAL DE CAJA (G+H) 20.829 165.660 286.211 389.270 491.092 618.568 782.342 984.228 1.187.866 1.403.063 1.651.372
Fuente: Autoras
Elaboraciéon: Autoras

Detallamos los valores del flujo de caja por el total de ingresos operacionales, los cuales son superiores a los egresos, el flujo
operacionales es la diferencia de los ingresos y egresos operacionales, en ninguna de las proyecciones nos muestra un flujo negativo,
es de igual manera para los ingresos no operacionales y los egresos no operacionales, el flujo no operacionales consta con valores
negativo dado que no tenemos ingresos no operacionales.

El saldo final de caja es la suma de del flujo neto generado mas el saldo incial de caja, el cual es positivo durante los 10
periodos operativos.
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4.23. Flujo de Caja Proyectado en Detalle.

Tabla 38 Flujo de Caja Proyecto en Detalle

FLUJO DE CAJA

12-16

Per. 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025 2026

OPERACIONALES
0 782.000 859.593 902.619 957.010 1.024.445 1.107.086 1.207.691 1.236.254 1.260.980 1.286.199
] 0 782.000 859.593 902.619 957.010 1.024.445 1.107.086 1.207.691 1.236.254 1.260.980 1.286.199

OPERACIONALES
0 371.118 412.986 439.730 472578 515725  547.422  585.444  587.300  587.175  587.175
0 94692 99.427 104.398 109.618  115.099  120.854  126.896  133.241  139.903  146.898
0 46.888 49.232 51.694  54.279 56.993 59.842 62.834 65.976 69.275 72.739
0 33948 35319 37.107 39.363 42.158 45.581 49.747 50.742 51.757 52.792
0 17.838 18551 19.293  20.065 20.868 21.702 22.570 23.473 24.412 25.389
0 18198 20.903 20.971  21.048 21.135 21.233 21.344 21.407 21.473 21.542
0 582.682 636.418 673.193 716.950  771.977  816.634  868.836  882.139  893.995  906.535
0 199.318 223.174 229.426 240.060 252468  290.452  338.854  354.115  366.984  379.664

B)

347.607 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
107.731 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
] 455.337 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
0 54487 36325 32919  28.379 23.838 19.298 14.757 10.216 5.676 1.135
0 0 21725 43451  43.451 43.451 43.451 43.451 43.451 43.451 21.725
0 19.840  22.254  23.582 25.684 28.455 35.057 43.091 45.695 48.291
0 24.733  27.743  29.399 32.019 35.474 43.704 53.720 56.966 60.203
228.100 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
129.622 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
6110 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
58.470 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
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5.157 0 0 0 5.673 0 0 0 0 0 0
7.050 0 0 0 7.755 0 0 0 0 0 0
[Otrosegresos | 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
_ 434508 54.487 102.623 126.368 138.238 124.992 126.678 136.969 150.477 151.787 131.355
20.829 -54.487 : z - 124992 -126.678 -136.969  -150.477 -151.787  -131.355
102.623 126.368 138.238

20.829 144.831 120.551 103.059 101.822  127.476  163.774  201.886  203.638 215197  248.309
0 20.829 165.660 286.211 389.270 491.092 618.568 782.342 984.228 1.187.866 1.403.063

I. SALDO FINAL DE CAJA 20.829 165.660 286.211 389.270 491.092 618.568 782.342 984.228 1.187.866 1.403.063 1.651.372

(GHQ)
Fuente: Autoras

Elaboracion: Autoras

Los flujos operacionales de cajan durante nuestro periodo preoperativo seran de $20.829, y no tendremos saldo inicial dado
gue aun no contamos con ingresos, para el primer afio tendremos un saldo inicial de caja de $20.829 y un flujo neto generado de
$144.831, lo que nos da un total de saldo inicial de caja en el primer afio operativo de $165.660, cada afio durante el periodo de 10
afos, el saldo final de caja aumentara,lo que indica que nuestos ingresos van en aumento cada afo.

El flujo de caja proyectado se divide en tres partes, comenzando con los ingresos opercionales y recuperacion por ventas ,
luego los egresos operacionales con los pago a proveedores, mano de obra y gastos de venta los cuales van en aumento cada
afo, dado que esperamos mas ventas y los flujos no operacioneales que representan los créditos a pagar a largo plazo y los
aportes de capital por un total de $455.337. Los egresos no operacionales son los pagos desde intereses hasta utilidades y los
activos fijos.
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4.24. Balance General.

Tabla 39 Balance General

BALANCE GENERAL HISTORICO Y PROYECTADO

(Expresado en res)

TIVO CORRIENTE
Cajay bancos

comerciales

Ctas. y doc. por ¢

Inventarios

Productos terminados
Waterias primas

Productos terminados
Productos en proceso
Materias primas
Materiales y suministros
Otros inventarios

VOS CORRIENTES
ACTIVOS FIJOS
Terrenos
Edificios
Maquinarias y equipos
Muebles y enseres
Vehiculos
Equipos de Oficina
Equipo de computo

(-) depreciaciones

TOTAL ACTIVOS FIJOS
TOTAL DE ACTIVOS
PASIVO CORRIENTE

Porcién corriente deuda Largo
Plazo

Saldos

iniciales

0

o

6.500
6.500

05 A
12-16

20.829
0

O O O oo

20.829

6.500
228.100
129.622

6.110

58.470

5.157

7.050
441.008

0
441.008
461.837

0

2017

165.660
46.000

227.572

6.500
228.100
129.622

6.110

58.470

5.157

7.050
441.008

40.741
400.267
627.839

21.725

FRUTORIA S.A.

2018

286.211
47.858

351.115

6.500
228.100
129.622

6.110

58.470

5.157

7.050
441.008

81.482
359.526
710.640

43.451

2019

389.270
50.280

457.986

6.500
228.100
129.622

6.110

58.470

5.157

7.050
441.008
122.223
318.785
776.770

43.451

93

2020

491.092
53.337

562.865

6.500
228.100
129.622

6.110

58.470
10.830
14.805
454.436
162.965
291.471
854.336

43.451

2021

618.568
57.124

695.824

6.500
228.100
129.622

6.110

58.470
10.830
14.805
454.436
203.706
250.730
946.554

43.451

2022

782.342
61.762

865.444

6.500
228.100
129.622

6.110

58.470
10.830
14.805

454.436
244.447

209.989
1.075.433

43.451

2023

984.228
67.408

1.074.469

6.500
228.100
129.622

6.110

58.470
10.830
14.805

454.436
285.188

169.248
1.243.717

43.451

2024

1.187.866
68.756

1.279.455

6.500
228.100
129.622

6.110

58.470
10.830
14.805

454.436
325.929

128.507
1.407.962

43.451

2025

1.403.063
70.131

1.496.027

6.500
228.100
129.622

6.110

58.470
10.830
14.805

454.436
366.670

87.766
1.583.793

21.725

2026

1.651.372
71.533

1.745.739

6.500
228.100
129.622

6.110

58.470
10.830
14.805

454.436
407.411

47.025
1.792.763



Ctas. y doc por pagar proveedores 0 0 33.738 34.477 36.841 39.612 43.283 45.831 49.056 48.931 48.931 48.931
Gastos acumulados por pagar 0 0 44.573 49.998 52.981 57.703 63.929 78.761 96.810 102.660 108.495 114.307

TOTAL DE PASIVOS CORRIENTES 0 0 100.036 127.925 133.273 140.766 150.663 168.042 189.317 195.043 179.151 163.238

Créditos largo plazo 0 347.607 325.881 282.430 238.979 195529 152.078  108.627 65.176 21.725 0 0
0 347.607 425.917 410.356 372.253 336.295 302.741  276.669  254.493  216.768  179.151  163.238
6.500 114.231 114.231 114.231 114.231 114231 114.231 114.231 114.231 114.231 114.231 114.231
0 0 0 8.769  18.605  29.029  40.381 52.958 68.453 87.499  107.696  129.041
0 0 0 78922 167.449 261.258 363.429  476.624  616.080  787.494  969.267 1.161.370
0 87.691  98.363 104.233 113.523 125772  154.951  190.460  201.970  213.448  224.883

TOTAL DE PATRIMONIO 6.500 114.231 201.922 300.285 404.518 518.041 643.813  798.763  989.224 1.191.194 1.404.642 1.629.525

TOTAL DE PASIVO Y PATRIMONIO 6.500 461.837 627.839 710.640 776.770 854.336 946.554 1.075.433 1.243.717 1.407.962 1.583.793 1.792.763
Fuente: Autoras
Elaboradn: Autoras

Tenemos nuestro Balance General detallado en Activos Corrientes que viene hacer todo lo que nos representa ingreso como
flujo de efectivo e invetarios de productos, el cual va a aumentando cada afio en relacién a las ventas dado que mientaras mas
aumenten las ventas mas cobros habra a clientes.

El pasivo corriente hace referencia a todos los saldos por pagar o obligacion que tiene la empresa con terceros.

Tenemos el crédito a largo plazo el cual cada afios va disminuyendo hasta llegar al afio 2025 en el cual el total de las deudas
adquiridad dentro de los afios operativos llegaran a el valor de O.

4.25. Resumen Tasa Interna de Retorno Financiera (TIRF)
Tabla 40 Resumen Tasa Interna de Retorno (TIRF)

441.008.13
173.050,44
1923133
197.565,94
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FLUJOS OPERATIVOS CASH FLOW (2020) 193.523,06
FLUJOS OPERATIVOS CASH FLOW (2021) 193.523,06
FLUJOS OPERATIVOS CASH FLOW (2022) 193.523,06
FLUJOS OPERATIVOS CASH FLOW (2023) 193.523,06
FLUJOS OPERATIVOS CASH FLOW (2024) 193.523,06
FLUJOS OPERATIVOS CASH FLOW (2025) 193.523,06
FLUJOS OPERATIVOS CASH FLOW (2026) 387.046,11
TIRF 41,81%

Fuente: Autoras
Elaboradn: Autoras

Detallamos nuestro cash flow o flujo de ingresos durante un periodo de 10 afos, el cual nos muestra que tendremos una tir
de 41.81%

4.26. Detalle Tasa Interna de Retorno Financiera (TIRF)
Tabla 41 Detalle Tasa Interna de Retorno Financiera (TIRF)

FRUTORIA S.A.
TASA INTERNA DE RETORNO FINANCIERA (TIRF)

(Expresado en dolares)

|

Afio 0 Afio 1 Afio 2 Aflo3  Afio4/9  Afio 10 -441.008
] : : : : : : 173050
-441.008 0 0 0  -13.428  -13.428 6.500 192.313
0 0 0 0 0 0 91240 197.566
0 0 0 0 0 0 25924 193.523
0 173.050  192.313  197.566  206.951  206.951 611 193.523
547 193523
0 0 0 0 0 0 2166 193,523
0 0 0 0 0 103523 2961 193.523
0 0 0 0 0 0 2961 193,523
1 : : : : : : : 387,046
-441.008  173.050 192313  197.566 193523  387.046  138.210

-441.008  173.050 192313  197.566  193.523  387.046

41819 0 481
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Fuente: Autoras
Elaboracién: Autoras

Nuestra tasa interna de retorno (TIR) sera de 41.81% lo cual es positivo para nuestra empresa, y nos permite tener
una recuperacion proporcional a la inversion en un corto plazo de tiempo.

4.27.
4.28. Valor Actual Neto (VAN)

Tabla 42 Valor Actual Neto (VAN)

ANEXO DE VALOR PRESENTE NETO (DOLARES)
TASA REDESCUENTO 12%

INVERSIONES ANO 0 -
441.008,13

173.050.44
19231335
197.56594
19352306
19252306
19352306
19352306
19252306
193.523,06
367.046,1
69038370

Fuente: Autoras
Elaboracion: Autoras

Considerando que el valor de la VAN es de $698.383,70 es mayor a 0, la inversion producird ganancias por encima de la
rentabilidad exigida.
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4.29. Costo Promedio Ponderado de Capital (CPPC)

Tabla 43 Costo Promedio Ponderado de Capital (CPPC)

COSTO PROMEDIO PONDERADO DEL CAPITAL (CPPC)

Fuente de financiamiento Monto Proporcion Costo Beneficio Costo CPPC
% Financiero fiscal después
% SRI
347.606,51 76,34 10,45% 22,00% 8,15% 6,22
Capital propio 107.730,63 23,66 35,00% 0,00 35,00% 8,28
Total Financiamiento 455.337,13 100,00 45,45% 14,50

Fuente: Autoras
Elaboracién: Autoras

Conocemos que para el financiemaiento de nuestro proyecto se utilizara financiamiento del 76.34% través de la institucién
financiera Produbanco y el 23.66% sera capital de las accionistas. Debemos también considerar el costo financiero antes del SRI
gue para la institucién financiera sera del 10.45% y para las accionistas sera el 35%, los intereses que se paguen por el préstamo
obtenido son deducibles del SRI por lo que se podria obtener un beneficio fiscal de 22%. Nuesto Costo promedio de capital es de
14.50, nuestra TIR es de 41.81% , nuestr rentabilidad es mayor a costo de capital por lo tanto nuestro proyecto es factible.

4.30. Relacién Costo / Beneficio.

Tabla 44 Relacién Costo / Beneficio

Relacion Costo/Beneficio
2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025 2026 Total VPN
I\[e]H=S{0S 782.000,00 859.592,80 902.619,00 957.010,07 1.024.444,93 1.107.085,82 1.207.690,80 1.236.254,46 1.260.979,55 1.286.199,14 10.623.876,58 5.864.083,93
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COSTOS 608.949,56 667.279,45 705.053,06 750.059,36 806.715,61 853.430,27 908.179,65 921.693,82 933.549,94 946.089,74 8.101.000,46 4.500.216,69

RELACION COSTO / BENEFICIO 1,30

Fuente: Autoras
Elaboracién: Autoras

Durante los 10 afios operativos de nuestro proyecto los ingresos se mantienen superiores a nuestros costos por lo tanto estos
indica que nuestro proyecto cada afio tiene utilidades altas y es de gran rentabilidad, el Valor presente Neto por el periodo de 10
afos nos da un total de ingresos de $5.864.083.93 y un total de costos de $4.500.216,69 lo que indica que nuestros ingresos son
superiores en 1.30% que nuestros costos.

4.31. Periodo de Recuperacion de Inversion.

Tabla 45 Periodo de Recuperacién de Inversion

Periodo de recuperacion de la inversion

Afio 1 Afio 2 Afio3 Afio 4 Afio 5 Afio 6 Afio 7 Afio 8 Afio 9 Afio 10
461.837,13 -461.837,13 -288.786,69 -96.473,34 101.092,60 308.043,31  525772,6329 779.428,19  1.078.939,34  1.393.499,98  1.720.929,59
173.050,44 192.313,35 197.565,94 206.950,71 217.729,32 253.655,55 299.511,15 314.560,64 327.429,61 340.109,40
-288.786,69 -96.473,34 101.092,60 308.043,31 525.772,63 779.428,19  1.078.939,34  1.393.499,98  1.720.929,59  2.061.038,99

Fuente: Autoras
Elaboracién: Autoras

La recuperacién de nuestra inversion total por el valor de $461.837,13 es al quinto afio de vida de nuestro proyecto, es decir

en el 2021, dado que dicho afio ya no tendremos ningun pago pendiente del costo de inversion y nuestros ingresos seran netos,
para el sexto afio tendremos un ingreso neto de $ 779.428,19, lo cual indica que nuestro proyecto es factible y rentable.

4.32. Reparacion y Mantenimiento.

Tabla 46 Reparaciéon y Mantenimiento
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- am®E=m CUENTA VALOR LIBROS PORCENTAJE TOTAL
i Terrenos 0 000% 000
P2 edificios 228099,5323 1,00% 2.281,00
e - Maquinarias y Equipos 129621,8 3,00% 3.888,65
Ay vehicutos 58470 450% 2.631,15
s Muebles y Enseres 6109,84 1,50% 91,65
_ Equipos de Oficina 5157,11 2,50% 128,93
_ Equipos de computo 7049,85 3,00% 211,50
P TOTAL REP.-MANT. 434.508,13 9.232,87

0|

PORCENTAJE  TOTAL
| DEPARTAMENTO ADMINISTRATNVO 5000% 461644
 COSTOS INDIRECTOS DE FABRICACION 5000% 461644
I =) S 10000% 923287
Fuente: Autoras

Elaboraciéon: Autoras

Tenemos en cuenta que terreno, edificio, maquinarias y equipos, vehiculos, muebles y enseres, equipos de oficina y de
computo sufren de depreciacion como todo activo fijo, por lo tanto deben reparados o que tenga un manteniemiento para que puedan
perdurar y ser aun utiles para la empresa por lo tanto nuestro costo total por reparacién y manteniemiento es de $9.232,87, del cual
el 50% sera destinado para el departamento administrartivo y el restante 50% sera para los costos indirectos de fabricacion.

4.33. Seguros.
Tabla 47 Seguros

]
_ CUENTA VALOR PORCENTAJE  TOTAL
LIBROS

I Terrenos 0,00 000% 000
_ Edificios 228.099,53 2,20%  5.018,19
_ Magquinarias y Equipos 129.621,80 2,40%  3.110,92
P vehiculos 58.470,00 550%  3.215,85
_ Muebles y Enseres 6.109,84 1,50% 91,65



_ Equipos de Oficina 5.157,11 3,00% 154,71
A Equipos de computo 7.049,85 2,50% 176,25
_ TOTAL SEGUROS 434.508,13 11.767,57
]

PORCENTAJE  TOTAL

| DEPARTAMENTO ADMINISTRATNVO so00% 588379

COSTOS INDIRECTOS DE FABRICACION so00% 588379
P S 1000%  1L767s7

Fuente: Autoras

Elaboracién: Autoras

Nuestros activos fijos cuenta con seguro el cual tiene un costo total de $11.767,57, del cual el 50%sera destinada para seguros
del departamento administrativo y el restante 50% sera para los costos indirectos de fabricacion.

4.35. Analisis de Escenarios.

Tabla 48 Andlisis de Sensibilidad en Indicadores
FRUTORIA S.A.

Fuente: Autoras
Elaboracion: Autoras
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ESCENARIOS

e PesIMISTA ACTUAL OPTIMISTA

41.16% 41.81% 50.16%
VPN $ 674679.62 $ 698,383.70 $  925227.16
RETORNO INVERSION $ 507,195.07 $ 52577263 $  453,933.96

5to. Ao 5to. Ao 4to. Ao

COSTO/BENEFICIO

15.4 145 145



En la tabla # 48 podemos visualizar los tres (3) diferentes escenarios de sensibilidad de nuestro proyecto. Para el
escenario pesimista tomamos en cuenta cuatro (4) variables, las cuales detallo a continuacion: incremento de 1.50 puntos en
el costo financiero; incremento de 1.00 puntos en la inflacion; incremento de 1.00 puntos en los sueldos; y un incremento de
2.00 puntos en el costo indirecto de fabricacion. En el caso del escenario positivo tomamos en cuenta so6lo una (1) variable,
teniendo un incremento en el precio de 0.5 puntos en el costo de la botella de nuestro producto.

De los resultados obtenidos que fluctian en nuestros indicadores financieros notamos que la TIRF referente a nuestro
financiero actual en el caso del escenario pesimista disminuye en 0.65 puntos, teniendo como resultado un 41.16%, en el caso
del escenario optimista fluctia en 8.35 puntos, mas del doble de puntos a diferencia del escenario pesimista, obteniendo una
TIRF de 41.81%

Respecto a VPN en el estudio financiero actual se refleja con $698,383.70, mientras que en el escenario pesimista se
obtiene un monto de $674,679.62 y $925,227.16 en el escenario optimista.

Nuestra inversion es retornada en el quinto afio tanto en el escenario actual como en el pesimista con $525,772.63 y
$507,195.07, mientras que en el escenario optimista es retornada en el cuarto afio con $453,933.96

En la relacion costo / beneficio en el escenario normal obtuvimos 1.30, mientras que en el escenario pesimista cay6 a
1.29, y en el escenario optimista subi6 a 1.36. Oscilando en 0.01 puntos para el pesimista y 0.06 puntos para el optimista.

En el CPPK los resultados obtenidos en el estudio financiero normal obtuvimos 14.5 asi como en el escenario optimista,
mientras que en el escenario pesimista subié a 15.4, fluctuando en 0.9 puntos.

A continuacion se detalla de forma gréafica la reaccién de nuestros indicadores financieros mediante los tres (3)
diferentes escenarios:
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llustracion 36 Analisis de Sensibilidad

Escenario de Sensibilidad

150000000.00%
100000000.00%

50000000.00%

ESCENARIOS OPTIMISTA
0.00% ESCENARIOS ACTUAL

ESCENARIOS PESIMISTA

* ESCENARIOS PESIMISTA = ESCENARIOS ACTUAL = ESCENARIOS OPTIMISTA

Fuente: Autoras
Elaboracion: Autoras

4.36. Punto de Equilibrio.

Tabla 49 Punto de Equilibrio

PARAMETROS PARA EL CALCULO COSTOS COSTOS

DEL PUNTO DE EQUILIBRIO FIJOS VARIABLES
I - :
(expresar en porcentajes) % %

A.- COSTOS DE PRODUCCION
Materias primas consumidas 60 40

Fuente: Autoras

Elaboracién: Autoras
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Para nuestro punto de equilibrio hemos fijado en materias primas un costo fijo de 60% y 40% para los costos variables.

Tabla 50 Andlisis del Punto de Equilibrio

1474 218521 299618 325475 37,001 316711 401304 399676 397,897 396,264
A% 3233% 3M% 3090% 4T2% 338%% RO0Th 2% HMIe 30.78%

Fuente: Autoras
Elaboracion: Autoras

Dado los porcentajes de costos fijos y variables indicados previamente, 60% - 40% nuestro promedio de porcentaje de venta

sera de 32.72% durante el periodo de 10 afios. Los cual nos muestra un balance representativo y que nos mantedremos estables
durante este periodo de tiempo.

llustracion 37 Analisis de Escenarios del Punto de Equilibrio

PUNTO DE EQUILIBRIO

35.00%

30.00%|||‘||||||
B 0 10

25.00%
22 3 4 5 6

normal optimista M castigado

Fuente: Autoras
Elaboracién: Autoras
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CONCLUSIONES

Los resultados obtenidos fueron positivos tanto del estudio de mercado
como el andlisis financiero, lo cual nos ha permitido alcanzar los objetivos
planteados y corroborar la factibilidad de implementar una planta industrial para
la produccién de vidas energéticas naturales a base de granada en la ciudad de
Ventanas, enfocandonos claramente en abastecer la demanda que tienen los
consumidores por una bebida refrescante y que puedan obtener energia extra
en sus actividades diarias.

Por otro lado se dara a conocer dentro del mercado ecuatoriano la fruta
granada por sus cualidades y beneficios que otorga a la salud. Fomentar el
crecimiento de empresas nacionales que contribuyan en el desarrollo del pais,
fomentando el desarrollo de la matriz productiva y fabricar productos
innovadores de excelente calidad.

También el presente estudio determino el nivel de aceptacion que el
producto tendrd, asi como su ubicacion y tamafiodptimo de la fabrica. También
se establecieron los cargos necesarios dentro de la empresa para obtener un
correcto funcionamiento de esta.

Mediante el andlisis financiero se pudo comprobar la viabilidad y
rentabilidad que el proyecto poseerd, tomando en cuenta los indicadores
econdémicos que nos demuestran la factibilidad del proyecto, con una tasa de
retorno de 41.81% y una VAN de $698,383.70 que demuestran que nuestro
negocio es muy rentable, la inversion puede ser recuperada en el tercero afio de
operaciones, todos estos indicadores lo hacen un proyecto de gran atractivo.
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RECOMENDACIONES

Dentro de las recomendaciones que encontramos durante el desarrollo del
presente proyecto, detallamos a continuacion:

Incentivar la produccion y explotacion de la granada en el Ecuador.

Implementar un plan de marketing para lanzar la bebida Lion en otras
presentaciones como en lata.

Elaborar un estudio de mercado para ampliar el portafolio de productos a
base de granada y acaparar otros sectores del mercado; aprovechando
las diversas propiedades de ésta fruta.

Disefiar una estrategia de distribucion la cual permita ingresar el producto
al mercado extranjero.

Sus colaboradores deberan estar capacitados y poseer experiencia
relacionada con la actividad, de esta manera se evitara inconvenientes.
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ANEXOS

Anexo 1 Norma Técnica Ecuatoriana NTE INEN 2 411:2008

LY =
LY i Y

INSTITUTO ECUATORIANO DE NORMALIZACION

Quito - Ecuador

NORMA TECNICA ECUATORIANA  NTE INEN 2 411:2008

BEBIDAS ENERGETICAS. REQUISITOS

Primera Edicién

ENERGY DRINKS. REQUIREMENTS.

First Edition

DESCRIPTORES: Tecnologia de alimentos, bebidas no alcohélicas, mejoramiento del
desempefio fisioldgico.
AL 04.03-401
CDU: 663.86
CllU: 3134
ICS: 67.160.20

CDU: 663.86 CIlIU: 3134
ICS: 67.160.20 AL 04.03-401

Norma Técnica Ecuatoriana Voluntaria
BEBIDAS ENERGETICAS. REQUISITOS
NTE INEN 2 411:2008
2008-11
1. OBJETO
1.1 Esta norma establece los requisitos que deben cumplir las bebidas que por su
composicién quimica induzcan al organismo humano sano y maduro a mejorar su

desempefio fisiologico.

2. ALCANCE

108



Esta norma incluye a aquellas bebidas que en su composiciéon tengan uno o0 mas
nutrientes como aminoacidos, hidratos de carbono, vitaminas, y minerales.

2.1.1 También pueden incluir cafeina de cualquiera de sus fuentes.

Esta norma no incluye a las bebidas gaseosas ni a las hidratantes.

3. DEFINICIONES
3.1 Bebida energética: son bebidas no alcohdlicas, carbonatadas o no, desarrolladas para
mejorar momentaneamente el rendimiento humano
4. REQUISITOS
El contenido de taurina no debe ser mayor a 4 000 mg/I.

El contenido de sustancias de la familia de la cafeina no debe ser menor de 250
mg/l ni mayor a 350 mg/l y su determinacién se hara mediante la NTE INEN 1 081.

La cantidad de glucoronolactona no debe ser mayor a 2 500 mg/I.

Las cantidades de vitaminas y minerales que se afiadan deben estar de acuerdo a
la NTE INEN 1334-2.

Las bebidas energéticas deben contener un valor calérico minimo de 44 kcal/100
ml y su célculo debe estar de acuerdo ala NTE INEN 1 334-2.

Requisitos microbioldgicos.
4.6.1 Las bebidas energéticas cumplirdn con los requisitos de la tabla 1.

TABLA 1: Requisitos microbiolégicos

DESCRIPTORES: Tecnologia de alimentos, bebidas no alcohdlicas, mejoramiento del
desempefio fisiologico.
-1- 2008-585

NTE INEN 2 411 2008-11

5. ROTULADO

El rotulado debe cumplir con los requisitos establecidos por el Reglamento de
Alimentos, por las NTE INEN 1 334:1 y 1 334:2 y por las otras disposiciones legales
vigentes en tanto no se contrapongan con dicho Reglamento y Normas.

Las leyendas de advertencia para este producto deben ir en letras legibles en
condiciones de vision normal. Las leyendas deben ser:
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5.2.1 Bebida no recomendada para nifios, mujeres embarazadas, personas sensibles a la
cafeina.

-2- 2008-585

NTE INEN 2 411 2008-11

APENDICE Z

DOCUMENTOS NORMATIVOS A CONSULTAR

Norma Técnica Ecuatoriana NTE INEN 1 081:1983 Bebidas Gaseosas.

Determinacién de la Cafeina

Norma Técnica Ecuatoriana NTE INEN 1334-1:2000 Rotulado de productos

Alimenticios para Consumo Humano. Parte 1. Requisitos. (1R)

Norma Técnica Ecuatoriana NTE INEN 1334-2:2000 Rotulado de Productos

Alimenticios para consumo humano. Parte 2. Rotulado Nutricional.

Requisitos.

Norma Técnica Ecuatoriana NTE INEN 2 074:1996  Aditivos Alimentarios
Permitidos para Consumo  Humano. Listas Positivas. Requisitos.

BASES DE ESTUDIO

Normas Austriaca B26. Anhang 3. Energie-getranke (Energy Drinks). 2 003-12 Norma
Australiana y Neozelandesa 2.6.4 Formulated Caffeinated Beverages
Norma Técnica Ecuatoriana NTE INEN 1 101:2 005 (2R) Bebidas Gaseosas. Requisitos.
Instituto Ecuatoriano de Normalizacion. Quito, 2005.

Reglamento Sanitario de los Alimentos. DTO. N° 977/96 (D.OF.13.05.97).Ministerio de
Salud. Republica de Chile.

Official Journal of the European Communities. COMMISION DIRECTIVE 2 002/67/EC of
18 July 2002 on the labeling of foodstuffs containing quinine, and foodstuffs containing

caffeine. Bruselas
2 002

-3- 2008-585
INFORMACION COMPLEMENTARIA
Documento:

NTE INEN 2 411

TITULO: BEBIDAS ENERGETICAS. REQUISITOS. Codigo:
AL 04.03-401
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Fechas de consulta publica: de a

Subcomité Técnico: Bebidas energéticas
Fecha de iniciacion: 2006-05-23 Fecha de aprobacion: 2006-08-03 Integrantes del
Subcomité Técnico:

NOMBRES:

Sonia Luna Ledn (Presidenta) Mauricio Ardila Ramirez Maria Chauvin
Juan José Vaca Kléber J4come S. Meyra Manzo
Francisco Hernandez M. Fernando Miranda Thomas Wright
Markus Stoeckli Cecilia Zamora Jaime Ocampo Rossana Loor Natividad Vinueza Cecilia
Falconi Jaime Mantilla Maria Hohenecker Daniela Muchna Teresa Cantu Nicholas
Thomas
Gonzalo Arteaga (Secretario Técnico)

INSTITUCION REPRESENTADA:

ASUNTOS REGULATORIOS DISGLOBAL S.A.
INHMT-CUENCA RPSE
BARTELL CORP
INHMT-LIP-GUAYAQUIL INSTITUTO DE HIGIENE RED BULL
PROGLOBAL S.A. TURICUM S.A./BATTERY INDUSTRIAS TONY S.A. PROGLOBAL S.A.
OMNILIFE DEL ECUADOR S.A. OMNILIFE DEL ECUADOR S.A. LICENSING EXECUTIVES
SOCIETY CAN FALCONI PUIG ABOGADOS
EFLA EFLA
BENERMEX A.C. RED BULL
INEN

Otros tramites:
El Directorio del INEN aprob6 este proyecto de norma en sesién de 2008-03-28

Oficializada como: VOLUNTARIA Por Resolucién No. 072-2008 de 2008-05-19
Registro Oficial No. 460 de 2008-11-05

Instituto E cuatoriano d e Normaliz aciéon, INE N - B aque rizo Moreno E8-29y Av.6d
e Diciembre C a silla 17-01-3999 - T elfs: (593 2)2 501885 al 2 501891 - F ax: (593 2) 2
567815
Dire ¢ ci6on G e ne ral: E-Mail:furre sta @ ine n. gov.ec
AreaTécnic ade Normalizacién: E-Mail:normaliz a cion @ inen.gov.ecAreaTé
cnic ad e C e rtific a cién: E-Mail: ¢ e rtific acion @inen.gov.ec AreaTécnicadeV
erific acion: E-Mail:ve rific acion @ inen.gov.ec
AreaTécnicade Servicios T e cnoldgicos: E-Mail:ine nc ati @ inen.gov.ecRe
gional G uayas: E-Mail:ine nguayas @ inen.gov.ec
R e gional A zuay: E-Mail:ine ncue nc a @ inen. gov.ec R e gional C himbora zo: E-
Mail:ine nriob amb a @ ine n. gov. e c URL:www.inen. gov.ec
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Anexo 2 Ministerio de Salud Publica N° 00004522

No 1R E5 79

LA MINISTRA DE SALUD PUBLICA CONSIDERANDO:

Que; la Constitucion de la Republica del Ecuador, en el articulo 13, ordena que: ”Las
personas y colectividad es tienen derecho al acceso seguro y permanente a alimentos
sanos, suficientes y nutritivos; preferentemente producidos a nivel local y en
correspondencia con sus diversas identidades y tradiciones culturales. El Estado
ecuatoriano promovera la soberania alimentaria.”;

Que; la Constitucién de la Republica del Ecuador, en el articulo 32, manda que la Salud es
un derecho que garantiza el Estado, cuya realizacion se vincula al ejercicio de otros
derechos, entre ellos el derecho al agua, la alimentacién, la educacién, la cultura fisica, el
trabajo, la seguridad social, los ambientes sanos y otros que sustentan el buen vivir;

Que; la citada Constitucion de la Republica, en el Art. 52, garantiza a las personas el
derecho a disponer de bienes y servicios de 6ptima calidad y a elegir con libertad, asi
como a una informacién precisa y no engafiosa sobre su contenido y caracteristicas. La
ley establecera los mecanismos de control de calidad y los procedimientos de defensa de
las consumidoras y consumidores; y las sanciones por vulneracién de estos derechos, la
reparacion e indemnizacién por deficiencias, dafios o mala calidad de bienes y servicios,
y por la interrupcion de los servicios publicos que no fuera ocasionada por caso fortuito
o fuerza mayor;

Que; la Norma Suprema del Ecuador, en el articulo 361, ordena que el Estado ejercera la
rectoria del sistema nacional de salud a través de la autoridad sanitaria nacional, sera
responsable de formular la politica nacional de salud y normara, regulara y controlara
todas las actividades relacionadas con la salud, asi como el funcionamiento de las
entidades del sector;

Que; la Carta de Ottawa (1986), adoptada en la Conferencia Internacional de Promocién de
la Salud, recomienda a los paises sighatarios un compromiso a favor de la promocién de
la salud, a través de la adopcién de Politicas Publicas saludables con componentes tales
como la legislacion, las medidas fiscales, el sistema tributario y los cambios
organizativos; comprometiéndose la Conferencia, a oponerse a las presiones que se
ejerzan parafavorecer los productos dafiinos, los medios y condiciones de vida malsanos,
la mala nutricion;

Que; la Ley Organica de Salud, en el articulo 4, prescribe: ” La autoridad sanitaria nacional
es el Ministerio de Salud Publica, entidad a la que corresponde el ejercicio de las
funciones de rectoria en salud, asi como la responsabilidad de la aplicacion y vigilancia
del cumplimiento de esta Ley, y, las normas que dicte para su plena vigencia seran
obligatorias.”;

Que; la Ley Organica de Salud prescribe, en su articulo 18, que “La autoridad sanitaria
nacional, en coordinacion con los gobiernos seccionales, las camaras de laproduccion
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y centros universitarios arios desarrollara actividades de informacién, educacién,
comunicacién y participacion comunitaria dirigidas al conocimiento del valor
nutricional de los alimentos, su calidad, suficiencia e inocuidad, de conformidad con las
normas técnicas que dicte para el efecto el organismo competente y de la presente Ley;

Que; la Ley Organica de Salud dispone, en su articulo 151, que “Los envases de los
productos que contengan alimentos genéticamente modificados, sean nacionales o
importados, deben incluir obligatoriamente, en forma visible y comprensible en sus
etiquetas, el sefialamiento de esta condicién, ademas de IDS Otros requisitos que
establezca la autoridad sanitaria nacional, de conformidad con la ley y las normas
reglamentarias que se dicten para el efecto.’,

Que; la Ley Organica del Régimen de la Soberania Alimentaria, en el articulo 28 inciso
tercero, establece que las leyes que regulan el régimen de salud, la educacion, la defensa
del consumidor y el sistema de la calidad, estableceran los mecanismos necesarios para
promover, determinar y certificar la calidad y el contenido nutricional de los alimentos, asi
como también para restringir la promocion de alimentos de baja calidad, a través de los
medios de comunicacion;

Que; la Ley Organica de Defensa del Consumidor, en el articulo 4, Derechos del
Consumidor, establece “(...) 4. Derecho a la informacién adecuada, veraz, clara,
oportunay completa sobre los bienes y servicios ofrecidos en el mercado, asi como sus
precios, caracteristicas, calidad, condiciones de contratacibn y demas aspectos
relevantes de los mismos, incluyendo los riesgos que pudieren presentar”; (...) “6.
Derecho a la proteccidon contra la publicidad engafiosa o abusiva, los métodos
comerciales coercitivos o desleales”; la Estrategia Mundial sobre Régimen Alimentario,
Actividad Fisicay Salud aprobada por los paises miembros de la Organizacién Mundial de
la Salud en mayo de 2004, durante la 57° Asamblea Mundial, alienta a que la empresa
privada “Adopte practicas responsables, en particular con respecto a la promocién y la
come realizacion de alimentos ron alto contenido de grasas saturadas, acidos grasos
trans, azucares libres o sal, especialmente los distintos a los nifios; en el Reglamento
Técnico Ecuatoriano INEN, es su numeral 11. 1 d escribe qgue “El Instituto
Ecuatoriano de Normalizacién, y las autoridades pertinentes legalmente reconocidas
para este efecto, efectuaran las labores de vigilancia y control del cumplimiento
de los requisitos del Reglamento Técnico Ecuatoriano, de acuerdo con lo establecido.
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Anexo 3 NTE INEN 2411 Primera revision 2015-xx

Servicio Ecuatoriano de Normalizacién

Quito — Ecuador

NORMA TECNICA ECUATORIANA
NTE INEN 2411
Primera revision
2015-xx

BEBIDAS ENERGETICAS. REQUISITOS

ENERGY DRINKS. REQUIREMENTS.

Norma Técnica Ecuatoriana
BEBIDAS ENERGETICAS. REQUISITOS

NTE INEN 2411:2015
Primera revision

1. OBJETO
Esta norma establece los requisitos paralas bebidas energéticas. No incluye alas bebidas
gaseosas ni a las hidratantes.
2. REFERENCIAS NORMATIVAS
Los siguientes documentos, en su totalidad o en parte, son referidos y son indispensables
para su aplicacién. Para referencias fechadas, solamente aplica la edicién citada. Para
referencias sin fecha, aplica la Gltima edicién del documento de referencia (incluyendo

cualquier enmienda).

NTE INEN 1334-1, Rotulado de productos alimenticios para consumo humano. Parte 1.
Requisitos

NTE INEN 1334-2, Rotulado de productos alimenticios para consumo humano. Parte 2.
Rotulado nutricional. Requisitos

NTE INEN 1529-10, Control microbiolégico de los alimentos. Mohos y levaduras viables.
Recuentos en placa por siembra en profundidad
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NTE INEN-CODEX 192, Norma general del Codex para los aditivos alimentarios

UNE-EN 14122, Productos alimenticios. Determinacion de vitamina B1 por Cromatografia
Liquida de Alta resolucion (HPLC)

UNE-EN 14152, Productos alimenticios. Determinaciéon de vitamina B2 mediante HPLC
UNE-EN 14164, Productos alimenticios. Determinacion de vitamina B6 mediante HPLC
UNE-EN 15652, Productos alimenticios. Determinacién de niacina por HPLC

AOAC 962.13, Cafeina en bebidas no alcohélicas

AOAC 2011.09, Determinacion de vitamina B12 en férmulas infantiles y alimentos
nutricionales para adultos utilizando HPLC después de una purificacion en una columna
de inmune afinidad
AOAC 2012.16, Acido pantoténico (Vitamina B5) en formulas infantiles y adultos/Férmula
nutricional Pediatrica. Ultra cromatografia liquida de alta resolucién conjuntamente con el
método de espectrofotometria de masas.
AOAC 2012.22, Vitamina C en formulas infantiles y alimentos nutricionales para
adultos/Férmula nutricional pediatrica

3. DEFINICIONES
Para efectos de esta norma, se adopta la siguiente definicion:
3.1 Bebida energética. Bebida no alcohdlica, carbonatada o no, que contiene nutrientes
como aminoacidos, hidratos de carbono, vitaminas B y otras sustancias como cafeina y
taurina, las cuales inducen al organismo humano sano y adulto a mejorar su desempefio
fisiolégico.

4. REQUISITOS

Las bebidas energéticas deben cumplir los siguientes requisitos:

Las bebidas energéticas deben contener las cantidades maximas de aditivos
alimentarios contemplados en la NTE INEN-CODEX 192.

Las bebidas energéticas deben cumplir los siguientes requisitos quimicos
indicados en la Tabla 1.

Tabla 1. Requisitos quimicos para las bebidas energéticas

Requisito Unidad MinimoMaximo Método de ensayo
Cafeina mg/L 250 320 AOAC 962.13

Taurina mg/L 4000 HPLC

Glucoronolactona mg/L 2400 HPLC

Carnitina mg/L 500 HPLC

Las bebidas energéticas deben contener un valor calérico minimo de 44 kcal/100
ml y su célculo debe estar de acuerdo ala NTE INEN 1334-2.
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Las bebidas energéticas deben contener vitaminas y minerales equivalentes al 7,5
por ciento de la ingesta diaria recomendada por la OMS/FAO y cumplir con los niveles
maximos de consumo tolerable indicados en la Tabla 2.

Tabla 2. Niveles maximos de consumo tolerable de vitaminas para bebidas energéticas

Requisito Unidad Nivel maximo de consumo tolerable (UL) Método de ensayo
Vitamina B1 (Tiamina) mg 100 AOAC 2011.15

Vitamina B2 (Riboflavina) mg 40 UNE-EN 14122

Acido nicotinico (Vitamina B3) mg 10 UNE-EN 15652

Nicotinamida (Vitamina B3) mg 900 UNE-EN 15652

Vitamina B5 (Acido pantoténico) mg 200 AOAC 2012.16

Vitamina B6 (Piridoxina) mg 25 UNE-EN 14164

Vitamina B12 (Cianocobalamina) Og 2000 AOAC 2011.09

Vitamina C (Acido Ascérbico)mg 1000 AOAC 2012.22

Las bebidas energéticas deben cumplir los siguientes requisitos microbiolégicos
indicados en el Tabla 3.

Tabla 3. Requisitos microbioldgicos para las bebidas energéticas

Requisito Unidad Caso n c m M Método de ensayo
Levaduras UFC/mL 1 5 3 1X 1011 X 102NTE INEN 1 529-10
n nimero de muestras a analizar m limite de aceptacion

M limite superando el cual se rechaza

¢ numero maximo de muestras admisibles con resultados entre m y M.

Caso 1. Utilidad: contaminacidn general, vida Gtil reducida en percha, reduce el riesgo.
5. ROTULADO

Las bebidas energéticas deben cumplir con la rotulacién establecida en las NTE
INEN 1334-1 y NTE INEN 1334-2.

En el rotulo de las bebidas energéticas debe indicarse que esta bebida no
recomendada para nifilos, mujeres embarazadas, personas sensibles a la cafeina.

NTE INEN 2411

APENDICE Z BIBLIOGRAFIA
CAC/GL 23-1997, Directrices para el uso de declaraciones nutricionales y saludables.

NOM-218-SSA1-2011, Productos y servicios. Bebidas saborizadas no alcohdlicas, sus
congelados, productos concentrados para prepararlas y bebidas adicionadas con
cafeina. Especificaciones y disposiciones sanitarias. Métodos de prueba.

Code of Practice for the Marketing and Labelling of Energy Drinks. Energy Drinks
Europe.
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Scientific Committee on Food Scientific Panel on Dietetic Products, Nutrition and
Allergies. Tolerable upper intake levels for vitamins and minerals. European Food Safety
Authority. 2006.

John N. Hathcock, Ph.D., James C. Griffiths, Ph.D. edited by Douglas MacKay, N.D.
Andrea Wong, Ph.D. Haiuyen Nguyen. Vitamin and Mineral Safety. Council for
Responsible Nutrition (CRN), The Science Behind of Supplements. Washington. 2014.

Microorganisms in Foods 8. International Commission on Microbiological
Specificactions for Foods (ICMSF). 2011.

INFORMACION COMPLEMENTARIA

Documento: NTE INEN 2411

TITULO: BEBIDAS ENERGETICAS. REQUISITOS Coadigo ICS:
67.160.20

Otros tramites: Esta NTE INEN 2411:2015 (Primera revision) reemplaza a la NTE INEN
2411:2008

La Subsecretaria de la Calidad del Ministerio de Industrias y Productividad aprob6 este
proyecto de norma

Oficializada como: Por Resolucién No. Registro Oficial
No.

Servicio Ecuatoriano de Normalizacion, INEN - Baquerizo Moreno E8-29 y Av. 6 de
Diciembre Casilla 17-01-3999 - Telfs: (593 2)2 501885 al 2 501891
Direccién Ejecutiva: E-Mail: direccion@normalizacion.gob.ec
Direccion de Normalizacién: E-Mail: consultanormalizacion@normalizacion.gob.ec
Direccion Zonal Guayas: E-Mail: inenguayas@normalizacion.gob.ec Direccién Zonal
Azuay: E-Mail: inencuenca@normalizacion.gob.ec
Direcciéon Zonal Chimborazo: E-Mail: inenriobamba@normalizacion.gob.ec
URL: www.normalizacion.gob.ec
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Anexo 4 Modelo de Encuesta

Modelo de Encuesta

Encierre en un circulo

1.

10.

11.

12.

Género
Femenino Masculino

Escoja su rango de edad

18 a 21 afios 22 a 26 afios 27 a 31 afos
32 a 36 afios 37 a 41 afnos 42 en adelante
Ocupacion

Estudiante Empleado dependiente Negocio propio

Ingresos econémicos
De $0 a $354 De $355 a $600 De $601 a $800
De $801 a $1000 De $1001 en adelante

¢Consume o ha consumido usted alguna bebida energética?
SI NO
Si su respuesta fuese NO, siga a la pregunta 11

¢, Cuél de estas bebidas energéticas ha consumido usted?
Monster Red Bull V220
Volcan

¢ Cudl es la frecuencia con que consume usted bebidas energizantes?
Diario Cada 3 dias Semanal
Cada 15 dias Mensual Rara vez

¢Por qué consume usted bebidas energéticas?
Por deporte Por recuperar energia Por sabor

¢Conoce usted los efectos secundarios que causan las bebidas energéticas
quimicas para la salud?
Si No

SAlgunavez le ha causado malestar consumir estas bebidas energéticas?
Si No

¢ Qué actividades realiza diariamente?
Académica Trabajo Otros
Quehaceres Gimnasio

¢Conoce usted la fruta granada?
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13.

14.

15.

16.

17.

18.

19.

Si No

¢Conoce usted los beneficios que ofrece la fruta granada?
Si No

¢Estaria usted dispuesto a consumir una bebida energética natural a base de la
fruta granada?
Si No

¢DOnde le gustaria adquirir esta bebida?
Tienda de barrio Gimnasio Supermercado
Cafeteria Restaurant Bar

¢, Qué medios de comunicacién consume usted mas?
TV nacional TV pagada Radio
Redes sociales

¢ Qué tipo de publicidad le [lama a usted mas la atencion?
Comerciales Promociones Cupones
Sorteos Avisos

¢ Qué precio estaria dispuesto usted a pagar por una botella de 250ml de ésta
bebida energética a base de granada?
$0,95 $1,05 $1,20

¢ Qué precio estaria dispuesto usted a pagar por una botella de 500ml de ésta

bebida energética a base de granada?
$1,70 $1,85 $2.05
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Anexo 5 Modelo de Entrevista

Modelo de Entrevista
BEBIDA ENERGETICA NATURAL A BASE A GRANADA

Responda las preguntas
1. Edad (15 afios — 50 afios)

2. Género
Femenino Masculino

3. ¢Por qué consume usted bebidas energéticas existentes? ¢Cambiaria a nuestro
producto, por qué?

4. ¢Conoce usted la fruta granaday sus propiedades?

5. ¢Quétipo de envase prefiere (plastico, vidrio, etc.) y la cantidad de la presentacién
del envase? (250ml., 500ml.)

6. ¢Cual es lamarca que consume usted mas en bebidas?

7. ¢En qué circunstancias consume usted bebidas energéticas?

8. ¢Con que frecuencia las consume usted?

9. ¢Cuanto estaria dispuesto usted a pagar? ($1,70; $1,85; $2.05)

10. ¢Cuéntas bebidas consumiria diariamente?

120



COTIZACIONES

MUEBLES Y ENSERES
Anexo 6 Cotiz. Escritorio gerencial

Archivo Editar Ver Historial Marcadores Herramientss Ayuda (= = |
=~ La Metro Stereo en HD % | [ Outiookcom - cyneliz mu... X | & Escritorio Disefio Exclusivo... X | +
€ articulo.mercadolibre.com.ec/MEC-407724005-escritorio-diseno-exclusivo-escritorio-de-oficina-_JM ¢ || Q Buscar w Ba ¥y A O =
[8) Mas visitados { } Comenzar a usar Firefox [} Galeria de Web Slice
mercado Q -
libre

Registrate | Ingresa | Vender = @ ‘

Volver al listado | Hogar y Muebles > Muebles - £ Denunciar | Vender uno igual

Escritorio Disefio Exclusivo - Escritorio De Oficina EExza ‘ |

U$S 345%

===  Pago a acordar con el vendedor.
Mas informacidn

Entrega a acordar con el vendedor
Ambato (Tungurahua)
Mas informacién

L

jUltimo disponible!

=

elalelelw] |@|@m] B 20 s |

Anexo 7 Cotiz. Escritorios standard

Archivo Editar Ver Historial Marcadores Herramientas Ayuda (== =<
== La Metro Stereo en HD % | [ Outlookcom - cyneliz mu... X | & Escritorio De Oficina Con C... X | +
€ ) ® articulo.mercadolibre.com.ec/MEC ficina-c calla vTE 9 3+ A0 =
@Mésvisitados "} Comenzar a usar Firefox [} Galeria de Web Slice
mercado Q

libre Registrate | Ingresa | Vender = @ ‘

Escritorio De Oficina Con Cajonera Negociable 170.00 EzEza ‘

U$s 170®

===  Pago a acordar con el vendedor.
Acepta efectivo

Mas informacion

Entrega a acordar con el vendedor
Guayaquil (Guayas)

Mas informacidn

jUltimo disponible!

=

glajele]m] [@[m]m] FRLCE |
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Anexo 8 Cotiz. Silla gerencial

Archivo Editer Ver Historial Marcadores Herramientas Ayuda =5 i=n x|
<~ La Metro Stereo en HD % | (B4 Outlookcom - cyneliz_mu.. X | G Sillon Gerencial 7035 Asien... x | +
€ @ articulo.mercadolibre.com.ec/MEC-40 illon-gerencial-7035-asiento-espaldar-tapizado-en-cuerina-_JM E1v @ || Q Buscar wBe U3 a0 =

180 Mas visitados ‘omenzar a usar Firefox l] Galeria de Web Slice

@ e Q peraetFeeead| Moo ©
Sillon Gerencial 7035 Asiento, Espaldar Tapizado En Cuerina EZEE3

U$S 166*

s===  Pago a acordar con el vendedor.
Acepta depésito bancario, efectivo, tarjeta de crédito
Mas informacién

Entrega a acordar con el vendedor
Quito (Pichincha ( Quito ))

Mas informacion

Cantidad:

1 [ Comprar

-
S e PED n/i‘;;s;xs l
Anexo 9 Cotiz. Silla de escritorio standard
Archivo Editar Ver Historial Marcadares Herramientas Ayuda ol =]
e La Metro Stereo en HD % | [a Outlook.com - cyneliz mu.. ,J«"@ Sillas Sillones Para Oficina . x“\\+
€ @ ariculo mercadalibre.com.ec/IMEC 06-sillas-sillones i legantes-giratorias-nuevas-_IM ¢ || Q Buscar e U 3+ AaO® =

[ Mas visitades [} Comenzar a usar Firefox [ Galeria de Web Slice

@ m?ig:rgdo Q Registrate | Ingresa | Vender = @@ 1
Sillas Sillones Para Oficina Elegantes Giratorias Nuevas
Avrticulo nuevo 11 vendidos

U$S 59

=== Pago a acordar con el vendedor
Acepta depdsito bancario, efectivo, tarjeta de crédito
Més informacién

Entrega a acordar con el vendedor
Quito (Pichincha ( Quito ))

Mas informacion

Cantidad

1+ Comprar

e ele/e] (@@ @ & oo m
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Anexo 10 Cotiz. Archivadores oficina

== La Metro Stereo en HD x ' [4 Outlook.com - cyneliz_mu... % | & Archivador Aereo - Envio G... % | +

€ | @ articulo.mercadolibre.com.ec/MEC-407784569-archivador-aereo-envio-gratis-_IM @ || Q Buscar e 9 3 A =
—/ 2
[8) Mas visitados {} Comenzar a usar Firefox [} Galeria de Web Slice

fn?ifcwo Q Registrate | Ingresa | Vender | @ =

|||

Archivador Aereo - Envio Gratis Gz

= 1 vendido

U$S 100”

@ Atticulo nuevo

Pago a acordar con el vendedor.
Acepta depdsito bancario, efectivo.
Mas informacion

il

Entrega a acordar con el vendedor
Quito (Pichincha ( Quito ))
Mas informacion

jUltimo disponible!

Compr:

(D]ele e |@@|m|

VEHICULO

Anexo 11 Cotiz. Vehiculo

- cynelizmu... X | & Vehiculos Camiones Barat.. % | -w- 2016 NPR | Camion 4 tonel.. % | +

let /npr-camion-4-toneladas htmi E1v ¢ || Q Buscar "B 9 3 S =

= La Metro Stereo en HD % | @ Outlook.com

Comenzar a usar Firefox m Galeria de Web Slice

# AUTOS / TODO-TERRENO / CAMIONETAS / VANS / CAMIONES / TODOS ~ Herramientas Chewstar Posventa Senvicio Chevrolet c"r'.'éCﬁﬁa

lienes
alguna duda?

BNe Cjelclo] |o|m[mE]
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Archivo Editar Ver Historial Marcadores Herramientas Ayuda

== La Metro Stereo en HD

% | [ Outlook.com - cyneliz_mu... x | © Vehiculos Camicnes Barst...

2016 NPR | Camién 4 tonel...

[E=SF=R

+

€ @ www.chevrolet.com.ec/npr-camion-4-toneladas.html EA v & | Q Buscar e U 3+ AaO® =
[ Mas visitades [} Comenzar a usar Firefox [ Galeria de Web Slice
sy Mundo i
e = AUTOS / TODO-TERRENO / CAMIONETAS / VANS / CAMIONES / TODOS ~ Herramientas Chewstar Posventa Senvcio Chewolst oo tl
CHEVROLET
Dimensiones Y Capacidades Todos

© Estandar Disponible — Mo Disponible

Motor NPR75H

Alimentacién Inyeceidn Directa

Combustible Diesel

Desplazamiento (cc) 5193

Didmetro x Carrera (mm) 115x125

Marca / Cédigo ISUZU 4HK1-TCN

Nro. de Cilindros 4enlinea

Potencia (HP @ RPM) 150 @ 2600 3

Relacién Compresidn 175:1

Tipo TURBO, INTERCOOLER COMMON RAIL

Torque (kg*m) @ RPM) 41@ 1600

Torque (N.m @ RPM) 404 @ 1600

Ubicacidn Delantero / Longitudinal

iTienes
alguna duda?
Chatea conun
Vehiculos H Fi Talleres Mundo Chevrolet Asistente Virtual
Solicta Una C cion Py nta Campaiias

Concesio

Preguntas Frecue

Servicio Chevrolet Comunidad Chevrolet

Empresa

[@]a]

Be Ce]

H mz H @ = ) 11/16/2015 =
ACTIVOS INTANGIBLES
Anexo 12 Cotiz. Sistema de contabilidad
et B R s o (oo ms

==~ La Metro Stereo en HD x \ << 2016 NPR | Camién 4 tonel... * | {2 Outlook.com - cyneliz_mu... % / El Mejor Sistema Contable... x | 4+
€ @ articulo.mercadolibre.com.ec/MEC |-mejor-sistema-contable-con-facturacion-electronica-_JM J wBe U3 a0 =
[8) Mas visitados { } Comenzar a usar Firefox [} Galeria de Web Slice
mercado : i
r Registrate | Ingresa | Vender
libre Q gi ng T (>} ‘
El Mejor Sistema Contable Con Facturacién Electrénica
U$S 950%
#==  Pago a acordar con el vendedor.
Acepta depdsito bancario, efectivo, tarjeta de crédito
Mas informacién
m Envio gratis a todo el pafs
Quito (Pichincha ( Quito ))
Mas informacién
Cantidad:
1 [ Comprar
ES
20 46005 e
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EQUIPOS DE OFICINA

Anexo 13 Cotiz. Impresora

Archivo Editar Ver Higtorial Marcadores Herramientas Ayuda = = |
== La Metro Stereo en HD X | < 2016NPR| Camién 4 tonel... % | (4 Outlook.com - cyneliz mu... % | & Epson L210 Impresora Gara... X \‘-\+
€ il @ articulo.mercadolibre.com.ec/MEC-40' epson-1210-impresora-garantia-hp-tinta-continua-importada-_JM ¢ || Q Buscar wE U3 ae =

[8) Mss visitados {} Comenzar a usar Firefox [ Galeria de Web Slice

m(ﬁlg:rgdo Q Registrate | Ingresa | Vender | @

e >

Epson L210 Impresora Garantia Hp Tinta Continua Importada CIEZZEE3

U$S 264*

===  Pago a acordar con el vendedor.
Acepta depdsito bancario, efectivo, tarjeta de crédito
Més informacién

Entrega a acordar con el vendedor
Quito (Pichincha ( Quito ))

Mas informacién

Cantidad:

1 Comprar

=

o lele/x] |@/®|d) SRR

Anexo 14 Cotiz. Alarma centralizada

Archivo Editar Ver Higtorial Marcadores Herramientas Ayuda = = |
== La Metro Stereo en HD X | = 2016 NPR| Camion 4 tonel.. | [ Outlook.com - cyneliz_mu... | @ Kit De Alarma Inalambrico .. % | +
& @ srticulo.mercadolibre.com.ec/IMEC - 10-kit-de-alarma-inalambrico- inteligente-gsm-para-casaslocales-_JM ¢ || Q Buscar "B 9 3 A =

[8) Mss visitados {} Comenzar a usar Firefox [ Galeria de Web Slice

m(ﬁlg:rgdo Q Registrate | Ingresa | Vender | @

g »

Kit De Alarma Inalambrico Inteligente Gsm Para Casas/locales Gz

U$S 269”

g - 2 s===  Pago a acordar con el vendedor.
‘ / Acepta depdsito bancario. efectivo
|
i S | Mas informacion
@ VOO® | Entrega a acordar con el vendedor

| Quito (Pichincha ( Quito ))
/ Mas informacion

R

O]

" & (

- ssfaay | d

=

o lele/x] |@/@|dm) SeEma
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Anexo 15 Cotiz. Aire acondicionado Split

Archivo Editsr Ver Historial Marcadores Herramientas Ayuda = & )
Preemananessssueness ety
==~ La Metro Sterea en HD % | = 2016 NBR| Camién 4 tonel.. % | [Ja Outlookcom - eynelizmu.. % | & Aire Acondicianado Prima .. % | +
€ @ articulo.mercadolibre.com.ec/MEC 407746096 ondici o-prima-split-1 btu-220v-_IM & || Q Buscar B 9 3 A 0 =

[8) M visitados i Comenzar a usar Firefox [ Galeria de Web Slice

mercado p
@ Tit Q Registrate | Ingresa | Vender =@ —

Aire Acondicionado Prima Split 18.000 Btu 220v CIzr=a

Articulo nuevo

= U$s 770%

i

=== Pago a acordar con el vendedor.
Acepta depésito bancario, efectivo.

Mas informacidn

Enirega a acordar con el vendedor
Guayaquil (Pichincha ( Quito ))
M4s informacién

’33 Compu

jUnico disponible!

=

e elec/e] (@@ @ cerme

EQUIPOS DE COMPUTACION

Anexo 16 Cotiz. Laptop para gerencia

Archivo Editar Ver Historial Marcadores Herramientas Ayuda = e |
== La Metro Stereo en HD % | < 2016 NPR| Camisnd tonel... % | [ Outlook.com - cyneliz mu... % | @ Laptop Toshiba Core B S0L.. % Ut
€ @ atticulo om.ec/ME ptop-toshiba-core-i3-5015-14pulg-convertible-bt-dual-ban-_IM ¢ || Q Buscar wE U 3 a0 =
[8) Mss visitados {} Comenzar a usar Firefox [ Galeria de Web Slice
mercado Q .
. Registrate | Ingresa | Vender
libre 9

Laptop Toshiba Core 13 5015 14pulg Convertible+ Bt+ Dual Ban Ezza

U$S 733

@===  Pago a acordar con el vendedor.
Acepta depésito bancario, efectivo, tarjeta de crédito.

Mas informacion
Entrega a acordar con el vendedor
Quito (Pichincha ( Quito ))

Mas informacién

Cantidad:

1 |+ Comprar
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ES . o
P08 5 eoms ||

eRe | Ljele o
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Anexo 17 Cotiz. Computadoras de escritorio

Gt ol e s i At e |
P s
==~ La Metro Stereo en HD x I =+ 2016 NPR | Camién 4 tonel... * | al Outlook.com - cynelizmu... % | & Computadora De Escritorio... % \+
€ @ articulo ibre.com.ec/MEC-407041343- Je-escritorio-core-B-competa-oferta--_JM % Ba 3y & O =

|8 Mas visitados {} Comenzar a usar Firefox [} Galeria de Web Slice

mercado
libre a

Registrate | Ingresa | Vender = @

] »

Computadora De Escritorio Core |3 Competa !!! Oferta !!! Gzzza

1 vendidos
uevo 61 vendidos

U$S 469”

#===  Pago a acordar con el vendedor.
Acepta depdsito bancario, efectivo

Mas informacién
m Envio gratis a todo el pais
Quito (Pichincha ( Quito ))

Mas informacién

Cantidad:

1 [% Comprar

e Djele x| |6|m|a] e
EQUIPOS
Anexo 18 Cotiz. Tanque de mezcla
Archivo Editar Ver Historial Marcadores Herramientas Ayuda ol =]
«= La Metro Stereo en HD * ‘ = 2016 NPR | Camién 4 tonel... x | [s Outlook.com - cyneliz_mu... ‘ /£ Precio De Tanque De Mezc.. x/ JE Reaccién de acero inoxida... -t
4 |l ' @ spanish.alibaba.com/p-detail/Reaccion-de-ac Jabl amisado-tanque-d d 6188424.html ¢ || Q Buscar e U 3+ AaO® =

8 Mis visitados ("} Comenzar a usar Firefox [ Galeria de Web Slice

Pagina Principal > > de quimicay >Equipe de mezcia (316151)

Productos ~ Detalles de la Empresa ~ Datos de Contacto

Reaccion de acero inoxidable con aislamiento encamisado Changsha Juchuang Science And

tanque de mezcla Technology Co., Ltd.
. . i e e 1
Precio FOB US $2000-15000/ Unidad | Precio - Regateo China (Continental) | Detalles de Contactar
contacto Vendedor
Puerto shenzhen or shanghai
Tipo de Ne
1 Unidad/es @
Fabricante, Empresa de Trading
Chatear
50 Unidad/es por Mes Evaluacién Erncl
Evaluacio proveedor
- i *. Porcentaje de respuesta
Plazo de entrega 2060 dias 68 h Tiempo medio de respuesta ©
Cond es de pago: L/C.T/TWestern Union trade assurance Historial
; X Mreric gong de
navegacion
(© Hora local:02:48 Tue Nov 17
Contacta S)
Trade
Manager
W Obten presupuestos en tan solo
o Desconectado 1-click con una peticion de
compra de 1 minuto
Obtener presupuestos>>
Ampliar imagen o
a g Biisqueda de Productos i
price of mixing tank =~
TP _
javascript; Datos del producto = E
= q ™
O [ elca| [®o] s
i l
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& Reaccién de acero inoxida...

n.alibaba.cam/p cion-de-ac dabl tanque-d I 2ntml v & ][ Q guscar [N =] + A O | =

Mias visitados { | Comenzar a usar Firefox [[}] Galeria de Web Slice

Datos del producto

Datos Basicos @

Lugar del origen: ~ China (Continental) Voltaje: 220~380 Uso: Liquido

Marca: Jc Nimero de Modelo: Jc-1000L Energia (W): 0.37 ~ 18.5KW @

Certificacion: 1509001, GMP Servicio After-sales proporcionado:  Dirige disponible para ma... Condicign: Nuevo g 20"5aceroarco

3 3 ) deargnacero  Contactar

Tipo de producto: Farmacia Tipo del mezclador Mezclador Capacidades adicionales: Mezclador maquina de oot

Garantia 12 meses Dimensicn (L*W*H) Personalizado Capacidad de cargamento maxima: on e

Aplicaciones:  Productos lacteos, bebid... MOQ: 1 unidades Garantia: 12 meses 0000000/ @

Material SUS304/316L Norma sanitaria: Sanirary grado Tipo bussiness Fabricante Unidad Chatear

Centificacién: 1509001, GMP Polaco: Pulido espejo o semi-puli... Sistema de cotrol Control de botén/control ... conel

Personalizado:  Disponible seqtin plano o._. Vapordeacero  Proveedor
equipos de @
almacenamiento . N
FOB:US $ i

Paquete 10006000 / navegacidn

Paguete: Paquete normal Unidad O
Tipo vertical de Trade

acero inoxidable ~ Manager
con aislamiento

Especificaciones
Reaccién de acero inoxidable con aislamiento encamisado tanque de mezcla

FOB:US S
- = 1000-6000 /
CELITRE Unidad
Changsha juchuang Cuenta con un grupo de bien conocido expertos fue establecida en julio, 2004.The empresa
cubre un area de 20000 metros cuadrados y cuenta con 158 emp p .60 Son ing de alto nivel. i)
juchuang incluye disefio de i 6n de it de , 1as ventas de productos y
i . - Productos relacionados

servicio post-venta en una de las empresas de alta tecnologia. It tiene tipo | y || Recipientes a presion el disefio y {)\P
fabricacién de calificacién y el tubo de Presién 6n de én_ It bioldgica, é , de I 100mi-8L Dyna

JE comestibles de camaras fri..

(& )@ h.alibab: p-detail/ de-cé gorificas-300004647342, 2700.7725975.35.1 AVZDxX v G'HQEusmr ‘ T B +F A O | =

Mas visitados |

 Comenzar a usar Firefox [ Galeria de Web Slice

Identificarse | Reqgistrarse gratis ~ Mi Alibaba ~ F ~  Para ~ | Ayuda~  Espafiol v

- .
QA baba.com Origen Todos - Productos ~  Buscar por palabra clave Q_ Buscar Obtener ofertas ~
Global trade starts here.™ Destino Todos

Pagina Principal > Maquinaria > Refrigeracion y equipamientos de calor > Habitacién frigorifica (69531)

Productos - Detalles de la Empresa ~ Datos de Contacto @
Contactar
Vendedor
s 1 i1 Proveedor Verificado
comestibles de camaras frigorificas Oniyer Kan) Teximology Ca.,
Ltd.
Precio FOB: US § 300-7500/ Unidad | Precio - Regateo & & e
il | proveedor
Puerto: SHANGHA, QINGDAO China (Continental) | Detalles de
| contacto ©
Cantidad de pedido minima: 1 Set/s B
| Tipo de Negocio: H's";;"al
! Capacidad de i 300 Metro/s Cl Mes Fabricante, Empresa de Trading navegacidn
WW@W Plazo de entrega: En 20 dias, en funcion de su cantidad de la orden. Evaluacién - @
| | 96.3% Porcentaje de respuesta T
Condiciones de pago: L/C.T/TWestern UnionMeneyGram 7 h Tiempo medio de respuesta Manager
| A Ms Kukki Zhang
| B3 Contactar (@ Hora local:02:58 Tue Nov 17
@ Desconectado W Obten presupuestos en tan solo =
Zibl 1-click con una peticion de
©, Ampliar imagen compra de 1 minuto A
Obtener presupuestos>> TOP E
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= o] = JE comestibles de camaras fri..

pa- ] h.alibab: p-detaill de-ca frigorificas-300004647342. 00.7725975.35.1 AVZDxX v & ][ Q suscar

"} Comenzar a usar Firefox ] Galeria de Web Slice
e Ay P
Obtener presupuestoss>

Mas visitados |

Datos del producto
Biisqueda de Productos

Camara Frigorifica

Datos Basil
Valtaje: Lugar del origen: China (Continentaly Marca: orgren @
Condicin:  Nuevo Nimero de Modelo: orgren Temperatura: personalizado ErTEEEr
Peso: 500kg-1500kg Energia (W): 1.5kw Garantia: 1afio o Vendedor
Centificacidn: la norma iso Dimensidn (L*W*H): personalizado Servicio After-sales proporcionado:  Centro de servicio de ult ... L incil Q
delapintura:  como usted necesita &l tipo de ventilador. ventilador axial refrigerante: r220r404a proveedor
otros: i6n eléctri didmetro del . mm 16 wanranty: 1 affo T supermercado c'!:;’r:ial"
téverdesalade  proveedor
enfriamiento de
Paquete FOB:US$ @
3 IE 3500-12000 / Set | Historial
Paquete: Embalado por la caja y paquete de oer, de
navegacién
P supermercado en -
Especificaciones el paseo de pollo Trade
congelado de Manager
. - - . - FOB-US$
caminar en camaras frigorificas para la flor camara frio 0010000 St
Puerto:

a pie del medio

l \ ambiente en el
almacén
OnlyChem c € @m FOB:US § =

500-10000 / Set
= . Puerto: Top

htrml2: 5975351 udcjop 7 C || Q Buscar R + # Q|E
Mis visitados || Comenzar a usar Firefox | Galeria de Web Slice
Identificarse | Registrarse gratis  Mi Alibaba P v Para v | Ayuda~  Espafiol v o
- .
Alibaba.com Origen Todos | Productos ~  Buscar por palabra clave Q_ Buscar Obtener ofertas ~
‘Global trade starts here.™ Destino Todos
P4gina Principal > Maquinaria > Equipamiento industrial General > Equipo de filtracién industrial > Otros Equipos de Filtrado Industrial (125961)
Productos ~ Detalles de la Empresa ~ Datos de Contacto @
Contactar
Vendedor
ior Fil H Proveedor Verificado
" Sf filtro de banda con mejor Filteration efecto Yizhon Shuangfa Chemical ndustry @
(g :) . . Machinery Co., Ltd. Chatear
e Precio FOB: US § 2000-95000/ Set | Precio - Regateo & e pry
d i proveedor
Puerto: shanghai/qingdac/any port China (Continental) | Detalles de
contacto @
Cantidad de pedido minima: 1 Set/s o
Tipa de Negocio: H‘s",:"*”
Capacidad de suministro: 5 Set/s por Mes Fabricante, Empresa de Trading navegacion
Plazo de entrega: 20-25 dias laborables después de recibir su pago por Evaluacidn : ®
90% Porcentaje de respuesta i
c de pago e, 9 1 Tiempo medio de respuesta Manager

X Ms karida quo

EN Contactar (© Hora local-:03:05 Tue Nov 17

IP] SHUANGFA Filter Equipment @ Desconectado W Obten presupuestos en tan solo ]
—_————Z0OM

1-click con una peticion de
O, Ampliar imagen compra de 1 minuto ~
Obtener presupuestosss ToP
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JE 2BV bomba de vacio-Bom...

x

@ spanish alibaba.com/product-gs/2bv-vacuum-pump-753407556. htm|2spm=22700.7725975.35.1 FIOF6M&s=p v

| ‘ Q Buscar

RN + A O =

Més visitados {_| Comenzar a usar Firefox [} Galeria de Web Slice

Identificarse | Registrarse gratis ~ Mi Alibaba + P ~  Paa ~ | Ayuda~  Espafiol v
- .
Alibaba.com® Origen Todos Productos v | Buscar por palabra clave Obtener ofertas ~
Global trade starts here Destino Todos
Pégina Principal > Partes Mecénicas y Senvicios de Fabricacidn >Bombas y pares > Bombas (3108493) Multi-Language Sites
Productos ~ Detalles de la Empresa ~ Datos de Contacto @
Contactar
‘Vendedor
2BV bomba de vacio Proveedor Verificado
Nuclear Industry Yantai Tongxing
10 Ultimas consultas Industrial Co., Ltd. Chﬂlﬂﬂlf
con el
Precio FOB: US § 4000-800000 / Set | Precio - Regateo He @ @ proveedor
China (Continental) | Detalles de
Puerto: china port contacto Q)
Historial
Cantidad de pedida minima: 1 Set/s Tipa de Negocio: i de
Fabricante, Empresa de Trading navegacién
Capacidad de suminisiro: 20 Set/s por Mes )
Evaluacidn - ®
Plazo de entrega 20 dias 33.3% Porcentaje de respuesta Trade
168 h Tiempo medio de respuesta Manager
Condiciones de pago: L/C.T/TWestern Union
A Ms Mayli
m Hora local:03:08 Tue Nov 17
W Obten presupuestos en tan solo B

@ Desconectado
Q, Ampliar imagen

T-click con una peticion de
compra de 1 minuto
Obtener presupuestoss»>

= o = JE Stfiltro de banda con mejo..

@ spanish.alibaba.com/ p-detail/Sf-filtro-de-banda-con-mejor-Filterstion-cfe htenl? 5975351 udcjop 7 C || Q Buscar R 3 A4 O | =
Mas visitados || Comenzar a usar Firefox []] Galerfa de Web Slice
U, Ampliar imagen compra ae | minuto N
Obtener presupuestos>>
Datos del producto
Biisqueda de Productos
. Buscar por palabra clave
Datos Basicos
Lugar del origen: China (Continental) Marca: Shuangfa Numero de Modelo: PBF @
Servicio irige para mantener Filtro de vacio Anchodelacinta:  500-2000mm Contactar
Capacidad: 5-100m3/H Aplicacion:  Industrial y aguas residuales des. . Grado A [ A Vendedor
Presicn hidraulica 0.30.7Mpa Color: De acuerdo con el orden Tipo: SF horizontal vacio ipales d @
Producto Deshidratacicn de lodos
Chatear
Filtro de conel
membrana tipo proveedor
Paquete de prensa
L
Paquete: Cajas de madera SF cinturdn filtrar con un mejor efecto de filtracidn de vacio FOB:USS O
160095000 / Ser | Historial
Puerto: SE.
navegacion
Especificaciones Sus 304 o)
Industrial Trade
SF cinturdn filtrar con un mejor efecto de filtracion de vacio maquina Manager
FOB: US §
17005000 / Set
Puerto:
S Belt Filter
Press,professiona
«| sludge i}
FOB: US §
ws 1600-95000 / Set A
z Puerto: TOP
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Anexo 21 Sistema de enfriamiento Bomba al vacio

J£ 2BV bomba de vacio-Bom...

@ spanish.alibaba.com/p gs/2b P

p-753407556. 12 2700.7725975.35.1 FRF6M&s=p

v & |[Q Buscar

Mis visitados

‘omenzar a usar Firefox [ Galeria de Web Slice

Datos del producto Uhtimas consultas(10)

Lugar del origen: China (Continental) Marca:  embrujamiento Nimero de Modelo: la serie 2bv
Teoria: Bomba de vacio
Paquete

Paquete: Como usted requiere de alimentacion

Especificaciones
La serie 2bv water anillo de la bomba de vacio y compresor:
La prensa puede llegar a 33mbra( 97% el grado de vacio)

Ahorrar espacio,inteligente de la operacion, bajo nivel de ruido, precio competitivo y un largo etc.
It mactches con la correa de goma del filtro, prensas de filtro y otras méquinas.

Bisqueda de Productos

Sistema de enfriamiento Bomba al

| Buscar

)

Contactar
Vendedor

Chatear
con el
proveedor

C]
Historial
de
navegacion
®

Trade
Manager

o Rt )

€ i@ h.alibab p pecificac de-méq de-liquid

"B 9 ¢ A O =

[ Mas visitades [} Comenzar a usar Firefox [ Galeria de Web Slice

PAgina Principal > > de Em > Waquinas de rellenado (33514474)

Productos ~ Detalles de la Empresa ~ Datos de Contacto

Especificaciones de maquina envasadora de liquidos automética
de envaso de botellas
1 Ulimas consultas

Precio FOB: Precio - Regateo

Puerto: SHANGHI/SHENZHENG/NINGBO

Cantidad de pedido minima: 1 Set/s

Capacidad de suministro: 10000 Set/s por Afio
Plazo de entrega. 15dias
Condiciones de pago L/C.T/TWestern Union

zoom
@ chatear con el proveedor

O, Ampliarimagen

Datos del producto Ultimas consultas(1)

Proveedor Verificado
Suzhou Yaoshi Machinery Co._, Ltd.

Eeoce @

China (Continental) | Detalles de
contacto

Contactar
Vendedor
Tipo de Negocio: »
Fabricante, Empresa de Trading u
B Chatear
Evaluacion i el
168 h Tiempo medio de respuesta T
X Ms. winnie zhang @
(@ Hora local:03:13 Tue Nov 17 H‘s“,‘e’""‘
navegacién
W Obten presupuestos en tan solo T
1click con una peticion de Manager
compra de 1 minuto
Obtener presupuesios>>
Biisqueda de Productos
envasadora de liquidos )
Buscar
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Anexo 23 Cotiz. Autoclave

& B @ spanish.alibaba.com/p fEspecificaciones-de-mdq de-liquid

e 9+ A @ =

ZOoOMm
@ Chatear con el proveedor

O, Ampliar imagen

Datos del producto Uhtimas consultas(1)

Voltaje: 415V/380V/220V .. Lugar del origen. China (Continental) Uso: Médico, Alimentos, Product ..
Tipo conducido: Eléctrico Marca: HF Nimero de Modelo: Cy12
Peso: 500KG Grado automético: Automético Tipo de empaquetado: Bolsa, Botella, Tanque
Tipo: Magquina de llenado Centificacidn: CEISO Servicio After-sales Dirige d ible p: nt...
Material de empaquetado: Metal, Vidrio, De pldstico Condicidn: Nuevo Dimensién (L“W*H): 1000x1000x2200
Energia: 1.5KwW T2CABEZAS: 1500BPH 18CABEZSA: 3000bph
Paquete
Paquete: con Madera
Especificaciones
La completa linea Lavadora Llenadoray tapadora de Botella de Agua embotellada 1500 botellas/hora
Lienadora

Estamaquina puede llenar exacto toda |a clase de bebida no gasificada y de bebidabaja del grueso. Todas Ias piezas de esta maquina
se hacen de los materialesdel acero inoxidable, no puede hacer moho influenciar la bebida de rellena, élno sdlo alcance el estandar del

JE vaporindustrial réplica ster... %

wf  Obten presupuestos en tan solo
1-click con una peticion de
compra de 1 minuto
Obtener presupuestoss»

5

Biisqueda de Productos By
Vendedor
envasadora de liquidos
&
sy Chatear
con el
proveedor
Los productos principales de este
proveedor @
Historial
lineacompletade ~ de
embotelladora de  N@vegacion
gaseosa ®
Puerto: segun Trade
cliente Manager
Pedido minimo: 1
Planta de fabrica
de bebida
Puerto: sequn
cliente
Pedido minimo: 1
Unidad =
N
llenadoras de Top
- botellas -

& i @ spanish.alibaba.com/p por-industrial-répl i lave-300( 10 700,7725975.35.1 THZhLY e || Q suscar | &% @& +P A O =
Mas visitados { | Comenzar a usar Firefox [J]] Galeria de Web Slice
Identificarse | Registrarse gratis ~ Mi Alibaba + P: v Para v | Ayuda~ | Espafiol v &
Alibaba.com®  0ngen Todos Productos +  Buscar por palabra clave Obtener ofertas v

Global trade starts here™ Destino Todos

Pégina Principal > > 6n y Bebidas > de alimentos (24315)
Productos ~ Detalles de la Empresa ~ Datos de Contacto

vapor industrial réplica steriliation autoclave

Precio FOB: US $ 3000-6000 / Set | Precio - Regateo
Puerto; gratis

Cantidad de pedido minima: 1 Set/s

Capacidad de suministro- 2 Set/s por Semana
Plazo de entrega 15 dias después de la recepcidn del pago por adelantado

Condiciones de pago: L/CD/ATIT

® oesconectado

O, Ampliar imagen
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©

Contactar
Vendedor

Proveedor Verificado “
Zhucheng City Dingsheng Machinery

Co,, Ltd. Chatear
e e con el
proveedor
China (Continental) | Detalles de
contacto ®©
Tipo de Negocio: "'s;:"a'
Fabricante, Empresa de Trading navegacion
Evaluacién @
80% Porcentaje de respuesta Trade
9 h Tiempo medio de respuesta Manager
A Ms Junewang
(@ Hora local:03:22 Tue Nov 17
W Obten presupuestos en tan solo |2
1click con una peticion de
compra de 1 minuto
Obtener presupuestos>> TOP




tocl 00006926010,

700.7725975 35.1. THZhLV

v €& || Q Buscar

Datos del producto

Datos Basicos

Valtaje: 380v/por encargo
Condicion: Nuevo

Energia (W): en funcidn del modelo
Centificacién: 1S0CE

Servicio After-sales proporcionado: Centro de servi
Presidn Laboral: 0-0.35mpa Ajustable

Paquete

Paquete: en condiciones de navegar

Especificaciones

Principio

Lugar del origen

Nimero de Modelo:
Tipo: Autoclave
Dimensidn (LYW*H):

deultr... material:

método de control

China (Continental)
700#-1500#

en funcién del modelo
304acero inoxidable
‘Semi-automatico o total...

Marca DS
Peso: en funcion del modelo
Garantia: 1Afl0

Uso: Alimentos Enlatados

‘temperatura de funcionamiento:  0-135°Ajustable

wapor industrial réplica steriliation autoclave, simplemente, es el uso de las caracteristicas de 10s microorganismos no se calienta, los
alimentos envasados se toman después de un proceso de alta temperatura de los equipos de esterilizacian, el envasado al vacio de
alimentos, aunque el oxigeno se corta, pero la comida todavia microbios multiplicaos, y después de a esterilizacion de alta temperatura,
sera efeclivamente poner fin a este fendmeno, prolongar el tiempo de almacenamiento de alimentos. La esterilizacion de alta
temperatura es |a Unica manera eficaz de extenderse MUcho la vida il de la camne y los alimentos cocinados.

Alcance
tocl; son

utilizados en la came, verduras, mariscos, huevos, soja, pasta de soja, pasta de semillas de

Ioto, verduras silvestres, maiz dulce y otra de envases flexinles en lata, |atas, botellas de vidrio de esterilizacidn por calor de los

alimentos en conserva.

Obtener presupuestos>

Busqueda de Productos

autoclave industrial de bebidas

Buscar

Vendedor

Los productos principales de este

proveedor a
Venta directa de Chatear
fébrica conel
esterilizadorge  PrOveedor
FOB:US § ®
30006000 / Set Historil
Puerto: gratis e

navegacion
buen precio
esterilizador ®
autoclave Trade
FOB. US § Manager
30006000 / Set
Puerto: gratis
retorta horizontal
en venta
FOB:US §
3000-6000 / Set =
Puerto: gratis
Pedido minimo: 1 ~
TOP

| € il ) @ spanish.alibaba, Jproduct-gs/milk-cooling-tank-juice-c

700.7725975.35.1.pSbHhpEis=p

v X || Q Buscar

[8) Mas visitados | ! Comenzar a usar Firefox [ Galeria de Web Slice

Resolviendo img.alibaba.com...

Pagina Principal = Maquinaria > Maquinaria Alimentacion y Bebidas = Maquinas de procesamiento de licteos (19206)

Productos -

i

mcjxkj.e

O, Ampliar imagen

Datos del producto Ultimas consultas(1)

Detalles de la Empresa ~

Datos de Contacto

De enfriamiento de la leche del tanque, De zumo tanque de

enfriamiento
1 Uhtimas consultas
Precio FOB:

Puerto:

Cantidad de pedide minima
Capacidad de suministro:
Plazo de entrega

Condiciones de pago:

@ Desconectado

US $ 11902900/ Set | Precio - Regateo

NINGBO

2%et/s

30 Set/s por Mes

15a 30 dias

L/C.T/TWestern Union

133

Multi-Language Sites ~

Proveedor Verificado

Zhejiang Mingchen Machinery
Technology Co, Ltd.
Dee® ®
China (Continental) | Detalles de Contactar
contacto Vendedor
Tipa de Negocio: @
Fabricante, Empresa de Trading
Chatear
Evaluacién E=0E)
92.1% Porcentaje de respuesta =
17 h Tiempo medio de respuesta ®
Historial
X Ms JemyKing de
Hora local:03:33 Tue Nov 17 [eEasaEl
Trade
W Obten presupuestos entansolo  MaNager
T-click con una peticion de
compra de 1 minuto
Obtener presupuestass>
Biisqueda de Productos =
tanque de enfriamienta para jugos ~
ToP




& De enfriamiento de la lech..

00.7725975.35.1 pShHhp&is=p ve ‘ ‘ Q Buscar ‘ % B +F A O | =
Mias visitados { | Comenzar a usar Firefox [[}] Galeria de Web Slice
U, Ampiiar imagern COmpra ge T minuTo y
Obtener presupuestass>
Ultimas consultas(1
Datos del producto (1) Biisqueda de Productos @
1anque de enfriamiento para jugos

Datos Basicos

Voltaje: 220V/380V Lugar del origen: China (Continental) Marca: Mingchen @

Condicidn: Nuevo Nimero de Modelo: MC-MST-1 Peso: De acuerdo a |a capacidad difer Contactar

Energia (W):  En consecuencia Tipo Tanque de leche Garantia: 12meses et

Certificacion: CAS, GSG, TUV Dimensicn (L“W*H): De acuerdo a la capacidad difer_. Servicio After-sales i Centro de io de ultramar d i 2

Material SUS304/316L Uso: Transporte y almacenamiento  Tipos de procesamiento: Leche el
Home Brew 250 el
qgalones Cylindro  proveedor

Paquete fermentador
FOB:US S ©

Paguete: Caja de madera o segun el requirment del cliente. 9002300 / Set Mistorial
Puerto: NINGBO oz

navegacion

Especificaciones [T =] Sus304,SUS316 )
I,

Tanque de enfriamiento de leche, jugo tanque de enfriamiento ortzomalerudo  Manager
FOB:US $

i i 1500-20000 / Set

Especificaciones Puerto: NINGBO

1.1000L tanque de enfriamiento de leche Automitico de

2_loco de acero inoxidable 304 o acero inoxidable 316L limpieza CIP

3. sistema de control totalmente automatico System / CIP o

" FOB:US §

Producto 4. Highquality 0010000/ et

Puerto: Ningbo / ToP

- =)

Anexo 25 Cotiz. Etiquetadora

= o = JE Cristal botells maquina de .. =
| & il ) @ spanish.alibaba.com/product-gs/glass-bottle-labeling-machine-for-plastic-bottles-custom-adhesive-sticker-labels-for-plastic-bottles- fe'HQmmr ‘ L dlll=] 3+ i O ‘ =

Mas visitados || Comenzar a usar Firefox ] Galeria de Web Slice

Identificarse | Registrarse gratis ~ Mi Alibaba ~ F ~  Para ~ | Ayuda~ | Espafiol ~
i © O Tod
Alibaba.com® rigen Todos Productos ~  Buscar por palabra clave Q_ Buscar Obtener ofertas v
Global trade starts here Destino Todos
> Maquinas de etiquetado (118292)

Pagina Principal > > de Multi-Language Stes ~

Productos ~ Detalles de la Empresa ~ Datos de Contacio

Contactar
Vendedor
1 5 1 1 Aat] Proveedor Verificado
Cristal botella maquina de ellquelafio para botellas de plas'llc_o Shanghan Leadworld Machinery ‘
Custom adhesivas etiquetas adhesivas para botellas de plastico Tech Co. Ltd. Chatear
nology
o e @ con el
) . proveedor
Precio FOB: US § 1000-9000 / Set | Precio - Regateo China (Continental) | Detalles de
R contacto ©
Puerto: Shanghai )
N Historial
. ) i Tipo de Negocio: de
Cantidad de pedido minima: 1 Set/s Vidrio Botella Maguina de etiquetado Fabricante, Empresa de Trading navegaclﬁn
Capacidad de suministro. 50 Set/s por Mes Vidrio Botella Maquina de etiquetado Evaluacién - ®
55 h Tiempo medio de respuesta
Plazo de entrega: Dentro de 5 dias P " ML':;H
Condiciones de pago: L/C,D/AD/PT/TWestem UnionMoneyGram X MscotoLiu
(© Hora local-03:41 Tue Nov 17
W W Obten presupuestos en tan solo
Sh EadWDl d_en‘a||~|a l{\ickoonuna_pelicinnde E
i @ chatear con el proveedor compra de 1 minuta
Q, Ampiiar imagen Obtener presupuestoss> N

134



JE Cristal botella maquina de ...

> @ spanish.alibaba.com/product-gs/ glass-bottle-labeling-machine-for-plastic-bottles-custom-adhesive-sticker-labels-for-plastic-bottles- ¥ & || Q Buscar

Mas visitados |

 Comenzar a usar Firefox [ Galeria de Web Slice

*BE 9 A ® =

O AMpITaT Magert

Datos del producto

Datos Basicos

Voliaje: 220V Lugar del origen: China (Continental) Uso: Producte quimico, Mater...
Tipe conducido: Eléctrico Marca: Leadwaorld Niimero de Modelo: KI-700

Peso: 700 kg Grado automatice: Automitico Tipo de empaguetado: Botella

Tipo: Méquina de etiquetado  Certificacion: 150 Servicio After-sales proporcionado: Dirige disponible para m...
Material de empaquetado: Madera, Papel, Vidrio, De... Condicién: Nuevo Dimensidn (L*W*H): 2800*1700*1570

Energia: TKW Condicidn: Nueva Operacidn: Muy facil

Etiquetado precision: &plusmn; Tmm Capacidad: 20-300 pes/min El rango de didmetro 30-135mm

La altura de la etiqueta 15-135mm Impresora con fuente de gas: 5MPa Especificacion de |a etiqueta: Max 320mm 76mm rollo...
Paquete

Paquete: Vidrio Botella Maquina de etiquetado caja de madera

Especificaciones
Vidrio Botella Maquina de etiquetado Machine g MACHINE-SHANGHAI fabrica

Magquina de etiquetado Serie cerveza Botella Maquina de etiquetado para su elige, redondo,
plano, uno-dos tres-cuatro lados, samll botella, botella grande principalmente para la linea de
embalaje, lavado, llenado tapado, Etiquetado, caja de carton de embalaje.

JE Top Ten proveedor de bio...

Obtener presupuestos>>

Biisqueda de Productos

etiquetas para botellas de pldstico

Los productos principales de este
proveedor

Cup Filling and
Sealing Machine
FOB: US §
1000-0999 /
Unidad

Puerto: Sanghai

Méquina doble
etiguetado
- FOB:US $
1000-9999 /
o Unidad

Puerto: Shanghai

méquina de
etiquetado
automatica
FOB:US §
19999-20000 /
Unidad

= el

@

Contactar
Vendedor

Chatear
con el
proveedor

@
Historial
de
navegacién
®

Trade
Manager

(€

@ spanish.alibaba.com/product gs/top pplier-industrial-b boil d-pellet-fired-boiler-ind boiler-price 746445451 v @ | [ Q Buscar

Mis visitados |} Comenzar a usar Firefox [J] Galeria de Web Slice

f*E 9 3 A =

Pagina Principal = Maquinaria > Equipamiento industrial General » Calderas y Piezas » Calderas (181211)

Productos - Detalles de la Empresa ~ Datos de Contacto

r—— Top Ten proveedor de biomasa Industrial de |a caldera, pellets de
\\Y/’mw?waudw. @ B CCBSES madera caldera, caldera Industrial precio

Precio FOB: US § 5500-88000 / Set | Precio - Regateo
Puerto: Qingdao/Tianjin/Shanghai
Cantidad de pedido minima: 1 Set/s Pellets de madera dispard caldera, calderas industriales precio

Capacidad de suministro: 30 Set/s por Mes Pellets de madera dispard caldera, calderas industriales

precio
Plazo de entrega: Dentro de Snumber - Snumber dias laborables
Condiciones de pago L/CT/TESCROW

@ pesconectado

& %

Datos del producto

©, Ampliar imagen

Multi-Language Sites ~

Proveedor Verificado
Henan Sitong Boiler Co, Ltd.

et

China (Continental) | Detalles de
contacto

Tipa de Negocio:
Fabricante, Empresa de Trading

Evaluacién
64 3% Porcentaje de respuesta
39 h Tiempo medio de respuesta

A Ms Lavinly
Hora local:03:43 Tue Nov 17

W Obten presupuestos en tan solo
click con una peticion de
compra de 1 minuto
Obtener presupuestoss>

Biisqueda de Productos

calderas industriales precios

@

Contactar
Vendedor

Chatear
con el
proveedor

®
Historial
de
navegacién
®

Trade
Manager

A
TOP
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) @ spanish.alibaba.com/product-gsftap-ten- supplier-industrial-b pail d-pelet-fired-bol
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B 9+ A

Mas visitados |

 Comenzar a usar Firefox [ Galeria de Web Slice

©, Ampliar imagen

Datos del producto

Descripcion del producto Empaquetado y envio Informacidn de |a compafiia Nuestros servicios

Datos Basicos
Lugar del origen: China (Continental) ~ Marca: Yutong Nimero de Modelo: DZL4-1.25
Peso: 25Tonelada Tipo. Circulacién natural  Estilo: Personalizar
Centificacién: 150, 5GS, CE, BY Uso. Industrial Servicio After-sales proporcionado: Dirige disponible par...
Estructura: Fuego y el tubo de ag... Condicion: Nuevo salida: Vapor
Combustible: Cascara de arroz/arr... Presidn Presidn baja Dimensidn (L*W*H): 66mx26mx36m
Articulo: Caldera de biomasa, ... Color Requisito del cliente  Precio: Razonable
Nominal de vapor. 4T/h Presion de vapor nominal: 1.25Mpa Nominal Temperatura del vapor. ~ 194C
Temperatura del agua de alimentacion: 20C Area efectiva de rejilla: 5.85M2 Consume de combustible: 800 kg/h
Eficiencia térmica 82%
Paquete
Paquete: Maquina profesional paguete de exportacidn y el transporte de pellets de madera dispard caldera, calderas precio, ser seguin la peticidn d

cliente.
Especificaciones

Obtener presupuestos>>

Biisqueda de Productos

calderas industriales precios

Los productos principales de este
proveedor

combustible
biomasa y
carbén, caldera

FOB:US $
10000-20000 /
Set

muy avanzada en
los productos
similares!tt
FOB:US$
1,000-3,000 / Set
Puerto:

Mejor- venta la
caldera de lefia /
la caldera de la
FOB:US $
10000-30000 /
Unidad

Contactar
Vendedor

Chatear
conel
proveedor
@
Historial
de
navegacion

®
Trade
Manager

(& )@ h.alibab: product-gs/mobile-water-purificatio 1982717577, 00.7725975.35.1.QuVXUp&is=p ve ‘ ‘ Q Buscar ‘ % B +F A O | =
Mis visitados [} Comenzar a usar Firefox [ Galeria de Web Slice
Identificarse | Registrarse gratis ~ Mi Alibaba ~ F ~  Para ~ | Ayuda~  Espafiol v @
- .
Alibaba.com® Origen Todos = Productos ~  Buscar por palabra clave Obtener ofertas +
Global trade starts here! Destino Todos
Pégina Principal > Maquinaria > Equipamiento industrial General > Equipo de filtracion industrial » Filtro de Agua (21815) Multi-Language Sites ~
Productos ~ Detalles de la Empresa ~ Datos de Contacto mimmr
Vendedor
Svil i ficacid Proveedor Verificado @
Mévil equipos de purificacién de agua Zhangpanany Gity Nan Gheng =
;i - Machinery Co_, Ltd. Chatear
Precio FOB: US $10000-90000 / Set | Precio - Regateo conel
o0& proveedor
Puerto: Shanghai China (Continental) | Detalles de
contacto @
Cantidad de pedido minima: 1 Set/s Historial
Tipo de Negocio: de
Capacidad de suministro: 20 Seu/s por Mes Fabricante, Empresa de Trading navegacion
Plazo de entrega Dentro de 30 dias laborables Evaluacidn : ®
56.3% Porcentaje de respuesta Trade
Condiciones de pago eI 87 h Tiempo medio de respuesta Manager
X MrEdwardLi
-
o= P m @ Hora local 0346 Tue Nov 17
@ chatear con el proveedor W Obten presupuestos en tan solo i
T-click con una peticion de
compra de 1 minuto ~
ToP

Obtener presupuestoss»
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& Movil equipos de purificaci... %

(€ )H)@® h.alibab: product-gs/mobile-water-purificatio 1982717577, 00.7725975.35.1.QuVXUp&is=p ve ‘ ‘ Q Buscar ‘ % B +F A O | =
Mias visitados [ | Comenzar a usar Firefox ] Galeria de Web Slice
Datos del producto
Bisqueda de Productos
Descripcién del producto Empaquetado y envio Nuestros servicios Informacién de la compafiia FAQ equipo de purificacion de agua

Datos Basicos

Voltaje: 220v/380v/otros

Condicidn: Nuevo

Peso: por la maquina especifica
Garantia: meses 12

Servicio Aft i irige para manten...
material 55304/55316

Paquete

Paquete: Estandar de la exportacion caja de madera

Especificaciones

Lugar del origen:  China (Continental) Marca:

Nimero de Modelo: carolina del norte de tratamie...

nancheng maquinaria

Material medio: ~ El carb6n active/pp

Energia (W) por la maquina especifica Tipo: RO
3 sgscetuv Dimensién (L*W*H): por la maquina especifica
tipo: tratamiento de agua del siste... de lacapacidad:  10001/h~500001/h

Equipo de purificacion de agua movil

Descripcion del producto

Aplicacion:

Buscar

= el

@

Contactar
Vendedor

=
Chatear
con el

proveedor

@
Historial
de
navegacién
®

Trade
Manager

(€ )@ .alibab: product-g large-industrial-pump ter-supply-632207830. 00.7725975.35.1.6n M3ARs: 7 X HQEusmr ‘ T B +F A O | =
Mias visitados [ | Comenzar a usar Firefox ] Galeria de Web Slice
Identificarse | Registrarse gratis ~ Mi Alibaba ~ ~  Para ~ | Ayuda~  Espafiol v =
= .
Alibaba.com® Origen  Todos | Productos ~  Buscar por palabra clave Obtener ofertas +
‘Global trade starts here.” Destino Todos
Pagina Principal > Partes Mecanicas y Senicios de Fabricacion » Bombas y partes » Bombas (3108493) Multi-Language Sites ~
Productos - Detalles de la Empresa ~ Datos de Contacto @
Contactar
Vendedor
- B : Proveedor Verificado anfian
S|§er|etgr§r]de de la bomba industrial para agua fuente de Dongguuan Modern Pump Faciory i
alimentacion Chatear
c? 9(c @1 tal) | Detalles d =X
B . ina (Continen etalles de T
Precio FOB: US §200-500/ Set | Precio - Regateo contactn =
. D
Puerto: Negotiation Tipo de Negocio: " S i
i o Fabricante, Empresa de Trading e
Cantidad de pedido minima: 1 Set/s Exportacion mil de bombas .
navegacion
_ - ) . Evaluacion -
Capacidad de suministro: 2000 Set/s por Mes Més de 20 afios para bombas 85.2% Porcentaje de respuesta 1)
N N 66 h Tiempo medio de respuesta Trade
Plazo de entrega. Dentro de 3 dias laborables, De acuerdo a su cantidad
Manager
Condiciones de pago L/C.T/TWestern UnionMoneyGram X MrMichael Shen
(© Hora local:03:51 Tue Nov 17
B Contactar
Pump Factory  1S09001:2008 W Obten presupuestos en tan solo
T-click con una peticion de i
O Chatear con el proveedor compra de 1 minuto
] | ] Obtener presupuestos>> {)\P

Esperando 2 dmtracking2
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JE 5 serie grande de |a bomba... %

2700.7725975.35.1.6nM3A8s: 7 € ‘ ‘ Q Buscar

nish.alibaba.com/p g large-industrial-pump-for-water-supply-632207830,

Mias visitados { | Comenzar a usar Firefox [[}] Galeria de Web Slice

Datos del producto

Descripcion del producto Empaguetado y envie Informacion de la compafiia FAQ
O o O o O
Datos Basi
Estructura: Bomba de un solo cuerpo Lugar del origen:  China (Continentaly Uso: de agua
Marca: moderna de la bomba Nimero de Modelo: de la serie s Teoria: Bomba centrifuga
Estandar o no estindar Estandar ‘Combustible: de energia Presion: de alta o baja presidn
Uso: Agua Energia: Eléctrico nombre de la bomba: caso de divisidn de la bomba cen...
material de hierro fundido o acero inoxida... el caracter el flujo de grandes el uso de: irrgation
usagel: abastecimiento de aguaindustrial de succién: doble 12 etapa: de un solo
dirven: eléctrico o diesel el sello: el sello de embalaje o &l sello me...
Paquete

Paquete: Exportacion caja de madera

Especificaciones
8 serie gran bomba de suministro de agua industrial

Descripcion del producto
Tipo de estructura:
La divisitn de carcasa bomba centrifuga es horizontal, 1a bomba caso es horizontal en el eje axial, las partes es la tapa de la bomba,
El abajo de las partes es Ia carcasa de la bomba, Ia succién y Ia descarga estin bajo el axi i

Contactar
Vendedor

4‘1
Clla;ear
conel
proveedor
@
Historial
de
navegacion
®

Trade
Manager

(€ )@ h.alibab: (3 de-| 2700.7725975.35.1.hL2EaF x ‘ ‘ Q Busear ‘ L+ d \ =] + i O | =
Mias visitados { | Comenzar a usar Firefox [[}] Galeria de Web Slice
Identificarse | Reqgistrarse gratis ~ Mi Alibaba ~ ~  Para ~ | Ayuda~  Espafiol v =
- B
Allbaba,comm Origen  Todos Productos ~  Buscar por palabra clave Obtener ofertas
Global trade starts here. Destino Todos
Pégina Principal > eléctrico y Suministros > > Diésel (408262)
Productos - Detalles de la Empresa ~ Datos de Contacto .
Vendedor
Proveedor Verificado
Generador de luz Futhou ETEPower Generating @
uipment Co., Ltd_
Precio FOB: US § 2000-3000 / Unidad | Precio - Regateo % o c:;:e:lr
eee proveedor
Puerto: Fuzhou China (Continental) | Detalles de
contacto ©
Cantidad de pedido minima: 1 Unidad/es =
Tipo de Negocio: Fistoral
Capacidad de suministro: 1000 Unidad/es por Mes Fabricante, Empresa de Trading navegacion
Plazo de entrega 28 dias Evaluacidn : ®
0% Porcentaje de respuesta Trade
Condiciones de pago: LeTm 168 h Tiempo medio de respuesta Manager
X mrJames Gao
B4 Contactar (@ Hora local:03:55 Tue Nov 17
@ Desconectado W Obten presupuestos en tan solo ez

©_ Ampliar imagen

Esperando a wwatmsenver alibaba.com.
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Anexo 30 Cotiz. Materia Prima “Plasticos Ecuatorianos S.A.”

R.U.C.: 0950013497001

v PROFORMA

PLAST]C OS N° 000000117
ECUATORIANOS S.A. SRTAD T 5B
MATRIZ ; Km. 8 1/2 Via Daule Solar 2 [ Guayaqui 1 02 | 2016

Tebefino: 043703800 Fax 042250352
E-mail: czambranciiiplaslicosecuatonianos, com ec
Guayaquil - Ecuador

CLIENTE: FRUTORIA 5.4
DIRECCION: Ventanas Hacienda Abraham Bemardo -Los Rios

R.LLC. 0802185487001 TELF.: 0984173753
[CAHI. DESCRIPCION V. UNITARID VALOR ]
720,000 | Botellas Plasticas G Mode! 500m! 0.03 21,600
120.000Q] Anillas plasticas transparentes 0.02 2400
720.000| Tapas Plasticas G Model 500mil 0.01 7.200

S0ON; Treinta y un mil doscienios dolares (00

Precios incluyen IVA

TOTAL S 31.200
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Anexo 31 Cotiz. Materia Prima “Imprenta MGM”

[ R.U.C.: 0904592676001

IMPRENTA PROFORMA
MGM N* 000002658

AKANSARGUIS SN A T

[{:IUDAD OIA | MES | ANO ]
MATRIZ : Cdla. Atara MZ. iGwv. 23 i
B i m?ﬂgﬁwaf i Guayaqui 3 02 | 2016
Guayaquil - Ecuador

CLIENTE: FRUTORIA S A

DIRECCION: ‘“Ventanas Hacienda Abraham Bernardo -Los Rios

RULC: 002186497001 TELF.: 0984173753
[ CANT. DESCRIPCION V. UNITARIO vVAaLDR ]
720000 | Etiquetas para Botellas Plasticas G Model S00ml 0.0z 14.400

SON: Catorce mil cuafrocientos dolares {0

Precics incluyen VA
TOTAL § 14 400
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Anexo 32 Cotiz. Materia Prima "PalFrut S.A."

PAL F RU T — A Matriz: Km 24 Viaa la ?;Ef;ti 30_Ifaar831lgla"lz 369 Sector Chongon

UL LY Foutas o Allner R.U.C.: 0992184418001
PROFORMA 000-07598
R.LLC.: 0202138407001 Fecha: 10 de Febrero 2018
Cliente: FRUTORIAS.A Correo : info@palfrut.com
Direccion: Ventanas Hacienda Abraham Bernarde -Los Rios Telf.: oopo4173763

CGDIGG" CANT. ‘ DESCRIPCION ‘ P. IJNIT.‘ VALOR

DDD4854 300 Tambores de 200kg Pulpa de Granada 187.00 56100

SON: _ cincuenta vy seis mil cien /00

DOLARES TOTAL$ | 5€.100

Precios incluyen [VA.

RECIBI CONFORME
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del Ecuador

DECLARACION Y AUTORIZACION

Yo, Abad Olmedo Maria Tula, con C.C: # 0924862444 y Muhiz Mesias Cynthia
Elizabeth, con C.C.: # 0926434671 autores del trabajo de titulacion: Proyecto de
Factibilidad Econdmico Financiero para Implementar una Planta Industrial para
Elaborar Bebidas Energéticas a Base de Granada previo a la obtencidn del titulo
de INGENIERO EN GESTION EMPRESARIAL INTERNACIONAL en la
Universidad Catdlica de Santiago de Guayaquil.
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RESUMEN/ABSTRACT (150-250 palabras):

El presente trabajo plantea la factibilidad econdmica-financiera para implementar una planta industrial para
elaborar una bebida energética natural a base a granada en la ciudad de Ventanas perteneciente a la provincia de
Los Rios. El mercado actual ofrece un sin niumeros de bebidas energéticas pero que lamentablemente a lo largo de
los afos conllevan a efectos secundarios, muchas personas han muerto debido al consumo excesivo de bebidas
energéticas mezcladas con otras sustancias alcohdlicas, que tienen como objetivo salvaguardar energia para
continuar con sus actividades, lo cual nos llevar a tomar conciencia y cuestionarnos si realmente vale la pena tomar
el riesgo. Pensamos en la demanda de los consumidores de hoy, quienes buscan de energia extra, para lo cual hemos
introducido en el mercado una bebida energética natural a base de granada que busca satisfacer las necesidades
del cliente es por esto que hemos planteado como objetivo general la realizacién de un proyecto de factibilidad
econdmico financiero de la planta anteriormente ya descrita; junto con un estudio de mercado para conocer la
demanda en las ciudades de Babahoyo, Guayaquil y Ventanas y asi definir nuestro mercado objetivo, estudio técnico
para la produccidn de las bebidas; estudio para el plan de operaciones, incluyendo logistica, almacenamiento,
distribucidn, comercializacidn y negociacion; y estudio de factibilidad a fin de ver la rentabilidad.
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