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1 Introduccién

La presente investigacion muestra como la gestion grafica publicitaria
puede aplicarse en la prevencion de las enfermedades venéreas,
evidenciando como sus consecuencias llevan al detrimento de la salud fisica
y emocional. A través de la concienciacion de un mensaje perenne se
fomentara el uso del preservativo masculino (también llamado “condén”)
tanto en hombres como en mujeres estudiantes actuales del sistema
presencial de la Universidad Catodlica de Santiago Guayaquil, este nuestro

publico objetivo.

El Ministerio de Salud Publica del Ecuador (2013) ha emprendido
junto con la mesa multisectorial de respuesta al VIH/SIDA una vigilia
permanente para la prevencion de la mencionada enfermedad, parte de este

programa es la campafia “Camina conmigo vamos al cero”.

Asimismo el Ministerio ha garantizado el acceso gratuito al tratamiento
antirretroviral; la ejecucion de la estrategia de prevencién de la transmisién
vertical; el tratamiento a pacientes con infecciones de transmision Sexual
para disminuir la vulnerabilidad que presentan las personas al infectarse con
VIH y la recomendacion del uso constante y adecuado del preservativo como
medida de doble proteccidn (prevencion de ITS incluyendo el VIH y de

embarazos no planificados).

Como una de las caracteristicas mas comunes de las personas



contagiadas de enfermedades de transmision sexual (ETS) se identifica la
falta de concienciacion y responsabilidad, mas alla de la falta de informacion;
de esta manera, la campafia a realizarse se orienta mas hacia la toma de

conciencia que a la difusion de informacion.

En la primera etapa de este trabajo se muestra la probleméatica que
llevo a realizar esta investigacion y por consiguiente, esta propuesta de
campafa. Ademas en esta fase también se establecen los objetivos y el
alcance de este manuscrito. Para validar la factibilidad de este trabajo en el
capitulo dos se evidencia la investigacion propia al objeto de estudio bajo la
utilizacién de instrumentos como la entrevista y la encuesta, finalizando con

el andlisis de la informacién existente.

En el tercer capitulo se expondréa el anteproyecto de la campanfia.
Entre sus elementos consta la definicion de criterios de Disefio, el desarrollo
conceptual de los bocetos y de los artes iniciales, y en correspondencia la
evaluacion de estos ultimos. Una vez que estan validados estos elementos,

se procede al desarrollo de la propuesta gréfica inicial.

En la segunda etapa del presente trabajo se desarrolla la linea grafica
definitiva junto con el arte final de las piezas comunicacionales. Ademas, se
explica la metodologia para implementar las piezas graficas y se procede a
reverificar la pertinencia de las mismas para que estas otorguen un mensaje

claro y objetivo sobre la prevencion de las enfermedades venéreas.



1.1 Planteamiento del Problema.

Como antecedente al problema, se exploraron estudios similares en el
contexto. En base a las fuentes bibliograficas consultadas en la UCSG, se
evidencia un estudio sobre el comportamiento sexual de los estudiantes. El
doctor Ledn (2014), ex alumno de la facultad de Ciencias Médicas de la
presente universidad, estudio en su tesis de graduacién para obtener el
grado de Médico, el riesgo del VIH en estudiantes de primer afio de

medicina de la UCSG en enero del 2014.

En su investigacion sobre El Riesgo del VIH en estudiantes de Primer
afio de Medicina, Ledn determind que el 62% de los hombres sexualmente
activos continuaria con encuentros sexuales casuales sin proteccion en
contraste con el 18% por parte de las mujeres. Ademas, aproximadamente el
68% de los encuestados si pensoé en el riesgo de contagio de VIH en
relaciones sexuales fuera de una relacion de pareja, mientras que este
porcentaje fue aproximadamente del 43% dentro de una relacion de pareja.
Los resultados de esta investigacion revelan un considerable nivel de

promiscuidad en la muestra seleccionada.

Ledn (2014) menciona:

“Los estudiantes no contemplan de forma inmediata el uso del

conddén en las relaciones sexuales que llevan estos con su

pareja. Se ha observado que la informacion esta presente y la



mayoria como regla general, sabe del uso del preservativo y

los beneficios que este tiene”.

Segun Ledn, las encuestas indican que hay varios factores que
inciden a que el estudiante siga teniendo relaciones sin el cuidado necesario.

Entre estos se mencionan los siguientes:

1. Falta de continuidad con la pareja.
2. Ausencia del nivel de placer.

3. Verglenza al comprar un preservativo en un lugar publico.

La continuidad de estos habitos puede llegar a agravar los indices de
ETS (ENFERMEDADES DE TRANSMISION SEXUAL) dentro de la
comunidad universitaria, haciéndolos incompatibles con las intenciones de

las campafas de prevencién nacional efectuadas.

Ecuador ha tomado medidas para la reduccién de las enfermedades
de transmision sexual, entre estas el VIH. Como ejemplo de esto el
Ministerio de Salud Publica en el afio 2007 comenz0 la Estrategia Nacional
de Salud Publica para VIH/SIDA-ITS, cuya "meta principal en el mediano
plazo fue la ausencia en el pais de discriminacion a los contagiados de VIH,

de nuevas infecciones de VIH y de muertes por SIDA".

La OMS (ORGANIZACION MUNDIAL DE LA SALUD) forma gran

parte de una iniciativa a nivel mundial que consiste en la detencién y revertir



la propagacion del VIH/SIDA). La (OMS) desempefia un papel particular de
saber fortalecer las respuestas del sector sanitario ante lo que sigue siendo

una de las enfermedades infecciosas mas mortiferas a escala mundial.

El personal del Programa de la OMS sobre el VIH/SIDA colabora con
numerosos asociados, como organizaciones de las Naciones Unidas,
ministerios de salud, organismos de desarrollo, organizaciones no
gubernamentales (ONG), proveedores de servicios de salud, instituciones de
asistencia sanitaria y personas con VIH. Su cometido es reforzar todos los
aspectos del sector sanitario con el fin de suministrar servicios
indispensables relacionados con el VIH. En colaboracién con seis oficinas
regionales y 193 paises, la OMS facilita apoyo técnico y elabora normas y
estandares basados en datos cientificos que contribuirdn a hacer realidad el

objetivo del acceso universal.

1.2 Objetivos del Proyecto

1.2.1 Objetivo General.

Disefiar una campafia de responsabilidad sexual dirigida a los
estudiantes de la UNIVERSIDAD CATOLICA DE SANTIAGO DE

GUAYAQUIL.



1.2.2 Objetivo Especifico.

e Difundir mensajes atractivos y claros a los estudiantes de la UCSG
sobre el riesgo de las ETS a través de piezas graficas mediante la

campafa de responsabilidad sexual.



2 Metodologia de Investigacion.

2.1 Descripcion del proceso seguido en la etapa de investigacion

El tipo de investigacion que se emplea en el presente capitulo es de
tipo cuantitativa y cualitativa; es cuantitativa debido a que se utiliza el
meétodo de investigacion documental y la toma de datos y encuestas; la
investigacion documental contiene investigacion de diferentes fuentes entre
ellas, bibliogréficas y web y la investigacion cualitativa por usar las técnicas

de grupo focal y entrevistas.

Para la investigacién documental se seleccioné informacion de
diferentes fuentes bibliogréficas y también de la web; se ha seleccionado
informacion de distintos expertos sobre las enfermedades de transmision
sexual y educacioén sexual junto a la entrevista con Francisco Cano
estudiante de la Facultad de Medicina y presidente de la Federacién de
Estudiantes de la Universidad Catolica de Santiago de Guayaquil para asi
poder contar con distintos criterios acerca de los temas que tienen relevancia

dentro del presente trabajo de titulacion.

Siguiendo la investigacion de Jazmine Escobar, para el grupo focal
se formd una mesa redonda con seis jovenes entre los 18 y los 25 afios, 3
de sexo masculino y 3 de sexo femenino pertenecientes a la Universidad
Catolica de Santiago de Guayaquil, que hablaron sobre sus preferencias y

diferencias al momento de tener relaciones sexuales.



Para la investigacion de tipo Cuantitativa se utiliza la técnica de la
encuesta de tipo test entregando cuestionarios a los alumnos de la UCSG
del semestre A 2015, esta misma se utiliza con el fin de saber que tan bien
informados y relacionados se encuentran los estudiantes sobre las ETS y

sus formas de prevencion.

2.1.1 Recoleccion de informacion sobre el cliente, producto
competencia, publico.

Con el fin de verificar la campafia, se realiza una investigacion de
tipo cuantitativa dirigida hacia los estudiantes quienes son los potenciales

usuarios de la misma.

Esta investigacion es de tipo cuantitativa concluyente (D.O.GROUP,
2015). Se utiliza la técnica de encuestas tipo test, entregando los
cuestionarios en paralelos elegidos aleatoriamente considerando no pasar
del nimero de estudiantes establecido por facultad dentro de la UCSG en

el semestre A del 2015.

La encuesta para este estudio fue estructurada y compuesta por 10
preguntas, 7 son cerradas y 3 de seleccién mdultiple (anexo No. 1) y se
reflejan en el analisis de resultados de los datos obtenidos. Una vez
disefiado la encuesta, fue sometida a una prueba piloto de validacion, previo

su lanzamiento al campo. Los resultados se pueden observar mas adelante.



2.1.2 Analisis, interpretacion y organizacion de la informacion
(redefinicion del problema)

La poblacion utilizada son los estudiantes presenciales de la UCSG
en el semestre A 2015, cuya distribucion es mas clara en la tabla a

continuacion:

Tabla 1. Distribucién de estudiantes de la UCSG al semestre B — 2015.

Facultad L~ No./@e estudiantes

Arquitectura y 1026
Diseno

Artes y

Humanidades 627
Ciencias Ec. y

Administrativas 2717
Ciencias

Médicas 4079
Educacion

Técnica para el 2884
desarrollo

Filosofia, letras y 1236
Ciencias

Ingenieria 839
Jurisprudencia y 2164
ciencia Sociales

Especialidades 2884
Empresariales

TOTAL 16475

Fuente: Departamento de Tesoreria, UCSG, 2015

Elaborado por: Pedro Manuel Murillo Intriago (Asistente de Tesoreria)

9



Por la factibilidad y proximidad a los sujetos de estudio, se determiné
conveniente utilizar un muestreo de tipo probabilistico aleatorio considerando
al menos un paralelo en representacion de cada facultad teniendo en cuenta

igualmente el peso porcentual en cantidad de cada unidad académica.

El marco muestral comprendié el listado de paralelos abiertos en el
semestre A del 2015. Para abordarlos, una vez ya elegidos los paralelos, se
va a entregar los cuestionarios para que sean llenados por los estudiantes

antes o después de la hora de clases de los mismos.

Segun Plazas Rojas, Fabio para el calculo de la muestra se utiliza la

siguiente formula:

- e?m—1)+1
Donde:

n = Tamafo de la muestra

m = Tamafio de la poblacion

e = Error admisible

Se procede a realizar el célculo del tamafio de la muestra con la

informacion del total de la poblacion.

10



_ 16475
©0.052(16475-1) + 1

n

~ 16475
"= 0.0025(16474) + 1

16475

T 41185+ 1

_ 16475
"= 42185

n = 385

Con el tamafo de la muestra determinada, se va a distribuir el nUmero

de encuestas adecuado para cada facultad segun la representatividad en

estudiantes que posee cada una en su totalidad.

11



Tabla 2. Poblacion total por facultades

Poblacion de

Facultad L=~ Eciu tas Ponderacion
Arquitectura y 1024 6%
Diseno

Artes y

Humanidades 627 %
Ciencias Ec. y

Administrativas 277 16%
Ciencias 4093 25%
Médicas

Educacién

Técnica para el 2884 5%
desarrollo

Filosofia, letras y 1234 18%
Ciencias

Ingenieria 839 8%
Jurisprudencia y 2164 5%
ciencia Sociales

Especialidades 2884 13%
Empresariales

TOTAL 16475 100%

Fuente: Departamento de Tesoreria, UCSG, 2015.

Elaborado por: Pedro Manuel Murillo Intriago (Asistente de Tesoreria)

La muestra para cada facultad se expone en la siguiente tabla:

12



Tabla 3. Porcentaje Ponderado

Porcentaje Tamano de la

Facuiltad Ponderado Muestra
Arquitectura y 6% 20
Diseno

Artes y

Humanidades o °
Ciencias Ec.y

Administrativas 167 o
Ciencias

Médicas 25% i
Educacién

Técnica para el 5% 22
desarrollo

Filosofia, letras y 18% 68
Ciencias

Ingenieria 8% 29
Jurisprudencia y 5% 20
ciencia Sociales

Especialidades 13% 51
Empresariales

TOTAL 100 385

Fuente: Departamento de Tesoreria, UCSG, 2015.

Elaborado por: Pedro Manuel Murillo Intriago (Asistente de Tesoreria)

Por décimas, la suma original no concluye de forma exacta en 385,
asi que se aument6 una unidad a cuatro facultades (Ingenieria, Educacion,
Artes y Humanidades y Arquitectura y Disefio) por ser las que menos peso

tienen dentro de la poblacion.
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En total, la muestra fue de 385 Como el muestreo fue probabilistico,

existe un margen de error del 5% con un nivel de confianza del 90%.

Distribucion de encuestados por
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Gréfico 1. Distribucién de encuestados por facultades

Elaboracion propia

En este grafico se demuestra que la mayor cantidad de estudiantes
encuestados proviene de la facultad de Ciencias Médicas con un 25%
dejando en segundo lugar a la Facultad de Especialidades Empresariales
con un 17%, en tercer lugar la Facultad de Ciencias Econémicas y
Administrativas con un 16%, en cuarto lugar la Facultad de Jurisprudencia y
Ciencias Sociales con un 13%, en quinto lugar la Facultad de Filosofia
Letras y Ciencias con un 7%, en sexto lugar la Facultad de Arquitecturay

Disefio y la Facultad de Educacion Técnica para el Desarrollo con un 6%, en
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séptimo lugar la Facultad de Ingenieria con un 5% y en octavo lugar la

Facultad de Artes y Humanidades con un 4%.

Analisis de resultados de las encuestas.

1.- Distribucion de
encuestados
por sexo.

[\

54% 46%

Gréfico 2. Distribucion de encuestados por sexo

Elaboracion propia

En este gréfico se da a conocer el porcentaje de las encuestas
clasificadas por sexo; dando a conocer que el 54% de los encuestados

fueron hombres y el 46% restante fueron mujeres.
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2.- Distribucion de
encuestados
por edades.

@ O

EDAD PORCENTAJE

™ ﬂ...
. & ﬂ ¥ .

Gréfico 3. Distribucién de encuestados por edades

Elaboracion propia

En este grafico se demuestra la edad de los encuestados; teniendo en
cuenta que la edad mas baja que fue encuestada es de 18 afios y la mas
alta de 28 afios con un rango de 10 afios. La mayor concentracion de

estudiantes corresponde a 19 afios con el 26.6% y 18 con 20.2%.
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3.- ¢Ha tenido
alguna vez
relaciones sexuales?

Gréfico 4. Distribucion de encuestados que ha mantenido relaciones sexuales

Elaboracion propia

En este gréafico se demuestra que del 100% de los encuestados el

13% no ha tenido relaciones sexuales y el 87% si.
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4.- ;Mantiene
relaciones sexuales
frecuentemente?

Graéfico 5. Encuestados que mantienen relaciones sexuales son frecuencia

Elaboracion propia

Como se puede observar en el grafico anterior, se clasifica el
porcentaje de hombres y mujeres que han tenido relaciones sexuales
alguna vez lo cual no se lo considera como siempre y como observamos que
el porcentaje entre hombres y mujeres es similar tanto entre los que si han
mantenido relaciones y los que no; vemos que no es necesario realizar un
analisis entre hombres y mujeres para esta pregunta ya que se puede
observar que existe un indice elevado entre hombres y mujeres que si
mantienen relaciones frecuentemente. En este grafico se demuestra que el
77% de los encuestados mantiene relaciones sexuales frecuentemente,

mientras que el 23% no.
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5.-¢ Utiliza preservativos
al momento del
acto sexual?

Gréfico 6. Uso de preservativos para la realizacion del acto sexual

Elaboracion propia

En este gréfico se demuestra que 67% si de los encuestados si

utilizan el preservativo al momento del acto sexual mientras que el 33% no.

Al segmentar esta pregunta por sexo se puede observar que la

frecuencia en que los hombres utilizan preservativos al momento de realizar

el acto sexual esta casi a la par con las mujeres encuestadas.
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6.- razones por las que

si utiliza el
reservativo

Evitar contagio de ETS.

- 86%

Evitar embarazos no deseados.

63%
Desconfianza de la pareja sexual.
7%
Otros.
1%

Gréfico 7. Razones para usar preservativo

Elaboracion propia

En esta pregunta se puede observar que el mayor motivo para que las
personas hagan uso de del preservativo es para evitar el contagio de
enfermedades venéreas mas que por evitar contagios de ETS, seguido por

evitar embarazos.



7.- Razones por las que
no utiliza el

eservativo

|k

~—

No demuestra confianza en la fidelidad de la pareja.

- 40%

Limita el placer Sexual.

2%

Otros (Alergia / No me gusta)

24%

Esta asociados a enfermedades sexuales

0%

Gréfico 8. Razones para no usar preservativo

Elaboracion propia

En esta pregunta se observa que el 40% no utiliza el preservativo
porque desconfia en su pareja; mientras que el 28% no lo utiliza por que
limita el placer sexual y el 24% no lo utiliza porque no les gusta o por sufrir

de alergias.



8.-;Cual es su nivel de
conocimiento sobre
_las siguientes ETS?

Gréfico 9. Nivel de conocimiento sobre las ETS

Elaboracion propia

Al analizar este grafico se puede observar que los encuestados
poseen mucho conocimiento de algunas enfermedades de transmisién
sexual y muy poco conocimiento de otras, siendo el VIH/SIDA la de mayor
conocimiento, seguidas de herpes y gonorrea. Las de menor conocimiento

son sifilis y clamidia.



9.- ;Crees necesario
la Universidad
XM ELHER

Gréfico 10. Necesidad de camparias sobre las ETS dentro de la universidad

Elaboracion propia

En esta pregunta se puede observar que el 92% si cree conveniente
gue en la Universidad se deban realizar campafias de concienciacién sobre

las Enfermedades de Transmision Sexual.
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10.- ;Qué medios considera
ntes para difundir

una campana de
| i‘lifad Sexual?

Medios Impresos

- s6%

Redes Sociales
I 7%
Radio

60%

Television

46%

Gréfico 11. Razones para no usar preservativo

Elaboracion propia

Segun las encuestas los estudiantes consideran que una buena
campafa deberia realizarse por medios Impresos, dejando como segunda

opcion el uso de las redes Sociales.



Entrevista

Se entrevista a Francisco Cano Presidente de la Federacion de
estudiantes de la UCSG haciendo 5 preguntas sobre el interés de realizar
camparfas de esta indole sobre el campus de la UCSG a lo que nos
respondié. La entrevista completa se puede visualizar en la seccion de

Anexos. (Anexo No. 2)

Esta entrevista tiene el objetivo de determinar el nivel de conocimiento
y de accidn que tiene el entrevistado a cerca del campo objeto de esta
campafa. Se quiere determinar el nivel de concienciacion que existe en el

dirigente sobre esta tematica.

A continuacion, se detalla el analisis de la entrevista:

e La federacion de estudiantes de la UCSG en la actualidad no consta con
un proyecto propio para la prevencion y concienciacion de las ETS, pero
si se tiene en mente con un convenio con el Ministerio de Salud Publica
gue proveera a la UCSG de dispensadores de preservativos los cuales

seran situados en sectores estratégicos.

e El entrevistado determino que para la solucion al problema es necesario

enfocarse desde todas las perspectivas e involucrar en el procedimiento

a las autoridades.
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e También recalc6 que un tema muy importante es el convencer a las
personas en este caso los estudiantes o jovenes de que es necesario
hacerse examenes o chequeos médicos cada cierto tiempo ya que eso
puede ayudar a reducir el rango de infectados y si se detecta la

enfermedad a tiempo se podra controlarla.

e Se puede aplicar una campafia de concienciacion de cualquier manera o
indole siempre y cuando su objetivo sea el bienestar estudiantil, ademas
mientras participen la administracion y las autoridades la hace una

campafa mas efectiva.

Se comparo la entrevista del presidente de la Federacion de
Estudiantes con los resultados de las encuestas (Alfonso, 2008). Ambas son

conciliadoras entre si y se puede observar que:

Es necesaria una campafa de este tipo en el campus de la UCSG
debido a que en las encuestas el 92% de estudiantes estan de acuerdo que
en la institucion se deban realizar este tipo de campafas, las cuales, seran
de gran ayuda para la salud del estudiantado (Dommeyer, Marquard,

Gibson, & Taylor, 1989).

Se debe buscar concientizar a los estudiantes a perder el miedoy a
realizarse un chequeo para determinar si sufren de alguna enfermedad, y a
usar preservativo; debido a que en las encuestas un 33% de los estudiantes

no se protegen al momento de realizar el acto sexual. A pesar de no tratarse
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de la mayoria, esto no deja de ser grave ya que una persona puede infectar

a las demas (Amfar, 2010).

Es necesario que los estudiantes se hagan un examen o chequeo a
tiempo para que de esa manera puedan detectar y controlar a tiempo la

enfermedad que padezcan antes de que esta empeore 0 se vuelva cronica.

Dentro de investigacion, se realizé un grupo focal entre 6 jovenes, 3
hombres y 3 mujeres de 20, 23 y 24 afios pertenecientes a la Facultad de
Especialidades Empresariales, estos hablaron sobre sus experiencias

sexuales y sobre las precauciones que toman al momento de realizar el acto.

Se hicieron una serie de preguntas para los 6 jévenes (anexo n°3), las
respuestas de aquellos demuestran que existen personas con diferentes

maneras de pensar al momento de realizar el acto sexual.

El realizar este grupo focal sirvié de gran aporte a nuestra
investigacién debido a que podemos conocer un poco mas de cerca la
opinion o la forma de pensar de los estudiantes de la UCSG, mediante las

preguntas que fueron efectuadas en el grupo focal.

Se llega a la conclusién de que las personas adolescentes en cierto
punto confian en su pareja sexual lo cual les da la libertad suficiente para no
usar el preservativo sino usar estos métodos anticonceptivos para prevenir

embarazos no deseados.
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Otro punto importante observado en este grupo focal es que las
jovenes de sexo femenino no utilizan el preservativo debido a que para ellas
limita el placer sexual, esta observacion es muy importante ya que a esta
respuesta adjuntaron su confianza al 100% en su pareja sexual; pero nada

asegura que sus parejas sexuales son fieles.

Para concluir; los jovenes no estan fuera del alcance de las ETS
mientras sigan sin usar el preservativo debido a que existe un cierto
porcentaje que no hace uso del mismo, esto agrega que mientras no exista
la fidelidad al 100% o el uso del preservativo en su totalidad hasta que la
pareja se realice pruebas de sangre para confirmar que no presentan ningun

tipo de enfermedad, cierto porcentaje se puede contagiar poco a poco.

2.2 Andlisis de proyectos similares (Responsabilidad Sexual)

Las instituciones, fundaciones u organizaciones ya sean publicas o
privadas que tienen que ver con la salud, cada cierto tiempo lanzan
campanfas sobre las enfermedades de transmision sexual las cuales tienen

diferentes objetivos.

Los diferentes objetivos de las campafas sobre las ETS o VIH
pueden ser preventivas, informativas y también impulsadoras, estas tienen
un mismo fin que va encaminado a la prevencién y disminucién de las ETS,
haciendo uso de mensajes e imagenes impactantes las cuales tienen como
objetivo llegar a las personas y concientizarlas ya que el mensaje

dependiendo de su aceptaciéon pueda influir en las personas.
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La Facultad de Medicina de la Universidad de Guayaquil ha realizado
campanfas informativas las cuales explican de una manera muy profunda la
realidad sobre las ETS y su forma de transmision y de prevencion, también
aclara mitos sobre la adquisicion de enfermedades venéreas como se ha
escuchado que las ETS se transmiten por compartir comidas, por medios de

abrazos, besos y otras versiones que no son verdaderas.

El hospital Luis Vernaza lanzé una campafa informativa sobre el VIH
explicando lo que es, sus vias de transmision y su forma de prevencién no

hizo uso de frases impactantes ni de imagenes fuertes.

Con el objetivo de reconocer las estrategias que han utilizado pares
para realizar este tipo de campafas se recopil6 informacién de 3 fuentes,

gue se analizan a continuacion:

Campafa Desempélvame
e Nombre de la Campafia: Desempélvame
e Procedencia: Islas Canarias.

e Andlisis de la Campafa:

Esta campafa va dirigida para el Carnaval, dado a que en el carnaval
las personas suelen usar disfraces, esta campafa tiene una frase que es la

siguiente:

EN ESTOS CARNAVALES DESEMPOLVA TU MEJOR DISFRAZ.
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En la campafa al decir Disfraz se refiere al Preservativo.

Medios de comunicacion:

Un video y piezas graficas para redes sociales

Objetivo de la campaiia:
Busca la prevencion de las infecciones de transmision sexual y los

embarazos no deseados.

Guion:

DESEMPOLVAME:

LOCUTORA:

Estos carnavales vas a disfrutar seguro, asi que DESEMPOLVA tu
mejor disfraz , revisa que este en buenas condiciones y llévalo siempre
contigo sino buscanos y nosotros siempre te podemos dar uno o dos ;
controla y entérate de todo porque asi te guste lo que te guste NO TE
LLEVARAS SUSTOS NI SORPRESAS ; estos carnavales DESEMPOLVA tu

mejor disfraz.
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Figura 1. Campafia Desempdlvame 1

Fuente: Youtube

Figura 2. Campafia Desempdlvame 2

Fuente: Youtube

Figura 3. Campafia Desempélvame 3

Fuente: Youtube
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Campafia Love Sex
e Nombre de la Campafa: Love Sex

e Procedencia: Korea.

e Analisis de la Campafa:

Esta campafia se dirige a los jovenes con el fin de comunicar que la
responsabilidad al momento de realizar el acto sexual, no solo depende de

uno el protegerse sino de ambos.

En el video se observa que tanto el hombre como la mujer buscan
protegerse poniendo al alcance de ellos un preservativo en ciertos lugares

de la casa.

Medios de comunicacion:

Un video y piezas graficas para redes sociales.

Objetivo de la campafia:

Busca la prevencion de las infecciones de transmision sexual y los

embarazos no deseados en los adolescentes.
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Figura 4. Campafia Love Sex 1

Fuente: Youtube

Figura 5. Campafia Love Sex 2

Fuente: Youtube

Figura 6. Campafia Love Sex 3

Fuente: Youtube
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Figura 7. Campafia Love Sex 4

Fuente: Youtube

Campana No Pares de Vivir
e Nombre de la Campafa: NO PARES DE VIVIR

e Procedencia: Colombia.

e Andlisis de la Campafa:

La campafia NO PARES DE VIVIR se dirige a los jévenes usando
imagenes y videos de actividades que ellos realizan muy cominmente como
fiestas, viajes deportes extremos y otras actividades mas acompafiando
cada imagen o video con un preservativo; lo cual da a entender que el no
protegerse nos detendria de vivir y no solo por adquirir una enfermedad

venérea sino por un embarazo no deseado.

Medios de comunicacion:

Un video y piezas gréficas para redes sociales.
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Objetivo de la campaiia:
Busca la prevencion de las infecciones de transmision sexual y los

embarazos no deseados en los adolescentes.

Guion:

Personaje 1: Una vez te hice una promesa, me comprometi a crecer
no a envejecer.

Personaje 2: me comprometi a compartir no a contagiarme.

Personaje 3: me comprometi a viajar no a quedarme

Personaje 4. me comprometi a ir a fiesta no a pifatas.

Personaje 5: me comprometi a aprender no a arrepentirme.

Personaje 6: para no dejar pasar oportunidades

Personaje 7: para nunca parar y poder seguir.

NARRADOR: DUREX “NO PARES DE VIVIR”

S

NO PARES DE VIVIR.

o R W
Y ENVI |

EPEE

Figura 8. Campafia No pares de vivir 1

Fuente: Instagram
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Figura 9. Campafia No pares de vivir 2

Fuente: Instagram

APRENDER, NOA
ARREPENTIRME

/

Figura 10. Campafia No pares de vivir 3

Fuente: Instagram
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Campafia CondomO08
e Nombre de la Campafia: CONDOMO8

e Procedencia: USA.

e Anélisis de la Campafa:

Campafa dirigida a los jovenes con el fin de comunicar que la

responsabilidad al momento de realizar el acto sexual.

La campafa a diferencia de otras es fuera de lo comun debido a que
fue lanzada como una aplicacion para smathphone cuya aplicaciéon solo se
podia adquirir al momento de recibir un preservativo los cuales fueron
repartidos en eventos para jovenes como conciertos, eventos deportivos,

etc.

Este preservativo tenia en la parte trasera del empaque un Codigo

QR. Al escanear el codigo la aplicacion se descargaba automaticamente.

La aplicacion consistia en tener un perfil de popularidad sexual para lo
cual era necesario ingresar los datos después de cada relacién sexual

obtenida.

Lo mas importante de la aplicacion era que contaba con un

cronometro y con sensores de movimiento que indicaban el nivel y el ritmo

sexual del adolescente al momento de tener sexo.
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Para dar inicio a la aplicacion aquella indicaba que el primer paso era
colocarse el preservativo y luego de eso iniciaba el conteo regresivo.
Medios de comunicacion:

Video, piezas gréaficas impresas y redes sociales.
Objetivo de la campaiia:

Busca la prevencion de las infecciones de transmision sexual y los

embarazos no deseados en los adolescentes.

CREATE SBX GRAPH

'HOW ARE YOU GETTING LAID
THIS SUMMER?

SMARTPHONE APP
Figura 11. Condom08 1

Fuente: Youtube
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ann
O Y

HOW ARE YOU GETTING LAID LATEST SEX PROFILE Sp]
THIS SUMMER? g

LINOH SUORT NAR STX

DL OWNE &S WG L OUDER THAN (AT OWRERL

CAMPAICN SITE Browse the latest sex graphs, and search and compare

sex statistics based on different personalities.

Figura 12. Condom08 2

Fuente: Youtube

CONDOM PACKAGING Marked with a QR code linked directly to App Store / Android Market,

Figura 13. Condom08 3

Fuente: Youtube
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e | THISWEEKEND
| aruiser 38 PEOPLE

GOTLAID
| o DOWNTOWN

NUMBER OF SEX ACTS

AVERAGE DURATION 38

BEST TIN Ng-1
A

CONDOMOS

EST TIMETO DO IT

AVERAGE SOUND LEVEL SIS

|

Ej

BANNERS AND OUTDOOR POSTERS with the latest sex statistics. The messages were frequently updated throughout the summer. CONDOM DISTRIBUTION at bars, parks, concerts and festivals.

Figura 14. Condom08 4

Fuente: Youtube
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3 Proyecto

3.1 Criterios de Diserfio.

Color

El contraste cromético se basa en la Teoria del color de Johannes
Itten (2012, pags. 21-35), la cual define distintas formas en las que los
colores pueden destacar; en el presente caso se ha seleccionado el
“contraste claro-oscuro. Lo que se busca generar es un impacto visual

inmediato por el alto contraste entre los dos colores.

Se ha seleccionado el color naranja debido a que esta asociado con
la juventud segun Juan (2014) y el color cian debido a que es el color

preferido por la poblacién segun Eva (2006).

A continuacién se presenta una imagen en la que se puede apreciar

el contraste que se crea cuando se colocan colores planos claramente

diferenciados:
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Figura 15. Contraste de color claro oscuro

Fuente: (Itten, 2012)

Lenguaje Visual

El tono Informal en el que se elaboran los mensajes se encuentra
enmarcado en la jerga juvenil, que es utilizado por el pablico objetivo a la
que se dirige la propuesta, esto debido a que se pretende conseguir una
mayor identificacion del puablico objetivo con los mensajes planteados. El

siguiente afiche publicitario evidencia lo planteado en el presente parrafo:



Figura 16. Tono informal

Fuente: (Tapia, 2014)

Iconizacién

La construccién iconogréfica cuenta con elementos visuales de facil
decodificacion para cualquier persona, esto busca integrar imagenes
reconocibles dentro de los mensajes de la campafia, lo que genera la
construccion de varios mensajes con tematicas multiples. En esta propuesta
de la disefiadora Yang Liu (2015) se observa la utilizacion de estos

pictogramas para la facil comprension del mensaje:
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luggage luggage

Figura 17. Construccién iconografica

Fuente: (Liu, 2015)

Se efectiviza el mensaje de la propuesta buscando asociar los
mensajes a difundir con elementos propios de cada carrera ofertada en la
UCSG, esto permite que los estudiantes adopten el mensaje como propio,
debido a las caracteristicas especificas de cada sector del alumnado en

cuanto a particularidades de las distintas profesiones.

Diagramacion

Teniendo como referencia las técnicas de diagramaciéon y
maquetacion de Mario Balcazar (2012), la diagramacion seleccionada sera
de “lado con lado”, manteniendo el lado inferior de la palabra “qué” cercano
al lado superior de la palabra “trip”, esta maquetacion debido al tamarfio y
estructura de la tipografia elegida permitira jerarquizar la informacion en

caso de hacer uso de mas texto dentro de las piezas graficas.
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Figura 18. Afiche con diagramacion lado con lado

Fuente: (Bueberry, 2013)

Ademas con la diagramacion elegida se pretende que la lectura sea
de manera vertical, guiando la atencion del lector de la pieza gréfica desde la

parte superior a la inferior de las mismas.

La tipografia sera “ultra bold”, que busca en conjunto con lo expuesto
anteriormente generar un impacto visual en primera instancia que permita
que los lectores se interesen en la lectura total de la pieza grafica en sus
distintas presentaciones, el tipo de letra también tiene como funcionalidad

lograr ser identificada por los lectores a larga distancia.
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Figura 19. Afiche tipografico “ultrabold”

Fuente: (Alapi, s.f)

Mensaje

Finalmente, los mensajes que acompafian a la frase “Qué trip” se
plantean con la figura retérica de la ironia, puesto que los mensajes poseen
cierta dosis de humor, el que surge de la burla a situaciones que podria
desencadenarse por la utilizacion o no de los preservativos al momento de
mantener relaciones sexuales. . A continuacion se observa un afiche
publicitario sobre la utilizacion del preservativo con distintas parejas sexuales

siguiendo el concepto de ironia:
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Ay vt Dutm DOV 4 o i,

EN PRIMAVERA, NO SIEMPRE CONOCES /& N
AL AMOR DE TU VIDA. CUIDATE. TO'W
Figura 20. Afiche tipografico “ultrabold”

Fuente: (Gallegos, 2009)

Concepto General

Todos los mensajes seran redactados utilizando temas de moda, que
podran ser frases presentes en los medios de comunicacién, canciones o
fragmentos de enunciados que se encuentren en boga dentro de las

conversaciones del pablico objetivo.

3.2 Desarrollo de bocetos o artes iniciales

A continuacion se mostraran los primeros bocetos que se realizaron

de la campafa de responsabilidad sexual.
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Figura 21. Boceto 1

Elaboracion propia
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Figura 22. Boceto 2

Elaboracion propia
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Figura 23. Boceto 3

Elaboracién propia
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Figura 24. Boceto 4

Elaboracion propia
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Desarrollo de arte inicial

TEXTO

Figura 25. Desarrollo de arte inicial

Elaboracion propia
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Desarrollo del identificador

Figura 26. Desarrollo del identificador

Elaboracion propia
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3.3 Evaluacién de artes Iniciales

Para la evaluacion de los artes iniciales se coordind una reunion con
Francisco Cano actual presidente de la Federacion de Estudiantes de la
UCSG, para que evalle desde su punto de vista las opciones propuestas
para la camparfia y se realiz6 una pequefia encuesta a un pequefo grupo de

estudiantes de la universidad.

Figura 27. Opcién 1

Elaboracion propia

El comentario realizado para esta opcion fue positivo debido a que

Francisco Cano al ver este boceto percibié un mensaje sencillo y claro, pero
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recomendo que el contenido del afiche sea vertical en su totalidad para que

asi se vea un trabajo mas limpio y claro.

GOUE
TRIP?

PELEAMOS NOS ARREGLAMOS
j NOS MANTENEMOS EN ESA Jk'
PERO SIEMPRE NOS CUIDAMOS

Figura 28. Opcién 1

Elaboracion propia

Esta opcidn obtuvo comentarios negativos debido a que el color lo
hace ver demasiado serio y la colocacion de la frase y de los iconos no

mantiene un orden.
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Figura 29. Opcion 1

Elaboracion propia

Esta opcion fue de mayor agrado para el representante de la
federacion ya que lo catalogé como un trabajo, limpio, claro y sencillo; para
lo que también recomendé realizar otra opcidn igual usando como fondo el

color de la opcién n° 1y quitar el borde ruidoso del espacio blanco.
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Encuesta a estudiantes

OPCION 1 OPCION 2 OPCION 3

« PELEAMOS NOS ARREGLAMOS |
¢ NOS MANTENEMOS EN ESA J

y /
-2
T _

Figura 30. Opciones

Elaboracion propia

Opciodn 1: 4 votos.
Opcioén 2: 1 voto.

Opciodn 3: 7 votos.
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3.4 Desarrollo de propuesta gréfica inicial

SQUE

IRIP?

MAS VALE CONDON EN MANO
QUE NINOS LLORANDO.

+@+.—"
_

Figura 31. Propuesta grafica inicial 1

Elaboracion propia
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Figura 32. Propuesta grafica inicial 2

Elaboracion propia
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3.5 Desarrollo de linea gréafica definitiva.

e Fase de expectativa

Figura 33. Valla Publicitaria, volante, afiche y roll up

Elaboracion propia

Dimensioén: 4 x 9 mts

Material: Lona.

Ubicacion: Campus UCSG.
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Figura 34. Volante publicitario 1

Elaboracion propia

Dimensioén: 14,85 x 21 cm

Material: Papel couché.

Ubicacion: Campus UCSG.
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Figura 35. Volante publicitario 2

Elaboracion propia

Dimensioén: 14,85 x 21 cm

Material: Papel couché.

Ubicacion: Campus UCSG.
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Figura 36. Afiche publicitario 1

Elaboracion propia

Dimensioén: 42 x 29.7 cm

Material: Cartulina couché.

Ubicacion: Campus UCSG.
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Figura 37. Afiche publicitario 2

Elaboracion propia

Dimensioén: 42 x 29.7 cm
Material: Cartulina couché.

Ubicacién: Campus UCSG.
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e Fase de Desarrollo

SQUE

IRIP?

MAS VALE CONDON EN MANO
QUE NINOS LLORANDO.

X B B0
I

Figura 39. Propuesta grafica inicial 1

Elaboracion propia
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Figura 40. Propuesta grafica inicial 2

Elaboracion propia

Dimensién: 2 mts x 80 cm

Material: Lona.

Ubicacion: Campus UCSG.
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3.6 Arte final de las piezas gréficas

MAS VALE_ CONDON EN MANO
QUE NINOS LLORANDO.

Figura 41. Afiches, volantes, roll ups y valla Facultad De Ciencias Médicas

Elaboracion propia

Dimensioén: 42 x 29.7 cm

Material: Cartulina couché.

Ubicacién: FACULTAD DE CIENCIAS MEDICAS
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PELEAMOS NOS ARREGLAMOS
ﬁ NOS MANTENEMOS EN ESA
PERO SIEMPRE NOS CUIDAMOS

Figura 42. Afiches, volantes, roll ups y valla Facultad De Arquitectura

Elaboracion propia

Dimensioén: 42 x 29.7 cm

Material: Cartulina couché.

Ubicacion: FACULTAD DE ARQUITECTURA
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PELEAMOS NOS ARREGLAMOS
J) NOS MANTENEMOS EN ESA
PERO SIEMPRE NOS CUIDAMOS

Figura 43. Afiches, volantes, roll ups y valla Facultad De Leyes

Elaboracion propia

Dimensioén: 42 x 29.7 cm

Material: Cartulina couché.

Ubicacion: FACULTAD DE LEYES
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MAS VALE CONDON EN MANO
QUE NINOS LLORANDO.

o=

Figura 44. Afiches, volantes, roll ups y valla Facultad De Economia

Elaboracion propia

Dimensioén: 42 x 29.7 cm
Material: Cartulina couché.

Ubicacion: FACULTAD DE ECONOMIA



MAS VALE CONDON EN MANO
QUE NINOS LLORANDO.

M

i+'+.=g

Figura 45. Afiches, volantes, roll ups y valla Facultad De Filosofia

Elaboracion propia

Dimensioén: 42 x 29.7 cm

Material: Cartulina couché.

Ubicacion: FACULTAD DE FILOSOFIA
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PELEAMOS NOS ARREGLAMOS
‘b NOS MANTENEMOS EN ESA
PERO SIEMPRE NOS CUIDAMOS

IIAAI.IMENTAR BOGCAS

Figura 46. Afiches, volantes, roll ups y valla Facultad De Ingenieria

Elaboracion propia

Dimensioén: 42 x 29.7 cm

Material: Cartulina couché.

Ubicacion: FACULTAD DE INGENIERIA
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PELEAMOS NOS ARREGLAMOS
.b NOS MANTENEMOS EN ESA
PERO SIEMPRE NOS CUIDAMOS

— 00
=

+ §+

Figura 47. Afiches, volantes, roll ups y valla Facultad De Artes y Humanidades

Elaboracion propia

Dimensioén: 42 x 29.7 cm

Material: Cartulina couché.

Ubicacion: FACULTAD DE ARTES Y HUMANIDADES
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MAS VALE CONDON EN MANO
QUE NINOS LLORANDO.

ENIA PLAYA, PIENSALD
@ 4
p+h+A=C

Figura 48. Afiches, volantes, roll ups y valla Facultad De Administracion

Elaboracion propia

Dimensioén: 42 x 29.7 cm
Material: Cartulina couché.

Ubicacién: FACULTAD DE ADMINISTRACION



PELEAMOS NOS ARREGLAMOS
.b NOS MANTENEMOS EN ESA
PERO SIEMPRE NOS CUIDAMOS

ANTES DE LLEGAR A LA META DEBES TENER CUIDADO
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Figura 49. Afiches, volantes, roll ups y valla Facultad De Empresariales

Elaboracion propia

Dimensioén: 42 x 29.7 cm

Material: Cartulina couché.

Ubicacion: FACULTAD DE EMPRESARIALES
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MAS VALE
CONDON EN MANO
QUE NINOS
LLORANDO.

GON GUANTE
A LA MAND

prpea=C

Figura 50. Roll up Facultad De Ciencias Médicas

Elaboracion propia

Dimensién: 2 mts x 80 cm

Material: Lona.

Ubicacién: FACULTAD DE CIENCIAS MEDICAS
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'b PELEAMOS J)
NOS ARREGLAMOS
NOS MANTENEMOS EN ESA
PERO NOS CUIDAMOS

4YA TE PUSISTE
CASCO?
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m . s 5000 - 2090

Figura 51. Roll up Facultad De Arquitectura

Elaboracion propia

Dimensién: 2 mts x 80 cm

Material: Lona.

Ubicacion: FACULTAD DE ARQUITECTURA
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NOS ARREGLAMOS
NOS MANTENEMOS EN ESA
PERO NOS CUIDAMOS
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Figura 52. Roll up Facultad De Leyes

Elaboracion propia

Dimensién: 2 mts x 80 cm
Material: Lona.

Ubicacion: FACULTAD DE LEYES
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MAS VALE
CONDON EN MANO
QUE NINOS
LLORANDO.

0 VACA PARA
LA NANA?

p-p+a=

Figura 53. Roll up Facultad De Economia

Elaboracion propia

Dimensién: 2 mts x 80 cm

Material: Lona.

Ubicacién: FACULTAD DE ECONOMIA
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MAS VALE
CONDON EN MANO
QUE NINOS
LLORANDO.

HE AHI
LA CUESTION

Figura 54. Roll up Facultad De Filosofia

Elaboracion propia

Dimensiéon: 2 mts x 80 cm

Material: Lona.

Ubicacién: FACULTAD DE FILOSIFIA
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‘b PELEAMOS Ob
NOS ARREGLAMOS
NOS MANTENEMOS EN ESA
PERO NOS CUIDAMOS
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BII[:AS

RLP
+ 2000-2090

Figura 55. Roll up Facultad De Ingenieria

Elaboracion propia

Dimensién: 2 mts x 80 cm

Material: Lona.

Ubicacion: FACULTAD DE INGENIERIA
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MAS VALE
CONDON EN MANO
QUE NINOS
LLORANDO.

pp+a=2

Figura 56. Roll up Facultad De Artes y Humanidades

Elaboracion propia

Dimensiéon: 2 mts x 80 cm

Material: Lona.

Ubicacién: FACUTAD DE ARTES Y HUMANIDADES
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'b PELEAMOS j’

NOS ARREGLAMOS
NOS MANTENEMOS EN ESA
PERO NOS CUIDAMOS
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Figura 57. Roll up Facultad De Administracion

Elaboracion propia

Dimensién: 2 mts x 80 cm

Material: Lona.

Ubicacién: FACULTAD DE ADMINISTRACION
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J’ PELEAMOS J’
NOS ARREGLAMOS
NOS MANTENEMOS EN ESA
PERO NOS CUIDAMOS
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DE LLEGAR A LA META
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Figura 58. Roll up Facultad De Empresariales

Elaboracion propia

Dimensién: 2 mts x 80 cm

Material: Lona.

Ubicacion: FACULTAD DE EMPRESARIALES.
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Figura 59. Material POP Camisetas

Elaboracion propia

Elemento: Camiseta tipo Jersey
Material: Algodon

Entrega: Dentro de la Novatada y del Campus.
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Figura 60. Floor graphics

Elaboracion propia

Dimensién: 40 x 45 cm; 25x45 cm

Material: Vinil blanco cubierto por vinil Mate

Ubicacion: Campus de la Universidad.
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Figura 61. Llaveros

Elaboracion propia

Dimension: 6 x 3 cm

Material: Acrilico de color negro.

Entrega: Dentro de la Novatada y del campus.
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Figura 62. Package

Elaboracion propia

Dimension: 7x7 cm
Material: Cartulina Couche..

Entrega: Dentro de la Novatada.
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Figura 63. Jarro

Elaboracion propia
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3.7 Implementacion y verificacion de las piezas gréficas

Figura 64. Montajes

Elaboracion propia
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Figura 65. Montajes fase de desarrollo

Elaboracion propia
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Figura 66. Montaje en redes sociales

Elaboracion propia

GOUE
TRIP?

Figura 67. Packing del condodn

Elaboracion propia

Dimensién: 6x6 cm

Material: Cartulina Couche..

Entrega: Dentro de la Novatada.
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3.8. Producto final

En el brief se evidencian los elementos que direccionan la creacion de
la campafia resumiendo los elementos mas relevantes como explican

Alvarez (2012).

Tabla 4. Brief de campafia

Campaifia: ¢ QUE TRIP?
Cliente: Federacion de estudiantes de la UCSG.

Posicionamiento: La FEUC-G representa a todos los estudiantes de la
Universidad Catdlica de Santiago de Guayaquil,
buscando su desarrollo e integracion a través de la
orientacion y direccidon de actividades cientificas,
técnicas, culturales, académicas y las demas que se
enmarquen dentro de las laborales de servicio a la
comunidad o a favor de ta sociedad ecuatoriana y sus
universidades.

Concepto de la Concienciar a los estudiantes de la UCSG a que sean

campana: sexualmente responsables y hagan uso del
preservativo para evitar ETS y embarazos no
deseados.

Objetivos de Utilizar informacion con el que se familiaricen los

Comunicacion: adolescentes para que tengan una mejor

comprension del mensaje.

Concienciar a los estudiantes de la UCSG que tomen
las precauciones necesarias al momento de tener
relaciones sexuales.

Publico Objetivo: Estudiantes jovenes de la UCSG.
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Medios: Exteriores (vallas), impresos (Volantes, afiches, floor
graphic), redes sociales, POP, BTL.

Tono: Informal, para causar mayor impacto en los
estudiantes.

Fecha de Novatada de la UCSG.
lanzamiento:
Duracion: Fase de expectativa: 3 semanas

Fase de desarrollo: 2 meses
Fase de evaluacion: 1 semana

Elaboracion propia.

REDES SOCIALES

VALLAS

MEDIOS IMPRESOS

S
S
i £
e O
o S
X

m

0 MATERIAL POP
=l
o B PIEZAS DE MARKETING
4 2
o
< W= MEDIOS IMPRESOS
w e
Q REDES SOCIALES
z
] £
) ©
< B ENCUESTAS
= NCUESTAS
= K2
<
by
W

Figura 68. Desarrollo de campafia

Elaboracion propia
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e Fase de expectativa

Esta fase se caracteriza por el uso de la frase que generara
curiosidad en los jévenes por conocer de qué se trata la campafia lo que
sera divulgado por medio de redes sociales: Facebook y Twitter. Ademas, se

ubican afiches, roll ups, volantes y vallas.

Las piezas graficas seran colocadas en cada una de las facultades en
donde los estudiantes frecuenten la mayor parte de su tiempo, y volantes en

toda la Universidad en las areas donde frecuentan los estudiantes.

e Fase de desarrollo

Para dar a conocer la campafa se realiza un evento de lanzamiento
con la ayuda de la Federacién de estudiantes, este consiste en celebrar el
ingreso de los novatos a la UCSG, en el que no solo asisten los nuevos sino
también los estudiantes que tienen mas tiempo dentro de la institucién. Se
aprovechara de esta fiesta para repartirles a los estudiantes pequefias cajas
disefiadas troqueladas que contienen un preservativo, la caja contiene de un
lado la frase de la campafa y en el reverso la explicacion de la misma,
también se entregaran camisetas con el tema de la campafa, mientras que
en el campus de la UCSG se colocaran los afiches y demas piezas gréaficas
junto a la reparticion de los materiales pop con el mensaje que de respaldo a

nuestra campana.
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e Fase de evaluacion

Al completar la fase de desarrollo de la campafia, es necesario

evaluarla y medir sus resultados lo que se dan a conocer por medio de una

encuesta formada por 5 preguntas cerradas.
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4 Conclusiones y recomendaciones

Conclusiones

Para el desarrollo del presente trabajo se requirio al analisis de las
encuestas realizadas para de esa manera saber el nivel de conocimiento de
los estudiantes de las ETS y mediante sus respuestas poder ver de qué
manera se puede llegar mejor a ellos para que asi la campafia sea de mayor

factibilidad.

El disefio de la campafa se obtuvo a través de un proceso
investigativo. La marca engloba la manera de cémo se comunican los
jovenes entre si, y los medios de comunicacion para poder llegar a ellos con

facilidad.

Recomendacion

Al presidente de la Federacion de Estudiantes:

Se haga uso de la campafa para cuidar el bienestar de los
estudiantes y de nuestra sociedad para asi poder combatir este gran
problema como las ETS que a diario afectan a muchas personas entre ellos

los adolescentes.

98



Brindar a los estudiantes examenes gratuitos para poder detener o
controlar a tiempo cualquier tipo de enfermedad en caso de que estén

contagiados.

Brindar ayuda psicoldgica a los estudiantes para poder superar

traumas causados en base a su enfermedad con la que tienen que lidiar a

diario.

Los mensajes se pueden modificar mediante avance el tiempo, para

gue de esa manera los jovenes se puedan identificar mejor.
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6 Anexos

Anexo #1: Cuestionario de la encuesta aplicada a estudiantes.

Encuesta de Percepcion sobre las ETS

Estimado estudiante, esta encuesta se realiza con el fin de medir
su nivel de conocimiento sobre las Enfermedades de Transmision
Sexual (ETS) y las formas de prevenirlas. Toda la informacion
proporcionada a través de la contestacidon de este cuestionario seré
confidencial, an6nimo y solo utilizado para fines estadisticos segun lo
predispuesto en la Ley de Estadistica del Ecuador segun Decreto
Supremo 323, Registro Oficial 82 de 7 de Mayo de 1976 de la Republica

del Ecuador.

Carrera:

Facultad: Arquitecturay Diseiio — Artes y Humanidades —
Ciencias Econ6micas y Administrativas — Ciencias Medicas —
Educacion Técnica para el Desarrollo — Especialidades Empresariales —
Filosofia — Ingenieria — Jurisprudencia y Ciencias Sociales.
Sexo: Masculino _ Femenino

Edad: anos

1.- ¢Ha tenido alguna vez relaciones sexuales?

Si No [ ] [ ]
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2. - ¢ Mantiene relaciones sexuales frecuentemente?

Si No [ ] [ ]

Si la respuesta es "Si", pase a la pregunta 3. Si la respuesta es "No",

termine la encuesta.

3.- ¢ Tiene una pareja estable con la que mantienes relaciones

sexuales?

Si No [ ] [ ]

4.- ¢ Utiliza preservativos al momento del acto sexual?

Si No [ ] [ ]

Si la respuesta es "Si", pase a la pregunta 5. Si la respuesta es "No",

pase a la pregunta 6.

5.- ¢ Por qué razones Ud. Si utiliza el preservativo? (Puede

seleccionar mas de una opcién)

Evitar contagio de ETS Evitar embarazos no
deseados Desconfianza de la pareja sexual
Otros

Pase directamente a la pregunta 7 después de responder la pregunta
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6.- ¢ Por qué razones Ud. NO utiliza el preservativo? (Puede

seleccionar méas de una opcién)

Limita el placer sexual No demuestra confianza en la
fidelidad de la pareja Desafio el ego Estan asociados a
enfermedades sexuales Otros

7.- ¢ Tiene conocimiento sobre el riesgo de no utilizar preservativo?

Si No [ ] [ ]

8.-¢,Cual es su nivel de conocimiento sobre las siguientes
enfermedades de transmision sexual? (sefiale con una X en cada

enfermedad):

Enfermedad | Desconocimiento | Poco Mediano | Alto
total conocimie | conocimi | conocimiento

nto ento

VIH / SIDA

Herpes

Sifilis

Clamidia

Gonorrea
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9.- ¢ Cree gque sea necesario que la universidad realice campafas de
concienciacion sobre las Enfermedades de Transmision Sexual (incluyendo

el VIH/SIDA)?

Si No [ ] [ ]

10. ¢ Qué medios consideraria convenientes para difundir una
campafa de concienciacion sobre las Enfermedades de Transmision Sexual
(incluyendo el VIH/SIDA)? (Puede seleccionar mas de una opcion)

Redes Sociales Radio

Television

Medios impresos (periodicos, revistas, boletines, afiches, vallas, etc. )

Otros

Gracias por su participacion en esta encuesta!
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Anexo #2: Grupo Focal aplicado a estudiantes.

1) ¢Has mantenido relaciones sexuales?

A esta pregunta los 6 adolescentes respondieron que ya han

mantenido relaciones sexuales.

2) ¢Qué método de proteccidén utilizas al momento de

realizar el acto sexual?

De los 6 adolescentes los tres de sexo masculino respondieron que
al momento de mantener relaciones sexuales ellos utilizan el preservativo
como método de proteccidn para prevenir embarazos e infecciones sexuales
o enfermedades de transmisién sexual a esta respuesta se unioé una cuarta

persona que pertenece al sexo femenino.

Las otras dos integrantes del grupo focal pertenecen al sexo femenino
las que respondieron que ellas no usan preservativos debido a que limita el

placer sexual y que solo se protegen poco.

Las otras dos integrantes del grupo focal pertenecen al sexo femenino
las que respondieron que ellas no usan preservativos debido a que limita el
placer sexual y que solo se protegen con inyecciones para evitar embarazos
no deseados. Al mismo tiempo se les pregunto si con las personas que han

mantenido relaciones sexuales al inicio intentaron protegerse a lo que ellas
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respondieron que si pero que con pedir que no usen preservativos, estas

accedieron a no usarlo y mantener la relacién sexual.

3) ¢Confian plenamente en la fidelidad de su pareja?

A esta pregunta los 6 adolescente respondieron que si confian en su

totalidad en su pareja sexual por ello no creen necesario usar un

preservativo.
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Anexo #3: Transcripcion de la entrevista a Francisco Cano,

presidente de la Federacion de Estudiantes

1.- ¢Existe algun esfuerzo por parte de la federacion
estudiantil y de la facultad de medicina para contrarrestar el contagio
de enfermedades de transmision sexual entre los estudiantes de la

UCSG?

De parte de la Federacidon de Estudiantes dentro del departamento de
bienestar e inclusion social, no existe aun un proyecto explicito para la
elaboracion de charlas informativas y de concientizacion acerca de la
importancia del conocimiento acerca de la problemética de las
enfermedades infecto contagiosas de transmision sexual, para posterior a
ello implementar cualquier accion de tipo correctiva o de remediacién para
contrarrestarlas, durante el proximo afio 2015 se elaborara un convenio de
cooperacion con el area de Infectologia de la Zona 8 del Ministerio de Salud
Pulblica para que se nos provea de dispensadores de preservativos para las

areas de mayor afluencia humana en puntos clave de la Universidad.

2.- ¢Qué medidas consideran necesarias para solucionar el

problema?

El problema debe enfocarse desde todas las perspectivas, humana,

educativa, administrativa y economica y por ello debe haber la interaccion y
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complementariedad entre todas las dependencias que se involucran en el

proceso, incluyendo estudiantes, administrativos y funcionarios de la UCSG.

3.-  ¢Quérecomendaciones podrian dar alos jovenes que

actualmente poseen una ETS?

Desde el punto de vista médico la aceptacion del problema como tal
permite abarcarlo de forma integral si el paciente, en este caso el joven
infectado acude de forma temprana al centro de salud o a cualquier otro
servidor de salud capacitado, beneficiando la eficacia del tratamiento y
disminuyendo considerablemente la tasa de contagio o de exposiciones de

riesgo de la comunidad circundante.

Por ello, recomiendo:

a. La evasidbn de un examen de tamizaje no evita la

enfermedad.

b. Entre mas pronto te diagnostiquen, proteges mas tu

calidad de vida y a tus seres queridos que te rodean.

c. Una enfermedad bien tratada y a tiempo, garantiza la

remision completa de la enfermedad.
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4.-  ¢CoOmo seriala aplicacion de una campafia de
concienciacion sobre las ETS en lainstitucién por parte de sus
autoridades? ¢ Seria permanente o solo ocasional y a través de qué

medios y qué departamento la gestionaria?

Como ya lo mencioné, en el marco de cooperacion con el Ministerio
de Salud Publica es permanente y debe serlo, por ello de parte de la actual
administracion de la FEUCSG esta toda la predisposicion para adoptar
todas las medidas, politicas, econémicas y administrativas que vayan en

beneficio de la comunidad estudiantil universitaria.

5.-  ¢Qué perspectiva posee Ud. sobre el uso del preservativo
y su efecto para contrarrestar los contagios de ETS? ¢Es la solucién

factible?

Es la solucién paliativa al problema, debido a que la falta de
informacion es la que origina la aparicion de la mayoria de infecciones de
este tipo en la poblacién de riesgo, es por ello que una camparfia masiva,
atractiva de tipo informativo generara el preambulo y marco necesario para

cualquier camparia a posteriori de tipo paliativo.

El preservativo es una solucion parcial, pero como todos los

problemas de salud publica la solucion debe ser integral.
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