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RESUMEN (ABSTRACT)

El presente trabajo de investigacion tiene como objetivo Analizar el discurso y
contenido de la revista SoHo en sus publicaciones del 2015. Para ejecucién de
este tema se realiz6 una investigacion bibliografica con autores que abarquen el
tema y una investigacion del objeto de estudio con el fin de determinar el grado
de cosificacion sexual del sujeto femenino y el tipo de contenidos que la revista
abarca junto con el espacio se le otorga a cada tipo. A su vez se realizaron
entrevistas con profesionales que manejen desde la ciencia y lo académico el
tema de investigacion lo cual se hizo un cuadro comparativo con sus aportes.
Entre los resultados obtenidos se determinaron que las lineas conceptuales que
se citaron en los antecedentes permiten relacionar el discurso y contenido del
medio de comunicacién con la cosificacion sexual del sujeto femenino
representado en la revista SoHo. Adicional se determino que el nivel de
cosificacion en la revista SoHo se caracteriza principalmente por exposicion de
Unicamente partes del cuerpo de la mujer que tengan connotacion sexual y por
la evidente carga sexual en las posturas, ropa y expresiones que tenga la
fotografia. También se determino que el tipo de contenidos de la revista es, en
su mayoria, crénicas de sus escritores donde abarcan temas exclusivamente
desde sus experiencias personales seguido de un importante espacio a temas
culturales y finalmente se determiné que es escaso el espacio que se le da a
temas de politica, economia, deportes y de interés ciudadano. Todas estas
conclusiones llevd a deducir que se debe trabajar el erotismo desde la
intelectualidad y conciencias de todos los involucrados para evitar que el cuerpo

de la mujer de cosifique en sus representaciones.

Palabras Claves: Analisis de Discurso, Analisis de Contenido, Erotismo,
Cosificacion Sexual del sujeto Femenino, Representacion del cuerpo Femenino,

Género



INTRODUCCION

El analisis de los recursos visuales de la revista SoHo merece un estudio
académico vy filoséfico por el uso del erotismo en la cultura de imagen, es
decir, un analisis desde la perspectiva del género visual y su contribucion

con el contenido y discurso de la revista.

La importancia que implica un analisis de contenido y discurso visual de la
revista SoHo radica en el empefio por incentivar el cuestionamiento ante
todo lo que se consume, se percibe y se origina dentro de cada producto

comunicacional ya sea audiovisual o escrito.

Este estudio se centra en el andlisis de Discurso y Contenido de la revista
SoHo en sus publicaciones del afio 2015 para que de tal manera se pueda
Analizar la contribucién de la cosificacion del sujeto femenino al discurso
periodistico y visual de la revista SoHo en sus publicaciones del afio 2015.

Para esto se plantearon los siguientes objetivos especificos:

e Establecer las lineas conceptuales que relacionan el andlisis del
discurso con la construccion de lo femenino en revistas eroéticas,

realizando una investigacion documental con fuentes arbitradas

e Caracterizar el nivel de cosificacion del sujeto femenino en la revista,
realizando una evaluacion de indicadores previamente establecidos,

para elaborar un cuadro estadistico
e Establecer el tipo de contenidos del discurso periodistico y visual de

la revista, atendiendo al temas, espacio y los elementos artisticos o

eroticos, que permitan establecer tendencias un cuadro comparativo
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La distribucion del presente trabajo esté estructurada de la siguiente manera:

e Capitulo 1, EI problema: Este apartado se constituye del
planteamiento del hecho cientifico seguido de la formulacion del
problema de investigacion, la justificacion del trabajo, el marco
institucional donde se desarrolla, planteamiento de la hipétesis, el

objetivo general y por ultimo los objetivos especificos.

e Capitulo Il, Marco Teodrico: El capitulo abarca los antecedentes del
trabajo y las bases tedricas con las cuales se defiende. También se
expone la revision conceptual de las variables del objeto de estudio,
como se ha determinado: El Andlisis de Discurso y Contenido y la

Cosificacion Sexual del sujeto femenino.

e Capitulo lll, Metodologia: en este apartado se determina el enfoque
metodolégico de la investigacién, el disefio de investigacion
estableciendo el universo y muestra de la poblacién considerada para
el objeto de estudio. finalmente se detallan las técnicas aplicadas en
la investigacion para la recoleccion de informacién, comprobacion de

la hipotesis y cumplimiento de resultados.

e Capitulo IV, Resultados y Andlisis: El capitulo presenta la los gréaficos
y tablas de los resultados obtenidos de la revista SoHo. En él también
se exponen cuadros comparativos de los resultados obtenidos en las

entrevistas realizadas a los especialistas.

e Capitulo V, Conclusiones: en este apartado se exponen el
cumplimiento de los objetivos planteados basandose en la exposicion
de los resultados obtenidos y la aceptacion o rechazo de la hipotesis.
finalmente, indica recomendaciones para futuros estudios, la
bibliografia y los anexos compuestos de las entrevistas realizadas y

fotografias del objeto de estudio.

11



CAPITULO 1.

Capitulo 1. El problema.

1.1. Planteamiento del “hecho cientifico”

El Discurso Periodistico y Visual en las Ediciones de la Revista SoHo
publicadas en el afio 2015 cosifican sexualmente el cuerpo femenino
mediante la publicacion de fotografias eréticas que muestran especialmente
partes del cuerpo de la mujer con connotaciones sexuales y por su evidente
carga sexual en las fotografias. Haciéndolo desde un erotismo basado en su
propio erotismo y en la mirada masculina, mas no desde la academia e

intelectualidad de sus participantes.

1.2 Formulacién del problema de investigaciéon

¢, Como contribuye la cosificacion del sujeto femenino al discurso periodistico

y visual en las ediciones de la revista SoHo publicadas en el afio 20157

1.3 Justificacion de lainvestigacion

El andlisis de los recursos visuales de la revista SoHo merece un estudio
minucioso por el uso del erotismo en la critica de género, es decir, una
aclaraciéon desde la perspectiva del género visual.

La importancia que implica un analisis de contenido y discurso visual de la
revista SoHo radica en el empefio por incentivar el cuestionamiento ante
todo lo que se consume, se percibe y se origina dentro de cada producto
comunicacional ya sea audiovisual o escrito; logrando descifrar los efectos
gue estos contenidos causan en sus receptores mediante bases teéricas y

aportes de especialistas.
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Por otro lado, ¢ puede la comunicacion social, sustentar un periodismo que
se base en vulgaridades y sarcasmos aunque ésta aporte de alguna manera

al desarrollo cultural de una sociedad?

Este tema es novedoso ya que permite profundizar en campos
controversiales de género, representacion e idealizacion del cuerpo de la
mujer, erotismo y libertad de expresion. También porque actualmente es
comun que se utilice el cuerpo de la mujer como gancho publicitario, de
venta o distribucion cosificandola hasta el punto de creer que estos son los
anicos espacios en que el sujeto femenino es visible o se encuentra cierto

protagonismo.

Este trabajo tiene como objetivo aportar al desarrollo intelectual, académico
y cultural tanto de hombres como mujeres quiénes estan activos en las
plataformas comunicacionales y de consumo. Ya sea desde es escritorio del
redactor hasta las personas que participan en la creacién de un ejemplar

comunicacional.

Estos resultados ayudaran a resolver problemas existentes en equidad de
género donde los medios de comunicacién juegan un papel importante ya
que son los canales de representacion de realidades, por ende, aportan con

el incremento en las desigualdades y violencias de género.

1.2. Marco institucional

Por ser este proyecto, un estudio de analisis de discurso y contenido de un
medio de comunicacion donde estan involucrados los receptores de estos
contenidos y por ende sus efectos, el estudio se regira bajo la siguiente linea

de investigacion:

Estudio de construccion discursiva y recepcion.

13



1.3. Hipotesis o preguntas de investigacion

“La cosificacion del cuerpo femenino a partir de elementos eroticos

contribuye directamente al discurso periodistico y visual de la Revista SoHo”

1.4. Objetivos de la investigacion

1.4.1.0bjetivo General

Analizar la contribucién de la cosificacion del sujeto femenino al discurso
periodistico y visual en las ediciones de la revista SoHo publicadas en el afio
2015, realizando un estudio de contenidos en cuanto a espacios, temas y

pardmetros de cosificacion.

1.4.2.0bjetivos Especificos

e Establecer las lineas conceptuales que relacionan el andlisis del
discurso con la construccion de lo femenino en revistas eroéticas,

realizando una investigacion documental con fuentes arbitradas.

e Caracterizar el nivel de cosificacién del sujeto femenino en la revista,
realizando una evaluacion de indicadores previamente establecidos,

para elaborar un cuadro estadistico.
Establecer el tipo de contenidos del discurso periodistico y visual de

la revista, atendiendo a temas, espacio y los elementos artisticos o

eroticos, que permitan establecer tendencias un cuadro comparativo.
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2. MARCO TEORICO

2.1. Antecedentes

Un discurso, dependiendo del contenido, transmite ideologias,
conocimientos, culturas, significados, los mismos que contribuyen,

construyen y aportan en una sociedad.

Uno de los elementos mas utilizados actualmente en los contenidos de las
revistas es el de la fotografia, basandose en un recurso potencial que es el
visual, donde predominan las imagenes sexualizadas, estereotipadas e

hiperfeminizadas del cuerpo

El objeto del cuerpo de la mujer en una imagen ya modificada, se transforma
en un objeto comunicativo. Este acto cobra significado hasta que el
espectador hace suya la imagen por medio del acto de mirar y la desencaja
en un discurso, Michel Foucault describe este proceso como “formaciones

discursivas o modos de representaciones” (Foucault, 1970).

La mirada es la pauta para la creacion de un rol o representacién que se
impone a partir de esa mirada; lo que se distingue y desde donde se
distingue no es arbitrario, sino mas bien es una elaboracién compleja que
condiciona al objeto que se mira en como se lo mirara. De esta manera
dentro de la revista la mujer se convierte en el objeto del espectador y en el
objeto para si misma, puesto que tal como describe el autor, la mujer se
convierte en una de las primeras en hacer inherente a si misma la condicion
de ser observada, generando comportamientos, posturas, formas que le

permitan ser aceptada por el entorno que la evalua.

Por otro lado el estilo de redaccion, el lenguaje, las jergas y el sarcasmo con
el cual se define una revista busca una identificacion con la audiencia como
lo resalta Joyce Falquéz (2013) en su estudio “Analisis de contenido y
discurso de la revista Comentarios de Pancho Jaime” que al usar insultos,
apodos, jergas se crea un vinculo con el publico lector que hace uso de este

vocabulario a diario.
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Los medios impresos hacen uso recurrente de insultos, apodos, jergas y
sarcasmo en sus discursos vanguardistas donde se busca una identificacion
con sus lectores, proceso en el cual se ven inmersos también los estilos de
cada escritor. Estos escritores agregan el sarcasmo y las jergas como

principales patrones en sus cronicas.

2.2 Medios de comunicacién impresos

Dentro de este apartado estan las revistas, periédicos, folletos y en general
cualquier publicacién impresa. En la actualidad, el publico ha dejado de lado
el papel o medios impresos debido a que se necesita dinero para poder
adquirirlo a diario o mensualmente como es el caso del periddico. Otro factor
que influye es la aparicion de medios de comunicacion audiovisuales y
digitales como la televisidon y el intercambio de informaciéon por medio de la
web. El publico ha comenzado acceder a varios contenidos de diversos
medios que son publicados en el internet de forma gratuita, lo que ha
provocado mayor acceso a la informacion y menor popularidad en los
medios impresos puesto que la informacion puede ser obtenida de forma

gratuita y mas agil en otros medios de comunicacion .

A finales del siglo XX y comienzos del siglo XXI este medio perdio el interés
del publico por lo que han buscado la forma de transmitir informacion
implementando recursos visuales en los medios impresos para todo publico.
Dentro de los medios impresos el mas influyente sigue siendo el periddico de
trasmision diaria por la informaciéon mas compleja y elaborada que transmite

a respecto a investigacion y contenidos .

Este analisis que da el peridédico permite un dialogo entre el mundo y los
lideres de opinidon publica, el efecto que causan estos medios es también

mas duradero

Los medios de comunicacion son considerados como importantes agentes
de socializacion ya que son capaces de influir en las ideas, en los valores,

en las actitudes y en las creencias sociales y culturales de sus audiencias
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Asi, se supone que los mas media trasmiten formas de vivir y patrones de

comportamiento (Casado, 2011) .

Para entender mejor que son medios impresos (Beltran, 2011), divide los
términos en dos componentes y les da significado por separado. El autor
plantea que los medios son toda técnica de comunicacion que es posible
gue el mensaje llegue de un emisor a un receptor. Luego define que Imprimir
es igual a reproducir textos o imagenes, en negro o color, sobre una

superficie cualquiera, mediante la impresion y contacto de un molde .

Asi los medios impresos pueden ser entendidos como toda informacién que
se difunda a través de periodicos, revistas, volantes, carteles, vallas,

catalogos y cualquier otro soporte donde pueda plasmarse el mensaje .

Con el avance y mejora de la imprenta trajo se hicieron transformaciones
importantes en los medios de comunicacion. Este avance dio paso a la
reproduccion inmediata de los medios impresos donde el periddico y la

revista tomaron gran importancia.

Con el desarrollo de la inmediatez los medios de comunicacion impresos se
caracterizaron por poseer poco contenido y ser mas llamativos para atraer a
los lectores. Bajo este escenario surgen los medios masivos de
comunicacion que en palabras de Saad (2012) eran medios sensacionalistas
y amarillistas cuyo principal objetivo era atraer al lector con publicaciones
sexistas y violentas lo cual iba en contra de la ética profesional del
periodista. Con esto la fotografia fue tomando importancia ya que se
convertia en un producto comunicacional que llegaba mas rapido al lector sin
necesidad del texto lo cual cambio considerablemente la forma de comunicar

en los medios.

A pesar del acrecentamiento de los medios de comunicacion impresos en el
siglo XX, estos tuvieron inconvenientes con el desarrollo de la radio y la
television. Estos medios fueron mas practicos para el publico ya que podian

disfrutarlos realizando otras actividades.

Actualmente con la creacién de las computadoras en los afios 60's y la

perfeccion de los medios de comunicacion visuales incluidos el internet, la
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industria de la imprenta se hace de manera mas rapida y mas llamativa
visualmente (Navarro, 2012). La imagen junto con la imprenta actualmente
cumplen un papel importante dentro de la sociedad tanto es el caso que se
puede hablar de una cultura de imagen. Esta estd mas ligada a las
ilustraciones, los graficos y las fotografias; material que muchas veces se

complementan con los textos para dar significado al mensaje.
2.2.1. Prensa culta

La atencién que la prensa culta concedi6 a las artes y las letras explica que
haya absorbido ese publico dificultando el avance de la industria editorial

independiente.

Este tipo de peridédicos debian ser escritos bajo supervision y pruebas de
censura eclesiastica. Los periddicos que estaban producidos por oficiales
contenian informacion politica y los privados publicaban temas culturales o
econdmicos. Estos ejemplaren mantenian ideologias particulares y gozaban

de su propia audiencia.
2.2.2. Prensa popular

Adicional a los periédicos dirigidos a un publico culto también existian los
gue se encontraban dirigidos a un publico popular. Estos ejemplares
publicaban temas generales como el tiempo, caricaturas, ilustraciones
infantiles; ademas de contener reglas, normativas y valores que eran

repartidos por los militares a los pueblos.

Tiempo después, prohibieron su circulacion ya que se consideraban

innecesarios y de informacion inutil.

2.3 Revistas

Luego del desarrollo importante del diario, al mismo tiempo también fue
desarrollandose la revista. Al contrario de los periddicos, las revistas son
menos generalizadas ya que tratan diversos temas o temas especificos.
Estas tienen mas detallado su publico lector, tanto asi que hay diferentes
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tipos de revistas; ej.. de autos, de deportes, para hombres, para mujeres,
para adolescentes, publico adulto, publico infantil, etc. Su periodicidad puede
ser semanal, quincenal, mensual o bimensual y su lucro depende de la

publicidad que manejen y de la recepcidn de su publico lector .

Los comentarios hacia las revistas en sus origenes no fueron tan buenos.
Para Kleppner (2011) la mayor parte de las revistas alrededor del afio 1870,
consistian en extractos de libros y panfletos, ensayos, versos vy

comunicaciones con informacion dudosa.

A pesar de estos comentarios, las revistas se llegaron a ser el mejor
negocio rentable en la industria de la imprenta. Asi, salieron a la luz revistas
que llegaron al reconocimiento internacional como National Geographic, Play

Boy, Time, Soho, entre otras .

Junto con el desarrollo de la tecnologia, la publicidad y el consumismo las
revistas adoptaron la fotografia como principal enfoque visual ya que éstas

afiadian una carga dinamica al disefio tradicional de la tipografia .

La fotografia, en su mayoria, comunica mucho mas y con rapidez a
diferencia de las palabras ya que con solo una mirada envia al perceptor el
mensaje deseado. Muchos periddicos y revistas tienen en comudn
principalmente el ser vehiculo de propaganda comercial para el creciente
mercado (Moncada, 2012) .

A pesar del desarrollo de las tecnologias los medios impresos siguen siendo
medios primarios de comunicacion. El lector necesita la informacién en un
espacio fisico que le permita descansar la vision. La informacion colgada en
la web puede ser eficaz, clara y resumida pero leer desde un ordenador

resulta aun cansado para el lector .
2.4 Periodismo especializado

Autores como Quesada (2014) determina al periodismo especializado un
modelo alternativo. Como materia académica, perfecciona el marco tedrico
que facilita al profesional los conocimientos aplicables a las areas

informativas sefialadas por los contenidos y las fuentes informativas .
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El Periodismo especializado se preocupa de incentivar plataformas
comunicativas que hagan de las actividades profesionales materia
periodistica dedicandose a una especialidad o bien anhelando atraer un

segmento ya especializado o reducido del mercado .

En unos ultimos trabajos sobre periodismo especializado Esteve (2012)
considera que la proliferacion de la informacion y el conocimiento junto con
la segmentacién de sus audiencias demandan un tratamiento personalizado
por partes de los comunicadores. Segun concreta Esteve, a este nuevo
profesional debe desarrollar sus habilidades de intermediario entre los
especialistas en diferentes terrenos del saber y sus audiencias. El material
comunicacional debera ser estructurado basandose en los conceptos
técnicos y especializados pero adaptandolo a un mensaje claro y de facil

deduccién para la audiencia no especializada.

Ultimamente Monserrate Quezada se ha inclinado también en estas dos
caracteristicas, fragmentacion de las audiencias y el alto grado de
especializaciéon, lo mismo que se entiende como realidades contrapuestas
de nuestra sociedad del saber. Quezada (2012) afirma que las nuevas
audiencias sectoriales, por un lado, y expertos hiperespecializados, por otro,
persiguen un mismo objetivo que es compartir la informacion que los

primeros desean conocer y que los segundos quieren difundir .

Basandose en lo expuesto anteriormente la diferencia entre estos dos
segmentos podria ser minima si los profesionales tienen la capacidad de
interpretar y comunicar estos temas especializados a una audiencia que no

esta capacitada para comprender totalmente .

Actualmente, la informacion es clave en la sociedad y por lo tanto, se insiste
en un trasvase continuo de mensajes a través de los medios de
comunicacion. Se habla de una sociedad en la que el intercambio de
mensajes esta capitalizado por la empresa informativa. La comunicacion
adquiere de esta manera un valor econémico y esta dirigida por grandes

grupos comunicativos. El ocio y la informacién van unidos en esta sociedad.
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Los mensajes de entretenimiento se han apropiado de la informacion a favor
del show como espectaculo atractivo. La informacion es sobreabundante y

veloz. Si la informacién es poder, cuanto mas rapida sea, mejor .

Los receptores estan sobresaturados de informacion. Se trata de unos
contenidos informativos susceptibles de ser contaminados, por eso la labor
del periodista es importante. Es la Unica persona capaz de manejar todos
esos datos y convertirlos en informacién atil mediante la verificacion, la

seleccién, ordenaciéon y presentacion de esos datos .

En este mismo contexto, hay que hablar del concepto de “Infopolucién”
entendido como el nivel maximo de informacion, pero no siempre es el
optimo. El periodista especializado tiene una vision concreta del campo que
domina y es la persona que mejor puede tratar la informacion de su

especialidad (Fernandez, 2012) .

2.4.1. Periodista especializado vs. Periodista de campo

No podemos asumir que unas areas necesitan mas especializacién que
otras, ya que todas las informaciones exigen especializaciones concretas.
Ser un periodista especializado implica también contarlo de manera

adecuada y teniendo presente que la sociedad no es homogénea .

El periodista especializado coge los datos en bruto y lo cuenta
adecuadamente conforme al nivel de conocimiento del lector. También debe
saber localizar la informacion y conocer cuales son las tendencias de su

campo, incluso debe saber anticiparse .

El periodista aporta informacion objetiva, cosa que no se le puede pedir a
un especialista. El periodista sabe cuando la informacién tiene sentido y, por

tanto, debe ser publicada .

Por objetividad se entiende la descripcion valida y verdadera de la realidad,

basada a su vez en tres estrategias profesionales :

e Separacion entre hechos y opiniones.
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2.4.2.

Inclusidn de todas las partes implicadas, de todos los puntos de vista.

Ofrecer la posibilidad de responder a todas las partes afectadas, que

todos puedan reaccionar.

Funciones del periodista en el tratamiento de la informacion

Seleccion: elegir la informacion y localizarla a priori. Los
conocimientos hay que ponerlos en relacién con la sociedad, por lo

gue el periodista estd mas preparado para esto que el especialista.

Clasificacion: ubicar la informacion. Dar mayo o menor valor y
relacionarlo con otros temas. El experto no esta capacitado porque

esta especializado y pierde la visién general.

Valoracion, interpretacion y verificacion: no se puede publicar una
informacion son verificarla antes. En la informacion especializada hay
intereses muy marcados, lo que deriva en una informacion poco
critica. El periodista deberia ser mas objetivo, frente a los prejuicios
del especialista.

Transmision: hacer llegar la informacién relevante para el publico de
una forma comprensible. Hay que conocer las necesidades del
publico y adoptar el codigo a los receptores. El especialista, al no
conocer el publico, no sabra ajustar contenidos, ni codificar el

mensaje.

2.4.3. Objetivos del periodismo especializado

Segun (Tufioén, 2011) el periodismo especializado tiene que:

Ampliar el concepto de “actualidad periodistica” ya que el periodismo

especializado tiene que romper con la uniformidad informativa.
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e Servir de instrumento mediador entre especialistas y audiencias,
haciendo que el mensaje del especialista sea comprendido por la
audiencia.

e Profundizar en la explicacion de los fendmenos sociales, es decir,
relacionar la informacion con la evolucion social. Una buena
informacion especializada permite contextualizar la informacion y
conocer la sociedad.

e Aumentar la credibilidad de los medios y los periodistas.

e Mejorar la calidad de la informacién como una de las modalidades de
la formacion social. Conseguir que la informacion eduque a la
sociedad, amplie su cultura haciendo el mensaje comprensible.

e Promover el interés periodistico como una forma de incrementar la

curiosidad por la sociedad en qué vivimos.

e Posibilitar el aumento de conocimientos sobre la complejidad del
mundo presente. Organizar la informaciéon disponible para que el
publico se entere de lo qué esta pasando.

e Ampliar y democratizar la cultura. Hacer accesible la cultura a toda la
sociedad.

e Sustituir la figura del colaborador experto por la del periodista
especializado.

Formando buenos periodistas especializados, podemos incluir a
alguien que entiende los medios. Se dignifica el periodismo y no se
convierte al experto en periodista. Los colaboradores expertos
deberian tener una funcion complementaria, pero no protagonista.

Este desplazamiento es una obligacion del periodista especializado .

2.5 Erotismo

El término erotismo designaba originalmente al amor apasionado unido con
el deseo sexual, sentimiento que fue personificado en el dios Eros. Tiene

una relacion evidente con la sensualidad, con la sexualidad y con las
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capacidades de atraccion entre los seres humanos. En espafiol y en otros
idiomas modernos, el término erotismo es una palabra compleja que puede
tener dos sentidos, ya que queda definida por dos conceptos distintos, y

marca dos tipos de erotismo :

Por un lado, por la picardia (entendida como accion o dicho en el que hay
malicia o atrevimiento, aunque no una clara insinuacién) y la propia
insinuacién, al cual puede designarse como erotismo poético o erotismo
romantico, y se entenderia como una respuesta a la busqueda de interaccion

social .

Por el otro lado, por la pornografia, a la cual puede también denominarse
erotismo sexual, ya que estaria relacionado directamente con los preludios
del acto sexual, (especificamente, con los juegos sexuales) con los que se
pretende desarrollar la excitacion de la pareja y la lubricacion de los érganos

genitales, lo cual facilita el coito y otros tipos de comportamientos sexuales .

Por lo antes expuesto, el erotismo frecuentemente es asociado con los
genitales o con la libido por tratarse de relacionarlo con el amor y el sexo. A
pesar de esto, hay teorias que se contraponen entre el amor erético y el
amor que da valor el romanticismo, ya que éste Ultimo se ha apoderado en

la vinculacion principal del amor en general (Carpintero, 2015) .

De esta manera se puede establecer que hoy dia al hablar de erotismo lo
estamos identificando con lo que es el deseo sexual y sensual mientras que
el amor se considera a aquel que tiene que ver con los sentimientos, con lo
profundo del alma, lo que va mas alla del mero aspecto fisico. No obstante,
aunqgue se establezcan como conceptos separados si es verdad que al final
son complementarios en muchas ocasiones. Y es que en toda relacion de
pareja basada en el amor, al final el erotismo se hace presente pues el amor

sentimental también da paso al deseo de la carne .

En la cama, el erotismo tiene una forma de comunicarse por intermedio de
las zonas erdgenas. La atraccion sexual en los animales mamiferos
generalmente comienza con la presencia de feromonas que producen las

hembras, las cuales son captadas por los machos con fines de
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apareamiento. Estos se excitan y localizan a la hembra en celo, en su
periodo reproductivo, y van hacia ella para acoplarse sexualmente vy
reproducirse. Los seres humanos, como animales mamiferos, nos
reproducimos a través de la relacion sexual y también las mujeres producen
feromonas cuando ovulan y estdn predispuestas para procrear, pero a
diferencia de los animales, el hombre y la mujer pueden disfrutar del sexo
permanente e independientemente de su caracter reproductivo (Montero,
2013) .

Erotismo Los seres humanos hacemos el amor, por sentimiento, por placer,
por sensualidad, por voluntad, por lujuria, por felicidad, por deseo sexual, por

erotismo.

Durante siglos se consideraba que la sexualidad era solamente instintiva. La
psicologia contemporanea la define como un comportamiento biologico,
psicolégico y social. De manera que el sexo tiene como componentes el
instinto, los sentimientos, el amor y el deseo, asi como lo erético, lo cual sera
una conducta aprendida y dependera de la cultura en que se desenvuelva la
pareja .

La sexualidad humana incluye la intimidad, el sexo, el placer, el erotismo y
la reproduccién. Se expresa individualmente o en compafia, mediante

fantasias, deseos, pensamientos y relaciones sexuales .

Instintiva o biolégicamente el sexo se reduce a la penetracion del pene en la
vagina, donde la eyaculacién masculina y la ovulacién femenina permitiran la
procreacion. Lo que realmente define al cuerpo humano como erotico es que
sea deseado por su pareja para acariciarlo, tocarlo, dimensionarlo y gozarlo.
Ningin hombre se enamora de una mujer por su vagina, ni estas por el
pene. El amor surge mas bien de la personalidad de la pareja, de sus
sentimientos, caracter, su forma de ser. En cuando a lo fisico, lo erotico es
multiple: Ver, tocar, escuchar, oler, degustar, la voz, ojos, cabello, manos,
orejas, ombligo, nalgas, pies, piernas o el cuello, puede ser tan o mas

importante que los genitales (Freixas, 2013) .
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2.6 Fotografias eroticas

El cuerpo humano se ha considerado a lo largo del tiempo un objeto de
deseo, incluso ha habido épocas en que mostrar el cuerpo desnudo era
pecaminoso y solo aquellas mujeres de dudosa moralidad se atrevian a

ensefar alguna parte de él (Klaus, 2011).

A nivel artistico el tema del desnudo es complejo de tratar por sus multiples
lecturas, ya sea desde un punto religioso o cultural. Al parecer no es lo
mismo ver una escultura o0 una pintura que represente el cuerpo de una
mujer a una fotografia, ya que la imagen fotogréfica es mas real y por tanto
mas obscena. Debido a esa obscenidad de la foto o del cine, la desnudez
pasdé a tener unas connotaciones mas sexuales y no tan artisticas o

estéticas como podria ser en el caso de la pintura .

Lois Jackes Daguerre abrié la puerta de la fotografia erética al retratar
esculturas de yeso languidas y sensuales que hacian alusién a las Tres
Gracias, sus Naturaleza muerta con esculturas. El uso de las esculturas para
este tipo de fotografias era debido, por un lado, al largo tiempo de exposicion
que necesitaba el daguerrotipo para la toma fotogréfica, y por el otro lado era
debido a la dificultad de encontrar una modelo que se prestara a desnudarse
y retratarse (Hart, 2014)

El daguerrotipista, Felix Jacques Moulin, procedente de Paris, fue uno de los
fundadores en fotografiar desnudos, debido a esta practica en 1851 tuvo
gue cargar con problemas legales y pagos de multas ya que sus trabajos

eran considerados evidentes obscenidades

Asi, las primeras modelos que se desnudaron y se dejaron retratar solian
ser prostitutas, bailarinas o jovenes andnimas que a cambio de dinero

dejaban que su imagen fuera inmortalizada.

el desnudo fotografico se convirti6 en un negocio de alta rentabilidad y
clandestinidad debido a las multas econémicas y de céarcel que sus autores
debia sobrellevar. Asi mismo, las mujeres empezaron a costear el posar

para un artista.
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Cinco afios después, en 1850, gracias a la perfeccion de la fotografia en
papel y del negativo de placa de vidrio implicé el nacimiento de un duro
competidor del daguerrotipo, sobretodo en Paris. Debido al papel se
abarataron los costes de impresion lo que implico una produccién en masa
de la fotografia erética. Ademas, hemos de tener en cuenta que entre 1850 y
1855 se comenzaron a difundir las imagenes estereoscopicas y las tarjetas
de visita lo que también ayud6 al auge de este tipo de fotografias. No
obstante todo ello, sumado a una politica mas restrictiva por parte del
gobierno, este tipo de imagenes experimentd una pérdida de refinamiento y
cuidado (Sibilia, 2012)

No se sabe exactamente cuando se realizé el primer desnudo ni tampoco
quién lo hizo. En 1845 aparecen las primeras vistas en forma de
daguerrotipos de pequefio tamafio. Generalmente esas mujeres eran
prostitutas, bailarinas o jovenes anénimas que por unos billetes dejaban sus

prendas para inmortalizarse .

En un primer momento, este género se alimentd de todas las poses de la
pintura. Al mismo tiempo la exhibicion explicita de los genitales, el coito
heterosexual y las relaciones |ésbicas se empezaban a mostrar en escena.
En ese momento la persecucion a realizadores y comerciantes era
implacable. Los autores se escondian en el anonimato pues se exponian a

multas y penas de cércel .

Entre 1910 y 1930 el negocio del desnudo fotografico era muy rentable. Las
primeras imagenes, por su precio, sO0lo se movian en las altas esferas.
Cuando llegé el negativo-positivo se hizo menos costoso y mas rapido. Se
comenzo6 a masificar y tan grande fue su auge que ni las leyes pudieron con

ella .

Algunos pintores, como por ejemplo Eugéne Delacroix, comenzaron a
experimentar con la fotografia. Esto produjo que muchos dejaran los lienzos

para dibujar con la luz .
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La fotografia erética surge no como un campo de representacion inédito,
sino como una idea que ahora era presentada en un soporte extraordinario.
Si bien el fetiche siempre estuvo ahi, se realizaba de otras formas, lo que
hace la fotografia, envuelta en todo renombre que asumié como la
representacion misma de la realidad, es dar continuidad a ese contenido tan
buscado, y ahora mucho més. La historia de la fotografia va a demostrar el
impacto que esas imagenes causaron en la sociedad, mas como un reflejo
de ella misma que una condicionante. El nivel de las fotografias cambid, si
algunas se vinculaban estrechamente con las bellas artes, con una
bldsqueda por el refinamiento, por el ideal de la belleza, otras iban directo al

punto en lo que toca al objetivo: la desnudez por si misma .

Puede entenderse que estas imagenes constituyen un logro muy significativo
en la evolucién de la historia de la fotografia y el arte. Son manifestaciones
de una larga tradicion y una cultura altamente sofisticada. Es la esencia
especial de la fotografia tomada y aplicada con brillantez para crear formas
pictoricas, innovadoras, que han influenciado la fotografia y la cultura hasta
nuestros dias, ese periodo inaugura una tendencia que sigue

reproduciéndose hasta hoy .

La ilusién palpable de vitalidad de la presencia de la cosa misma,
representada en una verdadera existencia espacial, estimulaba el deseo y la
curiosidad de los artistas en aplicar esa magia en todos los temas visuales

de interés para el hombre (Klaus, 2011) .

Al cabo de la segunda guerra mundial el apogeo de los desnudos tuvo su
recaida debido al auge de fotografias de cuerpos mutilados producto de la
guerra. Los artistas de la época migraron a los Estados Unidos donde luego
de unos afos implementarian nuevas técnicas. Como asegura Hugo
Martinez (2010) Durante la Segunda Guerra Mundial, la produccion de
desnudos descendi6 considerablemente. La fotografia de cuerpos muertos y
fragmentados por la guerra llamé la atencion en su totalidad. En su gran
mayoria, los estudios fotograficos quebraron y pasaron a ser escenario para

la representacion de la obscenidad bélica.
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Con el afan de remirar el cuerpo varios fotégrafos empezaron a trazar
nuevos caminos en la fotografia. Esta vez, haciendo la fotografia mas
corporea. El fotégrafo Harry Callahan realizé en los afios cincuenta una
amplia gama de fotografias de su esposa Eleanor y su hija Barbara donde se
pueden apreciar los desnudos de ambas bajo un ambiente domestico, que

sirven para reafirmar su posicion heterosexual dominante (Pultz, 2003).

2.6.1 El nacimiento de la fotografia erética moderna

Debido al desarrollo que varias revistas eréticas como Play Boy y Hustler
donde se retoma el tema pornografico se vuelve a trabajar desde la
perspectiva del arte, el erotismo. El fotografo, Rudolph Rossi, quién hacia
imagenes en blanco y negro que proporcionaba esa pizca de arte, buscaban
aproximarse al arte pictorico con una fotografia muy bien trabajada, cuidada
en aspectos de contextos, historia y mensaje. Es decir, no era la
representacion del cuerpo desnudo en exclusividad, sino que se trataba de

enviar un mensaje o contar una historia. (Guiral, 2011)

También fotografos como Helmut Newton y David Hamilton lograron sacar
de la clandestinidad a la fotografia erética dotandola de romanticismo lo que
llevo a crear un ideal de belleza. De esta manera nade la fotografia erética,
cuando las fotografias de estos autores logran estar en las plataformas de

revistas reconocidas a nivel internacional como Vogue.

De esta manera se puede determinar que gracias al desarrollo de la
tecnologia y la suspicacia de artistas que se salieron del marco legal se
puede disfrutar de obras sorprendentes como las de Courbet, Virgiliu o
Friedlander y un numero importante de fotografos a destacar (Castellanos,
2011) .

2.7 Revistas Eroticas

Las revistas eroticas contienen literatura que se compone de relatos y de

cuentos sobre las relaciones sexuales humanas de ficcion que tienen el
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poder de despertar al lector un interés sexual. Tal literatura erética toma la
forma de novelas, cuentos, poesia, de la vida real memorias y manuales de
sexo. Una caracteristica comun del género se centra en las fantasias
sexuales sobre temas tales como la prostitucion, orgias, la
homosexualidad, sadomasoquismo, y muchos otros temas tabules y fetiches,
los cuales pueden o no ser expresados en un lenguaje explicito. Otros

elementos comunes son la satira y sociales la critica (Hakim, 2012) .

A pesar de los tabuUes culturales con relacion a dichos materiales, la
circulacion de la literatura erética no era vista como un problema importante
antes de la invencién de la imprenta, ya que los costos de produccion de
manuscritos individuales distribucion limitada a un grupo muy pequefio de
lectores. La invencién de la imprenta, en el siglo 15, trajo consigo tanto un
mayor mercado y el aumento de las restricciones, como la censuray las
restricciones legales sobre la publicacion en los terrenos de la obscenidad.
Debido a esto, gran parte de la produccién de este tipo de material se

convirtié en clandestina .

2.8 Revistas para hombres

En las revistas masculinas predominan los anuncios de ropa, sobre todo
vaqueros y calzado. Aparecen también muchos perfumes, en estos anuncios
rara vez sale un hombre y, cuando lo hace, lo hace con una actitud segura,
sexy y provocadora, medio desnudo y desafiante. La revista se dirige a
hombres, profesionales de clase media-alta, solteros y con una vida social
muy activa. Valorando estas caracteristicas como importantes vy

fundamentales en un hombre .

La creciente importancia econdémica y social de las mujeres en las revistas
para hombres se observa en la década de los 50 cuando aparece la revista
Playboy, una revista estadounidense de entretenimiento para el publico
masculino adulto, fundada en Chicago por Hugh Hefner. Playboy es una de
las revistas méas conocidas a nivel internacional; su caracteristica principal

fue por muchos afios, el contenido fotografico de mujeres desnudas en
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poses provocativas e insinuadoras. La revista a través de su historia rompio
todos los esquemas y tables expresando una perspectiva libertaria

combinandola con ediciones politicas y sociales (Aguiar, 2011) .

El establecimiento de paralelismos entre la venta de revistas para hombres
y los cambios en la politica sexual implica, inevitablemente, generalizaciones
y teorias equivocadas. Pero los grupos de enfoque empleados por la
industria han regresado los mismos resultados en los ultimos afos: los
hombres no comparten necesariamente los mismos valores en los diferentes

segmentos de edad, cultura y nivel-socioeconémico .

La presentacion de las mujeres en revistas para hombres siempre ha sido
un tema controvertido. Sin embargo, los editores no son tontos; durante
muchos afios han establecido que poner a una mujer semidesnuda en la

portada de una revista para hombres es una manera segura de venderlo .

2.9 Representacion del cuerpo femenino

En un estudio reciente sobre “La Representacion Mediatica De La Belleza
Masculina” realizado en la Universidad Central Del Ecuador por Daniela
Karina Chavez Mina determind que las representaciones de belleza
masculina presentadas en los contenidos de la Revista Generacion2l,
responden a la idealizacibn del cuerpo masculino como simbolo de
perfeccion, deseo y aceptacion social, ideas que guardan rezagos historicos
sobre lo bello como sintoma de perfeccion para el ser humano. Esta
percepcion de la belleza refuerza estereotipos de élite, estatus social y etnia
que excluyen la realidad en el cuerpo y el aspecto fisico de los adolescentes
(Chévez, 2016)

La imagen como documento histérico es muy importante en cuanto que, al
igual que los textos escritos y los testimonios orales, son una muestra de lo
gue sucedid en épocas pasadas, un reflejo de las formas de ser y de
concebir el mundo de personas que vivieron en espacios y culturas

determinadas. Son testimonios de las fases pretéritas y modernas del
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desarrollo del espiritu humano, que en esencia, generan un tipo de identidad
entre los sujetos que los desarrollan, significan y comparten .

Es a partir de la imagen como documento histérico y su importancia en la
creacion de identidades y estereotipos que se construyen los roles que se
determinan para lo masculino y lo femenino, sustentados siempre por la

cultura, el lenguaje, la religiéon y el consumo .

Este ensayo realizado a partir de un trabajo de investigacion, tratara de la
representacion del cuerpo a partir de las imagenes de la mujer o lo que se
puede cualificar femenino en diferentes etapas del desarrollo del ser

humano.

Empezara desarrollando las caracteristicas de la representacion y el ser
femenino en la antigledad y su relacion con la cotidianidad y su
cosmovision, con base en algunas imagenes y representaciones dadas en

algunas culturas prehispanicas e hindues.

La segunda parte tratara, la importancia del establecimiento del cristianismo
para la negacion de las representaciones femeninas dadas en la antigiiedad
y la nueva formacién de la imagen de la mujer, a su vez, la importancia en la
formacion de estereotipos femeninos que llevan las invasiones Europeas a
otros territorios con la idea del eurocentrismo y sus representaciones
corpéreas. Se mostrara ademas, las épocas de la edad media y el
renacimiento como las épocas en donde se estructuraron las ideas de los

canones de belleza, estereotipos y los roles que debe desempeiiar la mujer .

Por altimo, se desarrollan las ideas de las formas y las representaciones del
cuerpo femenino en la contemporaneidad (siglo XIX- XX), imagenes
corporales que siguen estereotipos al igual que en la edad media y el
renacimiento, pero que a diferencia de estas épocas, introduce la idea de
consumo manejando y manipulando la representacion del ser y la imagen
femenina de acuerdo a un mercado, que utiliza la publicidad como su
principal instrumento, representaciones femeninas que no solo la ven como

sujeto consumidor sino también como objeto o sujeto que se consume .
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Aunque existen muchos mas caminos por donde se puede abordar el tema
de la representacion y uso del cuerpo femenino en la historia humana, ha
tratado de exponer de forma muy general, los desarrollos y variaciones que
ha tenido el cuerpo de la mujer y que a mi juicio, explican las formas y los
modos de lo que actualmente conocemos y valoramos como lo femenino
(Farray, 2012) .

2.10 Cosificaciéon sexual del sujeto femenino

Los medios de comunicacion constituyen un poder esencial para contribuir
ante la igualdad y equidad de género. Sin embargo, las mujeres y los
hombres estan expuestos a un trato desigual en los medios de comunicacién
conservando roles tradicionales de género, violencia de género y finalmente

respetando lineas de intereses econdémicos.

Actualmente, los medios se centran en representar el cuerpo de la mujer y
asociar el valor de dicho cuerpo, y de la mujer en su totalidad, con la belleza
gue tiene. Conforme a esto, se manifiesta que la mujer ha sido educada en
la “otredad”; donde su identidad se valoriza, en funcion de si gusta o no a
‘los otros”. De esta manera concuerda con las afirmaciones de Garcia y
Nufiez (2008) en que los medios de comunicacién difunden
representaciones configurandose como un punto de origen en la

construccion de identidades.

Los medios de comunicacion, como transmisores de informacion, han
incentivado desde sus inicios los ideales de las sociedades sumergidas aun
en el patriarcado. Muchos de estos toman el cuerpo de la mujer como una
especie de adorno, desprendiéndolo de su significado individual y
plasmandolo de manera cosificada bajo contextos que no se relacionan con
su propia naturaleza como lo afirma Abril (2011) el hecho de que las mujeres
se las considere frecuentemente en la plataforma de los medios de
comunicaciéon por su aspecto fisico, dificulta el dominio y el reconocimiento

del género femenino en las actividades de la esfera publica .
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Segun la RAE, el término cosificacion es la consideracion de una persona
como una cosa. La teoria de la cosificacion Sexual fue acufiada a finales de
los 90 por Barbara Fredrickson y Tomi Ann Roberts, ambas psicélogas
sociales y profesoras de universidad en Estados Unidos. Fredrickson Y
Roberts (1997) postulan que muchas mujeres son sexualmente
deshumanizadas y tratadas como un objeto para ser valoradas por su uso
por otros, mayoritariamente hombres. Esto ocurre cuando el cuerpo o las
partes del cuerpo se separan y se observan principalmente como un objeto

fisico de deseo sexual (Lerner, 2011) .

En general, la cosificacion en medios de comunicacion puede ser obvia,
pero a veces puede no serlo. Caroline Heldman, soci6loga estadounidense,
ha disefiado el Test del Objeto Sexual (TOS), que permite identificar la
presencia de cosificacion sexual en las imagenes ante una respuesta

afirmativa a varias preguntas, entre ellas:

1. ¢La imagen muestra Unicamente una parte o partes del cuerpo de la
persona especialmente busto, nalgas o cualquier otra parte del cuerpo que

tenga connotacion sexual

2. ¢La imagen muestra a una persona sexualizada que actia como como

soporte para un objeto, producto o servicio

3. ¢La imagen muestra a una persona sexualizada que puede ser

intercambiada en cualquier momento?

4. ¢La imagen muestra a una persona sexualizada que esta siendo vejada o

humillada sin su consentimiento?

5. ¢La imagen sugiere que la caracteristica definitoria de la persona es su

disponibilidad sexual?

6. ¢La imagen muestra a una persona sexualizada que puede ser usada

como mercancia o como alimento?

7. ¢La imagen muestra a una persona sexualizada en donde se utiliza el

cuerpo como si fuese un lienzo?
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8. ¢Existe una evidente carga sexual en el comportamiento, postura, ropa

y/o forma de hablar de las mujeres/hombres participantes? (Heldman, 2012)

Es cuestionable que en una época en la que se piensa que estamos
viviendo la emancipacion de la mujer y avanzando en igualdades y equidad
de género, sean innumerables los ejemplos de cosificacion del cuerpo
femenino ya sea en la publicidad como tal y en los medios de comunicacion.
Como sefiala Nufiez (2013) que todo cuerpo esta expuesto a transformarse
en objeto de deseo a partir de los performances impuestos en una sociedad,
la misma que determina canones de belleza para la esfera de lo masculino y

femenino y que todo cuerpo que no cumpla con estos, son excluidos.

Después de lo expuesto se puede dar paso a la hablar sobre violencia
simbdlica de género los cuales promueven los medios de comunicacion.
Como lo explica Bourdieu (2007) que esta violencia simbdlica es insensible,
e invisible para sus propias victimas y que se manifiesta principalmente por
los canales simbdlicos de la comunicacion y de la informacion o, mejor

dicho, de desinformacion, o en ultimas instancias, desde el sentimiento.

Si se presta atencion a las informaciones sobre mujeres que presentan los
medios de comunicacion, observamos que se muestran los roles de género
convencionales: el género masculino aparece en los ambitos publicos y de
poder, unido a competiciones deportivas 0 a guerras, mientras que las
mujeres, cuando son visibles, aparecen unidas a la belleza y estética de sus
cuerpos, lo que hace que se las presente como objetos sexuales o como

victimas de la violencia de género.

Es mérito de debate académico el grado de afectacion de la cosificacion del
sujeto femenino hacia las mujeres de la sociedad moderna. Estos debates
pueden abarcar estudios sobre la importancia que actualmente tiene el
aspecto fisico en mujeres de distintas edades y los efectos de las mujeres al
revelarse visiblemente cosificadas en una sociedad de consumo. También
se podrian explorar la excesiva carga de poder y libertad a la exposicion de

los cuerpos desnudos que en su mayoria son mujeres.

35



2.11 Anélisis del contenido

En palabras de Krippendorff (1989) el analisis de contenido se basa en un
conjunto de técnicas de investigacion y procedimientos para desfragmentar y
decodificar los componentes de fondo y forma de los mensajes dando paso
a nuevos planteamientos, ideologias e interpretaciones originada desde lo

conocido .

Generalmente estos métodos y técnicas de investigacién en el analisis de
contenido se utilizan para llevar a cabo estudios de caracter cuantitativos y

objetivos.

El andlisis de contenido también se puede examinar desde la propuesta de
Berelson (1952) que hace referencia a seis caracteristicas en este
procedimiento: las tres primeras caracteristicas confirman que las ciencias
sociales, la comunicacién y las dimensiones sintacticas y semanticas del
lenguaje son susceptibles de ser analizadas mientras que el resto de
caracteristicas demandan de la objetividad, la sistematizacion y

cuantificacién del analisis .

De tal manera el autor expone varios usos al andlisis de contenido, entre los
mas importantes estaria el evidenciar diferencias en el contenido de los
mensajes, esclarecer los mensajes, descifrar estilos de comunicacion,

mensajes ocultos, plantear tendencias, etc.

El andlisis de contenido pretende desentrafiar por medio de la decodificacion
la estructura del contenido convirtiéndolas en unidades de observacion que
desencadenen un analisis a donde y mas detallado. Para Berelson (1952)
existen cinco unidades claves: la palabra, el tema, el item, el personaje y las

medidas de espacio y tiempo .

Para el autor el analisis de contenido también conserva las Unidades de
Registro que vendrian a reportarse como "partes analizables" en las que se

divide el objeto de estudio. Las unidades analizables que determine el
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investigador no son netamente fisicos, sino fracciones de contenido que
pueden ser estratificados, analizados, detallados, medibles e interpretados
sistematizadamente y sin necesidad de apartarlas totalmente en su relacion

con otras categorias o subcategorias del objeto de estudio.

Después de las Unidades de registro el autor categoriza las Unidades de
Contexto. Como su palabra lo dice, estas unidades se refieren al contenido
textual del objeto de estudio. EIl contenido textual vendria a ser el canal de
interpretacion de una unidad de muestreo. Un ejemplo de estos medios son
los editoriales .

Luego estan las categorias y subcategorias que son los casilleros donde se
va a clasificar el contenido del objeto de estudios. Estas categorias y
subcategorizas las definird el investigador segun el propédsito de su
investigacion. Hernandez, Cellado y Baptista (2006), concuerdan que las
categorias se deben seleccionar dependiendo de los objetivos y preguntas
de investigacidn. Estas categorias deben originarse a partir de la interaccion
entre la realidad y su observador por lo que no son absolutas. La direccion,
los receptores, los valores, los temas y las caracteristicas fisicas son

fragmentos representativos de cada unidad.

Para el analisis de contenido son indispensables las categorias, sin
embargo, estas deberan estar alineadas bajo un esquema de reglas para
Baptista, Hernandez y Fernandez (2006) las categorias deben contener
todas las sub categorias admisibles del objeto que se va a codificar y al
mismo tiempo deberdn de ser mutuamente excluyentes con el fin que una
unidad de analisis pueda corresponder a solo de las sub categorias de cada

categoria.

El andlisis de contenido no es una teoria, sélo un conjunto de técnicas, por lo
que es imprescindible que la técnica concreta utilice una teoria que dé

sentido al modo de analisis y a los resultados .

Como una evolucién del analisis de contenidos surgio el analisis del

discurso. Se tiende a considerar que el analisis de contenidos usa técnicas
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cuantitativas y el andlisis del discurso técnicas cualitativas, si bien la
diferencia real es que las técnicas de analisis de contenido se aplican con el
auxilio informatico llegando a estar automatizadas, mientras que las técnicas
de andlisis del discurso requieren de la actuacion del analista por ser mas

interpretativas

2.11.1 Andlisis de contenido: las imagenes

Un analisis de contenido en la actualidad es tema de académico debido a la
importancia que ha desarrollado la imagen con el avance de la tecnologia.
Desde volantes hasta los mas sorprendentes libros complementan las

imagenes con su contenido textual.

Los tamafios, el contexto, los colores, los angulos, las proporciones, y
formas son pardmetros fundamentales para poder descifrar y realizar un
estudio de la imagen. Asimismo, es necesario considerar el tipo de personas
sexualizadas, las partes del cuerpo y la carga sexual.

Por lo antes expuesto, para esta investigacion, la imagen requiere que se

tengan en cuenta los siguientes parametros.

TABLA 1. Parametros para el andlisis de la cosificacion sexual.

COSIFICACION SEXUAL DEL CUERPO FEMENINO

Personas Sexualizadas  Partes del cuerpo Carga sexual
Objeto Sexual Bustos Postura
Deleite Sexual Nalgas Ropa

Lienzo Sexual Otras partes del cuerpo  Expresion

Mercancia sexual
Humillacién sexual
Producto sexual
Servicio Sexual

Intercambio de personas
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Todas estas variables es necesario cuantificarlas y medirlas para tener
estadisticas exactas que pueda contribuir luego al analisis cualitativo que se

llevara a cabo sobre el mismo material.

2.12 Andlisis de discurso- Imagenes

En la actualidad cuando se habla de una cultura de imégenes, se evidencia
la saturacién de estas en todos los ambitos donde se la pueda explotar; ya
sea en la publicidad o en los medios de comunicacion. Este acto oculta la

censura de estas imagenes naturalizandolas a la mirada del perceptor.

En este contexto Huberman determina que el espectador o espectadora al
momento de observar toma sus propios modos representativos de la imagen
que en muchas ocasiones no provienen de una lectura académica o
intelectual. Huberman (2011) afirma que ejercer una posicidn significa
adentrarse ante una gama de significaciones y preocuparse de leer las
imagenes desde una perspectiva académica y trabajada, pues mientras no
se haga esto las imagenes no expresan nada, mienten y estan cargadas de
otros significados. Para el autor leer una imagen es analizarla,
descomponerla, decodificarla, interpretarla y darle asi otros valores y

significadas que van mas alla de la simple vista.

Un aporte importante para el estudio de saber leer las imagenes se puede
encontrar en el liboro de Laura Mulvey denominado “Visual Pleasure and
Narrative Cinema” y publicado en 1975 en la revista britanica Screen. Mulvey
hace referencia en este estudio a las imagenes de la industria del cine que
bastante bien sirven para la comparacion del presente estudio. En él la
autora  cuestiona los discursos politicos presentados en la industria
Hollywoodense de 1930 hasta 1950 donde se presentaba al sujeto femenino

como un objeto erético basado en los deseos del sujeto masculino.

La autora concreta que la Imagen proporciona una plataforma de deseos
haciendo una metafora como una ventana de placer, para lo cual hay que

saber observarla y codificarla. A esto, Maholy Nagy (1927) aporta afirmando
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que el analfabeto en un futuro no serd una persona iletrada, si no una

persona escasa de conocimientos en materia fotografica.

La denominada “Ventana del Placer” en 1930 y 1950 se construye a partir de
la autocosificacion de la mujer al fin de corresponder a la satisfaccion de la
mirada masculina. Existe una negacion previa por parte de la mujer a
mirarse a si misma para constituirse en objeto para ser mirado por el otro
que vendria a ser el sujeto que mira. Bajo este contexto la autora se
cuestiona sobre el concepto politico del arte de esos tiempos que abarcan
representaciones sexistas, conceptos hegemonicos y violencia de género

implicitos en las imégenes.

A este entramado la autora afiade un término como complemento a la
“ventana del placer” En palabras de Mulvey (2012) determina la escopofilia
como el placer que los sujetos adquieren al momento de mirar, el mismo que
se divide en extremos; el primero correspondiente sujeto activo masculino
gue mira y el otro extremo pasivo correspondiente al sujeto femenino que es

mirado.

Basandose en este aporte tanto Mulvey como otras autoras feministas de la
época concuerdan que la cultura visual desarrollada en aquella época
correspondieron a la delimitacién de dos estados; uno que seria el estado
activo/masculino y el otro pasivo/femenino. Baso este escenario el hombre,
que mira, se convierte en soporte narrativo, propietario, activo de la obra
dejando al otro extremo al sujeto femenino como un objeto para ser parte del

espectaculo.

Estas autoras concluyen no utlizar el cuerpo de la mujer en las
representaciones ya que el mismo esta conformado por un universo de
significaciones y por ende expuesto a transformarse en objetos de deseos y
de contemplacion. Definen ademas que con el desarrollo de la tecnologia y
su aporte a la reproductividad masiva de las imagenes ésta problematica se
convierte, aln mas nociva para la sociedad incrementando su poder

significativo.
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En referencia a las teorias aportadas por Mulvey, Patricia Mayayo afirma que
las teorias de la autora si bien es cierto nacen desde la industria
cinematografica, estas pueden acoplarse a estudios de artes y cultura visual
en general. Mayayo (2011) insiste en la realizacion de trabajos que aporten
con la desnaturalizacion de la representacion de la mujer como espectaculo
desentrafiando conceptos politicos cimentados en las plataformas de arte

cultura.

A estos estudios son importantes las aportaciones de John Berger. Este
autor propone en una perspectiva desligada de las presentadas por Mulvey
pero asi mismo indaga acerca de las posibilidades de representar a una
mujer desnuda sin dar paso a que esta sea objetualizada. En Ways of
Seeing, Berger (2000) describe las caracteristicas de las representaciones
entre el hombre y la mujer, llegando a la conclusiéon de que los hombres

actuan cuando las mujeres aparecen.

En esta teoria ambos autores afirman que en los desnudos del cuerpo
femenino, el sujeto portador de la accién sigue siendo el hombre y éste al

mismo tiempo se apropia de la imagen que mira.

Por otro lado el sujeto femenino expresa la actitud que ésta adquiere hacia si
misma. Como aclara Berger (2000) La mujer, previamente al acto de mirar
por parte del hombre espectador, ésta se autocosifica especialmente en un
objeto visual. Afade que el sujeto femenino es consciente que sera
observado y producto de esta previa surge y se representa en el cuadro con
el fin de ser contemplada. Por esta razén la mujer no se desnuda desde su
individualidad y cualidades propias sino desde la deseos de quién sera
observada “no estda desnuda tal cual es. Ella estda desnuda como el
espectador la ve” (Berger, 2000, 58).

A esto aflade el autor que en la actualidad la cultura visual esta
sobrecargada de desnudos, en su mayoria femeninos, pero que esta no
represente la desnudez desde una perspectiva académica si no mas bien el

acto en si del cuerpo sin ropa. Para adentrase en esta teoria el autor hace
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referencia a dos polos; “el desnudo” y “la desnudez”. En palabras de Berger
el desnudo es la falta de prendas en el cuerpo, cuyo acto radica o responde
estereotipos, ideales y patrones cimentados en una sociedad. A esto afiade
el consentimiento y frontalidad del sujeto femenino para despertar la

sexualidad de él y responder a las satisfacciones del espectador masculino.

El cuerpo desnudo que responde a los deseos de quién mira y con ello a
estereotipos e ideales “esta condenado a no alcanzar nunca la desnudez”
(Berger, 2000, 62). En palabras de Berger el acto de exhibir el cuerpo
desnudo es disfrazar el propio cuerpo de las demandas y exigencias del

espectador aludiendo a otra forma de vestido.

La desnudez, por otro lado, es la expresion corporal de la particularidad de
una persona, no por esto este cuerpo deja de poseer convencionalismo,
pero si el desentrafia o0 desnaturaliza éstos en favor de representar a la
mujer desnuda como un sujeto independiente y duefio de sus propios

deseos.
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CAPITULO 3.

Capitulo 3. Metodologia

3.1. Enfoque metodoldgico

La investigacién planteada para este proyecto es de enfoque metodolégico
mixto, puesto que para investigar las variables: Cosificacion Sexual del
cuerpo femenino y Analisis de Discurso y Contenido se han empleado
técnicas cuantitativas y cualitativas, que permiten explorar y describir el
objeto de estudio y su contribucion al discurso y contenido de la revista
SoHo.

3.2. Disefio de investigacion

Para esta investigacion se determin6 un disefio no experimental puesto que
el objeto de estudio y las unidades de observacion tienen cualidades
especificas las cuales no podrian ser modificadas lo cual no se relaciona

con las causales numéricas y operacionales de un disefio experimental.

Conjuntamente, el disefio no experimental fue transeccional correlacional
debido a que se establecié una relacion causa — efecto entre las variables:
discurso periodistico y visual y la Cosificacion Sexual del cuerpo femenino;
las cuales, por su caracter descriptivo, fueron observadas y reportadas en

esta investigacion.

3.3. Poblaciéon, Muestra, Muestreo

El siguiente andlisis de contenido tiene como universo las ediciones de la
revista Soho, de las cuales se han escogido las 11 ediciones publicadas en
el afo 2015 para realizar la investigacion correspondiente.

Con respecto a las técnicas, estas fueron escogidas después de definir y

revisar tedricamente las variables. Para la seleccién se recurrieron a
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técnicas de investigacidn cuantitativas y cualitativas. Los procesos de

recoleccion de informacion aplicados fueron los siguientes:

Investigacion Bibliografica

Para la realizacion de la presente investigacion, se realizo la revision de
textos relacionados con el campo de estudio, incluyéndose tépicos como:

periodismo, ciencia, y periodismo cientifico.

Técnica de recoleccion de datos

Para la realizacion de esta investigacion se crearon tablas segun las
variables que se iban a analizar de cada categoria escogida de la revista.
Estas fueron: a) Estructura; donde se podra observar el espacio designado a
cada seccion de la revista como informacion, opinion, publicidad y desnudos
abarcando también sus categorias. b) el nivel de cosificacién sexual del
cuerpo femenino en cada sesion fotografica de las 11 ediciones donde se

responde a cada sefial de cosificacion:

e ¢(La imagen muestra Unicamente una parte o partes del cuerpo de la
persona especialmente busto, nalgas o cualquier otra parte del

cuerpo que tenga connotacion sexual?

e ¢La imagen muestra a una persona sexualizada que actia como

como soporte para un objeto, producto o servicio?

e ¢La imagen muestra a una persona sexualizada que puede ser

intercambiada en cualquier momento?

e ¢La imagen muestra a una persona sexualizada que esta siendo

vejada o humillada sin su consentimiento?

e ¢La imagen sugiere que la caracteristica definitoria de la persona es

su disponibilidad sexual?

44



e ¢Laimagen muestra a una persona sexualizada que puede ser usada

como mercancia o como alimento?

e .;La imagen muestra a una persona sexualizada en donde se utiliza

el cuerpo como si fuese un lienzo?

e .;Existe una evidente carga sexual en el comportamiento, postura,

ropa y/o forma de hablar de las mujeres/hombres participantes?

Luego de verificar si cada sesion fotogréafica por edicion responde afirmativa
0 negativamente a cada sefial de cosificacion sexual del cuerpo femenino se
creé una tabla donde se midio en niveles del 1 al 5 la intensidad de cada

sefal cosificatoria presente en cada sesion de las revistas.

Entrevista Abierta:
Se utilizo la entrevista abierta para obtener informacion de los expertos en el
tema; se realizé un cuestionario en los que se abord6 las variables del

estudio, asi como experiencias y recomendaciones de los expertos.

Esta informacion nos permite cuantificar y verificar la constancia y presencia
de cada una de las variables y los cambios por edicion. Asimismo, nos
permite ver como y de qué forma la cosificacion contribuye al discurso visual

de la revista.

3.4. Coberturay localizacion

En la cobertura y localizacién, la investigacion esta dirigida a todos quienes
ejercen el periodismo, a los medios de comunicacion y todos quienes
consuman y forman parte de estos medios. El proyecto se desarrolla dentro
de ambientes sociales y de comunicacion donde todos los ciudadanos estan

involucrados.
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CAPITULO 4.

Capitulo 4. Resultados y Andlisis de la Revista SoHo

4.1. ESTRUCTURA

La estructura de la revista consiste en el formato que ésta posee, revelando
las secciones que ésta tiene y el espacio que se le da a cada una de ellas.
La revista Soho tiene 4 importantes secciones denominadas Opinion,
Informacidn, Publicidad y la seccion de sesiones fotograficas eroticas.
Mediante el siguiente cuadro se puede concluir que en un promedio del 35%
de la revista corresponde a la seccidén de Opinion, seguida por un 26% para
la seccion de informacién, un 23% en promedio para las sesiones
fotograficas y por ultimo un 11% de publicidad.

Con estos resultados se puede marcar un formato preestablecido de la

revista que se cumple mensualmente en las publicaciones.

60 -
50 A
40 - B OPINION
30 - B INFORMACION
20 - [ PUBLICIDAD
10 - B DESNUDOS
O 1 1 I 1
141 142 143 144 145 146 147 148 149 150 151

FIGURA 1. SECCIONES SOHO.

En la siguiente tabla se podra visualizar el nUmero de paginas designadas a
cada apartado, estando las mas numerosas del sector de Opinion con 391
paginas al afio y promedio de 35 paginas por edicién, seguidos del espacio
otorgado a las sesiones fotograficas de desnudos con 257 paginas al afio y

un promedio de 23 paginas por edicién y sobre el mismo rango el area de
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informacion con 292 péaginas al aflo y un promedio de 26 paginas por
edicion. Por dltimo un espacio importante de publicidad con 96 paginas al

afio y un promedio de 9 paginas por edicion.

TABLA 2. SECCIONES SOHO

APARTADOS

N° EDICION | OPINION DESNUDOS INFORMACION | PUBLICIDAD
141 51 25 20 6
142 39 23 15 7
143 40 33 19 7
144 47 20 15 7
145 46 16 23 12
146 32 18 34 11
147 30 19 31 5
148 26 25 28 17
149 23 28 31 10
150 31 25 40
151 26 25 36

OPINION

En esta seccién de la revista se exponen las cronicas de cada escritor. Cabe
recalcar que el listado de escritores de Soho es dinamico por lo que en cada
publicaciéon varian. Estos escritores son oriundos de varios paises de
Latinoamérica y ejercen el periodismo de algin modo. Entre ellos podemos
encontrar a estudiantes de la carrera de Periodismo o Comunicacion Social,
docentes de las carreras antes mencionadas, escritores, literatos -en su
mayoria cronistas- ya que es el género con el cual la revista se identifica o

se diferencia de otros medios impresos.

Se puede determinar mediante la siguiente tabla que la tendencia de temas
a abordar en la revista es limitada en cuanto a temas de ciudadania,

economia, politica y turismo por lo que no se les da un espacio recurrente en
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las ediciones. Los espacios mas respetados corresponden a las crénicas
eroticas escritas por la columnista “Helena” que de manera mensual se
publica en cada edicion y el espacio importante que se le otorgan a las
cronicas basadas en experiencias personales de cada escritor lo cual no es

un espacio que se pueda categorizar delimitandolo a un solo tema.

TABLA 3- OPINION

EDICIONES
TEMAS 141| 142( 143| 144| 145| 146| 147| 148| 149| 150/ 151
Ciudadania 1 1
Economia 1 1
Politica 1 1 1
Turismo 1 6 4
Cronicas Eréticas 1 1 5 1 2 1 1 1 1
Amor 1 1 1 3 8
Salud 16
Deportes 12 13 2 4 4 4
Caricaturas 26 1 1 1 1 1
Drogas 40 6 4 1
Cronicas personales 6 8 23] 37| 12 16| 23 27| 25| 10

En este apartado se puede concluir que se destinaron 171 paginas para la
redaccion de cronicas personales relacionados con experiencias de cada
cronista. Sin embargo se ha podido subcategorizar el espacio que se le dio a
temas de la Ciudadania con 2 péaginas al afio, Economia también con 2
paginas, Politica con 3, Turismo con 11, Cronicas Eréticas con 14, en temas
relacionados al Amor con 15 paginas, Salud con 16, Deportes con 23,
Caricaturas con 30 y temas relacionados al consumo de estupefacientes con

51 péaginas.
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FIGURA 2. OPINION

INFORMACION

En este apartado de la revista se escriben textos mas informativos por lo que
no se utiliza mucho la crénica. Los temas mas recurrentes a abordar son
pertenecientes al &mbito cultural con un total de 74 paginas asignadas en el
2015. Le siguen los Perfiles que se refieren a las biografias de un personaje
en especifico. También es importante el espacio que se le asigna a temas de
tecnologia ya que es una revista enfocada a un target de hombres con un
nivel socioeconémico medio-alto y alto y que por consiguiente este tipo de
audiencias tiende a estar interesados en productos y servicios de Ultima
tecnologia.

Los temas musicales también son recurrentes en las ediciones por lo que se

confirmaron 30 paginas designadas al afio.
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FIGURA 3. INFORMACION

En la tabla siguiente se podra analizar el espacio asignado en nimero de
paginas a cada tema de Informacion por cada edicion. Al igual que la sesion
de opinion, en Informacion no hay una linea definida que se respete a lo
largo de las publicaciones, sin embargo se observa que hay una columna
mensual en cuanto a Gastronomia, recalcando que son los espacio de

Cultura, Perfiles y Musica que siguen una linea recurrente en cada edicion.

TABLA 4- INFORMACION

EDICIONES
TEMAS 141| 142 143| 144| 145 146| 147 148| 149 150 151
Actualidad 1 4 6
Tecnologia 7 1 3 23 2 2
Musica 6 1 3 8 2 10
Arte 4 1 1 2
Religién 4 4
Turismo 1 4 1
Cultura 3 3 7 6 9 5 21
Perfiles 1 4 6 1 8 1 1 13 17 3 4
Pornografia 5
Gastronomia 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1
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4.2. COSIFICACION SEXUAL DEL CUERPO FEMENINO

En este apartado se analizaran si las sesiones fotogréaficas eroéticas, que en

el analisis precedente se determin6 que corresponden al 23% del contenido

de la revista, responden a sefiales de cosificacion sexual del cuerpo

femenino.

Se ha detallado con una “X” la afirmacién a cada una de estas sefiales

tomando en cuenta la sesion fotografica entera de la revista y no por

fotografia.

TABLA 5-COSIFICACION SEXUAL DEL CUERPO FEMENINO POR INDICADOR

La imagen muestra
Gnicamente una parte o
partes del cuerpo de la
persona especialmente
busto, nalgas o cualquier
otra parte del cuerpo que
tenga connotacion sexual

¢Laimagen muestra a
una persona
sexualizada que actda
como como soporte
para un objeto, producto
0 servicio?

¢Laimagen muestra a
una persona
sexualizada que puede
ser intercambiada en

cualquier momento?

¢Laimagen muestra
a una persona
sexualizada que esta
siendo vejada o
humillada sin su
consentimiento?

141

X

142

143

144

145

146

X X [X |[X | X | X

147

148

149

150

151

X

X

¢Laimagen sugiere
gue la caracteristica
definitoria de la
persona es su

disponibilidad sexual?

¢Laimagen muestra
a una persona
sexualizada que
puede ser usada
como mercancia o
como alimento?

¢Laimagen muestra
a una persona
sexualizada en donde
se utiliza el cuerpo
como si fuese un
lienzo?

¢Existe una evidente
carga sexual en el
comportamiento, postura,
ropa y/o forma de hablar
de las mujeres/hombres
participantes?

141

X

X

142

X

143

X

144

145

146

147

148

149

150

151
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En este caso se puede visualizar que el 90% de las ediciones muestra
Gnicamente una parte o partes del cuerpo de la persona especialmente
busto, nalgas o cualquier otra parte del cuerpo que tiene connotacién sexual,
exceptuando las ediciones 147 y 150 donde las sesiones fueron de cuerpo

entero mostrando el rostro del personaje.

Por otro lado se determiné que el 40% de las revistas en el 2015 mostraron

el cuerpo de la mujer como un soporte para un objeto, producto o servicio.

También en la edicion #143 correspondiente al 10% de las ediciones al afio
se hace una sesion fotografica a dos mujeres que también constan en su
portada a quienes da la impresion que pueden ser intercambiadas en
cualquier momento ya que en ningin momento se las identifican como
personas diferentes, tampoco se da a conocer sus otros roles o actividades
en las que se desempefias aparte del modelaje o el posar desnudas para

una revista.

Respondiendo a la cuarta sefial de cosificacién sexual, en ninguna sesion
se muestra a una persona sexualizada que esta siendo vejada o humillada.
Todas las modelos muestran estar en plena libertad de posar desnudas para

la revista sin mostrar alguna molestia, humillacion u obligacion.

Respondiendo a la quinta sefal cosificatoria, el 40% de las ediciones del
2015 muestran una imagen gue sugiere que la caracteristica definitoria de la
persona es su disponibilidad sexual. Ya que se muestran posturas,
expresiones y lugares que denotan disponibilidad para un encuentro u

objetivo sexual.
En cuanto a la sexta sefial de cosificaciéon no se demuestran en las sesiones

fotograficas a una persona sexualizada que puede ser usada como

mercancia o como alimento.
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Con exclusividad en la edicion numero 143, correspondiente al 10% de las
ediciones al aflo, se nota una mujer siendo utilizada como un lienzo cuando

Su cuerpo sirve para escribir el ascenso de un equipo de fatbol Colombiano.

Finalmente una de las sefiales mas notorias en las sesiones fotogréficas de
Soho es la evidente carga sexual en el comportamiento, postura, ropa y/o
forma de hablar de las mujeres fotografiadas. ElI 70% de las revistas en el
2015 mostré a mujeres con un comportamiento, postura y ropa con evidente

carga sexual.

mLaimagen muestra (nicamente una parte o partes
del cuerpo de la persona especialmente busto,
nalgas o cualquier otra parte del cuerpo que tenga

connotacion sexual )
m;Actla como soporte para un objeto, producto o

servicio?

m ;laimagen muestra a una persona sexualizada que
puede ser intercambiada en cualquier momento?

m ;ilLaimagen sugiere que la caracteristica definitoria
de la persona es su disponibilidad sexual?

milaimagen muestra a una persona sexualizada en
donde se utiliza el cuerpo como si fuese un lienzo?

m jExiste una evidente carga sexual en el
comportamiento, postura, ropa y/o forma de hablar de
las mujeres/hombres participantes?

FIGURA 4 COSIFICACION SEXUAL DEL SUJETO FEMENINO 1
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EDICIONES

Después de responder afirmativa o negativamente a cada sefial de

cosificacion sexual del sujeto femenino con cada una de las ediciones del

2015 se medi6 en escala del 1 al 5 el nivel representado de cada sefial en

cada sesion fotografica, siendo el numero 5 el indicador de mas alto nivel.

En la siguiente tabla se puede determinar que los niveles mas altos se

plantean en el primer indicador que se refiere a la muestra de Unicamente

partes del cuerpo de la mujer, especialmente el busto, las nalgas o cualquier

otra parte que tenga connotacién sexual. Luego se visualizan niveles altos

en la ultima variables que se refiere a la evidente carga sexual en el

comportamiento, postura, ropa y/o formas de hablar de las mujeres

participantes.

TABLA 6- NIVEL DE COSIFICACION SEXUAL DEL CUERPO FEMENINO POR INDICADOR

La imagen muestra |[¢Laimagen ¢Laimagen ¢Laimagen ¢Laimagen ¢Existe una
g |Unicamente una muestra a una muestraauna  |sugiere que la muestraauna  |€vidente carga
D parte o partes del persona persona o sexual en el
! ;Z?srzsad . sexualizada que  [sexualizada que caracteristica persona comportamiento,
C . ; definitoria de la sexualizada en postura, ropa y/o
! Eﬁgtecfli!\?ge:steo acttia como como Puede Ser. persona es su donde se utiliza el forma de hablar
o) cualql’Jier otra parte soporte para un intercambiada en ‘ o 7 |delas
N del cuerpo que tenga objeto, producto o |cualquier disponibilidad cuerpo como si mujeres/hombres
connotacién sexual |servicio? momento? sexual? fuese un lienzo? |participantes?

141 (3 1 0 2 0 3

142 |4 0 0 2 0 4

143 |4 0 4 2 3 5

149 (2 0 0 2 0 2

145 |3 2 0 0 0 3

146 |3 0 0 0 0 2

147 |1 0 0 0 0 3

148 (5 0 0 0 0 4

149 (2 0 0 0 0 4

150 (2 0 0 2 0 2

151 |4 4 0 0 0 4
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EDICION 141

En la edicidon 141 se determind un nivel 3 para la exposicion de Unicamente
partes del cuerpo de la mujer al igual que en la existencia de carga sexual en
el comportamiento, postura y ropa de la participante por una sesion realizada
en un ambiente natural con la modelo acostada sobre una piedra, boca
abajo y tomas desde atras poniéndola en un estado pre-sexual.

Un nivel 2 para la sugerencia hacia la disponibilidad sexual. Mientras que
para ver si la mujer actia como soporte para un objeto, producto o servicio
se determind un nivel bajo ya que en su portada se distingue el cuerpo de la
modelo como soporte a hojas de marihuana, tema del cual abarcé ese mes

la edicion.
EDICION 141

m| aimagen muestra Gnicamente una parte o
partes del cuerpo de la persona especialmente
busto, nalgas o cualquier ofra parte del cuerpo
gue tenga connotacion sexual

m;Laimagen muestra a una persona sexualizada
que actla como como soporte para un objeto,
producto o servicio?

B ;Laimagen sugiere qteristica
definitoria de la persona &5 50 disponibilidad
sexual?

m_; Existe una evidente carga sexual en el

comportamiento, postura, ropa y/o formade
hablar de las mujeres/hombres participantes?

FIGURA 5- COSIFICACION SEXUAL DEL SUJETO FEMENINO EDICION 141

EDICION 142

En la ediciébn 142 se colocaron en una escala de 4 la exposicion Unica de
partes del cuerpo femenino y para la carga sexual en cuanto a posturas,
comportamiento y prendas de las participante. Como en la edicién anterior
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se vuelve a fotografiar de espaldas a la modelo en su mayoria sin ropa. Se
dej6 en una escala de 2 a estar disponibles de manera sexual.

EDICION 142

M La imagen muestra Unicamente una parte o
partes del cuerpo de la persona
especialmente busto, nalgas o cualquier otra
parte del cuerpo que tenga connotacion
sexual

m ;La imagen sugiere que la caracteristica
definitoria de la persona es su disponibilidad
sexual?

m _;Existe una evidente carga sexual en el
comportamiento, postura, ropa y/o forma de
hablar de las mujeres/hombres participantes?

FIGURA 7- COSIFICACION SEXUAL DEL SUJETO FEMENINO EDICION 142

EDICION 143

En esta edicidbn se muestran varias fotografia mostrando Unicamente partes
del cuerpo de las modelos por lo que se la definido con un nivel 4 y en nivel
2 lo sugerente hacia una disponibilidad sexual empezando desde que las
modelos son fotografiadas en varios Moteles de la ciudad de Colombia
acostadas con sus rostros hacia abajo, caminando hacia la cama del Motel y
desnudas en una bafiera en el mismo escenario.

También se determina en nivel 4 si las modelos pueden ser intercambiadas
en cualquier momento ya que en ninglin momento se las presentan a ambas
como sujetos independientes del erotismo, representando otros roles u otras
actividades fuera de posar desnudas. Ambas cumplen con los mismos
patrones de belleza fisica por lo que en las fotografias llega a dar lo mismo

visualizar a una y la otra.
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Existe una evidente carga sexual en sus comportamientos empezando por

sus poses desde atras, dando énfasis a sus partes intimas por que se la

determiné en un nivel 5.

También se determina en un nivel 3 el cuerpo utilizado como un lienzo

cuando en la segunda sesion de fotos de la revista, la modelo utiliza su

cuerpo para escribir sobre €l el acceso de un equipo de Futbol Colombiano.

EDICION 143

M| aimagen muestra Gnicamente una parte o
partes del cuerpo de la persona especialmente
busto, nalgas o cualquier ofra parte del cuerpo
que tenga connotacidon sexual

m; Laimagen muestra a una persona sexualizada
que puede ser intercambiada en cualquier
momento?

W Laimagen sugiere que la caracteristica
definitoria de la persona es su disponibilidad
sexual?

m ;| aimagen muestra a una persona
sexualizada en donde se utiliza el cuerpo como
si fuese un lienzo?

m i Existe una evidente carga sexual en el
comportamiento, postura, ropa y/o formade
hablar de las mujeres/fhombres participantes?

FIGURA 8- COSIFICACION SEXUAL DEL SUJETO FEMENINO EDICION 143

EDICION 144

En la edicion 144 no se exponen tanto elementos cosificatorios del cuerpo

femenino. Sin embargo, se siguen observando la exposicion de partes del

cuerpo y cierta carga sexual en sus imagenes lo cual se ha determinado en

un nivel 2.
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EDICION 144

Hlaimagen muestra Gnicamente una parte

o partes del cuerpo de la persona
especialmente busto, nalgas o cualquier
otra parte del cuerpo gue tenga
connotacion sexual

m _;Existe una evidente carga sexual en el
comportamiento, postura, ropa y/o forma
de hablar de las mujeres/fhombres
participantes?

FIGURA 9- COSIFICACION SEXUAL DEL SUJETO FEMENINO EDICION 144

EDICION 145

En la edicion 145 se determina en un nivel 2 a la modelo como soporte de un
texto. A pesar de tener la fotografia erotica con el rostro de la participante, el
texto, escrito por un famoso futbolista, actia como ente principal en la
fotografia. “Andreina, mi esposa... por Freddy Guarin” En este caso la
modelo se la identifica desde la otra persona, que en este caso es uno de los
jugadores con mayor reconocimiento en Colombia y lo hace desde su rol de

esposa Yy ho desde su individualidad.

En correspondencia con la exposicion de partes del cuerpo de la mujer y la
carga sexual representada se determinaron en un nivel 3. Otra vez la mujer
en su actitud pre-celo, fotografiada desde atrds con vestuarios muy
diminutos, develando todo en la imagen sin dar paso a lo trascendente.
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EDICION 145

® [a imagen muestra Gnicamente una parte o partes
del cuerpo de la persona especialmente busto,
nalgas o cualquier otra parte del cuerpo que tenga
connotacién sexual

B ;La imagen muestra a una persona sexualizada
gque actila como como soporie para un objeto,
producto o servicio?

= ;i Existe unaevidente carga sexual en el
comportamiento, postura, ropa y/o forma de hablar
de las mujeres/hombres participantes?

FIGURA 10- COSIFICACION SEXUAL DEL SUJETO FEMENINO EDICION 145

EDICION 146

En la edicion 146 una de las modelos es fotografia sin su cabeza y otra
modelo es fotografiada sin su rostro por lo que se ha determinado en un
nivel 3 la exposicién de Unicamente partes del cuerpo de las modelos.

En una de las sesiones hechas se aprecia una evidente carga sexual en las
posturas y prendas que utiliza la modelo por lo que se determina en un nivel
2.
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EDICION 146

B | aimagen muestra dnicamente una parte o partes
del cuerpo de la persona especialmente busto,
nalgas o cualguier otra parte del cuerpo que tenga
connotacion sexual

m _jExiste una evidente carga sexual en el
comportamiento, postura, ropa yo forma de hablar de
las mujeresthombres participantes?

FIGURA 11- COSIFICACION SEXUAL DEL SUJETO FEMENINO EDICION 146

EDICION 147

En la edicidn 147 vuelven a ser los ligueros, la ropa interior tranparente y los
hilos las prendas de las modelos, estos acompafiado de sus poses
nuevamente de espaldas y acostadas afiaden una evidente carga sexual a
las imégenes por lo que se las determin6 en un nivel 3. No obstante se dejo
en un bajo nivel al primer item ya que no se muestran imagenes mostrando

Gnicamente partes del cuerpo de las modelos.

EDICION 147

H La imagen muestra Gnicamente
una parte o partes del cuerpo de
la persona especialmente busio,
nalgas o cualquier ofra parte del
cuerpo que tenga connotacion
sexual

m ¢ Existe unaevidente carga
sexual en el comportamiento,
postura, ropa y/o forma de hablar
de las mujeres/hombres
participantes?

FIGURA 12- COSIFICACION SEXUAL DEL SUJETO FEMENINO EDICION 147
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EDICION 148

En la edicion 148 se muestran claramente fotografias especificas de partes
del cuerpo de la mujer ocultando sus rostros. Se utilizan las mismas posturas
que ya forman parte del estilo de fotografias de la revista; acostadas, de
espaldas, piernas abiertas con un vestuario acompafiados una vez mas de
ligueros, hilos y mayas transparentes por lo que se determiné en un nivel 5
para la muestra exclusiva de partes del cuerpo y 4 para la evidente carga

sexual en comportamientos, postura y vestuario de las modelos.

EDICION |148

mla imager[ Area del grafico Lem_e
una parte o partes del cuerpo de
la persona especialmente busto,
nalgas o cualguier otra parte del
cuerpo gque tenga connotacian
sexual

B _;Existe una evidente carga
sexual en el comportamiento,
postura, ropa wo forma de hablar
de las mujeres/hombres
participante s?

FIGURA 13- COSIFICACION SEXUAL DEL SUJETO FEMENINO EDICION 148

EDICION 149

En la edicion 149 la sefial mas notoria es la evidente carga sexual en la
sesion fotografica de la modelo por lo que determino por sus posturas,
gestos y prendas un nivel 4. Mientras que la presentacion de Unicamente
partes del cuerpo y la sugerencia hacia su disponibilidad sexual de se
determind en un nivel 2 ya que se manifiestan pero en pequefias cantidades.
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EDICION 149

Area del grafico

H | aimagen muestra (nicamente una
parte o partes del cuerpode la persona
especialmente busto, nalgas o
cualguier ofra parte del cuerpo que
tenga connotacion sexual

E/laimagen sugiere guela
caractenstica definitoria de la persona
essu disponibilidad sexual?

m_j Existe unaevidente carga sexual en
el comportamiento, postura, ropa y/o
forma de hablarde las
mujeres/hombres participantes?

FIGURA 14- COSIFICACION SEXUAL DEL SUJETO FEMENINO EDICION 149

EDICION 150

En la edicion 149 solo en dos ocasiones se muestran Unicamente partes del
cuerpo de la modelo por lo que se determin6 en un nivel 1 para este item.
Sin embargo las posturas de las participantes revelan cierta carga sexual a
las fotografias acompafiandolas una vez mas de ropa interior transparente e

hilos.

EDICION 150

m Laimagen muestra Gnicamente una
parte o partes del cuerpode la
persona especialmente busto,
nalgas o cualqguier ofra parte del
cuerpo gue tenga connofacion
sexual

m j Existe unaevidente carga sexual
en el comportamiento, postura, ropa
y/o forma de hablarde las
mujeres/hombres paricipantes?

FIGURA 15- COSIFICACION SEXUAL DEL SUJETO FEMENINO EDICION 150
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EDICION 151

En la edicidn 145 se muestran 3 claros parametros de cosificacion sexual del
cuerpo femenino. Uno de ellos e la muestra Unica de partes del cuerpo de la
modelo lo cual se determino en un nivel 4 al igual que las fotografias que
muestran al sujeto femenino como soporte de una botella de Whisky.

Una vez mas la modelo vuelve a utilizar los hilos, las mallas transparentes y
los ligeros como parte de su sesion fotografica lo cual también se determino

en un nivel 4.

EDICION 1151

Bl aimagen muestra inicamente una parte o partes
delcuerpo de la persona especialmente busto,
nalgas o cualguier otra parte del cuerpo que tenga
connotacion sexual

m ;lLaimagen muestra a una persona sexualizada
que actia como como soporte para un objeto,
producto o servicio?

= _;Buiste una evidente carga sexual en el
comportamiento, postura, ropa o forma de hablar
de las mujeresfhombres participantes?

FIGURA 16- COSIFICACION SEXUAL DEL SUJETO FEMENINO EDICION 151
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4.3. Resultados de entrevistas

Entrevistas a los siguientes especialistas

Tomas Rodriguez Caguana, Jefe Editor de publicaciones cientificas
en la Universidad Tecnologica Empresarial de Guayaquil, Coordinador
de Investigaciones sociales en la Universidad de Guayaquil. EXx
docente de la catedra de Proyecto de Titulacion de la Universidad

Catolica Santiago de Guayaquil

Jorge Massucco, Licenciado en Comunicacion. Autor del material
fotografico de la Casona Universitaria en Arquitectura y Vida en 1989.
Ensayista, Director y Escritor de libros. Ex docente de las catedras de
Fotografia y Animacién Cultural de la Universidad Catdlica Santiago

de Guayaquil

Adelaida Jaramillo, Licenciada en Comunicacion Social con mencion
en Literatura y Periodismo. Escritora, gestora cultural, promotora de
lectura. Directora del espacio cultural palabra.lab, fundadora del
festival de micronarrativa Ciudad Minima. Colabora para las revistas
Hermano cerdo y Radiador (México), Contrapoder (Perd), SoHo
(Ecuador). Su opinion sobre cultura ha sido publicada en El Universo
como entrevistada y como columnista. Invitada a las Ferias del Libro

de Lima, Guadalajara y Guayaquil.

En la entrevista dirigida a los especialistas; se elabord un cuestionario con

cinco preguntas claves para la obtencién de resultados. A continuacién,

presentaremos las interrogantes y contestaciones obtenidas en las

entrevistas en un cuadro comparativo
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TABLA 7- CUADRO COMPARATIVO DE ENTREVISTAS

Entrevistados

Cree que bajo la narrativa

erdtica de larevista Soho

se cosificade algun modo

y hasta qué nivel el cuerpo
de la mujer.

.Se puede defender ala
fotografia de Soho como
un arte erético

¢ Se puede percibir ala mujer
Soho como un objeto?

Tomas
Rodriguez
Caguana

No se plantea un erotismo
desde el profesionalismo la
ciencia, academia o
docencia, sino otra vez un
erotismo que se basa en su
propio erotismo. Otra vez a la
mujer en su ejercicio pre
sexual, pre celo, acostada y
dispuesta.

Hay un mayor cuidado en la
imagen, en los nimeros
aureos, a los puntos
centrales, a los elementos
visuales, sin duda alguna.
Pero la mujer que desnuda en
Soho, ella permanece en ese
espacio.

Sobre todo en las producciones
visuales en donde “por un
atributo hegeménico” ya sean
las nalgas, los senos, esta tan
atractiva que pierde el rostro.
Cuando una mujer pierde el
rostro se esta objetificando.

Jorge
Massucco

Se la exhibe a la mujer al igual
que en un frasco de cerveza.
Cuando tu pones a la mujer en
una publicidad de cerveza es
para producirte la sensaciéon
que causa el tomar cerveza
con esa muijer. A través de la
cerveza te apropias de la otra
imagen.

Eso de artistico no me
convence me parece que la
manera de fotografiarla no me
dice algo que trascienda. No
me traslada a otro nivel o0 a
otro plano. Si no que se
queda ahi.

Tomas la revista y ves que se
repite el desnudo que seria lo
mismo que publicaciones
pornogréficas que al principio
trataran de producirte algin
efecto en muchos casos de
rechazo. Asicomo un plato de
comida bien presentado te
despierta el apetito.

Adelaida
Jaramillo

SoHo, es unjuego
cuestionable, el nombre de la
revista causa deseo a la mujer

también. La cosificacion
depende del lector de la
revista

Soho se cuida el cuerpo
femenino para que se
respete, para que sugiera, no
es grotesco. Son fotografias
que se pueden apreciar sin
importar el género
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Entrevistados

¢Cuanto cree que aporte Soho al
desarrollo e intelectualidad cultural de
una sociedad?

¢Cree que se desliga un poco de
laresponsabilidad social de los
medios?

Tomas Ninguna, porque quienes escriben la revista | Ningln organismo tiene que obligar a
Rodriguez que pretenden ser grandes intelectuales que | alguien a nada, si no el pensamiento
Caguana no lo son, gue no hacen produccion cientifica,| critico de las personas.El problema
parten de un ejercicio sarcastico que es muy | no es el erotismo, es creer que esas
basico que es muy pobre y no alimenta.-- representaciones visuales y eréticas
son el Unico espacio de visibilidad.
Jorge El aporte es desmitificar el desnudo. En Siempre se habla de lo que los
Massucco cuanto los objetivos que percibe la revista |medios publican y que son la verdad y
estan muy bien hechos, pero qué tienen que |siempre la verdad pero nadie habla de
ver esos objetivos con nosotros. Apela es a las cosas que no se publican
la sensualidad, no se la puede combatir por el
lado de la racionalidad.
Adelaida No creo que sea la aspiracion de esta revista El aporte de SoHo es que no
Jaramillo aportar a ninguno de esos ejes. SoHo es una| desinforma, que tiene columnistas

revista cuyo perfil lector es un hombre
ejecutivo que al final del dia quiere dejar de
leer reportes y cosas serias. Para el fin,
cumple.

que presentan temas de actualidad
pero de manera distendida

Mediante las entrevistas que se efectuaron a expertos en el tema podemos
apreciar diferentes puntos de vista. En cuanto a la cosificacion del cuerpo de
la mujer, dos de ellos; Rodriguez y Massuco estan de acuerdo en que existe
una evidente cosificacion del cuerpo femenino ya que comparan exponer el
cuerpo de la mujer en Soho al igual que ponerla en una botella de cerveza y
gue no se defiende bajo el paraguas del erotismo ya que éste no nace del
profesionalismo de las modelos ni de la exposicion de sus roles y actividades

adicionales al posar desnudas.

Ambos expertos; Rodriguez y Massucco, no defienden la fotografia como
arte ya que esta no trasciende y queda en el papel, estatica en su erotismo.

En caso de percibir al sujeto femenino como un objeto se encontré que
ambos catedraticos coinciden en que cuando no se expone el rostro de la
mujer automaticamente ésta pierde identificacion, individualidad y es vista

s6lo por su composicion corpérea.
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Los tres entrevistados tuvieron diferentes aportaciones en cuanto al aporte
de SoHo al desarrollo e intelectualidad de una sociedad. Rodriguez niega
aporte alguno, Massucco se agrega la desmitificacion del desnudo y
Adelaida Jaramillo concluye que el enfoque de Soho es entretener a un
publico lector que ya esta cansado de leer lo comiunmente publican a diario

los medios de comunicacion.

De la misma manera culminan en que la revista no aporta con
responsabilidad social de los medios con excepcion de Jaramillo ya que
concluye que Soho no desinforma y que cuenta con periodistas

profesionales en sus columnas.
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4.4. Cumplimiento de los objetivos especificos

Objetivo 1.
e Establecer las lineas conceptuales que relacionan el andlisis del
discurso con la construccion de la cosificacion del sujeto femenino en
revistas eroticas, realizando una investigacion documental con

fuentes arbitradas y entrevistas a expertos en el tema.

En el apartado de marco tedrico correspondiente a Andlisis del Discurso se
citaron a varios autores que abren conceptos relacionando el andlisis del
discurso de las imagenes con la construccion de la cosificacion del sujeto

femenino en revistas erdticas.

Primero se da paso a la importancia de saber leer las imagenes ya que si
esto no ocurre en palabras de Huberman (2011) las imagenes no nos dicen
nada, nos mienten “leerlas es analizarlas, descomponerlas, remontarlas,

interpretarlas, distanciarlas.

En el afdn de saber leer las imagenes y causar conciencia del lugar que
ocupa la mujer actualmente en las representaciones se revelan los
mecanismos de representacion mas usados en la gama de lo visual y para
esto Laura Mulvey en su texto “Visual Pleasure and Narrative Cinema”,
publicado en 1975 en la revista britAnica Screen pone en primer lugar, la
escopofilia, que es el placer otorgado a los espectadores en el acto de mirar;
un placer, que concluye la autora, se divide en dos extremos: el polo

masculino y activo y el polo femenino y pasivo.

Después de esta teoria cabe mencionar la relacion que hace el Lcdo. En
Comunicacion, Jorge Massucco cuando relaciona Soho y la fotografia de la
mujer desnuda en su portada con la mujer expuesta en la publicidad de una
botella de cerveza. El afirma que de alguna manera “A través de la cerveza

te apropias de la otra imagen” (Massucco, 2016). En este ejercicio
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ciertamente se ejerce un papel pasivo para la mujer y uno activo al que mira

gue es el polo masculino.

Mulvey y otras autoras feministas de la época, concluyen no utilizar el
cuerpo de la mujer en sus representaciones. Ya que el cuerpo de la mujer
esta constituido de un universo de significados y, aunque no lo quiera el
artista, su representacion siempre estara susceptible de mostrarse en objeto

de contemplacion, es decir, en espectaculo.

Por otro lado son importantes las aportaciones de John Berger. Este autor
insiste en una perspectiva diferente a la de Mulvey pero asi mismo indaga
acerca de las posibilidades de representar a una mujer desnuda y no por ello
objetualizada. En Ways of Seeing, Berger (2000) describe las caracteristicas
propias de las representaciones entre el hombre y la mujer, concluyendo que

los hombres actian mientras que las mujeres aparecen.

En esta teoria Mulvey y Berger acuerdan en que en los desnudos femeninos,
el hombre, es el sujeto portador de la accion y que al mismo tiempo se

apropia de la imagen

Por otro lado el sujeto femenino expresa la actitud que ésta adquiere hacia si
misma. Como aclara Berger (2000) La mujer, previamente al acto de mirar
por parte de hombre espectador se autocosifica especialmente en un objeto
visual. Afa que el sujeto femenino es consciente que sera observada y
producto de esta previa surge y se representa en el cuadro con el fin de ser
contemplada. Por esta razon la mujer no se desnuda desde su individualidad
y cualidades propias sino desde la deseos de quién sera observada “no esta
desnuda tal cual es. Ella esta desnuda como el espectador la ve” (Berger,
2000, 58).

Con estos autores se comparan las aportaciones de la Lcda. Adelaida
Jaramillo quién fue entrevistada para este trabajo. En el tema de la
cosificacion del cuerpo de la mujer en las representaciones de la revista

SoHo, Jaramillo hace responsable totalmente al espectador y a su bagaje
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cultural e intelectual al momento de darle significado a lo que esta viendo,
sin embargo, obvia la autocosificacion previa del sujeto femenino
consintiendo ser parte del espectaculo. A esto habria que establecer
mediante estudios psicolégicos si esta autocosificacion es consciente o

inconsciente.

Para establecer esta diferencia entre el “tal cual es” y el “como el espectador
la ve”, Berger utiliza dos conceptos diferentes: “el desnudo” y “la desnudez”.
El universo visual en la actualidad estd compuesto de desnudos, sin

embargo, segun el autor, no muestran la desnudez de sus personajes.

Basandose en las teorias de Berger citadas en el marco tedrico donde
determina que el acto de desnudarse es exponer el cuerpo sin ropa, un
cuerpo que se somete a las exigencias y a las demandas del hombre, es
decir, un cuerpo cubierto de estereotipos y lo ejemplifica con el
consentimiento de la mujer para apuntar a las sensaciones y a la sexualidad
del espectador.

Cuando el autor afirma que el cuerpo desnudo sometido a las exigencias
masculinas se autolimita a representar su desnudez para lo cual destaca que
este cuerpo “esta condenado a no alcanzar nunca la desnudez”, ya que
hacerlo es disfrazar la propia piel con un revestimiento de patrones que
exige el otro. (Berger, 2000)

La desnudez, por otro lado, es la expresion corporal de la particularidad de
una persona, y no por esto deja de manifestar convencionalismos en un
cuerpo, pero si el desentrafiar o desnaturalizar éstos en favor de representar
a la mujer desnuda como un sujeto independiente y duefio de sus propios

deseos.

En concordancia con las teorias expuestas por Berger, coinciden las
aportaciones de Tomas Rodriguez cuando en la entrevista realizada afirma
gue la fotografia Soho es estatica, se queda ahi para deleite de quién mira.
A lo que Massuco afiade que estas fotografias no trascienden y que por ello

no se las puede defender desde la plataforma del arte.
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Objetivo 2.

Caracterizar el nivel de cosificacion del sujeto femenino en la revista,

realizando una evaluacién de indicadores previamente establecidos,

para elaborar un cuadro estadistico

En la tabla 5 correspondiente a la cosificacion Sexual del cuerpo femenino

se puede observar si las ediciones de la revista Soho en el afio 2015

representan sefiales cosificatorias.

TABLA 5-COSIFICACION SEXUAL DEL CUERPO FEMENINO POR INDICADOR

La imagen muestra ¢Laimagen muestraa |¢Laimagen muestra a |¢La imagen muestra
unicamente una parte 0 [una persona una persona a una persona
partes del cuerpode 12 |gexyalizada que actta _ sexualizada que esté
persona especialmente sexualizada que puede | . .
busto, nalgas o cualquier como como soporte . b siendo vejada o
otra parte del cuerpo que |Para un objeto, producto ser intercambiada en | millada sin su
tenga connotacion sexual |0 servicio? cualquier momento?  [consentimiento?

141 (x X

142 (x

143 |x X X

144 |x

145 |x

146 |x

147 X

148 |x

149 (x

150

151 |x X
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¢Laimagen sugiere
que la caracteristica
definitoria de la

persona es su

¢Laimagen muestra
a una persona
sexualizada que
puede ser usada
como mercancia o

¢Laimagen muestra
a una persona
sexualizada en donde
se utiliza el cuerpo
como si fuese un

¢Existe una evidente
carga sexual en el
comportamiento, postura,
ropa y/o forma de hablar
de las mujeres/hombres

disponibilidad sexual? [como alimento? lienzo? participantes?

141 |x X
142 |x

143 ([x X X
144

145

146 X
147

148 X
149 |, X
150 X
151 X

Luego de responder afirmativa o negativamente a cada sefial de cosificacion

sexual del cuerpo femenino se midié por niveles del 1 al 5 cada variable

siendo el niumero 5 el indicador mas alto

TABLA 6- NIVEL DE COSIFICACION SEXUAL DEL CUERPO FEMENINO POR

INDICADOR
Laimagen muestra |¢Laimagen ¢Laimagen ¢Laimagen ¢Laimagen ¢Existe una
g |Unicamente una muestra a una muestraauna  |sygiere que la muestraauna  |€vidente carga
p [patteopartes del persona persona - sexual en el
I ;gzgz: ol sexualizada que |sexualizada que car-at-:ter-lstlca person-a comportamiento,
C . . definitoria de la sexualizada en postura, ropa y/o
! Eﬁgfc? Iila;rl]geansteo acttia como como Puede Ser. persona es su donde se utiliza el forma de hablar
(o] cualq(;ier otra parte soporte paraun  |intercambiada en . o  |detas
N del cuerpo que tenga objeto, producto o |cualquier disponibilidad cuerpo como si mujeres/hombres
connotacién sexual [servicio? momento? sexual? fuese un lienzo? [participantes?

141 |3 1 0 2 0 3

142 |4 0 0 2 0 4

143 |4 0 4 2 3 5

149 |2 0 0 2 0 2

145 |3 2 0 0 0 3

146 |3 0 0 0 0 2

147 |1 0 0 0 0 3

148 (5 0 0 0 0 4

149 (2 0 0 0 0 4

150 (2 0 0 2 0 2

151 |4 4 0 0 0 4
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Como se puede observar existen niveles altos el indicador correspondiente a
la exposicién de Unicamente partes del cuerpo de la mujer llegando a un
nivel 5 en la edicion n° 148. En ciertas ediciones el resto de indicadores se
mantiene en un nivel bajo ya que generalmente estos indicadores se
manifiestan mas en las plataformas publicitarias. Niveles altos también se
encuentran en el dltimo indicador correspondiente a la evidente carga sexual
en el comportamiento, ropa y posturas de las modelos resguardando su

representacion bajo conceptos eraticos.

Objetivo 3.

Establecer el tipo de contenidos del discurso periodistico y visual de
la revista, atendiendo a temas, espacio y los elementos artisticos o
eréticos, que permitan establecer tendencias en un cuadro

comparativo.

En la tabla 2 correspondiente a las Secciones de Soho se pudieron
visualizar cuatro apartados importantes en la revista. Cada uno de ellos con

el espacio designado en cada edicion

TABLA 2. SECCIONES SOHO

APARTADOS
N° EDICION | OPINION DESNUDOS INFORMACION | PUBLICIDAD

141 51 25 20 6
142 39 23 15 7
143 40 33 19 7
144 47 20 15 7
145 46 16 23 12
146 32 18 34 11
147 30 19 31 5
148 26 25 28 17
149 23 28 31 10
150 31 25 40

151 26 25 36
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Luego de eso se hizo una categorizacion de los temas en cada apartado

atendiendo a los tipos de contenido y al espacio que se le otorga a cada uno

de ellos.

En la tabla 3 se pueden observar el espacio designado a cada tépico de la

revista

TABLA 3- OPINION

EDICIONES
TEMAS 141| 142| 143| 144| 145| 146| 147 148| 149| 150/ 151
Ciudadania 1 1
Economia 1 1
Politica 1 1 1
Turismo 1 6 4 1
Cronicas Eréticas 1 1 5 1 2 1 1 1 1 1
Amor 1 1 1 3 8 1
Salud 16
Deportes 12 13 2 4 4 4 1
Caricaturas 26 1 1 1 1 1 1
Drogas 40 6 4 1
Cronicas personales 6 8 23] 37| 12| 16| 23 27 25| 10| 25

Esto evidencia el poco contenido en temas de politica, economia, deportes y

temas académicos. Esto sin desmerecer el espacio importante que se le da

a las crénicas. Soho evidencia ser una revista de opinion escrita desde las

crénicas personales de cada colaborador. Efectivamente ésta esta dirigida al

publico que ya no desea leer reportes noticiosos en los medios tradicionales.

El mismo método se empleé para categorizar los temas tocados en la

seccion de Informacion y asi mismo proceder a verificar su espacio.
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TABLA 4- INFORMACION

EDICIONES
TEMAS 141| 142| 143| 144| 145| 146| 147| 148 149 150 151
Actualidad 1 4 6
Tecnologia 7 1 3 23 2 2
Musica 6 1 3 8 2 10
Arte 4 1 1 2
Religién 4 4
Turismo 1 4 1
Cultura 7 3 3 7 6 9 5 21
Perfiles 1 4 6 1 8 1 1 13 17 3 4
Pornografia 5
Gastronomia 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1

La tabla evidencia el importante espacio que se le da a temas de cultura y
las entrevistas que se les hacen a distintos personajes denominadas para
éste estudio “perfiles”. Los temas netamente informativos tienen que ver con
tépicos como actualidad, tecnologia, musica y gastronomia. Muy poco se

tocaron temas religiosos y pornogréficos.

4.5. Comprobacion de la hipotesis

En el presente estudio la hipétesis planteada fue:

“La cosificacion del cuerpo femenino a partir de elementos eroticos

contribuye directamente al discurso periodistico y visual de la Revista SoHo”

Mediante el cumplimiento de los objetivos del presente trabajo se puede
comprobar una contribucion importante de la cosificacion del sujeto femenino
al discurso periodistico y visual de la revista SoHo debido a los espacios
otorgados a las fotografias eréticas donde se refuerza la objetificacion del
sujeto femenino, limitando también los temas académicos y de desarrollo
intelectual.

Las bases tedricas e ideologias de los expertos entrevistados aportan a la

comprobacion de la hipétesis al afirmar que el erotismo debe ser tratado y
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manifestado desde la instrucciobn académica para evitar que el cuerpo
femenino esté vulnerable de cosificacion.

Mediante parametros cosificatorios se pudieron establecer nivel de
objetificacion de la mujer SoHo lo cual aporta de manera efectiva a su
discurso ya que el espectador seguira correspondiendo al placer de lo visual
y no al interés del resto de sus contenidos.

4.6 DISCUSION DE RESULTADOS

Los resultados obtenidos en el presente trabajo de titulacion permitiran
concientizar todo lo que se consume o se extrae de los medios de
comunicacion. Los aportes van relacionados a un crecimiento y desarrollo de
la intelectualidad en una sociedad aun sumergida en el patriarcado y donde

las mujeres aun son objetos comerciales de deleite y consumo.

En relacibn a las teorias acudidas para fomentar este trabajo se las
relacionaron con éxito en la comprobacion de los resultados. El papel
fundamental que juega la mente masculina en el momento de mirar, percibir
y apropiarse de una imagen y de su representatividad se entrelaza con la
inconsciente autocosificacion de la mujer que posa y que conscientemente

sabe que sera mirada y contemplada.

Adicional a lo expuesto, a partir de este trabajo surgen nuevos
cuestionamientos a una sociedad como por ejemplo: sujetdndose a las
bases conceptuales de arte, erotismo, desnudez, cosificacion 'y
representaciones de los medios hacia el cuerpo de la mujer se cuestiona
sobre si el erotismo es un ente cosificatorio y transgresor del cuerpo

femenino.

Este trabajo sugiere que se trate el erotismo, la desnudez y la
representacion del sujeto femenino desde la intelectualidad y conciencia de
todos los involucrados; tanto del sujeto femenino quién serd apreciado, el

espectador que mira y la persona quién hace la fotografia. Haciendo que la
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desnudez representada sea la maxima expresion corporal y particular de la
persona. Que esta representacién conserve los deseos, pensamientos y
particularidades del sujeto femenino y que el espectador quede como lo que
es, una persona alterna, un sujeto a quién se transmita un mensaje propio
de la otra persona y que esto lo haga cuestionarse, involucrarse y
reaccionarse ante lo que esté viendo. Que el objetivo del erotismo y a su vez
su desnudez no corresponda a agitacion de los placeres sexuales de quién
lo consuma sino mas bien a sensaciéon y misterios que esta pueda causar al

receptor.

El objetivo de estos trabajos es que puedan hacerse nuevos estudios que se
enfoque en la destruccion del placer visual dominante, cambiando los modos
de mirar de los hombres y las mujeres, y desentrafiando el lugar cosificado

de la mujer como objeto de contemplacion
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5. CONCLUSIONES

De acuerdo al objetivo general del presente proyecto que es:

“Analizar la contribucion de la cosificacién del sujeto femenino al discurso

periodistico y visual en las doce ediciones de la revista Soho del afio 2015”

Entre los resultados obtenidos se determinaron que las lineas conceptuales
gue se citaron en los antecedentes permitieron relacionar de manera efectiva
el discurso y el contenido de la revista con la cosificacion sexual del sujeto
femenino representado en la revista Soho y asi confirmar que en nuestros
medios aun se explota a la mujer, especialmente su cuerpo, como mujer-
objeto. Como respuesta a esta relacion se determiné una inconsciente
autocosificacion del sujeto femenino al posar desnuda desde el momento en
que es consciente de que sera contemplada desde la mirada masculina.
Esta autocosificacién responde a necesidades, deseos y satisfacciones de
su espectador el mismo que llega a apropiarse del personaje por medio de la
imagen. Esta autocosificacion deja de lado las caracteristicas Unicas y
esenciales de la expresion del cuerpo femenino lo que la hace,
verdaderamente libre de obijetificacion, libre del espectaculo y de

idealizaciones egocentristas.

Adicional, se determiné que el nivel de cosificacion en la revista SoHo se
caracteriza principalmente por la exposicion de Unicamente partes del
cuerpo de la mujer ya sean nalgas, bustos, pelvis u otra zona de connotacién
sexual dando lugar a que se oculten sus rostros en la fotografia y se
invisibilice sus actividades y roles alternos al de posar desnuda. Otro de los
pardmetros visiblemente detectados fue la evidente carga sexual en las
posturas, ropa y expresiones de las modelos. Generalmente mantienen un
mismo performance a la hora de la sesion fotografica; los angulos desde
atras, la modelo acostada, en muchas ocasiones ocultando sus rostros.

Las prendas a usarse, es siempre ropa interior o sin ellas.
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También se determindé que el tipo de contenidos de la revista es, en su
mayoria, cronicas de sus escritores donde abarcan temas exclusivamente
desde sus experiencias personales seguido de un importante espacio a
temas culturales de moda y tecnologia. Se llegé a la conclusion que es
escaso el espacio que se le da a temas de politica, economia, deportes y de
interés ciudadano ya que ese no es el enfoque al que apunta la revista. El
objetivo de SoHo es pretender entretener a su publico lector ya cansado de
leer reportes y noticias a lo que los medios tradicionales estan
acostumbrados. En palabras de Jaramillo, el perfil de Jaramillo SoHo esta
hecha para un publico que sabe lo que lee. Presumiendo de estas palabras y
por el contenido de la revista el perfil del lector SoHo son hombres ejecutivos

entre 30 y 50 afios con un nivel socioeconémico medio-alto y alto.

Todas estas conclusiones llevd a deducir que se debe trabajar el erotismo
desde la intelectualidad y conciencia de todos los involucrados para evitar
que el cuerpo de la mujer de cosifigue en sus representaciones. También
que no sea el erotismo el Unico espacio representado por los medios como
espacio de emancipacion de la mujer. Es necesaria la representacion desde
la academia, la cultura y la educacién. Una mujer emancipada desde su
economia principalmente, desde su educacion y de los roles comunes y

tradicionales.
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6.- RECOMENDACIONES

Para efectos de educacion y desarrollo intelectual se recomienda no usar el
cuerpo de la mujer en publicaciones en medios de comunicacion, publicidad,
deportes, musica. No se puede recurrir a la mujer como un elemento de
anclaje, gancho o atraccion con fines de consumo. Sin mencionar que estas
representaciones aportan para la objetificacion del género femenino de lo
gue ya existen importantes teorias planteadas en el presente trabajo.

Como se ha comprobado en el presente, la cosificacidn sexual del cuerpo
femenino puede camuflarse bajo una propuesta erética por lo cual se
recomienda trabajar el erotismo desde la academia, la intelectualidad y su

profesionalismo.

A diferencia de las esculturas, la fotografia -por su inmediatez- es mas
indiscriminada por lo que es necesario el cuidado de ésta al representar el
erotismo. Existen los métodos para representar el cuerpo de la mujer desde
un erotismo que deje al espectador como lo que es; un extranjero, un sujeto
alterno que se cuestione sobre lo que esta observando, que se impacte y
saque sus propias conclusiones , mas no, que éste se apropie de esa

imagen.

Es importante cuestionarse ante todo lo que se ve, se consume y se percibe.
Vale la pena incorporar, desde sus inicios, en las instituciones académicas,
catedras que aporten con el desarrollo del pensamiento critico hacia los
discursos y contenidos que se presentan con el fin de que el individuo desde
su intelecto y critica rechace estos contenidos y se puedan desarrollar
nuevas metodologias de consumo sin transgredir cuerpos, generos y

culturas.
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8.-ANEXOS

Entrevista a Tomas Rodriguez Caguana, Jefe Editor de publicaciones
cientificas en la Universidad Tecnologica Empresarial de Guayaquil,
Coordinador de Investigaciones sociales en la Universidad de Guayaquil. Ex
docente de la Facultad de Filosofia, letras y ciencias de la Educacion en la

Universidad Catdlica Santiago de Guayaquil.

¢,Cree bajo la narrativa erética de la revista Soho se cosifica de algin modo

y hasta qué nivel el cuerpo de la mujer?

Soho parte de ser una revista que planea un proceso de transgredir normas
pero repite en si misma el ejercicio de mostrar a la mujer no como haciendo
un permanente un ejercicio de desarticular el espacio de lo erotico por
ejemplo; ponerla como jueza, abogada, doctora pero en una bata mezclando
que ella puede interpretar los roles profesionales y eréticos se siguen
permanentemente en las narrativas visuales y discursivas colocandola a la
mujer siempre en celo, siempre cercana a la cama, al bafo, en la playa en
situacion pre sexual y obviamente que la critica no es religiosa, la critica es a
la invisibilidad, a la imposibilidad de mostrar a la mujer en otras facetas,
como abogada, como ingeniera, como constructora de puentes, como
agricultora, como meédico, como psicologa. Incluso usando estos propios
simbolos, y discursos en narrativas eroticas pero nunca en las mujeres de
Soho se plantea un erotismo desde el profesionalismo desde la ciencia,
desde la academia, desde la docencia, sino otra vez un erotismo duplicada,
un erotismo que se basa en su propio erotismo. Otra vez a la mujer en su
ejercicio pre sexual, pre celo, otra vez acostada, otra vez dispuesta. No hay

una diferencia a otras formas narrativas ya comunes, ya hegemonicas.
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¢Se puede defender a la fotografia de Soho como un arte erotico?
Especialmente que después de la representacion de este sujeto que se va

convirtiendo por su repetitividad en un objeto?

Si, obviamente hay un mayor cuidado en la imagen, en los nimeros aurios,
a los puntos centrales, a los elementos visuales, sin duda alguna. Si fuera un
espacio en la revista y en los otros espacios de la revista se observen en un
ejercicio permanente, otros roles, otros ejercicios significativos de esa propia
mujer que aparece desnuda fuera muy interesante. Pero no, cuando aparece
una mujer que hace ciencia que hace literatura, o hace academia no es la
que se esta desnudando o muy pocas veces a ocurrido eso. Pero la que
desnuda en Soho, ella permanece en ese espacio, se cuida mas el ejercicio
de produccion, de imagen, de filtros, de textura... perfecto, pero sélo para
eso. No hay una posibilidad de que la mujer ademas de visualizarse
desnuda-que esta bien- también muestre otros troles de ese propio ejercicio.
Aungque se una modelo, que hable de sus suefios de sus expectativas, sus

exigencias, sus normativas, sus contrariedades del ejercicio de ser modelo.

¢ En qué plataformas esta permitido el arte erético?

Esta permitido en cualquier plataforma de personas que no sean nifios y que
incluso deben ser entendidas como parte del ser humano en su ejercicio de
mostrarse al otro o la otra. No se critica en la revista de tu unidad de
observacién el erotismo. El erotismo es necesario como expresion artistica,
estética, humana. El problema es que se crea que solamente el erotismo es
un espacio de emancipacion, no lo es. Es un arte, es una estética, pero a
partir de ello una mujer no se emancipa, a partir de ello no se invisibiliza
otros roles, otras formas, otras expresiones de ser mujer. La critica no es ni
religiosa ni jamas al erotismo peor moralista. Es a creer que solamente
desde esa expresion erdtica hay un ejercicio de emancipacion. No solo
cuando una mujer vive su erotismo a flor de piel esta emancipada. Esta

emancipada desde lo econémico, desde lo ideoldgico, desde lo cultural,
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desde lo social. Una mujer que decide dejar un matrimonio por mas comodo
que esté en ese hogar burgués podria trabajar, luchar y sentirse liberada de
una opresion. Que a lo mejor no es una opresion fisica ni de maltrato, si no
una opresion ideoldgica, social ya puede emanciparse y pensar por si misma
al tener sus propios sentimientos, sus propias expresiones, sus propias
referencias sobre la economia, sobre el amor, sobre el odio. Es decir, no se
puede creer y hay que estar muy claros, en que el erotismo es la Unica fase
en que la mujer necesita permanentemente ser emancipada. Perfecto, una
mujer que nunca ha encontrado su desnudez como espacio y plenitud, que

lo encuentre, muy bien. Pero ese no es el Unico espacio de emancipacion.

¢ Lo llamaria como una falsa libertad sexual?

No, no lo llamaria “una falsa libertad sexual” si no, una fase sexual que no es
la mas importado, no es la fase protagonica. La fase protagdnica que tiene
cualquier ser humano de cualquier género y sexo, tiene que ver con su

emancipacion econémica en primer lugar, ideolégica, cultural y social.

En Soho hay un ejercicio de emancipacion, no es el mas importante, no es el
qgue va a hacer cambios definitivos en los procesos de interpretacion de la
mujer, en su rol como ser humano pero el peligro es que muchas personas,
desde los que disefian estos productos hasta los que consumen, creen que
este es el acto de mayor emancipacion. Entonces, la chica que se atreve y
sale desnuda en Soho cree que ya es libre por haber salido en Soho. Es
libre tanto y cuanto no sea esclava de nada ni nadie, tenga sus propias
posibilidades y capacidades conceptuales, cognitivas de interpretar al
mundo, de trabajr y en su acto de trabajo cambiar su froma de interpretar
todo lo que la rodea. No es una falsa libertad, es una fase, pero no es la mas
importante y que lamentablemente aqui se multiplique que por un lado esta
bien porque ese el objeto de la revista pero que en su narrativa no diga que

es presa de un ejercicio intelectual porque el sarcasmo no es intelectualidad.
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Que se diga lo que es, que es una revista ergtica que trabaja temas,
términos, narrativas y cédigos visuales eroticos pero que no presente a

nadie emancipada. Que presente un ser humano base.

¢, Se puede percibir a la mujer Soho como un objeto?

Sobre todo en las producciones visuales en donde “por un atributo
hegemonico” ya sean las nalgas, los senos, esta tan atractiva que pierde el
rostro. Cuando una mujer, en un encuadre, pierde el rostro se esta
objetificando. No puede haber duda, en eso hay muchos papers y articulos
cientificos de semidtica de la identidad y teorias de las audiencias.

Cuando un ser humano, en una grafica pierde el rostro hay una obijetificacion
y no solo en el erotismo. También una investigacion que hice hace muchos
afios y mostré los resultados en muchas universidades, cuando en una
publicidad de wuna mantequilla, aparecia las manos de una mujer
presentando una mantequilla y la foto era desde el cuello a la cintura, no
habia rostro. Es decir, no importa quién sea la protagonista de la publicidad.
Se presentan solo sus manos como un ama de casa al cuidado de sus hijos

sin rostro.

¢, Se puede hablar de una objetificacion sexual?

Si, he insisto si fuera mas inérgico el proceso. Si se muestra una fotos de
sSus senos Yy nalgas espectaculares pero también que se la ponga al lado de
su biblioteca, su laboratorio quimico, alado de su sala de operaciones y que

esta cumpliendo también otros roles.

¢, Qué piensa que hace esta mujer en un medio de comunicacion?

Bueno es parte de la propuesta ideolégica de un medio que busca un
mercado que consuma esos productos y la mujer acepta ese reto a partir de

gue toda dama que responda a estas dinamicas sabe que tiene una carrera
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mas corta que la de un futbolista. Al estar permanentemente visualizada y

luego pueda casarse y ser una respetable cuarentona burguesa.

¢,Cree gue se desliga un poco de la responsabilidad social de los medios?

Lo que yo si creo y muy profundamente es que ningun organismo del estado
le tiene que obligar a alguien a nada, si no el pensamiento critico de las

personas.

A mi me encanta el cuerpo femenino, el erotismo pero nho me compro en
ocho dolares una revista de Soho. En comprar una revista Soho y sumarle
unos ddélares mas para un libro, iremos por un libro. Mientras seamos mas
asi, quizds Soho se plantee ya estos ejercicios y cuando eso pase yo la
compraré para ver también a la mujer como médico, como ingeniera como
arquitecta, como docente, como ama de casa, como profesora. El problema
no es el erotismo, el problema es creer que esas representaciones visuales y
esas narrativas erdticas son el Unico espacio de visibilidad que tiene una

mujer.

Eso por el lado de la mujer, y que sea a su misma vez el Unico canal de

venta de la revista.

Si, y lo tienen muy en claro y les va a funcionar hasta que haya publico para
consumir pero eso no quita en que haya un trabajo permanente entre los que
hacemos docencia, entre los que hacemos profesion, de ser criticos contra

eso0s procesos culturales e industria culturales para no consumirlos.

Yo soy muy optimista con la criticidad de la gente, cada vez las personas
son mas criticas y considero que la gente exige mas por un producto y

considero que eso es muy importante.
¢, Cuanto crees que aporte aquello a la intelectualidad de una sociedad?

Ninguna, porque quienes escriben la revista que pretenden ser grandes
intelectuales que no lo son, que no hacen produccion cientifica, parten de un

ejercicio sarcastico que es muy basico que es muy pobre y no alimenta
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como podria alimentar ficciones de Jorge Luis Borges o tantos textos como
leer una revista cientifica. Es parte de una expresion o industria cultural.
Pero seria penoso que alguien crea que va a aumentar su intelectualidad a
partir de estas formas monotematicas de visibilizar a la mujer y

monotematica de expresar cierto sarcasmo de bajo nivel.

¢, Qué pasa con los grupos que defienden el desnudo de la mujer basandose

en libertad sexual?

Yo no critico el desnudo de la mujer, yo lo que critico es que es0s grupos
muchas veces consideran que estan siendo los portaestandartes y los
abanderados de que ese es el camino de la libertad que tiene la muijer.
Tributan de esa manera a las industrias culturales y a los roles hegemonicos
de la mujer, que la Unica mujer validas, visible, posible es la mujer que tiene

el cuerpo hegemonico para desnudarse.

Eso sin hablar sobre el performance estilistico, por asi llamarlo, de las
mujeres fotografias en cuanto responden a un solo concepto de belleza

hegemaonico y siempre desde la satisfaccién de la mirada masculina.

Por supuesto y en eso hasta se acerca mucho “Cosmopdlitan”, nunca olvido
la investigacién que hice de la revista en Abril-Junio del 2012 que decia
“Tocate” y en letras pequenas “porque a él le gusta”. En el mes siguiente,
algo similar a Soho, decia “50 posturas sexuales para que tu novio se olvide
de la ex” o sea, date cuneta, son ejercicios donde una mujer se construye,
combate con otra mujer siempre ejercicio hegemonico, a partir de los deseos
de un hombre, de gustarle a un hombre, de hacer sentir bien a un hombre,
antes de primero buscarse sentirse bien asi misma. No tiene nada de malo
hacer sentir bien a un hombre, pero no puedes -y esto tiene que ver con la
filosofia- que es cuando el ser pasa a ser un ente, el ser no es parte de una
construccion de identificacion con el otro ser. El ser se auto objetifica, es
decir se vuelve un ente y yo como ente te sirvo y soy feliz. Es decir, tengo
gue perder mi condicibn humana para autocosificarme para gustarte, eso es

lo que permanentemente construyen estas revistas.
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Entrevistas a Jorge Massucco, Licenciado en Comunicacion. Autor del
material fotogréfico de la Casona Universitaria en Arquitectura y Vida en
1989. Ensayista, Director y Escritor de libros. Ex docente de las catedras de
Fotografia y Animacion Cultural de la Facultad de Filosofia, Letras y Ciencias

de la Educacion en la Universidad Catolica Santiago de Guayaquil.

¢Podemos defender las fotografias de Soho como un arte erotico?
Si, yo pienso que si, ese el marco en cual esta hecho. Ahora si tu me
preguntas qué importancia tiene eso para nosotros, para nuestra cultura
para nuestro desarrollo social, politico ahi es donde te diria que entraria en

conflicto. Pero para los objetivos que se plantea la revista esta bien.

Basandonos en el concepto de que el erotismo debe llevarnos a una
conexién con la naturaleza, con el alma y no con lo corpéreo como lo es la

fotografia. ¢ La fotografia Soho nos abre espacio a eso?

En lo que respecta al arte, yo tengo algunas ideas, yo creo que el arte es la
expresion de la identidad de un pueblo entonces si ti te planteas cualquier
cosa como esa, cualquier cosa puede ser o no arte. Hasta las obras del arte
clasico pueden ser cuestionadas, porque son la expresion de la cultura de
Europa, no son las expresiones de nuestra cultura y de nuestra identidad. Yo
personalmente, haria una aproximacion por ese lado que expresa de
nosotros esta publicacién o son elementos que vienen de afuera y que nos

empuja a nosotros hacia esos valores pero no rescatan los nuestros.

Cuando se dice que nos empuja a otras cosas, viene cargada de elementos
de afuera, efectivamente yo puedo notar que la fotografia, especialmente
estan hechas en cuanto a contextos, lugar, sin aportar académicamente al

desarrollo de nuestra cultura.

Tal vez el aporte que puede hacer es desmitificar el desnudo. Aca los

indigenas andan con los bustos al aire. El problema lo crea después la
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cultura Europea que dijo que no se puede mostrar. Como el problema actual
que no se puede amantar a los chicos en publico entonces calcula tu la
contradiccion entre esto de la revista Soho y esa realidad de la cotidianidad
colombiana. La madre da de amamantar a su hijo en el lugar que sea sin las

connotaciones eraticas.

Ahora en cuanto los objetivos que percibe la revista estan muy bien hechos,

bien concebidos pero qué tienen que ver esos objetivos con nosotros.

El objetivo es llegar a un nivel de ejecutivos jovenes. El target del lector es
sin duda alguna de un nivel socioeconomico medio alto, hombres de 25 afios
en adelante a quienes se les induce a asumir los modelos como el ideal

femenino.

Yo tengo una anécdota familiar que cito mas de una vez. Una prima que
estudiaba sociologia y fue al norte de Argentina al limite con Bolivia. En una
escuela hace una serie de test a los nifios de un pueblito al norte de Bolivia,
una zona desierta. Una de los test que se hacian era elegir el tipo de figura
femenina, distintos tipos de figuras. Y un nufio elige la mas feas de todas y
ella después del test le pregunta al chico por qué habia elegido a esa a lo

cual respondié porgue se parece a mi mama.

¢En las publicidades de brochas Wilson donde se compara la silueta de la
mujer con la forma de la brocha o en las publicidades de cervezas, no es lo
mismo exponer el cuerpo femenino en Soho para un fin de venta? Se esta
usando el cuerpo de la mujer para un propdsito de venta mas que para un

propdésito académico?

Exactamente se la exhibe a la mujer al igual que en un frasco de perfume.
Cuando tu pones a la mujer en una publicidad de cerveza es para producirte
a ti la sensacion que causa el tomar cerveza con esa mujer. De alguna
manera a través de la cerveza te estas apropiando de la otra imagen. No sé
si en Soho suceda de una manera similar, cuando el consumidor asocia todo
el paquete con la figura de una mujer que para muchos resulta muy

atractiva. Eso de artistico no me convence me parece que la manera de
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fotografiarla no me dice algo que trascienda. No me traslada a otro nivel o a
otro plano. Si no que se queda ahi. En tal caso se socia al contenido de la

revista.

Viendo esto como por el lado de que el hombre pueda ser capaz de comprar
una revista por una portada. Que este sea el Unico filtro de inyeccion hacia

una audiencia parecer ser una cosa aberrante también.

Claro, hay un etapa evidente en la maduracion del hombre eso se hace
sumamente atractivo. Eso es algo que te atrapa, que esta en los genes que
estas atento, despierto a eso. Ahora hay otra pregunta que debia hacerse.
Cuando tomas la revista y ves la otra y la otra y se repite el desnudo y eso
seria lo mismo que publicaciones pornograficas que al principio trataran de
producirte algin efecto en muchos casos de rechazo, principalmente en

mujeres.

Tal vez se podria establecer un nexo con las revistas de comida. Asi como
un plato de comida bien presentado te despierta el apetito, esto también te

despierta el apetito.

Volviendo al arte, en todo caso, creo que arte es todo lo que trasciende de
aguello que se muestra. Cuanto te lleva a algo que me emociona, que apele
a las emociones y no a las sensaciones. Como cuando un cuadro
expresionista que rompen los esquemas representando la guerra te lleva a
emociones; esto no te lleva a esto se ancla en la figura y no trasciende a un
nivel de emociones sino de sensaciones. Creo que esa es una diferencia

que hay que estudiarla.

¢,Cuanto aporta esto al desarrollo intelectual de una sociedad?

La sensacion a la que apela la revista es a la sensualidad, no se la puede
combatir por el lado de la racionalidad porque son los sentidos los que
actuan. Ejemplo claro como el cigarrillo que te dice tan claro que no debes

de fumar, sin embargo la gente fuma.
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Entrevista a Adelaida Jaramillo

1.- ¢ Se puede denominar las fotografias de Soho como arte erotico?

La linea entre el erotismo y la pornografia no es tan delgada como la gente
piensa. En términos de la fotografia es notable la diferencia: los angulos, el
escenario, los temas, la exposicion del cuerpo. En el caso de Soho se cuida
el cuerpo femenino para que se respete, para que sugiera, ho es grotesco.
Son fotografias que se pueden apreciar sin importar el género. Ademas, las
fotografias siempre estan acompafadas de una entrevista para conocer al

personaje.

2.- ¢ Se puede demostrar una codificacion del cuerpo de la mujer mediante el
discurso de la revista Soho?

La cosificacion hace referencia al igualar cualquier parte del cuerpo con una
cosa para un fin comercial, en el caso de SoHo, es un juego cuestionable, el
nombre de la revista causa deseo a la mujer también y aungque no manejo
porcentajes, solo una minima parte de la revista tiene desnudos, usualmente
hay otros articulos en los que no hay desnudos, pero mucha sugerencias. El
resto son textos interesantes que no solo competen a los hombres. Yo soy

lectora de SoHo, por ejemplo.

3.- ¢De qué manera crees que contribuye esta cosificacion al discurso de

periodistico y visual de la revista Soho?

La cosificacion depende del lector de la revista y te pongo un ejemplo, los
calendarios de cervezas tienen a sus modelos vestidas, pero en ese caso, si
se esta usando a la mujer y ubicandola como producto: mujer y cerveza

sirven para el mismo propésito, consumir un producto deseado.
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4.- ¢La fotografia Soho puede responder a una erdtica del poder donde

facilmente es explotable de manera sexual y econdmica el cuerpo femenino?

No comprendo el término erdtica del poder, pero las mujeres compramos
Cosmopolitan que tiene una mujer que nos atrae en la portada, nos atrae de
una manera diferente, quizas de una manera aspiracional, ¢esta explotando
Cosmopolitan a esa mujer?, de ninguna manera. No le encuentro problema
a que en la portada haya una mujer desnuda, si eso va a hacer que alguien
compre la revista y se interese por leer el perfil de la mujer que esta en la

portada.

5.- ¢Aporta Soho con la responsabilidad social de los medios de

comunicacion?

La responsabilidad social no es un aporte, es obligacién de los medios; sin
embargo, me parece que el aporte de SoHo es que no desinforma, que tiene
columnistas que presentan temas de actualidad pero de manera distendida,
sumado a eso tienen una seccion de cultura y arte escrita por un escritor
ganador de varios premios literarios a nivel nacional. En algunas ediciones

se han propuesto debates atractivos.

6.- El performance estético de Soho puede corresponder a un concepto de
belleza hegemonica, eurocentrista, mucha veces desigual, correspondiendo

a exigencias de la mirada masculina y al rechazo de grupos minoritarios?

No tengo un registro de todas las portadas de SoHo, pero te puedo decir que
el aino pasado la Tigresa del Oriente estuvo en la portada y fue muy
controversial, yo sé que es la excepcion, porque usualmente se buscan,
como en cualquier otra revista, personajes atractivos que vendan
ejemplares. En el caso de la Tigresa, era atractivo por su trayectoria, su
etnia y su edad, pero podriamos decir que la portada de Paulina Obrist
vendi®6 mas porque también es un personaje muy polémico. Si me
preguntas, yo si pensaria es una herramienta de marketing poner a una
mujer indigena desconocida en la portada con el afan de exhibirla como algo

raro.
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7.- ¢Es posible preguntarse, si la revista aporta con un desarrollo cultural,

académico, intelectual para la sociedad ecuatoriana?

No creo que sea la aspiracion de esta revista aportar a ninguno de esos
ejes. SoHo es una revista cuyo perfil lector es un hombre ejecutivo que al

final del dia quiere dejar de leer reportes y cosas serias. Para el fin, cumple.
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Anexos Fotogréficos

FLE AL LIRS
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