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RESUMEN

Este proyecto centré su analisis en la influencia que ejercen los centros
de recreacion nocturna en la ciudad de Guayaquil, en los jovenes de todas las
clases sociales que frecuentan estos lugares. Las actividades que se realizan
en estos lugares, en algunas ocasiones segun datos estadisticos, resultan
perjudiciales para los jévenes, dado el consumo de sustancias que en ellos se
da y que no les permiten medir sus acciones. Esta investigacién quiere
demostrar que la influencia de bebidas alcohdlicas, tabaco y sustancias
estupefacientes son perjudiciales para la salud de los jovenes y a la vez
perjudican sus interacciones en sus grupos sociales y en sus hogares, debido a

gue experimentan alteraciones en sus facultades mentales y comportamientos.

La idea es crear un bar diferente en la ciudad de Guayaquil donde la
juventud pueda recrearse y disfrutar de una sana diversion sin perjudicar su
salud y la de los demas. Este nuevo concepto de Bar brinda una opcion de
diversion empleando distintos métodos de distraccion y entretenimiento como
son juegos divertidos y grupales donde se puede conocer personas e
interactuar con diferentes jovenes de distintas clases sociales. Ademas de su
propuesta de recreacion, en el futuro este bar podria aportar a la disminucion
de casos de accidentes e incidentes violentos, ya que los asistentes no estaran
bajo los efectos del alcohol ni de ningan tipo de drogas y podran asi retirarse a

sus hogares conduciendo sus vehiculos con total normalidad y seguridad.

Palabras Claves: EMPRENDIMIENTO, BAR, ENTRETENIMIENTO,
ALCOHOL, DIVERSION, AMBIENTE AMIGABLE.
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ABSTRACT

This project focused its analysis on the influence of night recreation
centers in the city of Guayaquil in young people of all social classes who attend
these places. The activities conducted in these places, sometimes according to
statistics, are harmful to young people, given the substances that can be
consumed and that not allow them to measure their actions. This research
wants to show that the influence of alcohol, tobacco and narcotics are harmful
to the health of young people and at the same time their consumption hurt their
interactions in their social groups and in their homes as they experience

changes in their mental faculties and behaviors.

The idea is to create a different bar concept in the city of Guayaquil
where young people can recreate and enjoy a healthy fun without harming their
health and that of others. This new concept of Bar offers a fun option using
different methods of distraction and entertainment as they include fun and group
games where you can meet different people and interact with young people
from different social classes. In addition to its proposal for recreation, in the
future this bar could contribute to the reduction of accidents and violent
incidents, as attendees will not be under the influence of alcohol or any drugs,
so people can go back home driving their vehicles with total normality and

security.

Keywords: ENTREPRENEURSHIP, BAR, ENTERTAINMENT, ALCOHOL,
FUN, FRIENDLY ATMOSPHERE.
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RESUME

Ce projet a concentré son analyse sur les centres de loisirs influence de
nuit dans la ville de Guayaquil chez les jeunes de toutes les classes sociales
qui fréquentent ces lieux. Les activités menées dans ces endroits, parfois selon
les statistiques, sont nocifs pour les jeunes, compte tenu de la substance qui
leur donne et non pas leur permettre de mesurer leurs actions. Cette recherche
veut montrer que l'influence de l'alcool, le tabac a priser et les stupéfiants sont
nuisibles a la santé des jeunes et en méme temps blessé leurs interactions
dans leurs groupes sociaux et dans leurs maisons, parce qu'ils éprouvent des

changements dans leurs facultés mentales et les comportements.

L'idée est de créer une barre différente dans la ville de Guayaquil ou les
jeunes peuvent recréer et profiter d'un sain divertissement sans nuire a leur
santé et celle des autres. Ce nouveau concept de Bar offre une option
amusante en utilisant différentes méthodes de distraction et de divertissement
comme ils sont des jeux amusants et de groupe ou vous pouvez rencontrer des
gens différents et d'interagir avec des jeunes de différentes classes sociales. En
plus de sa proposition pour les loisirs, a I'avenir cette barre pourrait contribuer a
la réduction des accidents et des incidents violents, alors que les participants
ne seront pas sous l'influence de I'alcool ou de la drogue et ainsi peut se retirer
dans leurs foyers d'entrainement leurs véhicules avec la normalité et la sécurité

totale.

Mots-clés: ENTREPRENEURSHIP, BAR, DIVERTISSEMENT, ALCOOL,
AMUSEMENT, AMBIANCE CONVIVIALE

Xiv



INTRODUCCION

El primer capitulo de este proyecto muestra el disefio de la investigacion
y sus componentes. Los antecedentes de la investigacion incluyen el detalle de
coémo se desarrollaron los factores que involucran este estudio. Se detalla
adicionalmente por qué se escogi6 este tema, sus caracteristicas y el objetivo
principal del mismo. Por otro lado, se especifican los objetivos generales y
especificos de esta investigacion para dar a conocer cual sera el fin del
proyecto. Adicionalmente se desarrolla un marco tedrico donde se describen
temas relacionados con el comportamiento de la sociedad y sus preferencias,
las causas de las conductas de los jévenes en la actualidad.

En la segunda parte de este componente practico de examen
complexivo se menciona el andlisis de la situacion actual que vive la sociedad
para asi determinar donde se debe trabajar con mas énfasis. Se detallan
conceptos y cifras que indican el comportamiento de las personas, las causas y
Sus consecuencias, sustentados por fuentes de investigacion confiables que
proporcionan toda esta informacion. Ademas se muestran los resultados
obtenidos de encuestas para poder medir la aceptacion de este negocio
innovador en la sociedad. El diagnostico que se presenta es la explicacion de
los resultados, los que determinan si es favorable y beneficioso tanto para la

sociedad como para el emprendedor.

Finalmente se plantea la propuesta del negocio con todos sus
componentes para ser lanzado al mercado. Se menciona cuales seran sus
condiciones para operar, su mision y vision dentro del negocio. Se elabora un
planteamiento estratégico que permite llegar al target de consumidores que se
ha propuesto. Se hace referencia a las caracteristicas del negocio como sus
precios, su ubicacion, sus promociones, alianzas, entre otros, y por ultimo, se
desarrolla un estudio financiero el cual valida con cifras la viabilidad de este
proyecto asi como el detalle de todas sus operaciones durante todo un afio, y
la proyeccion a a cinco afios determinando si se recuperara la inversion y cual

sera su margen de utilidad y crecimiento anual.
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Capitulo 1

1 DISENO DE LA INVESTIGACION

1.1 Antecedentes de la investigacion

Esta investigacion nace al analizar la forma en la que se divierten los
jovenes hoy en dia en la ciudad de Guayaquil en los centros de diversion
nocturna, y las consecuencias que se dan al consumir bebidas alcohdlicas,
cigarrillo y sustancias que no les permiten actuar con sus capacidades
normales. El autor de este proyecto considera que se puede divertir sin usar

ninguna de esas sustancias.

Actualmente el mundo esta tan globalizado en todo aspecto que los jovenes
ahora tienen acceso a tanta informacion que no los orienta hacia un buen vivir.
Es por esto que se estan perdiendo los valores, las costumbres familiares y la

educacion que proviene tanto de los hogares como de los centros educativos.

A pesar de toda la ayuda y control que se puede apreciar a simple vista
cuando se transita por la ciudad de Guayaquil, es inevitable que los jovenes de
hoy en dia sigan malos caminos que en muchas ocasiones los llevan a
consecuencias graves. Una parte de esta problematica radica en las
autoridades, y otra parte es responsabilidad social de los emprendedores y los

padres de familia en sus hogares.

Necesitamos hacer que la juventud se redireccione de manera que puedan
mejorar en sus entornos y en sus actividades cotidianas. Es por esto que se
considera que la creacion de un lugar con sano entretenimiento seria

importante para la ciudad y para la sociedad.
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1.2 Problema de la investigacion

1.2.1 Planteamiento del problema

Los centros de recreacion nocturna de la ciudad de Guayaquil afectan
negativamente a la formacién de valores de los jovenes y adolescentes, al
inducirlos a consumir bebidas alcohdlicas y drogas, que pueden ocasionar
relaciones sexuales sin proteccion, peleas violentas, abuso de las facultades
mentales y accidentes de transito. Un problema a considerar es la venta de
bebidas alcohdlicas sin control que se da en la ciudad a jovenes mayores y
menores de edad. También se conoce que en estos centros de diversion
nocturna se expende licor alterado reduciendo su calidad con el fin de obtener
mas ganancias, pero a la vez estan perjudicando la salud de quienes los
consumen. El consumo de este tipo de alcohol adulterado puede afectar de
maneras tales como un fuerte dolor de cabeza, dafio en el higado, dafo al
cerebro y también puede producir pérdida de vision y hasta la muerte del
individuo. ElI consumo de este tipo de licor provoco que 591 personas fueran
atendidas en el sistema sanitario publico de las cuales 242 personas resultaron
con intoxicacion y alrededor de 48 personas muertas y 11 personas perdieron

la vision. (Ministerio del Interior, 2011)

La mayoria de las personas no estan al tanto de las consecuencias que
pueden enfrentar al asistir a uno de estos lugares. Sin embargo, hay quienes si
estan conscientes de sus peligros y no los frecuentan, pero lamentablemente

ese grupo es muy reducido.
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1.2.2 Justificacion

El objetivo de este proyecto es la creacion de un Bar Café donde los
jovenes y personas adultas puedan recrearse y divertirse en un sano ambiente
de confort y tranquilidad en todos los aspectos. De esta manera estaran
alejados de lugares que no son de total confianza, y que pueden afectar su
salud con sus contenidos y su forma de diversién descontrolada. Asi como
también tratar de influir en los padres de familia, autoridades, educadores,
iglesias y demas para que fomenten los buenos habitos en la ciudadania y de

esta manera poder contar con un buen ambiente social.

1.3 Objetivos de la investigacion

1.3.1 Objetivo general

Crear una nueva experiencia en diversion sana en los jovenes que
concurren a los sitios de diversion nocturna de la ciudad de Guayaquil para que
de esta manera evitar el consumo de bebidas alcohdlicas y sustancias nocivas

para la salud.

1.3.2 Objetivos especificos

1. Diagnosticar a través de una encuesta si los jovenes que concurren a los
sitios de diversion nocturna en la ciudad de Guayaquil estarian interesados
en asistir a un lugar de sano entretenimiento y con esta informacion

proyectar la posible demanda.

2. Determinar si el lugar donde estara ubicado el bar serd conveniente para
las personas que lo frecuenten a fin de asegurar una mejor aceptacion del

proyecto.

3. Evaluar la rentabilidad financiera del negocio a través de proyecciones para

especificar la factibilidad de su creacion en la ciudad de Guayaquil.

18



1.4 Marco Tebrico

Una de las variables que se escogi6 para desarrollar el marco teérico es la
sociologia porque el tema esta también relacionado con el comportamiento de
la sociedad, en especial la sicologia social que tiene que ver con las diferentes
conductas que adoptan las personas en diferentes situaciones.

La sociologia

Es la ciencia que estudia el comportamiento social de las personas, de
los grupos y de la organizacion de las sociedades. La sociologia es la
encargada de estudiar las diferentes caracteristicas de una sociedad como los
valores, las culturas, sus creencias religiosas, la criminalidad y las migraciones,
la desigualdad, etc. Cuyas caracteristicas estan presentes en las familias, las
empresas, las instituciones educativas, al igual que la ciencia y la religion.
Todos estos aspectos son los que hacen que la gente viva limitada o
condicionada. Se aflade que la sociologia es la encargada de estudiar y
analizar el comportamiento de las personas y trata los temas relacionados a los
jovenes cuando quieren introducirse en el macado laboral, las trayectorias
laborales y profesionales de las personas, los conflictos entre personas
mayores, los cambios de las clases sociales, etc., en si se ocupa de la relacion
gue existe entre personas vinculadas en las situaciones que viven dia a dia.

(Federacion Espafiola Sociologia, 1991)

La teoria sociolégica considera a una persona que usa drogas como
consumidor o usuario de las mismas, mas no como una persona adicta. Es una
relacion establecido entre en consumidor y la sustancia ya que esta le brinda
un significado. Asi mismo, estas practicas hacen que el individuo forme parte
de una red social que lo lleva a las practicas constantes y habitudes. El
consumo en este caso es observado como una actividad que le brinda al
consumidor a ser miembro de un mundo de relaciones sociales con

significados existentes. Desde este punto de vista, el consumo y uso de
19



sustancias estupefacientes puede ser catalogada como un “habitus” el cual es
un generador de préacticas y objetos enlazables, ademas de potenciar la
capacidad para seleccionar esas practicas y a su vez las sustancias. Esto
conlleva a la creacion de una identidad social e individual dentro de una misma
clase social, siempre que tomemos en cuanta que los clasificadores de las
clases sociales son los estilos de vida de cada individuo. El estilo de vida de
una persona que consume drogas en un estrato social medio es diferente al de
otros miembros que también lo hacen dentro de su misma clase social. Sin
embargo, son estilos de vida Unicos y propios que sus practicas y percepciones
también pueden ser divididas por otros consumidores de drogas de clases
sociales bajas. (Pierre, 2003)

La sicologia social

La sicologia social es nueva en el ambito de estudio ya que
recientemente ha sido reconocida en instituciones educativas en estados
unidos desde el siglo pasado. Dentro de la psicologia encontramos una rama
llamada psicologia social que es la que se encarga precisamente de estudiar
los comportamientos que influencian las sociedades, es decir, todos los
procesos sociales por los que tienen que pasar los individuos para insertarse
en los grupos sociales que existen a sus alrededores y las caracteristicas y

personalidades de los mismos. (Regader, 2014)

Con frecuencia se la define como una ciencia encargada de investigar
los fendmenos y organizaciones sociales que cuentan con principios de los
cuales depende el buen vivir entre las personas. A su vez, tratan de indagar en
los diferentes aspectos de conductas por las cuales estan regidos los grupos
sociales en sus distintas situaciones y que determinan su comportamiento a lo

largo de sus vidas.

Para ser mas precisos en el objetivo de la psicologia social, es la que

estudia los procesos psicologicos y sociales que se pueden observar, ademas
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de la influencia de las relaciones sociales en las que se ven involucradas las
personas. Algo que nos ayuda a entender el comportamiento de las personas
es la conducta, sus estados mentales, sus actitudes, cuando se encuentran en

grupos sociales. (Regader, 2014)

Otro de los temas es el problema que causa el alcohol en la sociedad.
Segun un estudio destaca que el 80,2% de los auxilios policiales convocados
por violencia familiar es producido por personas en estado de embriaguez. El
56% de las mujeres han sufrido alguna vez un tipo de violencia en la provincia
del guayas. 6 de cada 10 mujeres han vivido algun tipo de violencia de género.
También se aflade que un 44% de las mujeres en la provincia del guayas han
vivido algun tipo de violencia de genero por parte de su pareja o ex pareja.
Estas cifras son alarmantes ya que un buen porcentaje de estas son a causa

de la influencia del alcohol u otras sustancias. (INEC, 2011)

Los resultados son claros al determinar las mediciones del consumo de
drogas en instituciones. Arrojan cifras del 50% que incluyen hombres y mujeres
de 12 a 17 afos en todo el pais. Una de las politicas publicas que sugieren es
el retraso del consumo de estas sustancias ya que dicen que entre mas tarde
un joven estudiante llegue a usar estas drogas, es probable que en el futuro no
las consuma frecuentemente. Sostienen que ha habido una disminucién en el
consumo de sustancias estupefacientes como en el consumo de cigarrillos y
licor desde el afio 2005 al 2012. Se indica que se ha retrasado la edad en que
un chico empieza a consumir drogas el cual fue de 14.5 afios en 2005 y de
14.3 afios para el 2012. (Asamblea Nacional, 2015)

Conduciendo por las vias del pais uno puede darse cuenta claramente
de las vallas publicitarias que tratan de inducir a los conductores a no consumir
alcohol mientras estan manejando un vehiculo. También es comun escuchar en

las radios del pais spots publicitarios haciendo referencia a la misma causa, la
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cual tiene como objetivo especifico hacer que los conductores no conjuguen

estas dos acciones; beber y conducir.

Por otro lado, el psiquiatra de la policia del Guayas Andrés Rodriguez
dice que no todos los problemas intrafamiliares son provocados por el consumo
de alcohol precisamente. Existen otros factores como problemas conyugales,
problemas familiares, problemas de relaciones, etc. dice. Asimismo la
migracioén es otro factor que incide en estos problemas debido a que se genera
una desunion familiar y por consecuencia se pierden los valores y los
conceptos y normas de moral y la ética, lo cual da lugar a la violencia
intrafamiliar. (Policia Nacional, 2010)

Juan Ruales jefe del comando de policia del Guayas sefiala que en su
periodo ha experimentado un gran nimero de detenciones a personas por no
obedecer a las 6rdenes de no beber en la via publica. Esto pudo haber influido
en problemas intrafamiliares o conyugales generando la violencia y en algunos

casos pueden terminar en delitos. (Policia Nacional, 2011)

Desde enero a mayo del afio 2016 las cifras por accidentes de transito
son del 21,46% en la provincia del guayas, lo que la ubica en la segunda
provincia con mas accidentes solo por debajo de pichicha con un 39,87% de
accidentes de transito. De este total en estos meses el 6.51% de accidentes de
transito corresponden a siniestros causados por conducir bajo la influencia de

alcohol o sustancias estupefacientes y psicotropicas. (ANT, 2016)

En Ecuador mas de 900 mil personas consumen bebidas alcohdlicas. De
estas 912. 576 personas de 12 afios en adelante que aseguraron consumir
alcohol el 89,7% son hombres y el 10,3% son mujeres. El 2,5% de la poblacién
entre 12 y 18 afios consume algun tipo de bebida alcohdlica. El 48% de
personas que consumen licor confirmaron que lo hacen cada semana de cada

mes. La mayoria de la poblacién que consume alcohol, es decir el 79,2% tienen
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de preferencia la cerveza. Una cerveza se encuentra facilmente en una tienda
de barrio, esto indica que el 61,6% del licor consumido se lo adquiere en estas
tiendas. Galapagos es la provincia que registra un mayor consumo de licor a
nivel nacional, con un 12% de la poblacion mayor de los 12 afios de edad.
Mientras que la provincia de Bolivar ocupa el ultimo lugar con un 3,9%. (INEC,
2012)

El consumo de alcohol es una de las tres primeras causas de accidentes
de transito en el pais. Ecuador es un pais que ha entrado en crisis por
consumo de alcohol. Dice el secretario de estado que todo pais que sobrepase
los 6 litros de alcohol por habitante se considera en crisis. El Ecuador es el
segundo pais en América Latina con mayor consumo de alcohol, se ingiere 9,4
litros de alcohol por habitante al afio. (OMS, 2013)

La primera causa de accidentes de transito en el Ecuador es la
imprudencia de los conductores con el 45%. Luego esta el manejo a exceso de
velocidades con el 15%. Mientras que en el tercer lugar con un 9,4% aparece
la conduccién de un vehiculo bajo efectos del alcohol como origen de los
accidentes en las carreteras. Un porcentaje muy considerable atribuido al

consumo de alcohol el cual se pretende reducir cada vez mas. (ANT, 2011).
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Capitulo 2

2 ANALISIS, PRESENTACION DE RESULTADOS Y DIAGNOSTICO

2.1 Anélisis de la situacién actual

“‘El alcohol esta presente en las sociedades actuales desde la
antigliedad. El consumo de alcohol varia mucho de unas culturas a otras, pero
en todas ellas se puede observar que su consumo depende de unas variables,
entre ellas destaca el status, la edad, el género del individuo y la estructura
social”. (Diez, 2003)

En comparacion con otras generaciones, los adolescentes tienen
presiones sociales extras con demandas que surgen cada vez mas temprano:
el primer amor, la iniciacion prematura en el alcohol, tabaco, estreno de

relaciones sexuales intimas.

Como consecuencia de la regeneracion urbana en Guayaquil, el espiritu
empresarial y novelero de los guayaquileiios, se puso de moda poner un bar,
como respuesta a un publico joven de clase media frente a una oferta nueva,
variada y cercana de diversion nocturna. En el ecuador ya existen alrededor de
4.193 licorerias y 2682 bares y discotecas. (INEC, 2011).

En Ecuador los datos estadisticos sobre el consumo de bebidas
alcohdlicas dan a entender una sociedad con cultura alcohdlica y que
trasciende todo tipo de barreras sociales. Esto se aprecia desde los hogares
con ingresos basicos hasta hogares con ingresos muy altos. Siendo asi los
hogares con ingresos minimos gastan mas de 545 mil solares mensuales en
alcohol mientras que los hogares de mayores ingresos sobrepasan los 2
millones de dolares para este mismo fin. Un estudio revela que la mayoria de
las personas que consumen bebidas alcohdlicas se encuentran entre los 19 y
24 afos de edad. Sin embargo, sus inicios se dan a una edad temprana siendo
esta aproximadamente los 13 y 15 afios. El 26.3% de la poblacion de 20 a 59
afios confirma que empezd a tomar licor antes de los 16 afios, lo cual hace que

se mantenga su consumo durante toda su etapa de juventud. Las personas que
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consumen licor desde los 12 afios en adelante, el 79% lo hace de preferencia
con cerveza. (INEC, 2012)

Los inversionistas llegan desde todas partes. Coinciden que el auge
nocturno traerd consigo plusvalia y bienestar, y probablemente la apertura de
hoteles y moteles dirigidos a un turismo joven. Segun ellos, la idea es que los
bares y discotecas realcen el turismo en la ciudad. (El Telégrafo, 2012).

En un dltimo estudio sobre el consumo de drogas y alcohol en los
estudiantes, el alcohol es la sustancia de mayor uso: el 48.2% de los
encuestados lo habia consumido al menos una vez en su vida. Le sigue el
cigarrillo con un 30% y la marihuana con un 9.75%. (CONSEP, 2015)

Dentro de la parte legal, en la constitucion de la republica se sefiala un
punto referente a este tema. Se refiere a que el estado ecuatoriano se
encargara de desarrollar programas informativos, preventivos y de control
sobre el consumo de alcohol, tabaco y sustancias psicotropicas que afectan a
los ecuatorianos y a su vez proporcionar un tratamiento y la debida

rehabilitacion para aquellos consumidores.

Art. 364.- Las adicciones son un problema de salud publica. Al Estado le
correspondera desarrollar programas coordinados de informacién, prevencion y
control del consumo de alcohol, tabaco y sustancias estupefacientes y
psicotropicas; asi como ofrecer tratamiento y rehabilitacion a los consumidores

ocasionales, habituales y problematicos.

En ningln caso se permitira su criminalizacion ni se vulneraran sus

derechos constitucionales.
El Estado controlara y regulara la publicidad de alcohol y tabaco.

(Constitucién de la Republica Ecuador, 2008)
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2.2 Analisis de resultados y diagnostico

Uno de los recursos utilizados para poder llegar a los resultados
mencionados, fue una encuesta, en la que se investigaria entre otras cosas,
gué pensaban los jévenes sobre la implementacion de un Bar Cristiano con un
ambiente diferente a los que se acostumbra en los lugares de diversion

nocturna en la ciudad de Guayaquil.

Sabemos que los problemas de adicciones a las drogas y el consumo de
alcohol son temas muy dificiles de solucionar y se requiere de mucho tiempo y
compromiso. Es por esto que el proyecto pretende dar la iniciativa, empezando
por los lugares que mas frecuenta la juventud en la ciudad de Guayaquil.

Técnicas de recoleccion

Para medir la aceptacion de este Bar cyber café en la ciudad de

Guayaquil se ha utilizado las siguientes técnicas de recoleccion de datos:

Método de encuestas: se trata de una encuesta elaborada con 10
preguntas claves para saber que tanto porcentaje de la muestra de la poblacién
optaria por asistir a este bar. La encuestas estd conformada por preguntas
sencillas y objetivas de opcién mdltiple para que los encuestados puedan
responder con total sinceridad sin sentirse comprometidos o inducidos a una

respuesta.

Método por observacion: Este método se utilizO para saber los
diferentes precios y existencias en el mercado de los productos que se
ofreceran en el bar, con el fin de determinar los costos y los precios de los
mismos para el consumir final con el fin de obtener una ganancia por cada uno

de ellos.
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MODELO DE ENCUESTA

Encuesta de aceptacidén de un Bar Cristiano en la ciudad de Guayaquil

1) Genero
Masculino___ Femenino___
2) Seleccione su rango de edad.
20-25 26-30__ 31-35_ 36-40__
3) ¢Con que frecuencia asiste usted a los lugares de diversién nocturna en
la ciudad de Guayaquil?
No asisto
Asisto poco__
Asisto con frecuencia___
Nunca falto___
4) ¢Consume usted bebidas alcohdlicas?
Nunca__ bebo poco bebo con frecuencia___ bebo
mucho
5) ¢Estaria interesado en asistir a un bar donde NO se expenden bebidas
alcohdlicas ni cigarrillos?
S NO__
6) ¢Le agrada la idea de tener musica instrumental en vivo y un ambiente
amigable en este bar?
SI__ NO
7) ¢Cuanto estaria dispuesto a gastar en cada salida?
$10 - $20__ $20-$40__ $40o0mas__

8) ¢Qué tipo de comida le gustaria encontrar en el Bar?

Sanduches pikeos platos a la carta__ comida gourmet__
9) ¢Donde considera usted que deberia estar ubicado este bar?
Urdesa__ ceibos alborada__ garzota

10)¢,Con que frecuencia asistiria a este bar?

Muy poco___ Frecuentemente _ Siempre asistiria__
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Utilizando una herramienta de calculo se pudo determinar el tamafio de
la muestra. Se determind que el porcentaje de error que se va a aceptar sera
del 5%. Por lo tanto el nivel de confianza que se necesita es del 95%. Se
cuenta con una poblacion de aproximadamente 1°098.683 personas entre 20 y
40 afios de edad en la ciudad de Guayaquil. Se afiadié que la distribucién de

las respuestas seria de un 50%.

Con todos estos datos se determiné que el tamafio de nuestra muestra
seria de 385 personas y a las cuales se les realizo una encuesta como la que
se describe arriba. Una vez recopilado todos los datos de las 385 encuestas se
procedié a graficar y los resultados més destacados son los siguientes:

Entre los rangos de edades que se tiene se puede observar que la
mayor cantidad de personas estan dentro de los 20 a 25 afios de edad. Se

piensa que son las edades mas apropiadas para asistir a sitios como este.

RANGO DE EDADES DE LOS ENCUESTADOS

4%

M20-25 M26-30

M31-35 k36 -40

Figura 1. Rango de edades de la muestra

En el siguiente grafico se puede observar que los porcentajes mas altos
son los de personas que si consumen bebidas alcohdlicas en pequefias
cantidades o en pocas ocasiones. Muchas veces las personas que beben poco
son aquellas que se sienten presionadas por su entorno a beber alguna bebida
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alcohdlica por cuestiones de amistades o de trabajo, pero que en realidad no
les provoca placer tener este habito de beber. Esto nos da una gran ventaja ya
gue se puede indagar en estas personas que beben poco lo cual es el 47% y
asi animarlos a que visiten el bar sin bebidas alcohdlicas. Adicionalmente
resulta muy favorable el porcentaje de las personas que nunca beben ya que

son clientes potenciales para este bar.

CONSUMO DE BEBIDAS ALCOHOLICAS

H Nunca bebo
i Bebo poco
i Bebo con frecuencia

i Bebo mucho

Figura 2. Fracuencia de consumo de bebidas alcoholicas

En este grafico se puede apreciar a simple vista el gran interés de las
personas en asistir a un lugar donde no se vendan bebidas alcohdlicas ni
cigarrillos. Este es un panorama muy alentador para este proyecto, ya que esa
es su principal caracteristica. Con un aplastante 89% de personas que estan
interesadas, se puede concluir que es un proyecto innovador y de gran

aceptacion.

29



INTERESADOS EN ASISTIR AL BAR LIBRE DE
ALCOHOL Y CIGARRILLOS

M S|

M NO

Figura 3. Personas interesadas en un bar libre de alcohol y cigarrillos

Para soportar la viabilidad de este negocio, este grafico muestra que el

mayor porcentaje de personas estarian dispuestas

dolares seguido de un porcentaje casi similar del rango de entre $20 y $40
dolares. Esto nos brinda una confianza absoluta al momento de operar con los
precios previamente establecidos. El monto de dinero que una persona debe
gastar en promedio es de $19,11 para que el bar tenga un punto de equilibrio, y
en este grafico podemos ver que las personas estaran dispuestas a gastar

mucho mas que eso con la finalidad de divertirse y pasar un momento

agradable.

a gastar en $10 y $20

DISPONIBILIDAD DE CONSUMO

M S$10- 520

520 - $40

k4540 O MAS

Figura 4. Rango de dinero que las personas estan dispuestas a gastar
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En este grafico se puede observar la gran acogida que tendria el bar una
vez que este implementado. ElI 70% de las personas encuestadas asistirian
frecuentemente al bar, lo cual es muy favorable ya que se contara con su
asistencia varias veces al mes. El 18% de las personas afirma que siempre
asistirian a este bar ya que les parece el lugar ideal. Estos dos porcentajes
mencionados son los que mas interesan a los estudios del bar los cuales estan

dentro de las expectativas.

FRECUENCIA DE ASISTENCIA AL BAR

M Muy poco
M Frecuentemen
te

ki Siempre
asistiria

Figura 5. Frecuencia con la que asistirian las personas al bar

Capitulo 3

3 PROPUESTA DEL NEGOCIO

3.1 Propuesta de creacion

Lo que se pretende con esta propuesta es aportar con una opcion de
diversion que sea igual de atractiva a las existentes pero con una perspectiva
diferente. Esto es un bar-discoteca libre de consumo de alcohol, cigarrillos,

drogas ni mensajes relacionados con el sexo.

Se desea cambiar el concepto mal formado en la sociedad, el cual
apunta a que se necesita beber alcohol o ingerir sustancias estupefacientes
para divertirse. Se creara un lugar innovador que sea atractivo y esté dentro de
los parametros de gente de distintas clases sociales.
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La meta es llegar a la mente de los jovenes, haciéndoles ver que la
diversion no necesariamente depende de ninguna sustancia o estupefaciente,
sino que se puede dar en cualquier ambiente. Ademdas que reconozcan las

consecuencias de las actividades que realicen a la hora de divertirse.

La idea es brindar una excelente atencion en un lugar acogedor con
buena musica, buena comida, internet, karaoke, juegos varios, cuidando con
gran detalle el mantener un ambiente que provea mensajes positivos y
edificantes, que hagan recapacitar a sus asistentes respecto a temas

importantes para el correcto y sano desarrollo de la juventud.

Un bar con un disefio moderno y juvenil que atraera la atencion de los
gue lo visiten y lo que hara que quieran volver a él, ademas de su ambiente
acogedor y confortable. Un lugar donde puedan ir a desestresarse y hasta

conocer nuevas personas e intercambiar gustos y preferencias.

Este bar atendera al publico de lunes a jueves desde las 17h00 hasta las
24h00, y los dias viernes y sabados se atenderan desde las 14h00 hasta las
02h00. Los dias domingos es el dia de ir a la iglesia y por eso no se dara

atencion este dia.

RAZON SOCIAL DEL NEGOCIO

Bar Zanahoria S.A

NOMBRE COMERCIAL

“Zanahoria Bar*
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NEGOCIO

Zanahoria Bar es un centro de diversion que ofrece a sus clientes juegos
recreativos, karaokes, muasica en vivo, internet, piqueos y bebidas, ademas de
un agradable ambiente de confort y seguridad lo cual es para todo tipo de

publico.

LOGO

La imagen representa el bar cyber café que tendra como nombre
“Zanahoria Bar”. Este logo cuenta con un “Z” en la parte superior haciendo
referencia a la primera letra de su nombre, luego el nombre propio y en

pequefios detalles sus servicios y productos.
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FACHADA

Esta imagen representa a la fachada frontal de Zanahoria Bar. Asi es
como lucira por el lado de afuera y asi es como la apreciaran las personas
antes de entrar al bar. Al ingresar podran subir por las escaleras a la parte

donde estan las mesas y el escenario para musica en vivo.

3.1.1 FODA

Fortalezas
e Ambiente tranquilo y acogedor
e Infraestructura
e Ubicacion

e Personal altamente capacitado

Oportunidades
e Crecimiento del cristianismo en la ciudad

e Alertas de transmision de enfermedad venéreas
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e Crecimiento del turismo en la ciudad de Guayaquil

e Apoyo de parte de organismos de salud

Debilidades
e Poca informacion sobre experiencia de lugares similares
e Ser novatos en el tipo de negocio
e Lenta acogida por parte de jovenes
Amenazas
e Estabilidad econdémica y politica del pais
e Sea catalogado como un lugar religioso

e Competencia

3.1.2 Mision y vision

Mision

Ofrecer diversion sana a los jovenes de Guayaquil, libre del consumo de
alcohol, cigarrillos y drogas a través de sus diferentes actividades recreativas y

divertidas.

Visién

Ser una organizacién reconocida por su aporte a la formacion de una
sociedad libre del alcohol, cigarrillos y drogas, basados en la oferta de diversion

sana conservando los valores morales.
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3.2 Estrategias

3.2.1 Ubicacioén

El bar estara ubicado en el sector norte de la ciudad en el sector de
Urdesa, en las calles Victor Emilio Estrada e llanes, ya que este es el sector

mas conveniente segun los encuestados.

Rock and Rolla

& La Casa de los Novios ]

=
Proescena

Mofongos

@suzyaquil

< Naturissimo

Krafty
Pizzerfa El Hornero
m Club de Leones

1hi Iglesia Bautista Israel

»ll +|@

Fuente: Google Maps

3.2.2 Precios

Esta lista contiene los precios de entradas para hombres y mujeres de
lunes a sabados, ademas contiene los precios de las bebidas, piqueos, juegos,
internet, etc., que se ofreceran en el bar todos estos dias. Esta elaborada de
acuerdo al mercado actual con precios relativamente mas bajos que otros
lugares de diversion.
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PRECIOS DE PIKEQOS, BEBIDAS Y SERVICIOS

PRECIO
DESCRIPCION UNIT.

Entradas Bar - Discoteca Hombres $ 12,00
Entradas Bar - Discoteca Mujeres $ 10,00
Entradas grupos en vivo Hombres $ 18,00
Entradas grupos en vivo Mujeres $12,00
Energizantes $ 3,50
Jugos vaso $2,00
Agua botella $ 1,00
Batidos $ 3,00
Cocteles $ 5,00
Colas $1,50
Frozen $2,50
Cafe $1,00
Chocolate $2,00
Capuccino $2,50
Te helado $ 2,00
Sanduches $ 2,50
Humita / Hayaca / Empanadas $ 2,00
Tortilla / Bolon / Pastel $ 1,50
Piqueos pollo / lomo / chorizo $ 4,00
Jalapefios con queso fundido $ 2,50
Porcion postre $2,00
Pizza personal $ 3,00
Helado $ 2,00

Pan de Yuca

$0,70
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Internet hora $1,00

Karaoke $0,50

3.2.3 Promocién

Mediante varias opciones de marketing se dard a conocer este bar al
publico en general. Una de las opciones es mediante una llamativa publicidad
en television para llegar a todos los posibles consumidores, ya que la mayoria

de productos y servicios son conocidos por este medio.

Se contrataran menciones publicitarias entre programas deportivos y de
entretenimiento en 3 canales de la ciudad como son Ecuavisa, RTS y TC
television. Esta herramienta nos permitird llegar a muchas personas
interesadas en este tipo de bar y a su vez que la marca quede grabada en la

mente de estos posibles consumidores.

Si bien es cierto, las personas pasamos una gran cantidad de tiempo
frente al televisor para ver algun programa de entretenimiento, alguna pelicula,
un noticiero, una novela, una serie, etc. Y es aqui donde vamos a tener la
oportunidad de presentar el negocio con mas éxito. Es por esto que este tipo
de publicidad es uno de los mas efectivos y productivos para Zanahoria Bar y

con el cual se piensa trabajar a medida que vaya creciendo el negocio.

Redes sociales

Las redes sociales son utilizadas en este siglo para todo tipo de
propdésitos. Es por esto que el negocio del Bar Zanahoria se dara a conocer
también mediante las diferentes redes sociales mas utilizadas por los jévenes

para que conozcan sobre este nuevo concepto de bar.
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Se eligio la red social Facebook ya que es la que cuenta con mayor
namero de visitantes, aproximadamente ocho mil millones de visitas por dia.
(Piedra, 2016).

Game-launge Bar Zanahoria

Game-launge Bar

Zanahoria

Biografia Informacién Amigos Fotos Mas ~

ZCONOCES A ZANAHORIA?

Para ver lo que comparte con sus amigos, enviale una solicitud de amistad. 4 Agregar a amigos
0 Presentacién ﬁ Game-launge Bar Zanahoria

Trabajé en Soda .

! Zanahoria Bar
Estudié en divertion music
Vive en Guayaquil Zanahoria Game-Lounge-Bar
Diversion a lo sano
Fotos ® Chat (54)

Grafico 1: Facebook.com
También se cree que la red social Instagram es una buena herramienta
para difundir el concepto de bar, ya que es una de las redes con mas actividad
y que cuenta con mas de cuatrocientos millones de usuarios a nivel mundial y
se ubica en la cuarta posicion entre las redes mas utilizadas por los
internautas. (Piedra, 2016). Esta red se la puede apreciar en la siguiente

imagen:

39



| ‘ln/_{tﬂg’lnm \ zanahoria @ %)
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§ zanahoria_sambo | seguir | <o
2
2’,}%’ ZANAHORIA wellness expo flera feria y charlas especializadas sobre bienestar y
Zanahoria salud. Sgte fecha: 17, 18 y 19 noviembre 2016. Més info:

info.zanahoriaexpo@gmail.com

184 publicaciones 5.509 seguidores 4.754 seguidos

LOS Sl:] PER EL VINAGRE BLANCO

EN LA LIMPIEZA />,
ALIMENTOS B &7
NADA Es HIQUE NUNCA PALTEN EN TU REFRIGERADOR! PANE Ay i

IMPOSIBLE
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N S 7
DESINFECTA FRUTAS Y VERDURAS, LIMPIA TU VAJILLA,
QUITA LOS MALOS OLORES DE LA COCINA

o

CRANBERRIES
Fiant mflammation

Grafico 2: Instagram.com
Por ultimo, la siguiente red que se utilizara sera Twitter, debido a que fue
una de las primeras redes sociales en aparecer y a pesar que ha perdido un
poco de popularidad, es la red que sirve para difundir noticas rapidas y cortas
de cualquier tipo. (Piedra, 2016). A continuacion unaimagen de la misma:

)
€ nicio & Notificaciones )i Mensajes L 4 Buscar en Twitter Q &

1 8- seguir

. L 4 A qUién Segulir - Actualizar - ver todos
Zanahoria Bar @zanaoratin o ha titeado lodavi SO —
Zanahoria nace en la materia de Tourist g £+ Seguir

Product dictada por el Master Victor ~

Osorio en la Escuela Superior & AU-D@el audiman
Politécnica del Litoral el 17 de Enero de Seguido por Femando Velas
2013... 2+ Seguir

Se unié en enero de 2013

|z Twittear a Zanahoria Bar

Encontrar amigos

Tendencias - camoiar

H#RegresoAClases
7.311 Tweets

Grafico 3: Twitter.com
Sin duda alguna las redes sociales se han convertido en una
herramienta muy util para los diferentes tipos de empresas, organizaciones o

negocios. Es por esto que nuestra forma mas precisa seria la publicacion en las
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redes sociales con toda la informacion necesaria para lograr captar la atencion
de las personas.

La mayoria de las personas pasamos una gran cantidad de tiempo con
nuestros celulares en la mano revisando las diferentes redes sociales con las
gue contamos en la actualidad, y es por esto que se piensa que las redes
sociales son una de nuestras armas mas fuertes para dar a conocer el negocio

Y SUS Servicios.

3.3 ALIANZAS ESTRATEGICAS

3.3.1 Alianzas con Iglesias

Se ha concluido que tener alianzas con iglesias locales de la ciudad de
Guayaquil ayudara a que este bar se dé a conocer mucho mas ya que muchos
jovenes asisten a las iglesias con sus familiares y amigos. Una de las alianzas
gue se realizara serd con la iglesia Alianza Cristiana y Misionera que se
encuentra ubicada en las calles Quito y Primero de Mayo esquina. Esta iglesia
es una iglesia centenaria que alberga mas de cinco mil miembros activos en
todas sus jornadas, y un gran porcentaje de esa cantidad son jovenes adultos

menores a 40 afos.

Es por esto que en coordinacién con el departamento de Educacion
Cristiana se pondria a disposicion el Bar para que lo puedan conocer y puedan
asistir con frecuencia. Los dias domingos en la tarde también se pueden
repartir volantes a toda la congregacion junto con el boletin dominical que
normalmente se entrega a los asistentes, de manera que ahi tengan la

informacion necesaria para que puedan asistir a este nuevo concepto de bar.
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Grafico 4: Templo Evangélico Alianza

Fuente: Temploalianza.org

Otra de las iglesias con las que se puede contar es con el Centro
Cristiano de Guayaquil. En esta iglesia tiene capacidad para 3200 personas, y
una congregacion que supera los cinco mil miembros. Miles de personas se
congregan varios dias de la semana en diversas horas. La idea es que se
pueda incurrir en sus programas juveniles para asi llegar a los jovenes quienes
son el target de este concepto y también a sus padres para que conozcan del
lugar y les permitan ir libremente.

Se piensa que los padres de familia estaran muy de acuerdo en que sus
hijos crezcan en un ambiente totalmente distinto al que la sociedad esta

acostumbrado.

iQue padre no querria que su hijo se desenvuelva en un ambiente
tranquilo y sin vicios de ningun tipo! Es por esto que esa iglesia grande del
norte de la ciudad de Guayaquil sera de gran ayuda, puesto que la ayuda sera
mutua. De la misma manera también podremos entregar flyer para toda la
congregacion los dias de mas concurrencia y asi poco a poco se va

esparciendo la voz sobre el bar.
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Grafico 5: Centro Cristiano de Guayaquil

Fuente: Furoiani

3.3.2 Alianzas con Universidades de Guayaquil

Otra de las alianzas sera con algunas universidades de Guayaquil ya
gue es aqui donde se concentran la mayor cantidad de jévenes entre las
edades mas vulnerables a empezar una mala conducta social. Tanto las
universidades privadas como las estatales son entidades que tienen alumnos
cotidianamente por aproximadamente cinco afios que es lo que dura una

carrera promedio.

De esta manera se puede llegar a esos jovenes cualquier dia de la
semana y brindarles una charla de concientizacion y a la vez darles a conocer
el nuevo concepto de bar donde podran darse cuenta que no correran ningun
tipo de peligro como si lo hay en otros centros de diversion nocturna en la
ciudad. La idea es colocar un stand en cada facultad y repartir volantes donde
se detallaran los juegos, productos y servicios que ofrece el bar y también
facilitar los nombres de como se encuentra el bar en las diferentes redes

sociales mencionadas anteriormente.

Se decidid trabajar con las universidades con mayor alumnado en la
ciudad y las méas cercanas posibles a la ubicacion del bar.
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Estas serian las universidades con las que se trabajaria:
e Universidad Catdlica de Santiago de Guayaquil
e Universidad Santa Maria
e Universidad Casa Grande
e Universidad de Guayaquil

e Universidad Ecotec

3.3.3 Alianzas con colegios de la ciudad de Guayaquil

A pesar que el target especificado es de 20 a 40 afos, este nuevo concepto
de bar también permite contar con asistentes menores de edad ya que no
somos una entidad que promueva el consumo de alcohol y otras sustancias
gue son solo para mayores de dieciocho afios. ES por esto que se cuenta con
un punto a favor para lograr mayor captacion en los colegios de las zonas

cercanas al bar en la ciudad de Guayaquil.

Con la colaboracion de las autoridades de los distintos establecimientos se
daran pequefas charlas motivadoras y que llamen a la reflexién a los distintos
jovenes de dichas instituciones. Asi mismo se les planteara a los padres de
familia su ayuda para que puedan acudir con sus hijos en caso de que estén

interesados.
Los colegios con los que se trabajara seran los siguientes:
e Unidad Educativa Delfos
e Unidad educativa Javier
e Centro Educativo Bilingtie Interamericano (CEBI)

e Unidad Educativa Santo Domingo de Guzman
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3.3.4 Alianzas con hoteles destacados de la ciudad de Guayaquil

Por otro lado, se contactard a los hoteles importantes de la zona. La
mayoria de turistas que llegan a la ciudad buscan un lugar recomendado para
salir a comer, pasear y divertirse por el dia y por las noches.

En la ciudad tenemos toda clase de turistas extranjeros y nacionales, y
siempre que haya una buena opcién para salir a recrearse los turistas se
sentiran confiados en asistir a un lugar como el que se ofrece en este proyecto.
Es por esto que se creé la idea de poner unos banners en los hoteles y a la vez
entregar volantes en recepcion para que sean entregados a los huéspedes que
lleguen al hotel, de manera que puedan conocer acerca de nuestros servicios
y productos y a su vez disfruten de un ambiente divertido y acogedor fuera de

la bulla de los bares comunes en el resto de la ciudad.

De esta manera también la publicidad serd mutua ya que asi como ellos
dan a conocer este concepto de bar, la empresa también dara a conocer sus
instalaciones y servicios para que las personas que visiten el local tengan una

mejor opcion cuando de hoteles se trate.

Los hoteles con los que se trabajara serian:

Hotel Hilton Coldn

e Hotel Sheraton

e Hotel Howard Johnson

e Urdesa Suites Hotel

e Kennedy Apart Hotel

e Hotel Marriott

e Balsamos Hotel Boutique

e Cedros Inn
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e Sonesta Hotel

e Holyday Inn Hotel

3.4 Estudio Financiero

Este proyecto requiere de un estudio financiero completo para conocer si
tendrd una gran aceptacion y a su vez determinar si tendria una rentabilidad
favorable. Es por esto que se ha elaborado un estudio de principio a fin con
todos los componentes necesarios para llegar al objetivo.

A continuacion empezaremos detallando la inversion inicial para poner
en marcha el negocio y los porcentajes que representan cada uno de los
gastos en la inversion. Como se puede observar en la figura a continuacion no
se incurre en inversion por terreno ni construccion ya que el local sera alquilado

y se pagara un alquiler mensual.
3.4.1 Inversion Inicial
Tablal

Inversion inicial del proyecto

ZANAHORIA

INVERSION INICIAL

DESCRIPCION VALOR %
ADECUACION CYBER-CAFE $ 24.947 26%
ADECUACION BAR $ 39.478 40%
ADECUACION OFICINAS $3.294 3%
GASTOS DE CONSITUCION $ 3.000 3%
GASTOS PREOPERACIONALES $2.910 3%
Capital de Trabajo $ 23.913 259,
$97.542,19 100%
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Adecuacion Cyber-Café

En este cuadro se detallan todos los muebles y equipos que se utilizaran
en la planta baja del bar donde estd ubicado el cyber, el bar, la caja, las
butacas, etc., con sus respectivas cantidades y precios lo cual representa al
26% del valor de la inversion.

Tabla 2
Detalle de muebles y equipos para cyber

ZANAHORIA

MUEBLES Y EQUIPOS PARA LA PLANTA BAJA | CYBER - CAFE

DESCRIPCION CANTIDAD) RESERVA | PRECIO UNITARIO|{PRECIO TOTAL
BUTACA 1 PERSONA 4 0 ] 15000 | S 600,00
SILLON DE 2 PERSONAS & 0 g 18000 | & 1.440 00
SILLON DE 3 PERSONAS 2 0 g 21000 | 8 420,00
MESAS DE 2 PERSONAS 2 I] 2 g000 | & 420, M
WESAS DE 3 PERSONAS 2 0 g gl 00 | 8 160,00
SILLAS DE BAR 15 2 g 4500 | 8 765,00
JUEGOS DE COMEDOR 3 PERS 4 0 g 14000 | & 260,00
JUEGOS DE COMEDOR 5 PERS 4 0 g 16000 | S 640,00
JUEGOS DE COMEDOR & PERS 2 i 2 19000 | & 320,00
CUADROS 15 1 g gl00 | S 960,00
MEZON DE BAR (GRANITO} 1 I 5 1.050,00 | 3 1.0:30,00
ESCRITORIO RECEPCION 1 0 g 12000 | & 120,00
ESCRITORIO CAJA 1 0 g 12000 | & 120,00
SILLAS DE OFICINA 3 1 g 3600 |5 144 00
REPISA BAR 2 0 g 36000 | S 720,00
CONGELADORES 2 I 5 32000 | % G40 M
MICROHONDAS 1 0 g 15000 | & 150,00
WESON COCINA, 1 0 g 12000 | & 120,00
WESA DE COCINA 1 0 g s0,00 | 8 20,00
ESTANTERIAS BODEGA 4 0 g 7000 |5 2a0,00
DMNISIONES 2 0 3 13000 | & 280, M
CONMPUTADORAS CAJA 2 0 g 60000 | S 1.200,00
CONMPUTADORAS CYBER 7 1 g 60000 | S 4,800, 00
CAFETERAS 2 0 g 22000 |8 440 00
MAaQUINA DE JUGOS 1 0 g 20000 |8 200,00
MAQUINA DE ¥ OGURT 1 I] 2 2000 ) & 250,01
TELEVISOR DE 42 PULGADAS 2 0 g 120000 | 5 2.400,00
WAJILLA - ENSERES MENORES 1 0 g 115784 | § 1.157 &4
EQUIPOS DE AUDIO 1 0 g 194000 | 5 1.940, 00
ROCKOLA 1 0 g 2500001 % 2.500,00

Suman § 24.946.584
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Adecuacion para la planta alta d

el bar

A continuacién se detallan los equipos que se utilizaran en la planta alta

del bar donde estaran ubicados los juegos, los televisores, equipos de audio,

las sillas y los demas equipos para la adecuacién del bar. Esto representa el

44% de la inversion del proyecto.

Tabla 3

Detalle de muebles y equipos para bar

ZANAHORIA

MUEBLES Y EQUIPOS PARA LA PLANTA ALTA / BAR

DESCRIPCION CANTIDAD| RESERVA | PRECIO UNITARIO|PRECIO TOTAL

SILLOM DE 2 PERSOMNAS 8 0 5 180 5 1.440
SILLOM DE 3 PERSONAS ] 0 £ 210 5 1.050
MESAS DE 2 PERSONAS 8 0 5 60 5 480
MESAS DE 3 PERSONAS 5 0 5 80 5400
SILLAS DE BAR 20 2 545 5 940
CUADROS 15 1 £ 60 % 960
MESON DE BAR (GRANITO) 1 0 £ 1.040 § 1.060
REPISA BAR 2 0 5 360 5720
CONGELADORES 2 0 5320 5 640
MICROHONDAS 1 0 £ 150 & 150
MESON COCINA 1 0 §120 5120
MESA DE COCINA 1 0 5 50 550
MESAS DE BILLAR 2 0 5 1.500 $3.000
JUEGD DE LUCES 1 0 52436 52436
EQUIPCS DE AUDIO 1 0 §12.542 5§ 12.542
INSTRUMENTOS MUSICALES 1 0 5 6.610 5 6.610
MUEBLE DE DJ 1 0 5 240 5 240
SILLAS DE QFICINA 2 0 5 36 72
INFOCUS 2 0 §2.300 § 4600
PANTALLA GIGANTE 2 0 5 280 5 560
WAJILLA - ENSERES MENORES 1 1 5 684 5 1.368
Suman $ 39.478,00

Muebles y equipos de oficinas

A continuacién se detallan todos los equipos de oficina que se utilizaran

tanto en la oficina del bar donde se realizaran todas las cuentas, publicidad,

alianzas, convenios, contratos, marketing, etc., como los muebles que seran
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utilizados en la parte de recepcion en la entrada del bar. Este valor representa
el 4% de la inversion inicial de este proyecto.

Tabla 4
Detalle de muebles y equipos de oficina

ZANAHORIA

MUEBLES Y EQUIPOS PARA LAS OFICINA

DESCRIPCION CANTIDAD | RESERVA | PRECIO UNITARIO | PRECIO TOTAL

MESON DE RECEPCION 1 ] 5 400 5400
MESA DE CENTREO 1 0 5 60 5 B0
ESQUINERDS 2 0 530 b 60
SOFA DOBLE 1 0 § 320 § 320
BUTACAS 2 0 § 150 § 300
SILLAS DE OFICINA 4 0 5 36 5144
ESCRITORID DE OFICINA 3 0 5 140 5420
COMPUTADORAS 2 0 § 600 §1.200
CAFETERA 1 0 5 60 5 60
ASPIRADDRAS 1 0 5 150 § 150
ABRILLANTADORAS 1 0 5 180 5 180
Suman $3.294,00

3.4.2 Listado de precios

El cuadro que se presenta a continuacion muestra el listado de los
precios que se han planteado a cada producto y servicio que se vendera en el
bar, ajustado a los precios actuales pero un poco por debajo de los precios de
bares y discotecas que normalmente se encuentran en la ciudad de Guayaquil.
A su vez todos nuestros ingresos saldran de las ganancias que se obtengan de

las entradas y los productos y servicios que se detallan aqui a continuacion.
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Tabla 5

Detalle de precios del bar

ZANAHORIA

PRECIOS DE BEBIDAS, PIQUEOS Y SERVICIOS

<fscripcion Precio unitario

Entradas Bar - Discoteca Hombres 5 12.00
Entradas Bar - Discoteca Mujeres 5 10.00
Entradas grupos en vivo Hombres 5 18.00
Entradas grupos en vivo Mujeres 3 12.00
Energizantes $ 3.50
Jugos vaso $2.00
Agua botella $1.00
Batidos % 3.00
Cocteles $5.00
Colas 3 1.50
Frozen $ 250
Café $1.00
Chocolate % 2.00
Capuccino § 250
Té helado $2.00
Sanduches $ 250
Humita / Hayaca / Empanadas 5 2.00
Tortilla / Bolan / Pastel 5 1.50
Pigueos pollo / lomo / chorizo 5 4.00
Jalapefios con gueso fundido 52,50
Porcion postre $2.00
Pizza personal % 3.00
Helado 5 2.00
Pan de Yuca 50,70
Internet hora $ 1.00
Karaoke % 0.50
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3.4.3 Detalles de Ingresos Zanahoria Bar

En este cuadro que se presenta a continuacion se muestran los ingresos
qgue se recibiran de este proyecto. Zanahoria Bar tiene sus mayores ingresos
por entradas de hombres y mujeres de lunes a sdbados con sus respectivos
horarios de antenciéon. Se muentran un detalle de ingresos promedios de los 24
dias laborables a la semana de enero a diciembre. Adicional se muestra el
namero de personas que asistira cada dia de lunes a sabado. Si bien se puede
apreciar que los ingresos por entradas y consumos son constantes en todos los
meses, esto es porque se trabajé con un promedio de asistentes, los cuales
pueden ser mas en ciertas fechas. Por esta variacion se esta siendo muy

conservador a la hora de determinar el nUmero de asistentes a Zanahoria Bar.
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Tabla 6

Detalle de ingresos del bar

Enero Febrero Marzo Abril Mavo Junio Julio Agosto Beptiembrd Octubre [Noviembre] Diciemhre|
INGRESOS 'recio Prom Dias Pers | Dias Pers.|Dias Pers.|Oias Pers|Oias Pers.| Oias Pers.| Dias Pers| Dias Pers.| Dias Pers | Dias Pers | Oias Pers | Dias Pers.
Entradas Bar - Hombres #2.00] 16 20 16 20 16 20 16 20 16 20 16 20 16 20 16 20 16 20 16 20 16 20 16 20
Entradas Bar - Mujeres #10,00] 16 =0 =] =0 =] =0 16 =0 16 =0 =] =0 16 =0 16 20 16 20 16 20 16 20 16 20
Entradas grupos en vivo Hombr #1500 & 40 g 40 g 40 =] 40 5] 40 g 40 =] 40 g 40 5] 40 g 40 5] 40 =] 40
Entradas grupos en vivo Mujers] #1200 & 40 g 40 g 40 =] 40 5] 40 g 40 =] 40 g 40 5] 40 g 40 5] 40 =] 40
Eebidas $12.036.00] 1005 1005 1005 1005 1005 1005 1005 1005 1005 1005 1005 1005
Energizantes $#3.50] 24 12 24 12 24 12 24 | 12 | 24 12 24 12 = 12 24 12 24 12 24 12 2d 12 24 12
$3.456.00| 288 2838 2838 2858 288 2838 288 288 288 288 283 288
Jugos $=200] 2d =3 2d 5] 2d E 2d 5] 2d =] 2d 5] 2d 5] 24 [ 2d E 2d E 2d [ 2d E
#3.6d40.00] 720 T20 T20 T20 T20 T20 T20 T20 T20 T20 T20 T20
Baus #$]00] 24 | 30 24 30 24 | 30 | 24 )30 24 [ 30 24 30 24 | 30 24 a0 24 30 24 30 24 30 24 a0
$5.154.00] 432 432 432 432 432 432 432 432 432 432 432 432
Eatidos $3.00] 24 =} 24 =] 24 E 2d =] 2d =} 24 =] 2d =] 24 =] 24 E 24 =} 24 =] 24 =}
$51.540,00] 43520 4320 4320 4320 4320 4320 4320 4320 4320 4320 4320 4320
Cocteles sin alcahol $500] 24 | 56 24 36 24 | 36 | 24 | 36| 24 [ 36 24 36 24 | 36 24 36 24 36 24 36 24 36 24 36
$2.532.00] 216 216 216 216 216 216 216 216 216 216 216 216
Colas $.50] 2d (=} 2d 5] 2d E 2d 5] 2d (=} 2d 5] 2d 5] 2d 5] 24 E 24 (=} 2d 5] 2d (=}
$4. 520,00 360 S60 S60 =1 S0 S60 SE0 360 J60 360 SE0 SE0
Frozen $250] 2d =} 2d 5] 2d E 2d 5] 2d =} 2d 5] 2d 5] = 5] 24 E 24 =} 2d 5] 24 =}
#864.00] 72 T2 T2 T2 T2 T2 T2 T2 T2 T2 T2 T2
Cafd $1.00] 24 3 24 3 24 3 2d 3 24 3 24 3 2d 3 24 3 24 3 24 3 2d 3 24 3
$3.456.00| 288 2838 2838 2858 288 2838 288 288 288 288 283 288
Chocolate $2.00] 24 E 2d [ 2d E 2d [ 2d E 2d [ 2d [ 2d [ 2d E 2d E 2d [ 2d E
+2 160.00] 180 180 180 120 120 180 180 180 180 180 180 180
Capuccing #2500 2d 3 24 3 24 3 2d 3 2d 3 24 3 2d 3 24 3 24 3 24 3 24 3 24 3
$1.725.00] 144 1dd 1dd 144 144 1dd 144 g 144 144 1dd 144
T& helado $200] 2d 3 24 3 24 3 2d 3 2d 3 24 3 2d 3 24 3 24 3 24 3 24 3 24 3
Piqueas #35.640.00] 720 720 720 T20 TZ0 720 T20 T20 TZ0 T20 720 T20
Sanduches #2500 2d 12 24 12 24 12 24 | 12 | 24 12 24 12 2d 12 24 12 24 12 24 12 24 12 24 12
$3.456.00| 255 285 285 285 285 285 285 285 285 285 288 285
Humita { Havaca ! Empanadas $200] 24q =} 24 =] 24 E 2d =] 2d =} 24 =] 2d =] 24 =] 24 E 24 =} 24 =] 2 =}
#1.236.00] 105 105 105 108 108 105 108 105 105 105 105 105
Tarilla ! Bolén { Pastel #$.50] 2d 3 2d 3 2d 3 2d 3 2d 3 2d 3 2d 3 = 3 24 3 24 3 2d 3 24 3
$27.648.00] 2304 2304 2304 2304 2304 2304 2304 2304 2304 2304 2304 2304
Pigueos pollad lomo { choriza #4400 24 | 24 24 24 24 | 24 | 24 | 24 | 24 | 24 24 24 =24 | 24 24 24 24 2d 24 24 2d 24 24 24
$3.640.00] F20 T20 T20 T20 T20 T20 T20 T20 T20 T20 T20 T20
Jalapefios con guesa fundids $2.50] =24 12 2d 12 2d 12 24 | 12 | 24 12 2d 12 2d 12 24 12 2d 12 2d 12 2d 12 2d 12
$#3. 456 00| 288 2838 2838 285 288 2838 288 288 2858 288 2838 288
Porcidn postre $200] 2d =} 24 =] 24 E 2d =] 2d =} 24 =] 2d =] 24 =] 24 E 24 =} 24 =] 24 =}
$5.154.00] 432 432 432 432 432 432 432 432 432 432 432 432
Pizza personal $3.00] 24 =} 24 =] 24 E 2d =] 2d =} 24 =] 2d =] 24 =] 24 E 24 =} 24 =] 24 =}
$1.725.00] 144 1dd 1dd 144 144 1dd 144 1 144 144 1dd 144
Heladao $200] 2d 3 24 3 24 3 2d 3 2d 3 24 3 2d 3 24 3 24 3 24 3 24 3 24 3
#1.203.60] 101 101 101 101 101 101 101 1o 101 101 101 101
PandeYuca #0070 24 =} 24 =] 24 E 2d =] 2d =} 24 =] 2d =] 24 =] 24 E 24 =} 24 =] 2 =}
Internet #$1.00] 2d =) 2d 5 2d =} 2d 5 2d =) 2d 5 2d 5 = 5 24 =} 24 =) 2d 5 24 =)
Karaoke $0.50] 24 10 2d 10 2d 10 24 | 10 | 24 10 2d 10 2d 10 2d 10 24 jlu} 24 10 2d lu} 2d 10




3.4.4 Detalle de egresos de Zanahoria Bar

En el siguiente grafico se muestran todos los egresos que tendrd
Zanahoria Bar proyectado de enero a diciembre. Dentro de este cuadro se
incluyen todos los gastos que se incurren en personal administrativo y personal
del bar. Asi como también todos los gastos que se tienen previstos para
mantenimiento del bar y sus instalaciones como gasfiteria, electricidad, tv

cable, internet, etc., los cuales se fijaron durante todo el afio de operaciones.
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Tabla 7

Detalle de egresos del bar

Zamakoria
Gastos Precic PFrom| Emeroc Febrero Mar=o Abril Mayo Jmmioc Julic Agosto Ecpticmbrd DOctubre W Dicicmbre
Bebidas | |
S0% de ingroesos | |
Pigueos
S50% de ingreso:s
Remuncracion Menzual $103.501,00 | $3125,05 | $5425,05 | 1512505 | $5.125,05 | £5.125,05 | $5.125,05 | $3.125.05 $12.125,05 $5.125,05 15125,05 15.125,05 | 13.125.05
Administrador| $12.000,00 $1.000,00 | 100000 | $1.000,00 | $1.000,00 | $1.000,00 | $1.000,00 | $1.000,00 $1.000,00 F1L.O00,00 3100000 $1.000,00 | $1.000,00
Contadora 35.400,00 FT00,00 FT00,00 3700,00 FT00,00 370000 FT00,00 FTO0,00 370000 3700,00 FT00,00 FT00,00 FT00,00
HAzisktente de Pantenimicnba 35.000,00 F500,00 $500,00 3500,00 F500,00 $500,00 F500,00 $500,00 350000 $500,00 F500,00 F500,00 F500,00
Fecepcionizka 35.400,00 F450,00 $450,00 3450,00 $450,00 345000 $450,00 $450,00 345000 $450,00 $450,00 $450,00 F450,00
FAcnzajers $4.565,00 F354,00 $564,00 F554, 00 F554,00 3564 ,00 F354,00 $554,00 3564,00 $554,00 F554 00 F554,00 F354,00
Conserje $4.565,00 F354,00 $564,00 F554, 00 F554,00 3564 ,00 F354,00 $554,00 3564,00 $554,00 F554 00 F554,00 F354,00
Conserje $4.565,00 F354,00 $564,00 F554, 00 F554,00 3564 ,00 F354,00 $554,00 3564,00 $554,00 F554 00 F554,00 F354,00
PAcsero $4.565,00 F354,00 $564,00 F554, 00 F554,00 3564 ,00 F354,00 $554,00 3564,00 $554,00 F554 00 F554,00 F354,00
PAcsero 34 565,00 354,00 1564,00 F564 00 $554,00 3564 00 354,00 1554,00 3564,00 1564,00 554 00 564 00 354,00
Plesaro 34 .355,00 1354,00 1564,00 $564 00 1564,00 31564 00 1354,00 1564,00 3564,00 1564,00 564 00 564 00 1354,00
Earman 34 .355,00 1354,00 1564,00 $564 00 1564,00 31564 00 1354,00 1564,00 3564,00 1564,00 564 00 564 00 1354,00
Earman 34 .355,00 1354,00 1564,00 $564 00 1564,00 31564 00 1354,00 1564,00 3564,00 1564,00 564 00 564 00 1354,00
Cociners 34 .355,00 1354,00 1564,00 $564 00 1564,00 31564 00 1354,00 1564,00 3564,00 1564,00 564 00 564 00 1354,00
Cociners 34 .355,00 1354,00 1564,00 $564 00 1564,00 31564 00 1354,00 1564,00 3564,00 1564,00 564 00 564 00 1354,00
Porters 34.355,00 354,00 1564,00 554,00 $554,00 3564 00 354,00 1554,00 3564,00 1564,00 554 00 554 00 354,00
Porters 34.355,00 $354,00 1564,00 FSE4 00 $554,00 3564 00 $354,00 1554,00 564,00 1564,00 554 00 554 00 $354,00
Compensacidn $35 00 35,00 15,00 35,00 35,00 15,00 35,00 35,00 15,00 35,00 35,00 35,00 35,00
Diccime tercer zusldoe 37.026,00 355550 $555,50 $5&5,50 $555,50 355550 $5&5,50 $555,50 355550 $555,50 $555,50 $555,50 355550
Decimo cuarts susldo 35.524 00 F455, 55 345555 345555 $455,55 345555 F455,55 345555 345555 345555 $455,55 $455, 55 F455, 55
Fondos de Beserva 37.026,00 355550 F555.50 355550 $555,50 555,50 $555,50 F5S5,50 $555,50 555,50 $555,50 $555,50 355550
Fondo de Liquidaciones FE00 00 350,00 $50,00 F50,00 350,00 $50,00 350,00 350,00 $50,00 350,00 350,00 $50,00 350,00
Macaciones $35.515,00 2k P ) 232,75 23275 232 7S 232,75 25 P ) 232,75 232,75 232,75 232 75 232 75 2k P )
Horas exkras $1.200,00 F100,00 $100,00 3100, 00 F100,00 $100,00 F100, 00 $100,00 $100,00 100,00 $100, 00 3100, 00 F100,00
less A534.53 T34 .55 T34 55 T3I455 T34.55 T34 55 T34 .55 T34 55 T4 55 T34 55 T34.55 T34.55 T34 .55
Alimentacion $15,00 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4
Detra Gastao Del Per=onal 10,00 3 =] =] SE =] =] =] =] S0 S0 10 1&T.5
Electricidad FS00,00 1,05 1.2 1,05 1 1 1,05 1,05 1,5 1,05 1 1,05 1,05
_Mgw 200,00 1,05 1z 1,05 1 1 1,05 1,05 1.5 1,05 1 1,05 1,05
Imtermel 3$150,00 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1
TeleForo 150,00 1,05 1z 1,05 1 1 1,05 1,05 1.5 1,05 1 1,05 1,05
Tramsporke 35.220,00 ST5 3T 615 375 T ST5 G615 3T 515 ST5 ST5 ST5
Tw Cable 172,50 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1
Pablicidad ¥ Propagasda $12.000,00 1000,00 1000,00 1000,00 1000,00 1000,00 1000,00 1000,00 1000,00 1000,00 1000,00 1000,00 1000,00
Alguiler 124.000,00 2000,00 2000,00 2000,00 2000,00 2000,00 2000,00 2000,00 2000,00 2000,00 2000,00 000,00 2000,00
Gastos Legales $2.200,00 00 200 100 o o o o o 00 400 400 L u]u]
Imp os T iz 35 452,76 540,235 S40.25 540,25 540,23 540,23 540,25 540,25 540,235 S40.25 540,23 540,23 540,235
Ecguros F4.577.11 405,45 406,45 405,45 405,45 405,435 405,435 406,45 405,435 405,45 405,435 405,435 405,45
£ imisktros e OFicina 270,00 =2 1 0,25 0,1 2 1 1 0,25 0,1 3 1 1
= imiztros De Limpicza 3550,00 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1
Compra De Enseres Mlenos $£150,00 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1
Eervicios Prectadoxs 564,00 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1
Biztema Electrico 720,00 [=1u] [=]u] =1 u] &0 [=]u] [=1u] [=]u] &0 [=]u] &0 &0 [=1u]
GazFiteria F5E0,00 =0 peln] =0 0 =0 =0 peln] =0 peln] 0 0 =0
Fimtura $1.500,00 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150
Tistema TelF $30,00 1 2 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1
Ebamisteria FS00,00 50,00 50,00 50,00 50,00 50,00 50,00 50,00 50,00 50,00 50,00 50,00 50,00
Reparacion Mant. Wehiculd 120,00 1 = 1 1 1 = 1 1 1 = 1 1
Computacion 150,00 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1
Okro=s 160,00 1 1 1,5 1 1 1 1,5 1,5 1 1 1 1
Gacstos Fimamcieroxs 35 560,05 550,01 SE2,54 574,61 SEE.S2 555,35 551,04 545,06 S350 S26.53 S15.T1 510,47 502,15




3.4.5 Presupuesto mensual

En el siguiente grafico se muestra el presupuesto mensual que esti
destinado para el funcionamiento de este bar. En esta proyeccion el
presupuesto cuenta con las entradas de hombres y mujeres, las bebidas, los
pigueos, internet y karaoke. Ademas se cuenta con el presupuesto de todos los
gastos por remuneracion de personal y sus aportes, los servicios basicos que
se utilizaran en el bar, su respectivo alquiler y demas gastos en los que tendra
qgue incurrir este negocio. Cada gasto esta presupuestado de enero a
diciembre y se percibe una utilidad muy llamativa.
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Tabla 8

Detalle del presupuesto mensual

PRESUPUESTD MENSUAL
fcum Ene Feb Mar  Abr  May  Jun Ju Ago Sep Oct Nov Dic
Ertradas Bar - Hombres 46080 3540 3840 3840 3840 3840 3840 3840 3540 3840 3840 3840 3840
Entradas Bar - Mujeres 38400 3200 3200 3200 3200 3200 3200 3200 3200 3200 3200 3200 S.200
Ertradas gruposenvivoHombres 69120 5760 SYE0 5760 S7B0 S.7B0 S0 SVE0 SVE0 SVE0 580 SYED 570
Ertradas gruposenvivo Mujeres 46080 3840 3840 3840 3840 3040 3540 3840 3840 3840 3840 3840 3840
Bebidaz 36336 5028 68028 8028 48028 48028 8028 6026 8028 8028 8028 8028 8028
Piqueos B1258 5105 5w 515 55 S5 5105 S5 505 S5 S5 505 509
Irkermet 1440 120 120 120 120 120 120 120 120 120 120 120 120
K.aracke 1440 120 120 120 120 120 120 120 120 120 120 120 120
Yentas 360154 30013 30013 30013 30013 30013 30013 30013 30013 30013 30013 30013 30013
Acum Ene Feb Mar Abr May  Jun Jul  Ago Sep Oct Nov Dic
Bebidas 48166 4.0 404 404 40 40W 409 409 40 404 409 404 4.0
Piqueos 30629 2552 2552 2552 2BAR2 2052 2052 2BSE  ZhRZ  ZBh?  2Sh?  2B52 2592
Remuneracion Mensual 1515111 I I e R I e N T T I Vi R e N iR = I i R i R I e R W i
less }3F T T ™™ TS TR TR T/ TR TR TR TR TH
Alimentacion 768 fid B Bd fd B4 fd B4 fid B Bd fd Bd
Citro Gasto Del Perzonal 3385 a0 G0 B0 360 G0 B0 G0 B0 300 300 0o 187
Electricidad 7830 B30 V20 G630 BO0 BOO B3D B30 300 B30 BOD B30 630
fgua 2610 20 240 20 200 200 210 20 300 20 200 pall 210
Irkermet 1800 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150
Telefono 332 32 36 32 30 30 32 32 45 32 30 32 32
Transparte S220 3T IS 1 B T T T Be 37 B2 37 37 3
TuCable 874 73 T3 T3 T3 T3 T3 T3 73 T3 T3 T3 T3
Publicidad ¥ Propaganda 12000 1000 1000 1000 1000 1000 1000 1000 1000 1000 1000 1000 1000
Alquiler 24000 2000 2000 2000 2000 2000 2000 2000 2000 2000 2000 2000 2000
[3astos Legales 2200 300 200 00 0 0 0 0 0 300 400 400 500
Impuestos 'y’ Camisiones 6483 540 S40 40 40 540 540 S40 w40 540 540 540 SO
Sequras 4877 406 406 406 406 406 406 406 408 406 406 406 406
Suminiztros Oe Oficina 23 S0 270 i FAT = | | B B 27 g 2 2
Suminiztros Oe Limpisza 6600 S50 S50 S50 &R0 5RO SBO S5O0 550 BS0 SRO S50 GSO
Compra De Enseres Menares 1800 150 10 150 = 150 150 150 150 10 150 = 150
Senvicios Prestados 4368 364 364 364 364 364 364 B4 364 364 364 364 364
Sistema Electica 720 B B0 B0 B0 B0 B0 B0 B B0 B0 B0 B0
[asfiteria 360 30 30 30 30 30 30 30 30 30 a0 30 30
Pintura 1800 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150
Sistema Telf. 330 a0 B0 30 30 30 a0 30 a0 30 30 30 30
Ebanisteria 600 a0 50 a0 =0 20 a0 50 a0 50 a0 =0 a0
Reparacion Mant, Yehiculos 1800 20 240 120 120 B0 20 120 120 20 0 120 120
Computacion 1600 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150
Ciros 810 B B0 30 B0 B0 B0 a0 a0 B0 B0 B0 B0
[3astos Financieras 6o601 530 582 5FR 567 593 ool 53 535 BT a3 o0 502
Egrezos 301307 25200 25067 24752 24532 24757 24681 24823 24746 25074 25787 24960 26827
Uilidad!Perdida 8846 4813 4346 5261 5420 5215 5332 5130 5267 4333 4226 5052 3186

Resumen de Gastos

En este gréafico se detalla un resumen de todos los gastos que tendréa la

empresa en un afo y sus equivalencias porcentuales del total de gastos del

negocio.
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Tabla9

Resumen de gastos del bar

RESUMEN DE GASTOS
Bebidas

Pigqueos

Remuneracion Mensual
less

Alimentacion

Otro Gasto Del Personal
Electricidad

Agua

Internet

Telefono

Transporte

Tv Cable

Publicidad ¥ Propaganda
Alquiler

Gastos Legales
Impuestos Y Comisiones
Sequros

Suministros De Oficina
Suministros De Limpieza
Compra De Enseres Menores
Servicios Prestados
Sistema Electrico
Gasfiteria

Pintura

Sistema Telf.
Ebanisteria

Reparacion Mant. Vehiculos
Computacion

Otros

Gastos Financieros
Suman

L = = e R = e = = I = = = = o o =2 = = = 5 = I = T o A o T o A = S = A = =]
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45.168,00
30.628,80
109.501,00
9.534,59
768,00
3.385,00
7.630.00
2.610.00
1.800,00
391.50
5.220,00
&7.3,60
12.000.00
24.000,00
2.200,00
6.482 76
4 877,11
3.429.00
6.600,00
1.800,00
4.368.00
720,00
360,00
1.800,00
390,00
600,00
1.800,00
1.800.00
610,00
6.560,08
201.307,44



Tabla 10

Resumen de gastos en porcentajes

DESCRIPCION VALOR

sueldos y Beneficios Sociales $ 127.557 42%
Gastos de Mantenimiento $ 10.209 &%
Compras § 78797 26%
Gastos de Publicidad y Promocion $12.000 4%
Gastos Generales % 43535 14%
Gastos de Comisiones 5 8,683 3%
Gastos de Seguros 54877 2%
Gastos Financieros % 6.560 2%

$ 301.307,44 100%

3.4.6 Punto de equilibrio

En los siguientes graficos estan

detallados los costos variables y los

costos fijos que tiene el Bar en sus operaciones anuales.

Tabla 11

Punto de equilibrio ventas

PUNTO DE EQUILIBRIO

Costos Fijos

Costos Variables

Remuneracion Mensual $ 109.501,00
less $ 953459
Alimentacion $ 768,00
Otro Gasto Del Personal $ 338500
Electricidad % 7.830,00
Agua $ 261000
Internet $ 1.800,00
Telefono % 39150
Transporte $ 522000
Tv Cable $ 873,60
Publicidad ¥ Propaganda $ 12.000,00
Alguiler $ 24.000,00
Gastos Legales $ 2.200,00
Seguros $ 487711
Suministros De Oficina $ 342900
Suministros De Limpieza $ 6.600,00
Compra De Enseres Menores $ 1.800,00
Servicios Prestados $ 436800
Sistema Electrico $ 720,00
Gasfiteria $ 360,00
Pintura $ 1.800,00
Sisterma Telf. % 390,00
Ebanisteria $ 600,00
Reparacion Mant. Vehiculos $ 1.800,00
Computacion $ 1.800,00
Otros 3 810,00
Gastos Financieros $ 6.560,08
Total Gastos $ 216.027,88

Bebidas $ 48.168,00
Piqueos $ 30.628,80
Impuestos Y Comisiones $§ 648276

Total Gastos $ 85.279,56
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Aqui se muestra las féormulas del punto de equilibrio en ventas y su

comprobacion.

Tabla 12

Formulas y comprobacién del punto de equilibrio

Ventas en punto de Equilibr Costos Fijos  x 1
1 - Costos Variables

Wentas
216027,8761 X 1
1 - 85.279.56 283.050
360.153.60
Porcentaje de costo variabli Costovariable % 100
Wentas
85.2680 x 100 23.68%
360.154
Costos Variable en Pto. Eq. 283.050 23.68% B7.023

Comprobacion del punto de Equilibrio

Ventas 283.050
(-) Costos Variables 67.023
= Utilidad Bruta en Ventas 216.028
() Costos Fijos ’ 216.028
= Utilidad Neta -

Aqui se detallan los valores promedios que una persona que asiste al
bar deberad consumir. También se detalla el nUmero minimo de personas que
deben asistir al bar para encontrar un punto de equilibrio. Es decir, que por
cada dia que se abra el bar deben asistir minimo 49 personas y cada una debe
consumir minimo $20 para no tener ganancias ni pérdidas. Estos valores son
muy conservadores ya que en una discoteca normal asiste casi el doble de

personas y cada persona consume minimo $30 por noche.
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Tabla 13

Detalle de valores promedios

Entrada discoteca $13.00

Bebidas $2.86

Pigueos $2.73

Intenet $1.00

Karaoke $0.50

Consumo promedio $20
Wentas anuales en el punto de equilibrio $283.050,44
Wentas Mensuales en el punto de equilibrio $23.587,54
Wentas diarias en el punto de equilibrio $982,81

Mamero de personas que se deben atender minimo 49

3.4.7 Balance General en el afio 1
El siguiente cuadro muestra el balance general del primer afio de

operaciones de Zanahoria Bar. Donde se puede observar que el total de los

activos es igual al total del pasivo mas el patrimonio.

60



Tabla 14
Balance general primer afio

BALANCE GENERAL ANO 1

ACTIVOS INICIAL
Activo Corriente $ 29.823,35
Caja / Bancos b 2.910,00
Inversiones Temporales 5 -
Cuentas por cobrar ! -
Inventarios 5 23.913,35
Otros 5 3.000.00
Activo Fijo $ 67.718,64
Equipos y muebles de Oficina b 67.718,84
Depreciacion Acumulada Equipos v mue § -
TOTAL ACTIVOS $ 97.542,19
PASIVOS INICIAL
Psive No Corriente $ 72.542,19
Cuentas por pagar largo plazo 5 7254219
TOTAL PASIVOS $ 72.542,19
PATRIMONIO $ 25.000,00
Capital b 25.000,00
Reservas 5 -
Revalorizacion Patrimonial ! -
Resultados b -
TOTAL PASIVO Y PATRIMONIO $ 97.542,19

3.4.8 Estado de pérdidas y ganancias

Este grafico muestra el estado de pérdidas y ganancias anuales
proyectadas de Zanahoria Bar. Se estima una inflacion anual de 2% segun
cifras proyectadas del Banco Central del Ecuador, y un incremento anual de
bares del 9% basado en la tasa de crecimiento de la industria. Donde se miden
las ganancias de cada afio y se hace el calculo del TIR el cual es muy positivo

con un 38% y el incremento en ventas sera de 11.18% anual.
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Tabla 15

Estado de pérdidas y ganancias

ZANAHORIA

ESTADO DE PERDIDAS Y GANACIAS ANUAL PROYECTADO

Ao 1 Afo 2 Ao 3 Ao 4 Ao 5
Entradas Bar - Hombres 5 4508000 5 5123174 § 5695945 5 6332752 5 70.407 54
Entradas Bar - Mujeres § 3540000 5 4269312 § 47.46621 § 5277293 § 58.672,95
Entradas grupos en vive Hombregs § 6512000 § 7634762 § 8543518 § 0409128 § 105.611,30
Entradas grupos en vive Mujeres $ 4508000 § 5123174 S 5605045 § 63.32752 § 70.407 54
Bebidas § 9533600 5 107.10636 § 119.08086 5 13239410 & 147.195,76
Piqueos § 6125760 5 6810620 § 7572047 S 8418602 S 93.598,02
Internst & 144000 5 1.60099 S 177398 S 157298 S 2.200,24
Karaoke T 144000 S 160099 S 177998 S 157898 S 220024
VENTAS § 360.153,60 § 400.418,77 § 44518559 § 49495734 § 550.293,57
Bebidas § 45.16800 5 53553,18 § 5954043 § 66.197.05 S 73.597,38
Piquaos § 3052880 5 3405310 S 37.86024 S 4209301 % 46.799,01
Remuneracion Mensual $ 109.501,00 5 11588301 & 122504585 S 12871740 S 137.253,98
less § 953459 5 10.08855 § 1067469 5 11.29489 5 11.951,13
Alimentacion 5 768,00 § 783,36 § 799,03 S 81501 § 831,31
Otro Gasto Del Personal § 338500 5 345270 S 352175 % 358219 S 3.664,03
Electricidad T 783000 % 798650 S 814633 S 830826 S B.475,44
Agua § 261000 5 266220 § 271544 5 276975 5 2.825,15
Internet § 1.80000 5 1.83600 § 187272 S 191017 S 1.948,38
Telefono g 39150 & 399,33 & 40732 % 41545 % 42377
Transporte § 522000 5 532440 S 543088 S 553351 S 5.650,30
Tv Cable g 87360 § 891,07 S 908,39 S 92707 S 945,61
Publicidad v Propaganda § 1200000 5 12.240,00 § 1248480 5 12.73450 5 12.989,19
Alguiler T 2400000 5 2448000 S 2496360 % 2546893 S 25.978,37
Gastos Legales § 220000 5 224400 S 228888 S 233486 S 2.381,35
Impuestos ¥ Comisiones § 6543276 5 661242 § 674467 S 687956 S 7.017,15
Seguros g 487711 "% agTT 1 s a87711 "8 427711 "5 487711
Suministros De Oficina T 342300 5 343758 & 356753 % 363888 % 3.711,85
Suministros De Limpieza 550000 5 ET73200 S 5.85654 S 7.00397 S 7.144,05
Compra De Enseres Menores 5 180000 3 183500 35 187272 % 191017 % 1.948 38
Servicios Prestados § 436800°5 462178 "% 489031 "% 517443 "5 5.475,07
Sistema Electrico 5 720,00 § 73440 § 749,09 S 76407 S 779,35
Gasfiteria g 360,00 S 367,20 & 37454 § 38203 S 329,58
Pintura T 180000 5 183500 S 187272 % 181017 S 1,848 38
Sistema Telf. 5 390,00 § 397,80 § 40576 5 41387 5 422 15
Ebanisteria 5 500,00 S 612,00 S 62424 5 63672 5 649 45
Reparacion Mant. Vehiculos §  1.80000 5 1.83500 S 187272 % 191017 % 1,948 38
Computacion T 180000 5 183500 S 187272 % 181017 S 1,848 38
Otros 5 810.00 § 82620 § 84272 5 85958 5 B76.77
Depreciaciones y Amortizaciones § 7095388 § 7095388 § 795338 § 7085388 § 7.953 328
Gastos Financieros §  B.560,08 5 535203 % 402078 % 255357 & 935,57
Total Gastos § 309.261,32 § 32573597 § 34362382 § 362.807,31 § 383.741,30
UTILIDAD / PERDIDA § 50.892,28 § 7463281 § 101.561,77 § 132.060,04 § 166.552,27
15% Participacion Empleados 73384 5 1118482 £ 1523427 & 1980801 & 2498234
UTILIDAD ANTES IMPTO. RENT2 § 43.25543 § 6343789 § 8632751 § 112,251,032 § 141,569,43
25% Impuesto a la Renta g 1081451 s 1585047 s 2158188 s 2808278 'S 35.392 35
UTILIDAD DESPUES IMPTO. REN § 3244383 § 4757841 § 6474563 § 8418827 § 106.177,07
10% Reserva Legal g 324438 "5  a75784 'S 547455 "% 8418283 "5 10.617,71
UTILIDAD DISP. ACCIONISTAS § 2019944 § 4282057 § 53.271,07 § 7576945 § 95.5569,36
Crecimiento Salarial 5.81%

Incremento Anual Bares 9%

Inflacién 2%
INCREMENTO EN VENTAS 11,18%

62



3.4.9 Proyeccién de flujo de caja

Este grafico muestra el flujo de caja proyecto a 5 afos del bar café,

donde constan los ingresos y egresos operativos y no operativos y el flujo neto.

Ademas contiene el céalculo de la Tasa Interna de Retorno y el Valor Actual

Neto. Adicionalmente, también se encuentra el calculo del costo promedio

ponderado de capital.

Tabla 16

Proyeccion de flujo de caja proyectado

PROYECCION DE FLUJO DE CAJA

ANDD ANOA1 AND 2 AND 3 ANO 4 ANO 5
Ingresos Operativos:
Ventas Metas $ 36015360 | $ 40041877 |$ 445185590 | § 49495734 [ § 55029357
Egresos Operativos:
Costos de Produccion 5 TH79680|% BVE0628 (% 8740066 | % 10829006 [ 12039689
Gasto Administrativo 5 20395056 | % 21263371 (% 22176368 (% 23136630 |F 24146478
Gasto de Venta $ 12.00000(% 122400015 1248480 |5 1273450 (% 1298919
Participacion de Trabajadaores 5 763384 |5 1119492 (% 15.23427 |5 1980901 |%F 24982584
Impuesto ala Renta 5 1081461 |F 1585947 1% 2158188 |5 2806276 (% 3539236
Reserva Legal 5 324438 |5 475784 (% 647456 | % 841883 % 1061771
Subtotal $ 316.440,19 | $ 344.292,22 | $ 374.939,36 | § 408.680,44 | $ 445.843.75
Flujo Operativo $ 4371341 | % 5612655 % 70.24574 | $ 98627690 | § 104.44982
Ingresos No Operativos:
Inversidn Fija $ (73.628384)
Inversion Corriente 5 (23.91335) § 23891335
Egresos No Operativos:
Pago de Capital del Préstamo 5 (11.83298)| % (13.04087)| 5  (14.37227)| 5 (1583049)| § (17.45649)
Pago de Intereses del Préstamo 5 (6.56008) % (5.35209)% (4.02078)] 5 (255357) % (836,57)
Flujo Neto Generado $ (97.54219)| % 2532035 |% 3773349 (% 51.85268 | $ 67.883.84 | § 109.970,11
Saldo Inicial de Caja 5 2391335 |5F 4923370(% 8696719 | % 13881987 [§ 206.703,71
Saldo Final de Caja $ 2391335 |% 4023370 |% B86.96719|% 138.819,87 | $ 206.703,71|$ 316.673,83
Inversion Inicial Util. Afic 1 Util. Ao 2 Util. Afio 3 Util. Afio 4 Util. Afio §

5 (97542 19) 2532035 3773349 51.652 68 67.88384 10097011

TIR 8%

VAN 86481

CALCULO DEL COSTO PROMEDIO PONDERADO DE CAPITAL |

FUENTE INVERSION |PESO TASA PONDERACION
CAPITAL PROPIO 25.000,00 25,63% 24 58% 6,30%
PRESTAMO 72.542.19 74,37% 9,76% 7,26%

TMAR- Tasa Minima Aceptable de Rendimiento 13,56%
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3.4.10 Depreciacion de los activos

A continuacion se detalla la depreciacion de los activos del negocio en

los proximos cinco afnos.

Tabla 17

Depreciacion

DEPRECIACION
ACUMULADA
DEPRECIA
ACTIVOS FIJOS VALOR | VIDAUTIL | CION DEP. A0 1 Afl02 A0 3 A0 4 Afi05
Equipos y musbles de Oficina | 67.718.84 10 5677188 5564325 677188 § 677188 § 677188 § 677188 § 677188
TOTAL DEPRECIACION ANUAL §6.771,88 | $564,32| § 6.771,88 § 6.771,88 § 6.771,88 § 677188 § 6.771,88
AMORTIZACION $ 6.771,88 $13.543,77 $20.315,65 §27.087,54 $33.850,42
AMDRTIZACIL j j j j j
ACTIVOS DIFERIDOS VALOR VIDA UTIL o PR.MENSU] ARO1 Afl02 A3 A0 4 A0 5
GASTOS DE CONSITUCION | 3.000,00 g 5 600,00]5 50,00
GASTOS PREOPERACIONALEY 5 2.910,00 5 5 58200)5 4850(% 118200 § 118200 § 118200 § 118200 § 1.182,00
TOTAL AMORTIZACION ANUAL $1.182,00] $ 98,50 1.182,00 § 2.364,00 § 3.546,00 § 4.728,00 $ 5.910,00

3.4.11 Inversion de capital de trabajo

Este grafico detalla los balores que se utilizaran al inicio del negocio, es

decir en el mes 0 para empezar a operar.
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Tabla 18
Capital de trabajo

CAPITAL DE TRABAID

PROYECCION DE CAPITAL DE TRABAID

DETALLES | MES O
Ingresos % 0,00
EGRESOS
COSTOS DE OPERACION
Bebhidas 5 401400
Fiqueos i1 255240
GASTOS ADMINISTRATIVOS
Remuneracion Mensual i1 9125083
less i1 794 55
Alimentacion 5 64,00
Otro Gasto Del Personal i1 282,083
Electricidad b 652,50
Agua 5 217,50
Internet i1 150,00
Telefono i1 32,63
Transparte i1 435,00
Tv Cable 5 72,80
Fublicidad ¥ Propaganda i1 1.000,00
Alquiler b 2.000,00
zastos Legales 5 183,33
Impuestos Y Comisiones i1 540,23
suministros De Oficina i1 285,75
Suministros De Limpieza i1 560,00
Compra De Enseres Menores 5 150,00
Senvicios Prestados i1 364,00
Gasfiteria i1 30,00
Ebanisteria b 50,00
Feparacion Mant. Vehiculos i1 150,00
Computacion i1 150,00
Otros i1 67,50
TOTAL DE EGRESDS $ 23.913,35
Ingreso mensual 5 -
Egreso mensual 5 23.913,35
Saldo mensual B (23.913,35)
Saldo acumulado B (23.913,35)
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CONCLUSIONES

Nuestra sociedad se ve afectada cada dia mas por la deficiencia de los
valores y la carencia de opciones cuando se habla de lugares de diversion
sana. En este breve estudio se pudo observar la facilidad con la que los
jovenes de hoy se pierden en el alcohol y las drogas con un futuro incierto para
ellos. Hay entidades que ayudan a este tipo de jévenes que caen en adicciones
con dificil salida, pero solo la minoria son los que logran liberarse de las
cadenas del alcohol y las drogas. La mayor parte de estos jovenes siguen en
su camino involucrado en la sociedad con acciones negativas
contraproducentes y con pocas opciones de superacion lo cual los lleva a
sumergirse mas en el consumo de estas sustancias y en muchos casos hasta

provocarles la muerte.

Es por eso que este proyecto tiene la idea de llegar a los jovenes que
son los mas vulnerables, para que tengan una opcién mas cuando deseen salir
a divertirse entre amigos y familiares. El deseo de este proyecto es que los
jovenes de nuestra ciudad se den cuenta que si es posible la diversién sin
alcohol ni cigarrillos ni sustancias estupefacientes que puedan perjudicar su
salud gravemente y hasta tengan consecuencias mortales. Y para esto la gran
aceptacion mediante encuesta lo confirma. La juventud si esta interesada en
algo diferente que no sea perjudicial para su crecimiento personal. Los
resultados comprueban que los joévenes desearian experimentar nuevas

opciones de entretenimiento y diversion

Con todo este estudio y viendo la necesidad de implementar un centro
de diversion distinta a lo convencional, se cre6 un nuevo modelo de bar con un
concepto nuevo ofreciendo productos y servicios distintos a los que se ofrecen
en otros lugares. Un lugar donde ademas de recrear la mente pueden conocer
nuevas personas con quienes interactuar y poder conversar 0 a su vez como
partir una mesa de juego o una cancién de karaoke. El proyecto es sin duda
alguna algo muy novedoso y que puede llegar a cambiar la mente de los
consumidores cuando piensen en alguna opcién de entretenimiento. Un
negocio que nos muestra su rentabilidad y que ademas aporta con la

edificacidén de la sociedad es un éxito y un logro para el autor de este proyecto.
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Con todas las cifras que se reflejan sobre accidentes de transito y
muertes por culpa del alcohol o drogas, es momento de que se cambie el
sistema de diversion para los jovenes de la ciudad de Guayaquil. De esta
manera, al mismo tiempo que se reducirian los accidentes de transito, muertes
en las vias o violencia en hogares, se introduciria un nuevo modelo de

recreacion para las generaciones futuras cuando de diversion se trate.
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RECOMENDACIONES

En la ciudad de Guayaquil contamos con mucha variedad de centros de
diversion y entretenimiento para todo tipo de personas, pero todos estos
lugares tienen en comun el mismo servicio y acceso a productos que tiene que
ver con licor, cigarrillos y en algunos casos con drogas. Estas son las razones
por las que se deberian ampliar los estudios de mercado a adolescentes y
jovenes de todas las edades para asi poder determinar dénde se podria invertir
mas recursos que les brinden a los jovenes un mejor ambiente de diversion y
entretenimiento. Se recomienda hacer encuestas a gran escala en el futuro
para saber qué buscan y cuales son los intereses en la nueva generacion de

jovenes en la ciudad de Guayaquil.

Adicionalmente, es necesario que haya una mayor integracion de las
partes que estan involucradas en la sociedad y que son parte directa de los
adolescentes como por ejemplo la familia. La familia es una parte importante
para aquellos que estan en la etapa de la busque da de nuevas cosas y
curiosidades como todos los jévenes. También se deberia hacer un llamado al
estado Ecuatoriano para que pueda intervenir brindando soporte profesional o

financiando algun proyecto que sea beneficioso para la juventud.

En un futuro se deberia contar con un local propio y mas grande ya que
la demanda crecera cada afo. La inversion que se hace ahora es por un local
alquilado, pero la idea es de llegar a tener un edificio propio y para esto se
puede contar con inversionistas locales o extranjeros para poder ampliar el
proyecto. Ademas de esto se sugiere agregar mas sucursales en distintas
zonas de la ciudad de Guayaquil donde hay mas movimiento de jovenes
universitarios y deportistas. Resulta interesante tener un bar de este tipo en
cada sector de la ciudad para que los jévenes tengan varias opciones cuando

decidan ir al Bar Zanahoria.

Pienso que se deberia exhortar mas a la juventud de todos los dafios y

perjuicios que les pueden provocar estas sustancias tan conocidas por todos.
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Anexo 2

Mas de 900 mil ecuatorianos consumen alcohol

De las 912.576 personas de 12
anos y mas que afirmaron consumir

e o o o *
' I' ' ' alcohol el 89,7% son hombres y el
w w * * 10,3% mujeres_

El 2,8% de la poblaciéon
entre 12 y 18 afios
consume algun tipo

de bebida alcoholica.

N
15024

» ! nnos
41,8% % .-

1 e Lk prtones que ‘_,u :7:
l?'mm o b
serrans 05 anos

y mas
Menor a
18 athos
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Anexo 3

Alcohol registrado per capita (15+) Consumo (en litros de puro
Alcohol) por tipo de bebida alcohdlica de 2010
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Anexo b5

Dhe 5 y mas anos 9.743 0,3% 2281 0,1%
D= 90 a 94 afios 11.9495 0,4% Sy 0,2%
De 85 a 8%afios 17350 0 5% 13655 0.4%
D= 80 a 84 afios 25477 0,8% 25024 0, 7%
D 75 a 79 afios Irae2 1,1%: 37219 1,0%
D= 70 a 74 afios 51412 1,6% L300 1,5%
De 65 a 69 afios 45703 1.4% L6752 1,6%
De 60 a 64 afos 94.293 2.8% 118685 3,3%
D 55 a 59 afios a1.994 2.8% 138010 3.8%
Die 50 a 54 afios 130,270 3,9% 166.684 4. 6%
De 45 a 4%afos 158.124 4 8% 204,345 5,6%
Die 40 a 44 afios 200728 &,1% 2200145 & (%%
De 35 a 39 afios 229,558 6,9% 249779 6,9%
De 30 a 34 aios 255,503 7.7% 289.594 7.59%
De 25 a 29 afos 176976 8,4% 307.034 8.4%
De 20 a 24 afios 336.609 10,2% 321308 8 8%
Oz 15 a 19 afios 371456 9 7% 338370 9.3%
Oz 10 a 14 afios 332561 10,1% 3735NM 10, 2%
De 5 a9 afos MAale 10,3% 16289 10,05
D= 0 a4 afos 40587 10,3% 350678 Q9%
Total 3.300.034 100,08% 3645483 100,0%
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Anexo 6

Asi es Guayaquil cifra a cifra

» Poblacion del canton Guayaquil

2.350.915

R1.158.221 | #1.192.694

49,3% 50,7%

» Poblacion y tasa de crecimiento
intercensal anual

2350915 s
2039.789 e

I I 1,58%
2001 210

» Promedio de personas por hogar
Censos 2001y 2010

41 ﬁ 38
2001 2010

» Porcentaje de poblacion
por grupos de edad

2001 | 2010

0an4 294% | 288%

15260 | 641% | 654%

65ymis | 65% | 58%

» Nimero de habitantes del canton Guayaquil por parroquias (urbanas y rurales).

Daule
(abecera cantonal T
Parroquias rurales
(] Juan Gomez Redsn (Progreso) o Ay
] Moo Sambarondén
[ posoria
D Puna San Jacnto de Yguach
O Tenguel
Siméin Bolvar
(ulloMoreno)
Bloy Alfaro (Dusdn)
Chanduy
Juan Gomez Rendon (Progreso) Bua
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