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Resumen Ejecutivo

El portal Web tiene como objetivos la investigacion, desarrollo y difusion de la
musica del Ecuador en todas sus manifestaciones.

En su largo recorrido ha logrado poner en circulacion materiales fundamentales
para el estudio de las diferentes manifestaciones musicales y artisticas del pais.

Ha colaborado con la mayoria de instancias vinculadas al quehacer cultural
ecuatoriano, resultado de cuya participaciéon se han coproducido mdultiples
eventos de investigacion, capacitacion, creacion y difusidbn musical y artistica.

Lamentablemente es lirico cuando se habla de los derechos de los artistas,
practicamente somos marginados, no confian en el talento nacional, a pesar de
contar con una gran masa de gente que se han dedicado por entero al arte,
pero nadie ha reconocido el esfuerzo y el sacrificio del artista nacional.

Es incomprensible la actitud de empresarios que, sabiendo de la calidad
profesional que hay en Ecuador, les dan prioridad a los artistas foraneos a los
gue no tenemos nada que envidiar, porque si estamos preparados para
cualquier presentacion a nivel nacional o internacional.

Hoy, es un dia especial para todos los artistas del Ecuador, en particular a los
manabitas que orgullosamente contamos con un gran namero de excelentes
artistas que siempre colaboramos cuando nos solicitan, pero que cuando
cobramos contratan a los de otras provincias.

Este portal Web permite impartir los servicios de: historias, biografias
académicas y excelencia en la carrera del artista ecuatoriano con la finalidad de
conocer un poco mas de quienes representan a nuestro pais con su voz y
musica para asi valorar el esfuerzo y talento de nuestro artista ecuatoriano.
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Portal web cultural aplicando el modelo de negocio de las redes sociales

INTRODUCCION

Desde el inicio de la historia el arte ha sido y sera una de las principales
disciplinas que mueve al mundo y que ademas es considerada como una de

las mejores terapias en nifios y adultos con discapacidades fisicas y mentales.

Sin embargo el arte es una actividad vinculada directamente con el comercio
pero en el Ecuador no esta siendo explotado, ni valorado como se deberia;
razon por la cual muchos disefiadores de categoria se han visto en la

necesidad de migrar en busca de mejores oportunidades y desarrollo.

El presente proyecto propone una solucién eficiente; combinando el concepto
principal de las redes sociales, la publicidad y las artes plasticas en un solo
contexto, este permitird fomentar el arte enfocado a conseguir nuevas fuentes
de trabajo auténomas de las cuales los mismos disefiadores seran
responsables y directos beneficiarios, este objetivo se vera fusionado con el
uso de redes sociales, donde los disefiadores puedan crear perfiles
personalizados y podran manejar sus cuentas y tendran contacto directo con

los potenciales clientes.

Se propone desarrollar una base de datos organizada estratégicamente con la
que se espera captar la atencion del publico y estimular a la suscripcion a esta
red social, esperando con esto poder cubrir la falta de publicidad que ha
llevado que el arte y sus nuevos exponentes no tengan tanta comercializacion
ni ingresos considerables, como para poder continuar su trabajo y vivir de

aquello.

Considerando que el arte ha captado la atencién con el paso de la historia en
el Ecuador, se espera rescatar ese mismo interés pero enfocado en los

productos ecuatorianos, principalmente dentro del pais, que es donde hay

Universidad Catolica Santiago de Guayaquil — Facultad de Artes y
Humanidades-Ingenieria en Sistemas Multimedia.
Betsy Ojeda Carpio y Maritza Saltos Quimi
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desinterés por lo nuestro. Haciendo un recorrido por la historia se puede ver

como ha ido evolucionando la forma de dar a conocer un producto o servicio.

El ecuador se ha caracterizado por su belleza artistica, calidad de materiales y
trabajo. El presente proyecto se enfoca en resaltar por medio de fotografias y
trato directo con los creadores para estimular las compras virtuales, y

curiosidad por conocer mas sobre las artes plasticas nacionales.

Universidad Catolica Santiago de Guayaquil — Facultad de Artes y
Humanidades-Ingenieria en Sistemas Multimedia.
Betsy Ojeda Carpio y Maritza Saltos Quimi
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1. CAPITULO |
1.1. DISENO DE LA INVESTIGACION
1.1.1. Historia del Arte

La historia del arte es un paso por los estilos a través del tiempo; en el

Ecuador se puede dividir en tres etapas:
a. Arte precolombino
b. La colonia
c. Arte contemporaneo

a. ' El Arte Precolombino.- Es la manera como se designa al conjunto de
realizaciones artisticas e intelectuales como escultura, arquitectura, arte
rupestre, ceramica, textil, metalisteria y pintura realizadas en el continente
americano durante el periodo precolombino en América. Este es el elemento
principal que permite el conocimiento y reconocimiento de las civilizaciones
precolombinas, la prueba de su nivel de desarrollo y la capacidad de

transformacién de su medio ambiente.

El término "precolombino” deriva de PRE Colombia antes de Colén , términos
amplios todo aquello que estaba en América antes de la llegada de los
espafnoles en 1492. En cambio designa un espacio de tiempo y unas culturas
muy concretas que dejaron su huella permanente en el arte y son hoy objeto

de un profundo estudio cientifico.
! Texto tomado desde: http://es.wikipedia.org/wiki/Arte_precolombino

Ello implica un marco de tiempo que va desde el 1500 A.C. hasta 1492, lo que

implica también el periodo formativo o preclasico, el clasico y el posclasico.

Universidad Catolica Santiago de Guayaquil — Facultad de Artes y
Humanidades-Ingenieria en Sistemas Multimedia.
Betsy Ojeda Carpio y Maritza Saltos Quimi
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“Avanzando en la historia, y centrandonos en el actual Ecuador, llegamos a la
primera cultura cerdmica y agricola, llamada Valdivia (3200 a. C., Marcos,
Lathrap, 1978), en la Peninsula de Santa Elena, provincia del Guayas, donde
se descubren restos de la domesticacion del maiz, algodon, y otras plantas.
Como dije, Valdivia era una cultura ceramica, que realiza figurines y vasijas de
uso utilitario y ceremonial, ademas de conjuntos habitacionales circulares

como el de Real Alto (Jorge Marcos, 1981).

A partir de ésta, mil afios después, en el mismo territorio, la cultura Chorrera
(1300 a.C., Bischof, 1975), despliega en su ceramica la naturaleza que le
circunda, con vasijas en forma de animales y frutos, y es en los restos de esta
cultura que encontramos el primer disefio de un sello, en forma de una
piramide vista desde arriba, pero es en diferentes zonas del Ecuador donde
habitaban culturas, asi en la Amazonia, como en el area andina vy litoral,
donde existian grupos en constante avance de conocimientos a todos los

niveles.

o)

A
A
7

A

A

i ¢

LS

Figural.- Disefio de sellos.

Llegamos asi hasta los 500 afios antes de Cristo, donde las culturas La Tolita,
en la provincia de Esmeraldas, Jama-Coaque y Mantefio, en la provincia de
Manabi, donde se encuentran la mayoria de los sellos sobre los que trata esta

investigacion.

2 http://aylecuatoriana.blogspot.com/2010/10/huellas-del-pasado.html

Universidad Catolica Santiago de Guayaquil — Facultad de Artes y
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Los sellos son piezas de ceramica (barro cocido), en forma cilindrica y plana,
de diferentes tamafos que fluctian entre 16cm. de alto y 4 cm. de ancho
hasta 2cm. de alto y 1cm. de ancho; con dibujos en relieve y la superficie

completamente lisa.

Esto nos dio una visibn mas completa del movimiento con el que fueron
creados, por lo tanto, descubrimos el método para verlos y empezamos a
encontrar figuras estilizadas, correspondientes a deidades, flora y fauna,
personajes y construcciones arquitectonicas, como piramides, templos y

terrazas de cultivo, las posibilidades de interpretacion resultaron increibles.

En la Amazonia, los dibujos de las deidades corresponden con los ideogramas
sefialados, asi las cuadriculas de una serpiente se repiten en un grafico
precolombino de la misma forma. Los simbolos del sol, mantienen
opticamente el movimiento, el vuelo de las aves, el camino de un rio, las
construcciones habitacionales, el desarrollo poblacional, la fecundidad, como

elemento de la continuidad de la especie.

Figura 2.- Sellos hechos en  Figyra 3.- Sellos hechos en
ceramica con simbolo de cerdmica.

sol.
b. Arte Colonial.- *Se desarrollé6 en América durante los siglos XVI, XVII Y
XVIII. Durante este periodo, el territorio de nuestro continente estaba dividido
en colonias dependientes del imperio espariol, lo que permitié el paso del arte

barroco de Espafa al nuevo mundo.

? http://www.arghys.com/construccion/colonial-escultura.html

Universidad Catolica Santiago de Guayaquil — Facultad de Artes y
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El arte colonial florecio bajo la influencia del barroco y las ideas catdlicas de la
contrarreforma. Las iglesias catolicas tenian interés en demostrar las colonias,
su poder y grandiosidad, por eso el arte jugo un papel determinante para
difundir las ideas religiosas a la vez le sirvi6 para combatir las creencias y
practicas de las religiones indigenas. De esta época nace: La Arquitectura

Colonial; La Pintura Colonial y la Escultura Colonial

e Arquitectura Colonial: Los elementos constructivos mas utilizados
durante la colonia fueron el arco de medio punto, las columnas, las
pilastras, los muros, y los contrafuertes. Los materiales de construccion
fueron el barro cocido, el ladrillo, la madera y la cafia, los cuales no lo
restaron calidad y belleza a la edificacion.

e Pintura Colonial: Se destacaron escenas de la vida cotidiana y
escenas religiosas: estas ultimas para decorar el interior de las iglesias.
La composicion pictorica era solamente y simétrica, se utilizo el dleo
como técnica, los pintores mas destacados de este periodo fueron Juan
Pedro Lépez y Antonio José Landaeta. Las primeras pinturas fueron
europeas que se conocieron por estampas o ilustraciones de los libros
religiosos, la tematica era fundamentalmente religiosa y de finalidad
catequista, como recursos visuales para sefialar la fe catdlica.

e Escultura Colonial: La temética de la escultura colonial estuvo
vinculada a la historia religiosa, las imagenes para el culto fueron
traidas desde Espafia, su forma técnica e iconografia influyeron en los
sencillos talleres que abrieron los misioneros, la produccién principal

estuvo dedicada a retablos, altares e imagenes talladas, entre otros.

Con el propoésito de darlas mayor realismo a estas imagenes se les colocaba

pelucas, trajes a la medida y otros accesorios. Se destacaban:
¢ Imagenes de talla completa: rostros, manos y tajes tallados en madera.

Universidad Catolica Santiago de Guayaquil — Facultad de Artes y
Humanidades-Ingenieria en Sistemas Multimedia.
Betsy Ojeda Carpio y Maritza Saltos Quimi
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¢ Imagen de vestir: el rostro y las manos y eran vestidas con trajes y accesorios
verdaderos.

¢ Imagen de tela enconada: cuando se les tallaba el rostro y las manos y el traje
se les moldeaba con telas engomadas y pintadas que daban forma.

e Imagen de relieve: cuando solo se tallaba un lado de la tabla y también se
coloreaba.

e Imagen de Botella: una especie de triptico Unico con pequefias bisagras que

cerrado adquiria la apariencia de una botella.

La Orfebreria: continuo la tradicion estilistica europea pero logro un valioso
desarrollo y creatividad como lo comprueban las custodias, jarras, platos,

calices y otros objetos alegoricos.

c. Arte Contemporaneo.- “Es el que se ha producido en nuestra época; es
decir; el arte actual. El concepto de la contemporaneidad aplicado al arte

puede ser entendido de diferentes maneras:

e Extendido al arte de toda la Edad Contemporanea (que comienza a

finales del siglo XVIII).
e Al arte del siglo XX (caracterizado por las vanguardias artisticas)

Al arte del mundo actual se defini6 como término historiografico todo lo
posterior a la Segunda Guerra Mundial en 1945, la mayor parte de los museos
de arte suelen denominar arte contemporaneo a las colecciones de ese
periodo y actualmente se entiende que es el surgido de la caida del muro de
Berlin en 1989.

Sin embargo todo lo contemporaneo corresponde a un criterio cronologico,
sobre todo aquello que se desarroll6 dentro del presente inmediato El arte

contemporaneo es definido por su ruptura con el academicismo y por su

* http://es.wikipedia.org/wiki/Arte_contempor%C3%Alneo
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adecuacion a renovadas y provocativas teorias del arte, tales como: el arte
deshumanizado, el arte puro, la muerte del arte, la crisis del objeto artistico, el

arte independiente, etc.

Lo mismo ocurre con los conceptos de moderno y contemporaneo aplicados a
cada una de las bellas artes, especialmente de las artes visuales: arquitectura
moderna, arquitectura contemporanea, pintura moderna y pintura
contemporanea, escultura moderna o escultura contemporanea; o con el

menos usado concepto de arte postmoderno (desde los afios 1970).

En la actualidad el arte contemporaneo o moderno se expresa a través de
varias disciplina son: Ballet; Artes Graficas Digitales; Disefio de Joyas; Disefio

de ropa; Disefio de Interiores; Artes Plasticas; Arte Urbano; etc.

1.1.2. Principales Iconos del arte Ecuatoriano
En el arte Ecuatoriano se destacan varios artistas y disefiadores que han
marcado la historia y han dejado un legado vigente de conocimientos para los

nuevos y renacientes disefiadores.

Entre los principales artistas Ecuatorianos se destacan:

e Anibal Villacis e Estuardo e Marcelo Aguirre
Maldonado
e Camilo Egas e Jorge Artieda e Oswaldo Viteri
e Enrique Tabara e Luigi Stornaioli e Oswaldo
Guayasamin
e Eduardo e Maria Veronica e Voroshilov
Kingman Ledn Basante

Tabla 1.- Artistas Ecuatorianos.
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Figura 5.- Pintura de Oswaldo

Figura 4.- Pintura de Eduardo Kingman.- En

) Guayasamin.- En sus pinturas se
sus pinturas se destacaban las manos.

destacaba el rostro.

1.1.3. El portal Web como medio de difusion

El Internet como medio de difusion, es un canal a través del cual se puede
transitar el trafico de informacion de los medios de comunicacién ya

existentes, tales como: prensa escrita, radio y television.

El Internet abre nuevas posibilidades de comunicacion logrando captar un
radio mas amplio de cobertura llegando a varios puntos del mundo a través de
un link y un clic; disponer de este medio permite al proyecto en pie una mayor
difusion de los nuevos disefiadores nacionales y sus productos a nivel

mundial.

Sin embargo, este canal tiene algunas peculiaridades de caracteristicas

extraordinarias, gue mencionamos a continuacion:

e El Internet es considerado como un canal universal, que soporta sin
dificultad el trafico de todos los medios de comunicacion.

e Desempefia funciones conectoras.

e Es un canal bidireccional y por consiguiente interactivo

e Cobertura llimitada
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Por lo tanto es importante rescatar la valides de los medios tradicionales; los
que ademas de ser accesibles permiten dar a conocer de manera local las

diferentes actividades suscitadas a nivel nacional.

Sin embargo el Internet como medio de comunicacidon rompe esquemas de

informacion dota de grandes destrezas como lo es:

o Ser multilenguaje, capaz de utilizar simultanea y articuladamente los
lenguajes propios de todos los medios.

e Ser hipertextual, capaz de niveles y ramificaciones de referencias en
namero indefinido.

e Ser personalizable, capaz de ofrecer las informaciones que cada
usuario individualmente demande, en el volumen que pida y con el

formato que prefiera.

1.1.4. Las Redes Sociales en el Posicionamiento y su Importancia

Antes de evaluar a las redes sociales en el posicionamiento; primero hablares

sobre su concepto.
¢, Qué son las redes Sociales?

°Las redes sociales son sistemas 0 estructuras sociales en los que se realiza
un intercambio entre sus miembros, y de los miembros de una red con los de
otra, que puede ser otro grupo u otra organizacion. Esta comunicacion
dinamica permite sacar un mejor provecho de los recursos que poseen los

miembros de estas redes.

> http://www.editum.org/Que-Son-Las-Redes-Sociales-En-Internet-p-316.html
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Figura 6.- Logos de diferentes redes Figura 7.- Logo de Twitter,
sociales la red social mas usada en
la actualidaad.

®El posicionamiento Web en buscadores, también es llamado SEO (Search
Engine Optimization), este nos sirve para conseguir alzar su negocio entre las
primeras posiciones. Y requiere distintas fases de intervencién. 'El SEO,
acronimo de la terminologia inglesa Search Engine Optimization, se encarga
de promover la promocion y el posicionamiento de las paginas Web,
generando un incremento en el trafico Web que conlleve un crecimiento de las

ventas o vistas.

Los motores de busquedas poseen cada vez mas poderosas capacidades
semanticas que le habilitan a comprender mucho mas y mejor el lenguaje
colaborando con la existencia de las redes sociales, y de forma especial el que
la mayoria de los millones de usuarios pertenecen o usan a una o mas de una
red social. Las redes sociales han facilitado la popularidad de los sitios y han

ayudado a su aprobacion o desaprobacioén social.

Actualmente es vital para los logros del posicionamiento web o
posicionamiento en buscadores, estar presente de manera proactiva en las

distintas redes sociales para conseguir y alcanzar un target ideal. En las

® http://www.yugler.com/article.php?id=88830&act=print

” http://www.articuloz.com/seo-articulos/posicionamiento-web-y-redes-sociales-
5334817.html
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generalistas, como Facebook, Twitter o Google+; y las profesionales o0 mas
exclusivas, como Linkedin, Xing o Viadeo. Porque las mismas se han

convertido en una fuente permanente de trafico, de clientes y proveedores.

La importancia de las redes sociales se debe a que este contribuye a construir
la reputacién online. No obstante ahora deberemos referirnos a la importancia
que los links en Facebook y Twitter tienen a la hora de conseguir un buen

posicionamiento Web.

Desde hace tiempo teniamos noticias que las menciones en Twitter y
Facebook se consideraban en las busquedas en tiempo real. La novedad
radica en que las menciones ahora son consideradas en el posicionamiento

natural, teniendo quizas mas importancia que un link en cualquier otro sitio.

Entonces; ¢ En que contribuyen las redes sociales al proyecto planteado?

La popularidad y casi vitalidad del uso de estas redes en los diferente puntos
del mundo, nos permite dejar una puerta abierta para la exhibicién o desarrollo
de la marca ecuatoriana en cuanto a arte se refiere; el potencial de generar
estrategias marketeras a través de estas redes permite fortalecer los fines
lucrativos planteados.

No se trata de crear perfiles y seguir gente sino de lograr una verdadera
interaccion, lograr producir un eco en la comunidad y ser considerados un sitio

de valor por los usuarios.

Considerar a las redes sociales como una técnica de construccion de redes de
enlace es no llegar a ver el verdadero valor que las mismas pueden tener
como potenciadoras y movilizadoras en el ranking de una pagina web. Las
redes sociales se han convertido en punto de referencia para potenciales
compradores y ameritan por si mismas el mayor esfuerzo que pueda ser
Universidad Catolica Santiago de Guayaquil — Facultad de Artes y
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aplicado en el desarrollo de su crecimiento. Por ello, es momento de comenzar
a rever la verdadera utilidad de las redes sociales en nuestra estrategia de

posicionamiento Web.

1.2. Problema de investigacion

Planteamiento del problema

1.- No existe sistema web donde se puede encontrar a artistas

ecuatorianos y sus creaciones.

En el sistema web aln no se han desarrollado paginas o links interactivos que
permitan realizar promocion o exhibicion de artistas ecuatorianos; varias de las
paginas que se encuentran colgadas en la web corresponden a blog de

caracter educativo.

Al no haber este tipo de paginas promocionales o de debut; el proyecto
encuentra una oportunidad a través de las redes sociales; ya que estas se

mueven a través de referidos.

2.- Los Blogs de arte son poco atractivos y hace perder el interés de

parte de los visitantes de los Blogs.

Los actuales Blogs que son elaborados en la Web para fomentar el arte
ecuatoriano tienen muchas limitantes; desde la parte visual hasta la parte
informativa. Estos Blogs estan enfocados en solo desarrollar el arte como
historia y no como tema de actualidad.

El proyecto generacional tiene como objetivo mostrar al artista Ecuatoriano en
Su esencia y concepto, brindado mejores y amplias alternativas visuales para

la explotacion de sus productos.
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3.-Pocos de los artistas que se promocionan por medio del Internet se

encuentran dispersos en la web.

La estructura de difusién que en la actualidad se maneja es muy dispersa; no
existen paginas web que permitan encontrar dentro de un mismo espacio la

diversidad de artistas ecuatorianos.

En la basqueda se abren diferentes links los que de una u otra forma llevan al

aburrimiento del cibernauta y por ende al abandono de la red.

4.- Falta de exhibiciones artisticas en a través de la web

Es muy comun encontrar en la red unas pocas imagenes sobre los artistas; la
misma falta de interés o de preocupacion por parte del bloger no da pauta
para que este desarrolle espacios dedicados 100% a la exhibicion detallada de

cada artista.

Sin embargo, el portal web del proyecto propone brindar estos espacios para
que cada artista suscrito a esta pagina pueda colgar cada disefio de acuerdo a
su tiempo y evolucién, como valor agregado, cabe recalcar que esta pagina le

brindara la oportunidad de negocio.

5.- No hay un medio interactivo por el cual el artista pueda contactar a

sus potenciales clientes

Al haber limitante de caracter lucrativo; el portal abrira links de conexién para
consultas en cuanto a la obra/disefioc ya sea en caracteristicas 0 precios;
permitiendo que sea el artista quien decida como y cuando atender a sus
potenciales clientes.
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1.2.1. Sintomas

1.- Falta de interés y conocimiento en los artistas ecuatorianos y sobre la

calidad de sus trabajos.

Cuando los ecuatorianos buscan calidad en sus compras, confian mas en
productos extranjeros por supuestos mejores productos y mejor mano de obra,
pero no se percatan de que los productos primos para fabricacion en su
mayoria son nacionales, y ni que decir de la mano de obra, si los trabajadores
en el extranjeros son migrantes latinos que han salido en busca de una mejor

remuneracion salarial.

Esta ceguera que ha causado la publicidad internacional ha tenido como
consecuencia un declive en ventas nacionales. Podemos ver como aun con
campanas de “primero lo nuestro” se intenta rescatar esto, pero es algo dificil

dado que los ecuatorianos tienen bien marcado que lo extranjero es lo mejor.

2.- Los artistas se han dedicado a difundir su obra por otros medios

guitandole importancia a lo estético de sus disefios web

Cuando se encuentran con blogs de artistas con bajos niveles estéticos, y
disefios inapropiados para exponer arte, los usuarios llegan a desanimarse
para continuar explorando y conocer sus obras, esto provoca que las ventas
disminuyan. Por esto es que la correcta presentacion es un punto importante
al exponer, ya que de esto depende si una venta se concreta o no.

Otros artistas optan por murales, pero van abusando de la propiedad privada y

crean un impacto contrario al que buscaban obtener, las personas llegan a
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enojarse al verse involucrados en algo que no querian, como son letreros

pintados en sus paredes, murales, vallas artesanales, etc.

3.- El artista ecuatoriano busca auto-promocionarse sin encontrar la

forma de integrarse a un mismo sitio web.

En el pais existe una alta tasa de desempleo, donde el artista ecuatoriano
forma parte de los subempleados; motivo por el cual los artistas buscan auto
promocionarse a través de diferentes medios muchas veces sobrevalorando
su trabajo y huyendo de otros artistas los que muchas veces son vistos como

competencia.

Pero si se logra crear un canal de comunicacion entre ellos, se podran
convencer que mas gue competencia, son apoyos Yy criticos con similitud de

pensamiento. Para asi logren sus expectativas en ventas y en seguidores.

4.- Falta de presupuesto o capital para organizar exposiciones

Las exposiciones de arte son algo costosas, por lo tanto no todos los artistas
nacionales pueden contar con una, ya que la mayoria son artistas autbnomos,

han nacido con un don que ha sido explotado a lo largo de su vida.

Es por esto que la mayoria no cuenta con los recursos econémicos necesarios
para invertir en exposiciones y publicidad. Contratar a las personas adecuadas

para dirigir un evento como este, implica de altos recursos econdmicos.

5.- Temor por parte del artista por larecuperacién del capital invertido

Toda inversién involucra un riesgo, sobre todo cuando de arte se trata es un

juego de suerte ya que puede que los espectadores aprecien el potencial del
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artista, como puede que no lo hagan, este es un riesgo alto para personas que
invierten todo o la mayoria de su capital en esto, y que muy pocos estan

dispuestos a correr y aunque esto es falta de confianza en su arte.

1.2.2. Causas

1.- El interés en los productos ecuatorianos recién esta surgiendo.

Gracias a las campafas realizadas por el gobierno el interés en lo nacional se
esta convirtiendo en el dia a dia; dejando de lado los productos importados
tanto que el negocio de traer productos directamente del exterior a precios
relativamente mas econdmicos, ha sido uno de los negocios mas rentables en
nuestro pais pero no nos damos cuenta que los productos nacionales son de

igual o mejor calidad.

Hoy en dia con la campafia primero lo nuestro se puede ver una pequefia
elevacion en el consumo de productos nacionales, pero mas en comestibles
que en ropa, joyeria, pinturas, etc. ya que se ha logrado concientizar que la
materia prima que usan en el exterior, es la nuestra, o de paises sub-

americanos.

2.- Pocos canales o sitios web dedicados para la difusion del arte

Los artistas se han dedicado a difundir su obra por otros medios y le han dado
poca importancia a lo estético de sus disefios web, como es en el caso de
blogs que los disefios son basicos, lineales, dan poca opcién a crear un
mundo virtual interactivo, atractivo, visualmente didactico sin embargo ofrecen
la opcion de que publiquen comentarios, mensajes, pero sus disefios generan

poco interés.
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Sin embargo la web es un medio econémico y por eso mas usado, ya que
publicidad en medios escritos, audiovisuales su costo es elevado, y su manejo
no es tan personal como con un medio por internet tales como los blogs, redes
sociales, revistas online, portales webs. en estos el disefiador puede manejar
su informacion y con quien la comparte, aparte de la comunicacion usuario -
creador es reciproca y les da opcion a desarrollarse sobre la base de criticas
hechas por sus seguidores.

3.- Pocos inversionistas

Existe en el pais una agrupacién Illamada "Asociacion de Artistas
Ecuatorianos"” que se encarga de registrar y clasificar a los artistas que desean
formar parte de esta asociacion, no da mayor beneficio mas que formar parte
de un grupo organizado de artistas, en donde pueden pedir cierta ayuda, pero
en parte el buscar ser independiente con algo de suerte les genera mayores

ingresos y a la final el objetivo principal de la mayoria es la independencia.

La falta de exhibiciones artisticas a través de la web, no permiten el desarrollo
comercial y profesional de la marca nacional, actualmente se manejan
mediante subastas virtuales las que generalmente no son 100% efectivas al
momento de la valorizacion del producto, si logra vender al precio justo, el
artista ganara , pero si el precio es un minimo de lo que invirti6, este se
encontrara a perdida, el objetivo es lograr que se convierta en una buena

venta y a su vez en una buena compra, es decir un juego de Ganar — Ganar.

La Web destinada para esta gestion, pretende generar un sitio ameno que
permita la interaccion y la comunicacion de ambas partes sea oportuna y

eficiente.
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En la actualidad no hay un medio interactivo por el cual el artista pueda
contactar a sus potenciales clientes, como se menciona anteriormente, los
medios de comunicacidon son poco interactivos, en un blog encontramos que
se pueden dejar mensajes cortos, comentarios y sugerencias, pero no son tan
promocionadas ni usadas por su poco atractivo visual. En las redes sociales
tradicionales encontramos la misma situacion, poco atractivo y como vivimos
en un mundo superficial y en donde lo visualmente atractivo es lo que llama,
se tiene que buscar mejorar esos detalles visuales, faciles de manejar,
carismaticos para asi por llegar a que los artistas puedan conocer mas de los
usuarios y sus gustos de forma directa, porque asi como cambia la moda,
aceptacion de colores y demas en el exterior, asi mismo cambian aqui, que es
donde mas se dejan llevar por lo exterior, hasta lograr asentarse y crear sus
propias tendencias, satisfacer necesidades personalizadas, desarrollarse a los
gustos de sus clientes, moldear a sus clientes a sus gustos por medio de
sugerencias, todo esto se lograria mejorar con un buen medio interactivo por

el cual puedan comunicarse.

1.2.3. Prondstico

En la actualidad el arte ecuatoriano a pesar de encontrarse en constante
desarrollo, aun no ha logrado alcanzar el mas alto nivel de reconocimiento
internacional, la falta de explotacion e inversion para la masificacion de esta

carrera ha generado brechas econdmicas y discriminatorias en la sociedad.

Muchos artistas nacionales se han formado bajo recursos propios e inclusive
en muchos casos existen aquellos empiricos quienes ha pesar de no contar
con los medios adecuados y la educacion requerida; han luchado dia a dia
con la sociedad para ganar un espacio, en muchos de estos casos

sobrevalorando sus obras y viviendo de lo poco que esta profesion les da.
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De seguir manteniéndose esta realidad; la industria o el arte ecuatoriano no se

podra desarrollar a nivel nacional mucho menos internacional.

Los medios de comunicacién no brindaran sus espacios para promover o
promocionar a los nuevos y a los actuales talentos; incrementando el
desinterés por el arte Ecuatoriano, a su vez cada dia serd més dificil promover
nuevos artistas e incluso sera mas complicado captar la atencion de nuevos
emprendedores e inversionistas, dejando a los nuevos rostros del disefio en el

completo anonimato.

1.2.4. Control al Prondstico

Con el manejo adecuado de colores, fotografias y demas recursos multimedia
lograremos brindar un excelente producto, visualmente atractivo, que sea de
facil manejo para los artistas tanto como para los usuarios, con esto
pondremos en manos de los usuarios un Portal web en el que encontraran
toda la informacidén necesaria para ponerse en contacto con los artistas de
forma directa y revisando previamente los productos que desean, teniendo
como opcion poder dar opiniones sobre el mismo, como se usan en las redes

sociales.

Se desea crear una propuesta atractiva a los artistas para que les interese
formar parte de una base de datos que ayude a promocionarlos y a su vez con
el uso de este nuevo medio de comunicacion se ahorrara en dinero de
exposiciones y se aspirara a generar mas ventas. Dandole a los usuarios la
oportunidad de estar en contacto directo con sus clientes desde el portal web,

con la opcion de chat en tiempo real.
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1.2.5. Formulaciéon del Problema

¢,Coémo lograr difundir de manera efectiva a los artistas y disefiadores

Ecuatorianos a través de las redes sociales?

1.2.5.1. Sistematizacion del Problema

1.- ¢Cudles han sido los motivos por los que no existen sitios web

dedicados a la difusidn de artistas y disefiadores ecuatorianos?

Esto se debe al poco énfasis que pone el mercado Ecuatoriano en sus propios
productos, sin embargo cabe resaltar la importante gestion del gobierno,

donde se prioriza el consumo nacional.

2.- ¢Qué estrategias se pueden emplear para la efectividad de este

portal?

Dentro del arte se pueden desarrollar distintas técnicas, estas dependen de su
grupo objetivo, es decir que cada campo tiene una estrategia que explotar;
dentro de estas nombraremos: Camparfias BTL/ El Uso de Medios Autoctonos

ATL/ Internet/ Campafa Primero Ecuador.

3.- ¢,Cémo incentivar y promover la adquisicién de las obras y disefios?

El incentivo viene de parte de los medios de comunicacién y del gobierno; que
hoy por hoy lo esté logrando.

La promocion y el reconocimiento es lo que mueve al artista
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4.- ;¢ Como lograr que publicitar en sitios web sea menos costoso que en

medios tradicionales?

A través de las relaciones publicas, exponer el arte a través de un espacio

masivo.

1.3. Objetivos de la Investigacion

1.3.1. Objetivo General

La implementacion de un portal web para la difusion de los artistas

ecuatorianos a nivel nacional e internacional que permita fomentar el arte y

promover sus productos con fines comerciales.

1.3.2. Objetivo Especifico

El desarrollo no solo cumple con un objetivo; este también permite visuales

varios objetivos especificos; desarrollados a continuacion:

e Masificar el arte moderno por medio de redes sociales

e Promocionar la actividad econdmica del artista a nivel nacional e
internacional a través de sus trabajos

e Desarrollar marca nacional autbnoma

e Fomentar nuevos intereses en el arte por parte de estudiantes

e Romper el estatus-quo de la sociedad hacia el arte

e Desarrollar un chat interactivo
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1.4. Justificacion de la investigacion
1.4.1. Justificacion Tedrica

En la actualmente los artistas y disefiadores ecuatorianos estan siendo poco
reconocidos en el Ecuador, no se les brinda oportunidad para que sus trabajos

sean conocidos, destacandose por la calidad.

Esta muy extendida la idea de que lo Unico que existe en arte son las
artesanias que se encuentran en los mercados o lo que hace los nativos
otavalefos, pero en el ecuador el arte a evolucionado de tal manera que hoy
goza no solo de pintores sino de disefiadores de ropa y joyeria; que poco a
poco estan dando a conocer sus productos; sin embargo este nuevo grupo de
artistas y disefiadores requieren de un impulso que les permita promoverse a

nivel internacional.

Con un buen manejo de la publicidad; un destacado uso de la grafica y una
base de datos actualizada que contenga toda la informacion requerida ; el
portal brindara comodidad para el usuario y lograra promover los diferentes

productos ecuatorianos.

1.4.2 Justificacion Metodologica

Para el presente proyecto de tesis se necesitara investigar sobre arte y sus
diferentes clasificaciones, disefiadores y sus exponentes actuales para poder

administrar el portal web de una forma excelente.

Primero las investigadoras se enfocaran en encontrar las necesidades
principales existentes en el pais, con relacion al arte y disefio. Se entrevistaran
artistas y disefiadores actuales y con ayuda de expertos en este tema, se
elegiran a los primeros colaboradores en el proyecto de tesis.
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1.4.3 Justificacion Practica

Este proyecto podria ser una nueva fuente de trabajo, y ayudar al desarrollo
de la economia del pais. Con el uso adecuado de disefio, bases de datos,
trabajos audiovisuales, multimedia, se espera, al finalizar este proyecto de
tesis brindar un producto interactivo que ayude a mejorar la difusion de arte y

disefios ecuatoriano, con esto también a la economia del pais.

Las autoras esperan que la propuesta de tesis no quede en papeles porque
sostienen la creencia de lograr un cambio favorable en la comunidad de

artistas y disefiadores.

1.5. Marco de Referencia de la Investigacion

1.5.1. Marco Tedrico
SOFTWARE LIBRE

8Software libre (en inglés free software) es la denominacién del software
qgue brinda libertad a los usuarios sobre su producto adquirido y por tanto,
una vez obtenido, puede ser usado, copiado, estudiado, modificado y
redistribuido libremente. Segun la Free Software Foundation, el software
libre se refiere a la libertad de los usuarios para ejecutar, copiar, distribuir,
estudiar, cambiar y mejorar el software; de modo mas preciso, se refiere a
cuatro libertades de los usuarios del software: la libertad de usar el
programa, con cualquier propoésito; de estudiar el funcionamiento del
programa, y adaptarlo a las necesidades; de distribuir copias, con lo que
puede ayudar a otros; de mejorar el programa y hacer publicas las
mejoras, de modo que toda la comunidad se beneficie (para la segunda y
dltima libertad mencionadas, el acceso al cddigo fuente es un requisito

previo).

8 http://es.wikipedia.org/wiki/Software_libre
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El software libre suele estar disponible gratuitamente, o al precio de coste
de la distribucién a través de otros medios; sin embargo no es obligatorio
gue sea asi, por ende no hay que asociar software libre a "software
gratuito” (denominado usualmente freeware), ya que, conservando Ssu
caracter de libre, puede ser distribuido comercialmente ("software
comercial"). Analogamente, el "software gratis" o "gratuito" incluye en
algunas ocasiones el codigo fuente; no obstante, este tipo de software no
es libre en el mismo sentido que el software libre, a menos que se
garanticen los derechos de modificacion y redistribucion de dichas
versiones modificadas del programa. Tampoco debe confundirse software
libre con "software de dominio publico". Este dltimo es aquél que no
requiere de licencia, pues sus derechos de explotacion son para toda la

humanidad, porque pertenece a todos por igual.

Cualquiera puede hacer uso de él, siempre con fines legales y
consignando su autoria original. Este software seria aquél cuyo autor lo
dona a la humanidad o cuyos derechos de autor han expirado, tras un
plazo contado desde la muerte de éste, habitualmente 70 afios. Si un autor
condiciona su uso bajo una licencia, por muy débil que sea, ya no es

dominio publico.
SERVIDOR

°En informatica, un servidor es una computadora que, formando parte de
una red, provee servicios a otros denominados clientes. También se suele

denominar con la palabra servidor a:

? http://es.wikipedia.org/wiki/Aplicaci%C3%B3n_servidor
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Una aplicacion informatica o programa que realiza algunas tareas en
beneficio de3 otras aplicaciones llamadas clientes. Algunos servicios
habituales son los servicios de archivos, que permiten a los usuarios
almacenar y acceder a los archivos de una computadora y los servicios de
aplicaciones, que realizan tareas en beneficio directo del usuario final. Este
es el significado original del término. Es posible que un ordenador cumpla
simultdneamente las funciones de cliente y de servidor. Una computadora
en la que se ejecuta un programa que realiza alguna tarea en beneficio de
otras aplicaciones llamadas clientes, tanto si se trata de un ordenador
central (mainframe), un miniordenador, un ordenador personal, una PDA o
un sistema integrado; sin embargo, hay computadoras destinadas
Unicamente a proveer los servicios de estos programas: estos son los

servidores por antonomasia.
TECNONOLOGIA JSP

19JSP es un acrénimo de Java Server Pages, que en castellano vendria a
decir algo como Paginas de Servidor Java. Es, pues, una tecnologia
orientada a crear paginas web con programacion en Java. Con JSP
podemos crear aplicaciones web que se ejecuten en variados servidores
web, de mdltiples plataformas, ya que Java es en esencia un lenguaje
multiplataforma. Las paginas JSP estan compuestas de codigo HTML/XML
mezclado con etiquetas especiales para programar scripts de servidor en
sintaxis Java. Por tanto, las JSP podremos escribirlas con nuestro editor
HTML/XML habitual.

1% http://es.wikipedia.org/wiki/JavaServer_Pages
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Esta tecnologia es un desarrollo de la compafiia Sun Microsystems. La
Especificacion JSP 1.2 fue la primera que se liberd y en la actualidad esta
disponible la Especificacion JSP 2.1.

Las JSP's permiten la utilizacion de codigo Java mediante scripts. Ademas,
es posible utilizar algunas acciones JSP predefinidas mediante etiquetas.
Estas etiquetas pueden ser enriquecidas mediante la utilizacion de
Bibliotecas de Etiquetas (TagLibs o Tag Libraries) externas e incluso
personalizadas. JSP puede considerarse como una manera alternativa, y
simplificada, de construir servlets. Es por ello que una pagina JSP puede
hacer todo lo que un servlet puede hacer, y viceversa, Cada version de la
especificacion de JSP esta fuertemente vinculada a una version en

particular de la especificacion de servlets.

El funcionamiento general de la tecnologia JSP es que el Servidor de
Aplicaciones interpreta el cédigo contenido en la pagina JSP para construir
el codigo Java del servlet a generar. Este servlet sera el que genere el
documento (tipicamente HTML) que se presentara en la pantalla del
Navegador del usuario. El rendimiento de una pagina JSP es el mismo que
tendria el servidor equivalente, ya que el cdédigo es compilado como
cualquier otra clase Java. A su vez, la maquina virtual compilara
dinamicamente a codigo de maquina las partes de la aplicacion que lo
requieran. Esto hace que JSP tenga un buen desempefio y sea mas
eficiente que otras tecnologias web que ejecutan el cddigo de una manera
puramente interpretada. La principal ventaja de JSP frente a otros lenguajes
es gue el lenguaje Java es un lenguaje de propoésito general que excede el
mundo web y que es apto para crear clases que manejen logica de negocio
y acceso a datos de una manera prolija. Esto permite separar en niveles las
aplicaciones web, dejando la parte encargada de generar el documento
HTML en el archivo JSP.
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Otra ventaja es que JSP hereda la portabilidad de Java, y es posible
ejecutar las aplicaciones en multiples plataformas sin cambios. Es comudn
incluso que los desarrolladores trabajen en una plataforma y que la
aplicacion termine siendo ejecutada en otra. Los servlets y Java Server
Pages (JSPs) son dos métodos de creacion de paginas web dinamicas en
servidor usando el lenguaje Java. En ese sentido son similares a otros
métodos o lenguajes tales como el PHP, ASP o los CGls, programas que
generan paginas web en el servidor. Sin embargo, se diferencian de ellos

en otras cosas.

Para empezar, los JSPs y servlets se ejecutan en una maquina virtual Java,
lo cual permite que, en principio, se puedan usar en cualquier tipo de
ordenador, siempre que exista una maquina virtual Java para él. Cada
servlet (o JSP, a partir de ahora lo usaremos de forma indistinta) se ejecuta
en su propia hebra, es decir, en su propio contexto; pero no se comienza a
ejecutar cada vez gue recibe una peticién, sino que persiste de una peticion
a la siguiente, de forma que no se pierde tiempo en invocarlo (cargar
programa + intérprete). Su persistencia le permite también hacer una serie
de cosas de forma mas eficiente: conexion a bases de datos y manejo de
sesiones, por ejemplo.

Los JSPs son en realidad servlets: un JSP se compila a un programa en
Java la primera vez que se invoca, y del programa en Java se crea una
clase que se empieza a ejecutar en el servidor como un servlet. La principal
diferencia entre los servlets y los JSPs es el enfoque de la programacion:
un JSP es una pagina Web con etiquetas especiales y codigo Java
incrustado, mientras que un servlet es un programa Java puro que recibe

peticiones y genera a partir de ellas una pagina web.
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PORTAL WEB

Un portal de Internet es un sitio web cuyo objetivo es ofrecer al usuario,
de forma facil e integrada, el acceso a una serie de recursos y de servicios,
entre los que suelen encontrarse buscadores, foros, documentos,
aplicaciones, compra electronica, etc. Principalmente estan dirigidos a
resolver necesidades especificas de un grupo de personas o de acceso a la

informacion y servicios de una institucién puablica o privada.
SERVIDOR WEB

2Un servidor web es un programa que implementa el protocolo HTTP
(HyperText Transfer Protocol). Este protocolo pertenece a la capa de
aplicacién del modelo OSI y esta disefiado para transferir lo que llamamos
hipertextos, paginas web o paginas HTML (HyperText Markup Language):
textos complejos con enlaces, figuras, formularios, botones y objetos

incrustados como animaciones o reproductores de musica.

Es un programa que se ejecuta continuamente en un ordenador (también se
emplea el término para referirse al ordenador que lo ejecuta),
manteniéndose a la espera de peticiones por parte de un cliente (un
navegador web) y que responde a estas peticiones adecuadamente,
mediante una pagina web que se exhibir4 en el navegador o mostrando el

respectivo mensaje si se detectd algun error.

Instalar un servidor web en nuestro PC permitira, entre otras cosas, poder
montar nuestra propia pagina web sin necesidad de contratar hosting,
probar nuestros desarrollos via local, acceder a los archivos de nuestro

equipo desde un PC remoto (aunque para esto existen otras opciones,

" http://es.wikipedia.org/wiki/Portal_(Internet)
12 http://es.wikipedia.org/wiki/Servidor_web
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como utilizar un servidor FTP) o utilizar alguno de los programas basados
en web tan interesantes que estan viendo la luz dltimamente. El problema
de usar nuestro ordenador como servidor web es que conviene tenerlo
encendido permanentemente (para que esté accesible de forma continua
como la mayoria de los sitios webs), con el consiguiente coste debido al
consumo de electricidad (conviene tener en cuenta que hay alojamientos

web gratuitos, incluso sin publicidad y con interesantes funciones).

Sin embargo, el hecho de que HTTP y HTML estén intimamente ligados no
debe dar lugar a confundir ambos términos. HTML es un lenguaje de

marcas y HTTP es un protocolo.

Un servidor web se mantiene a la espera de peticiones HTTP por parte de
un cliente HTTP que solemos conocer como navegador. El cliente realiza
una peticion al servidor y éste le responde con el contenido que el cliente
solicita. A modo de ejemplo, al teclear www.wikipedia.org en nuestro
navegador, éste realiza una peticion HTTP al servidor de dicha direccion. El
servidor responde al cliente enviando el cédigo HTML de la péagina; el
cliente, una vez recibido el codigo, lo interpreta y lo exhibe en pantalla.
Como vemos con este ejemplo, el cliente es el encargado de interpretar el
coédigo HTML, es decir, de mostrar las fuentes, los colores y la disposicion
de los textos y objetos de la pagina; el servidor tan sélo se limita a transferir
el codigo de la pagina sin llevar a cabo ninguna interpretacion de la misma.
Sobre el servicio web clasico podemos disponer de aplicaciones web. Estas
son porciones de codigo que se ejecutan cuando se realizan ciertas

peticiones o respuestas HTTP. Hay que distinguir entre:

Aplicaciones en el lado del cliente: el cliente web es el encargado de
ejecutarlas en la maquina del usuario. Son las aplicaciones tipo Java o
Javascript: el servidor proporciona el cédigo de las aplicaciones al cliente y

éste, mediante el navegador, las ejecuta. Es necesario, por tanto, que el
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cliente disponga de un navegador con capacidad para ejecutar aplicaciones
(también llamadas scripts). Comunmente, los navegadores permiten
ejecutar aplicaciones escritas en lenguaje javascript y java, aunque pueden

afladirse mas lenguajes mediante el uso de plugins.

Aplicaciones en el lado del servidor: el servidor web ejecuta la aplicacion;
ésta, una vez ejecutada, genera cierto codigo HTML; el servidor toma este

cddigo recién creado y lo envia al cliente por medio del protocolo HTTP.6

Las aplicaciones de servidor muchas veces suelen ser la mejor opcion para
realizar aplicaciones web. La razon es que, al ejecutarse ésta en el servidor
y no en la maquina del cliente, éste no necesita ninguna capacidad afiadida,
como si ocurre en el caso de querer ejecutar aplicaciones javascript o java.
Asi pues, cualquier cliente dotado de un navegador web béasico puede
utilizar este tipo de aplicaciones.
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Integracion del sistema al Portal Web

El sistema dispone del siguiente disefio l6gico de base de datos:

CONEXIONES:
1]

USUARIO
CONEXION

MENSAJE
ID
USUARIO
DESTINATARIO
USIARIO: CONTENIDO
ID
NOMBRE
APELLIDO
DIR
REPORT

BASE DE DATOS

IMAGENES:
ID
USUARIO
ARCHIVO
DIR
REPORT

ARTICULO
ID
TITULO
USUARIO
CONTENIDO

Figura 8.- Integracion del sistema al Portal Web

Este nos indica con claridad las tablas que van a permitir la interconexion
entre el sistema y la pagina, las cual va a ser la Tabla “USUARIO”, Vale
recalcar que todo esto sera posible mediante la utilizacion de las herramientas
descritas anteriormente como son: El servidor web, la tecnologia JSP y PHP, y

el servicio de base de datos mysq|l.
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1.5.3 Alcance del proyecto

Dentro del &mbito del proyecto se realizo el Disefio e Implementacion de un
portal web, mediante arquitectura cliente servidor para el sistema de registro
del usuario, y conexion entre ellos, esto es realizado con la implementacion

del software gratuito joomla y las herramientas JSP, mysql y php.

1.5.4 Marco Conceptual ( Glosario de Términos )

1. Arte.- Es entendido generalmente como cualquier actividad o producto

realizado por el ser humano con una finalidad estética o comunicativa, a

través del cual se expresan ideas, emociones 0, en general, una vision

del mundo, mediante diversos recursos, como los plasticos, linguisticos,

SONOros O mixtos

2. Acces Counter.- (contador de acceso).- Un pequefio programa que se

inserta en una pagina Web y registra las veces que dicha pagina es

accedida.

3. Applet.- Pequefa aplicacion en linea desarrollada con Java. Son

descargados automaticamente desde la Red y ejecutados en el ordenador

de usuario.

4. Archie.- Un servicio de Internet que explora una base de datos de sites

FTP en busca de un archivo.
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5. Backbone.- La parte de una red que soporta el trafico principal de
datos. Los backbones se encargan de interconectar pequefias redes o
nodos para formar una red mas grande y son capaces de transmitir los
datos a gran velocidad. En redes gandes, como Internet, suele haber mas

de un backbone a fin de salvar las grandes distancias entre nodos.

6. Backup.- (Copia de Seguridad).- Copia de seguridad de la informacion
de un ordenador. Se realiza sobre un soporte externo (dikettes, cintas...)
para disponer de un respaldo en caso de pérdida de informacién como un
borrado accidental, fallo de hardware...

7. BBS.- Siglas del software de comunicaciones llamado Bulletin Board
System , (tablén electronico de anuncios). Se trata de un sistema que
puede instalarse en un ordenador personal y habilita al usuario para
conectarse, via modem, con la posibilidad, entre otras aplicaciones, de
enviar mensajes, comunicarse con grupos de interés, obtener ficheros,

conversar en tiempo real, etc...

8. Base de Datos.- Conjunto de datos relacionados entre si que se
almacenan juntos y se gestionan en conjunto. Distinguimos distintas
clases:

- Distribuidas: Son aquellas en las que la informacion no esta agrupada
fisicamente en una misma localizacion, sino que se encuentra repartida en
diversos sistemas, generalmente alejandos entre si pero intercomunicados
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por medio de una red.
Relacionales: Son aquellas que establecen relaciones cruzadas entre

varias "tablas" formadas por filas y columnas

9. Bookmarks.- (marcadores).- En un visualizador Web, una lista de sus

paginas web favoritas, la cual puede crear mientras va navegando por ahi.

10.Browser.- Navegador o visualizador.

11.Buscador.- Es una base de datos indexada que facilita la busqueda de

recursos en Internet.

12.Caché.- Memora de alta velocidad que se utiliza como intermediaria
entre el procesador y la memoria principal para mantener los datos mas
recientemente usados. Pueden existir distintos niveles de caché en el
computador, y de distintas velocidades, formando parte de la jerarquia de

memoria.

13.CGIl.- (Common Gateway Interface).-Regula el intercambio de

informacion entre clientes Web y las aplicaciones situadas en el servidor.
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14.DNS.- (Domain Name System).-El sistema de nombres de dominio es
una base de datos de los nombres de dominio y sus correspondientes
direcciones IP. Fue introducido en la Internet a partir de 1984 vy

actualmente esta en plena revision por la Internet Society (ISOC).

15.Dominio.- "Extensién" final del nombre que identifica el tipo de un sitio
Web y permite determinar la actividad principal del sitio. Algunos ejemplos
son .com para webs comerciales 0 .gov para organizaciones

gubernamentales...

16.Download.- Descarga de un fichero (cologuialmente "bajarse"),

programa o datos, a través de una conexion remota, tipicamente Internet.

17.Firewall.- (Cortafuegos) Solucién hard/soft que permite proteger una

red privada de hackers desde Internet.

18. Gateway.- Dispositivo que permite el enlace entre redes con diferentes

caracteristicas.

19.GSM (Global System Mobile).- Red publica digital internacional de

comunicaciones moviles.
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20.Hacker.- Persona con conocimientos informaticos, que intenta entrar

“ilegalmente" en sistemas informaticos.

21.Hipertexto.- Archivo de texto que contiene enlaces especiales,
denominados hipervinculos, para saltar directamente a otra parte del texto

0 a otro archivo.

22.HTML (HyperText Markup Language).- Lenguaje de marcas de texto
basado en SGML. Es un lenguaje declarativo para publicar las paginas de
la WWW.

23.Host (Anfitrion).- Se usa indistintamente como sinénimo de ordenador
conectado en red o direccién IP. La regla es que cada ordenador "host"

tiene una direccion IP.

24.JavaScript.- Es un lenguaje de scripts (pequefios programas) creado
por Netscape, y que permite la programacion para cualquier plataforma (al
igual que el lenguaje JAVA) de eventos, objetos y acciones que pueden ser

utilizados en paginas HTML, estandar.
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25.Plug-in.- (conectable) Un programa que se conecta a un visualizador
Web. Una vez conectado, la funcionalidad del programa se convierte en

parte integral del visualizador.

26. Red Recursos.- (sistemas de transmision, cabledo, terminales) que

permiten la comunicacion entre los usuarios de los equipos informéticos.

27.Redes Sociales.- Las redes sociales son estructuras sociales
compuestas de grupos de personas, las cuales estan conectadas por uno o
varios tipos de relaciones, tales como amistad, parentesco, intereses

comunes o0 que comparten conocimientos.

28.Servidor.- Ordenador al que podemos conectarnos y con el que

podemos compartir recursos.

29.Sitio Web.- Se usa en dos sentidos, como el ordenador que guarda las
paginas web en la Red o las paginas web cuyo URL empieza con el mismo

nombre de dominio.

30.SSL: (Secure Sockets Layer).- Encripta los envios asegurando la

confidencialidad de la comunicacion. Junto con el S-HTTP, son los
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sistemas usados actualmente para asegurar la confidencialidad en el pago

con tarjetas de crédito a través de la Red

31.URL: (Universal Resource Locator).- El localizador universal de
recursos es un puntero a un objeto de la Internet que indica su localizacion

y el método de interactuar sobre él.

32.WWW: (World Wide Web).- Telaraiia mundial. Red de recursos de
informacion. Se basa en tres mecanismos para hacer que estos recursos
esten disponibles:
1.- Un esquema uniforme de nombres para localizar los recursos (URLS).
2.- Protocolos para acceder al recurso nombrado sobre la Web (HTTP).
3.- Hipertexto para la facil navegacion entre recursos (HTML).

1.6 Formulacion de la Hipotesis y Variables

1.6.1 Hipotesis General

A mayor reconocimiento a través del portal web, los artistas podran ser
reconocidos usando adecuadamente fotografias, colores y animaciones,
exponiendo asi de forma eficiente y visualmente atractiva el portal web y a

los artistas aqui expuestos.

Ademas usando una base de datos en la que los artistas podran auto-
registrarse, crear su espacio bajo la aceptacion del usuario, el cual podra
seguirlo, votar por sus disefios y artistas favoritos, mantener comunicacion

directa con é€l, para el desarrollo favorable del artista y sus disefios.
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1.6.2 Hipotesis particulares

Poner en manos de los usuarios un Portal web en el que encontraran toda
la informacion necesaria para ponerse en contacto con los artistas, viendo
previamente los productos realizados, con el fin de crear una interaccion

cliente — artista.

Brindar un excelente producto, visualmente atractivo que haga que las

siguientes compras sean de mayor cantidad

Servir a los clientes de una forma amena y personalizada, que lleve cada

dia mas a elegir productos ecuatorianos como primera opcion.

Los disefiadores formen parte de una base de datos que los ayude a
promocionarse y protegerse de las diferentes amenazas que existen hoy

en dia, tales como el plagio.

1.6.3 Variables (Independientes y dependientes)

Dependientes:

1.-Tengan el suficiente conocimiento de redes sociales, como para usarlo a

favor de su economia y no solo de forma social.

2.- conocimiento de las diferentes ramas de artes que se han generado en el

Ecuador

3.- conocimiento a los artistas que no tienen vinculacion alguna con las

diferentes organizaciones que brinda proteccion a sus derechos como artistas

4.- ayudar a la legalizacién de obras inéditas
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Independientes:
1.- Publicidad generada a través del portal web a favor de los artistas

2.- A través del conocimiento de las artes, podemos presentar artes inéditas a

través de la creacion de nuevas céatedras.
3.- generar un correcto proceso de inscripcion al portal web
4.- evitar el plagio

1.7 Aspectos metodoldgicos de la investigacion

1.7.1 Tipo de estudio

Segun su finalidad esta tesis sera de tipo aplicada y segun su objetivo sera
descriptiva y explicativa, segun su disefio serd de campo y transversal,

desde una perspectiva cuantitativa
1.7.2 Método de investigacion

El método, constituye el camino que el investigador sigue para encontrar
verdades cientificas. En esta investigacion podemos interpretar como
método practicamente a todo el accionar que aplicaremos para conseguir
de las fuentes de informacion todos los datos requeridos para cumplir con

los objetivos que nos proponemos.

1.7.3 Fuentes y técnicas para larecoleccion

De informacion

Analitico - Sintético: Con el analisis de la informacién recolectada permitira
llegar a la explicacion de cual es la causalidad relevante de las ineficiencias de
las microempresas. El andlisis consistente en la descripcion pormenorizada de

cada uno de los componentes de un todo, jugara un papel importantisimo
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puesto que permitird descubrir cosas, hechos y elementos que no se
encontraban a la luz del dia, ni que se podran apreciar a primera vista; nos
permite pensar que detras de las cosas visibles existen otras que forman
parte del todo y que necesitan conocerse para saber cual es su relacion con el
problema que investigamos. Este método permitira someter cada uno de los
factores que componen el modelo de Porter a un proceso de analisis y luego
sintetizarlos, para determinar de mejor manera las probables causas y las

soluciones mas convenientes.
1.7.4 Tratamiento de la informacion

El método que usaremos para el tratamiento de informacion es el método

empirico.
1.7.4.1 Teécnicas de la observacion

Desde siempre la observacion ha constituido una de las formas mas usuales
de obtener informacion y de explicarse lo que ocurre en el mundo exterior de
los individuos, esta técnica nos permitira registrar informacién en base de la
percepcion de la realidad del entorno y definir cudles son las necesidades no
satisfechas de los clientes de la empresa coadyuvando a jerarquizarlos de

mejor manera.

1.7.4.1.1 Observacion indirecta

Este tipo de observacibn documental realizaremos mediante la obtencién de
informacién a través de la lectura de libros de tipo informativo, reportes
gubernamentales, estadisticas, etc.. Mediante este tipo de observacion, nos permitira
ponernos en contacto con hechos del pasado. La tecnologia moderna nos favorecera

enormemente, teléfono, Internet.
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1.7.4.1.2 Observacion cientifica

Este tipo de observaciéon la efectuaremos en el lugar donde el fenébmeno o
problema se presenta es decir en la Peninsula de Santa Elena; lo que nos
permitira describir tal y como sucede en la realidad las actividades y

procedimientos que efectla el microempresario.

1.7.4.2 Latécnicade laencuesta

La encuesta constituye una técnica de investigacion empirica que consiste en recoger
informacién de lo que las personas: son, conocen, saben, tienen, opinan o sienten; a
través de ella recogeremos informacién, en forma escrita, por medio de un
cuestionario aplicado a la muestra poblacional sobre aspectos relacionados con las

actividades de la empresa

FORMULA PARA REALIZAR ENCUESTA

Z2pgxN
n=
(N —1)e2+ Z2pq

1.7.4.3 Lateécnicade lalectura cientifica
Es la técnica de investigacion secundaria que nos permitira recoger
informacion de tipo bibliogréfico, la que encontramos en abundancia,
informacion que nos permitird recopilar y fundamentar nuestras ideas y
teorias sobre el disefio de las mejores estrategias comerciales para

aplicar a la Microempresa
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1.7.4.4 Tratamiento de lainformacion

La informacién recopilada, para la presente investigacion, ser4 ordenada
por separado de tal manera, que pueda estar disponible para estructurar el
documento. Respecto a la informacién estadistica, ésta sera filtrada hasta
obtener las informaciones pertinentes a la investigacion la cual sera
presentada en forma de tablas y cuadros que permitiran enunciar
comparaciones y porcentajes. De las entrevistas y observaciones que se
efectuaran se procedera a recopilar la informacion y ha elaborar cuadros
estadisticos que resuman la informacién a través de tablas y gréaficas, se

utilizara diferentes técnicas paramétricas o no paramétricas

1.8 Resultados e impactos esperados

Esperamos como resultado del presente trabajo contribuir al desarrollo de
la sociedad artistica del pais, en el manejo basico de negocios, el
conocimiento de preferencias y requerimientos del mercado nacional e
internacional, comercializacion y mercadeo con el fin de elevar su nivel de

ingreso, mejorando su competitividad y acceso a nuevos mercados
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2.- CAPITULO I

2. ANALISIS, PRESENTACION DE RESULTADOS Y
DIAGNOSTICO

2.1 Andlisis de la situacion actual

2.1.1 Anadlisis sobre la Realidad Socio-econdmica del artista

ecuatoriano

Analisis sobre la realidad socioecondmica del artista ecuatoriano, La tasa

de desempleo urbano de Ecuador subié tres décimas en el segundo
trimestre del afio, con respecto a los tres meses anteriores, hasta colocarse en
el 5,2%, segun informé hoy el Instituto Nacional de Estadistica y Censos
(INEC).

Entre las mujeres, el desempleo se sitda en el 5,8%, mientras que entre los

hombres es del 4,8 %, de acuerdo con los datos del BINEC.

Pese a la subida, el mercado laboral urbano tuvo un mejor comportamiento en
el segundo semestre que en el mismo periodo del 2011, cuando el desempleo
fue del 6,4 %.

Entre abril y junio de este afio el porcentaje de personas subempleadas -
individuos que trabajan menos de 40 horas semanales y desean trabajar mas-
cay6 nueve décimas con respecto a los tres meses anteriores y se situé en el
43%.

Al mismo tiempo, el indice de desempleo urbano y rural, que solo se divulga

3 http://www.inec.gob.ec/home/
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dos veces al afo, se situo en el 4,1%, frente al 4,2% de diciembre de 2011y al

5% de junio del afio pasado.

Segun ese estudio, con un desempleo del 6,3% Guayaquil tiene la mayor tasa
de desempleo entre las grandes ciudades de Ecuador, y Cuenca la menor,
con 3,4%.

La economia ecuatoriana crecio un 7,78% el afio pasado, lo que redujo el
desempleo urbano del 6,1% en diciembre de 2010 al 5,1% en diciembre de
2011.

El Banco Central prevé una expansion del Producto Interno Bruto (PIB) del

5,3% este afo.

El impacto econdmico de las redes sociales en los negocios Por medio de las
redes sociales se quiere impulsar el comercio, hemos visto como las redes
sociales ayudan a esto, ya que encontramos algunos negocios que han sido
exitosos, han empezado con coleccion de fotos hasta llegar a ser negocios
altamente rentables. Esto gracias a la explotacion de un recurso gratuito que
generalmente usamos para beneficios sociales, mas que correctamente
econdémicos. gracias a un buen manejo de las redes sociales, y de sus
recursos brindados como son la ventaja que da al publico que indirectamente
puede llegar a conocer el trabajo de los artistas, gracias a la sugerencia de
amigos, con un solo perfil agregado se lograria que cada miembro al grupo de
amigos de ese socio, conozca sobre este trabajo, ya que todos podran ver que
se hizo fan, le gusto alguna foto, comento alguna publicacion, etc. cualquier
activada que se haga en esta pagina sera publicada por los usuarios
automaticamente como actividad reciente, ya que en la red social como
Facebook hizo que la informacion de las actividades de los contactos sea més

detallada.
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esto es contando solo con una de las redes sociales mas conocidas y mas
usadas, ahora en el twitter los tweets también son publicitados por cada
publicacion marcada como favorita, cada foto subida y comentada o
retwiteada siempre es informado publicamente. Si logramos manejar
correctamente este beneficio, con la pagina principal a la que seran
redirigidos, se lograra un aumento en la publicidad de los artistas plasticos y

sus disefos.

En internet contamos con mas ventajas que en locales fisicos, aparte de los
mencionados anteriormente, también contamos como son un sin nimero de
visitas mas que en un local fisico, ya que si comparamos las visitas seran
1000 personas, mientras que por internet se lograrian millones de visitas de un
solo dia, lo cual no es solo beneficio en nimero de visitas si no que cada visita
es una posible venta, mas el ahorro en un gasto de servicios basicos, mas los
empleados y demas gastos que generaria un local. Nuestro portal web que es
sin fines de lucro, brinda la oportunidad de manejar su propia cuenta desde
una computadora con acceso a internet. Y sin costos de mantenimiento, pago

de alquiler, servicios basicos, ayudantes en el local, etc.

Esto se llegaria a hacer como una cadena publicitaria sin costo, porque si a
una persona le gusta un solo producto, a todos sus amigos se les notifica que
a esa persona le gusto cierta foto. Llamando asi la atencion de mas
potenciales clientes, los cuales podran acceder y con solo poner me gusta
harian publicidad. Aparte claro que en Facebook dan la opcion de tener un

negocio, a partir de cumplir con cierta cantidad de "likes".

Un articulo muy interesante sobre la actualidad social de los artistas es el que

encontramos en diario Hoy, en el que citamos lo siguiente:
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4 a posmodernidad y sus fenémenos sociales influyen directamente en

la formacién de los nuevos artistas.

En un recorrido realizado por tres universidades de Quito, tanto los
estudiantes como los profesores reconocen que los estilos y las técnicas

artisticas constituyen la base académica de un estudiante.

En este sentido, las nuevas tendencias, sociales e ideoldgicas, direccionan el

discurso expresado en las manifestaciones del arte.

Jesus Cobo, director de la Escuela de Artes Plasticas de la Universidad
Central del Ecuador, asegura que la fortaleza de la malla curricular de esta
institucion es impartir una buena base tedrica y las herramientas técnicas
necesarias para que el artista, en un futuro, pueda abrir su espectro de

posibilidades en cuanto a las tendencias que él elija.

Todo lo que nace como una pretension creativa, artistica y que alcance niveles
de calidad adquiere la categoria de arte, por ello no podemos imponer a los

estudiantes a seguir una u otra tendencia, asegura el maestro.

En la Universidad Catolica de Quito, segun Diego Arias, coordinador de los

talleres de arte, la carrera incluye tres partes: herramientas, teoria y talleres.

Hay muchas tendencias en la actualidad introducidas como el happening, el
performance, la instalacion o el environment, que vienen de los paises donde

se genera el discurso dominante(...) La universidad incentiva a cualquier

% http://www.hoy.com.ec/noticias-ecuador/la-realidad-social-construye-un-nuevo-
artista-286656.html
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manifestacion visual que sea coherente con el discurso de cada estudiante,
tomando en cuenta el contexto en el que se forma el artista (su realidad
politica, econdmica y social), por ello la produccion artistica se relaciona

directamente con lo contemporaneo.

En la Universidad San Francisco de Quito el modelo de educacion es integral.
Los estudiantes de todas las carreras tienen acceso a tomar las materias de

historia del arte, pintura y escultura.

Segun Francisco Villarreal, profesor de Artes Plasticas, la universidad trabaja
la parte clasica del arte, sin orientaciones.

Esta no es una universidad especializada en arte, propone una formacion
general, por ello no seguimos una sola tendencia, ya que el estudiante debe
encontrar su propio lenguaje artistico y elaborar una tendencia, acorde a su

entorno, manifiesta.

De esta manera, las universidades plantean la libertad de tendencias. (DS)

Las tendencias no se imponen

Libertad al crear obras

En el 9.° nivel de Artes Plasticas, los estudiantes elaboran tres esculturas en
metal, en las que pueden aplicar libremente la tendencia artistica a la que se
inclinen. Las Ciencias Sociales inciden de gran manera en el discurso
manejado en los estudiantes. El urbanismo y lo contemporaneo influyen de
manera inevitable en la creacion de esculturas que, en general, quedan a
libertad del artista.

Mario Garcia. UCE

Ulversiudu wdlolCd oSdiiudaygo ue sudydyull — Fdcuilau ue AIles 'y
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No imponer tendencias

No se puede hablar de tendencias ya que la universidad San Francisco no es
especializada en artes. Lo que busca la institucion es entregar a los
estudiantes una formacién clasica en artes para que ellos primero encuentren
su lenguaje, con el que deseen expresarse. Queremos evitar que se
consuman estilos o tendencias y que sean ellos los que generen y desarrollen
su propio lenguaje.

Francisco Villarreal. USFQ

Crear tu propio estilo

En la Catdlica se distinguen las artes visuales y las artes plasticas. En las
artes visuales nos orientan a pensar de forma diferente y asi visualizar tu
propio arte. No solo estudiamos a los referentes artisticos, sino que nos
muestran su pensamiento, su filosofia de creacién y, a partir de ello, crear tu
propia etimologia y tu forma de pensar para explotar tu arte. Después viene la

parte técnica.

José Jiménez. PUCE
Ciudad Quito
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2.1.1.2 Impacto Econdmico de las Redes Sociales en los

negocios

Por medio de las redes sociales se quiere impulsar el comercio, hemos visto
como las redes sociales ayudan a esto, ya que encontramos algunos negocios
gue han sido exitosos, han empezado con albumes hasta llegar a ser negocios
completos. Gracias a que en internet hay ventajas de visitas a diferencia que
en locales, o sitios publicos. Por internet se lograrian tener miles de visitas
diarias, mientras que en un sitio fisico con suerte se llegaria a tener cien. Esto
se llegaria a hacer como una cadena publicitaria sin costo, porque si a una
persona le gusta un solo producto, a todos sus amigos se les notifica que a

esa persona le gusto cierta foto.

Llamando asi la atencion de mas potenciales clientes, los cuales podran
acceder y con solo poner me gusta harian publicidad. Aparte claro que en
Facebook dan la opcién de tener un negocio, a partir de cumplir con cierta
cantidad de "likes". Una red social tiene puntos a favor en comparacion a un
negocio fisico, ya que no se paga alquiler ni demas servicios basicos, ademas
la atencion en un local tiene que ser manejada por personal que hay que
contratar, mientras que por web, y mas nuestro portal web que es sin fines de
lucro, brinda la oportunidad de manejar su propia cuenta desde una
computadora con acceso a internet. Y sin costos de mantenimiento, pago de

alquiler, servicios basicos, ayudantes en el local, etc.

2.2. Analisis del Sector

2.2.1 Analisis del mercado, exposicion del arte

Lograr contactar a los artistas en la actualidad es algo complicado, ya que no
se encuentran asociados ni organizados dentro de una base de datos, si que

hay que llegar a ellos de forma publicitaria usando las redes sociales
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actualmente usadas, y por medio de las escuelas de artesanos, pero a ellos
ubicandolos se les propondra ayudarlos de forma gratuita, en una consulta a
diferentes artistas, ellos se han sentido interesados en la opcién de manejar
ellos directamente su cuenta y pertenecer a un grupo ordenado como el que
se esta ofreciendo, ya que ellos sienten mas confianza en ordenar y manejar
personalmente sus productos, ademéas de la directa comunicacion con sus

clientes, es algo que les interesa mucho.

El interés de los artistas es darse a conocer por un medio manejable y
accesible ya que no muchos disponen de ingresos econdmicos altos, pero
ofreciéndoles un medio por el cual podrian tener mas comunicacién entre si, y
con clientes, ellos podrian desarrollar mas su trabajo, ademas seria de ayuda
a futuros planes de desarrollo artistico, porque estarian organizados de una
forma en la que ubicarlos se haria menos complicada. En estos momentos
una base de datos se la organizaria desde el inicio, con contacto directo con

ellos. Hablando personalmente y con publicidad para que ellos nos contacten.

El grupo objetivo principal son todos aquellos que cuentan con una direccién
de correo eléctrico y estan asociados a una red social, ya que se pretende
crear los vinculos necesarios para tener enlazada el portal web a las redes
sociales principales, como son twitter y Facebook. Con esto se lograra llegar a
muchos mas potenciales clientes de los que se esperaba principalmente. Esto
se manejara no solo por vinculos directos, también por publicidad y paginas
creadas directamente en dichas redes sociales que sean como un acceso

directo y vista previa del portal de artistas.

Como grupo principal son los jovenes - adultos, que estan en constante
contacto con la tecnologia y diferentes redes sociales, que se sienten mas
atraidos por este tipo de negocios, y de estar siempre en contacto con todos

los que puedan, aparte de que es un negocio en red social actualmente es
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mas atractivo y se puede llegar a personas extranjeras sin gastos excesivos

en publicidad y demas.

Con ellos se puede contactar sin mayor tramite ya que la mayoria de adultos
se encuentran registrados en una red social, y se encuentran en permanente
actualizacion de ellas, conectados en todo instante, con ellos la publicidad y el
contacto es por medio de redes sociales, haciendo una cadena de amigos y
seguidores en la que todos podran recibir noticias de las publicaciones hechas

en nuestro portal.

2.2.2 Anélisis F.O.D.A

Fortalezas y Debilidades

El proyecto es sin fines de lucro, y los artistas pueden manejar su propia
cuenta directamente, sin usar intermediarios, el internet brinda una gran
oportunidad de publicidad sin costos, o por o menos sin costos elevados
como en las agencias publicitarias, medios de comunicacidn masivos como
son television, radio, prensa escrita. Gracias a las redes sociales podremos
contar con los medios necesarios para publicitar el portal, y a sus respectivos
usuarios. También como es sin fines de lucro los artistas no tendran que pagar

nada por publicar sus productos, como en otras paginas de ventas

No hay caducidad en las publicaciones, sera actualizaciones como toda red
social que permitird que las publicaciones aunque no sean vendidas, puedan
seguir siendo visitadas sin importar la fecha de publicacion, las restricciones
de vistas estaran de acuerdo a las reglas de seguridad que imparta la red
social, y el usuario respectivamente. Al no tener costo en ningun sentido, es
una gran ventaja para los artistas publicitar por medio de este portal web, ya
qgue no se facturara al publicar, ni al vender como en otros portales de ventas,
que por cada venta requiere un porcentaje a pagar. O por ejemplo por cada
me gusta no habra costo alguno. La mayor ventaja de este proyecto es su
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gratuidad. Porque compite mucho mas en el mercado que otros medios, que

tiene un costo elevado.

El poder mantener en contacto permanentemente se puede llegar a una
comunicacién armoniosa que llevara a mas ventas que en comparacion de un
local o un puesto en una pagina web normal, se intenta trascender el contacto
estricto cliente - autor, y hacerlo algo mas casual, que se llegue a ser amigos
entre ellos, que llegue a existir una confianza méas cerca que de una simple

transaccion.

2.3 INVESTIGACION DE MERCADO

2.3.1 Analisis descriptivo

1El tamario total de la muestra levantada para nuestro estudio es de 156 encuestas
en la Provincia del Guayas; la ciudad de Guayaquil, 156 para la Ciudad de Quito, 156
para la ciudad de Cuenca y 156 en Ambato. Estas son las ciudades principales segun
fuentes en la web, como agencias de viajes tales como “costa sur.com” A
continuacién presentaremos algunas tablas y graficos que nos ayuden a visualizar los
resultados obtenidos correspondientes a cada pregunta que se realiz6 para tener una

idea mas amplia sobre nuestro grupo objetivo.
2.3.2 Alcance de la encuesta

Una vez seleccionado el tamafo de la muestra pasamos a realizar el disefio de la
encuesta. Para poder hacerlo, debemos identificar a quien va dirigido, cual es el

objetivo de la encuesta y que queremos conocer con las preguntas.

Las encuestas van dirigidas a las personas entre 20 a 60 afios de edad de las
principales Provincias del Ecuador, estas encuestas seran realizadas en este lugar

estratégico donde se concentra nuestro grupo objetivo.

15

http://www.aite.com.ec/index.php?option=com_content&view=article&id=4&Itemid=
9
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Lo que queremos lograr con las preguntas es identificar el porcentaje de personas de
nuestro pais conoces los beneficios de estar asociados a alguna institucién, si son
artistas, para comunicarles sobre las ventajas y beneficios de inscribirse en nuestro

portal web.

Para esto, hemos utilizado herramientas de estudio de disefio de la encuesta,

investigacion descriptiva que va a permitir conocer el perfil de la demanda.

Hemos seleccionado también entre preguntas cerradas para que el encuestado se le

facilite las respuestas a las encuesta.

La primera parte de la encuesta habla sobre informacion bésica del encuestado:

e Queremos conocer la edad y genero promedio de nuestro segmento a

encuestar.

e Otro punto es el nivel de educacién, con esto podemos conocer y determinar

las estrategias de comunicacion para captar a ese tipo de mercado.

e Ademas se pregunto sobre la afiliacion alguna organizacién para conocer lo

gue hacen y apoyo de quienes tienen en sus trabajos artisticos.

¢ Nos interesa también saber si han escuchado de las instituciones dedicadas a
proteger sus derechos como artistas para desarrollar la comunicacion que

ellos necesitan escuchar.
2.3.3 Tiempo de estudio

El tiempo de estudio para conocer a nuestro grupo objetivo a través de la encuesta
desarrollada y la respectiva tabulacién de cada pregunta emitida a las personas

encuestadas se realizé durante 2 semanas consecutivas.
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Unidad de muestreo

Existen varias formulas para determinar el tamafio de la muestra. En este

proyecto vamos a emplear el mas utilizado.

Z2pgxN

(N—-1)e2+Z2pq

En donde:
n= Total de datos de la muestra
N= Tamafio total de poblacién (2 440 127,

Guayaquil: 2 239 141 Quito; 505.585, Cuenca
y 329856, Ambato)

P= Probabilidad de que el evento ocurra (50%)
g= Probabilidad de que el evento no ocurra (50%)
Z= Nivel de significancia (constante igual a 2)

e= Error de estimacién (méaximo 0,08)

El tamafio de la poblacién (N) equivale al tamafio de todo el universo de la
muestra, por ejemplo queremos encuestar a los habitantes de las

principales Provincias del Ecuador: Guayaquil, Quito, Cuenca y Ambato.
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Aplicando la formula nos queda de la siguiente manera:

Guayaquil:

Quito:

2 440 127

0,5

0,5

2

0,08

2 239 141

0,5

0,5

2

0,08

n= 2440127
15617,8064

n=156 ENCUESTAS A
REALIZAR

n= 2239141

14331,496
n= 156 ENCUESTAS A REALIZAR
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Cuenca:
n= ?
N= 505.585
P= 0,5 n= 505585
3236,7376
q= 0,5 n= 156 ENCUESTAS A REALIZAR
z= 2
e= 0,08
Ambato:
n= ?
N= 329856 n= 329856
2112,072
P= 0,5
q= 0,5 n= 156 ENCUESTAS A
REALIZAR
z= 2
e= 0,08

La poblacion indicada comprende los datos estadisticos de la ultima

calculacién ecuatoriano en el 2012
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2.3.4 Resultado de las Encuestas
Los datos obtenidos de la encuesta fueron los siguientes:

Rango de edad

Tablan® 2

18- 25 147
26 — 35 162
36 -40 165
41 - 60 150

Grafico No. 1 Edad de personas encuestadas

Edad de Encuestados

m18-25
m26-35
M 36-40
m41-60

Fuente: Encuestas realizadas por estudiantes Maritza Saltos y Betsy Ojeda

Observamos en el grafico que el rango de los encuestados es de 18 a 60

afos, de los cuales estan proporcionalmente repartidos entre 24% y 26%.
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Gréafico n° 2 Género de personas encuestadas

Genero de Encuestados

® Hombre

® Mujer

Fuentes: Encuesta realizada por estudiantes Maritza Saltos y Betsy Ojeda

De las encuestas realizamos vemos que el 51% son hombres y 49% mujeres

Universidad Catélica Santiago de Guayaquil — Facultad de Artes y
Humanidades-Ingenieria en Sistemas Multimedia.

Betsy Ojeda Carpio y Maritza Saltos Quimi
60




Portal web cultural aplicando el modelo de negocio de las redes sociales

Grafico N° 3 ¢ Es usted artista?

¢Es usted artista?

mSi

H No

Fuentes: Encuetas realizadas por estudiantes Maritza Saltos y Betsy
Ojeda

De las encuestas realizadas podemos observar que el porcentaje mayor es el

de 81% perteneciente a los artistas y un 19% a los que no son artistas
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Gréafico N° 4 ¢Qué tipo de arte realiza usted?

Artes

1%

0%

M Esculturas

B Artes Graficas(Dibujo)
M Disefio de Modas

M Pintura

| Graffity

m Compositor

Escritor

m Disefiador de Joyas

Fuentes: Encuestas realizadas por estudiantes Maritza Saltos y Betsy
Ojeda

En la grafica podemos apreciar las diferentes artes que practican los

encuestados
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Gréafico N° 5 ¢ Conoce usted alguna organizacion como SAYCE, IEPI o

alguna otra que respalde su titulo de artista?

Conoce usted alguna organizacion como
SAYCE, IEPI o alguna otra que respalde su
titulo de artista

m S|

H No

Fuentes: Encuestas realizadas por las alumnas Maritza Saltos y Betsy
Ojeda

En estas encuestas podemos ver como el 91% de la poblacién encuestada no
conoce las diferentes organizaciones que respaldan a los artistas, y el 9%

conoce de ellas
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Grafico N° 6 ¢Le Interesaria publicitar su trabajo mediante internet, de

forma gratuita?

éLe interesaria publicitar su trabajo mediante
interntet, de forma gratuita?

| Si

B No

Fuentes: Encuestas realizadas por las alumnas Maritza Saltos y Betsy
Ojeda

Por medio de las estadisticas podemos apreciar como el 92% de la poblacion
encuestada le agradaria publicitar su arte, mientras que el 8% que representa
la minoria no le interesa la publicidad de su trabajo.
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3. - CAPITULO

3.1 PRESENTACION DEL PORTAL WEB

3.1.1 DEFINIR EL PROBLEMA:

La mayoria de los artistas se encuentran dispersos en el pais, sin contar con
recursos economicos para poder financiar exposiciones de su arte. No hay
sitio en el que puedan publicitarse sin tener que cubrir con costos elevados de

mantenimiento del sitio, asesoria en publicidad, legal y demas.

Actualmente existen organizaciones como *°IEPI Y Y"SAYCE son instituciones
en las cuales su principal funcion es respaldar y velar por los derechos e
intereses de los artistas ecuatorianos, cuando hablamos de artistas nos

expandenos a una amplia gama de ramas artisticas.

El principal objetivo de estas instituciones es el de proteger y administrar los
derechos econOmicos resultantes del uso de obras musicales de autores
nacionales y extranjeros. Aunque este es su meta desde su fundacion eso no

quiere decir que fueron completamente cubiertas las necesidades de estos.

Actualmente dichos organismos no estan posicionados en la mente del pueblo
ecuatoriano y por ende en el circulo de artistas, muchos presentan desinterés
y otros simplemente, desconocimiento. Esto ha generado que no haya
mayores beneficios ni reconocimientos publicitarios a artistas de categoria que
lo merecen por su trayectoria, y menos a artistas que han surgidos en estos

ultimos arfos.

16 http://www.iepi.gob.ec/
17http://www.sayce.com.ec/index.php?op‘cion=com_content&view=section&id=1&I‘cemid=2
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Por medio de nuestro portal brindaremos la suficiente informacion a los
artistas para su registro en dichas organizaciones, para que puedan acceder a
beneficios como artistas. De forma gratuita podran publicitarse sin estar
obligados a cubrir costos ya mencionados anteriormente, basandonos en el

negocio de las redes sociales.

3.2 OBJETIVOS DEL PORTAL WEB:

e Lograr una base de datos adecuada para una certificacion
respaldada a través de un organismo regulador.

e Estudiar los diversos tipos de disefios y arte con los que contamos
en el Ecuador.

e Elaborar entrevistas con los artistas y disefiadores nuevos que
necesiten de nuestro proyecto de tesis para impulsar su carrera.

e Diseflar un espacio dentro del portal web donde los interesados
podran subir sus trabajos para exponerlos.

e Planear como marcar la diferencia y aceptacion del producto

nacional.

3.2.1 DEFINIR GRUPO OBJETIVO:

Artistas visuales, musicales, escénicos, literarios que sean emprendedores en
una carrera artistica, respaldados por trabajos previos. Y los cuales tengan
ingresos de esta carrera y que deseen publicitarse e informarse de sus

beneficios como tales.

3.3 CONCEPTO DEL PORTAL WEB:

Publicitar de forma gratuita e Informar a los artistas del Ecuador que sean
afiliados a través de nuestro portal que se afilien a diferentes organizaciones
como SYCE o IEPI y con esto generar publicidad de manera confiable y
efectiva con respecto a su trabajo.
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3.3.1 CONCEPTO DE CREATIVIDAD:

El arte del Ecuador en una sola pagina

3.4 PLANING:

1.- ¢Con quién no estamos hablando?

Con las organizaciones que respaldan la seguridad de los artistas
ecuatorianos (SAYCE y IEPI).

2.- ¢Hacer alianzas con marcas reguladoras?
Alianzas con organizaciones reguladoras para un mayor control

4.- ¢ Qué podria hacer su marca para que sus consumidores hagan fila en

la puerta?
Ofrecer beneficios que respalden a los artistas y a sus obras.

3.4.1 DURACION DEL PORTAL WEB

Con la efectividad de los medios alcanzaremos al grupo objetivo

aproximadamente en un afo.
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3.4.2 PRESUPUESTO DEL PORTAL WEB

COSTO DEL PORTAL WEB

CONSIDERACIONES SOBRE EL PRESUPUESTO

DETALLE COSTO
PAPELERIA $ 150
USO DE LINEA TELEFONICA $ 60
TRANSPORTE $ 130
HOSPEDAJE $ 210
PUBLICIDAD $ 300
HOSTING $70
DOMINIO $11
COSTO TOTAL $931
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3.5 DESARROLLO DEL PORTAL WEB
3.5.1 DISENO DEL PORTAL WEB

Usuario Eventos Intereses
T (T ",
[] Estado del usuario
] Informacién Adicional
] informacién contacto
7] Amigos
] Articulos
] Fotos

[C] etiquetas

7] comentarios
7] Favoritos

Figura 9.- Disefio del Portal Web

3.5.1.1 Logo

8Un logotipo (vulgarmente conocido como logo) es un elemento gréfico
que identifica a una entidad ya sea publica o privada. Los logotipos suelen
ser puramente graficos incluyendo simbolos o iconos asi como también
pueden estar compuestos por el nombre de la corporacién con una

tipografia especialmente disefiada para representar a la misma.

'8 http://es.wikipedia.org/wiki/Logotipo
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Historicamente, los artesanos del barro, del cristal, de los canteros, de los
fabricantes de espadas y artilugios de hierro fino, de los impresores

utilizaban marcas para sefalar su autoria.

El logotipo se utiliza para lograr la adecuada comunicacion del mensaje y
la interpretacion por parte del espectador. Jorg Zintzmeyer afirma en su

libro "Logo Design" publicado por Taschen que:

El logo es una promesa. El logo no es en si mismo una marca: es una
forma de expresion de la misma o su imagen mas condensada. (...) La

marca ha de ofrecer lo que el logo promete.

Para que un logotipo resulte congruente y exitoso, conforme al principio
fundamental del disefio donde «menos es mas», la simplicidad permite

que sea.:

1. Legible - hasta el tamafio mas pequefio

2. Escalable - a cualquier tamafio requerido

3. Reproducible - sin restricciones materiales

4. Distinguible - tanto en positivo como en negativo

5. Memorable - que impacte y no se olvide

Las marcas construidas exclusivamente con letras llegan a tener tanta
fuerza o0 mas que aquellas que, si bien cuentan con un icono gréfico,
requieren de la asociaciéon del texto para posicionarse de inicio; tal es el
caso, por ejemplo, de las marcas de automodviles. Posteriormente, la
imagen queda intrinsecamente asociada al sonido del nombre de la marca

original.
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o La funcionalidad de un logotipo radica en su capacidad para comunicar
el mensaje que se requiere, como, por ejemplo: Somos una empresa
responsable o este producto es de alta calidad, y para el logro de esto
se requiere del uso de colores y formas que contribuyan a que el

espectador final le dé esta interpretacion.

e Un logotipo, en términos generales, requiere del apropiado uso de
la semidtica como herramienta para lograr la adecuada comunicacion
del mensaje y la interpretacion por parte del espectador mas cercana a
este mensaje. Asi por ejemplo un circulo amarillo puede interpretarse
de diferentes formas y darsele diferentes significados como sol,
moneda, huevo, queso u otros, mientras que si se encuentra adyacente
a la palabra "banco" ambos elementos, el circulo amarillo y la palabra
banco, toman un solo significado: "Institucion Bancaria". Es decir, el
logotipo, al momento de representar una entidad o grupo de personas,
lo mas apropiado es que mantenga congruencia semiética entre lo que

se entiende y lo que realmente busca representar.

3.5.1.1.1 Justificacion:

Este logotipo se crea para transmitir el mensaje de compafia, armonia e

informalidad.

El logotipo contempla los siguientes elementos:

Nombre del portal:

Al inicio se presenta 3 lineas inclinada en forma de E dando un aspecto de
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creatividad que poseen todos los artistas, ademas se resalta la A de art, del

Arte que poseen los miembros de nuestra comunidad

Eslogan:

Basandonos que nuestro logo es tipogréafico decidimos agregarle el slogan
para gue nuestros visitantes puedan tener de una manera mas ampliada el
proposito de nuestro portal, por lo cual se eligio el slogan de: “El Arte del
Ecuador en una sola pagina”, proyectandonos que todos los artistas que

tenemos pueden formar parte de nuestra comunidad.

Tipografia:

La tipografia utilizada es Trajan Pro, ademas de ser la tipografia legible es
dindmica, y da la impresibn de alegria en el sitio.

Color:

Tenemos dos logos:

uno.:

En color blanco, simbolo de lo absoluto, de la unidad y de la inocencia, que

denota paz y tranquilidad. Dando luz a nuestro disefio en su fondo verde.

Alternativo:

Blanco con un efecto sombrado en verde, Dando un aire de frescura,

crecimiento y renovacion en nuestros fondos blancos.
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3.5.1.2 Tipografia del Portal Web

e Cuprum

3.5.1.2.1 Elementos del Disefio
Es importante definir una sola tipografia para el texto de todo el portal web,

al igual que para titulos, subtitulos, canales, etc.

Cuprum, en sus versiones Regular y Bold, ha sido escogida como estandar

tipografico por su elegancia, variedad de estilos y facilidad de lectura.

Cuprum Regular:

ABCDEFGHIJKLMN

A\ PR IS By Sy A

Cuprum Bold:

Cuprum Bold

3.5.1.2.2 Elementos del Texto

e Cuprum Regular 11px:
Contenidos,

Vifetas

e Cuprum Regular 13px:

Contenidos (ajuste de texto medio)
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e Cuprum Regular 15px:
Contenidos (ajuste de texto maximo)
e Cuprum Bold 11px:
Menus,
Texto enfatizado,
Encabezados de los canales,
Enlace
e Cuprum Regular 10px:
Texto en canales,
Texto informativo bajo/lado un campo (formularios),
Controles (button, radio button, select)
Texto en tablas
e Cuprum Regular 9px:
Breadcrumbs

Mini controles

Titulos:

font-family: "Cuprum?;
font-size: 30px;
font-weight: normal
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e H2
font-family: "Cuprum?®;
font-size: 24px;

font-weight: normal;

font-family: "Cuprum?;
font-size: 18px;

font-weight: normal,

font-family: "Cuprum?;
font-size:18;

text-transform:inherit;

font-family: "Cuprum?;
font-size: 16px;

font-weight: normal;
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3.5.1.2.3 Elementos de Diagramacion

Texto

R =84
G=84
B=84
#545454

Fondo negro
R=0

G=0

B=0
#000000

Fondo Verde
R =98

G =119
B=7
#627707
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3.5.1.2.4 Elementos del Sitio

e Header - Cabecera
Usuario
Buscador

Logo

Enter your keyword here...

MENU No hay acciones Bandeja de entrada: 0

Bienvenido a
o Articulo EcuaArt el portal

} creado para los
o Perfil ) Arohivo: 0
artistas, donde puedes dar

» Imégenes méas vistas a conocer tus habilidades y

pendientes Bandeja de salida: 0

conocer mas de las

EC « Imagenes
. & oportunidades que se les

* Favoritos ofrece.

i * Subir Imagenes

pais, nc

Figura 12.- Formulario de
Figura 11 .- Menu de bienvenida al ingresar registro de cuenta dentro del
Como usuario portal

eBody

Médulo 1 - 2 - 3 - 4 — 5 sirven para revisar noticias de interés para

artistas Nacionales.
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El cuarto moédulo es dinamico en el cual automaticamente rotan los

ultimos articulos escritos por los usuarios.

(80 ECUAART PATENTAR INVENTO B8 DERECHOS DE AUTOR
:‘.’.: Q.;q I Actualmente los artistas y ] El interesado en patentar un = o El Derecho de Autor es el
] v"'-l "i disefiadores  ecuatorianos M invento debera seguir el ﬁ sistema juridico por el cual
i no estan siendo trAmite administrativo en el bl se concede a los autores
Instituto  Ecuatoriano de - derechos morales y

reconocidos en nuestro
pais, nosotros no les damos la Propiedad Intelectual, a través de la  patrimoniales sobre sus obras.

oportunidad a sus trabajos, no Direccién de Patentes o
necesariamente por la calidad,..... i
eer Mas

Leer Mas

Figura 13.- Body del portal web, se presentan los nuevos articulos
de los diferentes usuarios registrados.

En el quinto modulo encontramos las Ultimas imagenes afadidas a la galeria,
independientemente de los artistas.

e Footer

Médulo6-7-8-9

ULTIMO EVENTO BOLETIN DE NOTICIAS 3 TWITTER

Sin eventos Mantengase actualizado:

= t\\ ‘Blancanieves’ gana en
% %% la 18* edici6n de los Premios Forqué

Contactenos
f » N “ ?tlaz pagina

El Arte del Ecuador en una sola

Figura 14.- Footer, informacion adicional sobre agenda cultural, red social
twitter

Los modulos posteriores se encuentran la informacion adicional. En el
mddulo 6 se podra comunicar de forma publica la agenda cultural de

cada usuario.

En el médulo siete se encuentran los enlaces a las paginas de posible

interés a los diferentes visitantes.
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En el médulo ocho tenemos el boletin de noticias en el cual, los visitantes
podran recibir actualizaciones frecuentes, relacionadas con los diferentes

acontecimientos dentro del portal.

Médulo nueve esta compuesto por iconos y enlaces de las diferentes
publicaciones en la red social Twitter, que pertenece al portal web.

3.5.2 Especificaciones de los elementos usados en el
Portal Web
3.5.2.1 Paranavegar en el portal web

e Basandonos en las redes sociales, obtuvimos una interfaz ligera
de carga visual, con la cual ayudamos al usuario navegar sin

complicaciones.

EcuaArt (Admin) Szl | fai =

@ e et

Estado Del Usuarlo | informacion Adicional | informacion De Contacto

Visitas: 1
Estado en linea: & Desconectado
Miembro desde: Hace 2 meses

Gltima vez Hace 2 dias
conectado:

Amigos: 2

Amigos | Ca User Custom Menu | Articulos | Fotos | Fotos Etiquetadas | Comentarios | Favoritos

Bioqueo | Photo Gallery

CONEXIONES DE ECUAART (ADMIN)

& ”N

OJeda

& Bet:
! (Betsytha)

OlJeda

Figura 15.- Pantalla principal del perfil del
usuario administrador
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¢ El mismo concepto aplicamos para el registro de artistas, con
un formulario en el que se solicita informacion para verificar la

identidad de cada uno.

CREAR CUENTA x

Los campos marcados con un asterisco (*) son obligatorios.

Nombre: |

Usuario

Contrasefia:

Confirmar contrasefia:

Email:

Confirmar email:

Figura 16.- Formulario para crear cuenta dentro del
portal web

e El Texto e imégenes estan distribuidas de forma que cada
modulo esta balanceado equitativamente, para evitar peso y

cansancio visual.
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Hola EcuaArt !

-—
';f/u-a A"'t Enter your keyword here... Q

ElArte de Ecuador en wna sola pagina

EcuaArt (Admin) wooe | ome |

Estado Del Usuarlo | |nformacién Adicional | Informaci6n De Contacto

Visitas: 12
Estado en linea: & Conectado

Miembro desde: Hace 2 meses

Gltima vez Hace 61 minutos
conectado:
Amigos: 3

Amigos | articulos | Mensajes | Fotos | Fotos Etiquetadas = Comentarlos | Favorltos | Blogueo

SUS CONEXIONES

Maritza Saltos Betsy OJeda Betsy OJeda

(Maritcilla) (btojeda) (Betsytha)
2 pHIX 2 pMX 8 P X

Figura 17.- Estado del usuario y amigos.
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Hola EcuaArt !

- 5
50[18 " t Enter your keyword here... Q

E(rte de Eeuador en wna sola pigina

MAILBOX

. MODERACION CONEXIONES MENSAJES VER
I —— Maritza Saltos
é Bandeja de entrada: 5 . . Informar Sobre Un Usuario
— (Maritcilla) -
ﬂ Papelera: 0 i
= Archivo: 0 Bloguear Perfil
FS Configuracién i X
nuovo mensai Mensaje corto
Mensaje corto:

4

{ “Enviar mensajé ]

Estado Del Usuarlo | nformacién Adicional | Informacién De Contacto

Visitas: 1
Estado en linea: & Desconectado
Miembro desde: Hace 27 dias

(ltima vez Hace 2 horas
conectado:

Oltima Hace 27 dias
modificacion:

Amigos: 1

Subir Imagen Amigos | Articulos = Fotos | Fotos Etiquetadas | Comentarios | Favoritos | Bloqueo

Figura 18.- pantalla de mensajes del usuario.
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Hola EcuaArt!

Enter your keyword here... Q

EcuaArt (Admin) EXI N

Estado Del Usuario  informacién Acicional | Informacién De Contacto
Visitas: 12
Estado en linea: & Conectado

Miembro desde: Hace 2 meses

(ltima vez Hace 61 minutos
conectado:
Amigos: 3

Amigos | Articulos | Mensales | Fotos | Fotos Etiquetadas = Comentarios | Favoritos | Blogueo

Ultimo 10 entradas

Estado Remitente Mensaje

Maritcilla {Tiene una conexion pendiente de Maritza...
= btojeda hola...

=] btojeda {Tiene una conexién pendiente de Betsy O...
=) Betsytha iPeticion de conexion aceptadal NOTA: E...
=] uddelM iBienvenido a uddelMl<br /><br ...

Figura 19.- Perfil de usuario
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ElArte de Eouador en wna sola peigina

. ECUAART

. PATENTAR INVENTO

El interesado en patentar un

nmE Actualmente los artistas y 3

:]'w g i disefiadores  ecuatorianos u invento debera seguir el
no estan siendo tramite administrativo en el
reconocidos en nuestro Instituto  Ecuatoriano de

pais, nosotros no les damos la Propiedad Intelectual, a través de la

oportunidad a sus trabajos, no Direccién de Patentes

necesariamente por la calidad,..... o

Low Més % Pégina de Inicio » Artes graficas » Una mirada a lo desconocido

Volver

Mis Favoritos

LOGIN »

Nombre de usuario

Contrasefa

Recordarme

Entrar

* ; Perdiste tu
Usuario/Contrasefia?

* Registro

USUARIOS

PRI EcuaArt Focha
® L Accesos

Evaluacién

ULTIMO EVENTO

Sin eventos

vista de la Galeria

. DERECHOS DE AUTOR

El Derecho de Autor es el
sistema juridico por el cual
| se concede a los autores
L derechos morales y
patrimoniales sobre sus obras.

s 29

Leer Mis

* Register

Destacadas Mejor Valoradas - Ultimas Afladidas - Ultimas Comentadas - Mas Vistas

UNA MIRADA A LO DESCONOCIDO

Informacién de Ia imagen
Viemes, 07 Diciembre 2012

13

BOLETIN DE NOTICIAS
Mantengase actualizado:
>
Contactenos
f »N®

¥ TWITTER

't\" ‘Blancanieves’ gana en
%" la 18" edicién de los Premios Forqué

El Arte del Ecuador en una sola
pagina

aar

Figura 20.- Ejemplo de imagenes, trabajos, subidas por usuario
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Z.ualrt

Tl Arte de Tk o v s i

T Jose Cardenas (JoselLuis) :

Salir

]

Estado Del Usuario
Visitas: 3
Estado en linea: &

Miembro desde: Hace 34 dias

Gltima vez Hace 63 minutos
conectado:
Gltima Hace 3 dias
&

modificacion:

Amigos:

o« FOM08 | rosos Exiquecasas

NOmero total de imagenes: 5
Puntuaci@n promedio: 0 (0 votes)
Sube imagenes desde tu panel de control!

* Mias_1 * Mias_2
* Categoria: Fotografia * Categoria: Fotografia
* Visitas: 0 * Visitas: 0

* Valoracion: Sin Votos * Valoracion: Sin Votos
* Comentarios: 0 * Comentarios: 0

* Comentarios: 0 * Comentarios: 0

)

3 * Mas_1
*C a * Categorfa: Fotografia
Visitas: 0 * Visitas: 0
Valoracidn: S 0%

* Valoracidn: Sin Votos
* Comentarios: 0

* Comentarios: 0

ULTIMO EVENTO

Sin eventos Mantongase actualizado:

>

Contactenos

f » 28

Figura 21.- Perfil completo de fotografo
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3.5.2.2 Materiales

Para la elaboracion de este portal se utilizo lo siguiente:

Computador Portatil Sony vaio core i5
e Computador personal core 2 duo

e Adobe Dream Weaber

e Camara Fotografica samsumg

e Adobe Fireworks

e Adobe llustrator Cs5

e Adobe Pothoshop

e Joomla 2.5
CONCLUSIONES (Portal web):

e En si la investigacion determin6é que los artistas son el grupo objetivo
con menos informacién sobre sus derechos y de cémo publicitarse sin
arriesgar sus trabajos por lo cual se realizara una campafia de
comunicacion en medios especificos y resaltados para llamar la
atencion y el interés de saber sobre esta ley.

e La campafa tiene como objetivo primordial dar a conocer a los artistas
de diferentes clases sociales, con acceso a internet para su propia
publicidad. Y a su vez ayudarlos con temas de interés.

e También se fomenta a la creaciébn de proyectos e incentiva a tener
conocimiento del uso del portal web como medio de comunicacion con
sus clientes.
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e Se espera resultados de positivismo y respaldo para el portal web sea

visto como un gran paso de progreso para este sector.

RECOMENDACIONES:

e Realizar pequefias publicidades mediante redes sociales para la
correcta y eficaz aceptaciéon del portal.

e Mantener las alianzas con las organizaciones que respaldan a los
artistas de diferentes formas para su correcta implementacion.

e Realizar focos group para conocer el nivel de conocimiento de los

artistas y de sus derechos como tales.
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