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RESUMEN

En la actualidad el Internet se ha transformado en un medio de comunicacion
importante ya que constantemente estamos conectados mediante diversos
dispositivos y tenemos el total acceso a ser divulgadores de nuestros intereses,

asi como también consumidores.

El objetivo de este proyecto de investigacion se basa en analizar el tipo de
contenidos referentes a la moda en las publicaciones periodisticas realizadas
en los blogs de autores ecuatorianos, en Ecuador. Caracterizando el
periodismo de moda digital a partir de apartados tedricos, analizando los
diferentes blogs mas leidos en Ecuador haciendo énfasis en el tipo de
contenido, mostrando un nuevo concepto de la moda a partir de una estética

visual que refleje la cotidianidad.

Se ostenta la informacion que todo lector de interés o no, debe conocer sobre
los blogs de moda, como estan estructurados, como funcionan, quienes son

sus editores y si son profesionales o simplemente aficionados.

Hoy en dia, ciertas revistas buscan establecer alguna relacion o nexo con los
clientes, es por eso que el periodismo de moda busca nuevos métodos de
comunicacion para llega a mas personas, y en la actualidad utilizan como
herramienta a los blogs de moda, ya que es una forma econdémica, efectiva y
rapida para dar a conocer las tendencias y opiniones, que gracias al andlisis de

las bitacoras podemos observar, conocer la blogosfera de nuestro pais.

Palabras Clave: periodismo digital. Periodismo de moda, web 2.0, blogosfera.
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(ABSTRACT)

Nowadays the Internet has become an important means of communication
since we are constantly connected through various devices and we have full

access to be disseminators of our interests as well as consumers.

The objective of this research project is based on analyzing the type of content
related to fashion in the journalistic publications carried out on the blogs of
Ecuadorian authors in Ecuador. Characterizing the digital fashion journalism
from theoretical sections, analyzing the different blogs most read in Ecuador
emphasizing the type of content, showing a new concept of fashion from a
visual aesthetic that reflects the everyday.

It holds information that every reader of interest or not, should know about
fashion blogs, how they are structured, how they work, who are their publishers

and whether they are professionals or just amateurs.

Nowadays, certain magazines are looking for to establish some relation or
nexus with the clients, that is why the fashion journalism looks for new methods
of communication to arrive at more people, and at the moment they use like tool
to the fashion blogs, since Is an economic, effective and rapid way to publicize
the trends and opinions, thanks to the analysis of the blogs we can observe,

know the blogosphere of our country.

Keywords: digital journalism. Fashion journalism, web 2.0, blogosphere
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INTRODUCCION

Este trabajo de investigacion se inclind hacia el periodismo de moda
mediante el uso de las herramientas 2.0 y se centra en los blogs como formato
de comunicacién, cabe agregar que la comunicacion se ha visto transformada
gracias a la invencion del internet. En la actualidad, los blogs son un nuevo tipo
de comportamiento del periodismo de moda en el mundo del internet.

El presente proyecto de titulacion consiste en analizar los blogs de moda
dentro de la blogosfera en el Ecuador, como divulgadores de la moda
ecuatoriana. Hoy en dia, los blogs de moda tienen una aceptacion dentro de la
blogosfera que necesita ser estudiada y analizada. En la ultima década los
usuarios y consumidores del internet han optado por cambios en el

comportamiento y consumo del mismo.

El analisis se realizara en base a los criterios del periodismo en los seis

blogs de autores ecuatorianos:
1) Front Row

2) Kiki — lifestyle

3) DONAPAPAYAS

4) Marthis Salazar

5) Duss

6) Trés chic



CAPITULO |

1.1Problema de investigaciéon

¢, Cuales son las principales deficiencias del contenido de la informacion

relacionada a las publicaciones de moda en los blogs?

1.2Justificacion de la investigacion

Al momento de seleccionar el tema de tesis para este trabajo se tomé
como referencia la relacion de la web y la moda teniendo en cuenta dos
factores importantes: por un lado, se encuentra, el auge en el que se halla el
periodismo referente a la moda. Mientras, que los blogs de moda ganan
usuarios y se convierten en una de las tematicas mas consumidas por los
jovenes en la web, segun un estudio del Observatorio del Ocio vy
Entretenimiento Digital (LOpez, 2008) , quien ademas asegura que el 13,8% de
jovenes universitarios bajo la de edad de 18 y 25 afios siguen este tipo de

medio en la red, y que las revistas fisicas pierden lectores cada afio.

El declive de lectores es notorio, por o que no es de asombrarse el auge
de las plataformas digitales. Y la evolucion del ambito digital que causa una
auténtica tendencia revolucionaria en el mercado de la moda, también hay que
considerar que a su vez la oferta de un producto y su divulgacién varian, es por
€s0 que juega un rol muy importante como nexo con las redes sociales, ya que,
a través de estos medios como Facebook, Twitter, Instagram, entre otros,
existe la posibilidad de enlazar los blogs creando un vinculo muy importante

para la difusion de la informacién en este caso, temas sobre la moda.

El internet y sus plataformas han dado como resultado nuevos habitos,
pasando de ser solo receptores a ser los propios divulgadores de la

informacion.

El posicionamiento de los blogs de moda es un tema a analizar ya que
se encuentra con una fuerte expectativa a futuro y sirva este andlisis para
comparaciones posteriores y hasta de considerarse en afios proximos a
incluirse en mallas académicas profesionales materias referentes a la

blogosfera.



Este estudio se justifica sobre la base de conceptos objetivos acerca de la
calidad con la que se construyen la informacion, por lo que sus publicaciones

seran de vital importancia.

Mediante este proyecto de investigacion los lectores podran saber la calidad
que existe entre los contenidos del periodismo teniendo asi una visibn mas
amplia y completa de los constituyentes que inciden para que una misma
noticia sea abordada de forma desigual en los medios de comunicacién como
criterios de noticiabilidad, criterios de calidad periodistica y demas aspectos

relacionadas con las rutinas de produccion periodistica en la web.

1.3 Marco Institucional

Este trabajo de estudio se encuentra en la linea de investigacion: Estudio de
construccion discursiva y recepcion que estad dentro de las lineas dispuestas

por la Carrera de Comunicacion Social.

En esta investigacion se estudia y analiza el contenido de seis blogs
ecuatorianos sobre la moda, cuyo contenido influye en la percepcion de los

usuarios del internet.

1.4 Hipétesis

Los contenidos que se publican en los blogs de moda hacen un abordaje

enfocado solo en mujeres y tendencias evadiendo la cotidianidad.

1.5 Objetivos de la investigacion

1.5.1 General:

Analizar el tipo de contenidos de moda entre las publicaciones periodisticas de

los blogs en Ecuador.

1.5.2 Especificos:

« Caracterizar el periodismo de moda digital a partir de apartados teéricos.



« Analizar los diferentes blogs més leidos en Ecuador haciendo énfasis en
el tipo de contenido

* Establecer recomendaciones sobre el abordaje de contenidos en los
blogs de moda a partir de los resultados obtenidos de la investigacion

considerando la necesidad de lo cotidiano.



CAPITULO Il

Marco tedrico

2.1La comunicaciéon y sus medios

La tecnologia digital presenta una variedad de opciones para periodistas,
produciendo presentaciones de diapositivas y video, y uniéndose a redes
sociales y blogs, utilizando mashups de mapas y dispositivos moviles. La lista
parece interminable.

La dinAmica constante en que la comunicacion se ha visto envuelta, mas adn,
en las dos ultimas décadas, demuestra, en cierta forma, la evolucion que sus
medios han tenido. Internet, la Web, las wikis, las bitacoras (diarios en linea,
weblogs o simplemente blogs) son parte de la evolucion y revolucion en las
comunicaciones; transformando el sentido de participacion ciudadana en la red.
Por ello, conocer de qué se habla y coOmo se comunica a través de estos

medios es el objetivo principal de la investigacion.

2.1.2 Periodismo

El periodismo es la actividad de reunir, evaluar, crear y presentar noticias e

informacion. Es también el producto de estas actividades.

El periodismo se puede distinguir de otras actividades y productos por ciertas
caracteristicas y practicas identificables. Estos elementos no sélo separan al
periodismo de otras formas de comunicacion, sino que lo hacen indispensable
para las sociedades democraticas. La historia revela que cuanto mas
democrética es una sociedad, mas noticias e informacion tienden a tener.
(Teijeiro, 1999)

Por lo contrario, el periodismo es la produccion y distribucion de informes sobre
la interaccidon de eventos, hechos, ideas y personas que son la "noticia del dia"
y que afecta a la sociedad al menos en cierta medida. La palabra se aplica a la

ocupacion (profesional o no), los métodos de recoleccion de informacién, y la



organizacion de estilos literarios. Los medios periodisticos incluyen: impresion,

television, radio, Internet y, en el pasado, noticiarios. (Barbier & Lavenir, 1999)

2.1.3 Tipo de periodismo

El periodismo se clasifica de la siguiente forma:
Segun el medio de comunicacion

e Periodismo grafico
e Periodismo audiovisual
e Periodismo radiofénico
e Periodismo escrito

e Periodismo digital

Segun la informacion que maneje

e Periodismo deportivo
e Periodismo de moda
e Periodismo de informacion

e Periodismo de investigacion

2.1.4Periodismo de moda

Se entiende la especializacion de moda dentro del periodismo como un
acto dirigido, canalizado en la promulgacion de conocimientos previos de un
tema especifico del cual se tengan todas las ilustraciones previas que se velan
desde el “andlisis, la interpretacion, la contextualizacion, el recurso a la

documentacion y el contraste de fuentes” (Sobrados, 2013)

El periodismo de moda involucra todos aquellos aspectos de los medios
de comunicacion de moda publicados, incluyendo escritores de moda, criticos
de moda y reporteros de moda. Estas pueden ser caracteristicas de moda en
revistas y periédicos, y también puede incluir libros sobre moda, informes
relacionados con la moda en la televisién y revistas de moda en linea, sitios

web y blogs.



El trabajo de un periodista de moda puede ser muy variado. E incluye
escribir o editar articulos, o ayudar a formular y disefiar una sesién de moda.
(Pundir, 2012)

2.1.5 Periodismo digital

El periodismo digital es muy diferente al periodismo tradicional que fue
hace tan poco como hace una década. Desde la manera en que se capta la
noticia hasta su recepcion por parte de los lectores, los estudiantes que desean
convertirse en periodistas necesitan estar familiarizados con muchas
habilidades digitales para competir con la competencia. A continuacion, se
muestra nuestra guia de los principales desarrollos y como estos pueden influir

en los medios de comunicacion y los estudiantes de periodismo.

Si bien no hay una definicion clara del periodismo digital, es
ampliamente reconocido como cualquier forma de contenido de periodista que
se publica en Internet. Podria ser en forma de texto, audio o video y porque no
tiene que imprimir y distribuir contenido, es mucho mas rapido que el
periodismo tradicional. La gente puede usar la Internet para acceder a noticias
y eventos las 24 horas del dia. También les gusta encajar su lectura en la vida
ocupada, por lo que el contenido es mas corto de lo que solia ser: Los articulos
no son tan largos, los GIF se puede mirar en pocos segundos y lugares como

la BBC ahora ofrecen 15 segundos fragmentos de entrevistas mas largas.

La gente ahora puede reaccionar al periodismo de una manera que era
imposible antes de la Internet. Los articulos tienen una seccion de
"comentarios" donde las personas pueden participar y dar su opinién. Para los
periodistas, esto permite comentarios que no hubieran tenido con el periodismo

tradicional, pero también significa que el contenido es mas dificil de controlar.

La forma en que los periodistas han investigado historias también ha
cambiado. En el pasado, los periodistas a menudo hacian llamadas telefénicas

a las oficinas de relaciones publicas. En un estudio realizado por ING el afio



pasado, se encontré que el 50% de los periodistas utilizan las redes sociales

como su principal fuente de informacién.

El periodista también puede monitorear historias usando hashtags (#).
Los Hashtags permiten a los periodistas rastrear una historia, recopilar
informacion de mdultiples fuentes y encontrar una audiencia que ya esta
interesada en el tema que estan escribiendo. También hay herramientas para
gue los periodistas analicen la popularidad de sus propios mensajes. Sitios web
como Hashtagify permiten a los periodistas ver la popularidad de los hashtags y
permitirles usar el hashtag méas relevante para atraer a una amplia audiencia.
(Salaverria, 2001)

“La convergencia digital esta teniendo repercusiones de enorme
magnitud sobre la profesion periodistica. Entre ellas, la modificacion de
los patrones de produccion, distribucion y consumo de la informacion vy,
para algunos, también, lo que podriamos denominar la creacion de una

nueva version del periodismo, el periodismo civico” (Roig, 2015)

Siendo esta un nuevo perfil de informacién en las tecnologias de la
comunicacion. El internet ha permitido que la informacion llegue a mas usuarios

de forma rapida.

Cabe destacar que el periodismo digital también es conocido como
periodismo en linea y es una forma contemporanea de periodismo en donde el
contenido editorial se distribuye a través del Internet en lugar de publicarse por
medio de la imprenta o la difusién. Lo que constituye el "periodismo digital" es
debatido por los estudiosos, Sin embargo, el producto principal del periodismo
es la noticia y sus caracteristicas sobre temas de la actualidad, se presenta
Unicamente o en combinacion como texto, audio, video o algunas formas
interactivas como los juegos de noticias y se difunde a través de la tecnologia

de medios digitales.



2.1.6 Calidad periodistica

Los primeros criterios de calidad periodistica son obvios e intemporales:
exactitud, imparcialidad, presentacién convincente y eficiente, puntualidad,
relevancia, pero también es importante ser inventivo y flexible. Al examinar el
periodismo de calidad se requiere que comencemos con una definicibn de

periodismo.

Demasiado a menudo, definimos la calidad de acuerdo con los
preceptos del sacerdocio: por ejemplo, la gente de la televisién que insistié en
gue teniamos que hacer stand-ups y b-roll. Es casi siempre falsa: ver a la
persona caminar por el pasillo a ninguna parte) y noddies (que es un britanico,
creo: los disparos de reaccion cortada). Eso es toda tonteria; Peor, es ficcion.

Pero la gente de la television definio la calidad por estos elementos.

Creo que es vital para los periodistas de hoy reexaminar todas las
definiciones de calidad. Para la TV, ¢{nho es mas importante contar la historia
bien y de manera eficiente y no aburrirnos con clichés visuales? Hemos
aprendido en video en linea que el publico a menudo se preocupa mas por la
sustancia que por el estilo. Para el periodismo en linea, la equidad puede
lograrse no en citar a una persona de la columna haya de la columna b en un

ejercicio simplista en equilibrio, sino en lugar de tener una discusion abierta.

El periodismo es la presentacion de una serie de informacion y
conversacion sobre eventos publicos, tendencias Y los temas distribuidos a

través de diversos medios con el propdsito principal de informar, entretener

Méas recientemente, periodistas profesionales han criticado los
movimientos del periodismo ciudadano, como también se han planteado
preocupaciones sobre los esfuerzos tales como el contenido patrocinado, Asi
como noticias producidas por organizaciones cuyo proposito fundamental no es
producir noticias, sino vendiendo sus productos o promoviendo una agenda

politica. (Mompart, Lozano, & Sampio, 2013)
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2.1.7 Web 2.0

Web 2.0 es el término dado para describir una segunda generacion de
la World Wide Web que se centra en la capacidad de las personas para
colaborar y compartir informacion en linea. Web 2.0 se refiere basicamente a la
transicion de paginas Web HTML estaticas a una Web méas dindmica que esta
mas organizada y se basa en servir las aplicaciones Web a los usuarios.

Otra funcionalidad mejorada de la Web 2.0 incluye la comunicacién
abierta con énfasis en comunidades de usuarios basadas en la Web y un
intercambio mas abierto de informacién. Con el tiempo Web 2.0 se ha utilizado
mas como un término de marketing que un término basado en la informatica.
Blogs, wikis y servicios Web son vistos como componentes de Web 2.0.
(Vazquez, 2014)

Por lo contrario, la Web 2.0 es el estado actual de la tecnologia en linea,
ya que se compara con los primeros dias de la Web, y que se caracteriza por
tener una mayor interactividad y colaboracién con los usuarios, y una mayor

conectividad de red y canales de comunicacién mejorados.

Una de las diferencias mas significativas entre la Web 2.0 y la World
Wide Web tradicional (WWW, conocida cominmente como Web 1.0) es una de
los mayores colaboradores entre los usuarios de Internet, los proveedores de
contenido y las empresas. Originalmente, los datos se publicaron en los sitios
Web y los usuarios simplemente vieron o descargaron el contenido. Cada vez
mas, los usuarios tienen mas informacion sobre la naturaleza y alcance del
contenido web y en algunos casos ejercen control en tiempo real sobre el
mismo.

La Web 2.0 posee elemento tales como:

e Wikis: Sitios web que permiten a los usuarios colaborar, ayudar y
difundir el contenido del sitio. EI mas antiguo entre ellos es Wikipedia
e La computacion mavil, también conocida como némada, es la tendencia

hacia los usuarios que se conectan desde dondequiera que estén. Esta
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tendencia se ve favorecida por la proliferacion de teléfonos inteligentes,
tabletas y otros dispositivos mdviles junto con redes Wi-Fi facilmente
accesibles.

e Mashups: son aquellas paginas webs hibridas que forman un nuevo
contenido.

e Redes sociales: son aquellas que permiten ampliar el namero de
contactos de negocios y / 0 sociales haciendo conexiones a través de
las redes sociales. Los sitios mas populares son Facebook, Twitter,
LinkedIn y Google+.

2.1.8 La Blogosfera y periodismo digital

La blogosfera es el universo social creado por individuos en linea que
usan plataformas de publicacion de registro web. En otras palabras, la
blogosfera es un término para todos los blogs en Internet. La blogosfera es a
menudo comparada con el periodismo de base en que cada miembro es capaz

de publicar en cualquier tema que capte su interés personal.

La blogosfera es una poderosa red social en la que muchos “bloggers”
populares tienen una gran audiencia medida en miles y, en algunos de los
casos, millones. No obstante, la blogosfera también es diversa, por lo que no

representa una unidad social unificada. (Cerezo, 2007)

Sin embargo, La blogosfera se considera una comunidad definida dentro
del alcance mas amplio de Internet debido a que es unica forma que
interrelacionan con uno otro. Los blogs pueden seguir a otros blogs y volver a
publicar partes de publicaciones originales o vincularse a fuentes originales que
provocaron una publicacién, como articulos de noticias o publicaciones de
productos. Aunque los bloggers pueden llegar a ser influyentes e incluso
beneficiarse de sus puestos, los blogs a menudo se mantienen por el deseo de
compartir pensamientos con personas de ideas afines en lugar de obtener

ganancias. (Encarna, 2012)
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Cabe mencionar que los blogs muestran un sin nimero de informacion
mediante internet, y que pueden ser escrito por cualquier persona sea 0 no
profesional en el tema, obviamente la calidad del contenido no sera igual, cabe
resaltar que se debe saber diferenciar entre “blog informativo” y “blog

periodistico”.

Por dltimo, la blogosfera se encuentra existente y en boga ya que un
medio alternativo de informar, y actualmente una herramienta que se suma
como medio comunicativo que a pesar de ser aliado a la prensa su distintivo es
la divulgacion en la web. “Los blogueros” o consumidores del internet
experimentan la correlacion del emisor y receptor creando una interactividad a
diferencia del periodismo tradicional que desde el afio 1994 se vio amenazada
por la aparicion de la tecnologia digital dentro del periodismo.

2.1.9 Weblogs y blogs

Un weblog, a veces escrito como web log o Weblog, es un sitio web que
consiste en una serie de entradas organizadas en orden cronoldgico inverso,
gue a menudo es actualizado con frecuencia con nueva informacion sobre
temas particulares. La informacion puede ser escrita por el propietario del sitio,

obtenida de otros sitios Web u otras fuentes, o aportada por los usuarios.

Los weblog tiene a menudo la calidad de ser una clase de "registro de
nuestros tiempos" de un punto de vista particular. Generalmente, los weblogs
estan dedicados a uno o varios temas o temas, usualmente de interés topico, y
en general, pueden ser pensados como desarrollando comentarios,
individuales o colectivos sobre sus temas particulares. Un weblog puede
consistir en las ideas registradas de un individuo (una especie de diario) o ser
una colaboracién compleja abierta a cualquier persona. La mayoria de estos

ultimos son discusiones moderadas.

Dado que hay una serie de variaciones sobre esta idea y nuevas
variaciones pueden ser facilmente inventados, el significado de este término es
apta para reunir connotaciones adicionales con el tiempo. Un weblog popular
es Slashdot.org, es el producto del programador y artista grafico Rob Malden y
varios colegas. Este sitio lleva a cabo discusiones sobre muchos temas.

Slashdot.org solicita y publica interesantes historias reportadas por los
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colaboradores, incluye un enlace a la historia y gestiona los hilos de la
discusion subsiguiente por otros usuarios. Otro blog muy conocido es Jorn
Barger's Robot Wisdom Log, que es méas de la coleccion de resaltes diarios de
otros sitios web. Librarian.net de Jessamyn West es un registro diario de
articulos interesantes para los bibliotecarios y posiblemente también para otros.

No obstante, Un weblog o como se menciona de manera coloquial blog,
es un medio digital en el que las publicaciones de informacion que se realizan
van colocadndose de manera cronolégica, las personas que pueden crear un
blog no necesariamente tienen que ser profesionales periodistas, simplemente
debe tener un contenido para un publico especifico con temas de un mismo
interés. No obstante, son muchas las personas que hacen uso de este espacio
un diario personal a diferencia de otros que lo han convertido en una entrada
economica, profesional y asi darse a conocer o divulgar informacion
contemporanea. Para esto se debe tener en claro las caracteristicas
fundamentales para formar parte de este medio digital de calidad y

profesionalismo.

Por lo contrario, blog, es un término que hace referencia a una lista de
entradas de diario publicadas en una pagina Web. Cualquiera que sepa cOmo
crear y publicar una pagina Web puede publicar su propio blog. Algunos
anfitriones del Web han hecho aun mas facil creando una interfaz donde los
usuarios pueden mecanografiar simplemente una entrada de texto y golpear

"publican” para publicar su blog.

También se definen por su formato: es decir segun el numero de
entradas publicadas en una sola pagina y en orden cronoldgico. Los logos
generalmente representan la personalidad del autor o reflejan el propésito del

sitio Web que aloja el blog.

Los temas que tratar incluyen breves reflexiones filosoficas, comentarios sobre
Internet entre otros temas sociales, enlazando a otros sitios que el autor
favorece, especialmente aquellos que apoyan un punto que se esta haciendo

en un post. (Lopez, 2013)
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Figura 1 Porcentaje de usuarios de blogs e Internet

2.1.10 Blogs de moda

Un blog de moda puede cubrir muchas cosas, tales como articulos
especificos de ropa y accesorios, consejos de belleza, tendencias en diversos
mercados de ropa (alta costura, prét-a-porter, etc.), las opciones de moda de
las celebridades y las tendencias de la moda callejera. Abarcan la moda en
todos los niveles, desde las casas de disefio de moda mas grandes hasta los

mas pequefos disefiadores independientes.

Muchos blogs de moda también podrian clasificarse como blogs de
compras, similar al contenido de las revistas de moda. Algunos minoristas de la
industria de la moda han iniciado blogs para promocionar sus productos.
(Jacobs, 2011)

Tan grande ha sido la aceptacion que, en la semana de la Moda de New
York en 2010, asistieron al evento 24 bloggers, los mas reconocidos y
considerados de Norteamérica. Algo similar sucedi6 en el Madrid Fashion
Week en el mismo afio a diferencia que la produccién del desfile cre6 el

A1t

“AsusBloggerSpace” “un espacio reservado en exclusiva para 15 bloggers de
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moda con la finalidad de que estos retransmitieran en directo, a través de sus
blogs, todo el ambiente que se vivia en IFEMA” (Molina, 2013)

En cuanto a Ecuador, los blogs de moda han tenido gran acogida por
parte de los jévenes de comunicacién y publicidad, que en su mayoria conocen
de tema de tendencias la cual les permiten intervenir con los usuarios, las
principales herramientas son las redes sociales y las paginas web, siendo esta
un negocio rentable para muchos disefadores, ya que hace que el consumidor

adquiera un producto. (Montenegro, 2016)

El comunicador que decida desempefiar un rol dentro de la blogosfera
debe estar consiente que realizara dos trabajos a su vez, ya que trabaja como
profesional comunicando y por el otro como un periodismo diario especializado
en este caso con la moda, considerando la ética periodistica y todas las rutinas

gue cumple un profesional paralelamente al periodismo habitual y digital.

2.1.11 El perfil de las blogueras de moda

En una entrevista a Scott Shumann, al diario El Pais, “os lectores
confian mas en los blogueros que en la misma prensa porque los autores de
estas bitacoras tienen una vision mas real de lo que sucede en el mundo de la
moda.” Schuman, se convirtio en el primer bloguero de moda en ganar un

millén de dolares al afio (Sans, 2017)

Una de las principales caracteristicas que poseen estos Blogger es que
su autor por lo general son jévenes estudiantes excelentes conocedores del
tema de las redes sociales y seguidores de la moda. (Rocamora, 2012)
asegura que los blogs son un medio en donde la libertad de expresién existe, el
lugar propicio para generar criticas y comentarios, no obstante, esto no tiene

valides ya que muchos de estos Blogger no son profesionales en el tema.
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2.1.12 Tipo de blogs de moda

Se distingue tres tipos de género dentro de los blogs

Street style: Este estio de moda se basa a menudo en el
individualismo, no simplemente las tendencias actuales de la manera.
Utilizando métodos de estilo callejero, las personas demuestran sus
multiples identidades negociadas, ademas de utilizar estilos y tendencias
subculturales e intersectantes. Esto, en si mismo, es una actuacion, ya
gue crea un espacio donde las identidades pueden ser exploradas a
través del acto del vestido.

Blog de estilo personal: Un blogger personal de estilo (0 moda) es un
individuo que gestiona una plataforma en linea que abarca varios
aspectos de la moda. Este tipo especifico de blog se conoce como un
blog de moda. En un blog de moda los autores publican fotos de si
mismos para mostrar sus trajes y estilo de vida sobre una base diaria a
un numero de seguidores. Hay muchas maneras de caracterizar un blog.
Uno de ellos es separar un blog en dos categorias: Blogs
independientes y Blogs corporativos. Un blog corporativo esta dirigido
por una institucién y en el caso de los blogs de moda, representan la voz
de las instituciones de moda. Por otro lado, un blog independiente es
dirigido por un individuo y muestra varios aspectos de un campo. En los
campos de la moda, un blog independiente puede cubrir la moda
callejera, celebridades, o un tipo particular de mercancia. Por lo tanto, el
blog de moda personal es un subgénero de un blog independiente.

Blog de comentario: Muchos blogs permiten un espacio al final de cada
publicacién para que un lector de blogs deje un comentario. EI campo de
comentarios del blog suele pedir el nombre del comentarista, su
direccion de correo electronico y su sitio web. El blog comentando el
espacio es importante porque agrega un elemento interactivo al blog.
Los lectores pueden compartir sus pensamientos sobre el tema y
comenzar una discusion con el blogger. Los comentarios del blog son
los que crean un sentido de comunidad entre los leales lectores de

blogs.

Por otro lado, para Ruiz (2012) la clasificacion de los blogs de moda se
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encuentra en cuatro tipos

e Egoblogs: son aquellos blogs centrados en la moda y estilo, unas de
las principales caracteristicas en sus posts son propia de estilo de si
mismo la fuerza discursiva se centra en la imagen y el texto.

e Blogs de medio de comunicacién: son blogs creados por los medios
de comunicacién online y lo hacen directamente desde la redaccion o
mediante colaboradores.

e Blogs periodisticos: estos surgen a partir del estandar informativo, y
en su mayoria son medios especializados en tendencias, e
informacion del mundo de la moda.

e Blog corporativo de moda: Un blog corporativo proporciona un foro
para los lideres y empleados de su empresa para discutir temas de
interés para sus clientes potenciales objetivo y los clientes y las
personas que influyen en ellos. Un blog corporativo se compone de
muchos blogs individuales, cada uno escrito por diferentes
empleados ("especialistas”) dentro de su empresa y también puede
tener un resumen blog de la empresa que incorpora todos los blogs
individuales. La organizacion de un blog de esta manera crea
muchas mas oportunidades para que su empresa se encuentre en
linea para generar nuevos negocios. La coherencia es la clave, por lo
gue las nuevas publicaciones de blogs deben aparecer en una base

regular (diario es ideal).

2.1.13 Situacion en Ecuador: rankings

En el Ecuador, se presentan ejemplos de analizadores de ranking de los
blogs como son Bitacoras.com y Alianzo.com. ya que a través de sus bitacoras
se puede medir la audiencia. Por ejemplo: Bitacoras.com ubica a frontrow en
primera posicidn en segunda posicion se encuentra lifestylekiki y en quinto

lugar a tres chic.
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2.1.14 COMUNIDAD O CIBERCOMUNIDAD

Muchas personas forman comunidades en linea alrededor de intereses
comunes, lugares, estilos de vida o antecedentes, de una manera similar a
coémo las personas formaron comunidades en el pasado. Una comunidad
cibernética es una comunidad virtual que incluye uno o mas grupos de

personas.

Existen tres tipos de comunidades basadas en los blogs ‘la comunidad
centrada en un uUnico blog/blogger, la comunidad conectada por un tema de

interés comun y la comunidad delimitada.”

Y en algunos casos el “egocentrismo innato que se asocia y genera en la
actividad blogosférica, permite que el numero de lectores de un blog sea
mayoritariamente poseedor de otro blog, con lo que practicamente no existen

lectores puros” (Santamaria, 2012)

No obstante, el hecho de tener algun medio radial, impreso o televisivo no
significa que sea un radioyente, lector, televidente; en la mayoria de caso
suelen estar rodeada de otros blogs, blogueros formando la conocida

blogosfera.

2.1.15 TIPOLOGIAS

A lo largo de la historia los blogs han sufrido, distintos cambios. Estas
transformaciones no tienen nada que ver con la forma de la estructura, que sé
gue tuvo con el paso del tiempo, sino que también se han visto afectado a la
forma o el tipo de lenguaje utilizado para redactar las historias y, también, a su
ajuste a otro tipo de medios, como son los teléfonos celulares. Se pone en
manifiesto la capacidad de adaptacion de los recursos como son: video,

fotografia o sonido.

Los weblogs han soportado varios cambios de acuerdo con el tipo de contenido

gue se desarrollado, Por ejemplo, los blogs desarrollados desde un teléfono
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movil se describen como moblogs. Se refiere a redactar y transmitir entradas
desde un celular o dispositivos portatiles. En el afio 2001 se realiz6 la primera

publicacién desde un movil por Stuart Woodward (Lépez & Otero, 2014).

2.1.16 PLATAFORMAS Y RSS
Es importante reconocer el papel que tienen los soportes o plataformas

gue sostienen el contenido que se aloja en un blog. Con este antecedente, el
primer blog se remonta al afio 1999, cuando Andrew Smales dio a conocer
Pitas, que permitia subir una entrada a un blog, presentando una hoja en
blanco y, simplemente con pulsar un botén esta se publicaba.

Esta idea sirvio de referencia, para que afios mas tarde nazca Blogger.com,
como una de las plataformas de creacion de blogs, que meses mas tarde
llamaria la atencion del buscador Google, y en el afio 2003 fue adquirido por la

empresa.

A medida que esta plataforma iba creciendo entre los usuarios, los estandares
se software tanto para wordpress y blogger fueron cambiando de acorde a las
necesidades que tuvieran los internautas. Esto permiti6 que los lectores
afiadieran sus propios contenidos tales como: textos, videos, e imagenes entre
otras herramientas. Algunos de estos sitios son gratuitos y otros permiten
comprar el dominio de la pagina de tan manera tener mejor apariencia. (Blood,
2012)

“Las caracteristicas estructurales y funcionales que de alguna manera definen
la anatomia y fisiologia del blog como especie internética vienen determinadas
en gran parte por la plataforma tecnoldgica que lo soporta, cuyo elemento mas
destacado es el CMS (Content Management System) que automatiza y
simplifica considerablemente muchas de las tareas relacionadas con la
publicacion de contenidos en la web. Esta simplificacion se sustancia en un
disefio automatizado con plantillas que da como resultado una estructura de

marcos sencilla y funcional.” (Fumero, 2012)
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2.1.17 Moda

La moda es algo que tratamos todos los dias. Incluso las personas que dicen
gue no les importa sin embargo lo usan para elegir ropa cada mafiana y eso

dice mucho sobre ellos y como se sienten ese dia. (Fernandez, 2016)

2.1.18 Lenguaje visual

El lenguaje visual es un sistema de comunicacion que utiliza elementos
visuales. El discurso como medio de comunicacion no puede ser estrictamente
separado de toda la actividad comunicativa humana que incluye lo visual y el
término "lenguaje” en relacion con la vision es una extension de su uso para

describir la percepcion, comprension y produccion de sefiales.

"Lenguaje aprendido en el contexto de la cultura. Dialogo y
comunicacion directa y profunda entre todos, aunque se hablen
diferentes lenguas. Inferencias de diversos tipos, gracias a las cuales
podemos expresar e interpretar mucho mas de lo que esta en las
palabras. Al usar un lenguaje Bellas artes icOnico se activan una serie
de conocimientos que las palabras evocan y no necesitan hacer

explicitos” (Tamayo, 2002)

2.1.19 La moda con la cotidianidad de la sociedad

"La moda es la armadura para sobrevivir a la realidad de la vida
cotidiana". Es evidente que la moda tiene un enorme impacto en la cultura de
hoy, asi como en la vida cotidiana. La moda siempre tiene un impacto en la
cultura social. No sélo que la industria de la moda estd cambiando, creciendo,
asi como influir en los pensamientos, asi como nuestra perspectiva hacia la

sociedad.

Los individuos pensamos que podemos usar lo que queramos, sin

influencia externa. Pero puede haber ocasiones en las que alguien ya ha ido
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para esta mirada que usted ha creado. La moda también se centra en la vida
de la gente, asi como en la cultura, la forma de viajar de la gente, la forma en
qgue viven. También influye en co6mo nos comunicamos 0 como determinar las
tendencias mas populares. El efecto de la moda en nuestra vida nos da el
beneficio de entrar en algo nuevo. A través de la moda somos restablecer una
nueva linea de nuestra cultura. Inventamos nuevos conocimientos de
redefinicion de nosotros mismos. Un efecto de la regeneracion de nuevas
tendencias de estilo de vida y la construccién de nuevas generaciones de
personas a través de la moda. Moda lo que llevamos lo que sea en temporada.
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CAPITULO Il

3. METODOLOGIA

3.1 ENFOQUE METODOLOGICO

Este trabajo de investigacion es cualitativo, y de caracter descriptivo
puesto que se hace un andlisis desde un punto de vista individual de los
contenidos de los blogs estudiados y las caracteristicas que se tomaron en
cuenta para la seleccién la muestra de este trabajo, que se basa en los blogs
de periodismo de moda ecuatoriana, también posee una parte cuantitativa
debido que se realizé una encuesta a seis blogueras ecuatorianas que dio

como resultado datos especificos que permitieron contabilizar las opciones.

La técnica que se utilizd en esta investigacion para la obtencion de
resultados fue el analisis del contenido. Es una técnica muy préactica cientifica

netamente de la comunicacién social ya que

“procura comprender los datos, no como un conjunto de
acontecimientos fisicos, sino como fendmenos simbdlicos, y abordar su
analisis directo. Los métodos de las ciencias naturales no se ocupan
necesariamente de los significados, referencias, valoraciones e
intenciones, Sin embargo, nadie puede poner en duda la importancia

gue tienen los simbolos en la sociedad” (Krippendorff, 1990, p. 7).

3.1 andlisis cualitativo

Para este trabajo de investigacion se ha llevado a cabo el andlisis
cuantitativo mediante el uso de la ficha de analisis aplicado a los blogs
seleccionados, los cuales nos permitio definir los elementos discursivos que

caracteriza a los blogs de moda ecuatorianos.
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3.2 Seleccién de la muestra

Para este trabajo de investigacion se centré en el estudio cualitativo de seis
blogs a partir de la ficha de analisis en la que se emple6 variables
cuantificables.

3.3 Blogs seleccionados mediante Rukuyaya
Blogs clasificados por rukuyaya en bitdcoras de moda en Ecuador.

Tabla 1 Cuadro general de la muestra

blog Tipo de Direccion
blog
Frontrow profesional http://frontrow.com.ec/categoryl/lifestyle/
Lifestylekiki Street style http://lifestylekiki.com/
Donapapayas Egoblog https://donapapayas.com/
Marthissalazar Profesional | http://marthissalazar.blogspot.com/p/acerca-
de-mi.html
Treschicbypaulina Egoblog http://www.treschicbypaulina.com/
Danielleurgellessierra | Egoblog https://danielleurgellessierra.blogspot.com/

3.4 Disefio y procedimiento del andlisis cualitativo

Para este analisis acerca de la blogosfera de moda ecuatoriana se tuvo
presente un formulario con el cual se han adaptado caracteristicas propias para

el estudio.
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La ficha usada consta de dieciséis variables que contribuye con el
registro y categoria de los blogs, su definicion, tematica, perfil del autor y la

descripcién del contenido.

3.5 Registro de datos

Son los datos que se ha tomado previamente de cada uno de los blogs
analizados en este trabajo, con el cual nos ha permitido identificarlos.

Tabla 2 ficha de registro

NUmero Permitira tener un orden

Fecha del andlisis Nos permitird saber el dia, fecha y

afo en el que se realizo el analisis

Nombre del blog Ayuda a identificar el blog

Direccion del blog Permite establecerse dentro de la
blogosfera

Variables

1. Definicion del blog: permitié determinar la tipologia, y la vinculacion con
los medios.
2.

Tabla 3 tipo de blogs

Tipo de blog

Informacién general

Egoblog

Tendencia

Street style

¢Pertenece algin medio de

comunicaciéon?
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Si

No

3. Permite describir el perfil del autor del blog

Tabla 4 perfil

Descripcion del perfil de la bloggera

Profesion

v’ Estilista

v' Disenador

v' Estudiante

v" Periodista

v Modelo

v’ actriz

Edad

v 20 a 25 afios

v 26 a 30 afios

v 31 a 35 afios

v' 36 en adelante

Propiedad del blog

v profesional

v’ empresa

v" Personal

4. Ofrece datos sobre la tematica que usan los blogs

Tabla 5 tematica
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Tematica del blog

Dimension de los blogs

v Multi-tematico

v Monotematico

Tematica

v' Salud y belleza

v" Tendencia

v" Coleccion

v" Variado

Presencia de caja de comentarios

v Si

v" No

Tipo de blog

v Tendencia

v egoblog

v' personal

v' estilisimo

v Street style

Uso de redes sociales

v Si

v No

Tipo de red social utilizada

v Instagram
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v Twitter

v" Facebook

v" Youtube

v' Otras redes

5. Contenido: permite analizar con qué periodo se realizan las entradas al
blog.

Tabla 6 periodo

Periodo de entrada

v Diaria Las publicaciones se hacen de
v Semanal acuerdo con las necesidades de la
v" Quincenal bloguera.

v" Mensual

v" Ninguna

6. Permite determinar el tipo de discurso de genero

Tabla 7 genero

Diferencia de genero

v Si Permite determinar el tipo de género
v No al que la autora se dirige

Género al que esta dirigido
v" Femenino Se refiere a cuando el 50 por ciento

- de las entradas hechas en el blo
v Masculino g
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v" Ambos sexos estéa dirigida a un género en especial
Tipo de lenguaje usado

v Periodistico

v' Personal

v' Corporativo

v" Juridico

3.6 Disefio de la muestra

La encuesta se realizo a 6 blogueras quienes respondieron al cuestionario.

Tabla 8 blogueras encuestadas

Blogueras Blog

Cristina Frontrow

Paula Tres chic by Paula
Marthis Salazar Marthis

Belén Sarzosa Dona papaya
Estefania Life style kiki
Danielle Urgelles Dus

Fuente: elaboracion propia

3.7 Disefio cualitativo

Para este analisis cualitativo se ha seleccionado seis blogs de moda los
cuales corresponden a diversos tipos, ademas de esto también se ha estudiado

el contexto de los blogs, para esto se han analizado los siguientes:
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3.8 Disefo de la metodologia cualitativa

Se utilizé instrumentos de procedencia semidtica, la cual nos permitio
acercarnos al contenido de los blogs que se producen dentro de la blogosfera
de Ecuador.

atencién dirigida a todos los que tiene sentido. Puede tratarse de
cualquier tipo de manifestaciones significante. La semiética no intenta
explicar realidades matematicas, fisica, ideales o de cualquier otro tipo.

El contexto en el que se inscribe o en el que aparecen los objetos de

‘la semidtica es una relacion concreta con el sentido; una

sentido” (Floch, 1993)

Fase de produccion

En esta fase utilizo los conceptos de denotacion y connotacion para fijar

las caracteristicas de la estructura del blog tanto interno como externo.

v

v
v
v
v

Aspectos denotativos
Definicion del contexto
Perspectiva visual
Andlisis del mensaje

Composicion

Aspectos connotativos: Permite analizar el texto
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Tabla 9 tipo de blog

Capitulo IV
RESULTADOS Y ANALISIS

Informacion general Encuestados Porcentaje

Egoblog 4 67%

Tendencia 1 16%

Street style 1 17%

Total 6 100%

Grafico 1 tipo de blog

Informacion general

M Egoblog
B Tendencia

Figura 2 tipo de blog

I Street style

Cruzamos las variables Tipo de Blog con Perfil del Blogger, con el

propdsito de determinar si existe alguna relacion entre ellas. A través de este

cruce de variables intentamos saber la independencia con la que trabajan los

bloggers en cada caso, si es que la hay, y qué tipologia prefiere cada perfil.

Como se puede observar de los seis blogs analizados, 4 son egoblogs, 1 es de

tendencias y 1 se consideran Street style. De los seis blogs encuestados el

66% corresponde a los egoblog ya que lo usan para expresar su punto de vista
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del estilisimo, mientras que el 17 y 16 % corresponde a blog de tendencia y

Street style que representan el mundo de la moda.

Tabla 10 medio de comunicacion

Medio de comunicacion Encuestados Porcentaje

Si 1 17%

No 5 83%
Total 6 100%

Medios de Comunicacion

S

B No

Figura 3 medio de comunicacién

El 83% de la poblacion encuestada asegura no pertenecer a ningin medio de
comunicacion, mientras que el 17% si posee una relacion con algun medio de

comunicacion.
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Tabla 11 propiedad del blog

Propiedad del blog Encuetados Porcentaje
Particular 3 50%
Empresa 0

Profesional 3 50%
Total 6 100%

Propiedad del blog

Figura 4 propiedad del blog

M Particular
B Empresa

M Profesional

El 50% de la poblacién encuestada son blog escrito por profesionales en

el tema, mientras que el otro 50% es personal que lo utilizan para divulgar su

estilo propio.
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Tabla 12 perfil de la blogger

Profesion Encuestados Porcentaje
Estilista 5 83%
Modelo 0 0
Disefiador 0 0
Periodista 1 17%
Estudiante 0 0
Total 6 100
Profesion
M Estilista
H Modelo
W Disefiador
M Periodista

Figura 5 perfil del blog

De los seis blogs analizados, inicialmente habia s6lo uno que poseia un

caracter periodistico. Sin embargo, después de aplicar la ficha y de cruzar la

variable que hace alusion al Perfil de Blogger y el Tipo de blog, hos podemos

fijar que el nimero de blogs de este tipo pasa de 1 a 5. Y algunas de estos

blogs iniciaron como personales, y que se han perfeccionado en su lenguaje y

contenido.
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Tabla 13 edad

Edad Encuestados Porcentaje
20 a 25 afos 3 50%
26 a 30 afos 1 17%
31 a 35 aflos 2 33%
36 en adelante 0
Total 6 100
edad

W 20 a 25 afios
M 26 a 30 afios
m 31a 35 afos

M 36 en adelante

Figura 6 edad

Como se podra observar el 50% de las encuestadas poseen una edad
entre los 20 y 25, mientras que el 33% esta dentro de los 31 a 35 afios y por

ltimo esta el 17% con una edad entre 26 y 25 afos.
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Tabla 14 dimension de la tematica

Dimensién Encuestados Porcentaje
Multi- tematico 5 83%
Monotematico 1 17%

Total 6 100%
tematica

Figura 7 dimensién de la tematica

El 83% de los blogs poseen una tematica variada,

solo de un tema en particular y es la moda.
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Tabla 15 tematica principal

Tematica principal Encuestados Porcentajes

Salud y belleza 0 0

Tendencia 1 17%
Coleccién 0 0
Complementos 0 0

Variados 5 83%

Total 6 100%

tematica

Figura 8 temética principal

Los resultados de esta tabla nos indican que los blogs que tienen una

M Salud y belleza
H Tendencia
1 Coleccién
B Complementos

M Variados

tematica variada y por lo general acostumbran a ser ego blogs. Los blogs

gue tienen las tendencias en sus contenidos son

los generalistas

multitematicos, fundamentalmente. Esto nos permite interpretar que este

tipo de blogs, que como vimos anteriormente, suelen ser los realizados por

los profesionales del periodismo. Esto hace que traten las tendencias como

el tema mas importante de su bitacora.
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Tabla 16 enlaces

Enlaces hacia otros blogs Encuestado Porcentaje
Si 1 17%
No 5 83%
Total 6 100%
Enlaces

mSj

H No

Figura 9 enlaces

Los resultados de esta tabla nos indican que solo el 17% de las
bithcoras cuentan con link hacia otros contenidos de blogs, se puede ver que el
83% de los blogs no poseen enlaces externos con otros blogs, mientras que el

17% si lo posee.
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Tabla 17 opiniones

Opinion Encuestados Porcentaje
Si 6 100%
No 0 0

Total 6 100%

Figura 10 opiniones

mSi

H No

Es preciso destacar la seccion de comentarios con el cual el lector

puede publicar su opinion, y es asi como el 100% del blog si posee este

apartado.
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Tabla 18 conexion redes sociales

Conexioén Encuestados Porcentaje
Si 6 100%
no 0 0
Total 6 100%

Grafico 11 redes sociales

Conexion

]

Hno

Figura 12 redes sociales

Se puede observar que el 100% de los blogs se encuentran conectado a algun

tipo de red social, con la cual las bitacoras aprovechan al maximo.

Tabla 19 tipo de redes sociales

Tipo de redes Encuestado Porcentaje
Twitter 0
Facebook e Instagram 1 17%
Youtube 0
Otras redes 2 33%
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Todas las anteriores 3 50%

Total 6 100

tipo de redes

W Twitter

M Facebook e Instagram
1 Youtube

M Otras redes

M Todas las anteriores

Figura 13 tipo de redes

El 50% de los blogs se encuentran ligados todas las redes sociales,
mientras que el 33% solo estan conectados con Facebook e Instagram, por

ultimo, con el 17% se encuentras otras redes sociales

Tabla 20 periodo de publicaciones

Periodo Encuestados Porcentaje
Diario 1 17%
Semanal 1 17%
Quincenal 0 0
Mensual 4 66%
Ninguno 0 0
Total 6 100%
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periodo de entradas

M Diario

B Semanal
M Quincenal
H Mensual

m Ninguno

Figura 14 periodo de entradas

Una de las principales reglas en el periodismo es la periodicidad con la
gue el medio publica las noticias. Con base a este criterio, hemos cruzado
variables que hacen referencia a la periodicidad y el tipo de contenido. La idea
es crear una relacidon entre estas variables para determinar si los medios que
utilizan los blogs mantienen el criterio de periodicidad, por un lado, y por otro
averiguar si el resto de blogs personales actian en el sector. De esta manera
se puede apreciar que los blogs tienen una periodicidad mensual que son los
blogs variados. Como se puede observar en el grafico el 67% de las entradas a
los blogs se hacen de manera mensual, mientras que el 17% de forma semanal

y el 16% se realizan a diario.

Tabla 21 genero

Distincion de genero Encuestados Porcentajes
Si 4 67%
no 2 33%
Total 6 100%

42




Distincion de género

S

H no

Figura 15 distincion de género

Como se puede observar el grafico el 67% de los blogs estan orientados
a un publico hombres y mujeres, mientras que el 33% solo se enfoca en temas

para la mujer.

Tabla 22 género al que se dirige

Tipo de sexo Encuestados Porcentajes
Masculino 0 0
Femenino 2 33%

Ambos 4 67%
Total 6 100%
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Género al que se dirige

H Masculino
B Femenino

= Ambos

Figura 16 distincion de género

Como se podra observar en el grafico el 67% de los blogs se dirigen a
un publico de ambos sexos, mientras que el 33% solo al femenino ya que es

una moda mas extendida.

Tabla 23 tipo de lenguaje

Lenguaje Encuestados Porcentajes
Ideoldgico 1 16%
Juridico 0 0
Periodistico 1 17%
Personal 4 67%
Corporativo 0 0
Total 6 100%
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lenguaje

M |deoldgico
m Juridico

M Periodistico
H Personal

B Corporativo

Figura 17 tipo de lenguaje

En este apartado nos centraremos en el analisis del tipo de lenguaje que
utilizan los bloggers al momento de emplear las entradas, los que utilizaron el
lenguaje ideoldgico fue para expresar la moda, mientras que los que utilizaron
un discurso periodistico se hizo de manera explicativa 0 a manera de opinién
acerca de las nuevas tendencias actuales, no obstantes los que usaron un
lenguaje personal se lo hizo de forma abierta. Como se puede el observar en
el grafico el 67% de las entradas se lo realiza con un lenguaje personal ya que
cuenta desde un punto de vista intimo, mientras que el 17% lo hace con
lenguaje de una forma mas técnico a diferencia del 16% que lo hace de una

forma original.
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4.2 Andlisis cualitativo de los blogs

Una vez terminado el analisis cuantitativo se examiné el contenido de los
blogs de moda, para eso se propuso hacer un estudio del contexto de los blogs

y de los elementos mas relevantes.
Los blogs analizados son:

e Frontrow

o Lifestylekiki

e Donapapayas

e Marthissalazar

e Treschicbypaulina

e Danielleurgellessierra

4.2.1Resultados del analisis de FrontRow

En este apartado hemos analizado el blog de Cristina, quien aposto por

el formato de blog.

4.2.2 Caracteristicas contextuales

FrontRow surge en el 2014 por Cristina Productora de Moda Estudio
en SHMS en Suiza, aunado a cursos en el London College of Fashion, trabajo
en China, Francia, Alemania, Suiza y finalmente Dubai y Qatar. Regreso al

Ecuador con tres metas para impulsar:

e La moda ecuatoriana
e El estilo individual
e Por ultimo, la innovacion usando la moda, pero como via de expresion

de quienes somos realmente por dentro

Cabe mencionar que este canal posee un estilo dinamico al que se puede
acceder a las publicaciones anteriores ya que en sus posts cuenta con la fecha
que fueron posteadas.

Como un egoblog no cuenta con publicidad asociada y se caracteriza por

poseer lo siguiente:
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v' Los enlaces que tiene el blog nos llevan hacia otras entradas y blogs de
contribuyentes.

v' En la parte central del blog se encuentran las entradas mas recientes del
blog.

v' En la parte de arriba del lado izquierdo se podra encontrar el menu de
opciones, mientras que del lado derecho estan los enlaces hacia las

redes sociales como son: Facebook, twitter, Instagram y youtube.

HOME ABOUT DISENADORES ECUADOR PRENSA CONTACTO f v E SEARCH Q
Barra de Enlace a las
. redes
menu FASHDIARY LOOKS HEALTH & BEAUTY LIFESTYLE FASHION-CHANNEL

i

r S A SRR

Figura 2 pagina del blog

Fuente: FrontRow

En el encabezado del blog se encuentra el logo, el logotipo estd compuesto por
letras de color negro que contiene el nombre del blog seguido de una imagen

en forma de maniqui al cual hace referencia al glamour.

< rontFow

Figura 3 logotipo

El espiritu de FrontRow es creativo y fresco.
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En cuanto a la clasificacion del contenido, las publicaciones se hacen

casi a diario.

FEATURED POSTS
e Ny

/ Ve
FESTYLE / AGOSTC i AGOST )1 BELLE AGOSTO 201
EL [CONO ECUATORIANO CON EL 1ER BESO 19 MANERAS QUE ESTAS ARRUINANDO TU ANDREA NAVARRETE, UNA MAQUILLISTA
TELEVISADO EN LOS 60°S ES... ROPA DEPORTIVA! GUAYAQUILENA CON MUCHO QUE DECIR DE
SU INDUSTRIA

- BY CATEGORY

LOOKS

Figura 4 clasificacion del contenido

También hay apartados de interés como son los eventos, las nuevas

tendencias, consejos entre otros.

Fashdiary: aqui se ubican todas las entradas en forma cronoldgica que ha

hecho el editor.
Looks: incluye entradas de nuevos posts
Healty & beauty: esta seccion habla sobre consejo de salud y belleza

Lifestyle: El estilo de vida tipico de los individuo, grupo o cultura

FASHOTARY ~ LOOKS ~ HEALTH & BEAUTY  LIFESTYLE ~ FASHION-CHANNEL

Figura 5 menu
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4.2.3 Analisis del lenguaje visual

Los posts que se realizan en FrontRow son sencillos y breves, y son
construidos a partir de la introduccion una o mas fotografias y un breve texto

con interés comunicativo para los lectores.

f

FASHBIARY  LODZS  WEALTH & BEAUTY  LIFESTYLE  FASHION-CHANSEL

i9 MANERAS QUE ESTAS ARRUINANDO TU ROPA
DEPORTIVA!

W ORKIT

Figura 6 analisis del lenguaje

También se observa que debajo de cada publicacion se encontrara el

enlace hacia las redes sociales y correo electronico.

Tazs

[ Cuidzdoderopa | [ Ecuador Fazshion | [ Fashionslog | [ FrontRow | [ Front RowBlogdeModa | [ Jzboneria Wilson

Tips de cuidsdo

Share on

F4CZBO0H TWITTER BINTEREST GODGLE + LINKEDIN EMAIL

Figura 7 redes

49



4.2.4 Connotacion

Después de concluir con el andlisis de estudio de los posts y su contexto
del blog se puede determinar que la bitacora es FrontRow tiene una calidad
media, su contenido es de interés y cumple con el requisito de la informacion
de una manera eficaz y profesional, por otro lado, los posts son realizados de
manera semanal. El disefio gréfico del blog lo destaca por ser dindmico y la

fuerza que posee el logo.

4.2.5 Resultado del analisis de Lifestylekiki

En este apartado se analiz6 el blog de Kiki, que es el segundo blog dentro de

este ranking.

4.2 .6 Caracteristicas contextuales

Lifestylekiki nace en el 2013 por Estefania Cardona, es Master en Marketing y
Comunicacion de la Moda, trajo consigo la idea de crear un espacio para la
moda local facilitandole un contexto de caracter cultural, se ha caracterizado
como medio de documentacion y sobre la cultura contemporanea mediante el

Street style.

Cabe decir, que mencionar que este blog se lo puede denominar como Street
style puesto que ofrece informacion relacionada a las publicaciones que realiza,
por ultimo, es valioso mencionar que tiene una alianza con el ministerio de

cultura y patrimonio

v' Como un Street style no cuenta con ningun tipo publicidad asociada y se

caracteriza por poseer lo siguiente:

v' En la parte central del blog se encuentran las entradas mas recientes del

blog
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v' En el lado izquierdo se encuentran los enlaces hacia las redes sociales

como son: Facebook, WhatsApp, Pinterest, entre otras

Figura 8 encabezado principal

K ‘ K ‘ & Logotipo

HOME LIFESTYLE MODA ARTES STREETSTYLE FOTOGRAFIA VIDEOS ABOUT

:
©
P
=
=
+

a3 &
g2 N
5w

STREETSTYLE

LIFESTYLEKIKI x 18/05/2017

LIFESTYLE.KIKI

Redes sociales Posts recientes

v En el encabezado del blog se encuentra el logotipo el cual esta

compuesto por letras que hace referencia al nombre del blog.

v' Las entradas que se postean se hacen de manera semanal

v' En parte de arriba después del logo se encontrara el menu de opciones
como son:

o Lifestyle: hace referencia al estilo de vida, que hoy en dia se comparte
en los blogs.

e Moda: en este apartado hacen referencia a los diferentes tipos de
informacion acerca de la moda.

e Arte:
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e Streetstyle:
e Fotografia:

e Videos:

HOME MODA  ARTES STREETSTYLE FOTOGRAFIA VIDEOS ABOUT

AGENDA LIFESTYLE VER TODOS

GENTE KIKI

LUGARES

UNTiEMPo DIEGO MONSALVE 2 TASADOLMATOVA

OPINION
LIFESTYLE KIKI UFESTHEKK S

THE NEW WAVE: JUAN THE NEW WAVE: AGENDA DE VERANO
DIEGO MONSALVE ANASTASIYA
DOLMATOVA

Figura 9 menu desplegable

4.2.6 Analisis del lenguaje visual

El blog de Kiki, se plantea como una bitacora cuidada con disefio limpio,
gue ademas transmite dinamismo, vitalidad y alegria. En la portada solo
aparece el titulo seguido de una fotografia y del botén leer mas. Todas las
secciones aportan informacion ya que para realizar el trabajo de investigacion

de campo buscan dentro de los eventos del sector de la moda y belleza.

Figura 10 titulos

HOME LIFESTYLE MODA ARTES STREETSTYLE FOTOGRAFIA VIDEOS ABOUT

MODA

THROWING SHADE
LIFESTYLEKIKI » 07/08/2017

" ¢COMO SE CONSTRUYE LA COLECCION DE KIKI X PINTO?
LIFESTYLEKIKI » 27/07/2017

LECTURAS DE MODA - MODELOS EN ECUADOR
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4.2.7 Connotaciéon

Después de concluir con el andlisis de estudio de los posts y su contexto
del blog se puede determinar que la bitdcora es FrontRow tiene una calidad
media, su contenido es de interés y cumple con el requisito de la informacion
de una manera eficaz y profesional, por otro lado, los posts son realizados de
manera semanal. El disefio gréfico del blog lo destaca por ser dindmico y la
fuerza que posee el logo.

4.2.8 Resultados del andlisis de Dona papaya

En este apartado se analizo el blog de Belén Sarsoza, un blog personal
dedicado al espacio de informacion de moda dicho desde su punto de vista.

4.2.9 Caracteristicas contextuales

El blog de Dona Papayas esta dirigido para hombres y mujeres que les
encanta la moda y arte, es un espacio en donde se podra dar rienda suelta a la
creatividad, facilitando la informacion a los usuarios mediante tips de belleza y

moda, sino también los eventos proximos a realizarse.

Dona papayas no pertenece a ninguna empresa editora, ya que es una

iniciativa de caracter personal de la fundadora.

Dona G’anu.ay,ao

—~ ‘lh

‘L_\

Figura 11 blog dona papayas
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Este blog estd orientado al género masculino y femenino, este blog podria
considerarse como u na revista electronica de moda, por lo tanto se puede

decir que este blog es de caracter personal.

Desde el punto de vista dentro de la blogosfera ecuatoriana, este blog se ha
mantenido en el tercer puesto con 1326 seguidores.

4.2.10 Analisis del lenguaje visual

El texto con el que esta compuesto por un titular escrito entre signo de
admiracion.

@00« -

»=| @
=

Figura 12 tipo de textos

A continuacion, se abre el contenido
Doxa Papagas

FEELING LIKE A LUMBERJACK =D

1 arbol y con mi pur

) sofiar y encontrar maneras
$1 quieres un outfit como este, visita DePrati. {Tienen todo para ti!

Hello, hello beauties! I love this outfit because it makes me think that I am a lumberjack, living in a wooden house
ready to cut trees and yell “TIMBER!”. Luckily I am not because I believe my tiny arms don 't have the necessary
force to be efficient at cutting trees and my aim is so bad that for sure the tree would fall and crush me. But it's
always good to dream and find new ways to let your imagination fly to get out of the rutine for a few minutes =D

Ifyouwant this outfit, go to DePrati, it has everything for you!

Figura 13 tipo de contenido
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En esta parte, la encargada de la edicion se dirige de una forma abierta a todos
los lectores y los invita a leer el post, propone algo per un tanto indefinido. De

una manera directa la editora explica la iniciativa de la tienda de Deprati.

Por dltimo, el blog dispone de seccién de comentarios con el cual los lectores
pueden interactuar con las publicaciones que se realizan, no obstantes son

pocos los que utilizan esta opcion.

Figura 14 comentarios

%

4.2.11 Connotacion

Se determina que el blog de Dona papaya es de baja calidad en cuanto
a contenido se refiere, no existe originalidad discursiva ni calidad de
informacion, lo cual nos lleva a la conclusiéon de que los tema tratados en sus

post son superficial debido a la falta de profundidad en los temas.
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4.2.12 Resultados del anélisis de Marthissalazar

En este apartado hemos analizado el blog profesional de Marthis
Salazar, es una bithcora de caracter periodistico orientado a ofrecer

informacion sobre los eventos relacionados con el mundo de la moda.

4.2.13 Caracteristicas contextuales

Periodista graduada de la universidad catélica de Guayaquil, posee un
titulo en periodismo de moda, el contenido de este blog se basa en la
presentacion de las nuevas tendencias referentes a la moda, este blog tiene un
enfoque profesional realizado por la editora lo cual lo convierte en un medio de
comunicacion en linea con formato de blog. Esto hace que contenga
caracteristicas contextuales y textuales muy diferentes a los blogs

anteriormente estudiados, su disefio es limpio y cuidado.
/)(z\,
MARTHIS SALAZAR THE FASHION JOURNAL

Los Clasicos, nunca pasan de moda

My Fashiolista finds

Figura 15 blog Marthis
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Desde el punto de vista el blog se encuentra bien estructurado dividido
en secciones detalladas en la barra de inicio.

Figura 16 menu del blog

4.2.14 Analisis del lenguaje visual

Marthissalazar, realiza entradas mensuales, en la portada va
acompafado de una frase corta y una fotografia que nos permite entrar al resto
del contenido, todos estos post contribuyen con informacion de ambito de moda
mediante los disefiadores, la informacion que se ofrece es divertido y con

enfoque algo personal, uso de la tipografia es time new roman, para el texto.

4.2.15 Connotacion

Después de concluir con estudio del blog Marthissalazar se determina
gue el blog es realizado por una profesional del periodismo de moda que
pretende ser una revista de moda, pero con formato de bitacora, se puede

considerar como un medio de comunicacion digital especializado en moda.

4.2.16 Resultados del analisis de Treschicbypaula
En este apartado se analizara el blog de la fashionista Paula
4.2.17 Caracteristicas contextuales

Paula comenzo a realizar el blog en un verano en Paris, paula ha convertido su

blog como el més visitado de Ecuador

“Creo firmemente que el estilo no necesita etiquetas, pero si debemos
pulirlo pues es nuestro mejor medio de expresion. Por ello este blog
guiere aportar una vision de la moda con los pies en la tierra, desde la

perspectiva de una mujer que cumple roles de profesional, esposa,
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amiga, ama de casa pero que jamas se abandona a si misma y que
ademas encuentra tiempo para compartir esta pasion e intentar inspirar

a mas mujeres en esta posicion.” (Paula, 2017)

PAGINA PRINCIPAL = ABOUT = CONTACT ferO0@ VY S

Contact
MI ESTILO
1, wo kalt! ---> info@treschicbypaulina.com
90's g
About Me

iaque
de uirla en el concepto de este

fashion blog.
G+

Figura 17 entradas del blog
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4.2.18 Analisis del lenguaje visual

TresChicByPaula emplea a la fotografia como elemento principal de
comunicacion como también aparecen entradas de otros post, el post que
ocupa no existe video, con relacion a la fotografia ocupa el 70% de la entrada,
posee un disefio limpio y dindmico, la parte principal del blog se encuentra
compuesto por el Isologotipo, por ultimo todas las fotografias esta pensadas

para dar a conocer el detalle.

PAGINA PRINCIPAL | ABOUT = CONTACT fccO@V¥Ya O
+ | Mis~ Siguiente blogs starguis@gmailcom Escritorio  Cerrar sesin
» 2
]

Figura 18 menu principal

4.2.19 Connotacion

Después del analisis anterior se define a Treschic by paulina como una
persona gue le apasiona el mundo de la moda, aunque no es profesional en el
ambito, no obstante, la fuerza del blog reincide en el buen gusto, ademas
cuenta con anuncios publicitarios directos en la parte derecha del blog, por otro
lado, la bloguera le da mucha importancia a su presencia en las redes sociales

como son Instagram, Pinterest, Facebook.

Figura 19 tipo de redes sociales

59



4.2.20 Resultados del andlisis de Duss

En este apartado hemos analizado el blog de Danielle Urgelles,

4.2.21 Caracteristicas contextuales

Para la creacion este blog se empleé el formato Blogger que es gratuita,
es un espacio ilimitado para los usuarios que deseen escribir algo, es una
plataforma para principiantes, mas no de caracter profesional por lo que lo
alejan de la profesionalidad de un medio de comunicacion, la pagina es sencilla

sin demasiado disefio.

B Blogger

Google+ Badge

With my favourite topmodel Nico Asanza

Best instagram post of my fav topmodel

gy,  nico_asanza
cor
fas|

Nico Asanza his favorite fashion blogger

Danielle Urgelles

De la simplicidad nace la elegancia by DUS

Runway Quito

G+ Seguir

G+

Datos personales

@ Danielle Urgelles
G+ Seguir 14
3 Fashionista

lunes, 12 de junio de 2017

With Diego Gangotena Chief Executive of Don
Alfaro Casa de Ideas

Las 10 prendas masculinas Rumwey Guito

Figura 20 blog de Dus
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4.2.22 Analisis del lenguaje visual

La cabecera del blog estd compuesta por el nombre de una manera sencilla,
cada post cuenta con una secuencia, la autora tiene ciertas carencias a la hora

de escoger los espacios.

4.2.23 Connotacion

El blog contiene espacio para las opiniones que se pueden acceder en la

parte final de cada entrada.

4.3 Andlisis del Periodismo Digital

Los periodicos digitales son examinados como una plaza donde se
puede llegar a una informacion actualizada, y de lo contemporaneo. Se podria
decir de lo que esta ocurriendo en el momento. En este sentido, es admitido
como un medio masivo cotidiano.

Ademas, de ser un espacio donde se ofrecen noticias e informacion
existe un espacio de expresion para los leyentes, es decir, se puede realizar
opiniones y comentarios al medio.

Y, a pesar en su minoria ven al periodico digital como una plataforma
gue permite la interaccidn con otros lectores, periodistas profesionales, y hasta
el mismo medio. Esto genera un conflicto ya que dentro de los apartados
tedricos revisados consta el auge del internet, el desplazamiento del medio
tradicional, la creacion de nuevas herramientas como los blogs con criterios
personales o profesionales referentes a un tema. Pero esta comunicacion
existencial se restringe bajo la comunicacién privada, en el desarrollo del
ambito familiar y entre amigos.

Hay seis caracteristicas basicas; la posibilidad de interactuar en la
seleccibn y comunicacion de contenidos, la disposicién hipertextual de

contenidos, la disponibilidad multimedia, disposicién de abarcar informacion
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ilimitada, la edificacion de una actualidad mdailtiple, y las opciones de
personalizacién en el contenido.

En base a tedricos de la comunicacion digital se basa la caracterizacion
del periodismo digital en la investigacion “la interactividad en el periddico
digital” (Rost, 2006)

El periodismo de moda digital nace de la relacion del periodismo como
tal de informar y el internet que da el medio comunicacional y que esta

presente en la vida cotidiana.

“La industria de la moda ha reaccionado con gran entusiasmo a los
cambios y oportunidades que ofrece la revolucion digital. (...) En la
moda, la demanda de nuevas ideas ha recibido un impulso aun mayor
gracias al creciente conocimiento del sector y de las tendencias por
parte del consumidor, al igual que a la posibilidad de compartir este
conocimiento de manera instantanea con los demas consumidores a
escala global” (Moore, 2013)

La revolucion digital y el periodismo de moda, no solo consiste o se
basa en la redaccion y publicacion de temas referentes a tendencias creando
acceso a un blog donde se plasmen estos contenidos, sino que también se han
convertido en un campo donde se permite a los disefiadores poner al
descubierto su talento, sus creaciones y asi causar una presencia dentro del

internet, aumentando la visibilidad y creando nuevas ofertas con los lectores.

Los periodistas de moda digital, los bloggers, son una puerta de
aceptacion hacia una gran cantidad de lectores y aficionados de la moda. Tanto
asi que podemos constatar como en los blogs que publican prendas o marcas
a través de una fotografia con el interés de pagar estos espacios a cambio de

generar una tendencia.

Entonces, es factible que el periodismo de moda digital también surge
como un campo laboral, retomando el origen de los blogs que iniciaron como

una plataforma donde se generaba opinion personal.
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4.4 COMPROBACION DE LA HIPOTESIS

Luego de analizar los seis blogs y realizar las encuestas a las seis
bloggers, se pudo comprobar la hipétesis planteada en un inicio: los contenidos
gue se publican en los blogs ecuatorianos referentes a la moda son enfocados
solo en el género femenino, evadiendo la moda masculina y la cotidianidad.

Bajo los criterios de calidad periodistica en la construccion de los
contenidos sobre moda se cumplen parcialmente en los seis blogs, debido al
punto de divulgar la moda ecuatoriana desarrolla criterios de calidad
periodistica basicos, como la claridad, la precision, elementos de contexto, deja
a lado el equilibrio informativo, existe consulta a fuentes expertas en este caso
a disefiadores, medicos, profesionales en las diferentes ramas que abarca
cada publicacion de los blogs. Superficialmente tocan la profundizacion de
tema.

La deficiencia como tal surge en un origen desde la creacion de un
blog por parte del género masculino, los seis blogs mas visitados y con
periodicidad en las publicaciones son de autoras ecuatorianas, todas mujeres.

En la investigacion consta a través de la parte cuantitativa que el
contenido de los blogs de moda va dirigido en mayor porcentaje al género
femenino con un 66,5 % y el 33,5% a temas relacionados a la moda masculina.

Si bien se tiene conocimiento que el acceso al internet esta al alcance
de todos. Pero en este tipo de plataformas no existe equilibrio informativo de
género en los contenidos. Y aunque los blogs procuran informar temas de la
moda en el contenido deja a un lado precisamente, por las tendencias, otros
elementos de contexto para la cotidianidad, para las personas llamémosle
“comunes’” que se refugian en los blogs de moda para conocer de qué manera
pueden estar a la moda, sin embargo, se encuentra con parametros
delimitantes establecidos por las tendencias. Esto impide que una persona
comiun o de género masculino acuda a estos blogs de moda, pues implica
abordar mas temas, fuentes, contrastar, analizar y ponerse en la posicién
contraria para poder hacer que llegue a una audiencia masculina.
Precisamente la hipétesis se cumple porque el contenido y el abordaje de los
blogs son los factores que determinan que no se extienda al publico en general

los blogs sobre moda ecuatoriana.
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CONCLUSIONES

En este trabajo de investigacion de caracter descriptivo puesto que se
hizo un andlisis desde un punto de vista individual de los contenidos de los seis
blogs estudiados y las caracteristicas que se tomaron en cuenta para la
seleccion la muestra de este trabajo, que se basaron en los blogs de
periodismo de moda ecuatoriana, también se realiz6 una parte cuantitativa
debido que se efectu6 una encuesta a seis blogueras ecuatorianas que dio
como resultado datos especificos que permitieron contabilizar las opciones.

Se caracteriz6 el periodismo de moda digital a partir de apartados
tedricos donde llegamos a la conclusion de que los bloggers son el eje central
para llevar a cabo este tipo de periodismo. Se analizé el contenido como
prioridad en el andlisis de los seis blogs méas leidos en el Ecuador. Se
establecio a partir de los resultados y los analisis realizados recomendaciones

sobre el abordaje de contenidos en los blogs de moda.

Los blogs de moda se estan convirtiendo rapidamente en una fuerza influyente
dentro de la industria de la moda, que ha sido facilitada por el crecimiento de
los nuevos medios de comunicacion. Sin embargo, muy pocas investigaciones
han abordado en la influencia de los bloggers de moda en los consumidores, y

su adopcion de las tendencias de la moda.

El propdsito de este estudio exploratorio fue entender como los bloggers de
moda influyen en las actitudes y opiniones de sus leyentes. Dentro de esta red,
la difusion y divulgacion de informacion e ideas, similar a la de un producto
dentro del mercado. En segundo lugar, los blogs de moda tienen mas
probabilidades de ser influyentes en la colectividad y no a nivel individual como
comportamiento de compra y adopcién de tendencias, es el resultado de leer

no solo un blog sino varios.

Por dultimo, los blogs de moda se utlizaban a menudo. Para fines de
comparacion social al administrar el propio concepto de si mismo. Leyendo una
variedad de Blogs, el lector de blogs a través de este medio puede evitar la

adopcion de una tendencia que puede estar asociada con un indeseable grupo.
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RECOMENDACIONES

Los blogs desempefian en la actualidad un rol importante en temas
relacionados a la moda. Por ello, es importante que faciliten a los lectores y
consumidores de estas plataformas del internet contenidos reales y criticos de
la actualidad, que no se queden en el aspecto simplista de las tendencias bajo
estandares internacionales en el que se etiqueta y estigmatiza al género
femenino, sino que ahonden en la cotidianidad en lo que el ecuatoriano
necesita como consumidor de estos temas, existe una amplia serie de aristas
sobre este tema para adaptarla adecuadamente, es ahi donde se origina el
compromiso Yy la lealtad de ser un divulgador de informacion responsable, el ser
atil, y brindar un servicio a la comunidad.

Es importante hacer énfasis en que los blogs deberian dejar de otorgarle
a este tipo de redaccion el aspecto a lo fantasioso e irreal, que asusta a la
sociedad haciéndola sentir fuera del ambito de la moda. Sino mas al contrario
empezar por realizar en los futuros blogs un cambio y ofrecer un contenido
diferente que motive, que incentive y aliente al lector a salir de su confort y
pertenecer a la comunidad que busca estar informado con temas a la moda, y
asi acudan a estos blogs nacionales. Por lo tanto, es primordial, una vez mas
indicar la importancia del periodismo de moda digital contar con el
conocimiento de este fenomeno para que los resultados sean completos con
fuentes expertas consultadas contar con un equilibrio de género que oriente al
lector.

Los blogs tienen el poder de influenciar a las masas, de generar
cambios, crear emprendimientos, de arriesgarse a experimentar lo nuevo. Por
eso lo que divulgan tiene peso y sin duda alguna llega a la mente de alguien o
de una comunidad.

Para finalizar nace la idea de que podrian generar proyectos de
formacion para blogguers, teniendo en cuenta, la misién del periodismo de

emitir informacion con responsabilidad social.
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ANEXOS



preguntas de encuesta a las bloggeras ecuatorianas

1. A que tipo de blog pertenece
Marca solo un dvalo.

() egoblog

(") tendencia

_’ ) street style

2. pertenece algun medio de comunicacion
Marca solo un évalo.

(u_,, si
( 1 no

3. A quien le pertenece el blog
Marca solo un évalo.

;»’ ’_;x empresa
() particular
_ profesional

4. Cual es el perfil de la propietaria
Marca solo un dvalo.

() estilista
() disenador

.f_' ) modelo

) periodista
() estudiante

5. Que edad tiene
Marca solo un évalo.

() 20a25afos
() 26a30aos
) 31a35afos

() mas de 36 afios

6. dimension de la temdtica
Marca solo un évalo.
() multi tematica

(") monotematica
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7. Cual es la tamdatica principal
Marea sala un dvals,

() saludy belleza
() endencia
() coleccidn
|:'_:'. complementa
() variado

& poszee enlace con otros blog
Marca sala un dvalo.
| .:I i}

7 Tal vaz
L™ -

9. poges seccion de opiniones
Marea sala un dvals,

) si

4

I:._:I 1]

-

7 Tal vez
L™ -

10. Posee conaxion a redes sociales
Marca solo un dvalo.
'T__:-' Si
| -:I MNO

11. Que tipo de red social utiliza
Marea sola un dvalp.

#

() facebook e instagram
() youtube

() twiter

(") ninguna

() indas las anteriores

12 Con que frecuencia se realizan las publicacionas
Marca sala un dvalo.

() diarias

.;:i:. semanal
.;:i:. guincenal
() mensual

() ninguno
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13. Posee distincidn de genaro
Marea solo un dvaio.

Ty
-
7 Mo
4 -

14. A que genero se dirige
Marca sola un dvaia.

() masculino

15. Que tipo de lenguaje utiliza
Marea sola un dvaio.

() ideologico
() periodistico
() juridico

() personal

(") corporativo

Con la tecnologia de

E Google Forms
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digital a partir de apartados tedricos, analizando los diferentes blogs mas leidos en Ecuador haciendo énfasis en el
tipo de contenido, mostrando un nuevo concepto de la moda a partir de una estética visual que refleje la
cotidianidad. Se ostenta la informacién que todo lector de interés o no, debe conocer sobre los blogs de moda,
como estdn estructurados, como funcionan, quienes son sus editores y si son profesionales o simplemente

aficionados.
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