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RESUMEN

El presente trabajo de investigacibn es una propuesta para
implementar un catalogo que compile todos los trabajos de titulacion de los
estudiantes egresados de la carrera de Gestion Grafica Publicitaria de la
Universidad Catolica Santiago de Guayaquil (UCSG). Para ello se aplica la
metodologia cualitativa en base de las siguientes técnicas investigativas:
revision bibliografica, encuesta y entrevistas. Asimismo, se aplica el estudio
de caso de tres catalogos emblematicos en el area del disefio grafico, como
son: Actas de disefio (Universidad de Palermo), Catalogo de Investigaciones
(Universidad de Belgrano) e Idear (Escuela Superior Politécnica del Litoral)
para asi seleccionar las buenas practicas del disefio en la propuesta final de
este trabajo de investigacion. Como conclusion final se infiere que un
catalogo editorial es necesario no solo para archivar y ordenar los trabajos
de titulacion de forma eficiente, sino también como una plataforma que
permita visibilizar el ejercicio practico e investigativo de los estudiantes de

pregrado.

Palabras clave: Catalogo, titulacién, investigacion, propuesta

editorial, disefio grafico, publicacién.
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ABSTRACT

The present research article is a proposal to implement a catalog that
compiles all the degree works of graduated students from the Graphic
Advertising Management degree at the Santiago de Guayaquil Catholic
University (UCSG). To do that, the qualitative methodology is applied based
on the following investigative techniques: bibliographic review, survey and
interviews. Also, this article applies the case study in three emblematic
catalogs in the area of graphic design, such as: Design Minutes (University of
Palermo), Research Catalog (University of Belgrano) and Idear (ESPOL) with
the objective to select the good design practices in the final proposal
elaboration. To conclude, this article infers that an editorial catalog is
necessary not only to efficiently archive and order the titling works, but also
as a platform that allows to visualize the practical and investigative exercise

of undergraduate students.

Keywords: Catalog, degree, research, editorial proposal, graphic

design, publication.
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1. Introduccion

En la carrera de Gestion Gréafica Publicitaria, perteneciente a la
Facultad de Arquitectura y Disefo de la Universidad Catdlica de Santiago de
“Guayaquil”, actualmente carece de una publicacién seriada en la cual
agrupe los trabajos de titulacion por parte de los estudiantes que han

egresado en su respectivo semestre.

Adobe Indesign CC ofrece una nueva herramienta por medio de un
nuevo menu que nos permite la creaciéon de codigos QR (Quick Response o
Respuesta Rapida), se trata de un codigo de barras bidimensional cuadrada
en donde solamente se agrega el URL del contenido que deseamos
incorporar. (NEOPIXEL, 2013)

“‘Hoy en dia, los codigos QR se pueden ver en folletos, carteles,
revistas, etc. Usted puede detectar facilmente estos codigos de barras de

dos dimensiones a tu alrededor”. (Unitag QR, s.f)

“Un codigo QR puede vincularse a una serie de letras o numeros o a
una direccion web. Por lo tanto, con un QR podremos enlazar a texto,
imagenes, ilustraciones, animaciones, videos, sites, etc, todo aquello que

pueda albergar una web”. (Blasco, 2016)

Es por eso que mediante los elementos estructurales del disefio
editorial y el codigo QR, disefiar un catalogo que asocie entre el medio
impreso con el digital y a la vez obtener un producto que diferencie de lo

convencional.
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1.1 Planteamiento del problema

La carrera de Gestion Gréfica Publicitaria de la Universidad Catolica
de Santiago de Guayaquil, necesita un documento formal que agrupe los
trabajos de titulacibn con una debida clasificacion, haciendo que la
informacion se encuentre desorganizada, disminuyendo los alcances que

deberia tener los proyectos investigativos de la carrera.

Una publicacién seriada de cada una de las promociones, permite
juntar los trabajos de titulacién. Se propone un catalogo editado en partes
continuadas, el cual debe tener una designacion numérica o cronoldgica y
sea publicado durante un periodo indefinido bajo un mismo titulo. Del mismo
modo, debe tener un titulo comdn y su proposito es que continlde

indefinidamente y sea institucionalizado.

Una vez que se realiza la observacion previa del objeto de estudio y la
investigacion de los elementos necesarios para la documentacion y la
revision bibliografica, nuestra propuesta se plantea de forma innovadora y
continua, caracterizada por su funcionalidad, creatividad y sentido

académico.

Por consiguiente, el planteamiento del problema se enuncia con la
siguiente pregunta de investigacion: ¢la creacion de un catalogo para los
trabajos de titulacion visibilizara la labor investigativa y académica de la
carrera de Gestion Grafica Publicitaria de la Universidad Catdlica de

Santiago de Guayaquil?

18



1.2. Objetivos del proyecto
1.2.1. Objetivo general

Disefiar un catalogo editorial para clasificar los trabajos de titulacion
de los estudiantes de la carrera de Gestion Gréfica Publicitaria de la UCSG
con la finalidad de visibilizar la produccion académica de los estudiantes de

pregrado.

1.2.2. Objetivos especificos

¢ Identificar los elementos estructurales de una publicacion académica
cientifica con fines divulgativos.

e Analizar los elementos estructurales de un proyecto de grado para
disefiar un esquema apegado a los componentes de una publicacién
seriada, de caracter académico.

e Diseflar un catalogo que contenga los proyectos de grado de la
carrera de Gestion Grafica Publicitaria a través del uso de los

elementos del disefio editorial.

19



2. Metodologia de investigacion

Para la elaboracion del presente trabajo de titulacion, la investigacion
tiene un enfoque metodologico cualitativo y cuantitativo, en la cual se divide

en los siguientes pasos:

Primero. Aplicar la técnica de la revision bibliografica por documentos
cientificos indexados en revistas académicas de alto impacto, monitoreadas
con las siguientes palabras clave: disefio grafico, catalogo, arte visual,

editorial.

Segundo. Recopilar informacion mediante el uso de la técnica de la
entrevista con preguntas estructuradas a las siguientes personas: personal
de atencién en la biblioteca, docentes, director de carrera y a un profesional

en disefo editorial.

Tercero. Realizar la técnica de la encuesta a los estudiantes de la
carrera. La muestra de este trabajo esta enfocado en los estudiantes de los

ciclos finales de la carrera de gestion gréafica publicitaria.

Cuarto. Establecer el estudio de casos similares, en base de las
siguientes publicaciones: Actas del disefio (Universidad de Palermo),
Catalogo de Investigaciones (Universidad de Belgrano) e ldear (Escuela
Superior Politécnica del Litoral) para asi seleccionar las buenas practicas del
disefio en la propuesta de este trabajo de investigacion.

Unidades de andlisis: trabajos de titulacion de los egresados de la
carrera de Gestion Grafica Publicitaria.

20



2.1 Descripcion del proceso seguido en la etapa de investigacién

En cuanto a la técnica de la entrevista, esta se realiza a la
bibliotecaria de la Facultad de Arquitectura y Disefio, docentes, director de la
carrera y de un profesional en el area del disefio editorial. También se
desarrollé una encuesta como investigacion cuantitativa, a los estudiantes de

los ultimos ciclos para conocer la familiarizacién con los codigos QR.

La entrevista a la Srta. Yuliana Yagual Delgado, quien es encargada
de la biblioteca de la Facultad de Arquitectura en el turno vespertino, se la
realizd6 con el fin de obtener sugerencias sobre la organizacion y la
identificacibn de documentos que permitan facilitar a los estudiantes la
seleccion de materiales de busqueda. Ademas, se tratd de conocer si la
bibliotecaria tenia conocimiento previo sobre algun tipo de catalogo que

recopile trabajos de titulacion de cualquier carrera o universidad.

La segunda entrevista se efectia a un profesional en el disefio
editorial, cuyo criterio sirvié para la recoleccion oportuna de datos acerca de
la diagramacion, tipo de papel, acabado para la portada - contraportada y el

disefio del catalogo de forma organizada y atractiva visualmente.

Por otra parte se aplica una entrevista a los docentes de la carrera de
Gestion Grafica Publicitaria de la Universidad Catdlica de “Santiago de
Guayaquil” con el objetivo de conocer sus opiniones en torno al contenido
primordial para el disefio del catadlogo de los trabajos de titulacion. Docentes

participantes se presentan en la tabla 1.
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Tabla 1
Docentes participantes de la técnica de entrevista

DOCENTE MATERIA(S) QUE DICTA
LCDO. FELIX ENRIQUE JARAMILLO VALLE - DIAGRAMACION EDITORIAL
- PRACTICAS BASICAS
LCDA. MARIA KATHERINE NARANO ROJAS - PUBLICIDAD |
- REDACCION PUBLICITARIA |
LCDO. WILL ALBERTO VERGARA MACIAS - COMPORTAMIENTO DEL
CONSUMIDOR
- ADMINISTRACION DE PROYECTOS
LCDO. ROGER IVAN RONQUILLO - SEMIOTICA
PANCHANA - DISENO EDITORIAL
LCDA. FERNANDA ANAIS SANCHEZ - DISENO IMAGEN CORPORATIVA
MOSQUERA - PSICOLOGIA PERCEPCION

Fuente: elaboracion propia.

2.1.1. Recoleccién de informacién sobre la carrera

Para trabajar en el tema de investigacion se procede previamente a la
indagacion sobre el perfil profesional del egresado, misién y vision de la
carrera asi como las expectativas del mundo laboral de futuro profesional en

Disefo Gréafico. Esta informacién se sintetizd asi:
Perfil profesional

La Carrera de Gestion Grafica Publicitaria tiene como
objetivo contribuir con la optimizacién del disefio gréfico y la
comunicacion publicitaria a través del proceso de configuracion
y comunicacion de la informacién visual, iconica y textual,
abordando los factores sociales, econémicos y politicos que
influyen directamente en la relacion sociedad-medios de

comunicacion.
Mundo laboral

El Licenciado en Gestion Gréafica Publicitaria de la
Universidad Catdlica de Santiago de Guayaquil es un
profesional con una soélida e integral formacion humanista,
social, cientifica, intelectual, cultural, espiritual y ética; que le
permita actuar, en su vida personal y profesional, de forma
responsable, comprometida y consciente, con autonomia,

creatividad y autorrealizacion en el proceso de configuracion y

22




comunicacién de la informacion visual, iconica y textual,

contribuyendo asi a la creacion de una cultura visual con

identidad para el Ecuador.

El Licenciado es un profesional de alto nivel que:

Mision

Planifica, gestiona y coordina proyectos graficos
publicitarios.

Disefia piezas graficas publicitarias y productos
editoriales empleando técnicas y herramientas
manuales y digitales.

Disefia, programa e implementa proyectos
multimedia y sitios web aplicando tecnologia de
punta.

Disefia programas de Identidad Corporativa e
Imagen Global para resolver problemas de
comunicacion visual.

Analiza, diagnostica, y evalla los problemas
gréficos y de comunicacién visual para la
implementacion de proyectos de mejoramiento.
Integra equipos de trabajo para el disefio de
campafas publicitarias y de Marketing.

Integra equipos de trabajo multidisciplinarios en
proyectos culturales y comerciales.

Domina el idioma Inglés como segunda lengua

para el ejercicio de su profesioén.

La Carrera de Gestion Gréafica Publicitaria tiene como

mision la formacion completa e integral de profesionales

creativos y capaces de resolver, de manera eficiente, los

problemas de la gestion gréfica y la comunicacion publicitaria,

socialmente

responsables, comprometidos y plenamente

identificados con el medio en el que se desenvuelven y con su

realidad social.
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Vision

Convertir a la carrera de Gestion Gréafica Publicitaria en un
referente critico y analitico de los problemas que se presentan
en la ciudad de Guayaquil y en el pais, en el ambito de la
gestion grafica y la comunicacion publicitaria, conscientes de la

identidad cultural, del pais y la region.

2.1.2. Andlisis, interpretacién y organizacion de la informacion
2.1.2.1. Entrevistas

a) ENTREVISTA A DOCENTES Y DIRECTOR DE CARRERA

“‘La investigacion cualitativa genera principalmente palabras, es
principalmente una investigacion exploratoria. Se utiliza sobre todo para
obtener una comprension de las opiniones y motivaciones”. (Data Analisis,

2015)

Para conocer opiniones y definir el contenido del catalogo de trabajos
de titulacion se establecieron varias entrevistas. Una de ellas realizada al
director de la carrera de Gestion Grafica Publicitaria, Lcdo. Billy Gustavo
Soto Chavez, y a los siguientes docentes: Lcda. Fernanda Anais Sanchez
Mosquera, Lcdo. Félix Enrique Jaramillo Valle, Lcda. Maria Katherine
Naranjo Rojas, Lcdo. Roger Ivan Ronquillo Panchana y el Lcdo. Will Alberto

Vergara Macias.
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Las entrevistas buscan determinar la siguiente informacion:
e Conocimiento previo del entrevistado sobre catalogos de
publicaciones de estudiantes de disefio.
e Contenido primordial que incluya cada trabajo a ser
presentado.
e Periodicidad de la publicacion.
e Recomendaciones a tener en cuenta para la elaboracion

del catalogo.

Lcdo. Billy Soto, Director de la carrera, manifiesta no conocer un
catalogo de titulacion pero si uno de recopilacion de trabajos como proyectos
de clases. En este punto, cité el libro Actas de Disefio de la Universidad de
Palermo, el cual, para su punto de vista, es el mejor referente en cuanto a
recopilacion de trabajos. Sobre el contenido primordial para el catalogo
comentd que es necesario establecer un esquema para futuras
publicaciones en base de: titulo, desarrollo del problema, objetivos, criterios

de disefio, herramientas de creacion visual y referencias bibliogréficas.

Acerca del tiempo adecuado para la publicacion, Soto cree que es
conveniente realizarlo semestralmente. Igualmente, indic6 que el uso de
codigos QR en las publicaciones le parece algo diferente e innovador. De
igual manera, sugirié que los catdlogos sean de mucho contenido visual y se
complementen con algun blog, web o fanpage donde los usuarios consulten

sobre la produccion adicional del egresado.
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Por su parte, Lcda. Anais Sanchez expresa que si conoce de un
catalogo llamado Idear, referente a la carrera de disefio de la Escuela
Superior Politécnica del Litoral (ESPOL), como resultado de un producto
editorial que compila trabajos integradores de los estudiantes. Asimismo, las
pautas para el contenido que plantea son: nombre del trabajo, autor,
objetivos, metodologia y resefia bibliografica. Para la periodicidad de la
publicacion recomienda que sea semestral. Del mismo modo, la propuesta
de cddigos QR le parece interesante y cree conveniente un disefio distinto

para cada semestre.

Lcdo. Félix Jaramillo citd como referencia el libro Actas de Disefio. En
cuanto al contenido a mostrar lo enlistd asi: afio, resumen general,
introduccién, objetivos y metodologia. Sobre el periodo de publicacion
considera que deberia ser anual porque a lo largo del semestre existe un
namero limitado de trabajos a ser expuestos y resultar econémicamente
costoso la elaboracion de un catadlogo semestral. Jaramillo ve de mucha
importancia implementar cédigos QR ya que estos permiten enlazar lo
impreso con la web. Como recomendacion indica utilizar fotos o imagenes
de los productos, mostrar a qué sectores beneficia, las é&reas de
investigaciéon en que se incluye la propuesta, el area de disefio a la que

aporta y una seccioén de trabajos similares.

En la entrevista con la Lcda. Katherine Naranjo se cita nuevamente
como referencia el libro Actas de Disefio. Sobre el contenido a mostrar,
enumera los siguientes elementos: titulo, descripcion del trabajo, gréafico del
producto final y resultados obtenidos. Recomienda la realizacibn de un

catdlogo semestral para que los estudiantes tengan una referencia continua
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de las publicaciones de la carrera. Ademas, considera la implementacién de
los codigos QR como una facilidad de acceso al catalogo. Finalmente,
sugiere trabajar en la parte grafica del documento, la distribucién por mdédulo

para texto e imagenes y la no saturacion de contenido.

Lcdo. Roger Ronquillo cita el catalogo Idear de la ESPOL. En cuanto
al contenido recomienda: dividir la informacion, ubicar descripcién, objetivos
y desarrollo de cada proyecto. Para el tiempo de publicacion comenta que lo
ideal seria por semestre para darle mas importancia a los trabajos de los
estudiantes. La propuesta de cédigos QR le resulta interesante de

implementar ya que asi se buscaria de manera facil los catalogos en la web.

Lcdo. Will Vergara, docente de la carrera, no conoce de un catalogo
gue recopile trabajos de titulacion. Sus recomendaciones para el contenido
son: utilizar un titulo claro en la portada, tener resumen, objetivos, resultados
y metodologia. En cuanto a la publicacion, indica que deberia ser por
semestre. Sobre los codigos QR piensa que podrian colocarse
individualmente en cada trabajo. Para el Lcdo. Will Vergara, el contenido
primordial del catalogo tiene que incluir: indice, tema, resumen y referencias

bibliograficas.

A continuacién se procede a sintetizar los resultados de las
entrevistas aplicadas en una matriz de elaboracién propia, con el fin de
observar los puntos comunes en los que concordaron cada uno de los

entrevistados (ver tabla 2).
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Tabla 2

Sintesis de las entrevistas

Entrevistados Conocimiento Contenido Periodicidad de | Recomendaciones
previo de un primordial la publicacion para la
catalogo elaboracion del
catélogo.
Lcdo. Bill Soto Actas de disefio Titulo. Semestral Mayor contenido
Desatrrollo del visual y enlace a
problema. redes sociales del
Objetivos. autor.
Criterios de
disefio.
Herramientas de
creacion visual.
Referencias
bibliograficas.
Lcda. Anais Idear Nombre del Semestral Disefio distinto
Sanchez trabajo. cada semestre.
Autor.
Objetivos.
Metodologia.
Resefia
bibliografica.
Lcdo. Félix Actas de disefio Afo. Anual Fotos o imagenes
Jaramillo Resumen de los productos.
General. Sectores que
Introduccién. beneficia.
Objetivos. Area de
Metodologia. investigacion.
Area de disefio a
la que aporta.
Seccion de
trabajos similares.
Lcda. Katherine | Actas de disefio Titulo. Semestral Trabajar en la
Naranjo Descripcion del parte gréafica del
trabajo. Grafico documento.
del producto. Distribucién por
Resultados maédulo para texto
obtenidos. e imagen.
No saturacion de
contenido.
Lcdo. Roger Idear Dividir la Semestral Se enfoca en la
Ronquillo informacion. parte visual.
Descripcion.
Objetivos.
Desarrollo del
proyecto.
Lcdo. Will No conoce indice. Semestral Titulo claro en la
Vergara Tema. portada.
Resumen. Resumen.
Referencias Objetivos.
bibliogréficas. Resultados.
Metodologia.

Fuente: elaboracion propia.
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B) ENTREVISTA A PERSONA ENCARGADA DE BIBLIOTECA

Yuliana Yagual Delgado, persona encargada de la biblioteca en el
turno de la tarde nos indica que la informacion relevante de un catalogo debe
ser su respectivo indice para reconocer el contenido que lleve dicha
publicacion. Nos comenté que antes existia un catdlogo impreso en la
facultad pero ahora todo esta en la plataforma digital de la universidad.

Menciona que si existe una publicacion seriada, perteneciente a la
facultad y trata sobre temas de arquitectura, disefio de interiores y de gestion
grafica. Y para finalizar no conoce mucho acerca de los cédigos QR, solo ha

leido algo breve referente a ellos.

C) ENTREVISTA A PROFESIONAL ENCARGADO EN DISENO

EDITORIAL

Se realiza entrevista al disefiador grafico Leonardo Yagual (Ver Anexo
11), de la imprenta GRAFINPREN, para conocer una diagramacion
adecuada, paginacion, acabados para portada, formato y si ha realizado

trabajos con codigos QR.

Nos comenta que la paginacién para nuestro trabajo es trabajar con
multiplos de 4, un formato de 15x21 centimetros para optimizar el uso del

papel y que Ultimamente ha trabajos con los cédigos.

Como el objetivo de tratar de no disefiar algo comun, recomienda que
usemos este recurso del codigo para tener algo diferente a lo convencional

para hacer una interaccion entre el medio impreso con el digital.
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2.1.2.2. Encuesta

“La investigacion cuantitativa genera principalmente numeros, datos que se

pueden transformar en estadisticas utilizables”. (QuestionPro, s.f.)

La obtencion de los resultados, se realiza mediante una encuesta (Ver
Anexo) para conocer la familiarizacion de los estudiantes con el codigo QR.

La encuesta se realiza de manera virtual para poder cumplir el proposito.

a) Poblacién

La poblacion que se investiga esta constituida por partes de los
estudiantes que estan en ciclos finales de la carrera de Gestion Grafica

Publicitaria.

b) Muestra

Para realizar el célculo se utiliza la calculadora de muestra de la
pagina web: netquest, con un margen de error del 5% y un 99% en nivel de
confianza. La poblacion que se investiga estd constituida por partes de los
estudiantes que estan en ciclos finales de la carrera de Gestién Grafica

Publicitaria.

netquest sara P Senicos  Sobdones s Q
Calculadora de muestra para . o
.
proporciones -
TAMANO DEL UNIVERSO HETEROGENEIDAD %
Calcula el tamafo de muestra que necesitas cuando tu encuesta mide un Nuamero de personas gue Esla dl)lersidacl del universo.
porcentaje o proporcion (por ejemplo, el % de personas que fuman en la componen la poblacién a Lo habitual es usar 50%, el
poblacién). En esla calculadora avanzada podras ver comao se relacionan
- . ) - s I 399
margen de error, nivel de confianza y lamano de muestra. Mas informacion
sobre las formulas empleadas aqui MARGEN DE ERROR % NIVEL DE CONFIANZA %
Para usar la calculadora: Menor margen de error Mayor nivel de confianza
requiere mayor muestra. requiere mayor muestra. Lo
« Indica el tamano del universo y qué erado de helerogeneidad hay en la habitual es entre 95% y 99%
poblacion 66
« Indica 2 de los 3 pardmetros restantes. Por ejemplo, si indicas la muestra
parametos Jempie s MUESTRA
y el nivel de confianza, podras calcular el mareen de error.
« Pulsa en CALCULAR. El valor calculado quedara destacado Personas a encuestar

El resultado anterior se lee asi:
Si encuestas a 66 personas, el 99% de las veces el dato real que buscas estard en el intervalo +5% respecto al dato que observas en la
encuesta.

Figural. Calculadora de muestras de estudiantes

Fuente: www.netquest.com
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ANALISIS, INTERPRETACION Y ORGANIZACION DE LA

INFORMACION.

A continuacién se presentan los resultados de la encuesta y el

analisis correspondiente de cada pregunta:

1. ¢Tiene conocimiento sobre el codigo QR? Si responde

afirmativamente explique ¢Qué entiende usted por codigo QR?

12 {25:3 %)
10

5(8,5 %)

5
3(5.1%)

IO OO0 0 010 N e TR O A O O O T L N e O R

0
Codigo de barras Es un sistema pa... Si Si, es un codigo...  es un codigo que... =i Es..
Es un codigo en. .. Mo Si, son codigos ... es el codigo dere.. poner el celular 5. .

Figura 2. Conocimiento del Cédigo QR
Fuente: Elaboracion propia
79,7% de los encuestados entiende que un cdédigo de barra, de respuesta

rapido para acceder a cualquier informacion que almacena la web.

2. ¢Tiene instalado en su dispositivo moévil una aplicacién que permita

leer cddigos QR?

@S

@ No
ALGUNA VEZ LO INSTALO. PERC
NO LO HA USADO MAS

Figura 3. Codigo QR instalado

Fuente: Elaboracion propia

39,7 % tiene instalado un lector de cédigo QR, 23,85 % alguna vez lo instalo
y el 36,55 % no tiene dicha.
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3. ¢En qué medio impreso ha visto usted un cédigo QR? Elija hasta tres

opciones.

Periadicos
Folletos 30 (484 %

Revistas 28 (45,2 %)
Catalogos
Tarjetas de pres...
Packaging
Productos
Mo he visto
Telefonos
Comida
Celulares
portadas de pro...

12 (19,4 %)

0 5 10 15 20 25 30
Figura 4. Medio impreso

Fuente: Elaboracion propia

La mayoria de los encuestados en alguna ocasion ha podido visualizar los

codigos QR en folletos, revistas y en los productos.

4. ¢Qué informacion usted ha podido visualizar varias veces cuando ha

escaneado un cédigo QR?

@ Pagina web

@ Correo electronico
Imagenes

® Videos

@ Ferfil red social

® Texto

& whatsapp

@ Nunca lo he escaneado

112W

Figura 52. Informacién que ha visualizado

Fuente: Elaboracion propia

68,9% cuando escanean un cddigo QR visualizan una pagina web, 9.8% ven
el perfil de una red social, 4.9% observan imagenes y 1.6% puede leer un

correo electrénico.
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5. ¢Considera interesante el uso del cdédigo QR en los medios

impresos? Si responde afirmativamente, justifique su respuesta.

Si por qué es una manera facil de llegar. (2)
Si asi evitamos el flajio
Si

Una gran ventaja se ve en los link de los sitios web largos si colocamos en texto se demora en escribir pero si se
coloca un QR de ese link largo seria mas rapido el acceso

Es muy interesante porgue se une con lo digital
Si, el QR ayuda a visualizar mas rapido la bisqueda de alguna direccion web.
si, para tener beneficios de compras

Nunca he usado

Figura 6. Interés del uso codigo QR

Fuente: Elaboracion propia

La mayoria de los encuestados ve algo muy novedoso en los codigos QR.
También lo consideran importante para la interaccion entre el medio

impreso y el medio digital.

Conclusiones de las encuestas

Después de haber tabulado y analizado las respuestas de las encuestas, se
puede concluir que:
e Se tiene conocimiento acerca del cédigo QR, a tal punto que conocen
cual es su funcién.
e La mayoria ha visto este cédigo en algunos medios impresos y varias
veces visualizaron alguna pégina web.
¢ Los encuestados les parece interesante este codigo porque se fusiona

los medios impresos con el digital.

33



2.2. Andlisis de proyectos similares

2.2.1 Actas de disefio, recopilacion de proyectos

El libro Actas de Disefio es una publicacion donde preponderan los
proyectos académicos-profesionales realizados en los Encuentros
Latinoamericanos de Disefio, donde la Facultad de Disefio y Comunicacién
de la Universidad de Palermo es la organizadora desde el afio 2006 en
Buenos Aires-Argentina. La informacion técnica del libro se muestra a
continuacion:

Formato: Vertical.

Numero de paginas: Varian en cada publicacion (253 — 265 Pags.).

Tipo de reticula: Dos columnas.

Interlineado de texto: Sencillo.

Tipografia: FF Zine Sans Display OT, ExtraBold (titulos) y Times New

Roman (bloques de textos).

En cuanto a la portada del libro se muestra la siguiente informacion:
titulo, foro, facultad y universidad a la cual pertenece. En el centro se coloca
el nimero de tomo o coleccion, nombre del evento, fecha y lugar en que fue
realizado. Como identificador grafico, se ubica el logo de la universidad en la

parte inferior (ver figura 7).
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ISSN 1850-2032

Actas de Diseno

sn +  Univarsidad de Paflermo

1

I Encuentro Latinoamericano de Diseno

"Diseno en Palermo”
Comunicaciones Académicas
Agosto 2006, Buenos Aires, Argentina

Figura 7. Portada Actas de Disefio

Fuente: Universidad de Palermo

En lo que concierne a la diagramacion del contenido, este lleva un
sistema reticular de columnas. En el encabezado se recalca informacion
como: nombre del evento y en el pie de pagina se ubica: titulo del libro,
nombre de la facultad y universidad origen. El codigo ISSN se establece

junto a la numeracion de la pagina (ver figura 8).
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Figura 8. Pagina interna - Actas de Disefio

Fuente: Universidad de Palermo

El libro termina con dos tablas indice. El primero esta sefialado por
titulos organizados alfabéticamente y en la siguiente tabla consta: nombre de
los autores en formato de dos columnas, diferenciando en la tipografia los
titulos de los autores. Ademas, cada indice tiene su niumero de pagina para
la localizacion de los trabajo. Finalmente, la contraportada muestra el logo
de la universidad, direccién de la misma y su sitio web, informacion ubicada

en la parte inferior (ver figura 9 y 10).
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Fuente: Universidad de Palermo

37




2.2.2 Catélogo de investigaciones

El Catalogo de Investigaciones de la Universidad de Belgrano es una
publicacion que recopila los mejores proyectos de investigacion de esta casa
de estudios, donde intervienen docentes y estudiantes en conjunto, quienes
ponen en practica los conocimientos adquiridos para mejorar el area
investigativa del disefio. Su tipo de estructura es:

Formato: Vertical.

Numero de péaginas: 154 pags.

Tipo de Reticula: Reticula.

Interlineado de texto: Sencillo.

Tipografia: Zurich ExtraCondensed Light (titulos nombrando a las
facultades) y Utah WGL Condensed Light (para titulos en mayuscula y

bloques de texto).

La portada del Catalogo de Investigaciones utiliza una fotografia de
sus instalaciones, titulo de la publicacién y afio de edicion. En la parte
inferior se observa el logo respectivo de la Universidad de Belgrano (ver

figura 11).
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I

CATALOGH (DI

de la Universidad de Belgrano
Ano 2009

Belgrano

Figura 11. Portada Catélogo de Investigaciones

Fuente: Universidad de Belgrano (2009).

En cuanto al contenido de Catdlogo de Investigaciones, su formato
muestra una combinacién de una a dos columnas, resaltando el titulo con
tamafio grande de tipografia y el nombre de los autores (dentro de un
recuadro). Asimismo, de encabezado va el nombre de la universidad y como
pie de pagina el nimero de la misma. En la contraportada observamos lo
siguiente: en la parte inferior consta el logo de la universidad, departamento
encargado de la informacién del libro, direccion vy sitio web (ver figura 12 y

13).
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UNIVERSIDAD DE BELGRANO

GIDMAA - GRUPO DE INVESTIGACION Y DOCENCIA EN
MATEMATICA APLICADA A LA ARQUITECTURA
HTTP://RGPHOST.DYNDNS ORG/GIDMAA

Ricardo Plager
Mabel Trozzoh
Paula Conti

Matia Toresa Ortlz

Creacion: abal de 2007.
60

todologia de su ensenanza, a fin de mejora s docencis en

08, y defini planes ds
jesidsd ena resolucién

. Utihzar ol conosimisnto producido para transmitfos  la docencia en grado y
posgrado, & a comunidad scadémics en genaral

e investigacion, redes s, foros, seminarios y
ios que permitan difundir resultsdos, e intercambier conocimientos

para desarrollar contenidos y distribuir conocimientos.
i

1 gestién
de formas complefes e nreguiares.

Figura 12. Pagina interior - Catalogo de investigaciones

Fuente: Universidad de Belgrano (2009).

Figura 13. Contraportada - Catalogo de investigaciéon

Fuente: Universidad de Belgrano (2009).
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2.2.3 CATALOGO DE PROYECTOS INTEGRADORES: IDEAR

Idear-Crear y disefiar es una edicion de la Escuela de Disefio y
Comunicacion Visual (EDCOM) perteneciente a la Escuela Superior
Politécnica del Litoral (ESPOL) donde se recopilan los proyecto tanto de
estudiantes como de egresados de la carrera. Cada semestre se agrupa los
trabajos realizados dentro de una materia integradora para ser presentados
de manera conjunta en dicha publicacion. Su estructura es:

Formato: Vertical.

Numero de péaginas: 90 Paginas

Tipo de Reticula: Modular.

Interlineado de texto: Sencillo.

Su portada tiene la siguiente informacion: titulo, isologo del proyecto

Idear y numero de edicion. En la parte inferior consta: logo de la ESPOL

junto al logotipo de la EDCOM (ver figura 14 y 15).
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Figura 14. Portada - IDEAR

Fuente: Edcom-Espol

L)
'
!

Contenido:

01,  Vertidad Conponatia B
02, G »
03, Sekéta »
04,  Disefo de Espacis 'l
05, Diseiio Editoral ¥
06, Tipograia Experimental %
07.  Comunicacin Social 50
08.  Produccén Audiovisual ®

Figura 15. Contenido - Idear

Fuente: Edcom-Espol
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En la parte del contenido en extenso se ubica el nimero de cada
capitulo y asignatura. También se encuentra una introduccién del proyecto,
donde se hace referencia al tema de la publicacion, desarrollo de la

propuesta y personas involucradas en su ejecucion (ver figura 16).

IdeAr, es una memoria grafica de proyectos
finales de los alumnos de las Licenciaturas
en Disefio Grafico y Publicitario, Produccion
Audiovisual y Comunicacion Social, carreras de
la Escuela de Disefio y Comunicacion Visual
(EDCOM), perteneciente a ESPOL. Este trabajo
expone las habilidades técnico-conceptuales,
procesos de disenio y aplicacion creativa del
disefio para generar piezas gréficas y contenidos
audiovisuales de calidad.

Este trabajo fue desarrollado en base a briefs
informativos de cada proyecto, haciendo uso de
herramientas metodologicas del disenio, tales
como design thinking, lluvia de ideas, mapas
mentales, etnografia y distintas etapas del
proceso creativo, para asi elaborar estrategias
comunicacionales efectivas, que se traduzcan en
soluciones basadas en la investigacion y en la
intuicion del disefiador-comunicador.

Cada encargo fue supervisado por docentes del
area. Esperamos que disfruten de este recorrido
visual que pone en evidencia la creatividad de
nuestros alumnos. Experiencias recogidas del
ideAr , Crear & Disefiar.

Figura 16. Contenido - Idear

Fuente: Edcom-Espol

Del mismo modo, la presentacion de cada asignatura o capitulo tiene
un disefio diferente. Por ejemplo, en la seccion Disefio y Construccion de
Proyectos Graficos el texto se ubica en la parte superior derecha utilizando
fondo color amarillo y una imagen referente al tema (en este caso, un lapiz).
Y en la parte opuesta de dicha pagina se utiliza una parte simbdlica o

iconica de la marca (ver figura 17).
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PROYECTO INTEGRADOR
Diseiio y Construccion de Proyectos Graficos

Licenciatura en Disefio Grafico y Publiitario

) )

Figura 17. P4gina interior - Idear

Fuente: Edcom - Espol

En lo que respecta a los capitulos, estos se presentan en un fondo

oscuro donde se ubica el numero de capitulo y el nombre de la asignatura,

junto a una parte iconica de la marca (ver figura 18).
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Identidad Corporativa -ay

Figura 538. P4gina interna - Idear

Fuente: Edcom-Espol

Para el contenido de la publicacion, se ubican imagenes de cada
trabajo elaborado en la mitad de la pagina y un breve texto correspondiente.
En este caso se exhibe: titulo, nombre del cliente, descripcién y
responsables del disefio. Por su parte, el encabezado utiliza: nimero
perteneciente de la hoja y en el pie de pagina se muestra el logo de la marca

(figura 19).
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=

Branding

Cliente: Vinculos con la Sociedad, ESPOL (Prepuesta 02]

Descripdn: £sta sberticad grifica represerta b integracién, ol imagotipo (kexto+imagen)
leado transfoes de simulan o trake

H J

Disedo; Hans Duque, Carlos Lapez

Sranding
Clisnta: Vinesfos con b Sociedad, ESPOL (Fropueta 1)

Descripeien: Identidsd coepoeetiva pura Virculos con la Seciedad, su simbolo represents ef
walor ce 2 wnian aplcado por tres cirtuis ydapuestos que nacen cesd of certro hacia o
exterior com sinGamo de crecimientn. E5tos elementos personifican: a sociedad, b comunidad
poleénica y el vinado comuntaria

Disefio: Lizzy Ledn, Karen Uquilas

Figura 19. Contenido pagina - Idear

Fuente: Edcom-Espol

En la dltima pégina se encuentran los créditos del proyecto,
informacion que incluye: personas que participaron en la elaboracion del
contenido, edicion, responsables de fotografia, disefio, diagramacion e
impresion, asi como los responsables del volumen. En la contraportada se
ubica el nombre de la escuela de disefio con su respectivo copyright, todo en

la parte inferior (ver figura 20 y 21).
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Figura 20. P4agina Créditos - Idear

Fuente: Edcom-Espol

Figura 21. Contraportada - Idear

Fuente: Edcom-Espol
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CONCLUSIONES DE LOS CASOS SIMILARES

Luego de haber analizado los diferentes proyectos similares que se
relacionan en ser publicaciones seriadas y de recopilar trabajos, se puede

concluir que:

Cada una de las publicaciones tiene diferentes tipos de diagramacion

debido a la informacién que maneja cada institucion.

El contenido de ldear es muy llamativo porque da prioridad a la parte
grafica de cada trabajo mientras que en la parte textual utiliza la

informacién necesaria.

indices ya sea por titulos, temética o por los respectivos nombres de
los autores de cada trabajo.

La cromética, en el caso del Catalogo de investigaciones de Belgrano
utiliza su respectivo color institucional. Las demas publicaciones

utilizan diferentes tonalidades.

La utilizacion de cddigos QR no se ha visualizado en los casos
similares que hemos analizado, lo que permite realizar una propuesta

gue salga de lo convencional.

Estas observaciones son tomadas en cuenta para el desarrollo de
nuestro catalogo porque permite conocer, en este caso, como maneja cada

institucion sus respectivas publicaciones editoriales.
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3. PROYECTO

3.1. Criterios de disefio

Después de realizar el proceso de investigacion y andlisis de los
casos similares, se empieza a disefar la portada — contraportada y la
diagramacion de las paginas interiores del catalogo, teniendo en cuenta los

elementos estructurales adecuados para la maquetacién del mismo.

La funcion del catélogo es recopilar los proyectos de los estudiantes
egresados por cada semestre. El contenido tendra los puntos mas
relevantes de un esquema de trabajos de titulacién, con el propdsito de crear
una publicacién seriada que pertenezca a la carrera y a la vez sirva como

portafolio de la produccién grafica de los futuros profesionales.

3.1.1. Identificador

(Murphy & John) afirman que “una de las funciones clave de una
marca o de un logotipo es identificar un producto, un servicio 0 una
empresa”. Para una publicacion seriada se ve la necesidad de utilizar la
marca ya establecida de la carrera de Gestion Grafica Publicitaria en la
portada del catalogo para asi marcar la diferencia de las demas

instituciones.

DISENG

UNIVERSIDAD CATOLICA DE SANTIAGO DE GUAYAQUIL

Figura 22. Marca de la carrera de GGP

Fuente: Carrera de Gestion Grafica Publicitaria
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3.1.2. Cromatica

Para la cromatica de nuestra publicacion se aplica la funcion
corporativa y para ello se utiliza los colores de la marca perteneciente a la
carrera de Gestion Gréfica Publicitaria, lo que permite reforzar su identidad
grafica (Paredro, 2015).

DISENGRAFICO

UNIVERSIDAD CATOLICA DE SANTIAGO DE GUAYAQUIL

#E9532D #949393
C:0% C:30%
M:78% M:24%
Y: 85 % Y- 24 %
K:0% K:30%

Figura 23. Cromatica de la carrera de GGP

Fuente: Carrera de Gestion Grafica Publicitaria

3.1.3. Formato
“El utilizar los formatos estandares nos facilita la optimizacién del papel, lo
que supone un beneficio econémico, puesto que reduce la cantidad de papel
utilizado” (Guia de buenas practicas para disefiadores, s.f.). De acuerdo a lo
citado anteriormente, para el disefio del catédlogo se escogio el tamafio de 15
x 21 centimetros, medidas que concuerdan con la opinion del profesional en

diseno editorial.
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3.1.4. Tipografia

La tipografia, al igual que el tono de voz con que se habla,
posee un significado oculto en su forma de expresarse. Por ejemplo,
cuando una persona habla no lo hace con el mismo tono todo el
tiempo, hay inflexiones en la voz que denotan animo, entusiasmo,
alegria, tristeza, fastidio e interés. Esto mismo se ve reflejado al
momento de representar el habla de forma gréafica y ello se logra
mediante el uso de la tipografia. (AHARONOV, 2011)

Por eso la tipografia elegida para el contenido de las paginas
interiores del catalogo sera Georgia, para los titulos internos Lato Bold, y por

altimo Press Feeling para el boceto de la portada.

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmniopqrstuvwxyz
1234567890 - I"#$%&/()=2i""*[:
Gergia - Regular
Figura 24. Tipografia Georgia

Fuente: www.dafont.com

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
1234567890 - "#$%&/()=2i""*[:
Lato Bold
Figura 25. Tipografia Lato

Fuente: www.dafont.com

NBCOEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
1234367890 - 1§]+5%8,/0=""AY"[:

Press Feeling

Figura 26. Tipografia Press Feeling

Fuente: www.dafont.com
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3.1.5. Contenido

Se utilizar4 las caracteristicas de una publicaciéon seriada: titulo,
designacion numérica y periodicidad. La numeracion total de paginas que
trabaja un catalogo debe ser mdltiplo de cuatro, incluyendo portada y
contraportada. Para esta edicion serd de 72 paginas. Al final de cada trabajo
recopilado, tendra su respectivo cédigo QR que permita visualizar todo el

contenido en un dispositivo movil.

Figura 27. Insertar codigo QR

Fuente: Elaboracién Propia

Figura 28. Cadigo QR

Fuente: Elaboracion Propia
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3.1.6. Reticula

“Construir una reticula eficaz para un proyecto determinado significa
valorar de forma profunda el contenido, especifico de dicho proyecto, en lo
que se refiere a las caracteristicas visuales y semanticas del espacio
tipografico”. (Katherine Portillo, 2011)

Para la realizacion del proyecto se utiliza el sistema reticular de
columna, ya que brinda flexibilidad al momento de diagramar los diferentes

tipos de contenido, como imagenes y cuerpo de texto.

Figura 29. Reticula Columnas

Fuente: Elaboracion Propia
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3.1.7. Separacion de teméticas
Para la realizacion de dividir las asignaturas se lo hace mediante una

pestafia con el respectivo nombre de la materia.

CAMPARIAS

Figura 30. Division de temas

Fuente: Elaboracién Propia

Y cuando se pasa a otra asignatura la pestafia comienza a bajar y asi
se separar cada una de ellas, logrando el propoésito de que cada trabajo de

titulacion este en la seccion correspondiente.

IMAGEN
GORPORATIVA
IMAGEN
GORPORATIVA.

Figura 31. Divisién de temas

Fuente: Elaboracion Propia
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3.2. Desarrollo de bocetos o artes iniciales

Segun Saiz (2011), “un boceto es un dibujo esquematico que no
incluye detalles ni terminaciones. Su objetivo es representar ideas o
conceptos, sin preocuparse por la estética”. La realizacion de bocetos es un
proceso que permite plasmar ideas para originar propuestas de disefio. A
continuacion se muestran propuestas para: portada, contraportada, capitulos

y contenido de catalogo.

e BOCETOS Y PROPUESTAS DIGITALES

T"‘-"’,‘J os Jp;
Tt fulacion

SEMESTRE *A" — Syflenbre astt

O“Jmﬁ‘ ;f(L‘.Al"aj

@ m @L‘?J&na\j“ﬁm_xﬁ
—

soi{ss DISER0 Sorcs U6 %Mmrcgﬂﬂu

Figura 32. Propuesta 1 - Portada y contraportada

Fuente: Elaboracion Propia

Trabajos de

Titulacion

EACLATAD CE ADCUTECTURA ¥ (XSEE) - SBESTRE ' - AL

0 dssfogréficoucsg
©) @dsefograficoucsg

SOMOS DISENO SOMOS UCSG DISENGRAFICO

Figura 33. Propuesta 1 - Portada y contraportada Digital

Fuente: Elaboracién Propia
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Para la primera propuesta de la portada del catalogo, se utiliza la
tipografia Press Feeling para el titulo, el fondo es el color corporativo de la
carrera, el respectivo numero de edicion y datos como facultad
perteneciente, semestre, etc.

&
U,v-ucu-JJ Gifslia
de STiago de Gaygal
Trn)egf»‘ de
> -~ s
5] diseno wafico, uess "tU’%“'Ci
©@disenoges Fico. vesy e
cTre ‘A"
& cacsiTad B L
L), acoifd Ary.y B2
b Scdigy de Gorael M‘IA
o SoM DISENOBRAFICO
Soros Piseno 05 UCS6 AR DE G GRAE UL~

Figura 34. Propuesta 2 - Portada y Contraportada

Fuente: Elaboracion Propia

Trabajos d

o Titulacion

Q (@disefiogréficoucsg

SOMOS DISENO SOMOS UCSG

Figura 35. Propuesta 2 — Digital

Fuente: Elaboracion Propia

En la segunda propuesta, se sigue usando el mismo color pero
se ubica informacion adicional. Por ejemplo debajo del titulo estan los
nombres de las respectivas tematicas de los trabajos de titulacion que se
han realizado. En la parte superior esta el logo de la universidad y en la
inferior el nimero de edicion, semestre, etc.
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Trabajos de s
Tilvlacidn SOMos DISENO

| Fooltad de Prgoifeclora. ¢ 0‘;‘51 GRA‘ F l CO
SoMoS UCS6

2

Marzo 2015

= DI SENGRAFKO s aizn [ ® oy,

VERSIDA ToLick il Ti A
OMYERSIOND ATILEA | miveesiOAD cABILCA DE SANTIAGO DE GORMML @R iscingedfio, 0

Figura 36. Propuesta 3 - Portada y contraportada

Fuente: Elaboracion Propia

Trabajos de

SOMOS DISENO

GRAFICO

SOMOS UCSG

2 CpT—

Marzo 2013

.. | DISENGRAFICO

Figura 54. Propuesta 3 digital

Fuente: Elaboracion Propia
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g TRABAJOS DE TITULACION 1 - CARRERA DE GESTION GRAFICA PUBLICITARIA TRABAJOS DE TITULACION 1 - CARRERA DE GESTION GRAFICA PUBLICITARIA
=

(= - <

= IMPLEMENTACION DE PIEZAS GRAFICAS CONCLUSIONES

@

= A =

o El tema P tiene en la

debido a que el objetivo principal se relaciona
directamente con los habitantes de la ciudad de
Guayaquil; con la cultura, dado que se puede conocer
cudles son las iglesias que pertenecen al patrimonio
cultural de la ciudad y la importancia que tiene la
religion catélica, puesto que, como se ha presentado,
el 80% de los habitantes de la ciudad profesan dicha
religion.

La elaboracion del mapa del recorrido para la vista a las
7 iglesias el Jueves Santo ayuda a facilitar la ubicacién
de cada una de las iglesias, de este modo los feligreses
pueden visitar de manera dptima y conociendo las
iglesias que pertenecen al Patrimonio Cultural de la
ciudad Guayaquil.

En la novedosa propuesta se ofrece un mapa que tiene
los sigui | : ubicacion de las iglesias,
historia del origen de la visita, estaciones, oraciones,
horarios de atencién y la indicacion de la ruta a sequir,
fomentando a los fieles catolicos a realizar este acto
piadoso, el dia del comienzo del Triduo Pascual.

G — 16 =0 — S — 37 2 CJ

Figura 38. Propuesta paginas internas - formato vertical

Fuente: Elaboracién Propia

DISERGRARICO AT AIT TV A1TAN S IHET Al
RESUMEN DEL PROYECTO DE
\ TITULACION
Bl maltrate infantil s un problems preseate o B " : e grevadad '
ue ¥
J eml se e tipo deviolenei ‘mundo. Este sup westrs real
pravoque sl st I sald ¥ desarrllo de ¥ A cpinion peoisior) ot el bullying, adesnts
Autor: Castro Bahamonde Miguel Andrés i o mifla yn sea fsico, paicokgios o sexual, ¥ q:e e i sescitn de juegas didictecs que fcilitan
i i i contra.
Tutor: Ledo. Roger Ronauilla su vida. Este trabsjo tiene camo abjetivo informar &
través de I prescatacién de datos precisos sobre <l
bulying y 1a farms como se presenta, mediante In
cresciti de parsonajes representativos de Jac tipos
de bullying pars dinamizar ¢l cantenido y hacerln
mis lamativo para ks nifias
i TRABANE [ TTTILACIN- S0 |

Figura 39. Propuesta péaginas internas - formato horizontal

Fuente: Elaboracion Propia
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3.3. Evaluacion de Artes Iniciales
Al realizar las primeras propuestas, se procede a la realizacion de las
evaluaciones de los artes con los docentes y el director de la carrera. Las

preguntas realizadas fueron las siguientes:

e (La portada refleja el contenido acorde al tema?

e ¢ Considera que los colores son adecuados para el catalogo?

e ¢Los elementos gréaficos utilizados son legibles?

e ¢ Eltamafio de la tipografia es legible?

e ¢Es comprensible la informacion que contiene el lomo del

catalogo?

Para evaluar el contenido del catalogo se tomard en cuenta lo
siguiente:
e Disefio de la portada
e Cromatica
e Diagramacion del texto e imagenes
e Tipografia

e Legibilidad y armonia

Tabla 3
Resultados de la evaluacién de artes iniciales
PORTADA Y PAGINAS
CONTRAPORTADA INTERNAS
Propuesta 1 2 6
Propuesta 2 1 2
Propuesta 3 5

Fuente: elaboracion propia.

Como resultado se obtuvo que el disefio para la portada —
contraportada, la propuesta 3 fue de mayor aprobacion sugiriendo utilizar el

color de la marca y utilizar una tendencia de disefio minimalista para hacer
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mas llamativo el catdlogo. En las paginas internas, se eligi6 por su
manejabilidad el formato vertical y recomiendan utilizar una tipografia Sans

Serif por su legibilidad y modernidad.

Una vez recopiladas las opiniones de los participantes, se procede al
analisis respectivo a fin de obtener un disefio funcional para la portada y el
contenido adecuado para cumplir los criterios de disefo ya establecidos, en

miras a un desarrollo éptimo de la linea gréfica inicial.

3.4. DESARROLLO DE LA LINEA GRAFICA INICIAL

Trabajos de

Titulacion

Facultad D¢ Arquitecturs ¥ Thseno - Carrera de Gestion Graficn Publicitarm

& | DISENGRAFICO

Figura 40. Formato elegido para el catalogo

Fuente: Elaboracion Propia

Luego de las evaluaciones realizadas, la propuesta elegida es la de
formato vertical por su cdmoda manejabilidad, en cuanto a la portada se
propone una nueva linea gréafica para reflejar el contenido que se basa el
catalogo, para las paginas internas se trabajara con usa sola tipografia pero

con sus diferentes variaciones.
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TRABAJOS DE TITULAGION ) - CARRERA DE GESTION GRAFICA PUBLIGITARIA TRABALOS DE TITULAGION 1 - CARRERA DE GESTION GRAFICA PUBLICITARIA
IMPLEMENTACION DE PIEZAS GRAFICAS CONCLUSIONES

El tema propuesto tiene aceptacién en la sociedad,
debido a que el objetivo principal se relaciona
directamente con los habitantes de la ciudad de
Guayaquil; con la cultura, dado que se puede conocer
cudles son las iglesias que pertenecen al patrimonio
cultural de la ciudad y la importancia que tiene la
religién catolica, puesto que, como se ha presentado,
el 80% de los habitantes de la ciudad profesan dicha
religion.

La elaboracién del mapa del recorrido para la vista a las
7 iglesias el Jueves Santo ayuda a facilitar la ubicacién
de cada una de las iglesias, de este modo los feligreses
pueden visitar de manera Gptima y conociendo las
iglesias que pertenecen al Patrimonio Cultural de la
ciudad Guayaquil.

En la novedosa propuesta se ofrece un mapa que tiene
los siguientes elementos: ubicacion de las iglesias,
historia del origen de la visita, estaciones, oraciones,
horarios de atencion y la indicacion de la ruta a segu,
fomentando a los fieles catolicos a realizar este acto
piadoso, el dia del comienzo del Triduo Pascual.

-
e

0 e — 16— = = — =2 — 7 — 12N G
o

Figura 41. Diagramacion de paginas internas

Fuente: Elaboracion Propia

En cuanto a la diagramacion de las péaginas internas, se opta por

trabajar el texto en un solo bloque para evitar muchos espacios.

7 - CARAERA DE GESTAON GRAFICA PUBLICITARIA

S
=]
o
=
@
=
a.

TEMA

DISENO DE LA CAMPANA COMUNICACIONAL
DE LA FUNDACION SIN BARRERAS PARA
FOMENTAR EL APORTE DE LA EMPRESA
PRIVADA

Figura 42. Propuesta para seccion de cada tema

Fuente: Elaboracién Propia
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TRABAUOS DE TITLLACION T - CARAERA DE GESTION GRAFICA PUBLICTARIA

PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

1 o

Las que se con di
intelectual de tipo severa y profunda van a depender
siempre del cuidado de otras personas que
responsablemente velen por su integridad e intereses
personales.

Debido a que ellos no pueden regir sus actos ni discemnir
que les es mas conveniente hace que demanden més
ayuda y por tanto su convivencia requiera de mayores
recursos materiales y en especial del aporte de
iali Este justifica la ia de
fundaciones como FUNSIBA, por su especifica labor y a
la vez hace mas latente la cooperacion de otros; por ello,
este trabajo dentitulacion va enfocado a i el
iso de emp! que se solidaricen en ayudar

a estas personas.

La fundacién Sin Barreras (FUNSIBA) se especializa en
el tratamiento y cuidado de personas que se encuentran
en el nivel de discapacidad intelectual severo, aunque
también reciben a pacientes de los otros niveles de
ser necesario, por lo que para seguir con el programa
de internado, junto con el de alimentacion diaria,
es necesario una entrada regular de recursos y de
colaboraciones, para que se cumplan los objetivos en su
totalidad.

TRABA.DS DE TITLLACIGN T - CARRERA DE GESTICN GRAFICA PUEL ICITARIA
OBJETIVO GENERAL
Disefiar una ) | para la Fundacio

Sin Barreras (FUNSIBA) que promueva la colaboracion
de la empresa privada.

OBJETIVOS ESPECIFICOS

. gar la bilidad Social Emp
(RSE) en el Ecuador.
Analizar la labor de la fundacion Sin Barreras para
vincular sus necesidades con empresas que tengan
planes de R bilidad Social meds una
campaiia comunicacional.

Disefiar la estrategia de comunicacion que vincule
la labor que realiza la fundacion y el plan de
bilidad social de las

Elaborar piezas graficas con énfasis en la
configuracidn de un mensaje afectivo.
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Figura 43. Propuesta inicial
Fuente: Elaboracién Propia

PROPUESTA FINAL

IDENTIFICADOR GRAFICO

El identifi grafico esta por el nombre
de la campana Juntos Superamos Barreras, en la parte
superior se muestran de manera iconografica dos
personas, el de la derecha representa a las personas con
discapacidad atendidas por Funsiba, con un corazon
en su centro que representa el afecto y amor que ellos
reciben y brindan.

Al lado derecho esta el icono que representa al
empresario por eso el lleva la gréfica de una corbata
para completar el simbolismo.

WV
JUNTOS

SUPERAMOS
BARRERAS

PROYECTO DE ALIANZA CON
LA EMPRESA PRIVADA

4

VOLANTES INSTITUCIONAL Y DE CAMPANA

Es importante introducir de una manera sencilla quien
es Funsiba, dando a conocer quiénes son y que realizan,
aparte se aprovecha para informar sobre los servicios
que realizan.

42

Figura 44. Propuesta inicial

Fuente: Elaboracion Propia
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ARAERA DE GESTION GRAFICA PUBLICITASIA TRABAIOS DE TITLLACION 7 - CARAERA DE GESTION GRAFICA PLE

AFICHES DE CAMPANA IMPLEMENTACION DE PIEZAS GRAFICAS
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Los afiches son usados como refuerzo de la campaiia
y una muestra de agradecimiento por parte de Funsiba,
serian colocados en el lugar designado de la empresa
para que sean apreciados por todo el personal y

PUBLICIDAD

personas que accedan a esas instalaciones.
Realizados en formato A3, que es considerado el
tamafio estdndar en este tipo de pieza grafica, para que
conserve su facilidad de ubicacion.
W
JUNTOS
Swtancs
BARRERAS
]
CON U ATLOA
e
G S
towtossoun
43 a“

Figura 45. Propuesta inicial graficos

Fuente: Elaboracion Propia

CONCLUSIONES

PUBLICIDAD
PUBLICIDAD

+ Realizar este trabajo demando de mucho esfuerzo,
pero la apertura que demostro la Fundacion y su
facilidad de comunicacién fue algo que hizo de este
trabajo una agradable experiencia

+ Funsiba ya estd preparando una lista de posibles
empresas a la que se puede acercar a proponerie
este proyecto, y con el soporte de las piezas graficas

se con la fi de que
sera un éxito.
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Figura 46. Propuesta inicial codigo

Fuente: Elaboracion Propia

En conclusion, la evaluacion es la guia para conocer la ubicacién

correcta de la tipografia asi como las ilustraciones en la diagramacion del
folleto.
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3.5. Desarrollo de la linea grafica definitiva

Tomando en cuenta las observaciones de los docentes y del director
de la carrera de Disefio Grafico Publicitario de la UCSG, se realizan las
siguientes modificaciones para obtener el resultado definitivo en la propuesta

final.

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
1284567890 - I"#$%&/O=21""*:

GALDERGLYNN TITLING - LIGHT

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
1234567890 - I"#$%&/()=?1""*[:

GALDERGLYNN TITLING - BOOK

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
1234567890 - I"#8%&/()=2i""*[:

GALDERGLYNN TITLING - REGULAR

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
1234567890 - !"#$%&/()=2i""*[:

GALDERGLYNN TITLING - BOLD
Figura 47. Tipografia Gardelglynn

Fuente: Dafont

Galderglynn Titling es seleccionada como la tipografia adecuada para

el titulo de la portada y se utiliza sus variaciones de estilo de fuente.

TRABAJOS ok
TITULACION

Figura 48. Titulo para la portada

Fuente: Elaboracion Propia
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TRABAJOS, DE
TITULACION

E A

& DISENGRAFICO

Figura 55. Propuesta portada

Fuente: Elaboracion Propia

Roboto es seleccionada como la tipografia adecuada para las paginas

interiores y se utiliza sus variaciones de estilo de fuente.

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
1234567890 - I"#S5%&/()=2;""+[:

ROBOTO - REGULAR

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
1234567890 - I"#$%&/()=2;""*[:

ROBOTO - MEDIUM

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
1234567890 - I"#$%&/()=2%""[:
ROBOTOQ - BOLD

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
1234567890 - "#$%8/()=2; " "+[:

ROBOTO - BOLD

Figura 50. Tipografia para el contenido del catalogo

Fuente: Elaboracion Propia
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3.6. Contenido
El tamafio de la portada, contraportada y de las paginas internas tiene
las siguientes medidas: 15 x 21 cms dejando 0,5 centimetros de rebase.

.

Calidad: Imprimir - [ oK J
Mirmero de pdginas: |72 Pdginas opuestas [ Cancelr ]
Murmero de pagina inicial: |1 Marco de texto principal
[ Menos opciones ]
|I Tamafo de pagina: [A medida] -
Anchura: =15 cm Orientacién: @
Altura: ={21 cm

sangrado y anotaciones

Superior Inferior Interior Exterior
I' Sangrado: |0,5 cm 0,5 cm 0,5 cm 0,5 cm @
Anotaciones: 0,5 cm 0cm 0cm 0cm Eﬂ:—

e ———

Figura 51. Ajuste del documento

Fuente: Elaboracion Propia

.
Margenes y columnas

OK

Superior: ., Interior:

Inferior: - Exterior:

Columnas

Mirmero: Medianil: &

Activar ajuste de maquetacidn

Figura 56. Margenes y columnas

Fuente: Elaboracion Propia
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3.7. Impresion
3.7.1. Perfil de color

Para la impresion del libro se usara el perfil de color CMYK (Coated
FOGRAR39), perfil con el cual la imprenta trabaja.

' N
Asignar perfiles

Perfil RGB oK

= Descartar (usar espacio de trabajo actual)

Cancelar
Asignar espacio de trabajo actual:
Previsualizacidn

Asignar perfil:

Adobe RGB (1998)

Asignar espacio de trabajo actual:
Coated FOG
= Asignar perfil:

Coated FOGRA39 (IS0 12647-2:2004)

Calidad de color sdlido: 'Usar calidad de configuracion de color

Calidad de imagen por defecto: Usar calidad de configuracion de color

Calidad después de fusionar: Usar calidad de configuracidn de color

Figura 53. Perfil de color

Fuente: Elaboracion Propia

3.7.2. Papel

Para la impresion de las hojas internas se utilizara el papel kimberly
de 90 gramos y para la portada-contraportada, cartulina plegable.

67



3.8. Implementacion y verificacion

Luego del desarrollo de la propuesta final del catadlogo, se procede a

realizar la respectiva evaluacion para comprobar la utilizacion del documento
editorial.

TRABAJOS oe
TITULACION

FACULTAD DE ARQUITEGTURA Y DISENO
CARRERA DE GESTION GRAFICA PUBLICITARIA

SOMOS DISENO ’
GRAFICO h——
SOMOS UCSG =

I

() diserogrifcanesy (B) @dsenegrifea sz

MARZO

Direccion: Av. Carlos Julio Arosemena Km. 1% via Daule

Guayaqui - Ecuador | Teléfonos: 2206950 - 2206961 ¢_

Trabajos de Ti

DISENGRAFICO

Figura 57. Propuesta final Portada-Contraportada

Fuente: Elaboracién Propia

DISENGRAFICO

UNIVERSIDAD CATOLICA DE SANTIAGO DE GUAYAQUIL

Figura 55. Propuesta final

Fuente: Elaboracion Propia
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Trabajos de Titulacion
edicion: Marzo 2015

Faculiad de Arquitectura y Diseiio

Carrera de Gestion Grafica Publicitaria
Direccign:  Av Carlos Juo Arosemenz
Km 1% via Daule, Guayaqul — Ecusdor
Teléfones: 2 2206951

Portada:

José Miguel Cru Cirdenas
Diagramacidn:

José Miguel Cruz Cirdenas
Editor

José Miguel Cruz Cirdenas

MISION

VISION

Convertir a la ¢
referente erit
a ciudad
gestion grafica y

Figura 56. Propuesta final créditos

Fuente: Elaboracién Propia

moda, oo

aprendido durante [a etapa universiaria

a public:
de tiy

oo, que a)

. ademds de pla

etivos -
e - Campaiias -

Siete

ca de lo

trabajos

Figura 57. Propuesta final Sumario

Fuente: Elaboracion Propia
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era de Gestion Crafica Publicitaria tiene como mision
la formacién completa e in i

y capaces de resolver, de manera eficiente, los problemas de
la gestidn grafica y la comunicacion publicitaria, socialmente
responsables, comprometidos y plenamente identificado:
envuelven y con su realidad st

medio en el que se

rera de Gestion Grafica Publicitaria en un
y analitico de los problemas que se pre:
n el pais, en el dmbito de la
comunicacion publicitaria, conscients
la identidad cultural, del pais y |a region.

Guayaquil y

s patrimoniales - Nancy Bonilla - Pag. 9
Si callas fallas - Maria Comejo - Pag 19

Fundacicn Sin Barrera - Victor Lam - Pag 29
Municipio de Machala - Kenny Barberan - Pag. 39

- ldentidad corporativa -

Cantén La Mand - Gabriela Madrid - Pag. 49
Parroquia Puerto Jeli - Isabel Quevedo - Pag. 59
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CAMPARAS

PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA OBJETIVO GENERAL
Las personas que se encuentran con discapacidad intelectual Disefar una campaia comunicacional para la Fundacion
de tipo severa y profunda van a depender siempre del cuidado Sin Barreras (FUNSIBA) que promueva la colaboracion de la
de otras personas que responsablemente velen por su empresa privada.
integridad e intereses personales.

Debido a que ellos no pueden regir sus actos ni discernir que OBJETIVOS ESPECIFICOS
les es mas conveniente hace que demanden mas ayuda y por

tanto su convivencia requiera de mayores recursos materiales 2 Ia Social (RSE)
y en especial del aporte de especialistas. Este escenario en'el Ecuador,

justifica la presencia de fundaciones como FUNSIBA, por su
especifica labor y a la vez hace mas latente la cooperacion

Analizar la labor de la fundacion Sin Barreras para

de otros; por ello, este trabajo dentitulacion va enfocado a vincular sus necesidades con empresas que tengan
gestionar el compromiso de empresas que se solidaricen en planes de Responsabilidad Social mediante una campaia
ayudar a estas personas comunicacional

La fundacion Sin Barreras (FUNSIBA) se especializa en el Disefiar la estrategia de comunicacion que vincule la
tratamiento y cuidado de personas que se encuentran en labor que realiza la fundacion y el plan de responsabilidad
el nivel de discapacidad intelectual severo, aunque también social de las empresas.

reciben a pacientes de los otros niveles de ser necesario, por

lo que para sequir con el programa de internado, junto con Elaborar piezas graficas con énfasis en la configuracion
el de alimentacion diaria, es necesario una entrada regular de un mensaje afectivo.

de recursos y de colaboraciones, para que se cumplan los

objetivos en su totalidad

E TITULACION - 2

Figura 58. Propuesta final - paginas internas

Fuente: Elaboracion Propia
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PROPUESTA FINAL VOLANTES INSTITUCIONAL Y DE CAMPANA

IDENTIFICADOR GRAFICO

£l identificador gréfico esta conformado por el nombre de la
campaiia Juntos Superamos Barreras, en la parte superior
se muestran de manera iconografica dos personas, el de
la derecha representa a las personas con discapacidad
atendidas por Funsiba, con un corazon en su centro que
representa el afecto y amor que ellos reciben y brindan

Al lado derecho esta el icono que representa al empresario
por eso el lleva la grafica de una corbata para completar el
simbolismo.

®)

JUNTOS
SUPERAMOS
BARRERAS

PROTECTO 08 I CON

TRABAJOS DE TITULACION - 2

Figura 59. Propuesta final pagina gréaficos

Fuente: Elaboracion Propia
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AFICHES DE CAMPARA IMPLEMENTACION DE PIEZAS GRAFICAS

Los afiches son usados como refuerzo de la campana y una
muestra de agradecimiento por parte de Funsiba, serian
colocados en el lugar designado de la empresa para que sean
apreciados por todo el personal y personas que accedan a
esas instalaciones.

Realizados en formato A3, que es considerado el tamano
estandar en este tipo de pieza gréfica, para que conserve su
facilidad de ubicacion.

JUNTOS
SUPERAMCS
BARRERAS

e

RUESTRAS
PINTURAS SERAN +
COLORIDAS

npericeroata

hes Pubicados

Figura 60. Propuesta final paginas con graficos

Fuente: Elaboracién Propia

CAMPANAS

CONCLUSIONES

+  Realizar este trabajo demando de mucho esfuerzo, pero
la apertura que demostrd la Fundacion y su facilidad
de comunicacicn fue algo gue hizo de este trabajo una
agradable experiencia.

+ Funsiba ya estd preparande una lista de posibles
empresas a la que se puede acercar a proponerle este
proyecte, y con el soporte de las piezas grédficas y
materiales se encuentran con la confianza de que serd un

enito. REVISAR TRABAJO COMPLETD
—_—

p.

DISEAID DE LA CAMPAAA
COMUNICACIONAL DE LA FUNDACIEN
SIN BARNERAS - FUNSIBA

Figura 58. Propuesta final seccion codigo QR

Fuente: Elaboracion Propia
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INDICE POR AUTOR

Autor (a): Mancy Cecilia Bonilla Ojeda
@ /nancybonillacjeda

Autor (a): Maria Paz Cornejo Cardenas
0 /mariapaz.cornejo

Autor (a): Victor Alfonso Lam Barriga
[ /victor |lam. 779205

Autor (a): Kenny Alberto Barberan Arellano
® /kbarberan. wordpress.com
B /kaba2304

Autor (a): Gabriela Lissete Madrid Lalangui
[ /lissete. madrid

Autor (a): 1sabel Maria Quevedo Otero
Jisabel quevedo

Figura 59. Propuesta final indice por autor

Fuente: Elaboracion Propia
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Finalmente se muestra al publico interno el catdlogo de trabajos de
titulacion para implementarla como una publicacion seriada perteneciente a

la carrera de Gestion Grafica Publicitaria.
A J

i
-

, ‘ 3

Figura 63. Presentacion del catalogo a estudiante

Fuente: Elaboracion Propia

Figura 64. Presentacion del catalogo a estudiante

Fuente: Elaboracién Propia
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3.9. Producto final

Se crea el producto final como un catdlogo que permita recopilar los
trabajos de titulacion de la carrera de Gestion Grafica Publicitaria y a la vez
un publicacion seriada perteneciente a nuestra institucion que visualiza en
una plataforma el desarrollo del producto grafico de cada estudiante.

Figura 65. Producto final

Fuente: Elaboracion Propia
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4. CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

A partir de la revision bibliografica realizada y de las entrevistas

aplicadas, se establecen las siguientes conclusiones:

e Un catalogo editorial de los trabajos de titulaciéon de los
estudiantes de la carrera de Gestion Grafica de la UCSG es
necesario no solo para archivar y ordenar los trabajos de
titulacion de forma eficiente, sino también como una
plataforma que permita visibilizar el ejercicio practico e
investigativo de los estudiantes de pregrado.

e El disefio editorial requiere acciones de caracterizacion de sus
elementos estructurales, donde se identifique y analice: color,
tipografia, reticula, imagenes, forma y formato. De esta
manera se genera coherencia formal en las publicaciones
seriadas.

e El disefio editorial es un campo profesional que estudia la
eleccion pertinente de los elementos estructurales de un
catalogo y al mismo tiempo explora el manejo adecuado de los
contenidos, asi como la optimizacion funcional y estética de la

comunicacion visual.
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A modo de sugerencias finales se presentan las siguientes

recomendaciones para optimizar el proyecto.

El catadlogo editorial de los trabajos de titulacién de la carrera de
Gestion Grafica Publicitaria de la UCSG debe mantener
publicaciones seriadas para que asi genere una continuidad
lectora en su audiencia, que es la comunidad universitaria.

Se deben caracterizar los elementos estructurales de las
publicaciones para que exista coherencia formal en cada una de
sus publicaciones, solo asi aseguramos un equilibrio uniforme a
nivel estético.

Es necesario manejar adecuadamente los elementos
estructurales y de contenido del catalogo, con la finalidad de
potencializar y optimizar la comunicacion visual de cada una de
las publicaciones.

La publicacion del catalogo ademéas de hacerlo semestralmente,
también se lo puede realizar anualmente con los mejores trabajos
de titulacion realizados por parte de los estudiantes para controlar

el gasto de impresion.
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6. ANEXOS

ANEXO 1

ENTREVISTA A PERSONAL DE BIBLIOTECA DE LA FACULTAD

Nombre:

Cargo:

OBJETIVO DE LA ENTREVISTA: Conocer la existencia de algun catalogo
impreso en la biblioteca de la facultad.

DESARROLLO DE LA ENTREVISTA: Esta entrevista ayudara a recopilar
informacion acerca de las publicaciones que se encuentran en la biblioteca.

PREGUNTAS

1.- ¢QUE INFORMACION CONSIDERA USTED QUE ES RELEVANTE QUE SE
INCLUYA DENTRO DE UN CATALOGO?

2.- ¢EN LA BIBLIOTECA EXISTE ALGUN CATALOGO IMPRESO QUE
CONDENSE LOS TRABAJOS DE TITULACION DE LOS ESTUDIANTES?

3.- ¢TIENE CONOCIMIENTO DE ALGUNA PUBLICACION SERIADA
PERTENECIENTE A LA UNIVERSIDAD?

4.- ¢ TIENE CONOCIMIENTO ACERCA DE LOS CODIGOS QR DENTRO DE LAS
PUBLICACIONES Y LOS CATALOGOS?

5.- ¢ CUANTOS TRABAJOS DE TITULACION HAY EN CADA SEMESTRE DE LA
CARRERA DE GESTION GRAFICA PUBLICITARIA?
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ANEXO 2

ENTREVISTA A DOCENTES

Nombre:

Cargo:

1.- ¢Conoce algun catdlogo de trabajos de titulacién perteneciente a
otra universidad ya sea nacional o internacional? Si responde
afirmativamente, escriba el nombre de la publicacién y la institucién a
la que representa.

2.- ¢Qué contenido seria primordial que contenga un catalogo?

Explique sus argumentos.

3.- ¢En qué tiempo cree usted que seria conveniente la publicacién de
un catalogo universitario? ¢Por semestre o por afio? Expliqgue sus

argumentos.

4.- ¢Seria importante implementar un c6digo QR que permita enlazar el
catdlogo impreso a la paginaweb de los trabajos de titulacion?

5.- ¢Qué innovaciones y recomendaciones cree usted que se podria
implementar en la propuesta de un catalogo editorial sobre trabajos de
titulacion?
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ANEXO 3

ENTREVISTA A PROFESIONAL DISENO EDITORIAL

Nombre:

Cargo:

1.- Mi propuesta es de realizar un catdlogo de una carrera universitaria,
en este caso de Gestion Grafica Publicitaria ¢Desde su punto de vista,
gue me recomienda para la diagramacion de un catalogo?

2.- ¢,Con cuéantas paginas se recomienda trabajar en un catalogo?

3.- ¢, Cual es el tamafio adecuado para trabajar en un catalogo?

4.- ;Qué acabados me recomienda para la portada y hojas internas?

5.- ¢Ha trabajado con los cddigos QR en algun trabajo impreso que ha
realizado Gltimamente?
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ANEXO 4

ENCUESTA A ESTUDIANTES

1.- ¢Tiene conocimiento sobre el cdédigo QR? Si responde

afirmativamente, explique ¢qué entiende usted por cdédigo QR?

2.- ¢ Tiene instalado en su dispositivo movil una aplicacion que permita
leer cédigos QR?

SI
ALGUNA VEZ LO INSTALO, PERO NO LO HA USADO MAS
NO

3.- ¢En qué medio impreso ha visto usted un codigo QR? Elija hasta

tres opciones

Periddicos Folletos Revistas Catalogos Tarjetas de

presentacion

Packaging Productos No he visto4.- ¢Qué informacién usted
puede visualizar varias veces cuando ha escaneado un cédigo QR?

Pagina web
Correo electrénico
Imagenes

Videos

Perfil red social

Texto

5.- ¢Considera interesante el uso del codigo QR en los medios
impresos? Si responde afirmativamente, justifique su respuesta.
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ANEXO 5

ENTREVISTA A LOS DOCENTES Y DIRECTOR DE CARRERA

FICHA DE ENTREVISTA A PROFUNDIDAD

Objetivo de la entrevista: Analisis de propuestas para portada y contenido

del catalogo de trabajos de titulacion.

Desarrollo de la entrevista: La entrevista ayudara a evaluar la

diagramacion de péaginas y disefio de la portada.

PREGUNTAS

1. ¢Laportadarefleja el contenido acorde al tema?

2. ¢Considera que los colores son adecuados para la publicaciéon del
catalogo de la carrera?

3. ¢Los elementos graficos utilizados son legibles?

4. ¢El tamafo de la tipografia es legible?

5. ¢Eslegiblelainformacion que contiene el lomo del catdlogo?
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ANEXO 6

IMPLEMENTACION Y VERIFICACION

FICHA DE ENTREVISTA A PROFUNDIDAD
Tema: Implementacion y evaluacion

Objetivo de la entrevista: Implementar el uso del catalogo.

Desarrollo de la entrevista: Evaluar la manipulacion y funcion del catalogo

a estudiantes.

PREGUNTAS:

¢, Qué piensa Ud. de la portada y contraportada?

¢, Qué opina Ud. acerca de las péaginas internas?

¢,Cual es opinién acerca del contenido?

¢, Considera que el catalogo cumple con las expectativas?

¢ El cédigo QR serd de mucha importancia en este impreso?
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ANEXO 7
ENTREVISTA A PERSONAL DE BIBLIOTECA DE LA FACULTAD

Nombre: Yuliana Yagual Delgado
Cargo: Bibliotecaria — Turno de la tarde (Vespertino)

PREGUNTAS

1.- ¢.QUE INFORMACION CONSIDERA USTED RELEVANTE PARA SER
INCLUIDA DENTRO DE UN CATALOGO?

Considero importante que tenga su respectivo indice o sumario que permita
ver el contenido o los temas que se encuentran dentro del catalogo. De ahi,

es necesario que cada tema o informacién contenga una resefia breve.

2.- ¢EN LA BIBLIOTECA EXISTE ALGUN CATALOGO IMPRESO QUE
CONDENSE LOS TRABAJOS DE TITULACION DE LOS ESTUDIANTES?

Antes habia un catadlogo ahora ya no, toda la informacién esta en el

repositorio digital

3.- ¢TIENE CONOCIMIENTO DE ALGUNA PUBLICACION SERIADA
PERTENECIENTE A LA UNIVERSIDAD?

Una publicacion seriada de la Universidad es AUC y se publica cada seis
meses. Trata temas de arquitectura, disefio de interiores y gestion gréfica.

4.- (TIENE CONOCIMIENTO ACERCA DE LOS CODIGOS QR? SI
RESPONDE AFIRMATIVAMENTE EXPLIQUE ¢(CUAL ES LA VENTAJA
DEL USO DE LOS CODIGO QR EN LAS PROPUESTAS EDITORIALES?

Tengo entendido que es un codigo que se escanea y muestra informacion.
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ANEXO 8
ENTREVISTA A PROFESIONAL DISENO EDITORIAL

1.- Mi propuesta es realizar un catdlogo editorial de la carrera de
Gestion Gréfica Publicitaria. Desde su punto de vista, ¢qué recomienda
para la diagramacién del catadlogo?

Si usara texto e imagenes seria conveniente trabajar con una reticula de
columnas, que no supere las tres columnas. De ahi que tenga una portada
agradable sin tantos elementos graficos.

2.- ¢, Con cuéantas paginas recomienda trabajar el catalogo?

Se trabaja con multiplos de 4, puede ser 60, 64, 72,80, etc. Como es una
publicacion institucional es necesario que tenga un nimero considerable de
hojas para su respectivo lomo. He trabajado con algunas instituciones que
sacan publicaciones periddicas y no tienen un nimero exacto de hojas ni

fechas en especifico.
3.- ¢ Cual es el tamafio adecuado para trabajar en un catalogo?

Pude trabajar en un formato de 15 x 21 centimetros. Este es un formato
estandar ya que no gasta tanto en papel. Lo que se busca es un catalogo

manejable.
4.- ¢ Qué acabados recomienda para la portada y las hojas internas?

Para la impresion de las hojas internas emplee el papel couché de 115
gramos con alta blancura, a full color. En cambio, utilice para la portada

pasta dura o cartén gris.

5.- ¢Ha trabajado con cédigos QR en algun trabajo impreso que ha
realizado ultimamente?

Pues si, esos codigos estan a la moda, por decirlo asi. He trabajado en
algunos impresos con esos cédigos por ejemplo: tarjetas de presentacion,
folletos, revistas. En el programa In design, la versién CC permite poner QR
y links.
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ANEXO 9

EVALUACION DE PROPUESTAS

ANEXO 10

EVALUACION DE PROPUESTAS
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ANEXO 11

ENTREVISTA A PROFESIONAL EN DISENO EDITORIAL
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